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Warszawa, 25 maja 2020 r.
DAZ.262.19.2020

Wszyscy zainteresowani

Dotyczy: postgpowania o udzielenie zamowienia publicznego (Nr 13/20/PN/P9) ktérego przedmiotem
jest przygotowanie i realizacja kampanii informacyjno-promocyjnej poswieconej inicjatywie
NCBR pn. Wielkie Wyzwanie: Energia.

Dzialajac na podstawie art. 38 ust. 1 pkt 1 oraz art. 38 ust. 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo
zamowien publicznych (Dz.U. 2019 poz. 1843 p6zn. zm., zwanej dalej: ,,ustawa Pzp”) Zamawiajacy

udziela wyjasnien dotyczacych tresci specyfikacji istotnych warunkéw zamowienia (dalej: SIWZ).

Pytania z dnia 15.05.2020 r.:

W ogloszeniu i specyfikacji mowa o tym, Ze zamowienie obejmie m.in.:

realizacje dziatan, ktore powinny zawierac takie elementy jak:

— koncepcja i kreacja materiatow drukowanych oraz elektronicznych, m.in. ulotek, broszur,
poradnikow, materiatow informacyjnych,

— dziatania o charakterze public relations (np. zapewnienie komunikacji medialnej w poszczegolnych
etapach kampanii, organizacja konferencji prasowych, wysytek kreatywnych, wywiadow),

— przygotowywanie innych elementow kampanii (np. koncepcji dziatan w radiu, propozycja

dodatkowych dziatan zaproponowanych w ramach koncepcji kreatywnej kampanii);

Szczegdtowe parametry:

Wykonawca w trakcie trwania Kampanii bedzie musial zrealizowaé¢ nizej wymienione wskazniki
efektywnosci Kampanii o wartoSciach nie mniejszych niz:

oliczba pozyskanych od momentu rozpoczecia kooperacji uzytkownikow strony internetowej WWE: 1000
(liczba wejsé)

swskaznik Return of Investment (dotyczy catej kampanii): 10

zasieg materiatow RTV: 30 000 000
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eliczba wyswietlen materiatowo oline: 50 000 000 (w tym wygenerowanie min. 100 000 wyswietlen
materiatow video przygotowanych w ramach Zamowienia w kampanii YouTube)

eliczba publicznosci podczas wydarzenia finatowego:5000 (z zastrzezeniem o ktorym mowa w punkcie
V.2 ppkt b)

eliczba przejsé z social media na strong WWE: 3000

eliczba 0sob, ktora polubita fanpage Wielkie Wyzwanie: Energia na Facebooku: 1000 (dodatkowo
Wykonawca w ramach tego wskaznika zobowigzany jest do publikacji min. 3 postow tygodniowo o akcji
(w tym 1 video) + min. 10 postow tygodniowo o tematyce Matej Energetyki Wiatrowej. Plan postow
musi by¢ przedstawiony do akceptacji Zamawiajgcego. Plan zostanie uwzgledniony w strategii
kampanii kreatywnej. Wykonawca bedzie zobowigzany takze do zapewnienia moderacji w godzinach 8-

22 od poniedziatku do pigtku oraz do zapewnienia wiasnego contentu (grafiki, materialy video).

1. Prosba o informacje, czy zamowienie obejmuje tylko koncepcje powyiszych materialow
drukowanych czy rowniez ich wydruki koszt wydruku powinien byé wliczony w koszt zamowienia?

2. Czy zamdwienie obejmuje organizacje konferencji prasowych, czy tylko koncepcje? Czy
Zamawiajgcy zapewnia miejsce konferencji?

3. Czy wykonawca przygotowuje spoty radiowe — wycena powinna objgcé ich przygotowanie i emisje?

4. Czy wykonawca zapewnia miejsce i pelng obstuge wydarzenia finatowego na 5000 osob?

W referencjach mowa o wykazaniu:

co najmniej jedng ustuge o wartosci minimum 50 000,00 PLN brutto, polegajgcq na przeprowadzeniu
kampanii PR o zasiegu ogolnopolskim (tj. wykorzystujgce media ogolnokrajowe) w ramach, ktorych
srodki finansowe byly przeznaczone np. na przygotowanie materiatow prasowych i ich wysytke do
mediow i ich follow up, media relations, spotkania one-to-one z dziennikarzami, organizacje konferencji
prasowych, realizacje wysytek kreatywnych, fee agencyjne za realizowane dziatania bezkosztowe,
monitoring mediow itd., przy czym wartos¢ kampanii nie moze obejmowac kosztow emisji materiatow
w mediach (1j. kosztow zakupu powierzchni reklamowej, czasu antenowego), kosztow produkcji spotow
reklamowych oraz kosztow produkcji i emisji audycji telewizyjnych lub radiowych) jedng kampanie z

zakresu
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5. Czy zaliczaé sie bedzie do tego priygotowywanie artykulow i wideo online i TV, PR,
sponsorowanych i natywnych?
6. Jaki dokument bedzie wystarczajgcym potwierdzeniem takich umiejetnosci? Czy np. linki do

artykulow oraz oswiadczenie wykonawcy?

Odpowiedzi na pytania:

Odpowiedz na pytanie 1:

Zamawiajacy uprzejmie informuje, ze Wykonawca w ramach zlozonej oferty zobowigzany jest wliczy¢
rowniez koszt wydruku takich materiatow wraz z dostawa w jedno miejsce w Polsce wskazane przez

Zamawiajgcego oraz dystrybucjg zgodnie z koncepcjag Wykonawcy.

Odpowiedz na pytanie 2:

Zamawiajacy uprzejmie informuje, ze Wykonawca w ramach zlozonej oferty zobowigzany jest wliczy¢
wszelkie koszty kompleksowej organizacji przedsiewzigcia, w tym m.in. zapewnienia miejsca
wydarzenia wraz z wyposazeniem oraz sprzetem technicznym (m.in. ekran LED, mikrofony, kostka
dziennikarska itp.). Miasto, w ktorym odbedzie si¢ konferencja zostanie wskazane Wykonawcy z
odpowiednim wyprzedzeniem. Wykonawca przedstawi trzy propozycje miejsca, sposrod ktorych
Zamawiajacy wybierze jedng. Konferencja prasowa powinna odby¢ si¢ w atrakcyjnym, nowoczesnym
miejscu (z wylaczaniem obiektow hotelowych). Sala glowna mieszczaca swobodnie 50 o0sob.
Wykonawca zapewni obecno$¢ minimum 10 przedstawicieli mediow (przynajmniej 3 przedstawicieli
medidw o zasiegu ogolnopolskim oraz przynajmniej 7 przedstawicieli mediow o zasiggu regionalnym),

reprezentujacych prase, telewizje, radio 1 media internetowe na Wydarzeniu.

Odpowiedz na pytanie 3:

Zamawiajacy uprzejmie informuje, ze Wykonawca zobowigzany jest takze do przygotowania i emisji
takich spotow.

Odpowiedz na pytanie 4:

Uprzejmie informuj¢, ze Zamawiajacy zapewnia miejsce i pelng obsluge wydarzenia finatlowego. Do

zadan Wykonawcy naleze¢ bedzie obstuga biura prasowego wydarzenia oraz zapewnienie okreslonej w
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SIWZ frekwencji. Przy organizacji biura prasowego, Wykonawca bedzie zobowigzany wspotpracowaé

z Zamawiajacym oraz Organizatorem Wielkiego Finatu.

Odpowiedz na pytanie 5:

Zamawiajacy uprzejmie informuje, ze jak wskazano w wymaganiach: warto$¢ kampanii nie moze
obejmowac kosztow emisji materialow w mediach (tj. kosztéw zakupu powierzchni reklamowej, czasu
antenowego), kosztow produkcji spotéw reklamowych oraz kosztéw produkcji i emisji audycji

telewizyjnych lub radiowych) jedng kampani¢ z zakresu.

Odpowiedz na pytanie 6:

Zamawiajacy uprzejmie informuje, ze w celu potwierdzenia warunku udziatu o ktérym mowa w punkcie
5.2.1.1. SIWZ, Wykonawca ktorego oferta zostanie oceniona jako najkorzystniejsza, zobowiazany
bedzie do przedtozenia na wezwanie Zamawiajacego wykazu ustug wykonanych, a w przypadku
$wiadczen okresowych lub ciggtych rowniez wykonywanych, w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem
terminu sktadania ofert albo wnioskow o dopuszczenie do udziatu w postgpowaniu, a jezeli okres

prowadzenia dziatalnosci jest krotszy - w tym okresie, wraz z podaniem ich warto$ci, przedmiotu, dat

wykonania i podmiotéw, na rzecz ktoérych ushugi zostaty wykonane. Do wykazu ustug nalezy zalaczy¢

dowody okreslajace czy te uslugi zostaly wykonane lub sa wykonywane nalezycie, przy czym

dowodami, o ktorych mowa, sa referencje badz inne dokumenty wystawione przez podmiot, na

rzecz ktorego dostawy lub uslugi byly wykonywane, a w przypadku Swiadczen okresowych lub

ciaglych sa wykonywane, a jezeli z uzasadnionej przvczyny o obiektywnym charakterze

wykonawca nie jest w stanie uzyska¢ tych dokumentéw - o$wiadczenie wykonawcey; w przypadku

$wiadczen okresowych lub cigglych nadal wykonywanych referencje badz inne dokumenty
potwierdzajace ich nalezyte wykonywanie powinny by¢ wydane nie wczesniej niz 3 miesigce przed
uptywem terminu sktadania ofert albo wnioskdw o dopuszczenie do udzialu w postepowaniu. Wobec
powyzszego Zamawiajacy informuje, Ze wskazanie linkéw do artykuléw nie bedzie

potwierdzeniem nalezytego wykonanie ustugi, poniewaz potwierdzenie takie musi wynika¢ z tresci
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dokumentu (np. referencji) wystawionego przez podmiot, na rzecz ktorego ustuga byla

wykonywana.

Jednocze$nie Zamawiajacy informuje, ze Wykonawca oprocz przygotowania koncepcji jest
zobligowany do realizacji catosci dziatan w niej przewidzianych (np. projekty graficzne, produkcja i
emisja spotdw, organizacja i przeprowadzenie konferencji prasowej itp.) oraz osiaggnig¢cia zatozonych

przez Zamawiajgcego wskaznikow.

Pytanie z dnia 18.05.2020 r.:
uprzejmie prosze o wyjasnienia dotyczgce zamieszczonych w SIWZ wskainikow, jakie w czasie
trwania umowy osiggng¢ ma Wykonawca:

a) wskaznik Return of Investment (dotyczy calej kampanii): 10 — w jaki sposob liczony bedzie ten
wskazinik?

b) zasieg materialow RTV: 30 000 000 — prosze o wyjasnienie skrotu ,RTV” oraz podanie
informacji, w jaki sposob liczony jest zasieg w tym przypadku: czy jest to calkowity zasieg
kampanii, czy suma zasiegow w poszczegolnych kanatach komunikacji. Wedlug danych 7 TGI
za rok 2019 populacja odbiorcow w Polsce w wieku 15 lat lub wigcej liczy 30 063 920 o0sob, z

czego 84,39% deklaruje korzystanie 7 Internetu.

Odpowiedz na pytanie:

Zamawiajacy uprzejmie informuje, ze wskaznik Return of Investment bedzie liczony na podstawie
wskaznika ekwiwalentu reklamowego dla wygenerowanych przekazéw medialnych (optaconych i
organicznych) liczony w metodologii wybranego dostawcy ustug monitoringu medidéw (np. Instytut
Monitorowania Mediéw, Press Service Monitoring Mediéw).

W przypadku materiatow RTV — skrét odnosi si¢ do przekazdéw (organicznych i platnych)
wygenerowanych w radiu i telewizji. Zasieg liczony bedzie jako suma zasiegéw przekazow, liczony w
metodologii wybranego dostawcy uslug monitoringu mediow (np. Instytut Monitorowania Mediow,

Press Service Monitoring Mediow).
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Zamawiajacy informuje, iz w wyniku udzielenia powyzszych wyjasnien nie jest konieczny dodatkowy

czas na wprowadzenie zmian w ofertach, wobec czego termin sktadania ofert pozostaje bez zmian.

Agnieszka Szmit
Dyrektor

Dzialu Komunikacji i Promocji
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