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Zatwierdzony przez Komisj¢ Zarzadzajaca Plan Finansowy Funduszu Promocji Ryb
narok 2019 obejmowat dziesig¢ zadaf zgtoszonych przez ogolnopolskie organizacje

reprezentujgce rybakéw morskich , $rédladowych oraz przetwoércow ryb.

W roku 2019 po raz kolejny nastapit wzrost zainteresowania $rodkami Funduszu
Promocji Ryb oraz mozliwosciami ich wykorzystania na realizacje projektow
promocyjnych. O dofinansowanie swoich dziatafi promocyjnych do Komisji
Zarzgdzajgcej zwrocily si¢ nowe organizacje uprawnione do korzystania z Funduszu

Promocji Ryb.



II.

Plan Finansowy i realizacja projektéw dofinansowanych

Komisja Zarzadzajgca Funduszem Promocji Ryb swoje decyzje podejmowata
W oparciu o zatwierdzone: regulamin oraz strategie promocji na rok 2019.

Zgloszone 1 przyjete do Planu Finansowego zadania koncertowaty si¢ wokol
roznych form promocji i aktywnosci organizacji rybackich, i takich, ktore
dzialajg na rzecz zwigkszenia zainteresowania branzg rybacka i rybami.

Najwigksza czgd¢ budzetu skierowana zostata, podobnie jak w latach ubiegtych
na dzialania promocyjne bezposrednio dedykowane odbiorcom finalnym-
konsumentom. Nizej podane projekty promocyjne realizowane w 2019 r. mialy
charakter dziatan skierowanych bezposrednio do konsumentéw :

»Rybacy- zywnosé prozdrowotna” — zadanie zrealizowane przez
Stowarzyszenie Rozwoju Rynku Rybnego.

~Karpiowe inspiracje kuliname” — zadanie zrealizowane przez
Towarzystwo Promocji Ryb

Film p.t. ,Skad sie biorg karpie” — zadanie zrealizowane przez

Towarzystwo Promocji Ryb

~Rybactwo i Wedkarstwo na Targach Smaki Regionéw” — zadanie
zrealizowane przez Organizacj¢ Producentéw Ryb Jesiotrowatych.
Promocja ryb na Mazurskim Festiwalu Rybnym ,.Rybke na zdrowie”
w Mikotajkach

- zadanie zrealizowane przez Stowarzyszenie Producentéw Ryb
Lososiowatych.

~Swieto Pstraga w Wojtalu” — zadanie zrealizowane przez Stowarzyszenie
Producentéw Ryb Lososiowatych.

‘Matopolski Piknik Rybacki” zadanie zrealizowane przez Polskie
Towarzystwo Rybackie.

Kontynuacja promocji sprzedazy bezposredniej w oparciu o marke ,,Nasi
Rybacy- zawsze $wieze ryby” — zadanie zrealizowane przez Polskie
Towarzystwo Rybackie.

»Kreowanie pozytywnego wizerunku karpia”- zadanie zrealizowane przez
Stowarzyszenie Rozwoju Rynku Rybnego.

Tworzenie pozytywnego wizerunku, zwlaszcza wsrod mlodziezy oraz
podniesienie wiedzy o roli i znaczeniu Zywnosci — w tym ryb, miaty na
celu projekty pod nazwa ;

»Bycie Fit jest Git”- zadanie zrealizowane zostato przez Ogolnopolskie
Stowarzyszenie Przetworcow i Producentéw Produktow Ekologicznych
,»Polska Ekologia”.

Promocj¢ ryb z produkcji regionalnej, lokalnej oraz podkreslenie
znaczenia hodowli stawowej dla zachowania walorow przyrodniczych
1 retencji wody m.in. miala na celu:



e Film pt. ,,Skad si¢ biorg karpie”- zadanie to bylo zrealizowane przez
Towarzystwo Promocji Ryb.

II. Szczegélowe omowienie zrealizowanych projektow

1. Ryby - zywnos¢ prozdrowotna.

Przygotowano, opracowano merytorycznie ilustrowane materiaty informacyjno-
promocyjne w postaci ulotek 1 przekazano do Akwarium Gdanskiego do
dystrybucji. Prowadzono serwis internetowy dla konsumentéw i dziennikarzy ,
w tym elementow interaktywnych , jak kalkulator wartosci odzywczych ryb.

Dofinansowanie z FPR — 49 770,00 z1
Podmiot realizujgcy:
Stowarzyszenie Rozwoju Rynku Rybnego
Srodki przekazu: ulotki, internet
Promowane produkty: ryby, przetwory rybne
2. Karpiowe inspiracje kulinarne

Opracowano i przygotowano receptury oraz sposoby przyrzadzania potraw, i dan
z karpia. Nagrywano filmy przedstawiajace kucharzy i przyrzadzanie potraw.
Filmy realizowane w punktach internetowych.

Dofinansowanie ze srodkéw FPR — 50 000,00 zi
Podmiot realizujgcy:
Towarzystwo Promocji Ryb
Srodki przekazu: Internet
Promowane produkty: karp i jego przetwory.
. Skad si ¢ biora karpie

Przedmiotem zadania bylo wyprodukowanie filmu z podkladem muzycznym ,
ktory przedstawia petny cykl produkcyjny karpia.

Film zostal umieszczony na kanale You Tube i rozestany do hodowcow
oraz organizacji rybackich do wykorzystania w celu promocji branzy,
i produktow akwakultury.

Dofinansowanie ze srodkéw FPR- 50 000,00 zt
Podmiot realizujgcy:

- Towarzystwo Promocji Ryb



Srodki przekazu : Internet, ptyty CD

Promowane produkty:

- walory pro-zdrowotne spozycia ryb

- walory pro- srodowiskowe ryb z tradycyjnej hodowli

. Rybactwo i wedkarstwo na Targach Smaki Regionéw

Zorganizowano i przygotowano stoisko promocyjne na ,, Targach Smaki
Region6w” w Poznaniu. Zadanie skierowano do uczestnikow Targow.
Zaprezentowano rézne dania z ryb, ulotkami przyblizano tematyke rybactwa
i wedkarstwa w Polsce. Zatozony cel to zwigkszenie konsumpcji ryb i produktow
rybnych na krajowym rynku rybnym.

Dofinansowanie FPR 24 900,00 z1

Srodki przekazu: degustacja, stoisko rybne, ulottki

Podmiot realizujgcy: Organizacja Producentéw Ryb Jesiotrowatych.
Promowane produkty: ryby stodkowodne.

. Promocja ryb na Mazurskim Festiwalu Rybnym ,Rybke na zdrowie”
w Mikolajkach.

Przygotowano stoisko promocyjne, na ktérym przedstawiono materiaty
informacyjno- promocyjne. Zorganizowano promocj¢ waloréw smakowych ryb
stodkowodnych poprzez ich degustacj¢. Dzialania skierowane na edukacje
1 promocj¢ waloréw ryb jeziorowych.

Dofinansowanie FPR — 28 741,54 zt

Srodki przekazu: stoisko, degustacja, ulotki, przepisy na potrawy z ryb.
Podmiot realizujgcy: Stowarzyszenie Producentéw Ryb Fososiowatych
Promowane produkty: ryby jeziorowe

. Swieto pstraga w Waojtalu.

Podstawowym celem projektu — promocja pstraga t¢czowego pochodzacego
z produkcji regionalnej i lokalnej. Festyn skierowany bezposrednio do
konsumentéw, - rodzin z dzie¢mi i 0séb interesujacych sie zdrowa zywnoscia.
Dzialania promocyjne obejmowaly namioty wystawowe, degustacje oraz
konkursy konsumenckie. Przygotowano informacje o korzysciach ptynacych ze
spozywania stodkowodnych ryb hodowanych w Polsce.

Dofinansowanie ze srodkéw FPR 25 000,00 zt.
Podmiot realizujacy:

Stowarzyszenie Producentéw Ryb Lososiowatych



Srodki przekazu: festyn, degustacja.
Promowane produkty: pstrag teczowy, ryby stodkowodne
. Malopolski Piknik Rybacki

Zakladanym 1 realizowanym celem bylo zwigkszenie konsumpcji ryb
i produktéw rybnych pochodzacych z krajowej hodowli ryb stawowych. Cel
szczegolowy to- promocja waloréw smakowych ryb stodkowodnych poprzez
degustacje potraw rybnych oraz metod ich przyrzadzania. Prowadzono stala
informacje o ekstensywnej charakterystyce gospodarki rybackiej oraz jej
pozytywnym wplywie na srodowisko.

Dzialania promocyjne obejmowaly prezentacje, namioty wystawowe, konkursy
konsumenckie, degustacje, ekspozycje sprzetu rybackiego i narzedzi
wykorzystywanych w gospodarce stawowej oraz akwaria z wieloma gatunkami
ryb stodkowodnych.

Przeprowadzono konkursy dla dzieci i os6b dorostych n. t. wiedzy
o rybach, potraw z ryb i korzysci prozdrowotnych wynikajacych ze spozywania
potraw z ryb.

Dofinansowanie FPR — 30 000,00 zt

Podmiot realizujacy: Polskie Towarzystwo Rybackie

Srodki przekazu: event, degustacja, konkursy, ulotki, prezentacje, spotkania
Promowane produkty: karp, ryby stodkowodne pochodzace ze stawowej hodowli.

. Kontynuacja promocji sprzedazy bezposredniej
w oparciu o marke ,,Nasi Rybacy” — zawsze swieze ryby.

Celem projektu bylo zwigkszenie udziatu sprzedazy bezposredniej ryb
w Gospodarstwach Rybackich, korzysci ptyngcych z walorow takiej dystrybucji
ryb, zachg¢canie konsumentéw do zakupu ryb bezposrednio u rybaka, promocje
waloréw §wiezej ryby.

Grupe docelowg stanowili rybacy skupieni w sieci sprzedazy bezposredniej ,,Nasi
Rybacy” oraz konsumenci — osoby doroste do 35 roku zycia zainteresowane pro-
zdrowotng zywnoscia i stosowaniem diety rybnej. Przeprowadzono warsztaty dla
uczestnikéw projektu, zmodyfikowano i uaktualniono strone internetowa ‘Nasi

Rybacy”.

Dofinansowanie FPR; 48 000,00 zi

Podmiot realizujacy; Polskie Towarzystwo Rybackie

Srodki przekazu: Internet, radio, prasa, przepisy kulinarne, film promocyjny.

Promowane produkty: ryby stodkowodne pochodzace z hodowli



9. Bycie Fit jest Git

Podobnie jak w poprzedniej edycji projektu- gléwnym celem byla edukacja
mlodziezy w zakresie korzysci plynacych z systematycznego spozywania ryb
i produktéw rybnych oraz waloréw odzywczych i prozdrowotnych jedzenia ryb.

Uczono mlodziez o produktach wytwarzanych w ramach systemu rolnictwa
ekologicznego. Przeprowadzono degustacje przetworow rybnych.
Dofinansowanie FPR ; 15 000,00 zi

Podmiot realizujacy: Ogdlnopolskie Stowarzyszenie Przetworcow i Producentow
Produktéw Ekologicznych ,,Polska Ekologia™.

Promowane produkty: ryby stodkowodne
Srodki przekazu: warsztaty kulinarne.

10. Kreowanie pozytywnego wizerunku karpia.

N ramach realizowanego zadania zorganizowano spotkanie zespotu
kryzysowego, ktory nakreslit cele prowadzonych dziatan w kontekscie sytuacji na
rynku karpi. Dziatania zespolu odbywaty si¢ drogg elektroniczna.

Wynaj¢to agencje zajmujaca si¢ public relation, ktéra w oparciu o przygotowana
strategie¢ dziatania: prowadzila monitoring medidw, reagowala na sytuacje
kryzysowe w mediach, przygotowywala i dystrybuowala materialy dla prasy,
zorganizowata konferencje prasowa, zapewnita obstuge rzecznika prasowego.

Dofinasowanie FPR 42 940, 00 zi
Podmiot realizujgcy: Stowarzyszenie Rozwoju Rynku Rybnego
Promowane produkty: Karp z krajowej hodowli stawowe;j

Srodki przekazu: Internet, konferencje prasowe, materialy informacyjne dla prasy.



IV. Oecena dzialan w 2019.

Srodki pieniezne na dziatania promocyjne finansowane z Funduszy Promocji Ryb
w roku 2019, byly wydatkowane w sposéb racjonalny, z wyraznym postgpem
w stosunku do lat ubieglych. Realizowane projekty byly lepiej przygotowane od
dotychczasowych, z wykorzystaniem w sposob profesjonalny i wickszym zakresie
serwisow internetowych, i obejmowaly swoim zasiegiem kilkanascie razy wiecej
0s6b. Zostaly w glowne] mierze skierowane do konicowych odbiorcéw —
konsumentow ryb i przetwor6w rybnych.

Zrealizowanych dzialan bylo wigcej niz w roku ubieglym oraz byly o wiele bardziej
zréznicowane. Podobnie jak w latach ubieglych, w przekazie promocyjnym
przewazata promocja ryb pochodzacych z hodowli, gtéwnie stawowych (karpi),
takze pstrggowych.

Poréwnujac realizowane dzialania promocje innych ryb stodkowodnych,
pochodzacych z polowdw jeziorowych, wyraznie wida¢, ze byly eksponowane
w duzo mniejszym zakresie. Wydaje si¢, Ze istnieje tu jeszcze szeroki zakres dziatan

promocyjnych dla tych ryb.
Mato widoczne w dziataniach promocyjnych w roku 2019 byly ryby pochodzace

z polowow baltyckich. Dotyczy to takze przetworow rybnych, wysoko
przetworzonych, sprzedawanych takze w postaci konserw.

Przewodniczacy Komisji Zarzadzajacej FPR



