UZP/DKD/WKZ/421/18 (3) 15/MT

KNz/ 7 /15

Warszawa, dnia 3.04.2015r.

Informacja o wyniku kontroli doraznej

w zakresie legalnosci wyboru trybu zamoéwienia z wolnej reki

1. OkresSlenie postepowania o udzielenie zamoéwienia publicznego, ktére byto

przedmiotem kontroli.

Zamawiajacy:

Rodzaj zaméwienia:

Przedmiot zamoéwienia:

Tryb postepowania:

Wartos¢ zamowienia:

Srodki UE:

Mazowiecka Jednostka Wdrazania Programow Unijnych
ul. Jagiellonska 74
03 — 301 Warszawa

ustuga

przygotowanie i przeprowadzenie kampanii wirusowej
w ramach  promocji Regionalnego  Programu
Operacyjnego Wojewddztwa Mazowieckiego 2007
- 2013

zamowienie z wolnej reki — art. 67 ust. 1 pkt 2 ustawy

Prawo zaméwien publicznych

669 170,76 zt (158 387,36 euro)

Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewoddztwa
Mazowieckiego 2007 — 2013



2. Informacja o stwierdzeniu naruszen lub ich braku.

Pismem z dnia 1 pazdziernika 2014 r. (pismo znak: WZP/WIS/U-332-24/14)
Zamawiajgcy na podstawie art. 67 ust. 2 ustawy Prawo zamoéwien publicznych (Dz. U.
z 2013 r., poz. 907 z pbézn. zm.), zwanej dalej: ustawg Pzp, zawiadomit Prezesa Urzedu
Zamowien Publicznych (dalej: Prezes Urzedu) o wszczeciu postepowania w trybie
zamowienia z wolnej reki, na podstawie art. 67 ust. 1 pkt 2 ustawy Pzp, ktérego przedmiotem
byto przygotowanie i przeprowadzenie kampanii wirusowej w ramach promocji Regionalnego

Programu Operacyjnego Wojewddztwa Mazowieckiego 2007 — 2013.

W uzasadnieniu udzielenia zaméwienia w trybie z wolnej reki Zamawiajgcy opisat

jedynie czynnosci podjete w procedurze konkursowe;.

W dniu 30 maja 2014 r. Zamawiajacy — Mazowiecka Jednostka Wdrazania
Programéw Unijnych w siedzibg w Warszawie — przestat do Dziennika Urzedowego Unii
Europejskiej ogtoszenie o konkursie na przygotowanie i przeprowadzenie kampanii
wirusowej w ramach promocji Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa
Mazowieckiego 2007 — 2013. Ogtoszenie zostato opublikowane w dniu 4 czerwca 2014 r.
pod numerem 2014/S 106-187152.

W my$l pkt 3.1 Regulaminu konkursu przedmiotem konkursu byto opracowanie
koncepcji i zatozen oraz zaplanowanie kampanii wirusowej w ramach promocji Programu
Operacyjnego Kapitat Ludzki 2007 — 2013.

Zgodnie z sekcjg IV pkt 5.1 poz. 2 i 3 ogtoszenia o konkursie oraz pkt 15.2
Regulaminu konkursu, nagrodg w konkursie byto zaproszenie do negocjacji w trybie
zamowienia z wolnej reki autora projektu zwycieskiego. Mianem projektu zwycieskiego miata
zosta¢ okreslona praca konkursowa, ktorej Sgd Konkursowy przyzna najwyzszg liczbe
punktow. Negocjacje z wolnej reki miaty na celu zawarcie umowy o zamowienie publiczne na
przygotowanie i przeprowadzenie kampanii wirusowej w ramach promocji Regionalnego

Programu Operacyjnego Wojewddztwa Mazowieckiego 2007 — 2013.

W ramach procedury konkursowej zostaty ztozone 4 prace konkursowe. Pismem
z dnia 8 wrzesnia 2014 r. Zamawiajgcy zawiadomit uczestnikow konkursu o rozstrzygnieciu
konkursu. Sad Konkursowy najwyzszg ilos¢ punktéw przyznat pracy konkursowej nalezgce;j
do firmy Brandcomm Polska Spétka z o0.0., Sp. k. z siedzibg w Warszawie przy
ul. Stominskiego 15/510.

Organizator konkursu w dniu 15 wrzesnia 2014 r. przestat do Dziennika Urzedowego
Unii Europejskiej ogtoszenie o wynikach konkursu. Ogtoszenie zostato opublikowane
w Dzienniku Urzedowym Unii Europejskiej nr 2014/S 179-316582 w dniu 18.09.2014 r.



W dniu 1 pazdziernika 2014 r. do firmy Brandcomm Polska Spodtka z o.0., Sp. k.

skierowano zaproszenie do negocjacji w trybie z wolnej reki.

Negocjacje w sprawie ustalenia warunkow realizacji zamoéwienia w trybie z wolnej reki
odbyty sie w dniu 3 pazdziernika 2014 r. w siedzibie Zamawiajgcego. W dniu 6 pazdziernika
2014 r. zawarto umowe z firmg Brandcomm Polska Spdtka z o.0., Sp. k. z siedzibg

w Warszawie w trybie z wolnej reki na podstawie art. 67 ust. 1 pkt 2 ustawy Pzp.

Zamawiajgcy dodatkowo poinformowat, iz przedmiot udzielonego zaméwienia
Zz wolnej reki nie wykraczatl poza zakres pracy konkursowej. Dodat jednak, iz w trakcie

negocjacji poprzedzajgcych zawarcie umowy wprowadzono:

1) zmiany w harmonogramie realizacji ustugi bez zmiany terminu zakonczenia

realizacji zamdwienia przewidzianego w Regulaminie konkursu;

2) obowigzek przygotowania przez Wykonawce dwoch dodatkowych propozycji filmow,
w celu ewentualnej zamiany w stosunku do propozycji ztozonej w pracy konkursowej
(koniecznos¢ przedstawienia propozycji dwéch filmoéw wynikata z tresci Regulaminu

konkursowego i nie wptywata na wartos¢ zamowienia oraz termin jego realizacji;

3) zmiane rodzaju reklamy w trzech (z oémiu) tytutach prasowych z reklamy typu insert
materiatow reklamowych na reklame konsekutywng (zgodnie z Regulaminem konkursu
Wykonawca zobowigzany byt do wskazania rodzaju reklamy projektu w prasie; zmiana

nie wptyneta na wartos¢ zamowienia oraz na termin jego realizacji).

Zamawiajgcy dodat, iz powyzsze zmiany zostaly uwzglednione w Protokole

Z negocjacji przeprowadzonych z Wykonawca.

Prezes Urzedu zwazyl, co nastepuje.

Zgodnie z definicjg zawartg w art. 110 ustawy Pzp, konkurs jest przyrzeczeniem
publicznym, w ktorym przez publiczne ogtoszenie zamawiajgcy przyrzeka nagrode
za wykonanie i przeniesienie prawa do wybranej przez sad konkursowy pracy konkursowej,
w szczegolnosci z zakresu planowania przestrzennego, projektowania urbanistycznego,
architektoniczno-budowlanego oraz przetwarzania danych. Réwniez definicja zawarta
w art. 1 pkt 11 lit. e) Dyrektywy 2004/18/WE stanowi, iz konkurs oznacza procedure,
ktora umozliwia instytucji zamawiajgcej uzyskanie planu lub projektu, wybranego przez sgd
konkursowy, przede wszystkim w dziedzinie planowania przestrzennego i urbanistyki,
architektury oraz inzynierii lub przetwarzania danych po przeprowadzeniu postepowania

konkursowego z przyznaniem nagrod lub bez nagrod.

Podstawowa réznica wskazujgca na odmienno$¢ regulaciji dotyczgcych konkursow
od postepowan o udzielenie zamdéwienia publicznego, wynika z samej istoty konkursu,

ktéry jest przyrzeczeniem publicznym, w wyniku ktérego nie dochodzi do zawarcia umowy
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0 udzielenie zaméwienia. Konkurs nie stanowi zatem trybu udzielenia zamdéwienia,
moze natomiast przeprowadzenie takiego postepowania poprzedza¢ i stanowi¢ etap
przygotowania do realizacji okreslonego zamierzenia inwestycyjnego. Nalezy podkreslic,
iz prace konkursowe przedktadane w ramach konkursu, okreslonego w art. 110 ustawy Pzp
— stanowig uzewnetrzniony rezultat indywidualnej, twodrczej dziatalnosci uczestnikéow
konkursu, polegajgcej na przedstawieniu planu, wizji badz koncepcji realizacji idei lub
zatozeh okre$lonego przedsiewziecia, zgodnie z wytycznymi przedstawionymi przez
Organizatora Konkursu. Konkurs ma zatem na celu przeprowadzenie mozliwie najszerszej

konfrontacji twérczych pomystoéw dotyczacych przedmiotu konkursu.

Natomiast zgodnie z art. 67 ust. 1 pkt 2 ustawy Pzp, zamawiajgcy moze udzieli¢
zamowienia z wolnej reki, jezeli przeprowadzono konkurs, o ktérym mowa w art. 110 ustawy
Pzp, w ktéorym nagrodg byto zaproszenie do negocjacji w trybie zamowienia z wolnej reki
autora wybranej pracy konkursowej. Mozliwos¢ ustanowienia w konkursie nagrody w postaci
zaproszenia do negocjacji w trybie zamowienia z wolnej reki autora wybranej pracy
konkursowej przewidziano w art. 111 ust. 1 pkt 3 ustawy Pzp. W przypadku, gdy nagrodg
w konkursie jest zaproszenie do negocjacji w trybie zamdwienia z wolnej reki autora
wybranej pracy konkursowej, przedmiotem zamoéwienia moze by¢ wylgcznie szczegotowe

opracowanie pracy konkursowej (art. 111 ust. 2 ustawy Pzp).

Wykfadnia jezykowa zwrotu ,szczegotowe opracowanie” stanowi, iz ,opracowanie”
oznacza rozprawe, prace poswiecong jakiemus zagadnieniu lub czyje$S dziatalnosci.
Szczegotowe opracowanie w przypadku pracy konkursowej nalezy zatem rozumie¢ jako
uszczegotowienie planu zarysowanego w takiej pracy, konkretyzacje i doprecyzowanie
ogolnych rozwigzan przedstawionych wstepnie w pracy konkursowej poprzez szczegotowy
opis proponowanej koncepcji i wskazanie mozliwosci zastosowania dostepnych elementow,
sposobu ich wzajemnego powigzania, oddziatywania, umiejscowienia w catosci
przedsiewziecia, tak aby mozliwa byta — na podstawie takiego szczegdtowego opracowania
— realizacja planowanego przedsiewziecia inwestycyjnego, nadanie jej wymiaru

materialnego.
Zgodnie z pkt 3.3. Regulamin konkursu:

1. Przedmiotem konkursu byto opracowanie koncepcji i szczegétowych zatozen oraz
zaplanowanie kampanii wirusowej w ramach promocji Regionalnego Programu
Operacyjnego 2007-2013 (RPO WM). Podstawg kampanii majg by¢ 3 filmiki viralowe
prezentujgce ,dobre praktyki" (wybrane projekty realizowane/zrealizowane w ramach RPO
WM). Za zebranie materiatbw merytorycznych odpowiedzialne sg obie strony — podstawowe
informacje na temat wybranych projektow przekaze Organizator, natomiast do zadan
Wykonawcy/Uczestnika bedzie nalezato ich uzupetnienie. Kampania ma byc¢

przeprowadzona w co najmniej 3 mediach i jej przekaz musi by¢ spojny dla wszystkich
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zaproponowanych kanatow/mediow i jej elementéw, np. kadry z virali mogg byc¢ uzyte
w projektach graficznych wykorzystywanych do outdooru.

2. Zakres rzeczowy opracowania pracy konkursowej:

2.1 Opracowanie, strategii i szczegdtowej koncepcji oraz hasta i logotypu kampanii
wirusowej, przy czym koncepcja kampanii musi:

- obejmowac pomysty kreacyjne we wszystkich noSnikach, narzedziach i dziataniach,

- gwarantowac spdjno$¢ wizerunkowg dla wszystkich form przekazu,

- by¢ wykorzystana w logotypie stowno-graficznym ze sloganem kampanii, w mediach
wizualnych oraz we wspdlnym motywie muzycznym/stowno-muzycznym i/lub identyfikatorze
dzwigkowym w mediach dzwiekowych.

2.2 Opracowanie koncepcji kreacyjnej dla 3 virali — kreacja ma byc¢ przedstawiona
w formie tekstowej (zatoZenia realizacyjne scenariusz) i graficznej (do zaprezentowania
kreacji majg by¢ uzyte rysunki/zdjecia).

2.3 Zaplanowanie mediéw, w ktérych kampania ma byc¢ przeprowadzona — coO
najmniej 3 rozne no$niki przekazu, wraz z rekomendacjami (w oparciu o aktualne badania
marketingowe, z IV kwartatu 2013 r.), oraz z podaniem wszystkich wskaznikéw jakie majg
by¢ osiggniete w ramach kampanii.

2.4 Opracowanie harmonogramu kampanii, w ktorej bedg opisane wszystkie terminy
potrzebne na opracowanie koncepcji zatozen do kampanii wirusowej oraz produkcje
elementéw kreacyjnych kampanii, czas trwania i terminy kampanii w rozbiciu na
poszczegolne media i no$niki, badania marketingowe, itd. Do Wykonawcy/Uczestnika
konkursu nalezy ustalenie ile czasu ma trwac kampania wirusowa, zeby osiggneta wymierne
skutki w jak najwiekszej liczby odbiorcow, ale przy jej planowaniu trzeba wzig¢ pod uwage,
ze wszystkie prace zwigzane z realizacjg zamowienia, wifgcznie z opracowaniem
i dostarczeniem raportu z kampanii, muszg by¢ zakoriczone najpdzniej do dnia 10 grudnia
2014 r.

2.5 Opracowanie metodologii badan marketingowych kampanii sktadajgcych sie
Z dwoch niezaleznych etapow - badanie testowe kreacji reklamowych i badanie

efektywnosci kampanii (badania pretestowe, posttestowe).

Zgodnie z § 1 przedmiotem umowy zawartej w wyniku postepowania w trybie

zamowienia z wolnej reki, objetego niniejszg kontrolg, byto:

1. Przygotowanie i przeprowadzenie kampanii wirusowej na podstawie zwycieskiej
pracy konkursowej, ktora bedzie zawierata opracowanie koncepcji i zatoZzen oraz
zaplanowanie kampanii wirusowej w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego
Wojewddztwa Mazowieckiego 2007-2013 w regionie mazowieckim.

2. Wykonawca w ramach zamoéwienia zobowigzuje sie do:

a) zakupu mediow wraz z noSnikami,



b) realizacji kampanii (produkcja, postprodukcja, obstuga techniczna, emisja),

C) przygotowania raportu z realizacji kampanii,

d) badania marketingowe dotyczgce kampanii sktadajgce sie z dwdch
niezaleznych etapoéw — badanie testowe kreacji reklamowych i badanie
efektywnosci kampanii (badania pretestowe i posttestowe pozwalajgce ocenic
kampanie), wraz z raportem z badan zawierajgcym podsumowanie dotyczgce
testu kreacji reklamowych i efektywnos$ci kampanii oraz analize tych wynikéw,

€) przygotowania raportu z realizacji kampanii zawierajgcego podsumowanie
dotyczgce efektywnos$ci kampanii oraz rekomendacje na przyszty rok na
podstawie przeprowadzonych badan.

3. Szczegdétowy wykaz prac zostat okreSlony w zwycieskiej pracy konkursowej
stanowigcej integralng czes¢ umowy (zatgcznik nr 1).

4. Wykonawca zobowigzuje sie do rozpowszechniania przez caty czas trwania
kampanii informacji o wspdffinansowaniu kampanii ze $rodkéw Regionalnego
Programu Operacyjnego Wojewodztwa Mazowieckiego — zgodnie z Ksiegg
Identyfikacji Wizualnej 2007/2008 Narodowej Strategii Spojnosci oraz Wytycznymi
dla beneficijentow w zakresie dziatan informacyjno-promocyjnych w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewoédztwa Mazowieckiego 2007—2013.

5. W ramach przedmiotu umowy Wykonawca zobowigzuje sie do wykonania zakresu
prac wskazanych w zatgczniku nr 1, stanowigcego jej integralng czesc.

6. Wykonawca  zobowigzuje  sie  wykona¢  przedmiot umowy  zgodnie
Z obowigzujgcymi przepisami prawa, z zasadami sztuki, z nalezytg starannoscig
wymagang przy tego rodzaju ustugach oraz z uwzglednieniem intereséow

Zamawiajgceqgo.

W Swietle powyzszego nie sposob uznaé, aby zamdwienie udzielone po
przeprowadzeniu postepowania w trybie z wolnej reki jako nagroda w konkursie, ktore jest

przedmiotem niniejszej kontroli, stanowito szczegotowe opracowanie pracy konkursowe;.

Nalezy wskazaé, iz przedmiotem zaméwienia w przeprowadzonej przez
Zamawiajgcego procedurze w trybie zamdwienia z wolnej reki byto de facto wykonanie
(zmaterializowanie,  urzeczywistnienie) = zamierzonego  przedsiewziecia, nie zas
uszczeg&towienie wybranej pracy konkursowej, o czym Swiadczy zakres zawartej

z wykonawcg (autorem pracy konkursowej) umowy w sprawie zamowienia publicznego.

Nalezy jednoznacznie stwierdzi¢, iz tak okreslony zakres umowy obejmowat stadium
ostatecznej realizacji przedsiewziecia. Po pierwsze, wskazuje na to juz sam tytut zawartej
umowy z wolnej reki, a mianowicie: ,Umowa na ustuge dotyczgcg przygotowania
i przeprowadzenia kampanii wirusowej w ramach promocji Regionalnego Programu

Operacyjnego Wojewddztwa Mazowieckiego 2007 — 2013”. Po drugie, tres¢ § 1 ust. 1i 2
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umowy, jako gtdwne elementy przedmiotu zamoéwienia wskazuje czynnosci zwigzane
z finalnym przeprowadzeniem kampanii, tj. zakupem medidow wraz z nosnikami, realizacjg
kampanii (produkcja, postprodukcja, obstuga techniczna, emisja), przygotowaniem raportu
Z jej realizacji oraz rozpowszechnianiem przez caty czas trwania kampanii informacji o jej
wspotfinansowaniu ze $rodkéw Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewoddztwa
Mazowieckiego. Zamawiajgcy przeprowadzajgc po konkursie postepowanie z wolnej reki na
realizacje przedsiewziecia, ktérego koncepcja byta przedmiotem pracy konkursowej, pominat
samodzielny etap szczegdétowego opracowania tej pracy. W zawartej umowie brak jest
wymienionych elementéw odnoszgcych sie do szczegdlowego opracowania pracy
konkursowej. W zakres zamowienia wchodzg bowiem ustugi oraz dostawy, ktore nie
stanowig opracowania zamystu tworczego, koncepcji przedstawionej w pracy konkursowej,
lecz jej materializacje. Tymczasem tylko takie szczegotowe opracowanie mogto zostaé
powierzone w ramach nagrody przewidzianej zgodnie z art. 111 ust. 1 pkt 3 w zwigzku z art.
111 ust. 2 ustawy Pzpw postepowaniu w trybie zamoéwienia z wolnej reki. Przedmiotem
konkursu mogg by¢ bowiem jedynie takie dziatania, wyraznie oznaczone w przyrzeczeniu,
ktére majg charakter utworu, jako ze do skutecznego przeprowadzenia konkursu wymagane

jest, aby jego przedmiot mogt podlegaé ochronie i przenoszeniu praw wykonawcy.

Zastosowanie trybu zamowienia z wolnej reki w odniesieniu do zamdéwienia, ktérego
zakres przedmiotowy wykracza poza dopuszczalne dla konkursu ramy jest sprzeczne z ratio
legis wprowadzenia mozliwosci przeprowadzenia procedury konkursowej, ktora ma
umozliwi¢ uzyskanie planu lub projektu, czyli wytworéw intelektualnych, nie zas podmiotu
ktéory ma realizowa¢ przedsiewziecie, ktdérego taki projekt dotyczy. W takim przypadku
bowiem wybdér wykonawcy zamowienia moze bowiem nastgpi¢ wytgcznie zgodnie

z procedurami wskazanymi w ustawie.

Powyzsze potwierdza orzecznictwo Krajowej Izby Odwotawczej. Zgodnie z uchwatg
KIO/KD 12/14 z dnia 5.03.2014 r.: ,Rola postepowania konkursowego, zgodnie z przepisami
ustawy Pzp, jest bowiem ograniczona do niezbednej dziatalnosci tworczej, oczekiwanej od
podmiotu majgcego szczegodlne predyspozycje. Tym samym bfedne Ilub niewtasciwe
ustalenie zasad konkursu (tu — w zakresie przewidzianej dla jego zwyciezcy nagrody) nie
moze by¢ uzasadnieniem dla nastepczego nieprawidfowego udzielenia zamoéwienia

publicznego na realizacje okreslonego zadania inwestycyjnego”.

Nalezy zwrdci¢ uwage, iz w uzasadnieniu udzielenia zamowienia z wolnej reki
Zamawiajacy podat jedynie informacje zwigzane z czynnosciami proceduralnymi
przeprowadzonymi przez siebie w ramach konkursu i w ramach wszczecia postepowania
w trybie z wolnej reki, nie wyjasniajgc, w jaki sposob przedmiot zamowienia z wolnej reki
stanowi szczegolowe opracowanie pracy konkursowej. W uchwale Krajowej Izby
Odwotawczej z dnia 5.03.2014 r. (znak: KIO/KD 12/14) wskazano, iz: ,Przestankg
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uzasadniajgcg wszczecie postepowania o udzielenie zamowienia publicznego w trybie
zamowienia z wolnej reki jest nie tylko uprzednie przeprowadzenie konkursu, w ktorym
nagrodg byto zaproszenie autora wybranej pracy konkursowej do negocjacji w trybie
zamowienia z wolnej reki (co wynika expressis verbis z tresci komentowanej regulacji), ale
rowniez okoliczno$c, ze przedmiot zamowienia w takim postepowaniu nie moze wykraczac¢
poza ramy szczegétowego opracowania pracy konkursowej (co wynika z odestania do art.
110 ustawy Pzp i wyktadni systemowej przepisow dotyczgcych konkursu w zakresie, w jakim
precyzujg pojecie nagrody — vide art. 111 ust. 1 pkt 3 w zwigzku z art. 111 ust. 2 ustawy
Pzp)”.

Dalej w tej samej uchwale KIO podkreslono iz: ,ustawa Pzp nie zawiera legalnej
definicji pojecia szczegoétowego opracowania pracy konkursowej. Takze odwofanie sie do
przepisu art. 2 ust. 1 ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach
pokrewnych (Dz. U. z 2006 r., poz. 631 ze zm.) nie pozwala na precyzyjne ustalenie
desygnatéw pojecia szczegdétowego opracowania pracy konkursowej, jako ze — po pierwsze
— przepis zawiera jedynie otwarty katalog rodzajow opracowan, wskazujgc w szczegélnosci
na ttumaczenie, przerobke, czy adaptacje, natomiast — po drugie — wydaje sie, ze pojec
uzytych w przepisie art. 2 ust. 1 wskazanego powyzej aktu normatywnego ,opracowanie
utworu” i art. 111 ust. 2 ustawy ,szczegdtowe opracowanie pracy konkursowej” nie mozna
utozsamia¢. Gdyby bowiem wolg racjonalnego ustawodawcy byto nadanie im tego samego
znaczenia, to nie postugiwatby sie roznymi sformutowaniami w obu ustawach. Przyjg¢ zatem
nalezy, ze pod pojeciem ,szczegotowego opracowania pracy konkursowej” kryje sie taki
utwor, ktory doprecyzowuje, uszczegotawia, stanowi rozwiniecie mysli tworczej wyrazonej
w dziele stanowigcym prace Kkonkursowsq. lIstotne jest przy tym stwierdzenie, Zze skoro
efektem szczegotowego opracowania utworu ma by¢ kolejny utwér, to wszystkie czynnosci
skiadajgce sie na to opracowanie muszg miec¢ charakter tworczy, nie za$ czysto techniczny
(wykonawczy)”.

Reasumujgc stwierdzi¢ nalezy, ze w okolicznosciach faktycznych sprawy,
Zamawiajacy nie wykazat spetnienia przestanek okreslonych w art. 67 ust. 1 pkt 2 w zwigzku
z art. 111 ust. 1 pkt 3 i art. 111 ust. 2 ustawy Pzp, uprawniajgcych do zastosowania trybu
zamowienia z wolnej reki. Zamawiajgcy naruszyt tym samym art. 10 oraz art. 7 ust. 1 ustawy
Pzp.

Jednoczesnie uprzejmie informuje, iz zgodnie z art. 167 ust. 1 ustawy Pzp, od wyniku
kontroli doraznej Zamawiajgcemu przystuguje prawo zgtoszenia do Prezesa Urzedu

umotywowanych zastrzezen w terminie 7 dni od dnia dorgczenia informacji o wyniku kontroli.



