OPIS ZALOZEN PROJEKTU INFORMATYCZNEGO

Tytut projektu Kampanie edukacyjno-informacyjne na rzecz upowszechnienia
korzysci z wykorzystywania technologii cyfrowych

Whnioskodawca Minister Cyfryzac;ji

Beneficjent Ministerstwo Cyfryzaciji

Partnerzy Panstwowy Instytut Badawczy NASK

Zrédto finansowania Fundusze Europejskie na Rozwoj Cyfrowy (FERC), dziatanie 2.5:

Wsparcie umiejetnosci cyfrowych
Budzet panistwa — czes¢ 27

Catkowity koszt projektu |60 000 000,00 zt

Planowany okres 01-2024 do 12-2027

realizacji projektu

Osoba kontaktowa Elzbieta Elzbieta.Cegielkowska- 694444154
Cegietkowska- [ Koczy@cyfra.gov.pl
Koczy

1. POWODY PODJECIA PROJEKTU
1.1. Identyfikacja problemu i potrzeb

Ministerstwo Cyfryzacji (MC) realizuje dziatania w ramach dziatu administracji rzgdowej
obejmujace sprawy: 6) rozwoju spoteczenstwa informacyjnego i przeciwdziatania wykluczeniu
cyfrowemu oraz 10) bezpieczenstwa cyberprzestrzeni w wymiarze cywilnym, zgodnie z ustawg z
dnia 4 wrzesnia 1997 r. o dziatach administracji rzgdowe;j.

MC w ramach swoich kompetencji odpowiada za realizacje kampanii edukacyjno-informacyjnych
majacych na celu rozwoj spoteczenstwa informacyjnego. A z uwagi na fakt, ze MC koordynuje
realizacje szeregu projektéw dotyczacych e-ustug publicznych oraz cyberbezpieczenstwa, jest
jedynym wtasciwym podmiotem predystynowanym do realizacji projektu majgcego na celu
realizacje kompleksowej, horyzontalnej kampanii w obszarze e-ustug publicznych oraz
cyberbezpieczenstwa.

Ministerstwo Cyfryzacji jest beneficjentem POPC realizujgcym w okresie od 06.2017 do 12.2023
projekt ,Kampanie edukacyjno-informacyjne” w ramach dziatania 3.4. POPC. W ramach FERC
planowana jest kontynuacja projektu, ze wzgledu na jego wysokie znaczenie projektu w realizacji
celéw okreslonych w programie FERC oraz w Cyfrowej Dekadzie Europy.

W ramach FERC planowane sg kampanie majgce na celu zwiekszanie swiadomosci obywateli w
zakresie korzystania z nowoczesnych technologii. Odpowiedzig jest realizacja kompleksowego
projektu polegajgcego na realizacji tego rodzaju kampanii edukacyjno-informacyjnych — w 2
gtéwnych obszarach:

» e-ustugi publiczne (budowanie $wiadomosci oraz zachecenie obywateli do korzystania z nich)
- cyberbezpieczenstwo (informowanie i edukowanie nt. cyberzagrozen).

Interesariusz Zidentyfikowany problem Szacowana
wielko$¢ grupy

Obywatele Polski Niewystarczajgca liczba oséb korzystajgcych |32 min




Interesariusz

Zidentyfikowany problem

Szacowana
wielkos¢ grupy

(osoby w wieku 15+)
(odbiorcy kampanii)

z e-ustug publicznych. Aktualnie potowa
obywateli Polski posiada profil zaufany i dzieki
niemu korzysta korzysta z zaawansowanych
e-ustug publicznych. Aplikacja mObywatel
zostata pobrana ponad 15 min razy, a
mDowdd ponad 5 min razy. Konieczne jest
zwiekszenie odsetka korzystajgcych z ww.
rozwigzan cyfrowych administraciji.

Obywatele Polski sg stale narazeni na
cyberzagrozenia. Ich skala rosnie z kazdym
rokiem. Obrazuja to statystyki zgtoszen
cyberatakéw do CERT Polska — w 2021 byto
ich 116 tys., aw 2022 juz 322 tys. Sg one na
biezgco monitorowane przez zesp6t CERT
Polska. Ponizej lista aktualnie
zidentyfikowanych:

1) phishing, fatszywe inwestycje, kradzieze
tozsamosci/ podszywanie sig, wycieki danych,
ztosliwe oprogramowanie,

2) cyberprzemoc réwiesnicza i inne
zagadnienia zwigzane z bezpieczenstwem
dzieci i mtodziezy w sieci (m.in.
cyberprzemoc, sexting, molestowanie
seksualne online, challenge, e-uzaleznienia

itp.)

Ministerstwo
Cyfryzaciji

Niewystarczajgce srodki budzetu krajowego
na potrzeby realizacji kompleksowych,
horyzontalnych kampanii edukacyjnych i
informacyjnych w obszarze e-ustug
publicznych oraz cyberbezpieczenstwa.
Ministerstwo Cyfryzacji jest zobligowane do
realizacji kompleksowych kampanii
edukacyjnych i informacyjnych.

Wymagania oraz cele dotyczace dziatan
komunikacyjnych zostaty okreslone w szeregu
krajowych dokumentéw strategicznych i
programowych, a takze w dokumentach
przyjetych na poziomie UE.

Niewystarczajgce srodki budzetu krajowego
na zaangazowanie zespotu specjalistéw ds.
komunikacji w MC, w odniesieniu do skali
potrzeb w zakresie realizacji kompleksowych
kampanii edukacyjno-informacyjnych w
obszarze cyfryzaciji.

500 pracownikéw

Panstwowy Instytut
Badawczy NASK

NASK nie dysponuje wtasnymi Srodkami
flnansowymi na realizacje zasiegowych i
kompleksowych kampanii informacyjnych i
edukacyjnych w obszarze

1000 pracownikow




Interesariusz Zidentyfikowany problem Szacowana
wielkos¢ grupy
cyberbezpieczenstwa.

Centralny Osrodek COl nie dysponuje srodkami finansowymina | 1000 pracownikéw

Informatyki (gtéwny realizacje wysokozasiegowych kampanii

dostawca e-ustug promujacych e-ustugi publiczne wdrazane

publicznych) przez tg instytucje.

Zespot CERT Polska | CERT Polska nie ani dysponuje srodkami 80 pracownikéw

(zespot analizujacy finansowymi na realizacje

cyberzagrozenia, wysokozasiegowych kampanii edukacyjnych

reagujacy na nie oraz | nt. cyberzagrozen.

prowadzacy baze

wiedzy na portalu

cert.pl)

1.2. Opis stanu obecnego

Ministerstwo Cyfryzacji wspdlnie z NASK realizuje w okresie od 2017 do konca 2023 projekt
,Kampanie edukacyjno-informacyjne” w ramach dziatania 3.4. POPC. W tym projekcie
zrealizowano szereg kampanii nt. cyberzagrozen oraz kampanii promujgcych e-ustugi publiczne.
Obydwie instytucje posiadajg w swoich zasobach zespoty specjalistow ds. komunikacji
posiadajgcych doswiadczenie w prowadzeniu kompleksowych kampanii informacyjnych i
edukacyjnych. W dotychczas realizowanym projekcie opracowano procesy projektowe
pozwalajgce na realizacje wysokobudzetowych oraz wysokozasiegowych kampanii. Zebrano
przy tym szereg doswiadczen stuzgcych do kontynuacji tego typu kampanii.

Rownoczesnie kampanie wymagajg statej kontynuac;ji:

w obszarze cyberbezpieczenstwa w celu statego podnoszenia wiedzy nt. cyberzagrozen i
umiejetnosci radzenia sobie z nimi przez spoteczenstwo,

w obszarze e-ustugi publiczne, ze wzgledu statg potrzebe zwiekszania liczby oséb
korzystajgcych z e-ustug publicznych. Aktualnie okoto 16 min Polakéw korzysta z profilu
zaufanego (czyli ok. 50% oséb dorostych), ponad 5 min 0séb (17% oséb) korzysta z mDowodu w
aplikacji mObywatel, ktéra zostata pobrana ponad 15 min razy.

2. EFEKTY PROJEKTU

2.1. Cele i korzysci wynikajgce z projektu

Cel -1 Wzrost Swiadomosci obywateli Polski nt. e-ustug publicznych oraz zachecenie
do korzystania z nich, w tym:

- zwiekszanie swiadomosci nt. gtéwnych e-ustug publicznych oferowanych
centralnie (m.in. dostepnych na portalu mObywatel i w aplikacji mObywatel)

* zbudowanie zaufania i pozytywnych postaw wobec ustug e-administraciji
oraz niwelowanie niecheci i leku, poprzez prezentacje korzysci dla obywateli

« zachecanie do korzystania z wyselekcjonowanych e-ustug publicznych
(obecnie dostepnych oraz wdrazanych w okresie realizacji projektu)

Cel Program Rozwoju Kompetencji Cyfrowych

strategiczny | PRIORYTET II: Zapewnienie kazdemu mozliwosci rozwoju kompetencji
cyfrowych, Dziatanie

I1.1.2. Kampanie edukacyjno-informacyjne na rzecz rozwoju spoteczenstwa




informacyjnego, w tym kompetenc;ji cyfrowych, w ktérym zatozono
kontynuacje realizacji projektu ,Kampanie edukacyjno-informacyjne na rzecz
upowszechniania korzysci z wykorzystywania technologii cyfrowych” w
ramach programu FERC 2021-2027

Strategia na rzecz Odpowiedzialnego Rozwoju do roku 2020 (z perspektywa
do 2030r.)

Cel szczegotowy llI: ,Skuteczne panstwo i instytucje stuzgce wzrostowi oraz
wigczeniu spotecznemu i gospodarczemu, Obszar ,E-Panstwo”’, w ktérym
wskazano planowany efekt dziatan w postaci zwiekszenia poziomu
wykorzystania e-ustug publicznych przez obywateli

Program Zintegrowanej Informatyzacji Panstwa

Cel szczegotowy 4.2.3. Podniesienie poziomu kompetencji cyfrowych
obywateli, specjalistow TIK oraz pracownikéw administracji publicznej, w
ktérym zatozono prowadzenie wielokierunkowej edukaciji cyfrowej wszystkich
grup obywateli

(728
O~

Korzy

Zwiekszenie poziomu korzystania przez obywateli Polski z e-ustug
publicznych

KPI:

KPI 1: Liczba kampanii edukacyjno-informacyjnych dotyczacych TIK
KPI 2: Liczba odston kampanii telewizyjnych

KPI 3: Liczba odston kampanii radiowych

KPI 4: Liczba odston kampanii internetowych

KPI 5: Liczba komunikatow prasowych

Wartosé
aktualna i
docelowa
KPI:

KPI 1:
Wartosc¢ aktualna: 0

KPI 2:
Wartosé aktualna: 0

KPI 3:
Wartos¢ aktualna: 0

KPI 4:
Wartosc¢ aktualna: 0

KPI 5:
Wartos¢ aktualna: 0
KPI 1:
Wartos¢ docelowa: 1

KPI 2:
Wartos¢ docelowa: 2

KPI 3:
Wartos¢ docelowa: 2

KPI 4:




Wartos$¢ docelowa: 2

KPI 5:
Wartosc¢ docelowa: 100

Metoda
pomiaru KPI

Wskazniki bedg mierzone osobno dla dwéch kampanii (nt. e-ustug
publicznych oraz cyberbezpieczenstwa)

KPI 1:

Dokumentacja projektowa oraz raport z realizacji kampanii nt. e-ustug
publicznych.

Czestotliwos¢ pomiaru - jednorazowo w dniu zakonczenia projektu.

KPI 2:
Dokumentacja projektowa oraz raport z realizacji kampanii.
Czestotliwos¢ pomiaru — corocznie (na zakoriczenie roku kalendarzowego).

KPI 3:
Dokumentacja projektowa oraz raport z realizacji kampanii.
Czestotliwos$¢ pomiaru — corocznie (na zakoriczenie roku kalendarzowego).

KPI 4:
Dokumentacja projektowa oraz raport z realizacji kampanii.
Czestotliwos¢ pomiaru — corocznie (na zakoriczenie roku kalendarzowego).

KPI 5:
Dokumentacja projektowa oraz raport z publikacji komunikatow.
Czestotliwos¢ pomiaru — corocznie (na zakoriczenie roku kalendarzowego).

Cel -2

Wzrost Swiadomosci obywateli Polski w zakresie bezpieczenstwa w
internecie, zagrozen i radzenia sobie z nimi, w tym:

* budowanie swiadomosci w zakresie cyberbezpieczenstwa oraz cyberhigieny
(réznorodnych zagrozen zwigzanych z korzystaniem z internetu)

+ edukowanie w zakresie umiejetnosci rozpoznawania cyberzagrozen oraz
dostarczanie informacji i dobrych praktyk o skutecznych metodach obrony
przed roznego rodzaju atakami w internecie - jak reagowac i chronic sie w
przysztosci

« zwiekszanie Swiadomosci wsrdd rodzicéw i opiekunéw na temat zagrozen
wobec dzieci zwigzanych z ich aktywnoscig w internecie, poprzez edukowanie
nt. sposobow i zasad bezpiecznego korzystania z nowych technologii.

Cel
strategiczny

Program Rozwoju Kompetenciji Cyfrowych

PRIORYTET II: Zapewnienie kazdemu mozliwosci rozwoju kompetencji
cyfrowych, Dziatanie

I1.1.2. Kampanie edukacyjno-informacyjne na rzecz rozwoju spoteczenstwa
informacyjnego, w tym kompetencji cyfrowych, w ktérym zatozono
kontynuacje realizacji projektu ,Kampanie edukacyjno-informacyjne na rzecz
upowszechniania korzysci z wykorzystywania technologii cyfrowych” w
ramach programu FERC 2021-2027

Strategia Cyberbezpieczenstwa Rzeczypospolitej Polskiej na lata 2019-2024
Cel szczego6towy 4 — Budowanie swiadomosci i kompetencji spotecznych w
zakresie cyberbezpieczenstwa, w ktérym w punkcie 8.3 wskazano rozwijanie
swiadomosci spotecznej w kierunku bezpiecznego korzystania z
cyberprzestrzeni. Kontynuowane beda m.in. kampanie spoteczne, skierowane




do réznych grup docelowych m. in. dzieci, rodzicow, senioréw.

Strategia UE w zakresie cyberbezpieczenstwa na dekade cyfrowga (Shaping
Europe's digital future)

W czesci |, ,Cyberbezpieczna transformacja cyfrowa w ztozonym srodowisku
zagrozen” podkresla sie, ze rzady, przedsiebiorstwa i osoby fizyczne musza
korzysta¢ z narzedzi cyfrowych w sposob odpowiedzialny i Swiadomy. Dlatego
tez uznaje sie, ze podstawe cyfrowej transformacji codziennych dziatan
muszg stanowi¢ swiadomos¢ w zakresie zagrozen cyberbezpieczenstwa i
tzw. cyberhigiena.

Program polityki ,Droga ku cyfrowej dekadzie” do 2030 r. (Digital Europe 2030)
Wsrdd celédw programu znalazty sie: poprawa odpornosci na cyberataki,
przyczynianie sie do zwiekszenia Swiadomosci ryzyka oraz szerzenia wiedzy
na temat procedur cyberbezpieczenstwa, przy intensyfikacji wysitkdw
organizacji publicznych i prywatnych na rzecz osiggniecia co najmniej
podstawowego poziomu cyberbezpieczenstwa.

Parlament Europejski, Rada, Komisja i pafnstwa cztonkowskie wspotpracujg z
myslg o osiggnieciu do 2030 r. celéw cyfrowych, w ramach ktérych pierwszy z
nich to: wykwaliflkowane cyfrowo spoteczenstwo i wysoko wykwalifikowani
profesjonalisci w dziedzinie cyfrowej, z dbatoscig o osiggniecie rownowagi
ptci.

Europejska deklaracja praw i zasad cyfrowych

Przyjeta przez PE, KE i Rade wspdlna deklaracja praw i zasad cyfrowych ma
na celu dostarczenie wskazéwek decydentom politycznym podczas
realizowania ich wizji transformaciji cyfrowej oraz stuzy¢ jako punkt
odniesienia dla przedsiebiorstw przy wdrazaniu nowych technologii.
Dokument zawiera szes¢ gtownych obszaréw w zakresie cyfryzacji, w ktérych
UE starac sie bedzie wspiera¢ panstwa. Sg to: ukierunkowanie transformacji
cyfrowej na cztowieka, solidarnos¢ i wtgczenie spoteczne, swoboda wyboruy,
udziat w cyfrowej przestrzeni publicznej, bezpieczenstwo, ochrona i
wzmocnienie pozycji oraz zrGwnowazony rozwoj.

Korzysé:

Zmiana postaw i zachowan w kierunku bardziej bezpiecznego korzystania
z internetu (m.in. zwiekszenie uzywania silnych haset, unikanie klikania w
podejrzane linki, czy regularne aktualizacje oprogramowania)

Zwiekszenie bezpieczenstwa osobistego: edukacja w zakresie
cyberbezpieczenstwa pozwoli na wiekszg kontrole nad swojg cyfrowg
tozsamoscia

Wiegksza swiadomos¢ rodzicow i znajomosé narzedzi, jak wspieraé dzieci i
mtodziez (podopiecznych), aby potrafity Swiadomie poruszac sie w internecie i
wystrzegac¢ cyberzagrozen

Dzieki zwiekszonej Swiadomosci i lepszemu wyksztatceniu w zakresie
cyberbezpieczenstwa, projekt moze przyczynic sie do zmniejszenia liczby
incydentow zwigzanych z cyberprzestepczoscia.

KPI:

KPI 1: Liczba kampanii edukacyjno-informacyjnych dotyczacych TIK
KPI 2: Liczba odston kampanii telewizyjnych
KPI 3: Liczba odston kampanii radiowych

KPI 4: Liczba odston kampanii internetowych




KPI 5: Liczba komunikatow prasowych

KPI 6: Liczba materiatéw informacyjnych i edukacyjnych nt.
cyberbezpieczenstwa i cyberhigieny (m.in. video, artykuty prasowe, artykuty na
portalach, infografiki)

Wartosé
aktualna i
docelowa
KPI:

KPI 1:
Wartos¢ aktualna: 0

KPI 2:
Wartosc¢ aktualna: 0

KPI 3:
Wartosc¢ aktualna: 0

KPI 4:
Wartosc¢ aktualna: 0

KPI 5:
Wartosc¢ aktualna: 0

KPI 6:
Wartos¢ aktualna: 0
KPI 1:
Wartos¢ docelowa: 1

KPI 2:
Wartos$¢ docelowa: 2

KPI 3:
Wartos$¢ docelowa: 2

KPI 4:
Wartos¢ docelowa: 2

KPI 5:
Wartos¢ docelowa: 80

KPI 6:
Wartos$c¢ docelowa: 50

Metoda
pomiaru KPI

Wskazniki bedg mierzone osobno dla dwdéch kampanii (nt. e-ustug
publicznych oraz cyberbezpieczenstwa)

KPI 1:
Dokumentacja projektowa oraz raport z realizacji kampanii nt. cyberzagrozen.
Czestotliwos¢ pomiaru - jednorazowo w dniu zakoriczenia projektu.

KPI 2:
Dokumentacja projektowa oraz raport z realizacji kampanii.
Czestotliwos¢ pomiaru — corocznie (na zakoriczenie roku kalendarzowego).

KPI 3:
Dokumentacja projektowa oraz raport z realizacji kampanii.




KPI 4:
Dokumentacja projektowa oraz raport z realizacji kampanii.

KPI 5:

KPI 6:

Dokumentacja projektowa oraz raport z publikacji materiatéw.
Czestotliwos¢ pomiaru — corocznie (na zakoriczenie roku kalendarzowego).

Czestotliwos¢ pomiaru — corocznie (na zakoriczenie roku kalendarzowego).

Czestotliwos¢ pomiaru — corocznie (na zakoriczenie roku kalendarzowego).

Dokumentacja projektowa oraz raport z publikacji komunikatow.
Czestotliwos¢ pomiaru — corocznie (na zakonczenie roku kalendarzowego).

2.2. Udostepnione e-ustugi

Lp. Nazwa e-ustugi Typ | Zakres oddziatywania Poziom
dojrzatosci e-
ustugi
2.3. Udostepnione informacje sektora publicznego i
zdigitalizowane zasoby
Nie dotyczy
2.4. Produkty koncowe projektu
Nazwa produktu Planowana
data
wdrozenia
Strategia i koncepcja kreatywna dla kampanii 09-2024
Zatozenia monitoringu kampanii 09-2024
Kampanie w telewizji, radio, prasie, internecie (portale, media 10-2027
spotecznos$ciowe) oraz opcjonalnie kampanie w innych kanatach mediowych
Poradniki i materiaty informacyjne w formie video oraz publikaciji itp. 12-2027
Komunikaty prasowe w ramach dziatan PR 12-2027
Raporty z monitoring | ewaluacji kampanii 12-2027

3. KAMIENIE MILOWE




Kamienie milowe

Planowany

termin
osiggniecia

Rozpoczete dziatania PR - komunikacja prowadzona w kanatach wtasnych |2024-02-01
MC i NASK

Rozstrzygniety przetarg na produkcje i emisje kampanii w mediach 2024-07-01
Opracowanie strategii i koncepcji kreatywnej dla kampanii 2024-08-01
Wyprodukowane pierwsze materiaty informacyjne i edukacyjne 2024-09-01
przeznaczone do emisji w kampanii

Rozpoczeta emisja kampanii w mediach 2024-09-01
Rozpoczety monitoring realizacji kampanii - opracowanie zatozen 2024-09-01
Zakonczony Etap 1 kampanii — zakonczona emisja w mediach i dziatan PR | 2025-12-31
Zakonczony Etap 2 kampanii — zakonczona emisja w mediach i dziatar PR | 2027-12-31
Zakonczony monitoring i ewaluacja kampanii 2027-12-31

4. KOSZTY

4.1. Koszty ogdlne projektu wraz ze sposobem finansowania

Catkowity koszt Netto 48 780 487,80 zt
projektu (netto oraz | Brutto 60 000 000,00 zt
brutto), w tym

Procent 79,71%
dofinansowania ze

srodkow UE (brutto)

Procent srodkow z | 20,29%
budzetu panstwa

(brutto)

Podziat catkowitego | 2024 Netto 11 382 113,82 zt
kosztu projektu na Brutto 14 000 000,00 zt
poszczegdinalata | 2025 Netto 12 195 121,95 zt
(netto oraz brutto) Brutto 15 000 000,00 zt

2026 Netto 12 195 121,95 zt
Brutto 15 000 000,00 zt

2027 Netto 13 008 130,08 zt
Brutto 16 000 000,00 zt

4.2. Wykaz poszczegdlnych pozycji kosztowych

Nazwa pozycji kosztowej Przewidywany Uzasadnienie pozycji
koszt brutto kosztowej (przeznaczenie)

Oprogramowanie




Nazwa pozycji kosztowej Przewidywany Uzasadnienie pozycji
koszt brutto kosztowej (przeznaczenie)
Infrastruktura
Koszty UX i grafiki
Bezpieczenstwo
Wydajnosé
rozwigzan
Szkolenia
Dziatania Koszt produkcji i 54 500 000,00 zt | Koszty sg niezbedne do zakupu
informacyjno- emisji kampanii emisji kampanii w zakresie
promocyjne bedacych okreslonym w projekcie
przedmiotem (wytworzenia produktow
projektu, koszty okreslonych w projekcie).
monitoringu
kampanii oraz
zatrudnienia
zespotu
merytorycznego do
realizacji kampanii
Koszty zarzgdzania | Koszty 5500 000,00 zt | Skala projektu wymaga
i wsparcia (w tym | wynagrodzen zaangazowania zespotu
wynagrodzenia zespotu zarzgdzajgcego sktadajgcego sie
personelu zarzgdzajgcego z kierownika i jego zastepcy do
wspomagajgcego) | oraz wsparcia jego poprawnej realizacji, a takze
projektu, m. in: zespotu wsparcia.
Kierownik
Projektu
Asystent
kierownika projektu
zastepca
Kierownika
Projektu
Specjalista ds.
rozliczen
finansowych MC i
NASK
, a takze koszty
posrednie

4.3. Koszty ogdlne utrzymania wraz ze sposobem finansowania
(okres 5 lat)

Catkowity koszt 0,00 zt Zrédto finansowania
utrzymania
trwatosci projektu
(brutto)
Podziat catkowitego | 2028 | 0,00 zt (brutto) krajowe $rodki
(0,00 zt netto) publiczne - budzet




na poszczegodlna
lata (netto oraz
brutto)

kosztu utrzymania
trwatosci projektu

panstwa

4.4. Planowane koszty ogdlne realizacji (w przypadku projektu
wspotfinansowanego — wktad krajowy z budzetu paristwa) oraz
koszty utrzymania projektu:

- zostang pokryte w ramach budzetéw odpowiednich dysponentéw czesci budzetowych bez

5. GLOWNE RYZYKA
5.1. Ryzyka wptywajace na realizacje projektu

procedury
przetargéw
publicznych na
agencje
reklamowe

Nazwa ryzyka Sita Prawdopo- Sposéb zarzadzania ryzykiem
oddziatywania | dobienstwo
wystagpienia
ryzyka
Przedtuzajgce sie |Duza Srednie Przygotowanie wysokiej jakosci

dokumentaciji przetargowej. Zatozenie
buforéw czasowych w harmonogramach
procedur przetargowych

5.2. Ryzyka wptywajgce na utrzymanie efektow

realizacji projektu

Nazwa ryzyka Sita Prawdopo- Sposdéb zarzadzania ryzykiem
oddziatywania | dobienstwo
wystapienia
ryzyka
Niska jako$é Srednia Srednie Przygotowanie wysokiej jakosci
pracy agencji dokumentacji do uméw z agencjami.
reklamowych Bliska wspodtpraca zespotu projektowego
z wykonawcami.
Brak Srednia Niskie Zaangazowanie do realizacji projektu
wystarczajacych cztonkdw zespotu projektowego MC i
zasobow NASK, realizujgcych kampanie w ramach
kadrowych do pierwszej edycji projektu, finansowanej z

POPC (projekt jest realizowany do
31.12.2023).




Nazwa ryzyka Sita Prawdopo- Sposdéb zarzadzania ryzykiem
oddziatywania | dobienstwo
wystagpienia
ryzyka

Brak mozliwosci Srednia Niskie Zaangazowanie do realizacji projektu

zatrudnienia osob cztonkdw zespotu projektowego MC i

o odpowiednich NASK, realizujgcych kampanie w ramach

kompetencjach pierwszej edycji projektu, finansowanej z
POPC (projekt jest realizowany do
31.12.2023).

Przekroczenie Duza Niskie Harmonogram realizacji projektu bedzie

harmonogramu na biezgco monitorowany.

realizacji projektu Kampanie bedg realizowane w sposoéb
ciggty do konca 2027. Okres realizaciji
projektu jest wystarczajgco dtugi, aby
rozstrzygnac¢ przetargi na agencje
reklamowe oraz uruchomic i
wyemitowac¢ kampanie.

Nieosiggniecie Srednia Niskie Wskazniki bedg na biezaco

wskaznikéw monitorowane.

produktu oraz celu Kampanie beda realizowane w sposob

projektu ciggty do konca 2027. Okres realizacji
projektu jest wystarczajgco dtugi, aby
rozstrzygnac¢ przetargi na agencje
reklamowe oraz uruchomic i
wyemitowa¢ kampanie

Brak Duza Niskie Budzet projektu bedzie na biezgco

wystarczajgcych monitorowany oraz optymalizowany.

srodkéw na Zakres kampanii bedzie dostosowany do

realizacje projektu wysokosci dofinansowania w ramach
projektu.

6. OTOCZENIE PRAWNE

Lp. Tytut aktu Czy wymaga | Opis zmian (jesli Etap prac legislacyjnych
prawnego zmian dotyczy) (jesli dotyczy)
1 Nie dotyczy FAK/NIE
7. ARCHITEKTURA

7.1. Widok kooperacji aplikacji




NIE DOTYCZY

Lista systemow wykorzystywanych w projekcie

Lp. Nazwa Gestor Opis systemu Status Krétki opis
systemu systemu ewentualnej
zmiany
1 Nie dotyczy Nie Nie dotyczy Istniejgcy
dotyczy
Lista przeptywow
Lp. | System System Zakres Sposéb Typ Typ
zrodtowy | docelowy | wymienianych| wymiany modyfikaciji interfejsu
danych danych
1 Nie Nie Nie dotyczy Nie dotyczy Nie dotyczy
dotyczy dotyczy

7.2. Kluczowe komponenty architektury rozwigzania

NIE DOTYCZY

7.3. Przyjete zatozenia technologiczne

Lp.

Obszar

Zatozenie technologiczne




Lp. Obszar Zatozenie technologiczne

1. Infrastruktura

Sie¢ i bezpieczenstwo

3. | Standardy wymiany
danych

4. | Systemy operacyjne
serwerowe

Bazy danych

Serwery aplikacji

Portale

(N

Inne

7.4. Opis zasobow danych przetwarzanych w planowanym
rozwigzaniu

Czy nowy system bedzie tworzyt zasoby danych o charakterze rejestru publicznego?

FAK/NIE

Czy nowy system bedzie przetwarzat (uzywat, zmieniat) zawarto$¢ innych rejestréw publicznych?
FAK/NIE

7.5. Bezpieczenstwo

Planowany poziom zapewnienia bezpieczenstwa (w rozumieniu przepiséw §20 rozporzadzenia
Rady Ministréw z dnia 12 kwietnia 2012 r. w sprawie Krajowych Ram Interoperacyjnosci [..] (Dz.
U. 2012, poz. 526 z pézn. zm.) w zakresie dot. systemu zarzadzania bezpieczernstwem
informacji:

- system nie podlega rygorom KRI — nalezy wyjasni¢ czy istniejg inne normy bezpieczenstwa,
ktére bedg spetnione przez system zgodnie z wymogami KRI

Projekt nie obejmuje przygotowania systemu informatycznego




