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1 Podstawa prawna funkcjonowania FPMWi

Fundusz Promocji  zostat utworzony na mocy ustawy z  dnia
22 maja 2009 roku o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych (Dz. U. nr
97, poz. 799 z p6zn. zm.), zwanej dalej ,ustawg”, a swoje funkcjonowanie rozpoczat
w lipcu 2009 roku.

Zgodnie z art. 2 ust. 2 pkt 6) ww. ustawy Fundusz Miesa Wotowego (zwany dalej

FPMWH1) wspiera nastepujgce cele:

a) Dziatania majgce na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym zaletach,
miesa wotowego,

b) Dziatania majgce na celu promocje spozycia miesa wotowego oraz jego
przetworéw,

c) Udzial w wystawach i targach zwigzanych z chowem lub hodowlg bydta
miesnego oraz produkcjg lub przetworstwem migesa wotowego,

d) Badania rynkowe dotyczgce spozycia miesa wotowego oraz jego przetworéow,

e) Badania naukowe i prace rozwojowe majgce na celu poprawe jakosci miesa
wolowego oraz jego przetworéw, a takze prowadzgce do wzrostu jego
spozycia,

f) Szkolenia producentéw i przetworcow miesa wotowego,

g) Dziatalnos¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli,
biorgcych udziat w pracach specjalistycznych statych roboczych komitetow
organizacji miedzynarodowych lub bedgcych cztonkami statutowych organow
tych organizacji, zajmujgcych sie problemami rynku miesa wotowego.

Zgodnie z art. 8 ust. 1 ww. ustawy gospodarka finansowa funduszy prowadzona jest
na podstawie:
1) Zasad gospodarowania $rodkami finansowymi danego funduszu
promaocji,

2) Planu finansowego danego funduszu promocji.
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W Swietle art. 10 pkt 3 ww. ustawy, dla kazdego z funduszy tworzy sie Komisje

Zarzgdzajgcg, w sktad ktérej wchodzi 9 czionkow, przy czym Komisja Zarzgdzajgca

Funduszu Promocji Miesa Wotowego sktada sie z:

1)

2)

3)

4 czionkdéw reprezentujgcych podmioty prowadzgce chow lub hodowle bydia
rzeznego, wybranych sposrod kandydatéw zgtoszonych przez ogolnokrajowe
organizacje tych producentéw,

4 czlonkow reprezentujgcych zaklady prowadzace dziatalnos¢ w zakresie
przetworstwa miesa oraz niebedgcych zaktadami  przetworczymi
przedsiebiorcow prowadzgcych dziatalnos¢ gospodarczg w zakresie uboju
bydta, wybranych sposréd kandydatéw zgtoszonych przez ogolnokrajowe
organizacje zrzeszajgce zaktady przetworcze oraz niebedgcych zaktadami
przetworczymi przedsiebiorcow prowadzgcych dziatalnos¢ gospodarczg w
zakresie uboju bydta,

cztonka reprezentujgcego izby rolnicze, wybranego spos$réd kandydatow

zgtoszonych przez Krajowg Rade Izb Rolniczych.

Zgodnie z art. 12 ust. 1 ustawy do zadan komisji zarzgdzajgcych nalezy:

(]

reprezentowanie interesdw branz w zakresie zarzgdzania funduszem promoc;ji
wiasciwym dla danej branzy,

ustalanie zasad gospodarowania srodkami finansowymi danego funduszu,
ustalanie planu finansowego danego funduszu,

sporzgdzanie sprawozdania rzeczowego danego funduszu,

przekazywanie sprawozdania z wykonania planu finansowego ministrowi

wiasciwemu do spraw rynkow rolnych.
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2 Wplywy na FPMWi

Zgodnie z art. 3 ust. 2 oraz ust. 3 pkt 8. ustawy o funduszach promocji produktéw
rolno - spozywczych (Dz. U. z 2009 roku nr 97, poz. 799 z p6zn. zm.) sg dwie grupy
podmiotéw zobowigzanych do naliczania, pobierania i przekazywania wptat na
Fundusz Promocji Mi esa Wotowego :

+ przedsiebiorcy prowadzacy dziatalnos¢ gospodarczg w zakresie uboju bydta
lub cielat;

« przedsiebiorcy bedacy podatnikami podatku od towardw i ustug w rozumieniu
ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towarow i ustug (Dz. U. Nr 54,
poz. 535, z p6zn. zm.), ktérzy prowadzg dziatalnos¢ gospodarczg w zakresie
wywozu poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej zywego bydta lub cielat.

Jezeli dziatalnos¢ w zakresie uboju bydta lub cielat oraz wywozu poza terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej zywego bydta lub cielat jest prowadzona w ramach jednej
dziatalnosci, przedsiebiorca powinien rozliczy¢ sie tgcznie ze zwierzgt zakupywanych
na obydwa cele.

Przedsiebiorcy zobowigzani do naliczania, pobierania i przekazywania wptat na
Fundusz Promocji Mi esa Wotowego naliczajg wptaty od wszystkich swoich
dostawcOw, niezaleznie od ich formy prawnej czy sposobu opodatkowania.
Whpiaty na fundusz naliczane sg na podstawie faktur za zywe bydlo i cieleta
zakupione przez przedsiebiorcow zobowigzanych do naliczania, pobierania i
przekazywania wptat w wysokosci 0,1 % wartosci netto zakupionego zywego bydta
lub cielat.

Kwota naliczona na fundusz promocji jest pobierana z naleznosci za drob
dostarczony do przedsiebiorcow zobowigzanych do naliczania, pobierania i
przekazywania wptat, a pobranie jest potwierdzane przez przedsiebiorce w formie
pisemnego oswiadczenia. Oswiadczenie, moze by¢ sporzgdzone w dowolnej formie i
uktadzie, pod warunkiem zachowania formy pisemnej oraz uwzglednienia
przynajmniej nastepujgcych informaciji:

+ nazwy, siedziby i adresu albo imienia, nazwiska, miejsca zamieszkania i
adresu przedsiebiorcy oraz podmiotu, od ktérego naliczono i pobrano te
wplate,
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+ okreslenia wartosci i rodzaju towaru, stanowigcego podstawe wpfaty,

+ kwoty pobranej z tytutu wptaty na dany fundusz promocji od zbytego towaru;
Whptaty pobrane od dostawcéw sg gromadzone przez przedsiebiorcéw
zobowigzanych do naliczania, pobierania i przekazywania wptat do zakonczenia
kwartatu. Po zakonczeniu kwartatu przedsiebiorca sporzadza deklaracje wptaty na
fundusze promocji produktow rolno — spozywczych na formularzu udostepnionym
przez Agencje Rynku Rolnego oraz dokonuje wptaty na rachunek danego funduszu
promociji.

Za przekroczenie terminu ptatnosci naliczane sg odsetki za zwioke liczone jak od
zalegtosci podatkowych. Zgodnie z art. 53 8§ 3 Ordynacji podatkowe] przedsiebiorca
obowigzany jest sam naliczy¢ kwote odsetek za zwiloke we wptatach na fundusz
promociji, a nastepnie, zgodnie z art. 55 8§ 1 Ordynacji podatkowej wptaci¢ jg na konto

Funduszu bez wezwania Agencji.

2.1 Przeptywy $rodkéw finansowych na rachunku FPMWh

Zgodnie z art. 7 ust. 2 ustawy o funduszach promocji produktéw rolno - spozywczych
(Dz. U. z 2009 roku nr 97, poz. 799 z p6zn. zm.) zrodtami finansowania funduszu sa:
1) wpiaty,
2) odsetki bankowe od $rodkéw pienieznych gromadzonych na rachunku
biezgcym funduszu oraz z tytutu oprocentowania lokat,

3) darowizny, zapisy, dotacje.

W roku 2011 zrodiem finansowania Funduszu byly wptaty dokonywane przez
podmioty wymienione w art. 3 ust. 3 pkt 2. ustawy o funduszach promocji produktow
rolno - spozywczych (Dz. U. z 2009 roku nr 97, poz. 799 z pdzn. zm.) w wysokosci
0,1 % warto$ci netto zakupionego bydta lub cielgt oraz odsetki bankowe.

Stan srodkoéw finansowych Funduszu Promocji Miesa Wotlowego na dzien
01.01.2011 r. wynosit 3 050 336,36 PLN natomiast na dzien 31.12.2011 r. wynosit —
4704 426,14 PLN.

W okresie od 01.01.2011 r. do 31.12.2011 r. podmioty zobowigzane do wptat
przekazaty na Fundusz Promocji Miesa Wotowego 3 687 669,91 PLN.
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Dodatkowo konto Funduszu zostato zasilone:

— odsetkami od lokat w kwocie 104 972,42 PLN,

— odsetkami od naleznosci 9,00 PLN,
Z uwagi na dokonywanie przez podmioty zobowigzane do wptat na inne fundusze
mylnych przelewdw, ktére spowodowane jest nieuwaznym wyborem rachunku, na
ktory nalezy dokonac wptaty ARR w ramach administrowania rachunkami bankowymi
dokonata transferu srodkow z konta FPMW! na wtasciwe konta funduszy promocji w
wysokosci 21 525,32 PLN. W zwigzku z powyzszym rzeczywista kwota wptat
(skorygowana o przekazania mylnie wptaconych srodkow na pozostate fundusze),
ktéra w 2011 roku zasilita rachunek bankowy Funduszu Promocji Miesa Wotowego z
tytutu wptat wyniosta 3 666 144,59 PLN.

Woplaty w poszczegoélnych kwartatach roku 2011 przedstawialy sie nastepujgco:
- w | kwartale 2011 wyniosty 900 846,10 PLN,
- w Il kwartale 2011 wyniosty 916 014,87 PLN,
- w Il kwartale 2011 wyniosty 886 485,21 PLN,
- w IV kwartale 2011 wyniosty 984 323,73 PLN.

Wykres nr 1. Wysokos$¢ wptat w poszczegolnych kwartatach 2011.
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2.2 Kwoty zadeklarowane do wptat FPMWh

Zgodnie z art. 6 ust 1 pkt 2 a ustawy o funduszach promocji produktow rolno -
spozywczych (Dz. U. z 2009 roku nr 97, poz. 799 z pO6zn. zm.) podmioty
zobowigzane do wptat na fundusz sktadajg Prezesowi Agencji deklaracje, w ktorych
wykazujg wysokos¢ zobowigzania na rzecz danego funduszu promocji, z
wyszczegoblnieniem odrebnie kwoty naliczonej i kwoty pobranej, za okresy kwartalne,
w terminie do 25 dnia miesigca nastepujgcego po kazdym kolejnym kwartale.
Podmioty zobowigzane do wptat na FPMW!t zadeklarowatly za rok 2011 wptaty w
wysokosci 4 210 878,58 PLN. Podmioty zobowigzane do wptat sktadajg wymienione
deklaracje Prezesowi Agencji za posrednictwem Oddziatbw Terenowych ARR

wiasciwych do siedziby przedsiebiorcy (wykres nr 2).

Wykres nr 2. Wysokos$¢ kwot zadeklarowanych przez podmioty w 2011
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Prezes Agencji w 2011 roku w sprawie FPMW1t wydat 11 decyzji administracyjnych, 7
postanowien i 1 nota:

— 10 decyzji w sprawie stwierdzenia nadptaty,

— 1 decyzja 0 umorzeniu postepowania,

— 5 postanowien zaliczajgcych wptaty,

— 2 postanowienia 0 wszczeciu postepowania,

- 1 note odsetkowa,

2.3 Kontrola i windykacja wptat na fundusze promocj i

Srodki finansowe gromadzone przez fundusze nie sg traktowane jako $rodki
publiczne, jednakze do ich naliczania i odprowadzania, jak i podmiotow wptacajgcych
ustawa naktada obowigzek odpowiedniego stosowania przepisow dziatu 1l i VI
ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. - Ordynacja podatkowa. W zwigzku z faktem, iz
Prezesowi ARR powierzono dysponowanie srodkami finansowymi funduszy promocji
na podstawie uchwat komisji zarzgdzajgcych, uprawnienia organu podatkowego
nadano:

- Prezesowi ARR jako organowi pierwszej instancij;

— Ministrowi wlasciwemu do spraw rynkéw rolnych jako organowi

odwotawczemu od decyzji Prezesa ARR.

Zalegte naleznosci podmiotow zobligowanych do wptat na rzecz danego
funduszu promociji, sg egzekwowane na podstawie art. 6 ust 6 ustawy z dnia 22 maja
2009r. o funduszach promocji produktoéw rolno spozywczych w oparciu o0 przepisy o
postepowaniu egzekucyjnym w administracji.

W celu sprawdzenia czy podmioty zobligowane wywigzujg sie z ustawowych
obowigzkéw wptat na fundusze, organ podatkowy pierwszej instancji przeprowadzi
kontrole podatkowg, na podstawie uprawnien okreslonych w dziale VI ww. ustawy.

Jezeli w wyniku postepowania podatkowego zostanie stwierdzone, ze podatnik
mimo cigzgcego na nim obowigzku, nie zaptacit w catosci lub czesci naleznego
zobowigzania, nie ztozyt deklaracji albo, ze wysokos¢ zobowigzania podatkowego
jest inna niz wykazana w deklaracji, organ podatkowy wyda decyzje, w ktorej okresli
wysokos¢ zobowigzania podatkowego uwzgledniajgc kwote odsetek za zwioke

naleznych od tego zobowigzania. Dokonane na tej podstawie wyliczenia bedag
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podstawg do podjecia przez ARR dziatan windykacyjnych w celu pozyskania
zalegltych wptat na fundusze. Stosowanie procedur wynikajgcych z Ordynaciji
podatkowej wymaga udziatu jednostki administracji publicznej i nie mogto zostac
powierzone podmiotom o charakterze niepublicznym.

W roku 2011 przeprowadzono 48 kontroli podmiotow zobowigzanych do wptat

na fundusz Promocji Miesa Wotowego w podziale na wojewddztwa:

Tabela nr 2 Kontrole podmiotéw zobowigzanych do wptat w roku 2011

WOJEWODZTWO ILOSC KONTROLI
PODLASKIE
KUJAWSKO - POMORSKIE
POMORSKIE

—
o

LUBUSKIE

SLASKIE
SWIETOKRZYSKIE
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tODZKIE

© |00 |N |0 |01 (W[N]

LUBELSKIE

WARMINSKO - MAZURSKIE
OPOLSKIE
12 | ZACHODNIO - POMORSKIE

=
o

[
=

13 [ MAZOWIECKIE

PO W WINWINOINO ([P |W(F |-

14 | DOLNOSLASKIE
RAZEM

N
oo

Wyniki kontroli wykazaly, ze kontrolowane podmioty nieprawidiowo stosujg, do
obliczania wptat na fundusz, zapisy ordynacji podatkowej w zakresie zasad
zaokragglania przewidzianych, w art. 63 81 Ustawy z dnia 29 sierpnia 1997r. —
Ordynacja podatkowa (Dz. U. Nr 8 z 2005, poz. 60, z p6zn. zm.) co skutkuje
niewtasciwym okresleniem wysokosci wptaty FPMWH.

Cze$¢ zobowigzan przedsiebiorcy pokryli ze wlasnych $rodkéw zamiast dokonaé
naliczenia i pobrania od podmiotéw, ktére zbywaly na ich rzecz towary z pominieciem
zapiséw art. 3 ust 5 pkt 1 lit a ustawy o funduszach promocji produktow rolno -
spozywczych (Dz. U. z 2009 roku nr 97, poz. 799 z p6zn. zm.).

Zdarzato sie rowniez, ze podmioty zobowigzana nie naliczaty optat na fundusze, nie
sktadaty deklaracji oraz nie przekazywaty naleznych kwot na fundusz.

Ponadto podmioty podlegajgce kontroli w wielu wypadkach naliczajg i pobierajg od

podmiotéw, ktére zbywajg na ich rzecz towary, wptaty na fundusze promocji z
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naleznosci za te towary z przekroczeniem 14 dniowego terminu od dnia ich

wystawienia, co skutkuje wykazaniem wptat w niewtasciwym kwartale.

3 Plan finansowy FPMW! na rok 2011

W roku 2011 rozdysponowanie s$rodkow Funduszu odbywalo sie w oparciu o
rozporzgdzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 11 marca 2010 r. w sprawie
szczegotowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy
promocji produktow rolno-spozywczych (Dz.U.10.54.327), ,Zasady gospodarowania
Funduszem Promocji Miesa Wotowego”, ktére zostaty uchwalone przez Komisje
Zarzadzajgcg Funduszu Promocji Miesa Wotowego uchwatg nr 03/09 z dnia
30.11.2009 r. (zmienione uchwatg nr 03/10 z dnia 10.02.2010 r.), oraz plan

finansowy Funduszu Promocji Miesa Wotowego na rok 2011.

W ww. planie Zarzgdzajgcg Funduszu Promocji Miesa Wolowego przeznaczyta
srodki finansowe na poszczegodlne cele zgodnie ze ,Zasadami gospodarowania

Funduszem Promocji Miesa Wotowego”.

Wykres nr 3. Struktura planu finansowego FPMW}! za rok 2011.
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organizaciji miedzynarodow ych lub bedacych cztonkami statutow ych organéw , zajmujgcych sie problemami rynku migesa w otow ego
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Ponadto, w planie finansowym FPMW}! na rok 2011 na:
* na zadania zgodne z celami funduszu promocji miesa wotowego
przeznaczono kwote 3 901 184,01 PLN (do realizacji w latach 2011-2013),

Komisja Zarzadzajgca Funduszu Promocji Miesa Wotowego uchwalita Plan
finansowym Funduszu Promocji Miesa Wotowego uchwalg nr 06/2010 z dnia
07.06.2010 r., a nastepnie zmieniata Plan Finansowym FPMWt} na rok 2011
nastepujgcymi uchwatami:

1) uchwatg nr 10/2010 z dnia 20.10.2010 r.,
2) uchwatg nr 11/2010 z dnia 24.11.2010 r.,
3) uchwatg nr 01/2011 z dnia 28.06.2011 r.,
4) uchwatg nr 02/2011 z dnia 01.09.2011 r.,

4 Wydatki z FPMWt w roku 2011

W 2011 roku Agencja Rynku Rolnego wyptacita srodki finansowe z Funduszu
Promociji Miesa Wotowego w wysokosci 2 117 036,23 PLN, z tego:
1. 1009 381,97 PLN - za przedsiewziecia zrealizowane i wyptacane w roku
2011,
2. 974 251,50 - za przedsiewziecia zrealizowane w roku 2010 i wyptacane w
roku 2011
3. 133 380,36 PLN — obstuga funduszu promocji oraz komisji zarzgdzajgcych
(3,5% rocznych wptywow na poszczegolne fundusze promocji zgodnie z
art. 5 ust. 1 ustawy o funduszach promocji produktow rolno-spozywczych).
4. 22,40 PLN — pozostate wyptaty (prowizje, optaty).
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4.1 Wyptaty ze srodkbw FPMWt za rok 2011 (Plan Finansowy
FPMWH! na rok 2011)

W 2011 roku do Agencji Rynku Rolnego wptyneto 17 wnioskéw o udzielenie wsparcia
ze srodkow Funduszu Promocji Miesa Wotowego. Udzielone wsparcie ze $rodkéw
FPMWt wynosi 2 374 360,74 PLN.

Do dnia 31.12.2011 r. wplyneto 8 wnioskow o ptatnosé¢ wsparcia ze srodkow
Funduszu Promocji Miesa Wotowego.

Do dnia 31.12.2011 r. wyptacono kwote 1 009 381,97 PLN, z czego wyptacona
zaliczka wynosi 899 796,15 PLN.

Lista zadan realizowanych w roku 2011 na podstawie planu finansowego FPMWt

stanowi zatgcznik 2 do sprawozdania.

4.2 Wyptaty dokonane w oparciu o wnioski zto  zone w roku 2011 z
Planu Finansowego FPMW}! na rok 2010

W roku 2011 r. rozliczone zostato 7 wnioskéw o ptatno$é wsparcia ze Srodkéw
Funduszu Promocji Miesa Wotowego za rok 2010.

Do dnia 31.12.2011 r. wyptacono w kwote 974 251,50 PLN.

Lista zadah wyptaconych w roku 2011 na podstawie planu finansowego FPMW} na

rok 2010 stanowi zatgcznik nr 3 do sprawozdania.

4.3 Koszty zwi gzane z obstug @ funduszu promocji oraz komisji
zarzgdzaj gcej

Zgodnie z art. 5 ust. 1 koszty zwigzane z realizacjg przez Agencje Rynku Rolnego
zadan, w art. 4 ust. 1 pkt 2, sg pokrywane ze $rodkow funduszy promocji. Wysokos¢
tych kosztow nie moze przekroczy¢ 3,5% rocznych wplywéw na poszczegodine
fundusze promocji. Zgodnie z art. 4 ust. 1 pkt 2 Prezes Agencji Rynku Rolnego
zapewnia obstuge prawng oraz techniczno-biurowg funduszy promocji oraz komisji

zarzadzajgcych.
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Agencja Rynku Rolnego na obstuge funduszy promociji

SPRAWOZDANIE Z WYKONANIA PLANU FINANSOWEGO FUNDUSZU PROMOCII

oraz komisji

zarzadzajgcych w roku 2011 z Funduszu Promocji Miesa Wotowego rozliczyta w

poszczegoblnych pozycjach kosztéw 129 993,36 PLN, tj.:

81
1 Wynagrodzenie osobowe pracownikow 53 082,60
2 Dodatkowe wynagrodzenie roczne 4 018,62
3 Wynagrodzenia bezosobowe 408,08
4 Skfadki na ubezpieczenie spoteczne 8 760 26
6 Skfadki na ubezpieczenie zdrowotne ’
5 Skfadki na Fundusz Pracy 1 241,36
7 Koszty podrozy stuzbowych 4 054,35
8 Koszty zakupdéw materiatdw i wyposazenia 3 933,68
9 Koszty zakupu pomocy naukowych, dydaktycznych i ksigzek
Koszty zakupu materiatbw papierniczych do sprzetu 342,38
10 | drukarskiego i urzgdzen kserograficznych
11 | Koszty zakupu akcesoriow komputerowych, w tym 157433
programow i licenciji ’
12 | Koszty zakupu energii 2 351,11
13 | Koszty zakupu ustug remontowych 370,43
14 | Koszty zakupu ustug zdrowotnych 2 325,97
15 | Koszty zakupu ustug dostepu do sieci Internet 955,77
16 | Koszty zakupu ustug obejmujgcych ttumaczenia 79,19
17 | Koszty zakupu ustug innych niz te okre$lone w pkt 13-16, w
szczegolnosci ustug pocztowych, reklamowych dotyczacych 21 867,33
ogtoszen, obwieszczen i rozprowadzania pism
18 | Opfaty z tytutu zakupu ustug telekomunikacyjnych telefonii
komdrkowej 1100.67
19 | Opfaty z tytutu zakupu ustug telekomunikacyjnych telefonii ’
stacjonarnej
20 Opiaty admlnlstracyjne i czynsze za budynki, lokale i 21 954.60
pomieszczenia garazowe
82 | Koszty postepowania sgdowego, egzekucyjnego, optata 1572 63
skarbowa '

Dodatkowo 3 387,00 PLN jest to kwota stanowigca koszty zwigzane z realizacjg
przez Agencje Rynku Rolnego zadan zwigzanych z obstugg funduszy promociji
produktow rolno - spozywczych, ktora zgodnie ze stanowiskiem Ministerstwa
Finanséw nie zostata rozliczona bezposrednio w kosztach.

Oznacza to, ze na obstuge funduszu promocji wykorzystano w 2011 r. tgcznie kwote
133 380,36 PLN.
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5 Podsumowanie wydatkéw ze  srodkow FPMW} za rok
2011

Agencja Rynku Rolnego wyptacita w roku 2011 kwote 1 009 381,97 PLN w oparciu o
Plan Finansowy FPMW!1 na rok 2011 (Zatgcznik 1).
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Zalgcznik 1 Plan finansowy FPMW! na rok 2011 i jego realizacja

Kwota Kwota pozostata do
Lp. Cel przevgllgﬁliaena w Kwota przyznana [zl] KWOtg(\)’\ﬁp?([:;]n aw wyptaty w kolejnych
finansowym [z{] latach. [1]
1. E)n%aél:r\:\lg}omv?é%%e na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym zaletach, 1300 176,68 449 500,00 179 800,00 839 876,68"
2. Fl?rzzl::svrg%vcwajace na celu promocje spozycia miesa wotowego oraz jego 2 255 007,33 1614 99535 616 000,00 998 995,35

Udziat w wystawach i targach zwigzanych z chowem lub hodowlg bydta
3. miesnego oraz produkcjg lub przetwérstwem miesa wotowego oraz 250 000,00 249 865,39 159 581,97 90 283,42
przetworéw zbozowych

4. Badania rynkowe dotyczgce spozycia miesa wotowego oraz jego przetworéw 0 0 0 0

Badania naukowe i prace rozwojowe majgce na celu poprawe jakosci migsa

S. wotowego oraz jego przetworéw, a takze prowadzace do wzrostu jego 0 0 0 0
spozycia
6. Szkolenia producentéw i przetwércéw miesa wotowego 0 0 0 0

Dziatalno$¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli,
7. biorgcych udziat w pracach specjalistycznych statych roboczych komitetéw
organizacji miedzynarodowych lub bedgcych cztonkami statutowych organéw
tych organizacji, zajmujacych sie problemami rynku miesa wotowego

96 000,00 60 000,00 54 000,00 6 000,00

! kwota zawiera 570 176,68 PLN tj. wsparcie na zadanie pt. ,Tradycja, jakosé¢ i europejski stét’, ktore na dzien 31.12.2011 r. nie zostato jeszcze udzielone.
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Agencja
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Rolnego
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MIESA WOLOWEGO W 2011 R.

Razem

3901 184,01

2374 360,74

1009 381,97

1935 155,45
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Zatgcznik 2 Lista zadan realizowanych ze srodkéw Funduszu Promocji Miesa Wotowego w oparciu o Plan Finansowy

Agencja
Rynku
Rolnego

ARR
=
_—

SPRAWOZDANIE Z WYKONANIA PLANU FINANSOWEGO FUNDUSZU PROMOCJI

MIESA WOLOWEGO W 2011 R.

na rok 2011

LP

TYTUL ZADANIA

NR WNIOSKU

KWOTA W
PLANIE

KWOTA
UDZIELONEGO
WSPARCIA

WYPLACONE
WSPARCIE W
ROKU 2011

UWAGI

Program promocji miesa wieprzowego i
wotowego "Tradycja, jakos¢ i europejski
smak"

FP-MWt-a-019/2011

570 176,68

0,00

0,00

Pierwotnie
whniosek
zarejestrowany pod
nr FP-MWt-a-
03/2011;
Postanowienie w
sprawie odmowy
przywrécenia
terminu na ztozenie
whniosku; Wniosek
w trakcie
weryfikaciji

Spoteczna kampania promaociji kuchni
polskiej

FP-MW1-b-004/2011

200 000,00

0,00

0,00

Umorzenie
postepowania

Europejski stot - tradycja, nowoczesnosc,
jakos¢

440 000,00

0,00

0,00

Whniosek nie zostat
ztozony

Miedzynarodowa Konferencja Naukowa

FP-MWt-a-011/2011

200 000,00

199 500,00

79 800,00

Wyptacona
zaliczka, pozostata
czesé do
rozliczenia

"Piknik Miesny"

FP-MWt-b-007/2011

120 000,00

120 000,00

48 000,00

Wyptacona
zaliczka, pozostata
czesé do
rozliczenia
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VIl Krajowa Wystawa Bydta

g |Simentaiskiego w 2011 1. Produkcja FP-MW}-c-008/2011 50 000,00 49 875,00 oo00|  Wniosek do
wotowiny dobrej jakosci w oparciu o rasy rozliczenia
dwukierunkowej uzytkowosci

7 | "Swietomigs Polski" FP-MWi-b-010/2011 75 007,33 74 995,35 oo0|  Wniosekdo

rozliczenia
Skfadka czionkowska w UECBV Whniosek

8 | (European Livestock and Meat Trading FP-MW}-g-016/2011 50 000,00 50 000,00 50 000,00 rozliczony w
Union) calosci
Organizacja konferencji nt. ,Przydatnosc¢ Wvolacona
rasy simentalskiej do produkcji wotowiny zaIiczk)gp oz0stata

9 | wysokiej jakosci w potgczeniu z FP-MW1-a-009/2011 75 000,00 75 000,00 30 000,00 oz SF; do
degustacjg i ocena jej walorow rozlei}czenia
kulinarnych, odzywczych i zdrowotnych”.

Organizacja konferencji nt. ,Mozliwosci Wyplacona
produkcyjne wotowiny wysokiej jakosci w zaIiczk);p oz0stata

10 | stadach mlecznych w potgczeniu z FP-MWt-a-015/2011 75 000,00 75 000,00 30 000,00 o sF(): do
degustacjg i oceng jej walorow rozlei}czenia
kulinarnych, odzywczych i zdrowotnych”

11 | Smaki polskie - Wotowina - 280 000,00 0,00 0,00 | Wniosek nie zostat

ztozony
Whniosek
: FP-MWY/MD-c- .
12 | Udziat w targach Grune Woche 002/001/2011 140 000,00 140 000,00 135 585,82 rozhczqny w
catosci
Wyptacona

13 | Udziat w targach Polagra Food 2011 FP-MWi-c-012/2011 60 000,00 59 990,39 23 996,15 Za"czckzaéé%oggsma

rozliczenia
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Wyptacona
14 | "Polska wotowina na polskim stole" FP-MWi-b-005/2011 1 420 000,00 1 420 000,00 568 000,00 Za"ciﬁaéé'zoggﬁa*a
rozliczenia
. . . . Wyptacona
Dziatania informacyjno-promocyjne saliczka. pozostata
15 | adresowane do producentéw zywca — FP-MW1-a-006/2011 100 000,00 100 000,00 40 000,00 oz SF; do
portal spotecznosciowy ¢ :
rozliczenia
Dofinansowanie sktadki cztonkowskiej w
o - A Wyptacona
Komitecie Rolniczych Organizacji saliczka. pozostata
16 | Zawodowych w UE - COPA oraz FP-MWt-g-018/2011 46 000,00 10 000,00 4 000,00 oz ’é% do
dofinansowanie etatu w biurze w ¢ ;
- . rozliczenia
Federacji w Brukseli
17 XXIX C_)golnopolsk|e Dni Pszczelarza w EP-Mwi-2-001/2011 0,00 0,00 0,00 Umorzenle_
Bettowie postepowania
18 | Migso - tradycja, jakosé i smak FP-MWit-a-017/2011 0,00 0,00 0,00 Umorzenie
postepowania
RAZEM: 3901 184,01 2 374 360,74 1009 381,97

Zatgcznik 3 Lista zadan wyptaconych w roku 2011, realizowanych na podstawie planu finansowego Funduszu

Promocji Miesa Wotowego na rok 2010

KWOTA W KWOTA WYPLACONE WYPLACONE
LP | TYTUL ZADANIA NR WNIOSKU PLANIE UDZIELONEGO | WSPARCIE w WSPARCIE w UWAGI
WSPARCIA roku 2010 roku 2011
Opracowanie strategii dziatah promocyjnych ) o
1 |finansowanych ze $rodkéw Funduszu FO%%;\?;AC/)J;LS 30 000,00 29 925,00 - 11 970,00 Wyplfraclt()na
Promocji Miesa Wotowego zaliczka
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KWOTA W KWOTA WYPLACONE WYPLACONE
LP | TYTUL ZADANIA NR WNIOSKU PLANIE UDZIELONEGO | WSPARCIEw WSPARCIE w UWAGI
WSPARCIA roku 2010 roku 2011
2 i'EurQPHejski stot - tradycja, nowoczesnosc, FP-MW1-b- 600 000,00 300 000,00 120 000,00 120 000,00 Pozosta{ra czesc
jakos¢ 001/2010 do rozliczenia
Promocja waloréw kulinarnych, odzywczych i
zdrowotnych oraz konsumpcji miesa ] ‘
wotowego w Polsce, podczas organizaciji ) e Whniose
3 | Ogolnopolskiej Wystawy Bydia Miecznego w Fozgf%"lg 200 000,00 | 200 000,00 80 000,00 118807,34 | rozliczony w
czerwcu w Szepietowie, woj.. Podlaskie i catosci
Krajowej Wystawy Zwierzat Hodowlanych w
Ponaniu (Polagra - pazdziernik 2010)
Szkolenia dla rolnikéw producentow i
dostawcow zywca wotowego pt. ) .
"Ksztattowanie czynnikéw warunkujgcych ) s Whiose
4 | produkcje wolowiny wysokiej jakosci w 255'\/"2\’(\)’1(‘; 200 000,00 197 925,00 79170,00 116 874,16 | rozliczony w
gospodarstwach rolnych sposobem na catosci
zwiekszenie wartosci rynkowej i spozycia
wotowiny
EP-MWi-b- Whiosek
5 Polska wotowina na polskim stole 003/2010 1 007 500,00 1 007 500,00 403 000,00 604 500,00 rozliczony w
calosci
Whniosek
Konferencja szkolenie "Promocja "Promocja FP-R/MWH-f/a- :
6 polskich produktéw a fundusze promoc;ji" 003/004/ 2010 3500,00 3500,00 1 400,00 2100,00 rOZ(I:IaCE)OSr(I:?/ w
SUMA 2 041 000,00 1738 850,00 683 570,00 974 251,50
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