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Szczegbtowy opis przedmiotu zaméwienia
na zapewnienie powierzchni reklamowej, przygotowanie, opracowanie edytorskie oraz
publikacje w prasie branzowej 4 artykutéw dotyczacych projektéw finansowanych

z Funduszy Europejskich

1. Informacja o Zamawiajgcym i obszarze jego dziatania

Zamawiajacym jest Skarb Panstwa Ministerstwo Zdrowia - Departament Innowacji. Petni on
funkcje Beneficjenta w projektach Dostepnos¢ Plus dla AOS i E-Konsylium |l - realizacja

zdalnych konsultacji medycznych z wykorzystaniem platformy telemedycznej.
Dostepnos¢ Plus dla AOS

Celem projektu jest poprawa dostepnosci placéwek AOS dla 0séb ze szczegdlnymi potrzebami
oraz zwiekszenie jakosci realizowanych przez nie $wiadczen. Zaktadamy dostosowanie do
Standardéw Dostepnosci 362 placowki w catym kraju. Projekt potrwa do pazdziernika 2028

roku. Budzet projektu wynosi ok. 388 min zt.

E-Konsylium Il - realizacja zdalnych konsultacji medycznych z wykorzystaniem platformy

telemedycznej

Celem projektu jest zapewnienie rownego dostepu do wysokospecjalistycznych konsultacji

w procesie diagnozy i leczenia pacjentéw w zakresie kardiologii, hematologii, onkologii, choréb
ptucichoréb rzadkich u dzieci.

Dzieki platformie teleinformatycznej e-Konsylium pacjenci uzyskaja dostep do szybkiej
diagnozy oraz leczenia przez wykwalifikowanych specjalistéw. Budzet projektu wynosi ok. 119

min zt.
Celem zamoéwienia jest:

e zachecenie Wnioskodawcdéw do udziatu w projektach/konkursach;

e promocja wiedzy o projektach finansowanych z Funduszy Europejskich i wdrazanych przez
Ministerstwo Zdrowia;

e edukacja menadzerow placéwek ochrony zdrowia i budowanie Swiadomosci zapewnienia

dostepnosci ustug medycznych dla oséb ze szczegblnymi potrzebami.



2. Przedmiot zamowienia

Zapewnienie powierzchni reklamowej, przygotowanie, opracowanie edytorskie oraz publikacja
W magazynie branzowym zwigzanym z ochrong zdrowia 4 artykutéw poswieconych projektom

e-Konsylium Il (1 artykut) i Dostepnos¢ Plus dla AOS (3 artykuty).

3. Wymagania Zamawiajgcego dotyczgce zapewnienia powierzchni reklamowej oraz

parametréw technicznych artykutéw sponsorowanych

1. Zamawiajacy wymaga, by wszystkie artykuty sponsorowane, zostaty zamieszczone
na stronach od 3 do15, w jednym magazynie branzowym (tytule) spetniajgcym wymagania
okreslone w pkt.4 SOPZ.

2. Artykuty sponsorowane musza zajmowac catg strone w formacie przewidzianymdla
danego magazynu branzowego.

3. Zamawiajacy nie dopuszcza publikacji dwdch lub wiecej artykutéw sponsorowanych
w jednym wydaniu magazynu branzowego.

4. Kolor druku: full kolor.

Wzdr ogtoszenia Zamawiajacy przekaze Wykonawcy w dniu zawarcia umowy.
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elastycznej zmiany proporcji i tresci przekazu

4. Wymagania Zamawiajacego dotyczace magazynu branzowego, w ktérym zostana

opublikowane artykuty sponsorowane

1. Zamawiajgcy wymaga, aby magazyny skierowane byty tacznie do: dyrektoréw szpitali,
klinik oraz przychodni, personelu medycznego (lekarze, pielegniarki), branzy
farmaceutycznej, przedstawicieli administracji rzagdowej i samorzadowej, decydentéw

ochrony zdrowia.



2. Zamawiajacy wymaga, aby magazyny ukazywaty sie co najmniej w postaci drukowanej.
Zamawiajgcy wymaga, aby magazyny byty ptatne.

4. Zamawiajgcy wymaga, aby sposdb dystrybucji magazyndéw miat charakter sprzedazy
otwartej lub dokonywany byty za pomoca prenumeraty.

5. Zamawiajacy wymaga, aby magazyny obejmowaty swoim zasiegiem obszar catego kraju.
Zamawiajgcy wymaga, aby magazyny ukazywaty sie regularnie, co najmniej 4 razy w roku.

7. Zamawiajgcy wymaga, aby artykuty sponsorowane zamieszczone zostaty w jednym
magazynie branzowym (tytule).

8. Zamawiajacy wymaga, by Wykonawca okreslit w ofercie $redni jednorazowy naktad
magazynu za 2023 r., w oparciu o dane Polskiego Badania Czytelnictwa lub w formie
os$wiadczenia (ze wskazaniem Zrédta pochodzenia danych).

9. Zamawiajacy wymaga, by sredni jednorazowy naktad magazynu branzowego wynosit

minimum 8000 egzemplarzy za 2023 r.

5. Wymagania dotyczace sposobu przygotowania artykutéw sponsorowanych

1. Napisanie artykutu sponsorowanego, przygotowanie graficzne i edytorskie wg ponizszego
schematu:
e nagtéwek - krotki tytut,
e akapit wprowadzajacy - streszczenie najwazniejszych faktéw w 20-30 stowach,
e tekst - opis zagadnienia z podaniem szczegdtéw (przedstawienie faktow, nie - opinii),
e koncowe akapity - kontekst, cytaty, informacje ogdlne (np. dane kontaktowe),
¢ infografika opracowana wg projektu przygotowanego przez Wykonawce (po uzyskaniu
akceptacji Zamawiajacego),
e 2 zdjeciatematyczne do artykutéw (zapewnione przez Wykonawce i zaakceptowane
przez Zamawiajgcego), zdjecie do jednego artykutu zapewni Zamawiajacy,
0 zamieszczeniu zdjecia zadecyduje Zamawiajacy.
2. Layout redakcyjny.
3. Adiustacja tekstow.

4. Publikacja artykutu sponsorowanego.

Materiaty do artykutéw Zamawiajacy przekaze Wykonawecy, przy czym jeden z artykutow

w projekcie Dostepnosc Plus dla AOS stanowi¢ bedzie wywiad z Kierownikiem projektu. Tres¢
pytan do wywiadu przygotuje i przekaze Wykonawca. Niezaleznie od tego Wykonawca
zobowigzany jest do pozyskania danych we wtasnym zakresie (np. w Internecie). Tematy

artykutéw wskaze Zamawiajacy.



6. Wymagania dotyczace osoby wyznaczonej do przygotowania artykutéw

sponsorowanych

Wykonawca zapewni osobe odpowiedzialng za przygotowanie artykutéw sponsorowanych.
Osoba bedzie odpowiedzialna m.in. za:

e zebranie materiatéw do przygotowania artykutéw sponsorowanych,

e pozyskanie wypowiedzi przedstawiciela Zamawiajgcego/beneficjenta/uczestnika projektu,
e napisanie artykutéw sponsorowanych,

e wprowadzania poprawek zgtoszonych przez Zamawiajacego.

Doswiadczenie osoby przygotowujgcej artykuty sponsorowane bedzie jednym z kryteriow

oceny ofert.

7. Wytyczne kreatywne do przygotowania artykutéw sponsorowanych

=

. Jezyk komunikacji musi by¢ prosty, tj. przy tworzeniu tekstu nalezy unikaé
specjalistycznego, przez co niezrozumiatego jezyka, tzw. ,zargonu funduszowego”.

2. W komunikacji nalezy unika¢:

e zbyt gérnolotnego jezyka i stwierdzen typu ,pieknie”, ,wspaniale”,

e abstrakcyjnych przyktadow, niezwigzanych z dziedzinami wspieranymi projektami
finansowanymi z Funduszy Europejskich i zarzagdzanych przez Ministerstwo Zdrowia,

e stosowania skomplikowanych terminéw medycznych,

e ogodlnikowych informacji o funduszach europejskich i odnoszenia sie do nazw urzedowych
dokumentoéw,

e stosowania tresci, ktére moga dyskryminowac ptec oraz okreslone grupy spoteczne pod
wzgledem: wyznawanej religii, pogladdw politycznych, zawodu itp.,

e przekazywania tresci majacych charakter przemocy, agresji itp.

3. Wykonawca jest odpowiedzialny za poprawnos¢ tekstéw pod wzgledem gramatycznym,

ortograficznym, interpunkcyjnym itd. (zgodnie z normami stownikowymi).
4. Za btedy powstate w druku materiatéw (rézne od wersji zaakceptowanej przez

Zamawiajacego) wytgczng odpowiedzialnos¢ ponosi Wykonawca.

8. Przygotowanie Media Planu

Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu Media Plan, z uwzglednieniem tytutu prasowego
i terminéw publikacji. Plan musi uwzgledni¢ wszystkie zalecenia i warunki wskazane w SOPZ.
Media Plan musi uwzgledniaé potrzeby komunikacyjne zwigzane z wdrazaniem projektow

Zamawiajgcego i musi by¢ przez niego zaakceptowany.
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Wymagania dotyczace wspotpracy Zamawiajacego z Wykonawcg

Wykonawca zobowigzany jest do biezacej wspdtpracy z Zamawiajagcym w celu nalezytej
realizacji zaméwienia. Wykonawca zapewni osobe kontaktowg dyspozycyjna telefonicznie,
mailowo lub do spotkan roboczych w siedzibie Zamawiajgcego po wczesniejszym
uzgodnieniu terminu i godziny (poniedziatek - piagtek, w godzinach pracy Ministerstwa
Zdrowia).

Tre$¢ poszczegodlnych artykutéw sponsorowanych bedzie przedstawiona przez
Wykonawce i bedzie akceptowana przez Zamawiajgcego. Zamawiajacy z tytutu
wprowadzonych zmian nie bedzie ponosit zadnych dodatkowych kosztéw.

Wszystkie projekty artykutéw sponsorowanych, akceptacje i uwagi beda przekazywane
elektronicznie.

Ostateczne wersje artykutéw sponsorowanych Zamawiajacy opatrzy adnotacjg ,,artykut ...
do druku”, a nastepnie przesle Wykonawcy w formacie pdf.

Artykuty sponsorowane na etapie prac beda przesytane do akceptacji Zamawiajacego

w formacie umozliwiajacym jego edycje.

Wykonawca bedzie dysponowat w trakcie realizacji zaméwienia sprzetem oraz aktualnym i
legalnym oprogramowaniem niezbednym do nalezytego i terminowego wykonywania
zamowienia.

Zamawiajgcy wymaga, aby w dniu publikacji artykutu sponsorowanego, na stronach
sasiadujacych z artykutem, nie byty publikowane tresci o charakterze
sensacyjnym/deprecjonujgcym obszar ochrony zdrowia/Zamawiajgcego, w tym tematyke

zawarta w artykutach sponsorowanych Zamawiajacego.

10.Harmonogram realizacji zaméwienia

1

2.

Umowa realizowana bedzie w terminie 15 miesiecy od dnia jej zawarcia. W tym terminie
Wykonawca jest zobowigzany do:
e przedstawienia Zamawiajgcemu projektéw artykutéw sponsorowanych, rozumianych
w kazdym przypadku jako tekst artykutu sponsorowanego w ksztatcie ostatecznym,
e uzyskania akceptacji Zamawiajacego w zakresie ostatecznej wersji artykutow
sponsorowanych w formacie pdf,
e publikacji 4 artykutéw sponsorowanych.
Wykonawca, w ciggu 10 dni od dnia zawarcia umowy, przedstawi Zamawiajgcemu

propozycje Media Planu, do ktérego Zamawiajacy zastrzega sobie prawo zgtaszania uwag.



Materiaty do przygotowania artykutéw sponsorowanych Zamawiajacy przekaze
Wykonawcy na co najmniej 21 dni przed datg publikacji.

Zamawiajacy zastrzega mozliwos$¢ trzykrotnego zgtaszania uwag do kazdego artykutu
sponsorowanego (kazdorazowo w terminie do 3 dni roboczych od dnia otrzymania projektu
artykutu sponsorowanego) z zastrzezeniem, Zze powtorzenie uwag przez Zamawiajgcego

z powodu ich uprzedniego nieuwzglednienia przez Wykonawce, nie jest traktowane jako
zgtoszenie uwag.

Wykonawca ma obowigzek uwzgledniac i wprowadzaé wszystkie uwagi Zamawiajgcego do
projektoéw artykutéw sponsorowanych.

Brak uwzglednienia przez Wykonawce wszystkich uwag Zamawiajgcego nie wstrzymuje
biegu terminu realizacji zaméwienia.

Wykonawca w terminie do 2 dni od dnia publikacji artykutu, przekaze Zamawiajgcemu

w ramach wynagrodzenia jedno papierowe i cyfrowe wydanie magazynu, w ktérym

opublikowane zostaty artykuty sponsorowane.



