Zalacznik do pisma DMP-WEP.070.2.2020

Wytyczne ksztaltowania przestrzeni publicznej widocznej wokél obiektow
uzytkowanych przez jednostki podlegle lub nadzorowane przez MKiDN

a)

b)

c)
d)
e)

2.

lub spo6lki z udzialem Skarbu Panstwa,
w ktérych MKiDN wykonuje prawa z akcji lub udzialéw

Reklamy, tablice, szyldy
Ogolne wytyczne

Zaleca sie rozwazne umieszczanie reklam oraz ograniczenie ich liczby i rozmiaréow do
minimum. Szczegblng uwage nalezy zwro6cié na sytuowanie reklam na obiektach
stanowigcych dobra kultury wspolczesnej (wskazanych w planie zagospodarowania
wojewodztwa, studium uwarunkowan i kierunkow zagospodarowania przestrzennego
lub miejscowym planie zagospodarowania przestrzennego) i w miejscach mogacych
przestania¢ te obiekty lub ich czes¢.

Zaleca sie unikanie umieszczania reklam na ogrodzeniach i obiektach malej
architektury (z wyjatkiem miejsc do tego przeznaczonych — slupéw lub tablic
ogloszeniowych).

W przypadku umieszczania reklam na ogrodzeniu nie nalezy przekraczac¢ jego
wysokoéci i krawedzi ani podzialow przesel ogrodzen.

Zaleca sie redukowanie do niezbednego minimum czasu ekspozycji reklam i innych
dodatkowych informacji umieszczanych poza miejscami do tego przeznaczonymi.
Zdecydowanie zaleca sie unikanie umieszczania reklam na lawetach i innych pojazdach.

Sposbb sytuowania reklam, tablic i szyldéw

Zaleca sie:

a)

b)

unikanie:

- przestaniania otwor6w okiennych lub drzwiowych oraz przeszklen;

- przestaniania filarow, pilastrow, plaskorzezb;

- przestaniania detali architektonicznych i ich elementéw dekoracyjnych takich jak np.:
gzyms, fryz, belkowanie, ryzalit, parapet, porecz, balustrada, okiennica, element
rzezbiarski lub malarski, ozdobna stolarka lub ciesielka, sgraffito, boniowanie, blenda,
plycina, opaska wokol otworu okiennego lub drzwiowego, lizeny itp.;

- sytuowania reklam na dachu budynkow;

- umieszczania reklam: w przypadku budynku parterowego — wyzej niz poziom okapu
lub gzymsu, w przypadku budynku wyzszego niz parterowy — wyzej niz poziom gzymsu
parteru lub najnizsza dolna krawedz otworu okiennego lub drzwiowego powyzej
parteru;

sytuowanie:

- reklam na obiektach rownolegle do powierzchni, np. do Sciany budynku i tak, aby ich
elementy nie wystawaly poza krawedzie plaszczyzny Sciany;

- zgodnie z podzialami architektonicznymi obiektu budowlanego (osiami
kompozycyjnymi np. osie wyznaczone przez szeroko$¢ otworu okiennego),
np. wySrodkowanie albo wyjustowanie wzgledem osi kompozycyjnych elewacji;

- w sposob nie zakldcajacy korzystanie lub odbiér otaczajacej przestrzeni i elementow
jej wyposazenia: zachowanie odleglosci od (co najmniej nie zaslanianie) znakow
drogowych, elementéw systemu informacji miejskiej, tablic z numerami porzadkowymi
nieruchomosci oraz nazwami ulic, itp., nie zawezanie chodnikow i ciggéw pieszych;

- szyldéw (stalej informacji o prowadzonej dzialalnosci) na wysokoSci w zasiegu
przecietnego kata widzenia czlowieka w pionie;



c)

3.

stosowanie:

- ujednolicenia gabarytéw i form przy/na danym obiekcie — sytuowanych w miejscach
o podobnej charakterystyce (np. na takim samym/powtarzalnym elemencie elewacji);
- ukrycia elementow konstrukeyjnych tablic i urzadzen reklamowych (np. poprzez ich
schowanie w obudowie lub wkomponowanie w obiekt). Nie dotyczy to elementéw
konstrukeyjnych o warto$ciach kulturowych lub nawiazujacych do historycznego
charakteru otoczenia (np. elementy wykonane technikami metaloplastycznymi).;

- zachowania marginesu (wizualnej ramy) na elewacji, w ktérym nie beda sie pojawialy
zadne elementy, takze elewacji (podzialy, detale etc.), stanowiacego ok. 15%
wysoko$ci/szerokoéci reklamys;

Forma i jakos§¢

Zaleca sie:

a)

b)

II1.

unikanie:

- reklam i szyldow w formie banneréw, potykaczy, figur — szczegblnie wykonanych
z tworzyw sztucznych i duzej wielko$ci, powlok pneumatycznych;

- efektow Swietlnych, takich jak migotanie, pulsowanie, animacje, zmiany barw lub
kierunku $wiecenia reklam. W reklamach z wykorzystaniem o$wietlenia zaleca sie
stosowanie o$wietlenia o stalej intensywnosci i barwie bialej. Jako dopuszczalne nalezy
uznac pods$wietlanie i do$wietlanie reklam, a takze reklamy wykonane z gietych lamp
neonowych oraz z lamp zarowych lub lamp wiernie je imitujacych, w formie znakéw bez
tla ulozonych liniowo (np. w formie napisu), przy jednoczesnym ukryciu
i zamaskowaniu instalacji elektrycznej i elementoéw mocujacych;

stosowanie:

- formy i stylistyki reklamy dobranej w spos6b harmonizujacy z charakterem i stylem
przestrzeni, w ktorej zostanie umieszczona;

- dbalosci o estetyke wykonania oraz dopracowang (nie prowizoryczna) forme, dobor
materialéw korespondujacych z otoczeniem oraz ich wysoka jako$¢é. Zaleca sie unikanie
materialow i form, ktore ze swej natury sprawiaja wrazenie tymczasowych oraz
sg trudne do utrzymania w dobrym stanie (np. flagi rozpiete na tyczce, bannery i siatki
reklamowe, farby i tworzywa wrazliwe na §wiatlo lub warunki atmosferyczne, materialy
i formy latwo brudzace sie itp.);

- szyldow w formie znakow bez tla (zamiast tablic), szczegblnie dla elewacji wykonanych
z materialow szlachetnych, nad otworami okiennymi lub drzwiowymi zwienczonymi
tukami lub detalem architektonicznym,;

- dbalosci o aktualno$¢ reklam i ogloszen: usuwanie niezwlocznie po zakonczeniu
wydarzenia;

- powsciagliwej kolorystyki: np. monochromatycznej (jednokolorowa grafika
w odcieniach tej samej barwy wraz z biela i czernig, réznigce sie nasyceniem lub
jaskrawo$cia ale nie odcieniem) i uwzgledniajacej zapewnienie czytelnosci dla oséb
stabowidzacych;

Inne elementy zagospodarowania terenu (mala architektura, ogrodki
gastronomiczne, zielen)

Zaleca sie:

a)

b)

unikanie:
- progow przekraczajacych wysokosé 2 cm, schodow, podestow i waskich przejsé;

sytuowanie:
- w sposOb nieutrudniajacy ruchu pieszego i rowerowego;



c)

- reklam i informacji w ogrédkach gastronomicznych w sposoéb niedominujacy
wizualnie;

stosowanie:

- formy i stylistyki malej architektury i ogrédkéw gastronomicznych dobranych
w sposdb harmonizujacy z charakterem i stylem otoczenia;

- zasad projektowania uniwersalnego i doposazania (wraz z wykonczeniem) w obiekty
sprzyjajace  dostepnoSci  takze dla os6b o  specjalnych  potrzebach
(z niepelnosprawnosciami, oséb starszych, opiekunéw z dzieémi w wozkach itp.),
np: lawki umozliwiajace odpoczynek, zielen zapewniajaca cien, porecze, etc.;

- dbalosci o estetyke wykonania oraz dopracowang (nie prowizoryczng) forme, dobor
materialdbw korespondujacych z otoczeniem oraz ich wysoka jako$¢, utrzymanie
w kompletnoéci i odpowiednio zabezpieczone przed czynnikami zewnetrznymi (wilgoé,
korozja itp.), utrzymanie trwalo$ci zamocowan, utrzymanie w czystoSci;

- jednolitej i stonowanej kolorystyki parasoli i markiz w ogrédkach gastronomicznych;
- zwracania uwagi na inne elementy mogace podczas eksploatacji stwarzac
niedogodnos$ci w korzystaniu z przestrzeni z publicznej i obniza¢ jej estetyke (np. maty
ze sztucznej trawy w ogrodkach gastronomicznych, tymczasowe instalacje itp.).
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