UCHWALA Nr 5/2022
Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji Roslin Oleistych
zdnia 13 czerwca 2022r.
w sprawie przyjecia strategii promocji dla
branzy roslin oleistych na rok 2023

Dziatajgc na podstawie art. 12 ust. 1 pkt 6 ustawy z dnia 22 maja 2009 r.
o funduszach promocji produktow rolno-spozywczych (Dz. U. z 2021 r.
poz.1496), w zwigzku z § 1 ust. 6 Regulaminu Komisji Zarzadzajacej Funduszu
Promociji Rosiin Oleistych stanowigcego zatgcznik do uchwaty nr 27/2021 Komisji
Zarzadzajacej Funduszu Promocji Roslin Oleistych & z dnia 15 czerwca 2021 r.

uchwala sig, co nastepuje:

§1
Komisja Zarzadzajaca Funduszu Promocji Roslin Oleistych postanawia przyjgé
opracowang przez Komisje Zarzadzajacg Funduszu Promocji Roslin Oleistych
Strategie promocji dla branzy roslin oleistych na rok 2023.

§2
Strategia promocji dla branzy roslin oleistych na rok 2023 stanowi zatgcznik do

niniejszej uchwaty.

§3
Uch ’ra wchod2| W 2y 3 w dniu podjecia.
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Zatgcznik do uchwaty nr 5/2022
Komisji Zarzadzajgcej
Funduszu Promocji Roélin Oleistych
z dnia 13 czerwca 2022 r.
STRATEGIA PROMOCII

DLA BRANZY ROSLIN OLEISTYCH NA ROK 2023

1. Aktualna sytuacja w branzy

W Polsce najpopularniejsza uprawg oleista jest rzepak, ktéry stanowi ok. 97% wszystkich roélin
oleistych. Uprawia sie gtéwnie rzepak ozimy, co wigze sie z wyiszg optacalnoscig, poniewaz osiaga sie
znacznie wyzsze plony niz w przypadku rzepaku jarego. Od 1990 r. uprawia si¢ wytacznie odmiany
podwajnie ulepszone tzw. 00", ktére odznaczajq si¢ aktualnie zerowa zawartoscia kwasu erukowego

i obnizong zawartoscia glukozynolanéw.

Produkcja rzepaku w Polsce do 2003 r. ulegata duzym wahaniom, a od 2004 r. wystepuje silny
trend wzrostowy. Zbiory rzepaku zwigkszyly sie z ponizej 1 min ton w latach 2000-2003 do 2,7 min ton
$rednio w latach 2013-2017, w wyniku ponad dwukrotnego wzrostu areatu uprawy (odpowiednio z 0,4
min ha do 0,9 min ha), ale takze ok. 38% wzrostu plonéw (z ok. 2,2 t/ha do prawie 3 t/ha). Od 2007 r.

zbiory przekraczajg 2 min ton. W 2014 r. odnotowano rekordowg produkcje na poziomie 3,4 min ton.

Po akcesji Polski do Unii Europejskiej produkcja rzepaku stata sie najszybciej rozwijajgcym sie
dziatem produkcji roslinnej. W latach 2004-2016 wzrastata w tempie prawie 12% rocznie. Udziat
rzepaku w krajowej powierzchni zasiewdw wzrést ponad dwukrotnie (z ponizej 4% $rednio w ostatnich
czterech latach przed akcesja do UE do ok. 9% w latach 2013-2017).

Ponad dwukrotnie wzrosta tez liczba gospodarstw rolnych uprawiajacych rzepak z 43 tys. w
2002 r. do ponad 100 tys. w 2015 r. Nie zmienifa sig jednakze struktura gospodarstw uprawiajacych
rzepak i jest domeng wiekszych gospodarstw dysponujacych areatem powyiej 50 ha. W 2013 .
gospodarstwa posiadajgce 100 i wiecej ha uzytkéw rolnych mialy ok. 50% udziat w krajowym areale

uprawy rzepaku.

O dynamicznym rozwoju produkcji rzepaku, jaki nastgpit po akcesji Polski do Unii Europejskiej,

zadecydowata polityka Unii Europejskiej promujaca rozwdj biopaliw i energii odnawialnej.
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Obecnie rzepak uprawiany jest w Polsce juz na ponad 1 min ha. Do 2020 roku Polska byta
trzecim producentem rzepaku, ale i réwniez oleju rzepakowego w UE, po Francji i Niemczech, jednak
zasiewy rzepaku w sezonie 2020/2021 byty wyzsze w naszym kraju niz u dotychczasowych liderow.
Aktualnie ponad 2/3 oleju rzepakowego w Polsce przeznacza si¢ do produkcji biopaliw tj. estréow
metylowych kwasoéw ttuszczowych. Stanowig one biokomponent stosowany w oleju napgdowym, ale
takze samoistne paliwo B100. Na najblizsze lata spodziewany jest utrzymanie popytu na olej rzepakowy
ze strony branzy biopaliw, co wynika z przyjetych niedawno regulacji w obszarze Narodowego Celu

Wskaznikowego do 2024 roku.

W Polsce poczyniono duze inwestycje w budowe nowoczesnych zakladdw przerobu rzepaku i
wytwérni biokomponentéw z oleju rzepakowego. Powstaty tez nowe miejsca pracy, a rolnicy majg
zapewniony zbyt dla swoich surowcéw. Rozwdj produkcji biopaliw niewatpliwie przyczynit sie do
wzrostu gospodarczego naszego kraju.

Oprécz biopaliw istotng czeé¢ dochodu branzy ttuszczowej stanowi produkcja oleju do celéw
spozywczych, w tym margaryn. Ok. 1,1 - 1,2 min ton rzepaku rocznie jest przeznaczana na cele
spozywcze i jest to warto$c stata, natomiast catg pozostaty cze$¢ rzepaku zagospodarowuje przemyst
biopaliw.

Pasze rzepakowe

Przeréb rzepaku w 2021 roku w zrzeszonych w Polskim Stowarzyszeniu Producentow Oleju
ttoczniach wyniést facznie 3,27 min ton wobec 3,15 min ton nasion w 2020 roku. Krajowa branza
olejarska skupiona kolejny raz podwyzszyta tym samym wiasny rekord pod tym wzgledem. Na tak
efektywng kontynuacje trendu wzrostowego w ilosci przetwarzanych nasion miaty wptyw przede
wszystkim dobre krajowe zbiory rzepaku w sezonie 2020/2021, poniewaz to polscy rolnicy pozostajg
kluczowymi dostawcami surowca do rodzimych tfoczni.

Polska nie tylko pozostaje wérod wiodacych krajow UE pod wzgledem uprawy i przetwarzania
rzepaku oraz produkcji oleju, ale efektywnie skraca dystans do Francji i Niemiec umacniajac swojg
pozycje na wspdlnotowym podium producentdw i przetwércédw rzepaku. Jako jedyne z tego grona
panstwo nie tylko zwiekszyliémy powierzchnie zasiewow rzepaku, ktéra w 2021 roku wedtug danych
ARIMR wyniosta ponad 970 tys. hektaréw, ale poprawilismy $redni plon. Co nie zwykle wazne dla
przetworcow wzrdst rowniez sredni poziom zaolejenia tym samym przerywajgc tendencje spadkowa
obserwowang przez poprzednie 3 lata. Rekordowy przeréb nasion umoiliwit zwigkszenie w 2021 roku

produkcji oleju surowego do 1,32 min ton, a wiec 0 67 tys. ton w poréwnaniu do roku 2020. Do 40% (z
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37%) z tej produkcji wzrést udziat oleju rafinowanego, ktérego taczna podaz przez Cztonkéw PSPO
wyniosta 525 tys. ton. (zrédto: komunikat prasowy PSPO).

Wedtug danych Ministerstwa Finanséw eksport $ruty rzepakowej w 2021 roku w 661 tys. ton..
Gtownymi odbiorcami zagranicznymi polskiej $ruty tradycyjnie juz pozostajg Niemcy, na kolejnych
pozycjach znajdujg si¢ Dania, Czechy, Francja i Hiszpania. Przytoczone powyziej dane liczbowe
jednoznacznie wskazujg na niekorzystna dla polskiego rolnictwa sytuacje, w ktérej petnowartosciowy
produkt biatkowy jakim jest $ruta rzepakowa nie znajduje nabywcéw na krajowym rynku i jest
eksportowany, co wzmaga jedynie naszg zalezno$¢ od importu $ruty sojowej siegajacego juz ok. 28 min
ton rocznie.

Pasze rzepakowe, czyli éruta poekstrakcyjna i makuch rzepakowy, s3 materiatami paszowymi
biatkowo-energetycznymi, ktére mogtyby by¢ powszechnie stosowane w zywieniu i s3 najwazniejszym

po srucie sojowej zrédtem biatka dla zwierzat hodowlanych.

Soja

Soja pochodzi z pétnocnych Chin i jest jedng z najstarszych roslin uprawnych. Wg FAOSTAT w
2018 r. na swiecie uprawiato jej sie okoto 124,9 min ha wobec 123,9 min ha w 2017 r., gléwnie w USA,
Brazylii i Argentynie. Jest najwazniejszg rosling w grupie bobowatych i czwartg pod wzgledem
powierzchni uprawy na swiecie. W 2018 w Europie uprawiato jej sig blisko 5,6 min ha wobec 5,7 min
ha (w UE 0,95 min ha - gtéwnie we Wtoszech Rumunii i Francji). Wedtug ARIMR areat uprawy soi w
Polsce w 2019 roku wynidst blisko 20 tys. hektaréw, a w 2022 szacuje sie na ok 47 tys. ha. Jej potencjat
szacowany jest na nawet 150 tys. hektaréw, ze wzgledu na zwiekszenie produkcji kwalifikowanego
materiatu siewnego, pojawienie sig w kraju podmiotéw gospodarczych skupujgcych i przetwarzajacych

soje, duzg dynamike wzrostu importu soi przez Chiny, ocieplenia klimatu.

Wg FAOSTAT $rednie $wiatowe plony soi wynoszg 27,9 dt/ha, a unijne 29,7 dt/ha. Swiatowa
produkcja soi w 2018 r. wyniosta 348 min ton, a unijha 2,8 min t.
Gtéwni eksporterzy soi uprawiaja odmiany modyfikowane genetycznie. Odmiany soi uprawiane w

Polsce sg niemodyfikowane genetycznie.
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STRATEGIA DZIAtAN NA 2022 rok

Grupy docelowe do ktérych beda realizowane dziatania oraz przypisane im cele i mozliwe do realizacji

dziatania:

1. OBSZAR ROLNY

a) Grupa docelowa: producenci rzepaku i pozostatych rodlin oleistych

b) Cel: wzrost plonowania i poprawy jakosci surowca w kontekscie zawartosci oleju i biatka, a
dzieki temu efektywnosci finansowej uprawy rzepaku i pozostatych roslin oleistych, ktéra
przetozy sie na wolumen podazy nasion z jednoczesnym naciskiem na wzrost Swiadomosci
znaczenia bioréznorodnosci i koniecznosci jej ochrony

c) Motzliwe do realizacji dziatania:
- szkolenia dla producentéw rolnych (w tym w formie webinariéw on-line) oraz realizacja
raportdw i opracowah merytorycznych z zakresu prawidiowej agrotechniki, stosowania
$rodkéw ochrony roélin, nawozenia, doboru odmianowego, znaczenia owadéw zapylajacych
dla efektywnosci uprawy, bezpiecznego magazynowania nasion itp.;
- artykuty sponsorowane w mediach branzowych
- przygotowanie materiatéw edukacyjnych i szkoleniowych oraz ich dystrybucja wsréd
rolnikéw, w tym wykorzystujac kanaty internetowe
- promocja i rozwdj doswiadczalnictwa odmianowego COBORU w celu propagowania
informacji o najlepszych odmianach w wojewédztwach poprzez komunikacje internetows,
media branzowe itp.-
- dziatania informacyjno-promocyjne o zaletach roslin oleistych w mediach
-tworzenie narzedzi technologicznych i IT wspomagajacych produkcje rzepaku i roslin
oleistych,
- wsparcie realizacji kampanii informacyjnych i promocyjnych dotyczacych produktéw rolnych,
wdrazanych na rynku wewnetrznym i w panstwach trzecich

2. OBSZAR KONSUMENCKI i HORECA

a) Grupa docelowa: konsumenci — ze szczegdlnym uwzglednieniem kobiet podejmujacych
decyzje zakupowe w obszarach spozywczych oraz decydujace o rodzaju diety dla rodziny,
liderzy opinii i inne specyficzne grupy spoteczne charakterystyczne ze wzgledu na forme

spedzania wolnego czasu, upodobania kulinarne itp.; uczestnicy rynku HORECA
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b) Cel: zwiekszenie $wiadomosci waloréw zywieniowych i zdrowotnych oleju rzepakowego i
Inianego
¢} Moizliwe do realizacji dziatania:

A) Kampanie realizowane ze wsparciem Unii Europejskiej

- wsparcie realizacji kampanii informacyjnych i promocyjnych dotyczacych przetworéw roélin
oleistych, wdrazanych na rynku wewnetrznym i w panstwach trzecich

B) Dziatania realizowane przez organizacje branzowe i finansowane wprost z FPRO

- dziatania PR w Internecie, social media, wspétpraca z dziennikarzami i influencerami

- kampanie mediowe skierowana do grupy docelowej z wykorzystaniem ponizszych
medidw :

» prasa opiniotwércza kobieca — dziatania wysokozasiegowe

= prasa specjalistyczna np. dla dietetykdw, lekarzy, rynku HORECA, poradniki
kulinarne, pisma dla rodzicéw, rolnikéw i dla oséb dbajgcych o zdrowy styl
Zycia itp.

" telewizja, np. wejscia ekspertéw do programéw sSniadaniowych, obecnos¢ w
programach kulinarnych itp.

*  radio,

= promocja w Internecie

» wykorzystanie mikrocelebrytéw i dotarcie do ich spofecznosci w Internecie

= promocja oleju rzepakowego na wydarzeniach, w tym na konferencjach dla
dietetykdw, lekarzy, kongresach spozywczych, wsréd przedstawicieli sektora
HORECA, imprezach sportowych poswieconych promocji zdrowego stylu zycia
itp.

" wspdfpraca z przedszkolami, szkotami, bibliotekami oraz innymi jednostkami
prowadzqcymi dziafania edukacyjne w zakresie zdrowego odzywiania. Np.
poprzez prowadzenie zajec edukacyjnych

" wspdfpraca z instytucjami i opiniotwércami biorgcymi udziaf w
opiniowaniu/tworzeniu zalecen zywieniowych, a takze dziennikarzami

* badania konsumenckie i badania specjalistow zwigzane z postrzeganiem,
uzytkowaniem i mozliwym potencjatem rozwoju konsumpcji roslin oleistych

*  Dziatania outdoor i indoor

=  Dziatania PR
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»  wspbipraca z instytutami i uczelniami wyiszymi, w tym ekspertyzy i
opracowania dotyczqce jakosci i cech oleju rzepakowego;
OBSZAR BIALKOWY
Grupa docelowa: hodowcy zwierzat/mieszalnie pasz/odbiorcy pasz rzepakowych i krajowej
sruty sojowej
Cel: Zwiekszenie $wiadomosci waloréw pasz rzepakowych i wzrost ich zuzycia na krajowym
rynku jako substytutu importowanej Sruty sojowej
Mozliwe do realizacji dziatania:
— konferencje
— szkolenia i panele specjalistyczne
— targi, pokazy w gospodarstwach
— broszury eksperckie nt. mozliwosci wykorzystania pasz rzepakowych w Zywieniu
zwierzat gospodarskich
— artykuly sponsorowane w prasie branzowej
— doswiadczenia i projekty wdrozeniowe
—  przygotowywanie raportdw i analiz itp. dotyczacych wainych tematéw branzowych,
— wsparcie realizacji kampanii informacyjnych i promocyjnych, dotyczacych zwiekszenia
$wiadomosci waloréw pasz rzepakowych, wdrazanych na rynku wewnetrznym i w

panstwach trzecich.

OBSZAR BADAWCZY
Grupa docelowa: konsumenci, producenci rolni, hodowcy zwierzat/mieszalnie pasz/odbiorcy
pasz rzepakowych, przetworcy
Cel: badania naukowe roslin oleistych m.in. w zakresie hodowli i doskonalenia odmianowego,
a takze opracowanie nowych zastosowan produktéw przerobu nasion roslin oleistych, w
szczegdblnosci na cele spozywcze i paszowe;
Motzliwe do realizacji dziatania m.in:

— rejestracje nowych odmian i doswiadczalnictwo porejestrowe;

— analizy jako$ciowe cech uzytkowych odmian/linii i selekcje genotypowe;

— doswiadczenie polowe i szklarniowe;

— badania laboratoryjne;

— badania jakosciowe produktow przerobu nasion roslin oleistych;

—  proby technologiczne i testy nowych form procesowych
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— poprawa stabilnosci i wlasciwosci uzytkowych oleju rzepakowego;

— projekty pilotazowe innowacyjnego wykorzystania produktéw przerobu nasion roélin
oleistych na cele spozywcze i paszowe;

— prace rozwojowe i badania nad nowymi formami zastosowania oleju rzepakowego w
przemysle spozywczym;

OBSZAR PSZCZELARSKI - KONSUMENCKI
Grupy docelowe: dzieci, mfodziez szkolna, osoby doroste.
Cel: zwigkszenie wiedzy spoteczeristwa o jakosci i cechach produktéw pszczelich (miodu,
pytku kwiatowego, pierzgi, propolisu, mleczka pszczelego, wosku) oraz upowszechnianie
wiedzy na temat Apiterapii, przektadajgce sie na wzrost konsumpcji produktéw pszczelich do
poziomu Sredniej europejskiej.
Mozliwe do realizacji dziatania:
— dziatania edukacyjne skierowane do konkretnych grup wiekowych:
e Zajecia edukacyjne dla przedszkoli i szkéf,
e Publikacje edukacyjne, plakaty, wystawy itp.
e Paczki nasion roslin miododajnych
¢ Organizacja stoisk edukacyjno - degustacyjnych z produktami pszczelimi lub stoisk
eksperckich w temacie Apiterapii,
* Organizacja konferenciji, kongreséw i innych eventéw informujacych o jakosci i
cechach produktéw pszczelich i roli zapylaczy
— Realizacja kampanii informacyjno-edukacyjnych w mediach (telewizja, internet, radio),
¢ Promocja produktéw pszczelich w srodowisku dietetykéw, lekarzy oraz sportowcow
przy okazji eventéw zwigzanych ze zdrowym i Swiadomym odZzywianiem,
* wsparcie realizacji kampanii informacyjnych i promocyjnych dotyczacych produktow
pszczelich, wdrazanych na rynku wewnetrznym i w pariistwach trzecich
OBSZAR PSZCZELARSKI
Grupy docelowe: rolnicy, uczniowie, osoby doroste
Cel:
— dziatania promocyjno-edukacyjne na temat produktéw pszczelich w tym roli zapylaczy i
dziatania majgce na celu ich ochrone i wspieranie bioréznorodnoéci
— dziatania badawcze na temat produktéw pszczelich w tym roli zapylaczy i dziatania majace
na celu ich ochrone i wspieranie bioréznorodnoéci
Mozliwe do realizacji dziatania towarzyszace:

- edukacja lokalnych spofecznosci, w tym migdzy innymi: rolnikéw, uczniéw, o roli pszczét i

innych gatunkéw owaddéw zapylajacych oraz sposobach ich ochrony;



b)

c)

Zatacznik do uchwaty nr 5/2022
Komisji Zarzadzajgcej
Funduszu Promocji Roslin Oleistych
z dnia 13 czerwca 2022,
- dziatania stuzgce ochronie gatunkéw owaddw zapylajacych oraz ich siedlisk (chodzi nie o
edukacje, ale o dziatania czynne takie jak np. wysiew konkretnych gatunkdw, wyfgczanie
jakiego$ terenu z uzytkowania, sadzenie drzew, budowa sztucznych schronisk, itp.)
- badania naukowe np. w zakresie wptywu poszczegélnych czynnikéw na kondycje oraz
liczebnoé¢ owadéw zapylajacych oraz opracowanie programoéw ich ochrony (np. specyficzne
dziatania dotyczgce konkretnego gatunku np. trzmiela ziemnego);
- edukacja i nawigzywanie wspdtpracy z rolnikami
- obsadzanie terendw publicznych wieloletnimi gatunkami pytko- i nektarodajnymi (krzewy,
drzewa, byliny), zaktadanie ogrodéw przyjaznych zapylaczom, wydzielanie pasow na terenach
rolniczych (np. w zamian za rekompensaty finansowe z funduszu), tablice informacyjne, domki
dla pszczét itp.
- prowadzenie monitoringu przyrodniczego - inwentaryzacja wystepujgcych na danym terenie
gatunkow pszczdt, roslin pokarmowych, zagrozed, siedlisk, itp.,
- wsparcie realizacji kampanii informacyjnych i promocyjnych, dotyczacych produktéw
pszczelich w tym roli zapylaczy i dziatan majacych na celu ich ochrone i wspieranie

bioréznorodnoéci, wdrazanych na rynku wewnetrznym i w panistwach trzecich

OBSZAR DZIALANIA ORGANIZACJI BRANZOWYCH

Grupa docelowa: organizacje branzowe

Cel: wsparcie dziatalnosci polskich organizacji branzowych sektora roslin oleistych poprzez
cztonkostwo w organizacjach miedzynarodowych

Mozliwe do realizacji dziatania:

- finansowanie sktadki cztonkowskiej



