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Radio internetowe jest jednym z wielu rezultatow konwergencji
technologicznej rozumianej jako proces przenikania si¢ technologii
charakterystycznych dla tradycyjnych mediow elektronicznych, branzy
telekomunikacyjnej i informatycznej'. Przyklad ten wydaje si¢ byé jednak
szczegoOlnie ciekawy, ze wzgledu na szybko rosnaca popularno$¢ oraz
dostgpnos$¢ tego medium. Wzrost jego znaczenia jest pochodna zwigkszajace;j

si¢ liczby uzytkownikéw Internetu, a w szczegodlnosci tych korzystajacych z

* Skrocona wersja tej analizy Biura KRRiT zostata opublikowana pt. ,,Radio internetowe -
szanse i wyzwania” w ,,Studia Medioznawcze” nr 2/2006 s. 126-154.

! Zjawisko konwergencji technologicznej zostato zauwazone i zdefiniowane w latach 90-tych.
Jednym z pierwszych, kompleksowych dokumentéw poswigconych temu zjawisku jest
opracowana w 1997 roku przez Komisj¢ Europejska tzw. Zielona Ksigga™:

Zob. European Commission, “Green Paper on the Convergence of the Telecommunications,
Media and Information Technology Sectors, and the Implications for Regulation. Towards an
Information Society Approach.” COM(97)62, Brussels, 3 December 1997.
http://europa.eu.int/ISPO/convergencegp/greenp.htm/




facza  szerokopasmowego, ktore umozliwia przekazywanie 1 odbieranie tresci
multimedialnych. Samo tworzenie radiostacji internetowych jest zjawiskiem oddolnym co
odréznia go od procesu przechodzenia na nadawanie cyfrowe, ktory w poszczegdlnych
panstwach definiowany jest w przyjmowanych przez poszczegoélne rzady strategiach.
Mozliwosci stwarzane przez Internet pozwalaja uzytkownikom tego medium sta¢ si¢ nadawca
tre$ci, ktorej odbiorca moze by¢ najblizsze grono przyjaciot jak rodwniez tysiace osob z
roznych zakatkow $wiata, a ktorego dzialalnos$¢ jest w duzym stopniu wolna od uregulowan.
Interaktywno$¢ tego medium umozliwia natomiast wytworzenie specyficznego poczucia
wspolnoty pomiedzy rozpowszechniajacym tres¢ a jej odbiorcami (stuchaczami). Z drugiej
za$ strony o popularno$ci tego medium decyduje dodatkowo fakt, iz pod wzgledem
oferowanych ustug radiofonia internetowa przypomina swojego ,,starszego odpowiednika”.
Kolejnym powodem, dla ktérego warto przyjrze¢ si¢ temu zjawisku jest jego wptyw
na ksztalt wspotczesnych jak rowniez przysztych mediéw masowych. Rozwdj tego medium,
jak rowniez innych zjawisk ,,spod znaku” nowych technologii, stanowi prawdziwe wyzwanie
dla tradycyjnej radiofonii, jak réwniez dla innych podmiotéw funkcjonujacych w branzy
mediow elektronicznych, w tym dla regulatorow rynku mediow elektronicznych. Mozliwo$¢
prowadzenia dziatalno$ci radiowej poprzez Internet moze z jednej strony bowiem budzié
uzasadnione obawy tradycyjnych nadawcow. Z drugiej jednak strony ta forma docierania do
stuchaczy stanowi szansg¢ dla radiofonii tradycyjnej, ktorej przedstawiciele chetnie korzystaja
z nowych mozliwosci technologicznych. Nie rozstrzygajac o przysztym ksztaltcie radiofonii
warto wigc zadaé sobie pytanie dotyczace potencjalnych kierunkéw rozwoju tej branzy.
Podobne pytanie rodzi si¢ odnosnie zakresu misji nadawcoOw publicznych w kontekscie
rosnacej popularnosci rozpowszechniania tre$ci audiowizualnych w Internecie w czasie
rzeczywistym. Ponadto mozliwo$¢ odbierania programu radiowego przez Internet (coraz
czesciej takze programu telewizyjnego) moze oznacza¢ w niedlugiej perspektywie
konieczno$¢ zmiany przepisow dotyczacych finansowania mediow publicznych ze $rodkow
abonamentowych i laczenia obowiazku uiszczania optat z droga transmisji oraz posiadaniem
odbiornikow RTV. Pamigta¢ takze nalezy, iz dynamiczny rozwdj catego sektora nowych
medidow otwiera na nowo dyskusj¢ na temat ochrony pluralizmu w mediach, wskazujac nowe
zagrozenia i szanse. Wreszcie w przypadkéw regulatora rynku, nowe zjawisko nie mieszczac
si¢ w tradycyjnej definicji nadawania programow ,,wymyka si¢” spod jego kompetencji.
Dalszy rozwoj tego medium moze wigc znalez¢ swoje odbicie w dyskusji na temat zakresu

kompetencji ciat regulacyjnych.



Swego rodzaju preludium do podobnych debat sa toczace si¢ obecnie dyskusje na
temat rewizji tzw. dyrektywy ,,O telewizji bez granic” oraz Konwencji o Telewizji
Ponadgranicznej. W przypadku obu aktéw prawnych bgdacych filarami europejskiego tadu
medialnego punktem spornym jest ich zakres oraz definicja nadawania. Mimo iz obie
regulacje odnosza si¢ do branzy telewizyjnej zaproponowane ewentualne zmiany strukturalne
znajda swoje odbicie w regulacjach odnoszacych si¢ do radiofonii.

W tym kontek$cie warto sobie zda¢ sprawe, iz wspomniane powyzej zjawiska
stymulowane procesem konwergencji technologicznej oraz ekspansja nowych mediow
prowadza do debaty na temat definicji mediéw masowych. Jednym z przejawow tej toczacej
si¢ dyskusji jest przyjeta w Rekomendacji Rec(2004)16 Komitetu Ministrow Panstw
Cztonkowskich Rady Europy na temat prawa do odpowiedzi w $rodowisku nowych mediéw
definicja medium: ,,Termin ,,medium” odnosi si¢ do wszelkich sposobéw komunikowania
stuzacych okresowemu rozpowszechnianiu do odbiorcéw redagowanych informacji zar6wno
on-line jaki off-line, takich jak gazety, czasopisma, radio, telewizja oraz informacyjne ustugi
internetowe.”

Radio internetowe okreslane jest w literaturze takze jako Web-radio lub Net-radio w
niniejszym opracowaniu definiowane bedzie jako transmisja oraz odbior plikow audio metoda
strumieniowa (streaming) poprzez Internet w czasie rzeczywistym. W tym rozumieniu radiem
internetowym jest zarowno dzialalno$¢ internetowa prowadzona przez tradycyjne rozglosnie
radiowe, ktore nadawany w eterze program udostgpniaja na zywo takze na stronie WWW, jak
rowniez dzialalnos¢ stacji internetowych funkcjonujacych jedynie w Internecie (tzw. Internet-
only webcasters). Zjawisko to nalezy odr6zni¢ od mozliwosci $ciagania plikow na zadanie
(downloading) oraz od mozliwosci odtwarzania plikoéw audio na zadanie (tzw. ustugi ,, listen

again”)’.

%“The term “medium” refers to any means of communication for the periodic dissemination to the public of
edited information, whether on-line or off-line, such as newspapers, periodicals, radio, television and web-based
news services”.

Recommendation Rec(2004)1610of the Committee of Ministers to member states on the right of reply in the new
media environment (Adopted by the Committee of Ministers on 15 December 2004

at the 909th meeting of the Ministers' Deputies)

http://www.coe.int/t/e/human_rights/media/5_Documentary Resources/1 Basic_Texts/2 Committee of Minist
ers'_texts/List.asp#TopOfPage

> W kontekscie omawianego zagadnienia warto przytoczy¢ kilka definicji utatwiajacych zrozumienie fenomenu
radia internetowego:

Webcasting (rowniez cybercasting)— termin ten w literaturze jest najczgsciej zestawiany z pojgciem
rozpowszechniania (broadcasting). Oznacza on transmisj¢ i odbior danych audio oraz video poprzez Internet. W
ten sposob webcasting procz radia internetowego obejmuje takze ustugi nie bedace przedmiotem niniejszego
opracowania takie jak telewizjg internetowa, videotelefoni¢ czy videokonferencje. Z drugiej tez strony nalezy
podkresli¢ roéznice pomigdzy webcastingiem a tzw. datacastingiem (lub newscastingiem), ktory oznacza
mozliwo$¢ transmitowania ze stron internetowych oprogramowania oraz informacji.




To co odroznia radio internetowe od radia tradycyjnego to przede wszystkim wigc
sposob transmitowania sygnatu, ktory w przypadku tego pierwszego odbywa si¢ metoda
strumieniowa przez Internet (tzw. streaming). Wszelkie kolejne réznice sa konsekwencja
wykorzystania Internetu jako kanatlu dystrybucji. Fakt ten oznacza¢ moze m.in. zréznicowany
poziom jakosci dzwigku zalezny od jako$ci/szybkosci tacza oraz mozliwo$¢ dotarcia w jedne;j
chwili do mniejszej grupy sluchaczy. Z drugiej za$ strony radio internetowe daje mozliwos$¢
dotarcia do stuchaczy z najdalszego zakatka globu. Jednak faktyczny zakres ,,oddziatywania”
radia internetowego jest uzalezniony od innych czynnikéw, jak na przyktad jezyk w jakim
nadawany jest program. Bez watpienia bowiem najwicksza szans¢ na ,.ckspansje” maja
radiostacje nadajace w jezykach najbardziej popularnych wsrdd uzytkownikéw Internetu oraz
majacych charakter migdzynarodowy np. angielski, francuski 1 niemiecki.

Roéznica pomigdzy dwoma rodzajami radiofonii nie ma jednak jedynie znaczenia
czysto technicznego. Nadawanie on-line w wigkszos$ci przypadkéw nie podlega regulacjom
prawnym, jak ma to miejsce w przypadku nadawania tradycyjnego. Ze wzgledu na fakt, iz ta
forma transmisji danych nie wymaga przydzielania czgstotliwo$ci, radiostacje te nie sa
koncesjonowane. Kolejng istotng rdznica jest brak uregulowan dotyczacych tresci programu
jak rowniez zasad przerywania audycji spotami reklamowymi. W wigkszosci przypadkow
wigc te obszary dziatalnosci radiostacji internetowych sa catkowicie pozostawione w gestii
nadawcow.

Ponadto dzigki duzej interaktywnosci tego medium, radia internetowe w wigkszym

stopniu niz nadawcy tradycyjni odwotuja si¢ do potrzeby bycia we wspolnocie. Czgsto

Streaming- termin ten odnosi si¢ technicznego aspektu webcastingu i oznacza sposob transmisji danych.
Oznacza on odkodowanie danych na biezaco co pozwala na odbidr plikow audio i video na zywo. Specjalne
oprogramowanie tzw. streaming players (media players) odczytuja pliki w czasie pobierania danych. Termin ten
jest czgsto zestawiany z szeroko rozpowszechnionym pobieraniem plikow (downloading), ktére pozwala
odczyta¢ dane dopiero po pobraniu calosci. Technika strumieniowej kompresji i dekompresji danych jest
warunkiem podstawowym funkcjonowania radia internetowego.

Simulcasting- termin ten w niniejszym opracowaniu rozumiany begdzie jako jednoczesne nadawanie przez
tradycyjne radiostacje w eterze oraz poprzez Internet.

Zob. K. Goldhammer, A. Zerdick, ,,Rundfunk Online - Entwicklung und Perspektiven des Internets fiir Horfunk-
und Fernsehanbieter”, 1999, s.18.

Nadawanie programéw (broadcasting) . zgodnie z postanowieniami tzw. dyrektywy ,,O telewizji bez granic”
(89/552/EWG) - oznacza pierwotna emisje przewodowa lub bezprzewodowa, w tym takze transmisje satelitarna, w
formie kodowanej badz niekodowanej, programow telewizyjnych przeznaczonych do powszechnego odbioru. Pod
tym okres§leniem rozumie si¢ takze przesytanie programéw pomig¢dzy nadawcami w celu ich powszechnej emisji.
Termin ten nie obejmuje ustug komunikacyjnych zajmujacych si¢ dostarczaniem informacji lub innych tresci na
indywidualne zapotrzebowanie, takich jak: ustugi telefaksowe, elektroniczne banki danych oraz inne podobne ustugi
Zob. Dyrektywa Rady z dnia 3 pazdziernika 1989 r. w sprawie koordynacji niektorych przepisow ustawowych,
wykonawczych i administracyjnych Panstw Cztonkowskich dotyczacych wykonywania telewizyjnej dziatalnosci
transmisyjnej (89/552/EWG) zmieniona dyrektywa 97/36/WE Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 30
czerwca 1997 1.



niszowy charakter tych stacji sprawia ze stuchacze silniej i chetniej identyfikuja sie z nimi.*
Ich oferta programowa bywa skierowana do $cisle okreslonej grupy odbiorcéw np. do osob
stuchajacych szanty lub muzyke filmowa. Dzigki temu w wielu przypadkach radiostacje
internetowe czg¢sto uzupetniaja luki powstate na rynku radiofonii tradycyjnej odpowiadajac na
bardzo specyficzne zapotrzebowania stuchaczy. Procz wspomnianej niszowej dziatalnosci
webcasteréw istnieje takze wiele radiostacji internetowych o profilach znanych z dziatalnosci
radiofonii tradycyjnej np.: Jazz, POP, The 80s, Oldies czy Talk. Ich dzialalno$¢ stanowi
niejednokrotnie powazna konkurencj¢ dla tradycyjnej radiofonii. Podkresli¢ jednak warto, ze
wigkszos$¢ radiostacji internetowych nadaje przede wszystkim muzyke stroniac od utwordéw
stownych.

Ponizsza tabela uzupehiajac zestawienie przedstawione przez K. Goldhammer’a i A.
Zerdick’a ilustruje najistotniejsze réznice pomi¢dzy nadawaniem tradycyjnym a nadawaniem

poprzez Internet (webcasting)’:

Tabela nr 1 — Réznice pomig¢dzy nadawaniem tradycyjnym a nadawanie poprzez Internet (webcasting)

Nadawanie Tradycyjne (broadcasting)

Webcasting

- duzy zasigg

-dobra jakos$¢ obrazu i dzwigku

-brak kanatu zwrotnego

-wypréobowane technicznie

-niewielkie koszty odbioru na godzing

- podlega uregulowaniom dotyczacym tresci

-dziatalno$¢ koncesjonowana

- nieograniczony, globalny zasigg
-mozliwa gorsza jakos¢ odbioru
-kanat zwrotny/interaktywnos$¢
-wciaz w fazie rozwoju

-wysokie koszty odbioru

- brak uregulowan dotyczacych tresci

- brak koncesji

Opracowano na podstawie: K. Goldhammer, A. Zerdick, ,,Rundfunk Online - Entwicklung und Perspektiven des

Internets fiir Horfunk- und Fernsehanbieter”, 1999, s.21.

1. Geneza i rozwoj radia internetowego

Poczatki radia internetowego si¢gaja pierwszej potowy lat 90-tych minionego stulecia.
Pierwsza transmisja on-line plikow audio miata miejsce w marcu 1992 roku (wydarzenie

znane jako MBONE audio multicast)’. W nastepnym roku powstalo pierwsze radio

4Zob. J. Romanowicz, ,,Zréb sobie radio” w Newsweek 09.11.2003.

> ZobXK. Goldhammer, A. Zerdick, ,,Rundfunk Online - Entwicklung und Perspektiven des Internets fiir
Horfunk- und Fernsehanbieter”, 1999, s.21.
® Tamze, s.16.




internetowe: Internet Talk Radio zalozone przez Carla Malamuda w Stanach Zjednoczonych.
Pierwsze catodobowe radio internetowe-Radio HK zastalo zalozone w lutym 1995 roku w
Stanach Zjednoczonych i nadawato tzw. muzyke niezalezna. Jego zalozycielami byli
Hajjar/Kaufman New Media Lab oraz agencj¢ reklamowa z Kalifornii. W tym samym roku
amerykanska sie¢ ABC Radio zaczeta nadawaé na zywo wiadomosci przez Internet.’

Od 1995 roku mozna tez moéwi¢ o faktycznym wzroscie liczby radiostacji
internetowych oraz tradycyjnych rozglo$ni nadajacych om-line. Skutki tego rozwoju byly
widoczne juz w 1998 roku kiedy to wedhlug réznych zrédet liczba radiostacji dostgpnych
przez Internet wynosita juz okoto 1500 i reprezentowaly one ponad 100 panstw w momencie
gdy jeszcze w 1996 liczbg tych radiostacji szacowano na okoto 178 (z 32 panstw). W chwili
obecnej mowi sig o kilkunastu tysiacach radiostacji nadajacych przez Internet z catego $wiata,
ktére mozna odbieraé w dowolnym miejscu globu®.

Piszac o rozwoju rynku radia internetowego w latach 90tych nie sposéb pominaé
historii zalozonej w 1995 roku przez Marka Cabana oraz Todda Wagnera firmy
AudioNet.com przeksztalconej nastgpnie w Broadcast.com. Ta z poczatku amatorska
inicjatywa szybko przeksztalcita si¢ w spotke gieldowa, ktore miata wytacznos$¢ na nadawanie
przez Internet programu kilkuset stacji radiowych, kilkudziesigciu stacji telewizyjnych jak
rowniez miata prawo do nadawania wielu imprez sportowych. Ponadto firma $wiadczyta
dodatkowe ustugi na rzecz duzych firm m.in. telekonferencje, szkolenia na odlegto$¢ itp. W
1999 roku Broadcast.com zostal przejety przez §wiatowego potentata rynku internetowego
Yahoo za 5,7 miliarda dolarow.’

Gwaltowny rozw¢j tego medium szybko zostal dostrzezony przez najwigksze
podmioty rynkowe, ktére w 1996 roku zdecydowaty si¢ powota¢ do zycia migdzynarodowa
organizacj¢ IWA (International Webcasting Association) dzialajaca na rzecz rozwoju branzy

jak réwniez reprezentuje srodowisko webcasterow wzgledem instytucji publicznych.
2.Techniczne uwarunkowania rozwoju radia internetowego
Nie sposob mowi¢ o radiofonii internetowej bez pokazania technologicznego tta, ktére

umozliwito powstanie tego medium i ktore jednoczesnie ma istotny wpltyw na jego specyfike

oraz determinuje pewne roznice w stosunku do modelu radiofonii ,,tradycyjnej”.

7 Zob. Wikipedia, http://en.wikipedia.org/wiki/Web_radio

8 Zob. K. Goldhammer, A. Zerdick, ,,Rundfunk Online - Entwicklung und Perspektiven des Internets fiir
Horfunk- und Fernsehanbieter”, 1999, s. 16-17.

? Zob. Internetnews.com, ,,Yahoo! Acquires Broadcast.com for $5.7 Billion”, 01.04.1999.




Po pierwsze, w kontekscie postgpujacej konwergencji, ktorej ,,dzieckiem” jest radio
internetowe nalezy sobie zada¢ pytanie nie tylko o to jaka droga tresci beda docieraty do
odbiorcy ale réwniez jakie urzadzenie bgdzie sluzyto do ich odbioru. Na obecnym etapie
rozwoju dostep do radia internetowego osiagany jest glownie za pomoca komputera
osobistego, co czyni wskaznik nasycenia takimi urzadzeniami decydujacym dla perspektyw
radia internetowego.

Zgodnie z danymi przedstawionymi w raporcie przygotowanym na zlecenie Dyrekcji
Generalnej ds. Spoteczenstwa Informacyjnego — ,,Telecoms Services Indicators 2004™",
srednio 53% gospodarstw domowych w 15-tu dotychczasowych panstwach cztonkowskich
Unii Europejskiej posiada komputer osobisty (wzrost z 48% w 2003 r.). W Polsce ten
wskaznik wynosi 32,8 %'". Jest to o tyle istotne, iz zgodnie z przeprowadzanymi badaniami,
jednym z najistotniejszych powoddéw braku dostepu do Internetu jest brak komputera.

W kolejnych etapach rozwoju radiofonii internetowej, pozadane wydaje si¢ powstanie
urzadzen pozwalajacych na odbior radia internetowego bez posrednictwa komputera, w tym
réwniez w sposob bezprzewodowy. Szczegoélne znaczenie wydaje si¢ mie¢ upowszechnienie
technologii umozliwiajacych odbior radia internetowego w samochodzie, co jest jednym z
gtéwnych pol dziatania radiofonii tradycyjne;.

Rozwojowi radiofonii internetowej stuzy tez generalna tendencja, wystepujaca
rownolegle z upowszechnieniem komputerow czyli rosnaca popularno$¢ multimedialnych
technologii komputerowych, pozwalajacych przeksztatci¢ komputer osobisty w centrum
domowej rozrywki'%.

Powstanie 1 rozw¢j radia internetowego nie byloby mozliwe bez postgpu
technicznego, ktory w ostatnim okresie dokonat si¢ w dziedzinach z nim zwiazanych. Nalezy
wyrozni¢ sfery, ktore miaty zasadnicze znaczenie dla webcastingu: rozwdj Internetu i sieci
dostepowych, rozwdj technologii umozliwiajacych przesyl dzwigeku i obrazu w czasie
rzeczywistym, rozwoj oprogramowania sluzgcego do odtwarzania multimediow oraz

powstanie produktow przeznaczonych dla radia internetowego.

1% Zob. Komisja Europejska ,,Telecoms Services Indicators 2004
http://europa.eu.int/information_society/topics/ecomm/doc/useful information/library/studies_ext consult/inra_
year2004/report_telecom 2004 _final reduced.pdf

' Zob. Komisja Europejska, eEurope+ Benchmarking Report
http://europa.cu.int/information_society/eeurope/2005/all_about/benchmarking/eeurope plus_benchmark report
/index_en.htm

"> Juz w chwili obecnej kategoria ,radio i telewizja internetowa” pojawia si¢ wéréd wymienianych przez
respondentow sposobow korzystania z Internetu por. eEurope+ Benchmarking Report - Objective 1 — A cheaper,
faster, secure Internet s. 12




W rezultacie wyboru drogi rozpowszechniania rzecza oczywista jest, iz czynnikiem
majacym pierwszorz¢dne znaczenie dla radia internetowego jest zasigg dostgpu do Internetu
oraz liczba jego uzytkownikow. Biorac pod uwagg, iz przesyt tre$ci multimedialnych
(dzwigkowych, a szczego6lnie wizualnych) wymaga stosunkowo wysokiej przepustowosci
lacza internetowego za kluczowy nalezy uzna¢ upowszechnienie tacz szerokopasmowych.

Okreslenie warunkow technicznych jakie powinno spetnia¢ polaczenie z Internetem
by moéc by¢ uznane za tacze szerokopasmowe nie jest proste. Wiasne, rozniace sig od siebie 1
zmienne w czasie definicje, oparte na wymaganiach dotyczacych przepustowosci stosuja
Migdzynarodowa Unia Telekomunikacyjna (ITU) czy tez Organizacja WspoOlpracy
Gospodarczej 1 Rozwoju (OECD).

W zwiazku z tym, iz definicja lacza szerokopasmowego ewoluuje wraz z postgpem
technicznym, idac za przyktadem Komisji Europejskiej, mozna zastosowa¢ zawsze aktualna,
dynamiczna definicjg: termin ,,{qcze szerokopasmowe” oznacza wysokiej przepustowosci,
,,zawsze wilqczone” polqczenie z Internetem ktore umozliwia dostarczanie innowacyjnych
tresci i ustug. W porownaniu do tradycyjnych potqczen, dostep poprzez {qcze
szerokopasmowe jest natychmiastowy, a duze ilosci danych mogq by¢ przesylanie prawie
natychmiast, obnizajqc czas oczekiwania i zwiekszajqc efektywnosé dla uzytkownika."

Jak mozna wywnioskowa¢ z powyzej definicji, rozpowszechnienie nowych ustug (w
tym radia internetowego) jest uzaleznione od upowszechnienia tacz szerokopasmowych, a
jednoczes$nie to rozwoj takich uslug wymusza doskonalenie infrastruktury techniczne;.

W zwiazku z powyzszym pozostaje si¢ przyjrze¢ swiatowym liderom w dostgpnosci
Internetu, ze szczegdlnym uwzglednieniem lacz szerokopasmowych. Wedlug danych ITU z
2002 roku, panstwem, gdzie najwigksza liczba oséb korzysta z tego typu tacza sa Stany
Zjednoczone (okoto 18 mln). Na kolejnych miejscach sklasyfikowano Kore¢ Pid (9,8 min.)
oraz Japoni¢ (7,8 min.). Z panstw europejskich najwigksza liczba uzytkownikow
szerokopasmowego Internetu szczyca si¢ Niemcy (3,4 mln), Francja (1,4 mln.) oraz Wielka
Brytania (1,3 min.)'* Powyzsze dane wskazuja potencjalnie najwicksze rynki radiofonii

internetowej. Te dane liczbowe uzupelni¢ moze tzw. wskaznik penetracji Internetu

13 ‘Broadband’ refers to high-speed ‘always-on’ connections to the Internet that support the delivery of innovative
content and services. Compared to traditional narrowband connections, broadband access is immediate and large
volumes of data can be almost instantly transmitted, reducing waiting time and improving efficiency for users”
[Komunikat Komisji Europejskiej z 26 maja 2004: Connecting Europe at High Speed: National Broadband
Strategies — dost¢pny na stronie internetowej programu eEurope 2005
http://europa.cu.int/information_society/eeurope/2005/index_en.htm

14 Zob. ITU, , Promoting Broadband. Background Paper”, 2003, s.39.




szerokopasmowego wyrazony w liczbach abonentdéw tego tacza przypadajaca na 100 oséb w
danym panstwie (wg danych obejmujacych pafistwa nalezace do OECD — czerwiec 2004 r.").

W tym wypadku poza wszelka konkurencja okazuje si¢ by¢ Korea Potudniowa
(24,4%). Na kolejnych miejscach sklasyfikowana zostata Dania (17%), Kanada (16,7%). W
przypadku Stanow Zjednoczonych i1 Japonii wskaznik ten jest nizszy i1 wynosit odpowiednio
11,2% oraz 12,7%. W przypadku panstw europejskich najwyzszy wskaznik penetracji
Internetu szerokopasmowego maja panstwa mate: Islandia (15,5%), wymieniona powyzej
Dania oraz Holandia (15,6%). Natomiast w duzych panstwach europejskich wskaznik ten

wcigz wyraza sig liczbami jednocyfrowymi.

Wykres nr 1- Uzytkownicy lacz szerokopasmowych na 100 mieszkancéow w krajach OECD, Czerwiec

2004
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Zrédto: Broadband subscribers per 100 inhabitants in OECD countries, OECD Key ICT indicators

Jak fatwo mozna si¢ przekona¢ poréwnujac te dane z liczba uzytkownikéw Internetu

w poszczegbdlnych panstwach, obecnie jedynie utamek korzystajacych z sieci posiada dostep

szerokopasmowy.
I tak $rednio wedtug danych z 2004 r. w UE 15 dostgp do Internetu posiada 39%

gospodarstw domowych (34% w 2003 r.) podczas gdy dostep szerokopasmowy jedynie 12%

15" Zob. Broadband subscribers per 100 inhabitants in OECD countries, OECD Key ICT indicators,
http://www.oecd.org/dataoecd/19/42/34082810.x1s




(5% w 2003 r.)."® Tym niemniej, zapewne na skutek ogolnego rozwoju tej dziedziny, ilosé
uzytkownikéw Internetu szerokopasmowego ro$nie w bardzo wysokim tempie, w przypadku
niektorych pafstw nawet podwajajac si¢ w skali roku'’. W zestawieniu zaprezentowanym
przez Komisje Europejska w Raporcie pt. ,,Europejska regulacja komunikacji elektroniczne;j
oraz rynkéw 2004 wskazano, iz wzrost liczby szerokopasmowych tacz dostgpowych w Unii
Europejskiej w okresie od lipca 2002 r. do lipca 2004 wynidst 236% (do ok. 30 mlIn)'®. Biorac
pod uwage globalna liczbg uzytkownikow Internetu na $wiecie ksztattujaca si¢ w okolicy 800
mln nalezy zaktada¢ dalszy wzrost liczby tacz szerokopasmowych'®, co stwarza korzystne
perspektywy dla radia internetowego. Wydaje sig, ze wysoki poziom penetracji oznaczaé
moze w przypadku radiofonii internetowej mozliwos¢ oferowania bardziej r6znorodne;j tresci
programowe;.

Dodatkowo, wraz 2z przechodzeniem do modelu gospodarki opartego na
wykorzystaniu technologii informatycznych, popularyzacja szerokopasmowego dostepu do
Internetu  stala si¢ przedmiotem wielu inicjatyw zaro6wno narodowych jak i
ponadnarodowych. W przypadku Polski nalezy zwréci¢é uwage przede wszystkim na
prezentowane jako jeden z celow w ,Strategii informatyzacji Rzeczypospolitej Polskiej -
ePolska na lata 2004-2006"* zapewnienic wszystkim obywatelom i firmom taniego,
szerokopasmowego 1 bezpiecznego dostepu do Internetu. Ten dtugookresowy cel Strategii
stanowi odbicie inicjatyw Unii Europejskiej w tym zakresie, w tym wskazanego w
Komunikacie Komisji: ,.,eEurope 2005: An information society for all**', postulatu szerokiego
upowszechnienia szerokopasmowego dostepu do Internetu po konkurencyjnych cenach.

Jak wspomniano wyzej, problemem przed jakim staje radio internetowe jest bariera
mobilnos$ci, co jest zwiazane z faktem, iz wigkszo$¢ taczy szerokopasmowych oparta jest na
technologiach przewodowych, przede wszystkim wykorzystujacych istniejace sieci

telefoniczne oraz sieci telewizji kablowej. Na tej ptaszczyznie perspektywy dla radia

' Zob., Komisja Europejska , Telecoms Services Indicators 2004

7 http://www.itu.int/osg/spu/newslog/2004/11/11 html#a748

'8 Zob. European Electronic Communications Regulation and Markets 2004 [COM(2004) 759 final]
http://europa.eu.int/information_society/topics/ecomm/doc/all _about/implementation_enforcement/annualreports
/10threport/com20040759en.pdf

1 Zob. Yankee Group News Release, 6 czerwca 2004 r.
http://www.yankeegroup.com/public/news_releases/news_release_detail.jsp?ID=PressReleases/news 07062004
_bat.htm

* Dokument ten jest dostepny na stomaie internetowej Ministerstwa Nauki I Informatyzacji:
http://www.mnii.gov.pl/_gAllery/14/147.pdf

*1Zob. eEurope 2005: An information society for all
http://europa.cu.int/information_society/eeurope/2002/news_library/documents/eeurope2005/ecurope2005_en.pd
f
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internetowego wiaza si¢ ze stopniowym wprowadzaniem technologii bezprzewodowego
dostgpu do Internetu — w szczegolnosci za pomoca sieci typu Wi-Fi.

Jest to szczegolnie istotne by umozliwi¢ korzystanie z radia internetowego w
samochodzie. Pewne nadzieje mozna tez wigza¢ z wykorzystaniem przekazu satelitarnego 1
satelitarnego dostgpu do Internetu, ktory pomimo wielu wad, w tym koniecznos$ci
zapewnienia kanatlu zwrotnego alternatywna droga, moze postuzy¢ jako metoda dla
przesylania programu radiostacji internetowych.

Podsumowujac kwesti¢ znaczenia dostgpnosci Internetu dla rozwoju radia
internetowego nalezy podkresli¢ specyficzny charakter tego medium, zwiazany z tym, iz
koszty przekazywania tresci multimedialnych przez Internet ponoszone przez nadawce rosna
wraz ze wzrostem liczby uzytkownikéw/stuchaczy®. Tym samym wicksza konkurencyjnosé i
co za tym idzie spadek cen tacz internetowych przektada si¢ bezposrednio na zmniejszenie
kosztow ponoszonych przez nadawcg internetowego.

Obok rozwoju Internetu drugim nie mniej waznym czynnikiem rozwoju radia
internetowego byl postgp dokonany w dziedzinie technologii umozliwiajacych przesyt
dzwigku i obrazu. W zwiazku ze wspomnianymi wyzej wysokimi wymaganiami zwigzanymi
z przekazywaniem multimediow za pomoca sieci komputerowych, bardzo istotne byto
wprowadzenie nowych metod kompresji danych. Mowiac w uproszczeniu pozwolilo to na
zmniejszenie wielkosci danych, stuzacych do zapisania danych audiowizualnych®.

Co wazne pomimo stosowania w przewazajacej ilosci przypadkow tzw. kompresji
stratnej (powodujacej utrate jakosci w stosunku do oryginatu) mozliwe jest uzyskanie przez
radio internetowe jakos$ci przewyzszajacej radio tradycyjne.

Wprowadzenie kompresji treSci multimedialnych pozwolito na kolejny krok jakim
byto wprowadzenie streamingu czyli technologii pozwalajacej na odtwarzanie dzwigku lub
obrazu w czasie ich pobierania z Internetu, zamiast odtwarzania dopiero po catkowitym
pobraniu danych co byto poprzednio jedynym dostepnym rozwiazaniem.

Zazwyczaj uzytkownik, korzystajac z przekazow strumieniowych, moze wybraé szybkos¢
transmisji, odpowiadajaca technicznym mozliwosciom potaczenia z Internetem jakim
dysponuje. Niektére programy umozliwiaja takze automatyczne dostosowanie szybkos$ci i co

za tym idzie jakosci, w trakcie transmis;ji.

2 Szczegoblnie przy wykorzystaniu transmisji point to point — tzw. unicasting

> Zobacz tez: Ju-Yong Ha, Steven J. Dick, Seung Kwan Ryu “Broadcast Via the Internet: Technology, Market,
and the Future” w Trends In Communication 11(2), 155-168 (2003), str. 157
http://www.leaonline.com/doi/pdfplus/10.1207/S15427439TC1102_06?cookieSet=1
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Korzysci z wprowadzenia tej technologii uzyskata rowniez dziatalno$¢ zwiazana z
prowadzeniem stron internetowych, gdyz stalo si¢ mozliwe udostgpnianie uzytkownikom
tresci multimedialnych na stronach internetowych przy stosunkowo niewielkich wymaganiach
technicznych.

Streaming, ktory stat si¢ technicznie mozliwy na poczatku lat 90-tych, byt warunkiem
koniecznym dla powstania radiostacji internetowych nadajacych swoj program na zywo. Od
strony technicznej bowiem nadawanie audycji przez Internet na zywo polega na
udostepnianiu danych w formacie przekazoéw strumieniowych?*.

Aby upowszechnienie technologii przekazéw strumieniowych stato si¢ mozliwe,
niezbedne bylo powstanie odpowiedniego oprogramowania, stuzacego do nadawania i
odbioru audycji transmitowanych w ten sposob. Jeden z pierwszych takich programéw
umozliwiajacych odsluchiwanie przekazow strumieniowych zostal stworzony przez
RealNetworks w kwietniu 1996 r. Obecnie przewazaja nastgpujace konkurencyjne formaty w
jakich dostepne sa przekazy strumieniowe, odtwarzane przez oprogramowanie przygotowane
przez RealNetworks (RealPlayer), Microsoft (Windows Media Player), Apple Computer
(QuickTime) oraz Shoutcast (umozliwiajace przekaz strumieniowy plikow w formacie mp3).
Nalezy zaznaczy¢, iz istnienie na rynku konkurencyjnych systemoéw udostepniania przekazoéw
strumieniowych 1 co za tym idzie wprowadzenie szeregu odrebnych programéw
komputerowych umozliwiajacych korzystanie z nich, spowodowato zwigkszenie znaczenia
producentow oprogramowania. Brak dominujacego standardu oraz mata sita obecnych
nadawcow internetowych prowadza do sytuacji gdy wybor przez nadawce danego standardu
w jakim bedzie emitowany program ogranicza tym samym zakres uzytkownikéw/stuchaczy,
ktorzy beda mogli z takich przekazoéw korzystac.

Mozna zauwazy¢, iz prowadzi to w niektérych wypadkach (np. Shoutcast) do
koncentracji webcasterow wokot danego producenta oprogramowania i np. korzystanie z
promocji na jego stronie internetowej lub nawet do aktywnego uczestnictwa takiego podmiotu
jako prowadzacego wlasne radiostacje internetowe. W takiej sytuacji nie dziwi fakt, iz
producenci odpowiedniego oprogramowania udostgpniaja je zazwyczaj za darmo,

przewidujac oplaty jedynie za wersje o rozszerzonych mozliwosciach.

* Wiecej na temat technicznych aspektéow mediéw strumieniowych w: Jarostaw Rafa ,Dzwick i obraz na
stronach WWW?” Internet nr 2/2000; http://www.wsp.krakow.pl/Pl-win/papers/av_mi.html

oraz tego samego autora: ,,Dzwigk i obraz w Internecie (1): Multicasting”, Netforum nr 3/96
http://www.wsp.krakow.pl/Pl-win/papers/mcasting.html

»Dzwigk 1 obraz w Internecie (2): Przeglad aplikacji” Netforum nr 4/96 http://www.wsp.krakow.pl/Pl-
win/papers/vidaudio.html
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Jednoczesnie podkreslenia wymaga fakt, iz w chwili obecnej rozpoczecie dziatalnosci
nadawczej przez Internet, szczegodlnie na poziomie amatorskim, nie wymaga wielkich
naktadow ani dlugotrwalego budowania infrastruktury. Od strony technicznej elementami
niezbgdnymi sa jedynie dostep do tacza internetowego o odpowiedniej przepustowosci oraz
posiadanie komputera z odpowiednim oprogramowaniem — jak wskazano wyzej zazwyczaj
dostgpnym za darmo. Poniewaz dziatalno$¢ ta nie wymaga wielu inwestycji, roztozonych w
czasie moze przybiera¢ charakter incydentalny i nieregularny.

Przedstawiajac techniczne tto dla radiofonii internetowej, trzeba pamigtaé, iz jest to
jeden z wielu kierunkow rozwoju medidow wykorzystujacych nowe technologie.

W zwiazku z tym, iz w epoce technicznej konwergencji wszelkie réznice wynikajace z
warunkow technicznych ulegaja stopniowemu zatarciu, nalezy odnotowaé rozwdj
konkurencyjnych dla radia czy telewizji internetowej, a nie bedacych przedmiotem
niniejszego opracowania, metod transmisji tresci takich jak telewizja przez tacza ADSL czy
tez przekazy udostepniane w sieciach telefonii przenosnej w szczegdlnosci zwigzane z
mozliwo$ciami tzw. telefonii trzeciej generacji. Do takich rozwiazan nalezy zaliczy¢ rowniez
wspomniane wyzej radio satelitarne.

Z drugiej jednak strony rozwiazania te stanowiac konkurencje dla webcastingu moga
by¢ wykorzystywane rowniez jako techniczne kanaty dla potaczen z Internetem, spetniajac
wymagania potrzebne dla przekazéw audiowizualnych.

Jako alternatywna metode rozpowszechniania treSci audycji za pomoca Internetu
mozna tez wymieni¢ tzw. podcasting. To stosunkowo nowe zjawisko zwiazane jest z
popularno$cia jaka ciesza si¢ osobiste odtwarzacze muzyki produkowane przez firme¢ Apple.
Poprzez polaczenie elementow wiasciwych dla radia internetowego oraz pobierania danych z
Internetu, rozwiazanie to pozwala na automatyczne pobieranie audycji w przewazajacej czgsci
amatorskich®, ktére moga by¢ pdzniej odtwarzane na przeno$nym odtwarzaczu. Nie sposob
nie zauwazyc¢, iz ten sposob rozpowszechniania pozwala na pominigcie komputera osobistego
jako odbiornika, jednoczesnie przetamujac bariere mobilnosci.”®
Podsumowujac trzeba zwr6ci¢ uwage na to, iz samo pojawienie si¢ radia

internetowego niejako wymusito opracowanie pewnych wtasciwych mu rozwiazan.

» Mozliwoséci wykorzystania tej technologii testuja rowniez profesjonalne podmioty medialne takie jak BBC,
Canadian Broadcasting Corporation, National Public Radio (Annalee Newitz “Adam Curry Wants to Make You
an iPod Radio Star”, Wired - Issue 13.03, Marzec 2005) http://www.wired.com/wired/archive/13.03/curry.html
Za jeden z przyktadoéw mozna tez uznac tresci audio dolaczane do dziennikéw internetowych (tzw. ,,blogéw”),
np. The Observer Blog http://blogs.guardian.co.uk/observer/index.html

*¢ Zob. Matthew Fordhal “’Podcasting' Lets Masses Do Radio Shows”
http://www.technewsworld.com/story/Podcasting-Lets-Masses-Do-Radio-Shows-40415.html
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W szczego6lnosci o rozwoju radiofonii internetowej 1 jej wplywie na rozwoj techniczny
swiadczy pojawienie si¢ specyficznych produktow zaprojektowanych dla odbioru radia
internetowego, w tym odbiornikdw pozwalajacych z niego korzysta¢ bez posrednictwa
komputera. Powstanie takich produktow jak wolnostojacy odbiornik Kerbango®’, odbiornik
radia internetowego wykorzystujacy bezprzewodowy dostep Internetu (Reciva®) powinno
przyczyni¢ si¢ do jeszcze wigkszej popularyzacji webcastingu. Na rynku pojawilo si¢ rowniez
oprogramowanie ulatwiajace korzystanie z radiostacji internetowych, takie jak programy
pozwalajace zapisywac audycje czy tez poszczegélne ich fragmenty zgodnie z preferencjami
stuchacza.

Na koniec nalezy odnotowac, iz w zwiazku z rosnacymi mozliwo$ciami technicznymi,
pojawily si¢ przyktady wykorzystania Internetu jako medium dla przekazéw telewizyjnych, w
szczegdlnosci do retransmitowania programoéw rozpowszechnianych przez tradycyjne stacje
telewizyjne®. Tym niemniej wydaje sig, iz na obecnym etapie rozwoju, telewizja internetowa
nie jest jeszcze w stanie zapewni¢ odpowiedniego poziomu jakosci, co byloby sygnatem dla

. .. . . .. . 30
profesjonalnego wykorzystania i samodzielnego zaistnienia tego medium™ .

3. Zagadnienia prawne zwigzane z radiem internetowym

Rozpatrujac radio internetowe jako nowe medium stajemy przed problemem w jaki
sposob ,,wpasowaé” je w istniejace uregulowania odnoszace si¢ do innych $rodkow
masowego przekazu. Odnosi sig to do tradycyjnych kierunkéw regulacji’', takich jak: ochrona
matoletnich przed niecodpowiednimi tresciami, ochrona konsumentow, troska o zachowanie
niezalezno$ci dziennikarskiej i obiektywizmu, jak réwniez do budzacej wiele uwagi w
czasach digitalizacji kwestia odpowiedniego zabezpieczenia praw tworcéw poprzez regulacje
prawno-autorskie. Interesujace sa rowniez implikacje jakie powstanie nowych medidéw niesie
w konteks$cie obecnych ram prawnych dla mediow elektronicznych.

Wsrdd pytan jakie nalezy zada¢ pojawia si¢ kilka kwestii: czy nalezy ten nowy obszar

objac regulacja? Jezeli tak to w jakim stopniu — czy dotychczasowe rozwiazania stosowane

21 Zob. RAIN 2004-09-03, http://www.kurthanson.com/

% http://www.reciva.com/

¥ Zob. np. lista stacji telewizji internetowej dostepna na http://beelinetv.com/

30 Por. uwagi na temat rozwoju transmisji wizualnych przez Internet w: Tenth Annual Report on Competition in
Video Markets, Federal Communications Commission. str. 70-72
http://hraunfoss.fcc.gov/edocs_public/attachmatch/FCC-04-5A1.pdf

3! Zob. szczegotowa klasyfikacje w: Bernd HOLZNAGEL “What Future for Broadcasting in the Digital Era?”
http://www.coe.int/t/e/human_rights/media/5_Documentary Resources/2_Thematic_documentation/Broadcastin
g_& convergence/PDF_T-TT_2001_er2%20E.pdf
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wobec ,,tradycyjnych” mediow beda odpowiednie? Kiedy nadejdzie odpowiedni moment na
wprowadzanie takich uregulowan? Czy w odpowiedzi na wprowadzenie przez czgs$¢ panstw
rozwigzan na tym polu nalezy wprowadzi¢ odpowiednie instrumenty ponadnarodowe,
uzupetniajac europejskie regulacje w tej dziedzinie?

O ile dziatalno$¢ amatorska nie wydaje si¢ by¢ uzalezniona od tego typu uregulowan,
o tyle dla profesjonalnego wykorzystania tego sposobu rozpowszechniania tresci odpowiedni
stopien pewnosci prawnej wydaje si¢ by¢ warunkiem rozwoju. Z drugiej za$ strony nalezy
postawi¢ sobie pytanie na jaki stopien regulacji ,,mozna sobie pozwoli¢” na obecnym etapie
rozwoju radia internetowego.

Powstaje rowniez pytanie na ile przyjeta definicja ,,rozpowszechniania” bazujaca na
odniesieniu do emisji programow telewizyjnych skierowanych do powszechnego odbioru, a
wyraznie oddzielajaca ustugi spoteczenstwa informacyjnego §wiadczone na zadanie powinna
uwzgledni¢ nowe media, ktore nie wydaja si¢ miesci¢ w tym prostym podziale. Kwestia
ewentualnego zakresu regulacji musi rowniez uwzglednia¢ przyszte zmiany wynikajace z
postepu technicznego.

Pewnym katalizatorem dyskusji na ten temat sa prace prowadzone nad przegladem i
prawdopodobna nowelizacja dwoch aktow prawnych o zasadniczym znaczeniu dla
europejskiej regulacji mediow: Europejskiej Konwencji o Telewizji Ponadgranicznej oraz
dyrektywy ,,O telewizji bez granic”. W tym miejscu biorac pod uwagg, iz przedmiotem
niniejszego opracowania jest radio internetowe trzeba podkresli¢, iz oba te akty prawne
odnosza si¢ jedynie do telewizji.

Poniewaz jednak wigkszo$¢ uwag dotyczacych przekazoéw telewizyjnych przez
Internet pozostaje aktualna w odniesieniu do radia internetowego, warto przeanalizowac jego
sytuacj¢ w momencie ksztaltowania si¢ europejskiego porzadku prawnego w zakresie mediow
audiowizualnych. Wydaje sig, iz poniewaz obecnie webcasting nie podlega cato$ciowej,
specyficznej regulacji typowej dla medidw, rezultaty tego procesu moga prowadzi¢ do
przyjecia pewnego modelu uregulowania tego zjawiska.

W zwiazku z tym oraz zauwazajac zbiezno$¢ wariantow regulacji rozwazanych w
ramach prac Rady Europy oraz instytucji Unii Europejskiej, ewentualne rozwiazania w tym
zakresie zostang omowione bez wprowadzania podziatu na poszczegdlne inicjatywy.

Ustalajac punkt wyjscia dla modelu regulacji nalezy zauwazy¢, iz w chwili obecnej
webcasting nalezy traktowac jako jedna z ustlug Spoteczenstwa Informacyjnego, wypetniajaca
definicj¢ zawarta w dyrektywie 98/34/WE , Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia z 22

czerwca 1998 r. ustanawiajacej procedure udzielania informacji w dziedzinie norm i
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przepisow technicznych oraz zasad dotyczacych ustug spoteczenstwa informacyjnego,
zmienione] dyrektywa 98/48/WE (,,ustluga spoteczenstwa informacyjnego, to znaczy kazda
ustuga normalnie $wiadczona za wynagrodzeniem, na odleglo$¢, droga elektroniczng i na
indywidualne zadanie odbiorcy ustug”). Do definicji zawartej w tej dyrektywie wprost
odwotuje si¢ Dyrektywa 2000/31/WE Parlamentu Europejskiego 1 Rady z dnia 8 czerwca
2000 r. w sprawie niektorych aspektow prawnych uslug spoteczenstwa informacyjnego, w
szczegllnosci handlu elektronicznego w ramach rynku wewngtrznego (dyrektywa o handlu
elektronicznym), ktéra zawiera pewne przepisy odnoszace si¢ do $wiadczenia takich ustug.
Natomiast regulacja tre$ci przekazywanych za pomoca radia internetowego podlega w obliczu
braku rozwiazan wiasciwych tradycyjnym mediom elektronicznym gléwnie zakazom
majacym swoje zrodto w przepisach prawa karnego.

Stad na poczatek warto si¢ przyjrze¢ argumentom jakie leza u podstaw objgcia
szczegllnymi regulacjami ,tradycyjnych” mediéw elektronicznych — radia 1 telewizji.
Podstawowa cecha na jaka zwraca si¢ uwage w tym kontek$cie jest wplyw mediow
elektronicznych na ksztaltowanie opinii publicznej, czym wyrdznia si¢ trzy gléwne
elementy z tym zwiazane’”: zasieg mediéw, sila przekonywania ktora jest w wypadku
medidw elektronicznych szczegdlnie wzmocniona przez potaczenie absorbujacych widza
przekazéw audiowizualnych z pozostawieniem w gestii nadawcy decyzji o ksztalcie
programu i czasie jego emisji oraz bezposrednio$¢ przekazu, szczegdlnie wyrazna w
wypadku przekazow na zywo™-.

Na tle tych kryteriow mozna rozwaza¢ na ile wystepuje podobienstwo pomig¢dzy
radiem internetowym, a ,tradycyjnymi”’ mediami elektronicznymi. Oceniajac potencjalny
wplyw radia internetowego na opinie publiczng nalezy dostrzec, iz wydaje si¢ ono najblizsze
sposrdd ,,nowych medidow” dotychczasowemu modelowi, nie dajacemu wplywu widzom na
tres¢ 1 kolejnos¢ i1 sktad programu (tzw. push mode) a jednocze$nie zapewnia odpowiedni
poziom bezposredniosci.

Z drugiej za$ strony, z wymagan technicznych, w tym stopnia rozpowszechnienia facz
szerokopasmowych oraz stopnia popularnosci tego medium wynika jego mniejszy zasigg i co
za tym idzie mniejsza zdolno$¢ rozpowszechniania okreslonych tresci i opinii za jego

pomoca. Ponadto, zakladajac, iz sita przekonywania mediéw jest zwiazana z jakoscia

32 Zob. Report by Dr Andreas Griinwald on possible options for the review of the European Convention on
Transfrontier Television str. 4

http://www.coe.int/t/e/human_rights/media/5_Documentary Resources/2_Thematic_documentation/Broadcastin
g_& convergence/PDF_T-TT 2003 _002%20E%20Gr%FCnwald%20report.pdf

33 Na te elementy wskazano rowniez w dokumencie roboczym bedacym przedmiotem prac tzw. grupy fokusowej
nr. 1 —pkt. 1.2. str. 2 http://www.europa.eu.int/comm/avpolicy/regul/Focus%20groups/fgl_wp_en.pdf
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przekazu, a w szczegodlnos$ci z przekazami wizyjnymi obecne mozliwosci techniczne nie
pozwalaja mu na konkurowanie na tym polu z tradycyjnymi mediami.

Rozwazania te maja znaczenie w zwiazku z ewentualna zmiana zakresu
przedmiotowego dyrektywy ,,0 telewizji bez granic” jak rowniez Europejskiej Konwencji o
Telewizji Ponadgranicznej. Problem ten zostal zauwazony juz w punkcie 8 preambuty
dyrektywy 97/36/WE, wskazujacym, iz ,,istotne jest, aby Panstwa Cztonkowskie podjety
dzialania w odniesieniu do ustug poréwnywalnych z telewizyjna dziatalno$cia transmisyjna,
w celu zapobiegania wszelkim naruszeniom podstawowych zasad, ktére musza obejmowac
informacje, a takze powstawaniu znacznych dysproporcji w odniesieniu do swobodnego
przeptywu 1 konkurencji”. Komisja Europejska w Komunikacie w sprawie europejskiej
audiowizualnej polityki regulacyjnej’* uwzglednita fakt, iz w $rednim okresie moze nastapic
konieczno$¢ nowelizacji dyrektywy pozwalajaca na przystosowanie jej do warunkow
konwergencji mediow. Dokument ten przewiduje roéwniez powotanie wspomnianych wyzej
tzw. grup fokusowych, przy czym przedmiotem prac jednej z nich jest zakres dyrektywy.

Ewentualne objecie nowych mediéw regulacja audiowizualng wymaga odpowiedzi na
pytanie w jakim zakresie nalezy stosowac do nich regulacje obejmujace media elektroniczne.

Jednym z proponowanych rozwiazanh majacych pozwoli¢ na odpowiednie
umiejscowienie nowych medidw w ramach prawnych, jest stopniowana regulacja,
pozwalajaca stosowac odrgbne standardy odpowiednie dla poszczegdlnych kategorii mediow.
Wskazuje sig, iz podejscie to ma swoje oparcie w fakcie, iz czg§¢ sposrod celow
realizowanych przez dyrektywe stanowi odzwierciedlenie niezbgdnych, standardow
minimalnych (takich jak ochrona matoletnich czy ochrona godnosci ludzkiej), ktéorym
powinny odpowiada¢ wszystkie formy upowszechniania tresci audiowizualnych.™

Ponadto, w zwiazku z tym, iz standardy obecnie nalozone na radio i telewizj¢ maja
swoje uzasadnienie w ich szczegdlnym wptywie na opini¢ publiczna, pojawia si¢ poglad, iz
stopniowanie regulacji powinno byé zwiazane z klasyfikacja wg tego czynnika®, .
uwzglednia¢ zasigg danego medium, jego silg przekonywania oraz bezposredniosé

3
przekazu®’.

34 Zob. Communication from the Commission to the Council, the European Parliament, the European Economic
and Social Committee and the Committee of the Regions on the future of european regulatory audiovisual policy
COM(2003)784 final., 15.12.2003, str. 14 http://europa.eu.int/eur-lex/en/com/cnc/2003/com2003_0784en01.pdf
3% Dokument roboczy pkt. 1.4. str. 3

3 Por. poglad przedstawiony w Stanowisku Niemieckiej Konferencji Dyrektorow Landowych Regulatorow
Mediéw (DLM) w sprawie procesu rewizji dyrektywy ,,O telewizji bez granic”

37 Zob. A. Grunwald,. .., str. 13
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Proponowane w celu dokonania tej oceny kryteria obejmuja: wielko$¢
widowni/publicznosci, typ przekazywanych tresci, stopien wptywu widza na uktad programu,
zawarto$¢ treSci redagowanej, zwiazek przekazywanych tresci z ksztattowaniem opinii
publicznej, typ przekazu (do konkretnego widza uzytkownika/ do nieokreslonej liczby
adresatow) czy tez $rodki techniczne zastosowane do przekazu (wg podzialu na ,point to
multipoint” oraz ,,point to point”).

Odnoszac je do radia internetowego, z duzym prawdopodobienstwem mozna
powiedzied, iz jest ono w stanie spetni¢ duza czg¢$¢ z nich. Jak wskazywano powyzej, wplyw
tego medium na opini¢ publiczna powinien si¢ zwigksza¢ wraz z postepem technicznym, w
tym przede wszystkim wraz z rozwojem infrastruktury stuzacej dostgpowi do Internetu.
Interesujace wydaje sig, iz oprocz ewentualnego rozszerzenia zakresu dyrektywy ,,0 telewizji
bez granic” w dokumencie roboczym grupy fokusowej nr. 1, w czgsSci dotyczacej
przedmiotowego zakresu dyrektywy zwraca si¢ rowniez uwagg na analiz¢ obecnie
obowiazujacej definicji rozpowszechniania pod katem ewentualnych niejasnosci, w
szczegllno$ci w odniesieniu do webcastingu oraz strumieniowej transmisji programow
telewizyjnych (pkt. 1.3.)

Nalezy wskaza¢, iz jedna z kwestii do rozstrzygnigcia w razie objecia dodatkowymi
regulacjami nowych mediow jest czy nowe regulacje znajda si¢ w jedynym akcie prawnym
(uzupelniajac odpowiednio dyrektywe ,,O telewizji bez granic” lub Europejska Konwencjg o
Telewizji Ponadgranicznej)® badz ujecie regulacji nowych mediow w odrebnym akcie
prawnym.

Niezaleznie od ksztattu przyszitych ram prawnych, nalezy réwniez zwroci¢ uwage na
praktyczne problemy, ktére wiaza si¢ z prowadzeniem jakiejkolwiek regulacji tresci
przekazywanych przez Internet, np. zwiazane z jego transgranicznym charakterem. Jak
wskazuje D. Goldberg ,,migdzynarodowa natura Internetu i innych form nowych mediow
oznacza, ze przyszia kontrola bgdzie musiata mie¢ miedzynarodowy charakter lub polega¢ na

samoregulacji”

** Taka propozycja znalazta si¢ w Raporcie o telewizji bez granic (tzw. raport Perrego), przyjetym przez
Komisj¢ Parlamentu Europejskiego ds. spraw Kultury, Mtodziezy, Edukacji, Mediow i Sportu, (sygn. A5-
0251/2003), w ktérym wyrazono jako postulat zawarcie stopniowanej regulacji audiowizualnej w jednym akcie
prawnym (Content Framework Package), na ktory sktada¢ by si¢ miaty: znowelizowane wersje dyrektyw ,,0
telewizji bez granic”, o handlu elektronicznym oraz dyrektywy w sprawie koordynacji niektorych zasad
dotyczacych prawa autorskiego oraz praw pokrewnych stosowanych w odniesieniu do przekazu satelitarnego
oraz retransmisji droga kablowa, pkt. 10-11, str. 8

3% “the international nature of the Internet and of other forms of new media will mean that future controls will
have to be international in nature or involve self- regulation by parts of the industry itself.” D. Goldberg, T.
Prosser & S. Verhulst, Regulating the Changing Media, cytat za: Tarlach McGONAGLE “Does the Existing
Regulatory Framework for Television Apply to the New Media”
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Z polskiej perspektywy nalezy wskazaé, iz problem ewentualnego dostosowania
zapisow dyrektywy ,,O telewizji bez granic” do rozwijajacych si¢ ustug Spoteczenstwa
Informacyjnego zostal dostrzezony w ,,Stanowisku Polski w odniesieniu do przysztosci
europejskiej polityki audiowizualnej w $wietle komunikatu Komisji Europejskiej w tej
sprawie”.* Strona polska wskazala na potrzebe starannej analizy konsekwencji uregulowania
takich ustug odrgbnie przez poszczegdlne panstwa cztonkowskie i zwiazany z tym brak
pewnos$ci prawnej oraz zbadania perspektyw upowszechnienia si¢ streaming media w
Internecie, jak rowniez ustug Spoteczenstwa Informacyjnego umozliwiajacych dostep do
tresci dziennikarskich i audiowizualnych mogacych mie¢ podobny wplyw na ksztattowanie
opinii, jak obecnie telewizja.

Pewne tlo dla toczacej si¢ dyskusji, szczegolnie w zakresie ,,glgbokosci” ewentualnej
regulacji nowych mediow, stanowi model przyjety w Niemczech. Wyrdzniono tam trzy
rodzaje ustug, dla kazdej ksztaltujac osobny rezim prawny, ustanawiajac stopniowana
regulacje:

* uslugi nadawcze uregulowane Migdzylandowym Traktatem o radiofonii i telewizji

» ushugi medialne (Mediendienste) uregulowane w Migdzylandowym Traktacie o
ustugach medialnych

» ushugi telekomunikacyjne (7eledienste) uregulowane w ustawie o ustugach
telekomunikacyjnych*!

Ponadto, na potrzeby Migdzylandowego Traktatu o ochronie godnosci ludzkiej i
ochrony mtodziezy przed szkodliwymi tresciami w $rodkach masowego przekazu
(Jugendmedienschutz-Staatsvertrag  — JMStV), wyrdzniono kategori¢ telemedidw
(Telemedien) obejmujaca wszystkie ustugi telekomunikacyjne oraz te z ustug medialnych,

. . . 42
ktore nie sa uznane za ustugi nadawcze™.

http://www.coe.int/t/e/human_rights/media/5_Documentary Resources/2_Thematic_documentation/Broadcastin
g & convergence/PDF T-TT 2001 er3%20E.pdf

* Dokument ten zostat przyjety przez Krajowa Rade Radiofonii i Telewizji na posiedzeniu 6 lipca 2004 roku. W
oparciu o te¢ propozycj¢ Komitet Europejski Rady Ministrow 30 lipca 2004 roku przyjat stanowisko Polski w
odniesieniu do przysztosci europejskiej polityki audiowizualne;j.
http://www.krrit.gov.pl/stronykrrit/stanowiskozmtwfd.htm

HTeksty tych aktow prawnych w jezyku niemieckim sa dostepne na stronach internetowych Niemieckiego
Zwiazku landowych regulatoréw mediow:

Rundfunkstaatsvertrag (RStV) http://www.alm.de/bibliothek/rstv7.pdf

Mediendienste-Staatsvertrag (MDSt) http://www.alm.de/bibliothek/download/MDStV_JMStV.pdf
Telekommunikationsgesetz (TKG) http://www.alm.de/bibliothek/download/TKG 220604.pdf

#2 Zob. Drittes Strukturpapier zur Unterscheidung von Rundfunk und Mediendiensten (Third Structural Paper on
the Distinction of Broadcast Services and Media Services)

http://www.alm.de/aktuelles/presse/Strukturpapier Abgrenzung RF_MD.pdf (w jezyku niemieckim)
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Ustugi nadawcze (,,rozpowszechnianie”) sa definiowane w RStV jako ,,skierowana do
ogotu publiczno$ci transmisja, prezentacji obejmujacych wszelkie rodzaje mowy, dzwigku i
obrazu ,przy uzyciu pomocy fal elektromagnetycznych, bez pomocy tacz ani przewodnikow.

Natomiast zgodnie z brzmieniem MDStV ustugami medialnymi sa ,uslugi
informacyjne 1 komunikacyjne kierowane do publicznosci w formie przekazu tekstowego,
dzwigckowego lub wizualnego za pomoca fal elektromagnetycznych, bez pomocy lacz ani
przewodnikow.

Juz z powyzszego wyliczenia wida¢, iz rozroéznienie pomigdzy tymi 2 typami ustug
nie jest fatwe do przeprowadzenia. W celu utatwienia ustalenia granicy pomigdzy ustugami
nadawczymi, a uslugami medialnymi Konferencja Dyrektorow Landowych Ciat
Regulacyjnych (Direktorenkonferenz- DLM) 6 listopada 2003 r. przyjeta Trzeci Dokument
Strukturalny w sprawie rozroznienia pomigdzy ustugami nadawczymi a uslugami
medialnymi®.

Jak wskazano w tym dokumencie kluczowym terminem, na ktorym opiera si¢
rozroznienie pomi¢dzy tymi dwoma typami ustug jest ,,prezentacja”’. Poniewaz termin ten nie
jest zdefiniowany przez niemieckie prawo w dokumencie strukturalnym odwotano si¢ do
orzecznictwa Federalnego Sadu Konstytucyjnego. I tak wyrdznienie rozpowszechniania
powiazane przez Sad z jego znaczeniem dla ksztaltowania opinii publicznej wyplywajacym z
jego szerokiego oddzialywania, znaczeniem dla spraw biezacych, oraz sile przekonywania
zostato wykorzystane do sformutowania szeregu kryteriow.

Wskazano na intensywnos$¢ oddziatywania tresci (jej atrakcyjno$¢ i powiazanie z
zyciem spolecznym, zdolno$¢ wzbudzania dyskusji), sposob redakcji tresci, realizm
prezentowanych treSci (wraz ze zwigkszaniem realizmu zwigksza si¢ potencjalne
oddziatywanie na widza), zasigg oraz mozliwo$¢ odbioru przez wigksza publiczno$¢
jednoczes$nie oraz niewielki stopien aktywno$ci wymagany do odbioru potaczony z tatwoscia
obstugi urzadzen do niego stuzacych.**

Przygladajac si¢ proponowanym kryteriom oraz fakt ze linia podzialu oparta jest na

wplywie danego medium na ksztaltowanie si¢ opinii publicznej staje si¢ wyrazne, iz

http://www.alm.de/bibliothek/download/3.Strukturpapier_english.pdf (w jezyku angielskim)

¥ W tym miejscu warto zwréci¢ uwage, iz tlo dla przygotowywania tego dokumentu stanowily zapisy
Miedzylandowego Traktatu o ochronie godnosci ludzkiej i ochrony miodziezy przed szkodliwymi tre$ciami,
dotyczace rozpowszechniania pornografii, dopuszczajace je pod pewnymi warunkami w ramach ustug
medialnych, zob. Carmen Palzer ,, Structural Paper on the Distinction Between Media Services and
Broadcasting” IRIS 2004-1:11/20 oraz “Distinction Between Media Services and Broadcasting” IRIS 2003-
10:6/10. http://merlin.obs.coe.int/iris/2004/1/article20.en.html
http://merlin.obs.coe.int/iris/2003/10/article10.en.html

#70b. Drittes..., str. 7-8
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rozwiazania niemieckie byly pewna inspiracja dla propozycji zmian prawa na poziomie
europejskim.

Wyrdzniajac kategori¢ ustug medialnych wypracowano odrgbny rezim regulacji
zawartosci. Zgodnie z MDSt nalozono na ustugi medialne szereg wymogéw dotyczacych
treSci, w tym konieczno$¢ zachowania standardéw dziennikarskich, reguly ochrony
matoletnich przed szkodliwymi dla nich tresciami, oraz prawa do odpowiedzi. Zakazane sa
rowniez treSci naruszajace prawo karne, gloryfikujace wojng, obrazujace ludzi w sposob
naruszajacy godnosci ludzkiej czy tez naruszajace ja w inny sposob.

Swiadczenie ustug medialnych nie podlega rejestracji ani zezwoleniom ze strony
landowych regulator6w mediéw. Jednak, zgodnie z RStV, podmiot §wiadczacy usluge
medialng powinien posiada¢ koncesj¢ jezeli i w takim stopniu w jakim ustuga ta moze by¢
uznana za rozpowszechnianie. Tym samym ustalenie granici pomigdzy ustugami nadawczymi
a ustugami medialnymi ma znaczenie dla stwierdzenia czy istnieje konieczno$¢ uzyskania
koncesji na prowadzenie takiej dziatalnosci.

W zwiazku z powyzszym, dla zwigkszenie pewnosci prawnej uslugodawcow
niemieckie prawodawstwo (w RStV) przewiduje mozliwo$¢ zwrocenia si¢ przez podmiot
swiadczacy ustugi medialne o stwierdzenie przez landowego regulatora medidéw, iz dana
ustluga nie jest uznana za ,,rozpowszechnianie”.

Nalezy dostrzec tez specyfikg¢ modelu niemieckiego zwiazana z podziatem
kompetencji pomigdzy rzad federalny a kraje zwiazkowe. Poniewaz przyjmowanie
konkretnych rozwiazan w tym obszarze nalezy do krajow zwiazkowych, odpowiednie
przepisy moga rézni¢ si¢ w zalezno$ci od regionu. Na uwage zastuguje np. nowa ustawa
Badenii 1 Wirtembergii, dopuszczajaca przyznawanie koncesji stacjom radiowym, co do
ktérych nie wymaga si¢ okreslania zasobéw technicznych z ktérych powinny korzystaé. Na
jej podstawie nadawcy radia internetowego moga ubiega¢ si¢ o koncesj¢ nadawcza na
zasadzie dobrowolnosci. W wypadku jej otrzymania zobowiazani sa przestrzega¢ wszystkich
wymogow odnoszacych si¢ do rozpowszechniania.

Podsumowujac nalezy zauwazy¢, iz system niemiecki odznacza si¢ duzym stopniem
elastycznosci, 1 wydaje si¢ pozwala¢ na uwzglednianie przysziego rozwoju nowych ustug bez
potrzeby zmian legislacyjnych. Na jego przykladzie zaobserwowa¢ mozna modelowe
zastosowanie stopniowanej regulacji z podzialem srodkéw masowego przekazu i naktadanych

na nie obowiazkéw wg wpltywu na ksztaltowanie opinii publicznej*’. Nalezy jednak zgodzié

* taki poglad stanowit oficjalne uzasadnienie odrebnego uregulowania ustug medialnych, zob. Drittes. .. ,str. 5
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si¢ z przytoczonym wyzej pogladem, wyrazonym w polskim stanowisku, iz takie
przyjmowanie przez jedno z panstw cztonkowskich odrgbnego rozwiazania, moze biorac pod
uwagg obecny ksztalt dyrektywy ,,0 telewizji bez granic” powodowaé brak pewnos$ci prawnej
w wypadku uslug transgranicznych.

Tendencj¢ do uznawania webcastingu jako najblizszego tradycyjnym mediom
elektronicznym sygnalizuje réwniez przekazana przed przedstawiciela Belgii*® informacja o
stosowaniu regulacji nowych mediéw audiowizualnych w odniesieniu do webcastingu na
skutek orzeczenia belgijskiego sadu konstytucyjnego.

Odrebna ale nabierajaca w ostatnim okresie znaczenia kwestia zwiazana z rozwojem
nowych mediéw, w tym 1 webcastingu, jest problem dotyczacy uwzglednienia tych pol
dzialalnosci w zakresie misji pelnionej przez nadawcéw publicznych. Ewolucja w
postrzeganiu dziatalnosci mediéw publicznych prowadzi do objgcia zakresem ich dziatalnosci
réwniez nowych mediow, czego najlepszym przyktadem jest serwis internetowy prowadzony
przez brytyjskiego nadawce publicznego. Jednakze pomimo mozliwosci stosowania szerokiej
definicji misji publicznej radiofonii i1 telewizji, dopuszczonej w Komunikacie Komisji
Europejskiej w sprawie stosowania regut dotyczacych pomocy publicznej do radiofonii i
telewizji'/, taki szerszy zakres prowadzi do skarg ze strony podmiotdw prywatnych
bazujacych na przepisach dotyczacych dopuszczalnosci pomocy publicznej moze prowadzic¢
do interwencji ze strony Komisji Europejskiej **. Nalezy jednak podkresli¢, iz Komisja nie
kwestionuje mozliwosci $wiadczenia ustug online w ramach misji publicznej.4gze wzgledu na
popularno$¢ wykorzystywania webcastingu jako alternatywnej drogi udost¢pniania
programéw publicznych mediéw, kwestia ta bedzie miata znaczenie réwniez dla radia
internetowego.

W potaczeniu z powyzszym, dodatkowym wyzwaniem zwigzanym z rozwojem radia
internetowego jest fakt, iz w chwili obecnej obowiazek zaplaty abonamentu radiowo-

telewizyjnego bedacego gtéownym zrodlem finansowania mediéw publicznych™ jest

* Por. Sprawozdanie z 33-ciego posiedzenia Stalego Komitetu ds. Telewizji Ponadgranicznej w dniach 28-29
kwietnia 2003 r., pkt 10-11, str. 2
http://www.coe.int/t/e/human_rights/media/2_T-TT/5_Meeting_reports/PDF_T-
TT_2003_003%20E%20Report 33rd.pdf

4 Zob. Official Journal C 320 , 15/11/2001 P. 0005 — 0011, http://europa.eu.int/eur-
lex/pri/en/oj/dat/2001/c_320/c_32020011115en00050011.pdf

* Por. Komunikat Prasowy KE z dnia 3 marca 2005 r. (IP/05/250)

* Tamze; odno$nie zasad oceny finansowania nadawcéw publicznych por. réwniez “Public service broadcasting
and state aid — frequently asked questions” (MEMO/05/73)

%0 Zob. Pawet Stepka, Albert Wozniak, Wojciech Kolodziejczyk: ,,Systemy poboru oplat abonamentowych w
wybranych panstwach europejskich” str. 39 Biuletyn Informacyjny KRRiT, nr Lipiec — Wrzesien 2004
http://www krrit.gov.pl/stronykrrit/biuletyn/numer929394/biuletyn929394.pdf

22



powiazany gtownie z posiadaniem odbiornika radiowego lub telewizyjnego. W zwiazku z
powyzszym dalszy rozwdj radia internetowego, i wzrost jego popularnosci potaczony z
rozpowszechnieniem urzadzen przeznaczonych do jego odbioru, moéglby powodowaé
konieczno$¢ zmiany obowiazujacego modelu np. w wypadku wykorzystywania takich
odbiornikow przez podmioty prowadzace dziatalnos¢ gospodarcza.

W tym kontek$cie nalezy zauwazy¢ interesujace inicjatywy podejmowane w kilku
panstwach europejskich na rzecz uniezaleznienia tego obowiazku $wiadczenia optat
abonamentowych od technologii wykorzystywanej do przekazywania programéw publicznej

radiofonii i telewizji’'

Na koniec warto zasygnalizowa¢ tak istotna dla radia internetowego kwesti¢ jak
regulacje prawo-autorskie. Wydaje sig, iz osiagnigcie pewnosci prawnej 1 wytworzenie
odpowiedniej praktyki w tym zakresie ma istotne znaczenie dla profesjonalnego
wykorzystania radia internetowego’>. Mozna wskazaé, iz w reakcji na rozwdj radia
internetowego  pojawity si¢ odpowiednio uksztaltowane licencje umozliwiajace
wykorzystywanie utworéw muzycznych w radiu internetowym®’. Nalezy odnotowa¢ rowniez
dyskusje jaka toczy si¢ w ramach WIPO, nad nowelizacja Konwencji Rzymskiej z 1961 1. o
ochronie artystow wykonawcow, producentéw fonogramow oraz stacji radiowo-
telewizyjnych, dotyczaca rowniez budzacego kontrowersje ewentualnego objecia webcastingu

ochrong przewidziana w projektowanym traktacie.

4. Ekonomiczne uwarunkowania rozwoju radia internetowego — model finansowania

Ze wzgledu na wspomniane udogodnienia techniczne jakie niesie ze soba Internet a
takze brak uregulowan prawnych, ktore mogltyby w istotny sposob ogranicza¢ dziatalnosé
radiofonii internetowej, powstato wiele matych, amatorskich radiostacji internetowych. W
tym przypadku cigzko rozpatrywaé ich dziatalno$¢ w kategoriach biznesowych. Tego typu
inicjatywy sa obliczone na niewielkie grono odbiorcéw a niskie koszty takiej dziatalnos$ci

pokrywane sa z dobrowolnych sktadek webcasterow jak rowniez stuchaczy.

1 Zob.“Media fee replaces the traditional TV licence fee?” w Nordic Media Policy, No. 5, 2004 (20 November
- 20 December) http://www.nordicmedia.info/mine/minSe-04.htm

>2 Por. Ju-Yong Ha. . str. 164

>3 Por. np. wniosek o zawarcie umowy licencyjnej przygotowany przez Stowarzyszenie Autorow ZAiKS
http://www.zaiks.org.pl/portalzaiks/zasoby/cache/ZAX_WITR_1744/Wniosek_internet nadania_K1.pdf
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Oprocz tej duzej liczby matych rozglosni internetowych funkcjonuja tez ,,duzi
webcasterzy”, ktorzy w swej dziatalno$ci kieruja si¢ rachunkiem ekonomicznym. W ich
przypadku warto przyjrze¢ si¢ gldwnym czynnikom ekonomicznym majacym wplyw na
prowadzenie tego rodzaju dzialalnosci gospodarcze;.

Z punktu widzenia czynnikow ekonomicznych warunkujacych rozwoj tego medium
istotny wydaje si¢ fakt, iz zalozenie radia internetowego nie wymaga starania si¢ o koncesj¢
na nadawanie on-line. Wiaze si¢ to bowiem ze znacznym obnizeniem kosztow rozpoczgcia
dziatalno$ci nadawczej przez Internet. Rowniez tradycyjni nadawcy, ktoérzy rozpowszechniaja
swoj program w Internecie nie musza stara¢ si¢ o dodatkowa koncesje.

Innym, réwnie waznym czynnikiem pozytywnie wplywajacym na rozwoj tej branzy
jest niewatpliwie tatwo$¢ rozpoczecia tego typu dziatalnosci. Brak umiejgtnosci
programowania oraz brak odpowiedniego serwera nie stanowia przeszkody. Na rynku istnieje
bowiem duza liczba firm $wiadczacych ustugi webcastingowe umozliwiajace
zainteresowanym osobom zatozenie wilasnej radiostacji internetowej. Wspomniane firmy
dysponuja odpowiednim sprzgtem, czgsto reguluja takze optaty z tytutu praw autorskich jak
rowniez doradzaja w sprawach modelu finansowania. Dziatalno$ci takich firm jak czeskie
AbRadio, brytyjskie Astream czy szwedzkie NordicWebRadio pozwala wigkszej liczbie
podmiotow wejs¢ na rynek radiofonii internetowej i w sposob profesjonalny zaplanowac
dziatalno$¢ komercyjna.

Z drugiej strony pamigta¢ nalezy, iz mozliwo$ci radia internetowego sa w znaczny
sposob ograniczone poprzez uwarunkowania technologiczne pozwalajace na odbiér sygnatu
ograniczonej grupie shuchaczy. W przypadku wielu matych stacji istnieje mozliwos¢
jednoczesnego stuchania przez kilka do kilkunastu oséb co automatycznie wyklucza
mozliwo$¢ uzyskiwania wysokich przychodéw z reklam. W przypadku duzych radiostacji
internetowych istnieje mozliwo$¢ jednoczesnego stuchania stacji przez kilkadziesiat a nawet
ponad sto tysiecy osob’*. Podniesienie poziomu shuchalnoci radiostacji internetowych jest
wigc w duzej mierze uzaleznione przede wszystkim od inwestycji w infrastrukturg a nie jest
jedynie pochodna oferty programowej oraz akcji marketingowej. Podmioty, ktorym udaje si¢
osiagna¢ wysoki poziom shuchalnosci moga na rynku reklamy konkurowaé z radiami
tradycyjnymi. W tym kontekscie szczegdlnie wazny wydaje sig by¢ fakt, iz za posrednictwem

radia internetowego reklamodawcom tatwiej jest dotrze¢ do konsumentow podczas godzin

% Dane za www.shoutcast.com
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pracy’’. Po godzinach pracy radio internetowe najczesciej bowiem przegrywa z tradycyjnymi
mediami.

Kwestia, ktora wciaz rodzi zarowno nadzieje jak tez watpliwosci to model
finansowania radiofonii internetowej. W tym miejscu widoczne sa bowiem wyrazne roéznice
w stosunku do modelu finansowania tradycyjnej radiofonii opartego niemal wylacznie na
wptywach z reklam. W przypadku radia internetowego nadajacego jedynie przez internet, na
uwadze mie¢ nalezy przede wszystkim fakt, iZ mimo widocznego wzrostu znaczenia reklamy
w Internecie stanowi ona wciaz stosunkowo niewielki procent srodkéw wydawanych przez
firmy na dzialalno$¢ marketingowa. Ponadto dziatalno$¢ internetowa wyklucza takze
mozliwos¢ reklamowania niektorych produktow, z ktorymi trudno trafi¢ do rozproszonych po
catlym $wiecie stuchaczy. Radiostacje dzialajace jedynie w Internecie w duzym stopniu traca
réwniez atut lokalno$ci, ktory jest bardzo istotny w przypadku matych radiostacji
tradycyjnych. Z drugiej jednak strony w przypadku gdy radio internetowe posiada
specyficzny profil, reklamodawca ma mniejsze trudnosci w dotarciu do specyficznej grupy
konsumentow.

Oprocz dochodoéw z reklamy radia internetowe maja mozliwo$¢ finansowania swojej
dziatalnosci takze z innych zrodet. Swoj model biznesowy moga one oprze¢ na handlu
elektronicznym, subskrypcji, dobrowolnym skladkach, sprzedazy produkowanej tresci
oraz  uslugach pay-per-use®. Cickawa wydaje si¢ takze mozliwo$é wspolpracy z
muzycznymi sklepami internetowymi, jak ma to miejsce w przypadku SmoothJazz.com oraz
Amazon.com. Polega ona na réwnoczesnej emisji utworu danego wykonawcy oraz
automatycznym zamieszczaniu odsytacza na strong Amazon.com, gdzie mozna naby¢ album
danego wykonawcy” .

W przypadku radia internetowego istnieje takze mozliwos¢ finansowania dziatalnosci
poprzez abonament oplacany przez shuchaczy’®. W ten sposéb maja oni pelen dostep do
audycji nadawanych przez danego webcastera. Czgsto wiaze si¢ to takze z dodatkowymi
ustugami przewidzianymi w pakiecie. Nie wydaje si¢ jednak aby ten sposob finansowania

dziatalno$ci webcastingowej mogt sta¢ si¢ dominujacym zrédlem dochodow, glownie z

55 70b., J. Turner, “Why Internet radio may fade”, (w:) The Christian Science Monitor, 17.06.2002

*Wszystkie wymienione powyzej zrodta finansowania moga zaréwno wystgpowaé osobno jak réwniez
wzajemnie si¢ uzupelnia¢. Handel elektroniczny w przypadku radiostacji internetowych polega przede
wszystkim na wydawaniu i sprzedazy plyt muzycznych, sprzedazy pamiatek oraz oprogramowania w sklepie
internetowym. Zob. L.Ha, R.Ganahl, “Determinants of Webcasting Business Models: A comparative study of
south Korean and United States Leading Webctasters”, 6™ World Media Economics Conference.

37 Zob, www.smoothjazz.com

*¥ Przykladem radiostacji internetowych utrzymywanych z wplywow z miesiecznego abonamentu oplacanego
przez stuchaczy sa radiostacje nadawane przez Radio (http://www.radioio.com/).
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powodu darmowego dostgpu do niemal nieograniczonej ilosci utworow muzycznych w
Internecie a takze konkurencji ze strony innych stacji. Wedlug badan przeprowadzonych na
najwigkszych amerykanskich webcasterach przez L. Ha oraz R. Ganahl’a miesigczny
abonament wynosi $rednio 9 dolaréw amerykanskich™.

Ciekawym uzupehieniem budzetu radiostacji internetowych sa dobrowolne sktadki
stuchaczy. Tego typu wspieranie dziatalno$ci radiostacji zwiazane jest najczgsciej z
dodatkowymi korzy$ciami np. ze znizkami w sklepie internetowym. W odroznieniu jednak od
subskrypcji nie jest to warunek konieczny do odbioru programu®. Swoista wartoscia dodana
w przypadku stosowania tej opcji jest budowanie poczucia wspolnoty pomigdzy stuchaczami
a webcasterem.

Jak juz wspomniano radiostacje internetowe moga takze pokrywac koszty swojej
dziatalnos$ci sprzedajac produkowane tresci innym podmiotom dziatajacym w sieci. W ten
sposob dziatalnos¢ radia jest uzalezniona od produkcji oryginalnej tresci programowej np.
koncertow na zywo.

Ustugi pay-per-use wykorzystywane sa stosunkowo rzadko, gldwnie ze wzgledu na
0g06lna nieche¢ internautdéw do ptacenia za tres¢. W przypadku radiostacji internetowych takie
rozwiazanie moze sprowadzac si¢ do optat w zamian za odstuchanie archiwalnych audycji lub
na przyktad koncertow na zywo.

Dominujacym zrédlem finansowania radiostacji internetowych sa dochody z reklam.
Wedtug L. Ha oraz R. Ganahl’a okoto 80% najwigkszych webcasterow amerykanskich oraz
ponad 95% najwickszych webcasterow z Korei Pid bazuje na dochodach z tego zrodia.
Drugim co do waznosci sposobem finansowania sa dochody z handlu elektronicznego
(odpowiednio 33% i 50%)®. Charakterystyczna tendencja wydaje si¢ by¢ takze
dywersyfikacja zrodet finansowania.

Doboér wlasciwego modelu finansowania jest uzalezniony od wielu czynnikoéw, ktore
sa rozpatrywane oddzielnie dla kazdej radiostacji. Jak zostalo wcze$niej wspomniane
radiostacje internetowe planujac swoja dzialalno$¢ czgsto korzystaja z ushug

wyspecjalizowanych firm doradczych specjalizujacych si¢ w rynku radiofonii internetowe;.

*L.Ha, R.Ganahl,... 5.7

% Przyktadem radiostacji, ktorej jednym ze zrodet dochodow sa dobrowolne sktadki ptaconych przez stuchaczy
jest SmoothJazz.com: http://www.smoothjazz.com/donations/

' 1 Ha, R.Ganahl, ...,s.8.
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5. Gléwne podmioty

Konwergentny charakter branzy oraz jej szybki i nieustanny rozwdj sprawiaja, iz
rynek ten jest otwarty na wielu réznych aktorow. Przede wszystkim wymieni¢ nalezy
nadawcow zarowno tradycyjnych (broadcasters) jak rowniez webcasteréw nadajacych
jedynie poprzez Internet (Internet-only webcasters). Celem tych pierwszych jest przede
wszystkim urozmaicenie oraz reklama oferty programowej dostgpnej w eterze, a takze
przyciagnigcie nowych shuchaczy, zwilaszcza mtodych. Dziatalno$¢ $cisle webcastingowa
nadawcow tradycyjnych uzupelniana jest czesto mozliwoscia stuchania oraz $ciagania catych
audycji radiowych w formie plikow audio (tzw. ushugi ,, listen again”)®*.

Radiostacje nadajace jedynie poprzez Internet to podmioty charakterystyczne dla
branzy radiofonii internetowej. Brak ograniczen koncesyjnych sprawia, ze webcasterzy ci
moga w sposob zupelnie swobodny tworzy¢ oferte¢ programowa a potencjalnym stuchaczem
tego typu radiostacji sa wszyscy uzytkownicy Internetu majacy mozliwosci techniczne
odbioru sygnatu. Oprocz matych, amatorskich rozgtosni internetowych funkcjonuja takze
duze rozglos$nie =zorganizowane w sieci. Do najwigkszych sieci naleza: AOL
Radio@Network (wtascicielem jest AOL Time Warner), LAUNCH (wlascicielem jest
YAHOO) oraz MUSICMATCH (przejete ostatnio przez YAHOO za 160 mln. dolaréw®).
One tez czgsto skutecznie konkuruja z tradycyjnymi nadawcami skupiajac duza czg$¢
stuchaczy. Wedlug badan prowadzonych regularnie przez amerykanska firm¢ Arbitron
catkowity tygodniowy czas shuchalno$ci najwigkszych sieci waha si¢ od kilkudziesigciu
tysiccy do ponad czterech miliondw godzin.** Wiascicielami najwickszych rozgloéni sa
przede wszystkim najwigksze firmy medialne (np. AOL Time Warner czy Virgin), tzw.
dotcomy (np. Yahoo), producenci oprogramowania (np. Musicmatch) oraz domy mediowe
(np. The Adsertion Network). Ponizej zamieszczona jest tabela przedstawiajaca odmienne
cele oraz potencjalne zyski wynikajace z dzialalnosci webcastingowej dla tradycyjnych

nadawcoOw oraz webcasteréw nadajacych jedynie w internecie.

62 Na stronie internetowej BBC istnieje mozliwo$é ( za pomoca tzw. BBC Radio Player’a) odshuchania
wszystkich audycji radiowych emitowanych przez wszystkie radiostacje BBC w przeciagu poprzedniego
tygodnia. Ushuga ta cieszy si¢ wielka popularnoscia wsrdéd stuchaczy, ktérzy maja mozliwos¢ wystuchania
audycji, ktorych z réznych wzglgdéw nie mogli wystucha¢ na zywo. : http://www.bbc.co.uk/radio/

63 Zob. Yahoo Finance, ,,Press Release. Yahoo! to Acquire Musicmatch”, 14.09.2004
http://biz.yahoo.com/bw/040914/145534 1.html

% Dane za Arbitrom Inc: badanie stuchalnosci 22-28 marca 2004: www.arbitron.com
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Tabela nr 2 — Cele nadawcéw nadajacych przez Internet

Nadawcy tradycyjni

Webcasterzy nadajacy tylko przez Internet

- pozyskanie nowych grup stuchaczy (np. mtodych)

- promocja marki

- mozliwo$¢ uzyskania nowych dochodéw ze
sprzedazy reklam

- mozliwo$¢ uzyskania dochodow z handlu
elektronicznego

-urozmaicenie nadawanych w eterze audycji i nadanie
im charakteru interaktywnego

-rozw0j szeroko rozumianej dziatalnos$ci internetowej
-przygotowanie si¢ na zmian¢ modelu funkcjonowania

- mozliwo$¢ dotarcia do globalnego odbiorcy
(ograniczeniem jest dostep do Internetu i jgzyk )
-mozliwos$¢ zagospodarowania nisz rynkowych
pozostawionych przez tradycyjnych nadawcow.
-mozliwos¢ stworzenia modelu finansowania opartego
na réznych zrodtach

- bliski zwiazek ze stuchaczami dzigki kanatowi
zwrotnemu

- chg¢ wykorzystania braku badz niskiego poziomu
ograniczen prawnych

-zwigkszanie zasiggu

Zrddlo: Opracowanie wlasne

Oproécz podmiotow nadajacych swoéj program poprzez Internet istotnymi graczami
tego rynku sa wspomniani juz producenci oprogramowania do odtwarzania plikow
muzycznych tzw. Media Playerow. Ponadto warto podkresli¢ rozwoj innego specyficznego
oprogramowania $cisle zwigzanego z rynkiem radiofonii internetowej np. oprogramowanie
ulatwiajace profesjonalne tworzenie ramowki®, oprogramowanie umozliwiajace nagrywanie
utworéw z radia internetowego i nastepnie zamiang ich na pliki mp3 ° lub tez
oprogramowanie umozliwiajace nagrywanie audycji z radia internetowego przy
jednoczesnym automatycznym omijaniu reklam i przerw®”.

Szybki rozwoj rynku radiofonii internetowej pociagnat za soba takze powstanie wielu
firm petlniacych swego rodzaju funkcj¢ posrednika. Firmy te dysponujac odpowiednim
wyposazeniem  technologicznym jak  réwniez

serwery) oprogramowaniem

(np.
umozliwiajacym nadawanie sygnatu poprzez Internet daja mozliwo$¢ zainteresowanym
podmiotom na zalozenie profesjonalnie dzialajacego radia internetowego (tzw. hosting). W
ten sposob mozliwe jest zalozenie radiostacji internetowej bez koniecznosci duzych
inwestycji w technologi¢ przy jednoczesnym przekazaniu wszelkich obowiazkéw zwiazanych
z optatami za prawa autorskie na posrednika. Ponadto firmy te daja mozliwo$¢ dodatkowego
dostepu do radiostacji poprzez zakladane specjalnie w tym celu platformy. W wigkszosci
przypadkéw wspomniane firmy posiadaja takze swoje wilasne radiostacje jak ma to miejsce w
przypadku czeskiego Abradio (posiada m.in. Radio Jazz i Radio Blues) czy skandynawskiego

Nordic Web Radio (posiada szwedzkie Spraydio).®® Oprécz wspomnianych firm, ktore

swiadcza bardzo kompleksowe ustugi istnieje szereg przedsigbiorstw oferujacych ustugi

85 7ob: http://www.stationplaylist.com/index.html

% Zob.: http://www.replay-radio.com/?AID=10284625&PID=4205

67 Zob: http://www.radio-wizard.com/

6% Zob: www.abradio.cz ; www.nordicwebradio.com ; www.easystream.com/broadcast_req.html
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wysoce wyspecjalizowane np. dostarczanie tresci lub efektow glosowych. Ich dziatalnosé
pozwala znacznie urozmaici¢ ofert¢ programowa.

Rozwdj rynku pociagnat rowniez za soba pojawienia si¢ podmiotdw monitorujacych
rynek pod wzgledem stuchalnosci, analizujacych profile radiofonii internetowej czy wreszcie
zmiany dotyczace profilu stuchaczy. Najbardziej znanym przykltadem jest amerykanska firma
Arbitron znana m.in. z badan dotyczacych tradycyjnego rynku radiowego oraz rynku reklamy
w Stanach Zjednoczonych, a takze brytyjska organizacja Radio Joint Audience Research
Limited (RAJAR). Dodatkowo od sierpnia 2004 roku zaczeta funkcjonowaé takze nowa
platforma internetowa oferujaca pomiar stuchalnosci radiostacji internetowych oparty na
danych rzeczywistych a nie na danych szacunkowych jak ma to miejsce w wigkszo$ci badan.
Nowa platforma zostala zalozona przez dom mediowy specjalizujacy si¢ w radiofonii
internetowej (Net Radio Sales) oraz przez firme konsultingowa (Adndo Media)®.

Ostatnim istotnym elementem omawianego rynku sa organizacje branzowe skupiajace
webcasterow. Przyktadem najwigkszej organizacji jest wspomniana wczesniej International
Webcasting Association (IWA), ktéra wrod swoich cztonkéw ma m.in. przedstawicieli Apple
Computer, Arbitron oraz Real Networks. Jej gtownym celem jest dziatanie na rzecz rozwoju
branzy oraz integracja srodowiska migedzynarodowego. Poza IWA w Stanach Zjednoczonych
dziataja takze skupiajacy malych webcasterow Webcaster Alliance oraz DIMA, ktorej
cztonkiem sa migdzy innymi Microsofi, AOL oraz Yahoo. W Europie natomiast dziala
EDIMA skupiajaca 15 firm europejskich w tym RealNetworks Europe oraz Yahoo Europe.
Wszystkie z wymienionych organizacji swoja dziatalno$¢ skupiaja gtownie na kwestii prawa
autorskiego i1 praw pokrewnych.

Ta krotka charakterystyka najwazniejszych podmiotow rynkowych pozwala
stwierdzi¢, iz w rozwoj radia internetowego zaangazowaly si¢ najwigksze firmy zaréwno
sektora audiowizualnego (np. AOL Time Warner, BBC, ABC) jak réwniez szeroko pojetego
sektora IT (np. Microsoft, Apple, Yahoo). Fakt ten stanowi istotny dowod na duzy potencjat
rozwojowy tego rynku.

Tabela nr 3 - Gléwne podmioty rynkowe

Podmioty rynkowe Przyklady

Nadawcy tradycyjni BBC, Virgin Radio, RMF FM

Webcasterzy nadajacy tylko przez Internet SmoothJazz.com, Spraydio, Radio Trzepak

% Zob., RAIN, 24.08.2004, http://www.kurthanson.com/
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Producenci Media Playerow Microsoft, Apple, RealNetwork
Producenci Oprogramowania Applian, StationPlaylist.com
Producenci Sprzgtu Reciva,

Firmy Posredniczace (hostingowe) Abradio, Nordic Web Radio,
Firmy monitorujace rynek Arbitron, RAJAR

Organizacje branzowe IWA, EDIMA, DIMA

Zrbdto: Opracowanie wiasne

6. Wybrane rynki radiofonii internetowej

Piszac ponizej o krajowych rynkach radiofonii internetowej nalezy zastrzec, iz nie jest
to kategoria naukowa. Pamigta¢ bowiem trzeba, iz w przypadku nadawania przez Internet
geograficzny zasi¢g tego medium nie ogranicza si¢ do panstwa, w ktorym powstaje program.
Jak juz zostalo wspomniane radiofonia internetowa ma mozliwos$¢ docierania do stluchaczy z
najdalszych rejonéw $wiata. Ponadgraniczny charakter maja takze liczne ushugi zwiazane z
radiofonia internetowa jak na przyklad hosting. Mimo to jednak mozna zatozy¢, iz wigkszo$¢
radiostacji internetowych kieruje swdj program gtownie do odbiorcoOw krajowych. Jak juz
bowiem wspomniano, mimo technicznej mozliwosci stuchania radia internetowego
nadawanego z innego panstwa, istnieja silne bariery kulturowe 1 jezykowe skutecznie
ograniczajace krag sluchaczy z zagranicy. Ponadto w przypadku poszczegdlnych panstw
mozliwe jest okreslenie czynnikéw warunkujacych rozwdj radia internetowego: rozwdj
infrastruktury, uregulowania prawne, czynniki demograficzne i kulturowe. Analiza tych
uwarunkowan powinna pozwoli¢ na okreslenie specyfiki krajowych rynkow radiofonii
internetowe;.

Jak wspomniano na wstgpie, rozwdj rynku radiofonii internetowej lub szerzej
webcastingu jest funkcja wzrostu liczby o0so6b majacych dostep do szerokopasmowego
Internetu. Stad tez charakteryzujac rynki poszczegolnych panstw nie sposob pomina¢ danych
statystycznych dotyczacych poziomu rozwoju Internetu szerokopasmowego.

Rozwdj radiofonii internetowej, jest $cisle zwiazany rowniez z j¢zykiem nadawania
programu. Czynnik ten determinuje mozliwosci zasiggu danej radiostacji internetowe;.
Podmioty nadajace w jezykach, ktére nie maja charakteru migdzynarodowego, sa raczej
»skazane” na rynek krajowy i1 ewentualna diaspor¢ np. Szwecja. W ten sposdb, mimo
mozliwos$ci technicznych, radia te nie wykorzystuja w petni szansy jaka daje Internet. Inaczej

rzecz si¢ ma z radiostacjami nadajacymi w jednym z jezykéw migdzynarodowych jak np. w
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jezyku angielskim lub hiszpanskim, ktore sa uzywane przez internautoéw w wielu panstwach.
Takie radiostacje, przy odpowiednim sprofilowaniu programu, moja mozliwo$¢ dotarcia do
stuchaczy z réznych czgsci globu. Dlatego tez wigkszos¢ z nich nadaje swoj program
codziennie przez cala dobg (tzw. format 7/24). Czynnik jezykowy jest szczegdlnie istotny w
przypadku radiostacji nadajacych program moéwiony. W przypadku stacji muzycznych
czynniki ten ma mniejsze znaczenie, cho¢ sprawia ze dzingle, spoty reklamowe oraz r6znego
rodzaju komunikaty stowne pozostaja niezrozumiale dla czgéci stuchaczy, co nie sprzyja
zwigkszeniu poziomu stuchalnosci.

Kolejnym czynnikiem wptywajacym na rozwdj omawianego rynku jest kwestia jego
uregulowania. Dotyczy to zarowno wysokos$ci tantiem ptaconego przez webacsterow jak
rowniez ewentualnych uregulowan dotyczacych nadawanych tresci. Hamujacym czynnikiem
moga okazac sig szczegdlnie wysokie tantiem ptacone organizacjom zbiorowego zarzadzania.
Wysokie oplaty uderzaja w szczeg6lnosci w male, czgsto niszowe radiostacje internetowe.
Zamieszczony schemat, w sposob uproszczony ilustruje najwazniejsze czynniki wptywajace

na rozwoj krajowego rynku radiofonii internetowe;.

Schemat nr 1 - Czynniki warunkujace rozwéj krajowego rynku radiofonii internetowe;j

Ograniczenia
demograficzne:
-liczba ludnosci

A 4

Czynnik kulturowy: Kra-] Ova Ry.l.lek Infrastruktura:
-popularnos¢ jezyka Radiofonii -Internet
wsrdd internautow Internetowej szerokopasmowy

A 4

Ograniczenia
prawne:
-wysokos¢ tantiem
-regulacja tresci

Zrédto: Opracowanie wiasne
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Ponizej przedstawiamy krotka charakterystyke kilku wybranych rynkoéw radiofonii

internetowe;.
a) Stany Zjednoczone

Stany Zjednoczone sa najwigkszym rynkiem internetowym na $wiecie. W 2002 roku
odnotowano tu 165,7 mln uzytkownikow tego medium’. Amerykanie spedzaja dziennie
srednio godzing i 9 minut korzystajac z internetu co stanowi okoto 15% calkowitego czasu
przeznaczonego na korzystanie z mediéw’'. Rynek radia internetowego w Stanach
Zjednoczonych jest monitorowany wspdlnie przez firmy Arbitron 1 Edison Media Research.
Wiyniki ich pracy sa publikowane w postaci raportow obejmujacych badania stuchalnosci oraz
badania profilu stuchaczy. Wedlug przeprowadzonego przez wspomniane firmy badania ze
stycznia 2004 roku, 39% amerykandéw (108 milionéw) przynajmniej raz w zyciu stuchato
radia internetowego, 16% (51 milionéw) stuchato go w ciagu poprzedniego miesiaca zas 8%
(30 milionéw) w ciagu ostatniego tygodnia. Przytoczone warto$ci oznaczaja kolejny wzrost
liczby 0s6b stuchajacych radia internetowego w stosunku do poprzedniego badania. Osoby te
spedzaja srednio okoto 5 godzin tygodniowo stuchajac radia internetowego.

Na rynku amerykanskim dziata kilka tysigcy stacji radiowych nadajacych przez
Internet. Doktadna liczba nie jest znana, gdyz nadajacy w ten sposob nie sa zobowiazani do
rejestrowania swojej dzialalnosci w FCC. Mimo to rynek amerykanski jest uznany za
najwigkszy rynek radiofonii internetowej. Szacuje si¢, ze wsrod najwigkszych podmiotéw
mniej wigce] réowna ilos¢ stanowia tradycyjni nadawcy nadajacy przez Internet oraz
radiostacje nadajace tylko przez Internet.”” O poziomie rozwoju tego rynku nie $wiadczy
jedynie duza ilo$¢ radiostacji, ale rowniez fakt, ze najwigksi gracze rynkowi (np. Yahoo,
AOL, RealNetwork) to firmy amerykanskie. Innym czynnikiem, majacym ogromny wptyw na
znaczenie rynku amerykanskiego jest popularno$¢ kultury amerykanskiej oraz jezyka
angielskiego. Dzigki temu radiostacjom internetowym flatwiej jest dotrze¢ do sluchaczy
mieszkajacych poza terytorium Standéw Zjednoczonych, szczegélnie do panstw, gdzie
jezykiem urzgdowym jest jezyk angielski np. Wielka Brytania, Australia itd.. Wielokulturowa

struktura spoleczenstwa amerykanskiego sprawia ponadto, ze Stany Zjednoczone sa réwniez

"Zob., L.Ha, R.Ganahl, ...,s.2.

"' Zob., Arbitron/Edison Media Reasearch, “Internet and Multimedia 12: The value of internet Broadcast
Advertising”, 2004, s.23.

72Zob., B.M.Comaine, E.Smith, ,,Internet radio: A New Engine for Content Diversity?”, Paper 131, 2001.
http://ebusiness.mit.edu/research/papers/131%20Compaine,%20Internet%20Radio.pdf
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istotnym odbiorca tresci nadawanych w innych jezykach niz angielski, co stanowi duza
szansg dla webcasterow nadajacych spoza terytorium panstwa.

Sita tego rynku wyraza si¢ ponadto w istnieniu kilku organizacji branzowych
zrzeszajacych webcasterow np.: DIMA, Webcaster Alliance oraz ITWA. Ich gléwnym
zadaniem, oprécz integracji Srodowiska, jest reprezentowanie interesOw branzy wobec

instytucji publicznych i organizacji zarzadzania zbiorowego.
b) Wielka Brytania

W pierwszej potowie 2004 roku odnotowano w Wielkiej Brytanii 15,1 mln abonentéw
Internetu (liczba uzytkownikow Internetu to 34,8 mln 0s6b’®). Wsrod tej grupy coraz wigcej
0s6b korzysta z lacza szerokopasmowego (4,4 mln.)"*.

Rozwdj rynku internetowego pociaga za soba wzrost zainteresowania radiem
internetowym. Zgodnie z przeprowadzonymi w grudniu 2004 roku badaniami, 15% (co
odpowiada liczbie ok. 7,3 mln internautoéw) sposrod badanej grupy dorostych (15+)
przynajmniej raz w zyciu stuchato radia przez Internet.”” W grudniu 2004 roku okoto 5
milionéw o0s6b stuchato przez Internet brytyjskich stacji radiowych, w tym BBC’®,

Szacuje sig, ze okoto 250 brytyjskich tradycyjnych nadawcow nadaje swoj program
takze przez Internet.”” Do najwigkszych podmiotéw rynkowych zalicza si¢ BBC oraz Virgin,
ktore jednocze$nie naleza do najwigkszych tradycyjnych nadawcoéw radiowych. BBC daje
mozliwo$¢ stuchania on-line programu nadawanego przez jej stacje na zywo a takze
odstuchiwania wszystkich audycji nadanych w ciagu ostatnich siedmiu dni. Sie¢ radiostacji
Virgin, wedtug badan prowadzonych przez Arbitron Inc., zajmuje jedno z pierwszych miejsc
na $wiecie pod wzglgdem stuchalno$ci przez Internet. W dniach 22-28 marca 2004
catkowity tygodniowy czas shuchalnosci sieci Virgin wyniost ponad 600 tysiecy godzin.”®

Brytyjscy webcasterzy nie sa zrzeszeni w zadnej specyficznej organizacji. Wigkszo$¢
komercyjnych nadawcow tradycyjnych jest cztonkiem CRCA (Commercial Radio Companies
Association). Natomiast podmioty nadajace tylko przez Internet moga ubiegaé si¢ o status

cztonka stowarzyszonego z CRCA.

3 Dane za http://www.internetworldstats.com/europa.htm

™ Zob., OFCOM, ,,The Communications Market 2004”, s.9.

> Tamze, .86

76 Zob., RAJAR, UK Internet Radio Listening Increases, Again, 27 January 2005
http://digital-lifestyles.info/display page.asp?section=distribution&id=1891

" Dane za http://www.radiofeeds.co.uk/

8 Dane za www.arbitron.com
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¢) Szwecja

Liczba uzytkownikéw Internetu w roku 2004 szacowana byta na 6,7 mln 0sob, co
oznacza 74,6% poziom penetracji tego medium. Liczb¢ abonentow Internetu
szerokopasmowego wedlug danych za rok 2002 szacuje si¢ natomiast na okoto 700 000”.
Oznacza to jeden z najwyzszych w Europie wskaznikow penetracji tego tacza (ok. 11%). Taki
poziom rozwoju infrastruktury sprawia, iz radio internetowe jest wzglednie popularnym
medium. Szacuje sig¢, iz okoto 8,8% spoteczenstwa stucha raz w tygodniu radia
internetowego. Liczba ta stanowi okoto 1/3 wszystkich 0sob, ktére cho¢ raz stuchaty radia
internetowego (ok. 2 100 000 osdb).

W Szwecji nadaje okoto 60-70 radiostacji poprzez Internet (wigkszo$¢ z nich to
nadawcy tradycyjni). Ich program jest raczej skierowany do szwedzkiego audytorium. Stad
tez rynek szwedzki, mimo zaawansowanego rozwoju infrastruktury, mozna okres§li¢ mianem
rynku lokalnego. Do najwigkszych radiostacji nadajacych przez Internet zaliczy¢ mozna RIX
FM oraz NRJ. Wielu tradycyjnych nadawcow oferujacych swoj program w Internecie zyskuje
w ten sposob okoto 10% swojego poziomu stuchalnosci.

Sposrod podmiotéw nadajacych tylko przez Internet wyrdzni¢ mozna Spraydio, ktére
cechuje si¢ wysokim poziomem interaktywnos$ci. Dzienna stuchalno$¢ tej radiostacji to okoto
3000 stuchaczy. Radiostacja ta zostata zatozona przez Nordic Web Radio, firme, ktéra w
znaczny sposob przyczynila si¢ do rozwoju i popularyzacji radia internetowego zaréwno w
Szwecji jak 1 w Norwegii. Jest ona migedzy innymi twoérca szwedzko-norweskiej platformy

(www.minradio.com) umozliwiajacej stuchanie radiostacji internetowych (przede wszystkim

nadawcow tradycyjnych) z obu panstw™.
Niektore radia internetowe sa czlonkami szwedzkiej organizacji branzowe;j
Radioutgivareforeningen. Ponadto w planach jest utworzenie stowarzyszenie zrzeszajace

matych webcasteréw.
d) Niemcy

Liczbe uzytkownikéw Internetu w Niemczech szacuje si¢ na ponad 47 min., co

oznacza  penetracje tego medium na poziomie 57%". Poziom penetracji Internetu

" Zob., ITU, »Promoting Broadband. Background Paper”, 2003, 5.39
80 Zob., www.nordicwebradio.com
8! http://www.internetworldstats.com/europa.htm
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szerokopasmowego w roku 2003 wynosit okolo 5% spoleczenstwa™. Wedtug danych
zamieszczonych w ARD/ZDF-Online Studie 2004 szacuje sig, ze 16% internautow stucha
radia internetowego (6% przynajmniej raz w miesiacu za$ 10% rzadziej)*.

Niemcy sa duzym i atrakcyjnym rynkiem dla radiofonii internetowej. Dzieje sig tak
nie tylko ze wzgledu na zaawansowany rozwdj infrastruktury ale takze na potencjat
ludno$ciowy tego panstwa. Ponadto pamigta¢ nalezy, ze tak samo jak ma to miejsce w
przypadku nadawcoéw tradycyjnych, potencjalnym obszarem oddzialywania radiofonii
internetowej jest takze Austria oraz niemieckojgzyczna czg$¢ Szwajcarii. Tym samym
radiostacje nadajace w jezyku niemieckim maja potencjalng mozliwo$¢ dotarcia ze swoja
oferta programowa do wielomilionowej grupy niemieckoj¢zycznych internautdw. Szacuje sig,
ze funkcjonuje okoto 2500 do 5000 niemieckojezycznych radiostacji internetowych, z czego
okoto 2000 zostato zatozonych w Niemczech. Jednak wigkszo$¢ z nich to male 1 bardzo mate
radiostacje posiadajace okoto 1-50 stuchaczy. Duzy udzial w rynku radiofonii i internetowej
maja natomiast nadawcy tradycyjni.

Przyktadem duzego radia nadajacego tylko w Internecie jest zatozone w 2002 roku
RadioMelodie.net, ktore nadaje z ponad 20 miejsc w Niemczech a takze Hiszpanii i Stanow
Zjednoczonych. Jego odbiorcami w 80% sa stuchacze z Niemiec ale takze z Austrii,
Szwajcarii jak rowniez ze Stanéow Zjednoczonych. To radio muzyczne proponuje swoim
stuchaczom takze audycje autorskie oraz wywiady z zaproszonymi go$émi®”.

Ponad dwiescie matych radiostacji internetowych jest zrzeszonych w organizacji
Radioring, ktora stanowi w glownej mierze forum wymiany doswiadczen pomigdzy
webcasterami. Ponadto Radioring reprezentuje interesy swoich czlonkow wzgledem

organizacji zbiorowego zarzadzania oraz innych instytucji publicznych™.
e) Polska
Polska na tle innych panstw cztonkowskich UE charakteryzuje si¢ niskim poziomem

penetracji uzytkownikow Internetu, ktory na rok 2003 wynosit 23% (okoto 9mln). Niska jest

takze liczba gospodarstw domowych wyposazonych w tacze internetowe, ktéra w 2003 roku

82 Zob., Ofcom,...

8 Zob., B. van Eimeren, H. Gerhard, B. Frees, LHInternetverbreitung in Deutschland: Potenzial vorerst
ausgeschopft®, (w:) Media Perspektiven 8/2004, s. 364.

8 70b: http://www.radiomelodie.net/html/index.html

8 Zob.: http://www.radioring.de/
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wynosita 12% (podczas gdy $rednia w UE wyniosta 45%).*® Zgodnie z Narodowa Strategia
Rozwoju Dostgpu Szerokopasmowego do Internetu na lata 2004-2006 przyjgta przez Radg
Ministrow 23.12.2003 roku szacuje sig, ze okoto 450 ty$ uzytkownikéw posiada dostep do
szerokopasmowego tacza, co oznacza poziom penetraciji okoto1,2%."’

Mimo niekorzystnych danych, wedtug CI4 The Word Factbook, Polska zajmuje 16
miejsce na §wiecie pod wzgledem iloSci uzytkownikow Internetu, co §wiadczy o duzym
potencjale tego rynku®®. Korzystnym czynnikiem jest takze duza liczba obywateli polskich
lub 0s6b polskiego pochodzenia mieszkajaca poza granicami kraju (ok. 12-15 mln). Dzigki
temu, mimo stabego rozwoju infrastruktury w Polsce, radia internetowe maja szans¢ docierac
do Polonii, ktora w swej wigkszosci zamieszkuje panstwa wysoko rozwinig¢te np. Stany
Zjednoczone, Kanadg czy Australig.

W Polsce duza czgs¢ nadawcow tradycyjnych nadaje réwniez poprzez Internet.
Odnosi si¢ to do wszystkich najwigkszych podmiotéw rynkowych z RMF FM, Radiem Zet,
Radiem Maryja, a takze PR na czele. Nadawcy tradycyjni korzystaja w tym wzgledzie czgsto
z ushug firm hostingowych np. wspomnianej wczesniej czeskiej firmy AbRadio (np. RMF
FM, Radio Zet, Radio 94 FM czy RMF Classic)®. Tradycyjni nadawcy radiowi sa obecni w
Internecie od potowy lat 90tych (np. RMF FM od 1996°"). W ten sposob najwicksi polscy
nadawcy radiowi maja mozliwos¢ docierania do stuchaczy pozostajacych poza ich zasiggiem
analogowym jak réwniez do Polakow rozproszonych poza granicami panstwa, a w
szczeg6lnosci do Polonii amerykanskiej. Wedlug przywotanych przez Press danych
najwigksza shuchalnoscia w Internecie szczyci si¢ RMF FM. Szacuje sig, ze liczba stuchaczy
stuchajacych tej radiostacji on-line dochodzi do 13 000 dziennie. Wyniki te wciaz jednak nie
gwarantuja rentownosci temu przedsiewzigciu.’!

Ciekawym rozwigzaniem jest takze mozliwo$¢ sluchania audycji Radia TOK FM na
portalu gazeta.pl. Usluga ta wyroznia si¢ automatycznym, tekstowym zapisem
informacyjnych audycji radiowych wraz z dzwigkiem jak rowniez pozostawia stuchaczom

1 .y . , . . ..92
mozliwo$¢ korzystania z zasobow radia oraz komentowania audycji .

% Zob., ,,Strategia informatyzacji Rzeczypospolitej Polskiej — na lata 2004-2006, 2003, s.11-12.
¥7 Zob., ,Narodowa Strategia Rozwoju Dostepu szerokopasmowego do Internetu na lata 2004-2006 przyjeta
przez rade ministréw 23.12.2003”, s.4.

% Zob., CIA Word Factbook, 2004.
http://www.cia.gov/cia/publications/factbook/rankorder/2153rank.html

% Dane za www.abradio.pl

% Zob., MediaRun, ,,Radio RMF FM w Internecie”, 04.09.2003.
http://www.mediarun.pl/news.php?news_id=5367

' T, Jastrzebowski, ,,Radioamatorzy”, w: Press nr 3 (98), marzec 2003.

2 MediaRun O.Krynicki, ,, TOK FM online w portale Gazeta.pl”, 21.09.2004
http://www.mediarun.pl/news.php?news_id=8187
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Lista 125 rozglos$ni radiowych nadajacych przez Internet i dziatajacych na polskim

rynku jest dostgpna na stronie internetowej: www.radiopol.com, prowadzonej przez

kanadyjska firm¢ Radiopol.com. Spis ten obejmuje zardwno nadawcoOw tradycyjnych, jak
réwniez radiostacje nadajace tylko przez Internet. Ponadto znalez¢ tu mozna liste 44 rozglosni
internetowych nadajacych spoza granic Polski np. polonijne Radio Chicago, nadajace ze
Stanéw Zjednoczonych Polskie Radio Net, nadajace z Kanady Radio Foka, a takze rozgto$nie
z Ukrainy, Lotwy, Niemiec, Nowej Zelandii 1 Australii.

Warto wspomnie¢, ze wsrdd radiostacji nadajacych tylko przez Internet znalez¢ mozna
wiele roznych formatow. Prdcz stacji muzycznych takich jak Radio Play Net, Radio Netcast,
Radio Szanty, Radio Moovie (muzyka filmowa) istnieja takze radiostacje o charakterze
muzyczno-sportowych (iGOL FM) jak rowniez religijnym jak Radio Biblia czy Radio
Szalom. Czg§¢ ze wspomnianych projektow to male radiostacje nadajace kilka godzin
dziennie jak np. Radio Netcast. Istnieje jednak takze grupa komercyjnych podmiotdw,
nadajacych w formacie 7/24, zatrudniajacych dziennikarzy 1 DJOw oraz finansujacych swoja
dzialalno$¢ z wielu zrédet. Przyktadem duzych podmiotéw polskiego rynku radiofonii
internetowej sa Radio Net oraz Radio Play Net. Pierwsze z nich oferuje swoim stuchaczom
trzy kanaly muzyczne, a takze korzystanic z oferty sklepu internetowego’. Drugie,
prowadzone przez amerykanska firmg Digital Media, jest obecne w wielu sieciach
kablowych, platformach cyfrowych jak rowniez na platformie AbRadio dzigki czemu dociera
do duze rzeszy shuchaczy.”

Podobnie jak ma to miejsce wigkszosci panstw, w Polsce nie prowadzi si¢ regularnych
badan dotyczacych stuchalnos$ci radia internetowego. Jednak pewne wyobrazenie o tym rynku
daja wyniki badan przeprowadzonych przez Megapanel PBI/Gemius w 2004 roku dotyczace
ogladalnos$ci stron internetowych stacji radiowych. Zgodnie z nimi na pierwszych pigciu
miejscach znajduja si¢ strony tradycyjnych nadawcéw radiowych. Ponizej tabela ilustrujaca

wyniki badan®:

% Dane za : http://www.radionet.pl/
% Dane za: http://www.twojeradio.net/
% Dane za: http://www.rmf.fm/wiadomosci/index.html1?id=77457
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Tabela nr 4 - Ogladalno$¢ stron internetowych polskich stacji radiowych

Ogladalnos$¢ stron internetowych stacji radiowych
Ip. nazwa odstony | uzytkownicy | S$rednia liczba odston $redni czas na
(real users) na uzytkownika uzytkownika [min]
1[RMF FM 8034 022 402 317 19,97 28
2|PR3 2267 828 159 445 14,22 14
3[Radio Zet 1 422 603 180 137 7,90 9
4|PR - pozostate 1258 850 176 053 7,15 7
5[Eska 1126710 146 254 7,70 10
6[Abradio 842 950 82 842 10,18 9
7[Megastacja 667 928 78 310 8,53 12
8|PR1 333075 64 994 5,12 6
9|Pozostate stacje radiowe 298 793 23929 12,49 12
10|Radiostacja 275 341 64 827 4,25 6

Zrodio: Megapanel PBI/Gemius, X 2004

7. Uwagi koncowe

Scharakteryzowane powyzej zjawisko radiofonii internetowej wpisuje si¢ w ogolny
proces budowania Spoteczenstwa Informacyjnego, ktdrego podstawowym mechanizmem jest
gospodarka oparta na wiedzy a glownym zasobem jest informacja. Z punktu widzenia
technologii zjawisko to jest jednym z rezultatow procesu konwergencji technologicznej i
swiadczy o  istotnym wplywie zachodzacych zmian na rynek mediow masowych.
Dynamiczny rozwoj sieci internetowych (w szczegdlnosci szerokopasmowych) 1 zwiazany z
nim wzrost uzytkownikow Internetu pociaga za soba bowiem ciagly rozwoj 1 popularyzacje
radiofonii internetowej. W obliczu powyzszych rozwazan podkresli¢ nalezy jednak dluga bo
juz dziesigcioletnia histori¢ tego zjawiska. W tym czasie medium to wyszto ze stadium
eksperymentu 1 ,,zauwazone” przez rynek zyskalo znaczna popularnos¢ a takze poprawito
jakos$¢ oraz zakres ustug. Ostatnie kilka lat to takze okres aktywnego zaangazowania duzych
firm medialnych, dotcomow oraz innych podmiotow rynkowych, ktore inwestujac w te
branz¢ zdynamizowaly jej rozwo6j. Obecno$¢ tych firm skutkuje migedzy innymi
podejmowaniem kolejnych prob majacych na celu ,,przetamanie bariery mobilnosci” czyli
opracowanie urzadzenia umozliwiajacego korzystanie z radia internetowego bezprzewodowo.

Tym samym falszywym wydaje si¢ by¢ poglad przedstawiajacy radiofoni¢ internetowa jako
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mato znaczaca nisze, ktora jest jedynie przestrzenia dajaca mozliwos$¢ ekspresji nadawcom-
amatorom. Ci ostatni w sposob naturalny ze wzgledu na fatwos¢ i1 niskie koszty zatozenia
radiostacji internetowej funkcjonujaca rynku, co w zaden sposdb nie ogranicza
zaangazowania duzych podmiotow rynkowych, ktore od kilku lat skutecznie konsoliduja
branz¢. W ten sposoéb nastgpuje swego rodzaju proces profesjonalizacji radiofonii
internetowej, ktorego wyrazem jest migdzy innymi ksztattowanie si¢ modelu finansowego
taczacego zrddla finansowania charakterystyczne dla mediéw tradycyjnych z szeroko
pojmowanym E-Commerce. Jednocze$nie podkresli¢ warto, iz fakt zaangazowania wielu
réoznych podmiotéw w ta dzialalno$¢ sprawia, iz oferta programowa ma bardzo szeroki
charakter, cho¢ caty czas przewazaja stacje muzyczne. Mimo dynamicznego rozwoju branzy
jak rowniez jej profesjonalizacji istotne wyzwanie stanowi wciaz analiza tego zjawiska ze
wzgledu na wciaz niewielka ilo$¢ podmiotow badajacych regularnie poziom stuchalnosci
radiofonii internetowej oraz na brak spdjnych narz¢dzi metodologicznych w tym zakresie.

Co raz wigkszy zasigg oddzialywania nowego medium jak réwniez innych ustug
sktania do refleksji na temat ewentualnych zmian ram prawnych i organizacyjnych
odnoszacych sig¢ do szeroko pojmowanego sektora mediow. Ta toczaca si¢ debata taczy sie
bezposrednio z proba odpowiedzi na pytanie dotyczace przysztosci mediéw elektronicznych
oraz ksztattu i charakteru radiofonii internetowe;.

W zwiazku z tym przydatne moze by¢ przedstawienie rozwazan odno$nie
prawdopodobnej przysztosci radia internetowego, jednocze$nie majac na uwadze by nie
popehi¢ typowego biedu tak dobrze wyrazonego w tzw. ,,Pierwszym prawie technologii”
sformutowanym przez Roya Amare z Institute for the Future. Wskazuje on, iz ,,typowa
reakcja na nowe technologie jest jednoczesne: przecenianie skutkow wywolywanych przez
nie w krotkim okresie i niedocenianie ich skutkéw dtugookresowych™.

Nabiera to szczegdlnego wyrazu gdy zauwazymy, iz radio internetowe jest tylko
jednym z wielu przejawow konwergencji technologicznej 1 tym samym odpowiadajac na
pytanie o jego przyszto$¢ musimy mie¢ na wzgledzie réwniez rozwoj innych nowych
medidow, jako potencjalnych kierunkéw konwergencji. Wypada zadaé¢ wigc pytanie czy w
epoce konwergencji mozemy jeszcze mowic o ,,zwycigzey”, czy ma szanse zaistnie¢ jedna
dominujaca technologia sposobu przekazywania tresci czy tez jedno urzadzenie stuzace do ich
odbioru. Najbardziej prawdopodobnym scenariuszem jest wspolistnienie wielu platform

zwigzanych z r6znymi technologiami przekazu umozliwiajacymi konsumentom odbior tresci

% K. Hanson, ,, First law of Technology may explain Net radio image problem”, RAIN, 31.03.2003.
http://www.kurthanson.com/archive/news/033103/index.asp
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multimedialnych o wysokiej jakosci.

Jednak doktadny kierunek jaki obierze rozwoj konwergencji medidw (np. w kwestii
wyboru urzadzenia stuzacego za centrum domowej rozrywki i informacji), czy tez
ewentualnej zmiany modelu ustalania programu przez nadawce na model oparty na
interaktywnym udziale odbiorcow, moze powodowaé¢ odmienne skutki dla radiofonii
internetowe;.

Na tym etapie mozna zatozy¢ z duzym prawdopodobienstwem dalszy rozwo6j Internetu
oraz zwigzanych z nim technologii. Rozpowszechnienie tacz szerokopasmowych oraz
prawdopodobny rozwo6j technologii bezprzewodowego dostepu do Internetu skutkowaé
powinno stworzeniem dobrych warunkéw dla radia internetowego oraz zwigkszenia jakosci
przekazéw multimedialnych (co moze stworzy¢ warunki dla telewizji internetowej). Tym
niemniej kwestia otwarta pozostaje czy przelozy si¢ to bezposrednio na zwigkszenie
popularnosci tego medium.

O ile dalszy rozwdj infrastruktury mozna uzna¢ za wielce prawdopodobny o tyle
przyszly ksztalt radia internetowego budzi wiele pytan. Roéwniez o przyszto$¢ nadawcow
nadajacych jedynie przez Internet.

Patrzac przez pryzmat obecnego obrazu radiofonii internetowej, ze sporym udziatem
rozglosni o amatorskim charakterze trzeba rozwazy¢ czy w przysztosci nastapi
profesjonalizacja tego rynku 1 jaki bgdzie jej zasigg? Wydaje sig, iz techniczna tatwosé
zatozenia 1 prowadzenia dziatalno$ci nadawczej w Internecie gwarantuje pewien udziat
amatorskich przedsiewzi¢¢ w przysziosci, jednakze ewentualny odplyw takich podmiotow
moze zosta¢ spowodowany wzrostem popularnosci innej porownywalnej technologii np.
podcastingu.

Z pytaniem o profesjonalizacj¢ tego zjawiska wiaze si¢ pytanie o ksztatt oferty
programowej oferowanej przez radio internetowe. Czy z ewentualna profesjonalizacja wiaze
si¢ mozliwos¢ zmiany obecnego formatu i ewoluowanie radia internetowego w strong
medium bardziej opiniotwdrczego czy tez pozostanie przy rozrywce i dominujaca trescia
bedzie muzyka?

Z powyzszym flaczy si¢ rowniez kwestia umiejscowienia radia internetowego
wzgledem mediow tradycyjnych. Jednym z pierwszych pytan jakie nalezy zada¢ w tym
kontekscie jest czy radio internetowe moze przetrwac?, sta¢ si¢ istotnym graczem na rynku
medialnym? Czy bedac medium bardzo podobnym do swojego ,,tradycyjnego” odpowiednika,
odrézniajac sig¢ glownie sposobem rozpowszechniania jest w stanie zaja¢ jego miejsce? Aby

przedstawi¢ wachlarz mozliwych rozwiazan warto przyjrze¢ si¢ dwom skrajnym
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scenariuszom.

W pierwszym z nich technologia ta staje si¢ jedynie dodatkowa droga dotarcia do
stuchaczy przez radiostacje ,tradycyjne”, w drugim za$§ mamy do czynienia z radiem
internetowym jako ,,autonomicznym” medium. Podstawowym kryterium, na podstawie
ktorego, wyrdznia si¢ oba scenariusze jest wigc rozwoj radia internetowego wzgledem
nadawcow tradycyjnych.

W pierwszym przypadku zaktada si¢ zwigkszenie zainteresowania nadawcow
tradycyjnych nadawaniem przez Internet, co juz obecnie jest pewna zauwazalng tendencja,
oraz wykorzystanie tego medium jako alternatywnego kanatu dystrybucji/redystrybucji tresci.
Droga ta moze prowadzi¢ do degradacji niezaleznych, pozostatych radiostacji internetowe do
poziomu matych, amatorskich rozgtosni. Profesjonalne wykorzystanie tego medium moze by¢
zdominowane przez nadawcoéw tradycyjnych szczegélnie w wypadku gdy brak bedzie
powaznej konkurencji ze strony profesjonalnych webcasterow nadajacych jedynie przez
Internet lub dotychczasowi inwestorzy skieruja swoje zainteresowanie na inne nowe
rozwigzania technologiczne.

Rozpatrujac drugi scenariusz, pomimo przedstawionych podobienstw radia
internetowego i radia ,,tradycyjnego” nalezy podda¢ w watpliwo$¢ czy jest ono w stanie sta¢
si¢ w pelni jego substytutem? Oprocz dostepnosci i zasiggu, ktoére powinny stale si¢
zwigksza¢ wraz z postgpem technicznym i rozwojem infrastruktury dotyczy to tak istotnych
cech radia tradycyjnego jak mobilnos$¢, lokalnos¢ i1 opiniotworczy charakter. Jak zostato
wskazane wczes$niej w tych dziedzinach w chwili obecnej radio internetowe ustepuje
swojemu starszemu odpowiednikowi. Z drugiej za§ strony nie sa to bariery nie do
przezwycigzenia i sa uwarunkowane rozwojem technologii oraz zmiana samego modelu

(ekonomicznego i programowego) radia internetowego.

W kontekscie wzajemnych zalezno$ci pomigdzy radiem internetowym a tradycyjnym,
nasuwa si¢ nieodparte wrazenie iz w duzej czeSci przyszto$¢ radia internetowego bedzie
zalezala od podej$cia nadawcow tradycyjnych do wyzwan zwiazanych z tym zjawiskiem.
Fenomen ten zmusza réwniez do zdefiniowania swojego stanowiska przez nadawcow

publicznych, ustawodawcg 1 regulatorow.

e Wydaje sig, iz nadawcy tradycyjni bgda zmuszeni okresli¢ swoje plany wobec
wykorzystania webcastingu badz jako metody retransmisji swojego programu

zwigkszajac swoj potencjalny zasigg badz jako kanalu odmiennego wykorzystania tej
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samej tresci wraz z mozliwo$cia rozszerzenia oferty programowej. By¢ moze takze
nadawcy tradycyjni beda zmuszeni w wigkszym stopniu zmierzy¢ si¢ z konkurencja
ze strony nadawcow obecnych jedynie w Internecie’’.

W przypadku specyficznej kategorii nadawcow jakimi sa media publiczne wydaje
sig, 1z powyzsze Wwyzwania pozostana aktualne, wzmocnione o koniecznos¢
ewentualnego zredefiniowania zakresu petnionej przez nich misji publicznej. Media
publiczne moga bowiem wykorzysta¢ radio internetowe jako mozliwo$¢ docierania
do mniejszych grup odbiorcéw lepiej odpowiadajac na ich specyficzne potrzeby. W
kontekscie funkcjonowania nadawcoOw publicznych moze wystapi¢ koniecznosé
weryfikacji powiazania obowiazku ptacenia abonamentu z tradycyjna droga
rozpowszechniania. Dalszy rozw0j radia internetowego, 1 wzrost jego popularnosci
polaczony z rozpowszechnieniem urzadzen przeznaczonych do jego odbioru, moégltby
prowadzic do zmniejszenia ilosci $rodkéw uzyskiwanych z tego tytulu np. w
wypadku wykorzystywania takich odbiornikow przez podmioty prowadzace
dziatalno$¢ gospodarcza.

Proces konwergencji technologicznej pociagajacy za soba wspolistnienie i
przenikanie si¢ wielu medidow wydaje si¢ prowadzi¢ do potrzeby rozwazenia
ewentualnej regulacji takich zjawisk. Wzrost popularnosci radia internetowego i
zwiazany z nim zaktadany wzrost wptywu na ksztattowanie opinii publicznej stawia
to medium, pod wieloma wzglgdami podobne do swojego ,tradycyjnego”
odpowiednika, jako jedno z pierwszych, ktorych objecie regulacja tresci nalezy
rozwazyC. Z drugiej strony pamigta¢ nalezy, ze Internet ze wzgledu na swoj
ponadnarodowy charakter sprawia, iz z ewentualnymi zadaniami regulatora w tym
zakresie wiaza si¢ powazne trudnosci.

W przypadku nadawcéw obecnych tylko w Internecie wydaje si¢, iz konkurencja ze
strony mediow tradycyjnych jak réwniez pojawiajacych si¢ nowych technologii
powinna wymodc na czesci z nich przyspieszy¢ decyzje w sprawie rozpatrywania
swojej dziatalno$ci w kategoriach rachunku ekonomicznego. Podmioty te by¢ moze
zostang takze postawione wobec wyzwan zwiazanych z ewentualna regulacja

Internetu.

7 W kwestii konkurencji pomiedzy mediami tradycyjnymi a tzw. nowymi mediami zaobserwowa¢ mozna dwa
odmienne poglady. Pierwszy z nich wskazuje na silna konkurencje ze strony nowych mediow oraz wypieranie
mediow tradycyjnych, drugi z kolei podkresla fakt, iz oba typy uzupehiaja si¢ wzajemnie. Zob., Arbitron/Edison
Media Research, ,,Internet and Multimedia 2005. The On-Demand Media Consumer”, BBC News, “Broadband
challenges TV viewing”, http://news.bbc.co.uk/1/hi/technology/4065047.stm
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