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Wstep

Rachunek satelitarny turystyki dla Polski zostat opracowany na podstawie poprawionej
propozycji metodologicznej przedstawionej Ministerstwu Gospodarki jesieniag 2001 roku.
Przygotowat go zespot pracownikéw Instytutu Turystyki i SGH w sktadzie: mgr Teresa Bu-
czak — zagadnienia zwigzane z podatkami i1 dotacjami, prof. dr hab. Ewa Dziedzic — kierow-
nictwo naukowe 1 koordynacja catosci prac, dr Magdalena Kachniewska — pracujacy,
dr Krzysztof Lopacinski — zagadnienia naktadéw inwestycyjnych i srodkéw trwatych, dr Te-
resa Skalska — spozycie turystyczne nierezydentow.

Ze wzgledu na kluczowe znaczenie wspolpracy z GUS, nalezy podkresli¢ wklad mgr Ka-
zimierza Antonika.

Podjecie prac nad rachunkiem byto mozliwe dzigki srodkom finansowym i zaangazowaniu
Departamentu Turystyki w Ministerstwie Gospodarki.

Niniejsze opracowanie sktada si¢ z zestawu tablic statystycznych, zamieszczonych w jego
partii koncowej, oraz z poprzedzajacej je czesci tekstowej. W komentarzach i analizach
omowiono wybrane zagadnienia 1 wyniki rachunku satelitarnego.

Czesc¢ tekstowa opracowania podzielono na dziewig¢ rozdzialow. Pierwszy 1 drugi rozdziat
poswigcono prezentacji metodologii rachunku oraz zrédlom informacji wykorzystanym
w trakcie jego przygotowywania. Pozostate rozdziaty prezentuja analiz¢ najwazniejszych wy-
nikéw rachunku: spozycie turystyczne, produkcje i wktad turystyki w tworzenie PKB, wyko-
rzystanie sity roboczej, naktady na $rodki trwale oraz podatki i1 dotacje zwiazane z wytwarza-
niem wyrobow 1 ustug na potrzeby uczestnikow ruchu turystycznego. Ostatni rozdzial zawie-
ra uwagi i propozycje dotyczace dalszego doskonalenia metodologii rachunku satelitarnego
turystyki dla Polski.

Rachunek satelitarny turystyki prezentuje wszechstronny obraz polskiej gospodarki tury-
stycznej w ujeciu statystycznym i1 powinien by¢ przydatny do monitorowania jej wynikow
oraz wytyczania kierunkéw rozwoju. Jest to juz druga edycja RST (poprzednia dotyczyta



2000 r.) opracowana przy zastosowaniu zblizonej metodologii, co umozliwia dokonanie po-
rownan, zwlaszcza w zakresie zjawisk strukturalnych, poniewaz mozliwos¢ bezposredniego
poréwnywania analizowanych wielkosci jest ograniczona ze wzgledu na zastosowanie cen

biezacych.



1. Rachunki narodowe a metodologia
rachunku satelitarnego turystyki

1.1. Podstawowe kategorie i konstrukcja rachunkow narodowych

Sterowanie gospodarka i ocena jej stanu wymagaja rzetelnej wiedzy na temat zachodza-
cych w niej procesoOw. System rachunkéw narodowych zostat skonstruowany w odpowiedzi
na to zapotrzebowanie 1 stanowi wewnegtrznie spojny zestaw tablic opisujacych zjawiska ma-
kroekonomiczne. Zestaw ten wykorzystuje uzgodnione na szczeblu migdzynarodowym poje-
cia, klasyfikacje 1 zasady rachunkowosci. Migdzynarodowym wzorcem, na ktorym opieraja
si¢ rachunki narodowe sporzadzane w poszczegdlnych krajach, jest system rachunkow SNA
1993 rekomendowany przez ONZ. Stosowany w Polsce Europejski System Rachunkow Na-
rodowych (ESA 1995) jest modyfikacja wspomnianego SNA 1993, zalecana przez Unig Eu-
ropejska.

Rachunki narodowe sporzadzane sa w dwoch uktadach:

a) wedlug sektoréw instytucjonalnych,
b) wedtug rodzajow dziatalnosci.

W uktadzie sektorow instytucjonalnych jako jednostki klasyfikacyjne uwzglednia sig jed-
nostki instytucjonalne. Sq nimi:

e podmiot gospodarczy wytwarzajacy wyroby 1 niefinansowe ustugi rynkowe, prowadza-

cy ksiegi rachunkowe;

e podmiot gospodarczy zajmujacy si¢ posrednictwem finansowym, pomocnicza dziatal-

noscia finansowa oraz dziatalnoscia ubezpieczeniowa,



e podmiot gospodarki narodowej dziatajacy na zasadach okreslonych w prawie budzeto-
wym oraz podmiot, ktérego system finansowy zostal okreslony odrgbnymi ustawami,
a ktorego podstawowym zrédlem finansowania sa dotacje z budzetu panstwa,

¢ jednostka spoteczno-polityczna,

e osoba fizyczna'.

W systemie rachunkéw narodowych wyr6zniono pigé sektorow instytucjonalnych:

0 Sektor przedsigbiorstw, ktory tworza podmioty wytwarzajace wyroby i niefinanso-
we ustugi rynkowe, prowadzace ksiggi rachunkowe — sa to podmioty majace oso-
bowos¢ prawna lub inne jednostki, wlacznie z zaktadami prowadzonymi przez oso-
by fizyczne.

¢ Sektor instytucji finansowych i ubezpieczeniowych.

¢ Sektor instytucji rzadowych i samorzadowych, do ktérego zaliczono podmioty
dzialajace na podstawie prawa budzetowego.

¢ Sektor gospodarstw domowych, ktéry tworza osoby fizyczne.

¢ Sektor instytucji nieckomercyjnych dzialajacych na rzecz gospodarstw domowych,
do ktorego zaliczono w zakresie dzialalnosci statutowej organizacje polityczne,
spoteczne i wyznaniowe.

Uzupetnieniem wymienionych sektorow instytucjonalnych jest sektor ,,zagranica”, ktory
obrazuje relacje analizowanej gospodarki ze §wiatem zewngtrznym. Podstawowe znaczenie
przy klasyfikowaniu okres§lonej jednostki instytucjonalnej do sektora ,,zagranica” ma pojgcie
rezydenta i nierezydenta. Kryterium uznania danej jednostki za rezydenta jest dokonywanie
przez nia transakcji na terytorium ekonomicznym danego kraju co najmniej przez rok. Sektor
»zagranica” jest ujety w rachunkach narodowych jako catos¢, bez dalszych podziatow,
i obejmuje tylko te jednostki nie bedace rezydentami, ktére utrzymuja relacje gospodarcze
z jednostkami-rezydentami danego kraju’.

Jesli rachunki opracowywane sa w uktadzie rodzajow dzialalnoéci, jednostka klasyfikacyj-
na jest przedsigbiorstwo, tj. podmiot odpowiadajacy przedstawionym wyzej kryteriom.
W tym wypadku podmioty grupowane sa wedtug dominujacego rodzaju dziatalnosci, ktora
z kolei okresla rodzaj wytwarzanych przez nie produktéw. System podziatu dziatalnosci go-
spodarczej na rodzaje, czyli klasyfikacja rodzajow dziatalnosci, jest wieloszczeblowy i1 zbu-
dowany zostat wokot podobienstw procesow produkcyjnych i produktow wytwarzanych
w przedsigbiorstwach. Opiera si¢ na zasadzie, ze im nizszy stopien klasyfikacji, tym bardziej
jednorodna jest dziatalno$¢ zgrupowanych przedsigbiorstw. W Polsce przedsigbiorstwa gru-
powane sa zgodnie z Polska Klasyfikacja Dziatalnosci (PKD), ktorej struktura odpowiada po-
dobnym systemom migdzynarodowym, zwlaszcza Europejskiej Klasyfikacji Dziatalnosci
NACE Rev. 1.

PKD jest klasyfikacja pigciopoziomowa: najwyzszy stopien agregacji stanowi sekcja
(w niektorych sekcjach wyrdzniono dodatkowo podsekcje), najnizszy to podklasa. Na pierw-
szym poziomie wyodrgbniono 17 sekcji, ktore dziela si¢ na 60 dziatow, stanowiacych drugi

' Tamze, s. 494.
2 System rachunkéw narodowych. Tom I. Warszawa GUS 1996, s. 82.
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szczebel klasyfikacji. Poziom trzeci (grupa) obejmuje 222 grupowania dziatalnosci, poziom
czwarty (klasa) obejmuje 503 grupowania, a poziom piaty (podklasa) 647 grupowan. Po-
szczegblne poziomy klasyfikacji oznaczane sa kodem alfanumerycznym. Sekcje oznaczone sa
literami alfabetu (podsekcje maja kod dwuliterowy), dziaty — dwucyfrowym kodem nume-
rycznym, grupy — trzycyfrowym kodem numerycznym, klasy — kodem czterocyfrowym,
a podklasy — kodem pigcioznakowym, w ktorym cztery cyfry okreslaja klase, a litera — pod-
klas¢ w ramach danej klasy. Generalnie tablice rachunkéw narodowych w uktadzie rodzajow
dziatalnos$ci opracowywane sa tylko wedtug najwyzszych stopni grupowania, tj. wedtug sek-
cji i wedlug dziatow.

W PKD wyodrebniono nastepujace sekcje:

A. Rolnictwo, towiectwo i leSnictwo.
Rybotdéwstwo i rybactwo.
Gornictwo i1 kopalnictwo.
. Przetworstwo przemystowe.
Wytwarzanie i zaopatrywanie w energi¢ elektryczna, gaz, wodg.
Budownictwo.

ammoaw

. Handel hurtowy i detaliczny, naprawa pojazdow mechanicznych, motocykli oraz arty-
kuléw uzytku osobistego i domowego.

. Hotele i restauracje.

Transport, gospodarka magazynowa i tacznos¢.

Posrednictwo finansowe.

AT T T

. Obstuga nieruchomosci, wynajem, nauka i ushugi zwiazane z prowadzeniem dziatalno-
$ci gospodarcze;.

.

Administracja publiczna i obrona narodowa; obowiazkowe ubezpieczenia spoteczne
1 powszechne ubezpieczenia zdrowotne.

. Edukacja.

. Ochrona zdrowia i opieka spoleczna.

. Pozostata dziatalnos¢ ustugowa komunalna, spoteczna i indywidualna.

0o ZZ

Gospodarstwa domowe zatrudniajace pracownikow.

Innym sposobem umozliwiajacym opis aktywnosci gospodarczej pod katem struktury ro-
dzajowej produkcji jest przedstawienie jej w podziale na wytwarzane produkty. W tym wy-
padku podstawa grupowania produktow jest Polska Klasyfikacja Wyrobow i Ustug (PKWiU).
Klasyfikacja ta opiera si¢ na identycznych zalozeniach jak klasyfikacja rodzajow dzialalno$ci
1 jest wobec niej zasadniczo symetryczna, tzn. poszczegdlnym rodzajom dziatalnosci przypi-
sane sa odpowiednie dla nich produkty oznaczane kodem cyfrowym. Struktura PKWiU do
poziomu klasy jest zgodna i oznaczona takim samym kodem, jak struktura dzialalnosci
w PKD. Pewne roznice wystgpuja na najnizszych poziomach: kategorii i podkategorii, tzn. na
tym poziomie PKWiU jest bardziej szczegdlowa.

Mozliwosci opisu zjawisk zachodzacych w gospodarce w ujgciu produktowym sa jednak
ograniczone. Wynika to z tego, ze w tym wypadku jednostka klasyfikacyjna jest wytwarzany
produkt (wyrob-dobro materialne lub ustuga). Zazwyczaj jedno przedsigbiorstwo wytwarza
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co najmniej kilka produktéw i trudno precyzyjnie przypisaé¢ kazdemu z tych produktéw war-
tos¢ czynnikow produkeji zuzytych w procesach produkcyjnych, a takze odpowiadajaca mu
czastke warto$ci dodanej wytworzonej przez dany podmiot. Z tego powodu zakres informacji
statystycznej o aktywnos$ci gospodarczej w ujgciu produktowym ograniczony jest do prezen-
tacji wielkosci produkcji oraz struktury jej wykorzystania, a wige tych zjawisk, ktore moga
by¢ zaobserwowane w rzeczywistosci gospodarcze;.

Rachunki narodowe opisuja kompleksowo cala sekwencje¢ dzialalnosci gospodarczej: za-
czynajac od produkcji, poprzez tworzenie 1 podziat dochodéow, az do pokazania zmian w sta-
nie gospodarki, ktore odnotowano na koniec badanego okresu. W zaleznosci od tego, jakiego
etapu procesOw makroekonomicznych dotycza, rachunki narodowe dziela si¢ na:

o rachunki biezace, opisujace tworzenie i podziat dochodow,

e rachunki akumulacji, ktére przedstawiaja transakcje i inne procesy oddziatujace na po-

ziom aktywow i pasywow w ciagu roku,

¢ bilanse, czyli rachunki stanéw na poczatku i na koniec okresu oraz zmiany w bilansie,
ktore zaszty w tym czasie’.
Na rachunki biezace sktadaja si¢:

1. Rachunek produkcji. Jego zadaniem jest okreslenie rozmiaréw produktu krajowego
brutto, ktory przedstawiany jest jako roznica migdzy produkcja globalna a zuzyciem
posrednim (zuzyciem wyrobdéw i ustug w procesach produkcyjnych). Pozycj¢ bilan-
sujaca te wielkos$ci stanowi warto$¢ dodana. Zgodnie z metodologia rachunkdéw naro-
dowych, produkcja globalna liczona jest w cenach bazowych, czyli w cenach uzyski-
wanych przez producentéw. Ceny te nie uwzgledniaja podatkow od produktow, cet
1 podatkow importowych, zawieraja natomiast dotacje do produktow, tam gdzie one
wystepuja. Jesli chodzi o zuzycie posrednie, to podawane jest ono w cenach nabycia
(nabywcy), a wigc z uwzglednieniem wspomnianych podatkow od produktow, a takze
ewentualnych marz transportowych i handlowych. Generalnie ceny w rachunku pro-
dukcji sa cenami rynkowymi, wyjatek stanowia ceny wyrobow i ustug, ktoére nie sa
przedmiotem transakcji rynkowych. Dotyczy to produkcji sektora rzadowego i samo-
rzadowego, a takze instytucji niekomercyjnych, ktora dostarczana jest odbiorcom
w naturze. W tym wypadku cena okreslana jest na podstawie kosztow wytworzenia
wspomnianych wyrobow i ustug. Rachunek produkcji moze by¢ sporzadzany w ujeciu
sektorow instytucjonalnych lub w ujeciu rodzajow dzialalnosci, a produkt krajowy
brutto sktada si¢ z wartosci dodanej wytworzonej przez wszystkie krajowe sektory in-
stytucjonalne (lub rodzaje dziatalnosci) powigkszonej o podatki od produktéw i po-
mniejszonej o dotacje do produktow udzielone w badanym okresie.

2. Rachunek wyrobow i ustug jest uzupetnieniem rachunku produkcji i obrazuje tworze-
nie oraz wykorzystanie wyrobow 1 ustug w gospodarce narodowej. Rachunek ten skta-
da si¢ z kilku czegSci. Czg$¢ pierwsza przedstawia wytwarzanie wyrobow i ushug
w przedsigbiorstwach zgrupowanych wedlug rodzaju dzialalnosci, a po uzupetnieniu

’ Na podstawie: Rachunki narodowe wedlug sektoréw i podsektoréw instytucjonalnych w latach 1995-2000.
Warszawa GUS 2002, s. 491-492.
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o import, ilustruje wielko$¢ ich podazy w cenach bazowych. Po uwzglednieniu podat-
kéw 1 dotacji zwiazanych z produktami, optat importowych oraz marz handlowych
1 transportowych uzyskuje si¢ wielko$¢ podazy wyrobow i ustug w cenach nabywcy.
Druga cze$¢ tego rachunku stanowi ich wykorzystanie, a wigc popyt na produkcje
krajowa 1 import. Popyt ten sktada si¢ ze zuzycia posredniego, a wigc wykorzystania
wyrobow 1 ustug na cele produkcyjne, oraz popytu koncowego. W ramach tego ostat-
niego wyroznia si¢ eksport, spozycie 1 akumulacje. Kategoria spozycia obejmuje wy-
roby i ushugi zakupione przez gospodarstwa domowe oraz wyroby i ustugi dostarczone
im w naturze przez instytucje niekomercyjne oraz sektor rzadowy i samorzadowy.

3. Rachunek tworzenia dochodow. Przedstawia on powstawanie dochodow bezposrednio
zwiazanych z procesami produkcji, czyli podziat produktu krajowego brutto pomiedzy
czynniki pracy i kapital oraz instytucje rzadowe. W zakresie wynagrodzenia czynnika
pracy sa to calkowite koszty zwiazane z zatrudnieniem. Dochody sektora rzadowego
i samorzadowego to podatki od produktéw i producentéw oraz optaty importowe po-
mniejszone o dotacje. Wynagrodzenie czynnika kapitatu stanowi nadwyzka operacyjna
brutto.

4. Rachunek pierwotnego podzialu dochoddw. Ilustruje on podziat migdzy sektory in-
stytucjonalne dochodéw powstatych w procesie produkcji. Zgodnie z ta zasada, wyna-
grodzenia stanowia przychod gospodarstw domowych, a podatki pomniejszone o dota-
cje — przychod sektora rzadowego i samorzadowego. Uwzglednione sa w nim réwniez
dochody z kapitatu, takie jak dywidendy i odsetki od udzielonych kredytow.

5. Rachunek podziatu wtornego dochodow. Jego celem jest przedstawienie redystrybucji
dochodow migdzy sektorami instytucjonalnymi. Gléwne pozycje uwzgledniane w tym
rachunku to: podatki od dochodu i majatku, $wiadczenia spoteczne inne niz transfery
socjalne w naturze, rézne transfery biezace — wsrod nich biezace transfery zagranicz-
ne, optaty administracyjne od gospodarstw domowych, sktadki ubezpieczeniowe netto,
wptaty ludnosci oraz dotacje sektora rzadowego i samorzadowego na rzecz instytucji
niekomercyjnych.

6. Rachunek wykorzystania dochodéw do dyspozycji. Obejmuje on pozycje scharaktery-
zowane wczesniej w odniesieniu do rachunku wyrobow i ustug, w czeséci dotyczacej
popytu. Warto uscisli¢, ze spozycie gospodarstw domowych obejmuje migdzy innymi
wydatki na zakupy ustug nierynkowych, §wiadczonych na zasadach czgsciowej od-
ptatnosci, do ktorych naleza ustugi o$wiaty, kultury 1 sztuki, sportu, turystyki, miesz-
kaniowe itp. Do spozycia gospodarstw domowych zaliczana jest takze warto$¢ czyn-
sz6w umownych w budynkach nieczynszowych oséb fizycznych.

Druga grupe rachunkéw stanowia rachunki akumulacji.

1. Rachunek kapitatowy ilustruje pozyskiwanie srodkow na finansowanie transakcji ka-
pitatowych. Po stronie rozchodéw w rachunku tym uwzgledniane sa naktady na srodki
trwate, na warto$ci niematerialne i prawne (W tym oprogramowanie komputerowe)
oraz przyrost rzeczowych srodkow obrotowych. Elementem tego rachunku powinien
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by¢ réowniez przyrost wartosci nieprodukowanych aktywow niefinansowych, na ktére
m. in. sktada si¢ warto§¢ gruntow.

2. Rachunek finansowy opisuje transakcje dotyczace finansowania sktadnikow majatku,
przeprowadzane migdzy sektorami instytucjonalnymi.

Uzupetnieniem wymienionych rachunkéw akumulacji sa rachunki zmian wolumenu akty-
wow 1 rachunek przeszacowan, ilustrujace zmiany w pasywach i aktywach, ktore nie sa wyni-
kiem wczesniej opisanych transakcji. Chodzi tu o zmiany bgdace nastgpstwem na przyktad
klgsk zywiotowych oraz zmiany wywotane ruchem cen. To ostatnie zagadnienie ma szcze-
gblne znaczenie w warunkach wysokiej inflacji.

Sporzadzenie rachunkéw narodowych w pelnym zakresie wedlug przedstawionego sche-
matu wymaga dysponowania bardzo rozbudowang baza danych. Uzyskanie niektdrych spo-
$roéd nich wymaga uregulowania catych dziedzin gospodarki, pozostaje wigc poza bezposred-
nim oddziatywaniem aparatu statystyki publicznej. Stad w wielu krajach, takze w Polsce, nie-
ktére pozycje rachunkow nie sa uwzgledniane w pelnym zakresie.

Innym problemem jest zakres agregacji prowadzonych analiz. W Polsce tablice rachunkow
narodowych opracowywane sa dla sektorow lub podsektorow instytucjonalnych, a w odnie-
sieniu do rodzajow dziatalnosci i produktéw na poziomie sekcji — ewentualnie dziatow.
Wszystkie bardziej zdezagregowane uj¢cia wymagaja dodatkowych opracowan.

W Polsce, podobnie jak w innych krajach, wystepuje problem ujmowania w rachunkach
narodowych efektow gospodarczych szarej strefy. W polskiej statystyce pojecie to obejmuje
zanizanie efektow dziatalno$ci przez podmioty zarejestrowane oraz dziatalno$¢ gospodarcza
nierejestrowana, prowadzona na wiasny rachunek®. Dane w rachunkach od 1995 roku
uwzgledniaja rozmiary szarej gospodarki dla zarejestrowanych podmiotéw gospodarczych
sektora prywatnego (z wyjatkiem spoldzielni) z liczba pracujacych do 20 oséb (do 50 w sek-
cjach G1C) oraz dla nierejestrowanej dziatalnosci oséb fizycznych, zwiazanej gtownie ze
$wiadczeniem ushug.

1.2. Koncepcja rachunku satelitarnego turystyki

Przedstawiony standardowy system rachunkéw narodowych skoncentrowany jest przede
wszystkim na analizie zjawisk gospodarczych w ujeciu makroekonomicznym. W wielu wypad-
kach potrzeby informacyjne, zwlaszcza w zakresie polityki gospodarczej, wymagaja innych
ujec. Dotyczy to na przyklad tych dziedzin gospodarki, ktore nie sa wyodrgbnione ani w ujeciu
sektorow instytucjonalnych, ani w ujeciu rodzajow dziatalnosci, czy wyrobow i ustug. Do tego
rodzaju dziedzin nalezy turystyka. Wynika to z tego, ze turystyka jest rodzajem aktywnosci go-
spodarczej definiowanym w sposdb odmienny niz przyjety przy tworzeniu opisanych wczesniej
klasyfikacji rodzajow dziatalnosci, tzn. w wypadku turystyki czynnikiem okreslajacym zakres
zjawiska jest sposob wykorzystywania produktow, nie za$ sposob ich wytwarzania.

* Rachunki..., op. cit. 541.
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Jesli chodzi o metodologie rachunkow satelitarnych, to dopuszcza ona rdézne rozwiazania,
zaleznie od potrzeb. Dotyczy to rozszerzania zakresu prezentowanych informacji, stosowania
specjalnych poje¢ 1 definicji lub odmiennych klasyfikacji. Jednakze wszelkie rozwiazania
1 obliczenia zawarte w rachunku satelitarnym powinny by¢ tak przedstawione, aby byly czy-
telne wszystkie powiazania i rdznice w stosunku do standardowego systemu rachunkoéw naro-
dowych.

Ze wzgledu na znaczenie turystyki jako dziedziny gospodarki w skali §wiatowej 1 w skali
poszczegolnych krajéw oraz brak mozliwosci jej analizy w ramach standardowego systemu
rachunkow narodowych, do$¢ wczesnie zrodzita sig inicjatywa opracowania dla niej rachunku
satelitarnego. Jednym z celow tej inicjatywy byla takze che¢ uwiarygodnienia informacji na
temat aktywnosci gospodarczej zwiazanej z turystyka oraz zapewnienia ich porownywalno$ci
z wynikami innych dziedzin gospodarki. Stworzono kilka koncepcji takiego rachunku: ini-
cjatywy w tym zakresie przedstawity OECD, WTO-OMT oraz Swiatowa Rada Podrozy i Tu-
rystyki (WTTC). Propozycje te roznity si¢ przyjetymi rozwiazaniami, co powodowato, ze
przedstawiane wyniki rachunkéw znaczaco si¢ niekiedy roznity. OECD i Swiatowa Organi-
zacja Turystyki postanowity zatem skoordynowaé swoje wysitki i zaproponowa¢ wspolna
metodologi¢. Metodologia taka zostala przyjeta i opublikowana w 2001 roku przez Swiatowa
Organizacje Turystyki, OECD i Eurostat’ i jest zalecana przez UE jako instrument mierzenia
efektéw ekonomicznych turystyki w krajach cztonkowskich. W stosunku do metodologii za-
stosowanej przy sporzadzaniu rachunku dla 2000 roku, opracowanej przez OECD, r6zni si¢
ona redakcja tablic wynikowych; podstawowe koncepcje, zakres rachunku i klasyfikacje po-
zostaja niezmienione. Nieco inaczej roztozono réwniez akcenty, jesli chodzi o gléwny cel ra-
chunku: w przypadku OECD bylo to ustalenie wielkosci podstawowych agregatéw opisuja-
cych wkiad turystyki w gospodarke narodowa, natomiast w przypadku wspolnej metodologii
OECD, WTO i Eurostatu gtéwny nacisk potozono na szczegdélowa analiz¢ podazy i spozycia.
W zwiazku z powyzszym, przy opracowywaniu RST dla 2001 roku zdecydowano sig¢ na pota-
czenie obu metodologii: sporzadzono dziewigé tablic® zasadniczo zgodnych z nowa metodo-
logia, uzupetniajac je tablicami umozliwiajacymi poréwnanie wynikow w obu edycjach ra-
chunku. Dotyczy to tablicy, w ktorej przedstawiono wkiad turystyki w PKB, i tablicy infor-
mujacej o aktywach zaangazowanych w produkcje dobr turystycznych.

Istotnym elementem metodologii RST jest okreslenie jego zakresu od strony popytowe;j
1 strony podazowej. Jesli chodzi o strong popytowa, przyjeto ze tworza ja wydatki konsump-
cyjne uczestnikow ruchu turystycznego. Uczestnicy ruchu turystycznego i ich wydatki kon-
sumpcyjne zostali zdefiniowani jak nastgpuje:

e odwiedzajacy — ,.kazda osoba podrdzujaca do miejsca potozonego poza jej zwyklym
otoczeniem na okres krdotszy niz 12 miesigcy 1 ktorej gldowny cel podrézy jest inny niz
wykonywanie dziatalnosci wynagradzanej ze $srodkéw pochodzacych z odwiedzanego
miejsca’.

5 Tourism Satellite Account: Recommended Methodological Framework. WTO, UE, OECD, UN 2001.
6 Ze wzgledéw technicznych dane dotyczace pracujacych przedstawione sa w trzech tablicach.
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e zwykle otoczenie — kryterium uznania jakiego$§ obszaru za zwykle otoczenie danej oso-
by jest czestotliwos$¢ i regularno$¢ pobytu w danym miejscu oraz odleglos¢; miejsca
polozone w poblizu miejsca zamieszkania danej osoby traktowane sa jako element jej
zwyklego otoczenia;

e wydatki turystyczne — wydatki dokonane przez odwiedzajacego lub na jego rzecz przed
podréza, w jej trakcie oraz po podrdzy i pozostajace w zwiazku z ta podroza. Wydatki
turystyczne nie obejmuja zakupéw dokonanych w trakcie podrozy, ale przeznaczonych
do odsprzedazy, wydatkow o charakterze inwestycyjnym i donacji wspierajacych tury-
styke.

Z przytoczonej definicji mogloby wynika¢, ze poza zakresem RST powinny si¢ znalez¢
wydatki, ktorych nie mozna jednoznacznie powiazaé z okreslong podroza. Dotyczy to szczegol-
nie dobr trwatego uzytku wykorzystywanych w podrézach turystycznych: namiotow, przyczep
kempingowych itp., poniewaz sa one uzytkowane przez dluzszy czas, nie za$ tylko w trakcie
jednej podrézy. Ze wzgledu na cel RST, ktorym jest zmierzenie wktadu turystyki w gospodarke
narodowa, ich pominigcie byloby jednak nieuzasadnione i dlatego zostaty wiaczone do popytu
turystycznego. Zgodnie z przyjeta metodologia, wydatki turystyczne i wydatki na dobra kon-
sumpcyjne trwalego uzytku o jednoznacznie turystycznym przeznaczeniu tworza spozycie tury-

styczne (popyt turystyczny).

Z punktu widzenia kategorii stosowanych w rachunkach narodowych spozycie turystyczne

wystepuje w nastepujacych pozycjach:

e zuzyciu poSrednim — w zakresie wydatkéw na podroze stuzbowe stanowiacych koszt
wytworzenia produkcji,

e spozyciu gospodarstw domowych z dochodow osobistych; obejmuje wydatki gospo-
darstw domowych na podroze turystyczne zgodnie z przedstawiona wyzej definicja wy-
datku turystycznego; w pozycji tej uwzgledniane sa takze wydatki finansowane z diet
zwiazanych z podrézami stuzbowymi, a ponadto zakupy uslug §wiadczonych po cenach
nierynkowych w czgéci pokrywanej przez gospodarstwa domowe oraz czynsze umowne
zwiazane z posiadaniem domow lub mieszkan wakacyjnych,

e spozyciu sektora rzagdowego i samorzadowego — zawiera wydatki tego sektora na
ushlugi turystyczne przekazane gospodarstwom domowym w naturze; w praktyce sa to
przede wszystkim ustugi informacji 1 promocji turystycznej finansowane przez pod-
mioty tego sektora,

e spozyciu sektora instytucji niekomercyjnych — w zakresie ustug i wyrobow tury-
stycznych przekazanych gospodarstwom domowym w naturze; sg to na przyktad ustugi
placowek kulturalnych, obiektéw rekreacyjnych, imprez sportowych organizowanych
przez organizacje turystyczne dla swoich cztonkow (w czgsci, w ktdrej nie ponosili oni
kosztéw udzialu w takiej imprezie),

e eksporcie — w zakresie popytu nierezydentow na wyroby 1 ushugi turystyczne $wiad-
czone przez rezydentdow danego kraju na jego terytorium ekonomicznym.
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Jesli chodzi o ostatni sktadnik popytu koncowego: akumulacje, to z definicji wydatku tury-
stycznego wynika, ze jest ona poza zakresem rachunku satelitarnego turystyki.

O ile okreslenie zakresu rachunku satelitarnego od strony popytowej nie nastr¢cza zasadni-
czych trudnosci, o tyle ustalenie jego zakresu od strony podazowej jest znacznie trudniejsze. Ge-
neralnie przyjete w RST rozwiazanie opiera si¢ na zastosowaniu ujecia wedhug rodzajow dziatal-
nosci oraz wyrobow i ustug, z pominigciem ujgcia wedtug sektoréw instytucjonalnych. Jednakze
samo przyjecie takiego podejscia nie usuwa wszystkich wystepujacych trudnosci. Przede wszyst-
kim, zgodnie z przedstawionym wczesniej pogladem, zakres zjawiska turystyki okreslaja defini-
cje odwiedzajacego 1 wydatku turystycznego, nie ma natomiast definicji, ktora okreslataby jego
zakres od strony podazowej. Przyjmuje si¢, ze podaz turystyczna stanowia wszystkie wyroby
1 ushugi, ktore nabywane sa w ramach wydatkow turystycznych. W praktyce moga to by¢ zatem
prawie wszystkie produkty konsumpcyjne wystepujace w gospodarce, a zidentyfikowanie zakre-
su ich konsumpcji przez odwiedzajacych wymagatoby bardzo rozbudowanych badan strony po-
pytowej turystyki. W zwiazku z tym w zastosowanej metodologii rachunku satelitarnego przyjgto
rozwigzanie oparte na wskazaniu silty zwiazku migdzy danym rodzajem dziatalnosci gospodar-
czej 1 zwiazanych z nim produktéw a ich znaczeniem dla konsumpcji turystyczne;.

Wyrdzniono trzy rodzaje produktow i odpowiadajacych im rodzajéw dziatalnosci gospo-
darczej:

e charakterystyczne,
® zwiqzane z turystykq,
® pozostale.

Jesli chodzi o charakterystyczne produkty turystyczne (CPT) to powinny one spetniac
przynajmniej jedno z nastepujacych kryteriow:

¢ dany produkt reprezentuje istotng czg$¢ wydatkow turystycznych,

¢ znaczaca cze¢$¢ produkcji danego wyrobu lub ustugi nabywana jest przez odwie-
dzajacych,

¢ brak danego produktu w istotny sposob oddziatywaltby na popyt turystyczny nawet
wtedy, gdy nie reprezentuje on znaczacej czgsci tego popytu.

Analogicznie, charakterystyczne rodzaje dziatalnosci turystycznej (CRDT) to takie, kto-
rych podstawowa produkcj¢ stanowia wyroby i ustugi spelniajace te kryteria.

Produkty zwiqzane z turystykq to produkty, ktére w znaczacej czgsci nabywane sa przez
uczestnikow ruchu turystycznego; odpowiadajace im rodzaje dziatalnosci to dziatalnos¢ zwia-
zana z turystyka. Pozostale produkty — wszystkie pozostate produkty, ktore sa sporadycznie na-
bywane przez odwiedzajacych i odpowiadajace im rodzaje dziatalnosci gospodarcze;.

Zakwalifikowanie poszczegolnych produktéw i odpowiadajacych im rodzajow dzialalno$ci
do ktorej$ z wymienionych grup moze si¢ zmienia¢ na przestrzeni lat lub zaleznie od kraju,
zgodnie z wzorcami zachowan konsumpcyjnych odwiedzajacych. Istnieje jednak pewna gru-
pa produktow 1 odpowiadajacych im rodzajow dziatalnosci, ktore z samej ich natury mozna
uzna¢ za charakterystyczne dla turystyki: sa to ustugi noclegowe, gastronomiczne, transportu
pasazerskiego, biur podrézy 1 kulturalno-rekreacyjne; co do uzupetnienia tej listy, metodolo-
gia OECD pozostawia wolna reke krajom sporzadzajacym RST. Liste charakterystycznych
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1 zwigzanych =z turystyka produktow oraz odpowiadajacych im rodzajow dziatalnosci
uwzglednionych w RST dla Polski zamieszczono na koncu tego punktu.

Zakres podazy w RST okreslony jest takze przez przynalezno$¢ producentow do terytorium
ekonomicznego danego kraju. Przedmiotem analizy jest wylacznie dzialalnos¢ producentéw
bedacych rezydentami danej gospodarki. Pozycje zwiazane z importem, zwtaszcza charaktery-
stycznych produktow turystycznych, znajduja si¢ poza zakresem zainteresowania RST.
W praktyce oznacza to, ze spozycie turystyczne bedace efektem zagranicznej turystyki wyjaz-
dowej znajduje odzwierciedlenie po stronie podazowej RST tylko w takim zakresie, w jakim
jest zaspokajane przez producentéw bedacych rezydentami gospodarki danego kraju (np. marze
organizatorskie biur podrézy zajmujacych si¢ turystyka wyjazdowa). Podanie w RST wielkos$ci
dotyczacych pozostalej czesci tego spozycia ma wylacznie charakter informacyjny i nie jest ko-
nieczne.

Istotg RST stanowi 11 tablic tworzacych wzajemnie powiazany zestaw:

tablica 1 — spozycie turystyczne nierezydentow wedlug produktow i kategorii odwiedzaja-
cych; zawiera informacje na temat wydatkéw nierezydentow odwiedzajacych Polske, doko-
nanych na rzecz polskich krajowych podmiotéw gospodarczych;

tablica 2 — krajowe spozycie turystyczne wedlug produktow i kategorii odwiedzajacych;
zawiera informacje na temat spozycia koncowego produktow turystycznych przez gospodar-
stwa domowe;

tablica 3 — krajowe spozycie turystyczne ogotem; w tablicy zamieszczono informacje na
temat spozycia turystycznego rezydentow i nierezydentéw (tab. 1 i 2), uzupetione o zuzycie
posrednie produktéw turystycznych (podréze stuzbowe), a takze o popyt koncowy na pro-
dukty turystyczne sektora rzadowego i samorzadowego oraz instytucji niekomercyjnych
1 0 szacowane czynsze za drugie domy;

tablica 4 — rachunek produktow turystycznych, w czgsci dotyczacej ich tworzenia;

tablica 5 — rachunek podazy i wykorzystania produktéw turystycznych;

tablica 6 — turystyczna warto$¢ dodana w charakterystycznych i pozostatych rodzajach
dziatalnosci; celem tej tablicy jest oszacowanie wktadu turystyki w tworzenie wartosci doda-
nej 1 PKB w gospodarce;

tablica 7 — akumulacja brutto w charakterystycznych turystycznych rodzajach dziatalnos$ci;
obejmuje czegs$¢ dotyczaca rozchodéw rachunku kapitalowego w podstawowym systemie ra-
chunkéw narodowych;

tablica 8 — warto$¢ netto srodkow trwalych w charakterystycznych turystycznych rodza-
jach dziatalno$ci; jest odpowiednikiem bilansu w czg$ci dotyczacej aktywow;

tablice 9, 10 1 11 — liczba pracujacych w charakterystycznych rodzajach dziatalno$ci tury-
stycznej wedlug kategorii i pici.

Zastosowana metodologia zaleca ujmowanie wartosci produkcji globalnej organizatorow
turystyki w wersji ,,netto”, tzn. tylko uzyskanej przez nich marzy. Wymaga to przeprowadze-
nia odpowiednich obliczen i dlatego wartos$¢ tej produkcji w RST odbiega od wartosci poda-
wanej w standardowym rachunku produktow.
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Charakterystyczne turystyczne rodzaje dziatalnosci:

55.1 Hotele

55.2 Pozostate obiekty noclegowe

55.3 Restauracje

55.4 Bary

55.5 Dziatalno$¢ stotowek 1 katering

60.1 Transport kolejowy

60.2 Transport ladowy pozostaty

61. Transport wodny

62. Transport lotniczy

63.21 Pozostala dziatalno§¢ wspomagajaca transport ladowy, 63.22 Dziatalno$¢ portéw mor-
skich 1 §rodladowych, 63.23 Dziatalno$¢ portéw lotniczych — produkty te nie byty uwzglednio-
ne w RST dla 2000 roku.

63. Dzialalno$¢ wspomagajaca transport; dziatalno$¢ zwiazana z turystyka

71.1 Wynajem samochodow osobowych

92.3 Inna dziatalno$¢ artystyczna i rozrywkowa

92.5 Dziatalnos¢ bibliotek, archiwdéw, muzedw i pozostata dziatalnos¢ kulturalna

92.6 Dziatalno$¢ zwiazana ze sportem

92.7 Pozostata dziatalno$¢ rekreacyjna

93.04 Dziatalno$¢ zwiazana z poprawa kondycji fizycznej

Dziatalnosé¢ zwiqzana 7 wytwarzaniem turystycznych dobr trwalego uzytku:

17.4 Produkcja gotowych artykutow widkienniczych, oprocz odziezy

34.2 Produkcja nadwozi pojazdow mechanicznych: produkcja przyczep i naczep
35.12 Produkcja oraz naprawa todzi wycieczkowych i sportowych

70.2 Obstuga nieruchomosci i wynajem

Pozostala dziatalnosé zwiqzana 7 turystykq:

66.03 Ubezpieczenia pozostale

74.84.A Dzialalno$¢ zwiazana z organizacja targéw 1 wystaw

50 Sprzedaz, obstuga i naprawa pojazdéw..., sprzedaz detaliczna paliw...

52 Handel detaliczny, z wyjatkiem sprzedazy pojazdow...; naprawa artykutow uzytku domowego

Charakterystyczne produkty turystyczne:

55.1 Ustugi hoteli

55.2 Ushugi $wiadczone przez kempingi oraz inne miejsca krétkotrwatego zakwaterowania
55.3 Uslugi gastronomiczne

55.4 Ushlugi zwiazane z podawaniem napojow

55.5 Ushugi stoléwkowe 1 ustugi dostarczania positkéw dla odbiorcow zewngtrznych
60.10.1 Ustugi w zakresie miedzymiastowych kolejowych pasazerskich przewozow
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60.21 Ustugi pasazerskiego transportu rozktadowego ladowego pozostate
60.23 Ustugi pasazerskiego transportu ladowego pozostate

61.10.1 Ustlugi morskiego i przybrzeznego transportu pasazerskiego

61.20.1 Ushugi transportu wodnego $srédladowego pasazerskiego

62.10.1 Przewozy rozkladowe lotnicze pasazerskie

62.20.1 Przewozy lotnicze pasazerskie pozarozktadowe

63.21, 63. 22, 63.23 — ustugi wspierajace transport ladowy, wodny i lotniczy
63.3 Uslugi agencji turystycznych i pilotazu, gdzie indziej niesklasyfikowane
71.1 Ushugi wynajmu samochoddéw osobowych

92.3 Uslugi rozrywkowe pozostate

92.5 Ushugi $§wiadczone przez biblioteki, archiwa, muzea i inne

92.6 Ustugi zwigzane ze sportem

92.7 Ustugi rekreacyjne

93.04 Ustugi zwiazane z poprawa kondycji fizycznej

Turystyczne produkty trwalego uiytku:

17.40.22 Materiaty brezentowe... namioty i wyroby kempingowe

34.20.22 Przyczepy i naczepy przeznaczone do mieszkania lub do celow turystycznych

35.12 Lodzie wypoczynkowe i sportowe

70.2 Ustlugi w zakresie wynajmowania nieruchomosci na wlasny rachunek — szacowany czynsz

Pozostale produkty nabywane przez odwiedzajqcych:

15 Produkty spozywcze i napoje

16 Wyroby tytoniowe

17.7 Wyroby o splocie dzianinowym oraz szydetkowym i trykotaze

18. Odziez, futra

19.3 Obuwie

23.2 Produkty rafinacji ropy naftowej

50 Ustugi w zakresie handlu pojazdami i ich naprawa oraz handlu paliwami do pojazdéw
51 Ustugi handlu komisowego i1 hurtowego

52 Ustugi handlu detalicznego

66.03 Ustugi ubezpieczeniowe pozostale inne niz ubezpieczenia na zycie
74.84.15 Ustugi zwigzane z organizacja targow, wystaw i kongresow
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2. Zroédla i zakres informacji statystycznej
w RST dla Polski

2.1. Popyt turystyczny (spozycie)

Ze wzgledu na zrdznicowanie 1 stopien szczegdtowosci danych potrzebnych do przygoto-
wania RST dla Polski za rok 2001 konieczne bylo skorzystanie z catego zestawu Zrddet in-
formac;ji statystycznej, obejmujacych strong ekonomiczng i rzeczowa spozycia turystycznego.
W zakresie spozycia rezydentow na terytorium ekonomicznym Polski wykorzystano naste-
pujace zrodta informacji:

e przeprowadzane w cyklu trzyletnim przez Gtowny Urzad Statystyczny badanie modu-
towe gospodarstw domowych ,, Turystyka i wypoczynek”, obejmujace wyjazdy tury-
styczne w okresie 1.10. 2000-30.09. 20017;

e badanie budzetéw gospodarstw domowych w 2000 1 2001 roku w zakresie wydatkow
zwiazanych z uprawianiem turystyki;

e dane dotyczace wydatkow na podréze stuzbowe, obliczone na potrzeby rachunkéw na-
rodowych; zgodnie z metodologia rachunkéw narodowych, ustugi transportowe i1 nocle-
gowe stanowia zuzycie posrednie przedsigbiorstw, a diety — dochdd gospodarstw do-
mowych;

e dane NBP z bilansu na bazie platnosci, wykorzystane do wyeliminowania zagranicznej
czesci ze stuzbowych 1 prywatnych podrdzy rezydentéw Polski za granice;

e do oszacowania spozycia wyrobow 1 ustug w naturze wykorzystano dane z rachunkow
narodowych dotyczace spozycia sektora rzadowego i samorzadowego oraz instytucji
niekomercyjnych.

Dane dotyczace spozycia turystycznego gospodarstw domowych pochodzace z badania

modutowego 1 badania budzetéw obejmuja wydatki finansowane z ich dochodéw osobistych.
W zakresie wyjazdow do rodzin uwzgledniono tylko wydatki faktycznie poniesione przez

7 Znaczna czeéc wynikéw tego badania zostata udostgpniona w formie publikacji: Turystyka i wypoczynek
w 2001 r. Warszawa GUS 2002.
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odwiedzajacych lub przez gospodarstwo przyjmujace, tzn. nie szacowano wartosci ustug
udzielonych bezptatnie, np. noclegow.

Dane dotyczace spozycia turystycznego gospodarstw domowych obejmuja wylacznie po-
dréze turystyczne (tzn. przynajmniej z jednym noclegiem), poniewaz brakuje informacji na
temat podrozy jednodniowych rezydentéw Polski na jej terytorium ekonomicznym. Na pod-
stawie danych dotyczacych krotkich podrozy (obejmujacych 1-3 noclegéw) mozna jednak
przypuszczaé, ze zjawisko to nie ma znaczacych rozmiaréw z ekonomicznego punktu widze-
nia. Spozycie turystyczne zwigzane z podrézami sluzbowymi obejmuje natomiast
wszystkie podréze, tzn. jednodniowe i turystyczne. Jesli chodzi o spozycie turystyczne rezy-
dentéw Polski poza jej terytorium ekonomicznym, stanowiace import ushug turystycznych, to
zgodnie z metodologia RST zostalo ono ujete w sposdb bardzo ogdlny i shuzy tylko celom
informacyjnym.

Na potrzeby oszacowania popytu turystycznego nierezydentow postuzono si¢ w pierw-
szym rzgdzie czterema nastgpujacymi zrodtami informacji:

e badaniami ankietowymi dotyczacymi przyjazdow i wydatkow nierezydentow (turystow

1 odwiedzajacych jednodniowych), przeprowadzonymi w 2001 roku przez Instytut Tu-
rystyki na granicach;

e danymi Narodowego Banku Polskiego, zestawionymi w bilansie ptatniczym na bazie

ptatnosci.

Warto zauwazy¢, ze zadne badanie w zakresie turystyki zagranicznej nie jest prowadzone
na probie reprezentatywnej (nie ma mozliwo$ci sporzadzenia takiej proby), totez wszystkie
one musza by¢ traktowane z pewna ostroznoscia. Brak wiarygodnych danych pochodzacych
z innych zrdédet zachgca jednak do wykorzystania tych wynikow.

Korzystajac z danych NBP nalezy z kolei pamigtac, ze w bilansie platniczym rejestracja
obrotow z tytutu podrézy opiera si¢ na definicjach podrozy i podroznego zalecanych przez
Migdzynarodowy Fundusz Walutowy. Pojgcia te nie sa w petni tozsame z rozumieniem fury-
styki 1 turysty wedle zalecen metodologicznych przyjetych dla RST. Réznice wynikaja m.in.
z wiaczania do wydatkéw podréznych zakupow dokonywanych przez pracownikow sezono-
wych i przygranicznych, co w polskiej rzeczywistosci gospodarczej moze w sposob istotny
zmienia¢ taczny poziom wydatkow. Takze problem wydatkow tych nierezydentdéw, ktorzy
wykonuja innego rodzaju prace zarobkowa (poza pracownikami sezonowymi i przygranicz-
nymi) na terenie odwiedzanego kraju, nie jest do konca jasny. Wprawdzie w metodologicz-
nych zaleceniach MFW przygotowanych na potrzeby zestawiania bilansu ptatniczego z grona
podroznych wylacza si¢ osoby wykonujqce bezposrednio dziatalnos¢ produkcyjng na rzecz
Jjednostki-rezydenta danej gospodarki, trudno jednak ustali¢, czy w praktyce wylaczenie to
obejmuje wszystkich cudzoziemcow podejmujacych na terenie Polski pracg zarobkowa. Na-
tomiast w rozumieniu RST (i WTO) wszyscy nierezydenci podejmujacy pracg zarobkowa na
terenie odwiedzanego kraju nie sg zaliczani do turystow, a ich wydatki nie powinny by¢ zali-
czane do wydatkéw turystycznych.

Powaznym problemem jest brak danych dotyczacych udzialu turystow w ruchu przyjaz-
dowym do Polski. Z braku innych zrédel, oparto si¢ na oszacowaniach Instytutu Turystyki,

22



ktérych metodologia zostala omdéwiona w materialach poprzedzajacych przygotowanie ra-
chunku satelitarnego®. Oszacowania te poddano jednak pewnej weryfikacji. W badaniu pro-
wadzonym przez Instytut Turystyki dla uproszczenia (a wtasciwie z braku jakichkolwiek pod-
staw do dezagregacji) przyjmuje si¢, ze wszyscy nierezydenci przekraczajacy polska granice
i rejestrowani przez Straz Graniczna to odwiedzajqcy. Tymczasem w praktyce znaczna czgsé
tych oséb podejmuje czasowa pracg zarobkowa lub przyjezdza w celu dokonania zakupdéw
z zamiarem odsprzedania. Szacujac liczbe przyjazdow turystéw na potrzeby RST pominigto
zatem osoby deklarujace jako cel przyjazdu podjecie dorywczej pracy, zakupy w celach han-
dlowych oraz ,,inne” miejsca zakwaterowania (z reguly sa to autokary lub prywatne samo-
chody osobowe, w ktérych nocuja osoby przyjezdzajace na handel). Zabiegu wylaczenia oséb
przyjezdzajacych w celach pozaturystycznych nie mozna bylo natomiast dokona¢ w stosunku
do odwiedzajacych jednodniowych; nie pozwalaja na to zadne dane uzyskane w dostepnych
badaniach. Pojawia si¢ tu problem regularnych wizyt nierezydentdw na terenach przygranicz-
nych w celu dokonania zakupéw. Na podstawie przeprowadzonych badan nie sposéb jedno-
znacznie wyodrebni¢ tych osdb ze zbiorowosci nierezydentoéw-odwiedzajacych jednodnio-
wych. W tym wypadku osoby przyjezdzajace ,,na handel” odfiltrowano w sposéb posredni,
odejmujac od ogdlnej sumy wydatkdéw te, ktdre przeznaczono na zakupy w celu odsprzedania.

Zgodnie z metodologia RST, w tablicy 1 oczekuje si¢ odrgbnego oszacowania wydatkow
turystow 1 odwiedzajacych jednodniowych. Trzeba pamigtac, ze nie jest to w pelni mozliwe.
Wynika to m.in. ze sposobu traktowania tego problemu w bilansie ptatniczym, ktory jest zro-
dlem czg$ci danych. Otdéz w rozumieniu Migdzynarodowego Funduszu Walutowego do po-
droznych zalicza si¢ rdwniez podroznych jednodniowych, a takze uczestnikoOw wycieczek (nie
nocujacych na terenie odwiedzanego kraju), przy czym w bilansie wszystkie te grupy traktuje
si¢ facznie. Zagregowane pozycje bilansu nie pozwalaja na uzyskanie oddzielnych informacji
dla ruchu jednodniowego i dla turystow korzystajacych z noclegéw. Przyjeto zatem, ze udziat
odwiedzajacych jednodniowych nie jest duzy.

Zgodnie z metodologia OECD, dane dotyczace strony popytowej RST opracowano w wer-
sji netto, tzn. dokonano rozszacowania wartosci ustug czastkowych zakupionych przez tury-
stow w formie imprez turystycznych. Zrédlem informacji wykorzystanym do oszacowania
struktury pakietow turystycznych, z ktorych korzystali nierezydenci, byto badanie cen prowa-
dzone przez Instytut Turystyki w latach 1996-2000 oraz sondaz przeprowadzony w biurach
podrozy §wiadczacych ustugi w zakresie zorganizowanej turystyki przyjazdowej nierezyden-
tow. Celem sondazu byto ustalenie struktury przychodéw biur podrdzy w podziale na uzyska-
ng marz¢ oraz koszty zakupu ustug noclegowych, gastronomicznych, transportowych, ustug
rekreacyjnych i pozostatych (np. ustugi pilotow i1 przewodnikdw, ubezpieczenia itp.).
W odniesieniu do oszacowania struktury wydatkow w imprezach zakupionych przez rezy-
dentow wykorzystano wyniki badania modulowego oraz informacje na temat przecigtnego
poziomu cen ustug noclegowych i zywieniowych w 2001 roku.

¥ Por. T. Skalska: Opis metodologii badar: prowadzonych przez Instytut Turystyki jako zrédet danych do opra-
cowania rachunku satelitarnego turystyki. Material niepublikowany, przygotowany dla Ministerstwa Gosp o-
darki. Instytut Turystyki Warszawa 2001.
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Reasumujac, mimo luk w dostgpnych materiatach dotozono wszelkich staran, aby wyko-
rzystane w RST dane dotyczace wydatkow turystycznych i wielkosci ruchu turystycznego
byly zgodne z zaleceniami metodologii RST. Dostepne dane dotyczace spozycia turystyczne-
go nie pozwolily jednak na osiagnigcie pozadanego, tzn. odpowiadajacego zamieszczonej li-
$cie charakterystycznych produktow turystycznych stopnia szczegdtowosci w zakresie struk-
tury spozycia. Z tego powodu konieczna byla agregacja niektorych pozycji: dotyczy to ustug
gastronomicznych, kulturalno-rekreacyjnych oraz niektérych ushug transportowych. Dostgpne
zrédla informacji nie pozwolity ponadto na okreslenie pelnych rozmiarow spozycia zwigza-
nego z uslugami uzdrowiskowymi: wielko$¢ podana w RST dotyczy wylacznie ustug zaku-
pionych z dochod6éw osobistych turystow, a wige bez ustug optaconych przez kasy chorych.
Niemozliwe okazalo si¢ tez ustalenie pelnych rozmiaréw zjawiska wynajmowania samocho-
dow osobowych bez kierowcy przez uczestnikow ruchu turystycznego. Dostgpne dane nie
pozwolity rowniez na oszacowanie wielko$ci sprzedazy ustug konferencyjnych i wystawien-
niczych zwiazanych z obstuga ruchu turystycznego.

2.2. Podaz turystyczna i pracujacy

Jesli chodzi o dane dotyczace produkcji 1 zuzycia posredniego, pierwotnego podziatu do-
chodow, pracujacych oraz naktadéw inwestycyjnych i wartosci netto srodkéw trwatych, to
wielkosci podane w RST pochodza ze sprawozdan wykorzystywanych przy sporzadzaniu ra-
chunkéw narodowych. Wielkosci dotyczace catej gospodarki (z wyjatkiem wartosci globalne;j
1 zuzycia posredniego) sa zgodne z opublikowanymi przez GUS za rok 2001, natomiast doty-
czace rodzajow dziatalno$ci 1 produktow charakterystycznych 1 zwigzanych z turystyka zo-
staly oszacowane specjalnie na potrzeby RST. Wszystkie dane opracowano zgodnie z zalece-
niami ESA 1995 1 wedlug procedur, ktore sa stosowane w rachunkach narodowych od roku
2000. Zgodnie ze wspomnianymi zasadami, transakcje przedstawiono w ujeciu memoriato-
wym, a wigc w momencie powstawania zobowiazan, nie za$ ich regulowania (ujgcie kasowe).

Podstawa do opracowania danych dotyczacych wielkosci produkeji 1 pierwotnego podziatu
dochodow byly nastgpujace sprawozdania:

e dla sektora przedsigbiorstw: SP-3, SP, F-01, F-02, G-05, P-01;

o dla sektora instytucji finansowych 1 ubezpieczeniowych: SP-3, F-02, F-01/k, badania

Panstwowego Urzedu Nadzoru Ubezpieczen;

e dla sektora instytucji rzadowych 1 samorzadowych: Rb, SG-01, F-01/s, F-01/z oraz
sprawozdania z wykonania budzetu panstwa za okres od 1.01. do 31.12.2001 1 spra-
wozdania z wykonania budzetow wojewodzkich, powiatowych, miast i gmin;

e dla sektora gospodarstw domowych: SP-3, R-05, R-06, R-07, R-08, R-09, R-10;

o dla sektora instytucji niekomercyjnych: SOF za 1998 rok;

e dla sektora zagranica: SAD oraz dane bilansu naleznosci i zobowiazan RP za 2001 rok.

Przy oszacowywaniu wielkosci podazy wykorzystano ponadto materiaty robocze do osza-
cowania rachunkéw narodowych za 2001 rok oraz dane sprawozawcze do opracowania ra-
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chunkow produktowych za 2001 rok. Zasadniczym problemem przy opracowywaniu danych
dotyczacych strony podazowej RST byta koniecznos¢ dezagregacji danych z poziomu dzialu
do poziomdéw grup, klas i podklas. Wymagalo to przeprowadzenia szeregu dodatkowych
oszacowan, do ktorych wykorzystano m.in. rachunek podazy wyrobéw i ustug za 2000 rok
w uktadzie 465 grup bilansowych x 58 dzialow. Ostateczny stopien dezagregacji danych po-
dazowych w RST odbiega od zawartego w propozycji metodologicznej, ale po weryfikacji
danych zrédlowych osiagnigcie wigkszego stopnia szczegdtowosci okazato si¢ niemozliwe.
Naktady inwestycyjne i warto§¢ netto srodkoéw trwatych opracowano wedtug zasad meto-
dologicznych stosowanych na potrzeby rachunkéw narodowych, zgodnie z zaleceniami ESA
1995. Warto$¢ naktadéw inwestycyjnych (tab. 7 RST) i warto$¢ srodkow trwatych (tab. 8
RST) w uktadzie wybranych dzialéw, grup i klas Polskiej Klasyfikacji Dziatalnosci (PKD)
charakterystycznych dla dziatalnosci turystycznej okreslono na podstawie:
a) sprawozdan:
0 SP — roczna ankieta przedsigbiorstwa (cz. III: Srodki trwale i inwestycje) sporza-
dzana przez podmioty, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 osob — zaklasy-
fikowany wedtug PKD do sekcji H, I, K,
¢ F-03 — sprawozdanie o stanie i ruchu srodkow trwatych oraz o dzialalnosci inwe-
stycyjnej sporzadzane przez przedsigbiorstwa zaklasyfikowane do sekcji O, w kto-
rych liczba pracujacych przekracza 9 osob, oraz przez jednostki sektora rzadowego
1 samorzadowego zaklasyfikowane do sekcji H, I, O — bez wzgledu na liczbg pra-
cujacych,
0 SG-01 — statystyka gminy; czg¢$¢ 4: Inwestycje i1 $rodki trwate — sporzadzana przez
urzedy gmin,
¢ SP-3 — sprawozdanie z dziatalnosci gospodarczej przedsigbiorstwa o liczbie pracu-
jacych do 9 osob;
b) danych szacunkowych w zakresie organizacji i stowarzyszen zwiazanych z kultura,
rekreacja i sportem.
Dane statystyczne zaréwno dla nakladéow inwestycyjnych, jak i srodkoéw trwalych zesta-
wiono w podziale na:
¢ budynki i budowle,
¢ $rodki transportu,
¢ pozostate $rodki trwate (obejmujace zwlaszcza maszyny, urzadzenia techniczne
1 narzedzia).
Dane o naktadach inwestycyjnych zawieraja rowniez informacje o ulepszeniach gruntu, ale
w danych o wartosci srodkow trwatych nie uwzglednia si¢ warto§ci gruntow z powodu nie-
petnego ich ujmowania w ewidencji ksiggowej, co wynika z braku uregulowan prawnych
zwiazanych z ich wycena. Informacje o wartosci gruntoéw beda dostepne po wejsciu w zycie
przepiséw o katasterze nieruchomosci.
Dla wartosci srodkéw trwatych dokonano wyceny wedlug cen rynkowych, tj. wedtug cen
biezacych (przeceny) pomniejszonych o wartos¢ zuzycia. Do przeliczen wartosci srodkow
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trwatych z biezacych cen ewidencyjnych’ (zgodnych z ewidencija ksiegowa) na ceny biezace
(rynkowe) przyjeto — zgodnie z metodologia przeliczen stosowang na potrzeby rachunkow
narodowych — wskazniki zmiany cen dobr inwestycyjnych zréznicowane dla poszczeg6lnych
rodzajow dziatalnosci 1 grup rodzajowych, tj. budynkéw i budowli, srodkoéw transportu i po-
zostalych srodkow trwatych.

Jesli chodzi o dane dotyczace pracujacych wykorzystane w RST, to pochodza one zasadni-
czo z wczesniej wymienionych sprawozdan dotyczacych dziatalnosci gospodarczej jednostek
nalezacych do poszczegdlnych sektorow instytucjonalnych. Dane dotyczace pracujacych, za-
trudnionych i samozatrudnionych opracowane zostaty na podstawie danych z formularza
7Z-06 wedtug stanu na 31 grudnia 2001 roku. Dane te obejmuja podmioty gospodarki, w kto-
rych liczba pracujacych przekracza 9 osob. Jesli chodzi o jednostki o liczbie pracujacych nie
przekraczajacej 9 osob, to objgte sa one sprawozdawczoscia na formularzu SP-3. Niestety,
najnizszy poziom agregacji danych z tego sprawozdania to dziat, gdy wigkszos¢ charaktery-
stycznych rodzajéw dzialalno$ci turystycznej prezentowana jest na poziomie grupy.
W efekcie doktadniejsza analiza pracujacych w CRDT jest mozliwa tylko dla jednostek
o liczbie pracujacych przekraczajacej 9 osob.

Ze wzgledu na rozwiazania stosowane w polskiej statystyce zatrudnienia, mozliwe jest je-
dynie okreslenie przecigtnej liczby pracujacych, przy czym dane dotyczace przecigtnej liczby
wlascicieli, wspotwlascicieli i pomagajacych cztonkow rodzin stanowia przecig¢tna stanow
z konca 2000 i 2001 roku, a dane dotyczace liczby zatrudnionych stanowia ekwiwalent pet-
nego wymiaru czasu pracy (ang. Full-time Equivalent — FTE). Wynika to z tego, ze w Polsce
przeci¢tny poziom zatrudnienia w osobach fizycznych zawsze podawany jest w przeliczeniu
na pelne etaty (bierze si¢ pod uwage osoby peinozatrudnione oraz niepelnozatrudnione
w przeliczeniu na petnozatrudnionych). Sposrdd niepetnozatrudnionych uwzglednia sig tylko
te osoby, ktére dane miejsce okreslaja jako gtowne miejsce pracy, co pozwala uniknac¢ kilka-
krotnego liczenia jednej osoby.

? Co oznacza, ze $rodki trwate przekazane do eksploatacji przed 1 1 1995 r. wyceniane sa w cenach odtworze-
nia z wrze$nia 1994 r. (przyjetych do aktualizacji wyceny wg stanu w dniu 1 1 1995 r.), a srodki trwale nabyte
Iub wytworzone po 1 I 1995 r. — w cenach biezacych zakupu lub wytworzenia.
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3. Spozycie turystyczne

3.1. Uwagi metodologiczne

Jak wspomniano wyzej, w metodologii RST spozycie turystyczne obejmuje elementy po-
pytu koncowego 1 zuzycia posredniego réznych sektoréw instytucjonalnych i jest ograniczone
do terytorium ekonomicznego Polski. Z punktu widzenia terminologii stosowanej w bada-
niach popytu turystycznego oznacza to, ze przedmiotem analizy w RST sa podroze 1 wydatki
odwiedzajacych krajowych, wydatki odwiedzajacych zagranicznych poniesione na rzecz
krajowych podmiotow gospodarczych i, analogicznie, wydatki polskich odwiedzajacych wy-
jezdzajacych za granicg w czg$ci dotyczacej krajowych podmiotow gospodarczych. Dla przy-
ktadu, jesli polski rezydent wyjezdzajacy turystycznie za granicg korzysta z ustug przewozni-
ka-rezydenta polskiej gospodarki, to jego wydatek stanowi czg$¢ spozycia turystycznego
analizowanego w RST; jesli korzysta z ustug przewoznika-nierezydenta, to wydatek zwiazany
z zakupem tej ustugi jest w analizach RST pominigty.

Dane dotyczace spozycia turystycznego okreslonego wedlug przedstawionych zasad poja-
wiaja si¢ w czterech tablicach RST: 1, 2, 3 1 5. Pierwsze trzy tablice prezentuja spozycie tury-
styczne nierezydentow 1 gospodarstw domowych zwigzane z transakcjami pieni¢znymi. Ta-
blica 4 zawiera pelna prezentacj¢ wielkosci spozycia turystycznego, tzn. spozycie wykazane
w poprzednich tablicach powigkszone o zuzycie posrednie przedsigbiorstw, spozycie sektora
rzadowego i samorzadowego, instytucji niekomercyjnych i szacowane czynsze. Z punktu wi-
dzenia oceny wplywu turystyki na gospodarke¢ narodowa szczegdlne znaczenie ma wspot-
czynnik spozycia turystycznego, ktory okresla udziat tego spozycia w krajowej podazy pro-
duktéw turystycznych. W mysl przyjetej metodologii jest on jednym z kluczowych parame-
trow pozwalajacych na okreslenie wktadu turystyki w tworzenie PKB. Jego modyfikacje sta-
nowi wspotczynnik turystycznej wartosci dodanej, ktory ,,przeksztatca” popyt na produkty
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w popyt na produkcje globalna analizowanych rodzajéw dziatalnosci gospodarczej. Odpo-
wiednie dane zawiera tablica 6. Nalezy podkresli¢, ze w przeciwienstwie do danych z tablicy
5, ktére odzwierciedlaja wyniki badan strony popytowej, dane dotyczace spozycia zamiesz-
czone w tablicy 6 maja ,,sztuczny” charakter, tzn. stanowia Srednia wazona wielkosci produk-
cji turystycznych wyrobow i ustug w poszczegdlnych rodzajach dziatalnosci 1 wspotczynnika
ich spozycia turystycznego.

3.2. Charakterystyka spozycia turystycznego

Na podstawie badan opisanych w rozdziale 2 ustalono, ze w 2001 roku spozycie turystycz-
ne wyrobow 1 uslug na terytorium ekonomicznym Polski wynosito 32 873 684 tys. PLN
(tab. 4 RST). W stosunku do roku poprzedniego oznacza to zaréwno spadek bezwzglednej
wielkos$ci spozycia turystycznego liczonego w cenach biezacych o okoto 10,5%, jak i spadek
jego udziatu w catkowitym wykorzystaniu wyrobow 1 ustug z 2,9% do 2,1%.

Na spozycie to sktadaty si¢ wydatki nierezydentow w wysokosci 16 136 828 tys. PLN oraz
wydatki rezydentow: 16 736 856 tys. PLN. Struktur¢ spozycia turystycznego wedlug grup
nabywcow przedstawia wykres 3.1.

Wykres 3.1. Struktura spozycia turystycznego w 2001 roku wedtug grup
nabywcéw

Przedsiebiorstwa,
administracja...
20%

Nierezydenci
49%

Gospodarstwa
domowe
31%

Zwraca uwagg to, ze spozycie nierezydentéw stanowito w 2001 roku nieco mniej niz potowe
(49%) spozycia turystycznego ogdtem, a w przypadku rezydentéw, chociaz dominowaly wy-
datki gospodarstw domowych (31% catosci spozycia turystycznego), to znaczaca rolg odgry-
waly wydatki na podroze shuzbowe, spozycie sektora rzadowego i instytucji niekomercyjnych
(20%). W stosunku do 2000 roku oznacza to zmiang znaczenia poszczegolnych grup nabywcow
na korzy$¢ mieszkancoéw Polski: w 2000 roku ich udzial w spozyciu stanowit tylko 48%.

W strukturze rodzajowej spozycia dominowaty wydatki na charakterystyczne produkty tu-
rystyczne: 64%. Produkty zwiazane z turystyka stanowity 27% spozycia; na pozostale pro-
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dukty przypadato 9% wydatkoéw turystycznych. Réwniez w ramach wymienionych trzech
grup produktéw mozna zaobserwowac znaczne zréznicowanie wydatkow na poszczegdlne
wyroby i ustugi. W grupie charakterystycznych produktéw turystycznych najwicksza pozycje
stanowily wydatki na ustugi transportowe — 5 305 626 tys. PLN, na ustugi hoteli —
4 552 905 tys. PLN (na ustugi pozostalych obiektow zakwaterowania wydano 2 196 206 tys.
PLN), na ushugi gastronomiczne — 4 210 004 tys. PLN oraz na ustugi biur podrozy netto
(marze, prowizje, ustugi przewodnickie, informacji turystycznej itp.) — 2 644 776 tys. PLN.
Bardziej szczegdlowo strukturg spozycia charakterystycznych produktéw turystycznych
przedstawia wykres 3.2. Wsrdd ustug transportowych najwickszy udziat miaty ushugi trans-
portu lotniczego (9%); po 8% przypadlo na transport kolejowy i ladowy pozostaty (autobu-
sowy, autokarowy itp.). Znaczaca pozycje w wydatkach (13%) stanowily ustugi organizator-
sko-posrednickie. Wydatki na turystyczne dobra trwalego uzytku miaty niewielkie znaczenie.

Wykres 3.2. Struktura spozycia charakterystycznych produktow
turystycznych w 2001 roku
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Jak wspomniano wyzej, znaczacy udzial w wydatkach odwiedzajacych miaty produkty

wlaczone do RST dla Polski jako produkty zwiazane z turystyka. W tej grupie najwigksze
znaczenie mialy wydatki na zywnos¢, napoje 1 wyroby tytoniowe: 3 879 992 tys. PLN, oraz
na paliwa: 3 773 520 tys. PLN.

Poréwnanie przytoczonych danych z wynikami RST dla 2000 roku wskazuje na zmiany
strukturalne, polegajace na zwigkszeniu udziatu charakterystycznych ustug turystycznych
w spozyciu odwiedzajacych. Trudno oceni¢, czy zmiany te beda miaty charakter trwaty, suge-
ruja jednak znaczne zmniejszenie si¢ skali zakupow zywnosciowych, odziezowych itp. w wy-
datkach odwiedzajacych Polske.

Interesujace jest pordwnanie struktury spozycia gldéwnych grup nabywcow uslug tury-
stycznych, tzn. nierezydentow oraz rezydentow.

W 2001 roku taczne wydatki nierezydentéw poniesione na terenie Polski badz za granica,
ale na rzecz polskich podmiotow gospodarczych, zostaly oszacowane na poziomie
16 086 828 tys. PLN, o 16,4% mniej niz w roku poprzednim. Blisko 60% tej kwoty nalezy
wiaza¢ z przyjazdami turystow, pozostata zas cz¢s¢ — z wizytami jednodniowymi. Przecigtny
wydatek turystyczny osob pozostajacych na terenie Polski przynajmniej jedna noc (turystow)
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byt nieco wyzszy niz w roku poprzednim i wynidst 706,7 PLN; odwiedzajacych jednodnio-
wych — byt zblizony do zanotowanego w 2000 roku (156,2 PLN). Spadek poziomu spozycia
turystycznego nierezydentéw nalezy zatem wigzaé przede wszystkim ze spadkiem liczby po-
drozy do Polski, zar6wno podejmowanych przez turystow (spadek o 4,3%), jak i odwiedzaja-
cych jednodniowych (o 30,7%).

Badanie struktury spozycia turystycznego nierezydentéw wedlug rodzajow wydatkow
wskazuje, ze najwazniejsze pozycje stanowity ustugi noclegowe (tacznie 22,3%) i gastrono-
miczne (17,4%). Warto zwrdci¢ uwage na wzrost poziomu spozycia ustug hoteli i innych
miejsc zakwaterowania (o 8,4%) w stosunku do poprzedniego okresu. Podobnie jak
w 2000 roku, takze w 2001 roku stosunkowo niewielki byt udzial wydatkéw na ustugi trans-
portu pasazerskiego §wiadczone przez polskich przewoznikéw (7,4%). Wplywa na to struktu-
ra przyjazdéw cudzoziemcoé4w do Polski wedlug wykorzystanych srodkéw transportu: zdecy-
dowana wigkszo$¢ korzysta z wlasnych samochodéw osobowych, co powoduje, ze wydatki
na zakup paliw przewyzszaja przychody polskich przewoznikéw z tytulu przewozu turystow.
W ustugach transportowych najwigkszy udzial ma warto§¢ ustug transportu lotniczego
(69,7%), nastgpnie za$ ushug pasazerskiego transportu ladowego (13,7%) i kolejowego
(11,1%). Pozostale rodzaje transportu (morski i $rdédladowy) odgrywaja — podobnie jak
w 2000 roku — niewielka rolg.

Niewielki (ale wzrastajacy) jest rowniez udziat wydatkow na ustugi rekreacyjne, rozrywko-
we, zwiazane ze sportem oraz ushugi muzeéw (lacznie okoto 7,1%). Z kolei ustugi agencji tury-
stycznych, rozumiane jako marza biur podrozy organizujacych turystyke przyjazdowa do Pol-
ski, stanowia zaledwie 1,9% ogolu wydatkow: rownie niewiele jak w roku poprzednim.
W wielkoséciach bezwzglednych oznacza to 301 467 tys. PLN.

Wykres 3.3. Struktura spozycia turystycznego nierezydentéw w 2001 roku
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* Lacznie z motelami i pensjonatami.
** Marze organizatorow.

W strukturze wydatkow nierezydentdw zauwazy¢ mozna wciaz duzy (ale malejacy) udziat
pozycji pozostate produkty i ustugi nabywane przez odwiedzajqcych (17,2%). Spadek wielko-
$ci tej pozycji wynika ze spadku zainteresowania zakupami, zwlaszcza wsrod turystow. Pozy-
cja ta jest wciaz jednak bardzo znaczaca z powodu zaliczenia do niej takze wszystkich ustug

30



gdzie indziej nie sklasyfikowanych (np. czgséci ustug z tytulu wymiany leczniczej i szkole-
niowej). Warto zauwazy¢, ze ulegly rowniez ograniczeniu wydatki na wyodrgbnione w ra-
chunku satelitarnym produkty spozywcze, odziez i obuwie.

Analizujac popyt turystyczny nierezydentow zrealizowany w postaci pakietoéw turystycz-
nych (bez wartosci ustug transportowych) nalezy pamigtac, ze zostat on oszacowany na pod-
stawie rejestracji bankowej (bilans NBP na bazie platnosci), nie zawsze uwzgledniajacej
wszystkie rozliczenia migdzy kontrahentami. Zalozono jednak, ze nie ma podstaw do dosza-
cowania warto$ci obrotow realizowanych bez posrednictwa systemu bankowego; podobnie
jak w poprzednim roku uznano takze, ze skala tego zjawiska si¢ zmniejsza.

Zestawienie popytu nierezydentéw w dwoch grupach: turystéw i odwiedzajacych jedno-
dniowych (por. tab. 1 RST), pozwala na okreslenie ich znaczenia w konsumpcji poszczegol-
nych rodzajow usthug. Tak wigc:

e przychody z tytulu $wiadczenia ushug noclegowych, oszacowane na okoto

3 594 515 tys. PLN, z definicji w catosci zwiazane z przyjazdami turystow, to w 82,5%
przychody hoteli, moteli i pensjonatow; reszta — tj. 17,5% — przypada na pozostate
miejsca krotkotrwatego zakwaterowania;

e popyt na uslugi gastronomiczne (poz. 55.3, 55.4 1 55.5 — tacznie 2 806 799 tys. PLN)
w trzech czwartych zostat zrealizowany przez turystow, w pozostatej czgsci — przez
odwiedzajacych jednodniowych; w stosunku do 2000 roku oszacowany popyt tury-
styczny na t¢ grupeg uslug jest mniejszy o 13,2%, co wynika przede wszystkim ze spad-
ku liczby podrozy, zwlaszcza odwiedzajacych jednodniowych, ale takze z relatywnego
spadku cen;

e podobnie, jak w 2000 roku, z ustug polskich przewoznikéw korzystali przede wszyst-
kim turys$ci (przypada na nich 84,4% wplywow przedsigbiorstw transportowych z tytulu
przewozow nierezydentdéw); stato si¢ tak glownie ze wzgledu na duzy udzial transportu
lotniczego; warto rowniez zwroci¢ uwage na wciaz znikoma rolg transportu kolejowego
w obstudze turystyki zagranicznej (zaledwie 11,1% wpltywow przedsigbiorstw trans-
portowych z tytutu przewozoéw nierezydentow);

e zakup paliw jest w blisko 60% zwiazany z wizytami odwiedzajacych jednodniowych;
jest to mniej niz w poprzednim roku, przede wszystkim ze wzgledu na spadek liczby
podrézy;

e podobnie jak w roku poprzednim, popyt odwiedzajacych jednodniowych zdominowat
takze laczny popyt nierezydentow na zakupy artykuléw zywnosciowych, odziezy
i obuwia (78,5%);

e popyt na ustugi rekreacyjne, rozrywkowe, zwigzane ze sportem oraz ustugi muzedéw
w 82,8% wynika natomiast z wydatkow poniesionych przez turystow; przecigtny wy-
datek odwiedzajacych jednodniowych byt taki sam jak w poprzednim roku i wynidst
zaledwie 4,7 PLN na osobe.

Produkty iustugi charakterystyczne dla turystyki, ktorych zakup zostal oszacowany na
faczna sume 9 043 329 tys. PLN, stanowily w 2001 roku ponad potowe tacznego spozycia tury-
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stycznego nierezydentow (56,2% wobec 48,5% w 2000 r.). Wzrost znaczenia spozycia produk-
tow charakterystycznych to przede wszystkim wynik wzrostu wydatkéw na ushugi hotelarskie
oraz spadku zainteresowania nierezydentow zakupem produktow i ustug zwigzanych z turystykq
(poniesione na nie wydatki, na taczna sume 7 043 499 tys. PLN, stanowia 43,8% wydatkow
facznych). Struktura taka wynika ze specyficznego charakteru turystyki przyjazdowej do Polski,
a zmiany — ze spadku znaczenia wydatkow na zakupy na wilasne potrzeby, wliczanych — zgod-
nie z metodologia RST — do wydatku turystycznego. Przewaga wydatkéw na zakup produktow
i ustug charakterystycznych dla turystyki zostata jednak tylko odnotowana w odniesieniu do
krajow niesasiedzkich (przeznaczono na te produkty 92,8% ogédtu wydatkow).

Analizujac strukture spozycia turystycznego nierezydentéw wedlug wybranych krajow
warto podkresli¢, ze w 2001 roku, podobnie jak w roku poprzednim, wyraznie dominowaty
wydatki Niemcoéw (lacznie okoto 7,1 mld PLN, tj. 44,1%), a nastgpnie obywateli sasiedzkich
krajow wschodnich (26,9%).

Wykres 3.4. Wielkos¢ spozycia turystycznego nierezydentéow
z wybranych grup krajéw w 2001 roku (w tys. PLN)
Tys. PLN
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4000 000+
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Jesli chodzi o dominacje przychodow z rynku niemieckiego, nalezy zauwazy¢, ze w struk-
turze wydatkow na produkty charakterystyczne dla turystyki odnotowano najwigksza przewa-
ge ustug noclegowych i gastronomicznych kupowanych przez Niemcow, najmniejsza za$ —
transportu pasazerskiego. Wiaze si¢ to z duzym udzialem prywatnego transportu samochodo-
wego 1 znacznymi wydatkami Niemcoéw na zakup paliw. W wydatkach na ustugi polskich
przewoznikow dominuja odwiedzajacy z krajow pozasasiedzkich; wiaze si¢ to z kolei ze
znacznym udziatem transportu lotniczego, zwlaszcza z krajow pozaeuropejskich i Wielkiej
Brytanii.
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Tablica 3.1. Spozycie turystyczne nierezydentow w 2001 roku wedlug wybranych grup

krajow (w tys. PLN)
Symbol i nazwa dziatu, grupy, Wydatki Niemcy Sasiedzkie Sasiedzkie Pozostale
klasy lub podklasy wg PKD ogodtem kraje kraje kraje
wschodnie potudniowe

Produkty charakterystyczne
55.1 Ustugi hoteli 2964122 784977 530698 103418 1545029
55.2 Pozostate miejsca noclegowe 630393 331909 191887 15928 90669
55.3 Ustugi gastronomiczne 2806799 1239501 675072 65468 826758
55.4
55.5
60.10.1 Transport pasazerski 1191415 374434 256009 50288 510684
60.21
60.23
60.10.1
61.20.1
62
63.3 Ustugi agencji turystycznych i pilotazu (marza 301467 100016 24893 417 176141

organizatorow)
923 Ustugi rekreacyjne, rozrywkowe, zwiazane ze 1149133 481883 136488 14779 515983
92.5 sportem, ushugi muzedéw
92.6
92.7
Charakterystyczne produkty turystyczne 9043329 3312720 1815047 250298 3665264
razem
Produkty zwiqzane z turystykq
1516 Produkty spozywcze, napoje, wyroby tyto- 2139880 1311434 677095 97137 54214

niowe
17.7 Odziez i obuwie 798251 378892 230493 133082 55784
18
19.3
232 Paliwa 1334493 655088 558911 31174 89320

Pozostate produkty i ustugi 2770875 1428757 1045071 210396 86651
Spozycie turystyczne ogdtem 16086828 7086891 4326617 722087 3951233

Wykres 3.5. Poziom spozycia turystycznego nierezydentéw wedtug
wybranych grup krajéw (w min PLN) — produkty
charakterystyczne
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Struktura spozycia pozostatych produktow nabywanych przez odwiedzajacych wskazuje
na wciaz duze, cho¢ malejace znaczenie w tej grupie wydatkéw na zakup artykuléw spozyw-
czych (13,3%) oraz rosnace znaczenie paliw (8,3%).

Wykres 3.6. Struktura spozycia turystycznego nierezydentéw wediug

wybranych grup krajéw — pozostate produkty nabywane
przez odwiedzajacych w 2001 roku
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3,1%

Niemcy

0,
Sasiedzkie kraje 51,6%

potudniowe
7,6%

Sasiedzkie kraje
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37,7%

Duza grupa wydatkéw wiaczonych do grupy pozostate produkty i ustugi to liczne, trudne

do rozszacowania pozycje, takie jak ustugi fryzjerskie, kosmetyczne, medyczne, szkoleniowe,

zakup pamiatek, bizuterii, wydatki na naprawe pojazdoéw, zakup artykutéw przemystowych

gdzie indziej nie sklasyfikowanych. Stanowi ona 17,2% tacznych wydatkow odwiedzajacych

(jest to szczegolnie znaczaca pozycja w wydatkach Czechow 1 Stowakow, odgrywa natomiast
niewielka rol¢ w spozyciu odwiedzajacych z krajow pozasasiedzkich).

Wykres 3.7. Struktura spozycia turystycznego rezydentéw w 2001 roku

Odziez, obuwie..  Produkty rafinacji ropy  Ustugi hoteli

Produkty spozywcze, 3% naftowej 10% Ustugi innych miejsc
napoje... 16% krotkotrwatego
10% / zakwaterowania
9% . _
Pozostate \ Ustugi gastronomiczne
1% ogbtem
8%
Ustugi kulturalno-
rekreacyjne Ushugi
4% miedzymiastowych
Ustugi agendji kolejowych przgwozéw
turystycznych itp. Pasagf/ZSkICh

Ustugi pasazerskiego
Przewozy lotnicze transportu lagdowego
pasazerskie pozostate
6% 10%

14%

W przypadku spozycia turystycznego rezydentéw dostepne dane nie obejmuja jednodniowych
odwiedzajacych podrézujacych prywatnie, stad struktura nabywanych przez nich produktow nie
jest w pelni porownywalna ze spozyciem nierezydentéw. Niemniej mozna zasadnie zaktadac, ze
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dominujaca czg$¢ spozycia turystycznego rezydentow zostata uwzgledniona w RTS (tab. 2 1 3).
Analiza zawartosci tych tablic, zilustrowana wykresem 3.7, ujawnia istotne réznice we wzorcach
spozycia rezydentéw i nierezydentow odwiedzajacych Polske. W przeciwienstwie do spozycia
nierezydentow, spozycie turystyczne rezydentow na terytorium ekonomicznym Polski charakte-
ryzuje si¢ znaczacym udziatem wydatkow zwigzanych z transportem: stanowia one ogdtem 40%
wydatkow, z czego na zakup paliwa przypadato 15%. W zakresie ustug transportowych najwigk-
sze znaczenie mialy wydatki na transport ladowy pozostaty: 10%. Udziat dalekobieznych prze-
wozow kolejowych byl nieco mniejszy 1 wynosit 9%, na transport lotniczy przypadato 6% wy-
datkow. Wydatki noclegowe maja stosunkowo niewielki udzial w spozyciu turystycznym rezy-
dentoéw: przypadato na nie tacznie 19% wydatkéw, przy czym roztozyly si¢ one prawie rowno-
miernie migdzy hotele i pozostate obiekty noclegowe — ich udziat wynosit odpowiednio 10%
19%. Zwraca uwagge niewielki udziat wydatkow na ustugi gastronomiczne: tylko 8%, gdy wy-
datki na zywnos$¢, napoje i wyroby tytoniowe maja udziat na poziomie 10%. Znaczaca pozycje
stanowia ushugi posrednicko-organizatorskie netto (14%), trzeba jednak pamigta¢, ze okoto po-
fowa tego spozycia to ustugi dostarczone bezptatnie gospodarstwom domowym przez instytucje
niekomercyjne. Ustugi kulturalno-rekreacyjne odgrywaja stosunkowo niewielka role (4%), cho¢
réwniez w tym wypadku mamy do czynienia z bezptatnym oferowaniem ushug.

Analiza badan strony popytowej przeprowadzona na potrzeby RST pozwala na doktadniej-
sze okreslenie wzorcéw spozycia turystycznego w powiazaniu z rodzajami ruchu turystycz-
nego (tab. 3.2.).

Wykres 3.8. Struktura spozycia turystycznego rezydentéw w 2001 roku
wedtlug typoéw podrézy

Krajowa cze$¢ podrézy
zagranicznych
10%

Podroze stuzbowe
41%

Krajowe podréze
dtugotrwate
37%

Krajowe podroze
krotkotrwate
12%

Z danych zamieszczonych w tablicy 3.2. wynika, ze ruchliwo$¢ turystyczna mieszkancow
Polski 1 jej ekonomiczne znaczenie, ktorego wyrazem jest spozycie turystyczne, sa bardzo
zroznicowane w odniesieniu do poszczegolnych typow podrozy. Najliczniejsze byty krajowe
podroze krotkotrwate; podroze krajowe dlugotrwate podejmowano ponad dwukrotnie rza-
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dziej, podroze zagraniczne byty za$ ponad dziesigciokrotnie mniej liczne; na temat liczebno-

§ci podrézy shuzbowych brak danych. Ale wysoko$¢ przecigtnego wydatku zwiazanego

z wymienionymi typami podrézy byta bardzo zréznicowana. W odniesieniu do podrézy kra-

jowych krétkotrwatych byt on bardzo niski 1 wynosit zaledwie 76 PLN. Dla podrézy dtugo-

trwatych byto to 548 PLN, a dla podrézy zagranicznych — 1 660 PLN, w tym na wydatki na

terytorium ekonomicznym Polski — 713 PLN. Udziat poszczegolnych typow podrézy w spo-

zyciu turystycznym rezydentow ilustruje wykres 3.8.

Tablica 3.2. Spozycie turystyczne rezydentow w 2001 roku wedlug typow podrozy

Symbol i nazwa dziatu, grupy, klasy Gospodarstwa domowe* Przedsigbior- Ogotem
lub podklasy wg PKD Stwak
tys. PLN
Produkty charakterystyczne Krajowe podréze | Krajowe podroze Krajowa czgs¢
krotkotrwate dlugotrwate podrézy zagranicznych
55.1 Ustugi hoteli 40 285 386 064 79 823 1082611 1588 783
55.2 Pozostate miejsca 293 553 1 064 460 27375 180 425 1565813
noclegowe
55.3 113133 898 647 26 360 365 065** 1 403 205
55.4 Ustugi gastronomiczne
55.5
60.10.1 962 784 318412 861 456 1971558 4114210
60.21
60.23 Transport pasazerski
60.10.1
61.20.1
62
63.3 Ustugi agencji tury- 59718 497511 450 431 152 437 1 160 097***
stycznych i pilotazu
(marza organizatorow)
92.3 Ustugi rekreacyjne, 66 516 301372 0 0 367 888***
92.5 rozrywkowe, zwigzane
9.6 ze sportem, ustugi
’ muzedw
92.7
Razem produkty charakterystyczne 1535989 3466 466 1 445 445 3752 096 10 199 996
Produkty zwiazane z turystyka
15 Produkty spozywcze, 85796 961 556 5764 686 996** 1740 112
16 napoje, wyroby tyto-
niowe
17.7 78 305 485313 0 0 563 618
18 Odziez i obuwie
19.3
23.2 Paliwa 117 898 639 524 56 494 1715111 2529 027
Pozostate produkty 0 0 0 0 0
i ustugi
Produkty nabywane przez odwiedza- 1817988 5552 859 1507 703 6154203 15032 753
jacych razem****
Liczba podrozy (tys.) 23 883 219 10 141 582 2115835
Przecigtny wydatek PLN 76 548 713 (1 660)

* Bez podrozy jednodniowych. ** W tablicach RST stanowi czgs$¢ spozycia gospodarstw domowych. *** Bez
spozycia sektora rzadowego, samorzadowego i instytucji niekomercyjnych. **** Bez ubezpieczen, czynszow

i dobr trwatego uzytku. ***** Obejmuje podroze krajowe i krajowa czgs¢ podrozy zagranicznych.

Z wykresu 3.8 wynika, ze w spozyciu turystycznym rezydentow w Polsce bardzo duza rolg

odgrywaja podroze stuzbowe: przypada na nie az 41% wydatkéw. Na drugim miejscu znala-
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zty si¢ dtugotrwate podréze krajowe gospodarstw domowych — z udziatem na poziomie 37%;
na podrdze krotkotrwate i krajowa czes¢ podrozy zagranicznych przypada odpowiednio 12%
1 10% spozycia rezydentow.

Analiza danych z tablicy 3.2 wykazuje ponadto bardzo specyficzng strukturg spozycia re-
zydentow, ktora generalnie zdominowana jest przez wydatki na transport (tacznie z zakupem
paliwa). Dla poszczeg6lnych typow podrézy stanowily one odpowiednio:

podrézy krajowych krétkotrwatych — 60%, w tym 7% paliwa;

podrézy krajowych dtugotrwatych — ok. 17%, w tym 11,5% paliwa;

e krajowej czesci podrozy zagranicznych — 61%, w tym prawie 4% paliwa;

e podrozy stuzbowych — 60%, w tym 28% na paliwa.

Jesli chodzi o wydatki na inne produkty objete RST, to w odniesieniu do podrézy diugo-
trwatych i stuzbowych istotna pozycj¢ stanowily wydatki na ustugi noclegowe: odpowiednio
26% 1 20,5%. Zwraca réwniez uwagge stosunkowo duzy udzial wydatkéw na zywno$¢ w obu
tych typach podrézy: 11,5% 1 11%.

Przedstawiona struktura spozycia sugeruje, ze gospodarstwa domowe w relatywnie niskim
stopniu uczestnicza w odplatnych formach turystyki, co jest niekorzystne dla rozwoju tego
sektora gospodarki. Wykres 3.9 ilustruje znaczenie, jakie miaty analizowane typy podrozy dla
spozycia poszczegolnych produktéw turystycznych w 2001 roku.

Wykres 3.9. Spozycie turystyczne rezydentéw wedtug typéw podrézy
w 2001 roku
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Wykres 3.9 wyraznie pokazuje, ktore rodzaje podrozy rezydentdw sa szczegolnie istotne
z punktu widzenia poszczegolnych produktow turystycznych. W przypadku hoteli sa to nie-
watpliwie podroze stuzbowe, dla pozostatych za$ obiektow noclegowych — krajowe podréze
dlugotrwate. W przypadku ushug gastronomicznych szczegodlne znaczenie ma spozycie
uczestnikow dtugotrwatych podrozy krajowych i w pewnym stopniu uczestnikéw podrozy
stuzbowych. Ustugi transportu pasazerskiego nabywane sa przez wszystkie grupy odwiedza-
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jacych, z tym ze najwigkszy udziat maja wydatki zwiazane z podrézami stuzbowymi. Z kolei
ustugi organizatorsko-posrednickie nabywane sa przede wszystkim przez uczestnikow krajo-
wych podrézy dhugotrwalych i osoby wyjezdzajace za granice.

Jesli poréwnamy wyniki RST dla 2000 i 2001 roku, to mozna stwierdzi¢, ze wielko$¢ spo-
zycia turystycznego rezydentow liczona w cenach biezacych zmniejszylta si¢ o okoto 4,3%,
przy czym zaobserwowane zmiany nie byly jednokierunkowe. Spozycie gospodarstw domo-
wych zmniejszylo si¢ ogétem o 5,2%, ale o ile spadek dotyczyt podrézy krajowych, o tyle
wydatki na podréze zagraniczne wzrosty. W wypadku podrézy stuzbowych zanotowano spa-
dek o 8%, z tym ze zwiazane to bylo w duzym stopniu ze zwigkszeniem wydatkow na podro-
ze zagraniczne. W odniesieniu do struktury produktowej spozycia turystycznego rezydentow
trudno zaobserwowac istotne zmiany, mozna jednak zauwazy¢ wzrost udziatu transportu dro-
gowego w ustugach transportowych i niewielkie przesunigcie popytu na ustugi noclegowe
w strong¢ hoteli, kosztem pozostalych miejsc zakwaterowania. Wystapit takze spadek udziatu
wydatkoéw na paliwa, co moglo by¢ czgsciowo spowodowane obnizeniem ich cen.
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4. Produkcja i podaz krajowa
produktow turystycznych

4.1. Uwagi metodologiczne

Informacje dotyczace wielkosci produkcji 1 podazy wyrobow i ustug na potrzeby ruchu tu-
rystycznego w Polsce przedstawione sq w tablicach 4, 51 6 RST. Punktem wyj$cia sa dane na
temat produkcji wyrobow i ustug turystycznych zamieszczone w tablicy 4 RST. Tablica ta
stanowi fragment rachunku wyrobow 1 ustug w czg¢sci dotyczacej ich wytwarzania, na pozio-
mie dezagregacji dostosowanym do potrzeb RST. Ilustruje wielkos¢ produkcji krajowej anali-
zowanych wyrobow 1 uslug wedlug rodzajéw dziatalnosci, w ktorych zostaty wytworzone.
Wielkos$¢ produkcji w tablicy 4 RST przedstawiona jest w cenach bazowych, czyli cenach
otrzymywanych przez wytworcow. Tablica ta informuje, jaka jest wielkos¢ produkcji wyro-
bow 1 ustug oraz w jakich rodzajach dziatalnosci zostala ona wytworzona. Informacje doty-
czace produkcji produktéw turystycznych w poszczegdlnych rodzajach dziatalnosci sa powto-
rzone w tablicach 5 1 6 RST, gdzie zostaty wykorzystane do obliczenia wartosci PKB wytwo-
rzonego dzigki turystyce.

Dane dotyczace podazy wyrobow i ustug turystycznych zostaty przedstawione w tablicy 5
RST. Rowniez ta tablica stanowi odpowiednio zdezagregowany fragment rachunku wyrobow
1 ustug, ilustrujacy podaz 1 spozycie przez odwiedzajacych produktow turystycznych.
Z punktu widzenia kategorii rynkowych tablica 5 RST obrazuje wielko$¢ krajowej podazy
produktow turystycznych 1 pozostatych produktéw nabywanych przez odwiedzajacych.
Przedstawione w niej wielkosci rdznia si¢ od zaprezentowanych w tablicy 4 sposobem wyce-
ny oraz uwzglednieniem importu i eksportu. W stosunku do standardowego wzorca tego typu
tablicy w systemie rachunkéw narodowych, w tablicy 5 RST wprowadzono pewne modyfika-
cje dotyczace uymowania eksportu i importu ustug turystycznych. W podstawowym systemie
rachunkéw narodowych z eksportem ustug mamy do czynienia, kiedy ustugi nabywane sa
przez nierezydentéw. W przypadku ustug turystycznych wiaze si¢ to zazwyczaj z ich przyjaz-
dem na teren danego kraju. Analogicznie traktowany jest import ustug. W tablicy 2 RST
w obu wypadkach w odpowiednich pozycjach przyjeto wartos¢ ,,0”, co wynika z tego, ze
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okreslenie wielkosci i1 struktury eksportu ushug turystycznych stanowi czgs¢ metodologii
RST. Ponadto sposoéb ujmowania eksportu ustug turystycznych jest nieco odmienny niz
w podstawowym systemie rachunkéw narodowych, poniewaz ustugi posrednicko-
organizatorskie w RST przedstawiane sa w formie ,,netto” (w systemie rachunkéw narodo-
wych ,,brutto”). Jesli chodzi natomiast o import ustug turystycznych, to zasadniczo jest on
poza zakresem zainteresowania RST. W odniesieniu do eksportu i importu wyroboéw zasto-
sowano standardowe rozwigzania.

W stosunku do 2001 roku zakres produktow traktowanych jako charakterystyczne zostat
uzupetniony o ustugi wspomagajace transport ladowy, dziatalnos¢ portéw morskich i $rodla-
dowych oraz portéw lotniczych, stad aby zapewni¢ poréwnywalnos¢, w nawiasach podano
warto$¢ omawianych agregatow bez wartosci wymienionych ustug.

4.2. Charakterystyka produkcji i podazy produktow turystycznych

Zgodnie z zatozeniami przedstawionymi w rozdziale 1, przedmiotem analizy w RST sa
wyroby 1 ustugi okreslone jako charakterystyczne dla turystyki oraz zwigzane z turystyka,
przy czym szczegolne znaczenie maja te pierwsze, poniewaz samo ich istnienie jest uzalez-
nione od wystgpowania i skali zjawiska turystyki lub rozw@j turystyki bez ich podazy bytby
niemozliwy. W 2001 roku wielkos$¢ produkeji charakterystycznych produktow turystycznych
wynosita 90 901 004 (88 587 492) tys. PLN w cenach bazowych, co stanowito 6,1% (6%)
produkcji globalnej w tym roku. Jest to wielko$¢ znaczaca, ale istotna jej cz¢$¢ stanowia sza-
cowane czynsze w nieruchomosciach nalezacych do osob fizycznych, w wysokosci
38 249 859 tys. PLN. Po wyeliminowaniu tej pozycji, ktéra w Polsce w niewielkim stopniu
zwiazana jest z turystyka (drugie domy 1 mieszkania stanowia w Polsce tylko znikomy odse-
tek nieruchomosci), udziat ten byt wyraznie mniejszy: okoto 3,6% (3,4%). Wykres 4.1. ilu-
struje strukture rodzajowa produkcji globalnej charakterystycznych produktéw turystycznych
w 2001 roku.

Po wyeliminowaniu szacowanych czynszoéw, najwigkszy udzial w produkcji charaktery-
stycznych produktow turystycznych miaty tacznie ustugi kulturalno-rekreacyjne (24%); na
drugim miejscu znalazty sig¢ ustugi noclegowe: tacznie 14%, z czego jednak az 10% produkcji
przypadato na hotele, a tylko 4% na pozostate obiekty noclegowe. Znaczacy udziat w produk-
cji charakterystycznych produktow turystycznych miaty takze ustugi transportu ladowego po-
zostale: 17%, 1 ustugi gastronomiczne liczone tacznie: 16%.

Przedstawione dane charakteryzuja rozmiary produkcji globalnej charakterystycznych
produktoéw turystycznych, co nie jest rdwnoznaczne z wielkoscia ich podazy na polskim ryn-
ku. Ta ostatnia wielkos¢ uwzglednia podatki posrednie 1 dotacje zwiazane z produktami na-
bywanymi na rynku, a takze import 1 eksport oraz marze handlowe 1 transportowe, tam gdzie
one wystepuja. W wypadku charakterystycznych produktéw turystycznych, ktore sktadaja sie
gtownie z uslug, pozycje te nie pojawiaja si¢, a stosowane przy sprzedazy niektorych ustug
turystycznych prowizje i marze zostalty uwzglednione jako czg$¢ produkcji globalnej ustug
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organizatorsko-posrednickich. Informacje dotyczace wielkosci podazy produktow turystycz-
nych zawiera tablica 5 RST. Z zamieszczonych tam danych wynika, ze w 2001 roku podaz
charakterystycznych produktow turystycznych liczona w cenach nabywcy wynosila
51721 639 tys. PLN (bez wartoéci szacowanych czynszoéw), co stanowito 3,4% (3,3%) cal-
kowitej podazy wyroboéw i uslug na polskim rynku. Jest to warto§¢ nieznacznie nizsza niz
udziat tej grupy w produkcji globalnej, co sugeruje, ze produkty tej grupy sa obciazone rela-
tywnie mniejszymi podatkami posrednimi i/lub otrzymuja wigksze dotacje niz inne wyroby
1 ustugi na polskim rynku.

Wykres 4.1. Produkcja globalna charakterystycznych produktéw
turystycznych w 2001 roku

55.2 Ustugi $wiadczone

55.1 Ustugi hoteli L )
przez kempingi oraz inne

Pozostate

1 0,
92.3,92.3,92.6, 937, 8,0% 0.5% miejsca krotkotrwatego
93.04 Ustugi kulturalno- zakwaterowania
rekreacyjne 4,2%
25,2% 55.3, 55.4, 55.5 Ustugi

gastronomiczne ogdtem
[ 16,0%

63.3 Ustugi agencii

60.10.1 Ustugi w zakresie
turystycznych i pilotazu, ’ miedzymiastowych
gdzie indziej kolejowych, pasazerskich
niesklasyfikowane przewozow
6,6% 4,5%
62.20.1, 62.20.1 Przewozy 60.21 Ustugi
lotnicze pasazerskie pasazerskiego transportu
4,7% 61.10.1, 60.20.1 Uslugi 60.23 Ustugi rozktadowego ladowego
morskiego i $rédladowego pasazerskiego transportu pozostate
transportu pasazerskiego ladowego pozostate 16,5%

0,1% 3,8%

Jak wiadomo, produkty okreslone jako charakterystyczne dla turystyki nabywane sa
w znacznej czg$ci takze przez inne niz odwiedzajacy grupy konsumentow. Okreslenie rze-
czywistej wielko$ci produkcji 1 podazy wyrobdw i1 ushug turystycznych wymaga uwzglednie-
nia udziatu spozycia turystycznego w ich podazy na terytorium ekonomicznym kraju. Miara
sity tego zwiazku jest wskaznik spozycia turystycznego I 1 wskaznik spozycia turystycznego I1.
Pierwszy z tych wskaznikow okresla udzial spozycia turystycznego w podazy produktow cha-
rakterystycznych. Dane na ten temat zawiera tablica 5 RST. Zgodnie z tym, co powiedziano
w poprzednim rozdziale, tablica ta ma kluczowe znaczenie dla metodologii RST, poniewaz
jej trescig jest zestawienie strony podazowej turystyki ze strona popytowa, co pozwala na
»przetozenie” popytowego podejscia do turystyki na podejscie podazowe. Z zamieszczonych
w niej danych wynika, ze w 2001 roku na spozycie turystyczne przypadato 23% krajowej po-
dazy charakterystycznych produktow turystycznych. Jest to niewatpliwie niski wskaznik, ale
podobnie jak w przypadku produkcji globalnej, uzasadnione jest wyeliminowanie z tego spo-
zycia szacowanych czynszoéw. Udziat spozycia turystycznego w tak obliczonej podazy cha-
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rakterystycznych produktow turystycznych, ktéra wyniosta 51 721 639 tys. PLN, ksztaltowat
si¢ na poziomie 39,8%. Innymi stowy, produkcja charakterystycznych produktéw turystycz-
nych tylko w niecatych 40% rzeczywiscie stuzyla uczestnikom ruchu turystycznego. Jest to
dos¢ niski udziat, cho¢ nie mozna tego wniosku generalizowa¢, poniewaz analizowany
wskaznik wykazuje silne zréznicowanie w odniesieniu do poszczegdlnych produktow.

Wykres 4.2. Wspoétczynnik spozycia turystycznego charakterystycznych
produktéw turystycznych w 2000 roku

17.40.22 Materiaty brezentowe...
namioty i wyroby kempingowe

35.12 Lodzie wypoczynkowe isportowe | |

55.2 Ustugi $wiadczone przez kempingi oraz inne miejsca
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61.10.1, 61.20.1 Ustugi morskiego $rodladowego transportu _

55.3-5. Uslugi gastronomiczne | |
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71.1 Ustugi wynajmu samochodéw osobowych i
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Na wykresie 4.2 wida¢, ze w odniesieniu do niektorych produktow spozycie turystyczne
obejmuje catos¢ lub niemal cato$¢ podazy. Dotyczy to produkeji todzi sportowych, namiotow
1 sprzgtu kempingowego oraz innych niz hotele obiektow krotkotrwalego zakwaterowania. Na
drugim biegunie, z bardzo niskim wskaznikiem spozycia turystycznego, znalazty si¢ przycze-
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py kempingowe (0% spozycia turystycznego w analizowanym okresie) i wynajmu samocho-
dow, ustugi kulturalno-rekreacyjne oraz ustugi transportu pasazerskiego ladowego pozostate.
W wypadku dwoch pierwszych produktow uzyskane wyniki nalezy potraktowaé z pewna
ostroznoscia ze wzgledu na luki w badaniach strony popytowej. Natomiast dla ushug rekre-
acyjno-kulturalnych pozaturystyczni odbiorcy stanowia niewatpliwie podstawowy rynek
zbytu. Wniosek ten nie moze by¢ niepodzianka w $wietle przedstawionych w poprzednim
rozdziale danych na temat struktury spozycia turystycznego, w ktérym tego typu ustugi maja
tylko 4% udzialu. Podobnie wyglada sytuacja w zakresie pozostatego transportu pasazerskie-
go ladowego. Wprawdzie w tym przypadku spozycie turystyczne jest dos¢ wysokie, ale ten
typ ushug zaspokaja przede wszystkim potrzeby innych grup podréznych niz odwiedzajacy:
przede wszystkim dojezdzajacych do pracy i do szkoty.

W odniesieniu do pozostatych produktéw charakterystycznych warto podkresli¢ znaczacy
udzial uczestnikéw ruchu turystycznego wsréd nabywcéw ushug pasazerskich przewozow
kolejowych 1 morskich. Wynosit on odpowiednio 88% i 65%. Mozna postawi¢ tezg, ze bez
udzialu spozycia turystycznego ustugi te w Polsce maja bardzo ograniczone mozliwos$ci roz-
woju.

Bardzo duzy udziat spozycia turystycznego, w granicach 74-83%, wykazuja takze ushugi
hoteli, lotniczego transportu pasazerskiego i posrednicko-organizatorskie. Ustugi te sa jednak
tak silnie zwiazane z obstuga ruchu turystycznego, ze wysoki udzial spozycia turystycznego
w ich podazy jest naturalny. Mozna si¢ nawet zastanowi¢, czy wspomniane wskazniki nie
powinny by¢ wyzsze. W przypadku ustug posrednicko-organizatorskich moze to czgsciowo
wynika¢ z podwdjnego liczenia w ich podazy czesci ustug pilotow i przewodnikow, nie-
uwzglednienia podrézy jednodniowych krajowych i zagranicznych wyjazdowych oraz z ko-
rzystania z ushug tych podmiotow przez osoby nie bedace odwiedzajacymi, np. kupujace bi-
lety w celu wyjazdu do pracy za granicg. Ta druga grupa podréznych moze rowniez stanowic
znaczaca grupe pasazerow samolotow. Inna grupa pozaturystycznych nabywcow ustug trans-
portu lotniczego moga by¢ pasazerowie tranzytowi lub korzystajacy z ustug polskich prze-
woznikow poza granicami kraju.

Omawiajac udziat uczestnikow ruchu turystycznego w spozyciu analizowanej grupy pro-
duktow warto odnotowaé pigédziesigcioprocentowy wskaznik spozycia turystycznego dla
ustug gastronomicznych. Wskazuje on, ze w polskich warunkach uczestnicy ruchu turystycz-
nego stanowia bardzo istotny segment nabywcow tego typu ustug.

Jesli chodzi o produkty zwigzane z turystyka, to udzial spozycia turystycznego w ich po-
dazy jest relatywnie niewielki, co potwierdza, ze grupa ta jest stosunkwo luzno zwiazana
z rozwojem spozycia turystycznego. Dotyczy to zwlaszcza paliw, zakupdw zywnosciowych
1 odziezowych, ktore skadinad stanowia znaczaca cz¢$¢ wydatkéw odwiedzajacych na terenie
Polski. Wskazniki spozycia turystycznego wynosity dla wymienionych produktéw odpowied-
nio: 2%, 13% 1 7%. Trzeba jednak pamigtaé, ze czes¢ podazy tych produktow pochodzi z im-
portu, trudno wigc traktowac cato$¢ zakupow odwiedzajacych jako wykorzystanie krajowej
produkcji. Bardziej prawidlowe jest uwzglednienie tylko tej czesci wydatkdw, ktora dotyczy
marz handlowych zwiazanych ze sprzedaza wymienionych produktow, poniewaz stanowia
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one niewatpliwie krajowa podaz ustug handlowych. Tak obliczony udziat spozycia turystycz-
nego w podazy ustug handlu i napraw stanowit zaledwie 0,76% (jesli uwzgledni¢ tylko marze
handlowe, udziat ten ksztaltowat si¢ jednak na wyzszym poziomie: wyniost 3,3%).

Lacznie cate spozycie turystyczne (produktow charakterystycznych, zwiazanych z turysty-
ka 1 pozostatych), jesli wlaczy¢ do niego tylko marze handlowe jako czg$¢ spozycia produ-
kéw zwiazanych z turystyka, stanowito w 2001 roku 1,7% calosci wykorzystania (zuzycia
posredniego 1 popytu koncowego) wyrobdw i ustug w Polsce. Uznajac, ze jest to odzwiercie-
dlenie wktadu turystyki w stymulowanie podazy, mozna stwierdzi¢, ze ruch turystyczny przy-
czynit si¢ do wytworzenia 1,7% wyrobdw 1 ustug sprzedanych na terytorium ekonomicznym
kraju.

Poréwnanie wynikow RST dla 2001 roku z wynikami z 2000 roku wskazuje na pewne
dos$¢ istotne zmiany, ktére miaty rézny kierunek zaleznie od tego, jakie zmienne bgdziemy
porownywac. Z jednej strony wzrosta wielko$¢ 1 udzial produktow turystycznych w krajowej
produkcji globalnej: z 76 506 562 tys. PLN do 88 587 492 tys. PLN'* w cenach biezacych;
byl to wigc wzrost znaczacy, bo o 15,8%. Okazuje si¢ jednak, ze wzrost ten spowodowany
byl przede wszystkim przez wzrost szacowanych czynszow; jesli wyeliminowac t¢ pozycje
z podazy charakterystycznych produktéw turystycznych, okazuje sig, ze byl to wzrost jedynie
0 1,7%. Obliczony bez uwzgledniania czynszéw udziat charakterystycznych produktow tury-
stycznych w produkcji globalnej wykazuje nawet nieznaczny spadek: z 3,5% do 3,4%. Ze
spadkiem mamy réwniez do czynienia, gdy zestawimy udzial spozycia turystycznego w wy-
korzystaniu krajowej podazy wyrobow i ustug w 2000 1 2001 roku: z 1,9% do 1,7%.

Mozna réwniez zaobserwowaé pewne zmiany wskaznika spozycia turystycznego w odnie-
sieniu do poszczegdlnych produktow turystycznych. Znaczaco wzrosto spozycie turystyczne
ustug hoteli (z 70% do 83%), spadek odnotowano natomiast w odniesieniu do wigkszosci
produktéw zwiazanych z turystyka: dla zakupow zywnosci warto$¢ wskaznika spozycia tury-
stycznego spadta z 3% do 2%, dla paliw — z 8% do 7%. Istotnie natomiast wzrdst ten wskaz-
nik w odniesieniu do zakupow tekstylnych: z 8% do 13%. Dos¢ istotnie wzrdst tez wskaznik
spozycia turystycznego dla przewozow kolejowych (z 53% do 88%), byto to jednak spowo-
dowane wykorzystaniem niezweryfikowanych danych dotyczacych podazy w RST dla
2000 roku, totez porownywanie tych wielkosci jest nieuprawnione.

Z punktu widzenia metodologii RST, a zwlaszcza oceny wktadu turystyki w PKB, istotne
jest rozeznanie, jak dalece skoncentrowane jest wytwarzanie produktéw turystycznych, tzn.
jaka czg$¢ ich globalnej produkcji powstaje w jednostkach, dla ktorych stanowia podstawowy
rodzaj produkcji. Analiz¢ tego zjawiska umozliwi obliczenie wspolczynnika koncentracyi,
czyli udzialu danego rodzaju dziatalnos$ci w produkcji globalnej danego produktu. Wielkosci
tego wskaznika obliczone dla 2001 roku zawiera tablica 4 RST. Generalnie mozna stwierdzic,
ze produkcja wigkszosci produktow turystycznych jest dos¢ silnie skoncentrowana, poniewaz
wspotczynnik koncentracji wynosi dla nich od 80% do 100%. Najwigksza koncentracja cha-
rakteryzuja si¢ pasazerskie przewozy lotnicze, migdzymiastowe pasazerskie przewozy kole-

19 Bez ushug lotnisk, portow i dworcéw autobusowych.
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jowe, transport wodny, pozostaly rozktadowy pasazerski transport ladowy oraz ustugi po-
srednicko-organizatorskie, dla ktorych wspotcznnik koncentracji przyjmuje wartosci od 100%
do 94%. Rownie silnie skoncentrowana jest produkcja todzi sportowych i wypoczynkowych.
Znaczacy stopien koncentracji, na poziomie 80%-90%, cechuje takze ustugi rekreacyjno-
rozrywkowe oraz ustugi portow, lotnisk i dworcow. Do najbardziej rozproszonych nalezy za$
produkcja ustug gastronomicznych, zwtaszcza w zakresie podawania napojoéw, oraz §wiad-
czenie pozarozktadowych ustug pasazerskiego transportu ladowego, czyli gtownie wynajem
autokarow.

Na podstawie danych o koncentracji produkcji mozna stwierdzi¢, ze zasadniczo wigkszo$¢
produktow turystycznych wytwarzanych w Polsce w 2001 roku powstawata w wyspecjalizo-
wanych podmiotach, podobnie jak w 2000 roku. Niemniej, znaczaca cz¢$¢ produkcji global-
nej turystycznych wyrobow i ustug powstaje w jednostkach, dla ktérych stanowi to dziatal-
no$¢ drugorzedna. Dane zamieszczone w tablicy 4 RST pozwalaja stwierdzié, ze dos¢ czgsto
sa to rodzaje dziatalnosci, ktdre rowniez pracuja na rzecz rynku turystycznego. Czgsto spoty-
kane jest dotaczanie do podstawowego produktu turystycznego innych produktow turystycz-
nych, np. ustug posrednicko-organizatorskich do przewozow ladowych pozarozktadowych,
ustug noclegowych do gastronomii itp. O skali tego zjawiska informuja wspotczynnik specja-
lizacji I 1 wspotczynnik specjalizacji 11, zamieszczone w tablicy 4 RST. Pierwszy z nich okre-
$la udziat podstawowego produktu w produkcji globalnej danego rodzaju dziatalnosci, drugi —
udziat wszystkich produktow turystycznych w tej produkcji. Analiza wartosci wskaznika spe-
cjalizacji I wskazuje, ze udziat podstawowych produktow turystycznych w catej produkcji
odpowiednich dziatow jest silnie zréznicowany. Niewatpliwie jest on najnizszy dla rodzajow
dziatalnos$ci zwiazanych ze §wiadczeniem ustug transportowych. Wynika to z tego, ze pod-
stawa ich funkcjonowania sa uslugi transportu towarowego. W skrajnym przypadku, dla
transportu wodnego, warto§¢ wskaznika specjalizacji I wynosi 4%; nieco wyzsza jest dla
transportu kolejowego (22%) i dla transportu ladowego pozostatego (28%). Wyjatek stanowi
transport lotniczy, dla ktorego przewozy pasazerskie stanowia dominujacy rodzaj produkcji
(92%). Jesli chodzi o pozostale charakterystyczne produkty turystyczne, to wspolczynniki
specjalizacji I sa dla nich zdecydowanie wyzsze, chociaz takze do§¢ zréznicowane: od ponad
80% w przypadku ustug organizatorsko-posrednickich i kulturalno-rekreacyjnych oraz nieco
ponizej 80% dla ustug noclegowych, do 68%-66% dla restauracji i stotlowek i tylko 35% dla
barow.

Z kolei wartosci wspotczynnika specjalizacji I, ktore czgsto sa wyraznie wyzsze, potwier-
dzaja tez¢ o taczeniu w przedsigbiorstwach jednego podstawowego rodzaju dziatalnosci tury-
stycznej z innymi jej rodzajami. Jest to szczegdlnie widoczne w wypadku dziatalnosci obiek-
tow noclegowych i gastronomicznych, dla ktérych wartos¢ wspotczynnika specjalizacji 11
zbliza si¢ do 100%. Jak mozna si¢ domysli¢, przedsigbiorstwa z tej grupy najczesciej tacza
wlasnie dzialalno$¢ gastronomiczng i noclegowa; kolejna wazna dzialalnoscia drugorzedna
jest dla nich handel, zwtaszcza detaliczny.

Na zakonczenie warto zauwazy¢, ze pomimo do$¢ wysokich warto$ci przyjmowanych
przez analizowane wskazniki, az 28% charakterystycznych produktow turystycznych i 22%
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ogotu produktéw turystycznych powstaje poza podstawowymi dla nich rodzajami dziatalno-
$ci. Porownujac te dane z wynikami RST dla 2000 roku mozna stwierdzi¢ pewne zmniejsze-
nie si¢ koncentracji i specjalizacji w zakresie wytwarzania produktéw turystycznych. Dotyczy
to zwlaszcza produktow i rodzajow dziatalnosci zwiazanych z ustugami gastronomicznymi.
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5. Wartos¢ dodana i ,,turystyczny” PKB

5.1. Uwagi metodologiczne

W zastosowanej metodologii RST okreslenie wkiadu turystyki w tworzenie PKB opiera sig¢
na podejs$ciu podazowym, tzn. stanowi on sumg warto$ci dodanej wytworzonej w przedsig-
biorstwach dzigki produkcji na rzecz spozycia turystycznego. Zastosowanie alternatywnych
metod obliczania PKB, przede wszystkim metody opartej na analizie popytu koncowego, nie
jest mozliwe ze wzgledu na udzial w spozyciu turystycznym podrézy stuzbowych, ktére
z ekonomicznego punktu widzenia stanowia zuzycie posrednie. Zaleta zastosowania metody
podazowej jest dodatkowo mozliwos$¢ bezposredniego poréwnania wyniku turystyki z osia-
ganymi przez inne rodzaje dziatalnosci gospodarczej, takie jak przemyst, handel itp.

Zastosowanie podejscia podazowego do obliczania wktadu turystyki w PKB nie jest jed-
nak wolne od kontrowersji. Przede wszystkim, jak juz kilkakrotnie wspominano, turystyka
nie wystepuje jako wyodregbniony produkcyjnie rodzaj dziatalnosci gospodarczej, lecz stano-
wi czg$¢ produkcji sprzedanej przedsigbiorstw zaklasyfikowanych do réznych rodzajow
dziatalnosci wytwarzajacych produkty, ktére mozna okresli¢ mianem turystycznych. Z da-
nych przedstawionych w poprzednim rozdziale wynika jednak, ze:

e po pierwsze, tylko czes¢ produkcji globalnej produktow turystycznych wytwarzana jest

w odpowiadajacych im rodzajach dziatalnosci,

e po drugie, tylko cze¢$¢ produkeji turystycznych wyrobow 1 ustug jest rzeczywiscie na-

bywana przez uczestnikéw ruchu turystycznego.

Konsekwencja tych stwierdzen jest dwoiste podejscie do okreslania wktadu turystyki
w tworzenie PKB. Pierwsze zaktada bazowanie na wielko$ciach obserwowanych w rzeczywi-
stosci gospodarczej 1 znajdujacych odzwierciedlenie w sprawozdawczosci statystyczne;j.
Ustalony w ten sposéb wkiad turystyki w tworzenie PKB okreslany jest jako suma wartosci
dodanej wytworzonej w turystycznych rodzajach dziatalnosci. Wada tego podejscia jest z jed-
nej strony nieuwzgledniane wktadu w PKB zwiagzanego z wytwarzaniem produktow tury-
stycznych poza odpowiadajacymi im rodzajami dziatalnosci, z drugiej za§ wtaczanie do niego
efektow produkcji w turystycznych rodzajach dziatalnos$ci na potrzeby innych nabywcow.

Proba przezwycigzenia tych problemoéw jest drugie podejscie, w ktorym warto$¢ dodana
szacowana jest na podstawie produkcji wyrobow 1 ustug faktycznie nabytych przez odwie-
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dzajacych. Wada tego podejscia jest koniecznos$¢ przyjecia szeregu zatozen, na ktorych opiera
si¢ taki szacunek. Do najwazniejszych nalezy przyjecie okreslonych zatozen jesli chodzi
o wykorzystanie czynnikow produkcji do wytworzenia produktéw turystycznych: czy wyko-
rzystywane sa one proporcjonalnie do udziatu tych produktéw w produkcji globalnej, czy tez
charakteryzuja si¢ okreslona specyfika. Podobnie konieczne jest przyjgcie zalozen, jesli cho-
dzi o zuzycie czynnikow produkcji w rodzajach dziatalnosci, dla ktorych analizowane pro-
dukty stanowia produkcje uzupetniajaca: czy jest ono analogiczne jak w wyspecjalizowanych
dziatach, czy inne. Wiasnie ze wzgledu na konieczno$¢ przyjecia wspomnianych zatozen,
ktére nie moga by¢ zweryfikowane w praktyce, wielu analitykow postuluje ustalanie wktadu
turystyki w PKB zgodnie z pierwszym podejsciem.

Przyjeta metodologia RST umozliwia zastosowanie obu podej$¢ dzigki wprowadzeniu do
niego tablic 4, 5 1 6. W tablicy 6 RST przedstawiono skumulowany popyt na produkty tury-
styczne wytwarzane w poszczegdlnych rodzajach dziatalnosci. Jak wspomniano w rozdziale 3,
popyt ten ustalono mnozac produkcje¢ produktéw turystycznych wytworzonych w danym ro-
dzaju dziatalno$ci przez wspodtczynnik spozycia turystycznego z tablicy 5 RST. Udziat tak obli-
czonego spozycia turystycznego w produkcji globalnej danego rodzaju dziatalnosci okreslono
mianem wspolczynnika spozycia turystycznego Il lub wspolczynnika TWD (turystycznej warto-
$ci dodanej). Zgodnie z nazwa, zostal on wykorzystany do obliczenia turystycznej wartosci do-
danej wedlug drugiej z opisanych metod. Przy obliczaniu TWD w dziale hotele i restauracje za-
stosowano dodatkowo metodg jej okreslania przez odpowiednie przypisanie elementow zuzycia
posredniego do rodzaju wytwarzanych produktow, tj, positkow i1 ustug noclegowych. Dane po-
zwalajace na przeprowadzenie takich obliczen zaczerpnigto z rachunku podazy i wykorzystania
produktow dla 1999 roku. Informacje na temat wkiadu turystyki w tworzenie PKB w 2001 roku,
obliczonego za pomoca obu przedstawionych metod, zawiera tablica 6 RST.

5.2. Wartos¢ dodana w turystycznych rodzajach dzialalnosci

W 2001 roku wartos¢ dodana wytworzona w charakterystycznych turystycznych rodzajach
dziatalnosci wyniosta 70 296 408 tys. PLN (bez dziatalnosci lotnisk, dworcow 1 portéw), co sta-
nowito 10,7% wartosci dodanej wytworzonej w tym roku. Oznacza to bardzo istotny wzrost
w poréwnaniu z 2000 rokiem, dla ktoérego udziat ten ksztattowatl si¢ na poziomie 9,1%. Ale
rowniez w tym wypadku bardzo istotny wktad miaty szacowane czynsze, dlatego bardziej reali-
styczny jest udzial obliczony z ich pomini¢ciem: uksztattowal si¢ on na poziomie 6,4%. Tak
obliczony udzial charakterystycznych rodzajow dzialalnosci turystycznej w wartosci dodane;j
wytworzone] w gospodarce nie tylko nie wykazuje wzrostu, ale nawet lekki spadek (z 6,5%).
Jesli uwzgledni¢ takze dzialalno$¢ zwiazana z turystyka, ktorej najistotniejsza czes¢ stanowi
sprzedaz pojazdow 1 paliw oraz handel detaliczny (dziaty 50 1 52), taczny udziat turystycznych
rodzajow dziatalnosci w wartosci dodanej wytworzonej w Polsce w 2001 roku wyniost 8,8%.
W stosunku do 2000 roku oznacza to znaczny spadek, bo wowczas udziat ten wynosit 12,7%.

Wktad poszczeg6lnych charakterystycznych rodzajow dziatalnosci turystycznej w wypraco-
wanie przedstawionej wielkosci agregatowej byl bardzo zréznicowany, co ilustruje wykres 5.1.
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Wykres 5.1. Wartosé dodana w charakterystycznych turystycznych
rodzajach dziatalnosci w 2001 roku
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Wykres 5.2. Udzial wartosci dodanej w produkcji globalnej turystycznych
rodzajow dziatalnosci w 2001 roku
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Wigkszo$¢ charakterystycznych turystycznych rodzajow dziatalnosci wypracowala
w 2001 roku stosunkowo niewielka warto$¢ dodana, rzadko przekraczajaca 2 mld PLN. Wy-
jatek stanowi transport ladowy pozostaly, gdzie warto$¢ ta wyniosta ponad 16 mld. Sposrod
pozostatych rodzajow dziatalnosci do tych, ktore wypracowaty najwicksza warto$¢ dodana,
naleza transport kolejowy, hotele i dzialalno$¢ turystyczna pozostata (posrednictwo i organi-
zacja turystyki). W wymienionych rodzajach dziatalnosci warto$¢ dodana wynosita od prawie
6 mld PLN dla transportu kolejowego do 3,5 mld PLN dla dziatalnosci organizatorsko-
posrednickiej i 3 mld PLN dla hoteli. O ile udzial produktow turystycznych w produkcji glo-
balnej transportu nie jest duzy (patrz tab. 5 RST), o tyle dwa pozostate rodzaje dzialalnosci sa
niemal catkowicie uzaleznione od rozwoju turystyki, a osiagnigte przez nie wyniki zasluguja
na uwage. Zaskakujaco niska — tylko 72 045 tys. PLN — jest natomiast warto$¢ dodana wy-
pracowana przez transport lotniczy, rowniez silnie uzalezniony od §wiadczenia ustug dla od-
wiedzajacych. W poréwnaniu z 2000 rokiem nie zaszly istotne zmiany, chociaz wielko$¢
wartosci dodanej wypracowanej przez hotele i podmioty organizatorsko-posrednickie nie-
znacznie spadta, podobnie jak odnotowano dalszy spadek wartosci dodanej w transporcie lot-
niczym.

Waznym wskaznikiem charakteryzujacym dziatalnos¢ gospodarcza jest udzial wartosci
dodanej w produkcji globalnej, ktéry pozwala oceni¢ efekty naktadow wykorzystanych
w formie zuzycia posredniego. Wskaznika tego nie nalezy myli¢ z rentownos$cia, pokazuje on
natomiast, w jakim stopniu zuzycie posrednie wykorzystywane w procesach wytworczych
w danym rodzaju dzialalnoséci gospodarczej przyczynia si¢ do tworzenia PKB. Odpowiednie
wielkosci dla gospodarki narodowej oraz turystycznych rodzajow dziatalnosci ilustruje wy-
kres 5.2.

Analiza udziatu wartoéci dodanej w produkcji globalnej turystycznych rodzajow dziatalno-
$ci pozwala stwierdzi¢, ze generalnie dzialalno$¢ turystyczna charakteryzuje si¢ wyzszym
udzialem wartos$ci dodanej w produkcji globalnej niz przecigtny w gospodarce. Dla cafej go-
spodarki wielko$¢ ta wynosita 0,44, dla wszystkich turystycznych rodzajow dziatalnosci (bez
szacowanych czynszéw) — 0,55, a dla charakterystycznej dziatalnosci turystycznej nawet
0,59. Najwyzszym wskaznikiem charakteryzowaty si¢: wynajem samochodéw osobowych
oraz dzialalno$¢ posrednicko-organizatorska i dziatalno$¢ zwiazana z poprawa kondycji fi-
zycznej; najnizszym — transport wodny i lotniczy. Pomimo znacznego zréznicowania efektow
osiaganych przez poszczegolne turystyczne rodzaje dziatalnosci, trzeba podkresli¢, ze wigk-
szo§¢ z nich charakteryzuje si¢ wynikami lepszymi niz przecigtne dla gospodarki, czyli
w stopniu wigkszym niz przecigtny przyczynia si¢ do tworzenia PKB. Sa to wigc prorozwo-
jowe rodzaje dziatalnos$ci gospodarczej. Poréwnanie przedstawionych wynikow z rezultatami
dla 2000 roku nie ujawnia wigkszych zmian, z tym ze nieco silniej zaznaczyta si¢ dodatnia
réznica migdzy wynikami turystycznych rodzajow dziatalnosci a przecigtnag dla gospodarki.
Dla turystycznych rodzajow dziatalnosci wskaznik udziatu wartosci dodanej w produkc;ji glo-
balnej wzrost z 0,53 do 0,55, dla charakterystycznych rodzajéw dziatalnosci — z 0,58 do 0,59,
dla calej za$ gospodarki pozostal bez zmian: na poziomie 0,44.
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5.3. ,,Turystyczny” PKB

Jak wspomniano wyzej, wartos¢ dodana turystycznych rodzajow dziatalnosci jest mato
precyzyjnym miernikiem wkladu turystyki w tworzenie PKB. Jest to efekt braku $cistej kore-
lacji miedzy turystycznymi rodzajami dziatalnosci a produkcja wyrobow i1 ustug nabywanych
przez odwiedzajacych. Doktadniejszy pomiar mozna uzyska¢ eliminujac efekty pozatury-
stycznej produkcji tych dziatow 1 wiaczajac efekty wytwarzania produktow turystycznych
wystepujacych jako produkcja drugorzedna w przedsigbiorstwach zakwalifikowanych do in-
nych rodzajow dziatalnosci. Odpowiednie dane zawiera tablica 6 RST. Obliczony w ten spo-
sob turystyczny PKB jest znacznie nizszy niz udzial dziatalnosci turystycznej w wartosci do-
danej wypracowanej przez gospodarke Polski w 2000 roku, ustalony wedtug pierwszej meto-
dy. Wypracowana $cisle dzigki turystyce wartos¢ dodana wynosita 15 487 197 tys. PLN,
a PKB (tzn. warto$¢ dodana z uwzglednieniem podatkéw posrednich od produktéw tury-
stycznych) uksztaltowal si¢ na poziomie 17 080 966 tys. PLN. Tak wigc udzial turystyki
w tworzeniu PKB w 2001 roku wynosil 2,3%. Oznacza to wzrost wartosci dodanej wytwo-
rzonej dzigki turystyce o 17,2% liczac w cenach biezacych w stosunku do 2000 roku Czg-
sciowo zostalo to spowodowane uwzglednieniem w 2001 roku marz hurtowych, ale wzrost
zanotowano takze w odniesieniu do chrakterystycznych rodzajow dziatalno$ci turystycznej,
ktore sa w pelni poréwnywalne (o 3,7%). W efekcie obliczony dla 2001 roku wktad turystyki
w PKB Polski jest 0 0,1 p.p. wyzszy niz w 2000 roku.

Wykres 5.3. Struktura ,,turystycznego” PKB w 2001 roku

Pozostate rodzaje

VAT dziatalno$ci
4% 8%
Pozostate podatki od
produktow netto
5%
Charakterystyczne
Dziatalno$¢ zwigzana turystyczne rodzaje
z turystykq dziatalnosci razem
23% 60%

Najwigkszy udziat w tworzeniu PKB mialy charakterystyczne rodzaje dziatalnosci tury-
stycznej: przypadato na nie 60% turystycznego PKB; na dzialalno$¢ zwiazana z turystyka
przypadato 23%, a na pozostate rodzaje dzialalnosci (réwniez wytwarzajace produkty tury-
styczne) — 8%. Pozostata czgs¢ turystycznego PKB stanowity podatki posrednie: tacznie 12%
(patrz wykres 5.3.)

Sposroéd charakterystycznych turystycznych rodzajow dzialalnosci najwigkszy udziat
w tworzeniu PKB miata dzialalno$¢ posrednicko-organizatorska, hotele, transport kolejowy
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iuslugi gastronomiczne. Znaczacym uzupeilieniem PKB wypracowanego w charaktery-
stycznych turystycznych rodzajach dziatalnosci jest PKB osiagnigty dzigki turystyce w han-
dlu paliwami i pozostalymi produktami, ktory stanowi podstawowa czg§¢ dzialalnosci okre-
$lonej jako zwiazana z turystyka. Warto dodac, ze przedstawiona warto$¢ turystycznego PKB
jest lekko niedoszacowana ze wzgledu na brak danych o wyjazdach jednodniowych miesz-
kancoéw Polski oraz brak pelnych informacji na temat ustug zwiazanych z turystyka kongre-
Ssowo-targowa.
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6. Pracujacy w turystyce

6.1. Uwagi metodologiczne

Dane o pracujacych dotycza os6b wykonujacych prace przynoszaca im zarobek lub do-
chdd. Zaliczono do tej grupy:

a) osoby zatrudnione na podstawie stosunku pracy (umowa o pracg, powolanie, miano-
wanie, wybor),

b) pracodawcéw i pracujacych na wiasny rachunek, czyli:
¢ wilascicieli, wspotwlascicieli i dzierzawcow gospodarstw indywidualnych;

0 wiascicieli, wspotwlascicieli (tacznie z pomagajacymi cztonkami ich rodzin);
¢ inne osoby pracujace na wlasny rachunek (np. wykonujace wolne zawody);

c¢) osoby wykonujace prace naktadcza,

d) agentow (tacznie z pomagajacymi cztonkami ich rodzin oraz osobami zatrudnionymi
przez agentow).

Zatrudnieni (pracownicy najemni) w gospodarce narodowej — to osoby zatrudnione na
podstawie stosunku pracy na czas okreslony (w tym zatrudnione sezonowo i dorywczo) i nie
okreslony, w pelnym i niepelnym wymiarze czasu pracy. Do grupy tej zalicza sig:

a) osoby zatrudnione na podstawie umowy o pracg, w tym rowniez:

0 osoby zatrudnione przy pracach interwencyjnych i robotach publicznych, finanso-
wanych z Funduszu Pracy,

¢ osoby mtodociane pracujace na podstawie umowy o prace,

0 osoby zatrudnione poza granicami kraju, pracujace na rzecz krajowych jednostek
organizacyjnych,

0 osoby przebywajace za granica na podstawie delegacji stuzbowej,

0 osoby zwiazane z dziatalnoscia finansowana z zaktadowego funduszu socjalnego,

b) osoby zatrudnione na podstawie powolania, wyboru lub mianowania,

c) osoby pracujace w zakladach pracy w formie zorganizowanych grup roboczych (jed-
nostki wojskowe, uczestnicy Ochotniczych Hufcéw Pracy, z wyjatkiem odbywajacych
nauke¢ zawodu, junacy obrony cywilnej, junacy strazy przemystowej i pozarnej, osoby
odbywajace w zakladach pracy zastgpcza stuzbg poborowych, skazani).

Do grupy zatrudnionych nie zalicza si¢ m.in.:

a) osob wykonujacych pracg naktadcza,
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b) ucznidw, ktérzy zawarli z zakladem pracy umowe o prace w celu przygotowania za-
wodowego,

c) osOb przebywajacych na urlopach wychowawczych w celu sprawowania opieki nad
dzieckiem (takze tych, ktére pobieraja jednoczesnie zasitki macierzynskie z tytulu
urodzenia kolejnego dziecka), mimo ze figuruja one w stanie ewidencyjnym zaktadu
pracy,

d) uczniow szko6t dla niepracujacych oraz stuchaczy szkét wyzszych odbywajacych
praktyki wakacyjne lub dyplomowe.

Ze wzgledu na rozwiazania stosowane w polskiej statystyce zatrudnienia, nie dla wszyst-
kich pozycji mozna bylo uzyska¢ odpowiednie dane. Dotyczy to wyrazenia wielkos$ci zatrud-
nienia liczba miejsc pracy, tzn. faktyczna liczba zatrudnionych. Metodologia statystyczna
przyjeta w Polsce umozliwia jedynie okreSlenie przecigtnej liczby pracujacych, przy czym
dane dotyczace przecigtnej liczby wlascicieli, wspdtwlaseicieli i pomagajacych cztonkow ro-
dzin stanowia przecigtng stanéw z konca lat 2000 i 2001, a dane dotyczace liczby zatrudnio-
nych stanowia ekwiwalent pelnego wymiaru czasu pracy (ang. Full-time Equivalent — FTE).
Wynika to z tego, ze w Polsce przecigtny poziom zatrudnienia w osobach fizycznych zawsze
podawany jest w przeliczeniu na pelne etaty (bierze si¢ pod uwage osoby pelnozatrudnione
oraz niepetnozatrudnione w przeliczeniu na pelnozatrudnionych).

Dane dotyczace pracujacych podano przyjmujac zasade jednorazowego ujmowania osob
w glownym miejscu pracy, co pozwala unikna¢ kilkakrotnego liczenia jednej osoby.

Charakter danych statystycznych nie pozwala na przedstawienie wielkosci zatrudnienia
wyrazonej liczba miejsc pracy ani liczba oséb. Tablice 9, 10 1 11 RST, dotyczace charaktery-
styki sity roboczej zatrudnionej w turystyce, zawieraja jedynie informacj¢ o liczbie pracuja-
cych w podziale na samozatrudnionych i zatrudnionych (ta druga grupa zostata przedstawiona
po przeliczeniu na ekwiwalent pelnego czasu pracy).

Tablica 9 zawiera informacje o liczbie pracujacych (takze w podziale na zatrudnionych
i samozatrudnionych) w jednostkach o liczbie pracujacych powyzej 9 oséb. Tablica 10 pre-
zentuje podobne dane dla przedsigbiorstw zatrudniajacych do 9 osob. Informacja taka, nie-
stety, dostgpna byta tylko na poziomie dziatow. Tablica 11 zawiera informacje¢ na temat licz-
by pracujacych we wszystkich jednostkach, niezaleznie od stanu zatrudnienia (réwniez tylko
na poziomie dziatéw). Tablice te zawieraja ponadto informacj¢ o liczbie pracujacych, samo-
zatrudnionych i zatrudnionych w podziale wedlug pici (analogicznie dla poszczegdlnych ty-
pow przedsigbiorstw).

Problemem okazato si¢ obliczenie wydajnosci pracy w turystyce (wielkosci produkcji
przypadajacej na jednego pracujacego), poniewaz stopien szczegdélowosci materialu staty-
stycznego dostgpnego w zakresie zatrudnienia w 2001 roku jest mniejszy niz wymagany do
rachunku satelitarnego. Dane o wszystkich jednostkach dostepne sa tylko na poziomie dzia-
tow. Wykorzystanie danych na poziomie grup (obejmujacych tylko duze jednostki), spowo-
dowatoby zawyzenie wydajnosci pracy w zakresie omawianych rodzajow dziatalnosci. Anali-
zy takiej dokonano w zwiazku z tym tylko dla dziatu 55 (Hotele i restauracje), dla ktorego
byty dostgpne wszystkie potrzebne dane.
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6.2. Charakterystyka sily roboczej w dzialalnosSci turystycznej

Przecigtna liczba pracujacych w tzw. charakterystycznych rodzajach dziatalnosci tury-
stycznej (CRDT) wyniosta w 2001 roku nieco ponad 811 tys. osdb, z czego 520 tys. przypada
na przedsigbiorstwa, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 osob, a prawie 300 tys. — na
mniejsze jednostki. Pracujacy w CRDT stanowili tym samym w 2001 roku okoto 7,8% sily
robocze] w calej gospodarce, co jest porownywalne z danymi dla 2000 roku (7%).

Warto zauwazy¢, ze w wypadku pierwszej grupy (jednostki o liczbie pracujacych powyzej
9 0s0b) odnotowano zdecydowang przewage zatrudnionych (513 tys.) i1 niespelna 6 tys. wia-
scicieli, wspotwlascicieli 1 pomagajacych cztonkow rodzin (,,samozatrudnieni”). W wypadku
jednostek matych (do 9 pracujacych) relacje te ksztaltuja si¢ odmiennie: az 55% to samoza-
trudnieni (162 tys. osob). Jest to zrozumiate, gdyz obstuga ruchu turystycznego sprzyja po-
dejmowaniu dzialalnosci gospodarczej w formie samozatrudnienia, gtownie z formie matych
przedsigbiorstw.

Dane na temat tacznej liczby pracujacych w obu rodzajach przedsigbiorstw (niezaleznie od
liczby pracujacych) wskazuja, ze nieco ponad 20% przypada na samozatrudnionych, a okoto
80% — na zatrudnionych. W 2000 roku relacje te ksztaltowaly si¢ jak 30 do 70, co oznacza
nieznaczne przesunigcie struktury pracujacych w turystyce w 2001 roku w kierunku pracy
najemne;j.

Poréwnanie z danymi dotyczacymi sily roboczej w catej gospodarce, w ktorej zaledwie
13% przypada na samozatrudnionych, a 87% na zatrudnionych, wskazuje, ze turystyka bar-
dziej niz inne rodzaje dziatalnosci gospodarczej sprzyja podejmowaniu inicjatywy gospodar-
czej 1 samodzielnemu tworzeniu miejsc pracy.

Wykres 6.1. Pracujacy w charakterystycznych rodzajach dziatalnosci
w 2001 roku (jednostki powyzej 9 oséb)

Dziatalno$¢ bibliotek,
archiwow, muzeéw

i pozostata dziatalno$¢ Hotele Restauracje i inne placowki
Dzialalnost zwiqzana  <Urana 5% gastronomiczne
z kulturg, rekreacjg 6% 1%
i sportem Pozostate turystyczne
21% obiekty noclegowe

3%

Dziatalno$¢ zwigzana
z turystykg
2%
Transport ladowy pozostaty
28%
Transport kolejowy o
23% Transport w1oot/iny i lotniczy
0

56



Dane o pracujacych w CRDT na poziomie grup dostgpne sa jedynie dla przedsigbiorstw
zatrudniajacych powyzej 9 osob. Ale ze wzgledu na duzy udziat matych jednostek w dziatal-
nosci turystycznej warto takze podda¢ analizie do$¢ silnie zagregowane dane dla tej grupy
przedsigbiorstw (dostgpne tylko na poziomie dziatéw). Ponizej zaprezentowano w zwiazku
z tym wykres 6.1 tylko dla jednostek liczacych ponad 9 oséb i wykres 6.2 uwzgledniajacy
takze mniejsze jednostki (do 9 0sob).

Dane z wykresu 6.1 pokazuja, ze wsrod charakterystycznych rodzajow dzialalnosci tury-
stycznej najwigkszym pracodawca jest transport ladowy: 23% zatrudnionych przypada na
transport kolejowy (133 tys. oséb), a 28% — na pozostalty transport ladowy (160 tys.).
Uwzglednienie wspodtczynnika spozycia turystycznego powoduje nieznaczne obnizenie tych
wielkosci, ale nie zmienia to dominujacej pozycji wymienionych grup. Nieznacznie mniejszy
udzial odnotowano w 2001 roku w przypadku dziatalnosci kulturalnej i rekreacyjnej (21%).
Skromnie na tym tle prezentuje si¢ hotelarstwo (lacznie na wszystkie obiekty noclegowe
przypada zaledwie 8% pracujacych w CRDT). Gastronomia tworzy ponad 11% miejsc pracy
w turystyce, a dziatalno$¢ posrednicka i organizatorska tylko 2%.

Wykres 6.2. Pracujacy w charakterystycznych rodzajach dziatalnosci
w 2001 roku (wszystkie jednostki)

63 Dziatalnos¢
wspomagajaca transport
4%

92 Dziatalno$¢ zwigzana
z kulturg, rekreacjq
i sportem
17%

71 Wynajem
samochodéw
1%

60 Transport ladowy
51%

55 Hotele i restauracje

0,
26% 61+62 Transport wodny

i lotniczy
1%

Poniewaz dane dotyczace liczby pracujacych we wszystkich jednostkach (niezaleznie od
wielkosci) dostgpne sa tylko na poziomie dziatu, analiza udzialu poszczegdlnych CRDT
w tacznej liczbie pracujacych w turystyce mozliwa jest tylko na tym poziomie. Warto si¢ jed-
nak przyjrze¢ danym obejmujacym tacznie wszystkie jednostki, poniewaz pomijajac jednostki
mate (do 9 osob) tracimy z pola widzenia znaczaca grupg pracujacych w turystyce (prawie
300 tys. osob). Wykres 6.2 pokazuje, ze najwigkszy udzial w przecigtnej liczbie pracujacych
w CTRD w 2001 roku miat transport lgdowy (51%), ktory jednak nie moze by¢ w catosci
(Swiadczy o tym wartos¢ wspotczynnika TWD — tab. 6 RST) przypisany obstudze ruchu tury-
stycznego.
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Znaczacy jest takze taczny udziat hoteli i restauracji w tworzeniu miejsc pracy w turysty-
ce: ksztaltowal si¢ on na poziomie 26%. Kolejne miejsce zajeta dziatalnos¢ kulturalno-
rekreacyjna: 17%. Na dziatalnos¢ wspomagajqcq transport (ktéra obejmuje m.in. dziatalnosé
biur podrézy) przypadto w 2001 roku zaledwie 4%.

Na sil¢ robocza zatrudniona w gospodarce sktadaja si¢ osoby samodzielnie prowadzace
dziatalno$¢ gospodarcza (samozatrudnieni) oraz pracownicy (zatrudnieni). Rozpowszechnio-
ny jest poglad, ze znaczacy wzrost rozmiarow sity roboczej zatrudnionej w gospodarce bedzie
mozliwy przy aktywnym podejmowaniu dzialalnos$ci gospodarczej, a wigc gdy bedzie rost
udziat os6b samozatrudnionych. Charakterystyczne rodzaje dziatalnosci turystycznej repre-
zentuja do$¢ znacznie zrdznicowane pole dla tego typu aktywnosci (patrz wykres 6.3).

Wykres 6.3. Samozatrudnieni w CRDT w 2001 roku (wszystkie jednostki)
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W 2001 roku w CRDT zarejestrowano we wszystkich jednostkach prawie 168 tys. samo-
zatrudnionych, co stanowito 12,3% ich liczby w calej gospodarce (w 2000 r. 13,4%). Naj-
wigksza liczba samozatrudnionych charakteryzowat si¢ transport lqdowy (55% samozatrud-
nionych we wszystkich CRDT). Mozna to wyjasni¢ m.in. tym, ze jego czg¢scia jest dziatalnosé
taksowkowa. Znaczaca grupa sa rOwniez samozatrudnieni w dziale hotele i restauracje: 32%,
z czego znaczna czg$¢ przypada zapewne na uslugi gastronomiczne. Niestety, na poziomie
grup informacja szczeg6towa nie jest dostepna w odniesieniu do jednostek zatrudniajacych do
9 o0s6b. Samozatrudnieni odgrywaja tez dostrzegalna role w dziatalnosci wspomagajqcej
transport (w tym ustugi posrednicko-organizatorskie) (5%) oraz w dzialalnosci zwiqzanej
z kulturq, rekreacjq i sportem (6%).

Liczba zatrudnionych w CRDT ksztattowata si¢ w 2001 roku na poziomie 643 tys. 0sob,
co stanowito 7,1% zatrudnionych w catej gospodarce. Nalezy podkresli¢, ze w 2000 roku
udzial ten ksztattowal si¢ na poziomie niespetna 6%. Najwigkszy poziom zatrudnienia (patrz
wykres 6.4) odnotowano w tramsporcie lgdowym (51%), ustugach gastronomiczno-
noclegowych (25%) oraz dziatalnosci kulturalno-rekreacyjnej (19%).
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Wykres 6.4. Zatrudnieni w CRDT w 2001 roku (wszystkie jednostki)
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Watek struktury pracujacych wedlug ptci w charakterystycznych turystycznych rodzajach
dziatalnosci pojawia si¢ na wykresie 6.5. Wskazuje on na dos¢ istotny udzial kobiet w grupie
pracujacych w turystyce w 2001 roku. tacznie w CRDT pracuje prawie 319 tys. kobiet
(325 tys. w 2000 r.), co stanowi prawie 40% wszystkich pracujacych w CRDT (wynik prawie
taki sam jak w 2000 r.). W dalszym ciagu udzial kobiet wsrod pracujacych w CRDT pozo-
staje nizszy niz w catej gospodarce, dla ktorej wynosit nieco ponad 47%.

Wykres 6.5. Pracujacy wedtug pitci w 2001 roku (wszystkie jednostki)
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Kobiety dominuja w dziale hotele i restauracje, w ktorym stanowilty w 2001 roku (podobnie
jak rok wczesniej) 67% pracujacych. W dziale tym odnotowano tez najwigksza liczbg pracuja-
cych kobiet (ponad 146 tys.), co stanowi prawie potowe (46%) wszystkich kobiet pracujacych
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w CRDT. Znaczacy jest tez udzial kobiet w dziatalnosci kulturalno-rekreacyjnej (57%). Dzial
ten daje pracg 27% kobiet zatrudnionych we wszystkich CRDT. Przewazajacy udzial kobiet
wsrod pracujacych charakteryzowal tez dzialalnos¢ wspomagajacq transport, ktorej zasadniczy
trzon stanowi dziatalnos$¢ biur podréozy. Kobiety stanowia tu 54% wszystkich pracujacych.

Znaczaca liczba kobiet (ponad 78 tys.) znajduje prace w transporcie ladowym — ale ich udziat
w tacznej liczbie pracujacych wynosi tu zaledwie 18%. W pozostaty dziatach CRDT odsetek
kobiet nie spada ponizej 30%, co wskazuje na istotne znaczenie CRDT dla zatrudnienia ko-
biet.

Odrebna analiza danych w zakresie zatrudnionych oraz wtascicieli, wspotwtascicieli i po-
magajacych cztonkéw rodzin (samozatrudnionych) wskazuje, ze cechuja je odmienne tenden-
cje. Na okoto 120 tys. mezczyzn pracujacych jako wiasciciele 1 wspotwlasciciele w CRDT
przypada 47 tys. kobiet (28% wszystkich samozatrudnionych w CRDT). Jedynie w dziale
hotele i restauracje odsetki te ksztaltuja si¢ korzystniej dla kobiet: prawie 32 tys. samoza-
trudnionych tam to kobiety (prawie 59% samozatrudnionych w tym dziale). W pozostatych
dziatach dominuja megzczyzni (patrz tab. 6).

Jesli chodzi o stosunek liczby kobiet pracujacych na wilasny rachunek w poszczegdlnych
dziatach CRDT do catkowitej liczby kobiet samozatrudnionych w CRDT, najkorzystniej pre-
zentuje si¢ ponownie dziat hotele i restauracje (66% kobiet pracujacych na wlasny rachunek
w CRDT). W pozostatych dziatach odsetek nie przekracza 10%.

Wsrod wiascicieli, wspotwlaseicieli 1 pomagajacych cztonkéw rodzin mezczyzni repre-
zentowani sa najliczniej w transporcie lgdowym (70% mezczyzn zatrudnionych w CRDT).
Dla poréwnania w hotelach i restauracjach dziala tylko 18% mezczyzn zatrudnionych na
wiasny rachunek w CRDT (nie odnotowano tu zadnych zmian w stosunku do 2000 r.).

Kategoria zatrudnionych w CRDT to ponad 372 tys. mezczyzn i 270 tys. kobiet, a wigc
proporcje plci sa w tym wypadku bardziej wyrownane: udzial kobiet wynosi 42% (wzrost
w stosunku do 2000 r., kiedy to udziat kobiet w liczbie zatrudnionych w CRDT wynosit
38%). Przewaga kobiet jest szczegdlnie widoczna wsrdd zatrudnionych w hotelach i restau-
racjach, gdzie stanowia, podobnie jak rok wczesniej, ponad 70%. Podobny poziom przewagi
liczebnej kobiet wystepuje w dzialalnosci zwiqzanej z kulturq, rekreacjq i sportem: 75 tys.
kobiet stanowi prawie 60% ogoétu zatrudnionych w tym dziale.

Megzczyzni zatrudnieni w CRDT znajduja najwigcej miejsc pracy w dziatach: transport lg-
dowy (267 tys.) oraz dziatalnos¢ zwiqzana z kulturq, rekreacjq i sportem (51 tys.). Ale tylko
w transporcie uzyskuja liczebna przewage nad kobietami (79% zatrudnionych w tym dziale to
mezezyzni).

Reasumujac mozna stwierdzi¢, ze w obstudze ruchu turystycznego wystepuje silne zroézni-
cowanie struktury pracujacych wedlug plci zaleznie od rodzaju dziatalnosci. Sa tu zarowno
wybitnie sfeminizowane dzialy gospodarki, jak i dzialy o zdecydowanej dominacji m¢zczyzn,
a udziat jednej lub drugiej plci zalezy m.in. od tego, czy mamy do czynienia z dzialalnoscia
samodzielng czy zatrudnieniem.

Nalezy jednak zauwazy¢, ze struktura zatrudnienia wedtug ptci w turystyce odbiega od da-
nych dla catej gospodarki — na niekorzy$¢ kobiet. Udziat kobiet w grupie pracujacych, za-
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trudnionych i samozatrudnionych w catej gospodarce wynosi odpowiednio: 47%, 49% 1 37%.
W wypadku charakterystycznych rodzajéw dziatalnosci turystycznej analogiczne dane przy-
bieraja wielkos¢: 39%, 42% 1 28%.

Analiza wydajnos$ci pracy mierzonej jako iloraz produkcji globalnej i liczby pracujacych
dokonana zostata, jak wspomniano w uwagach metodologicznych, tylko dla dziatu hotele
i restauracje. W 2001 roku na jednego pracujacego w tym dziale przypadalo 74 tys. PLN
produkcji globalnej, dla calej za$ gospodarki — 142 tys. PLN. Jesli chodzi natomiast o wiel-
ko$¢ wartosci dodanej przypadajacej na jednego pracujacego, to w calej gospodarce byta ona
ponad poéttora raza wigksza niz w dziale hoteli i1 restauracji (odpowiednio 62,89 i 38,51 PLN).
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7. Akumulacja i aktywa niefinansowe
turystycznych rodzajow dzialalnosci

7.1. Uwagi metodologiczne

Zgodnie z metodologia OECD, wartos¢ akumulacji brutto 1 zasobow kapitatlowych brutto
obliczana jest w RST dla charakterystycznych rodzajéw dziatalnosci turystycznej, co wyklu-
cza wlaczenie do niej naktadéw zwiazanych z turystyka, bedacych drugorze¢dna produkcja
pozaturystycznych rodzajéw dziatalnosci. Z dokonanego wczesniej przegladu zrédet informa-
cji statystycznej wynika, ze zgodnie z Metodologiq rachunku satelitarnego turystyki dla Pol-
ski mozliwe bylo jedynie czgsciowe sporzadzenie tablic 7 1 8 RST. Zostaty w nich uwzgled-
nione nakfady na drugie domy, naklady na inne budynki 1 budowle, §rodki transportu oraz
pozostale srodki trwale. Nie zostata natomiast uwzgledniona warto$¢ gruntow (tylko w tabli-
cy 8 uwzgledniono w naktadach na nieprodukowane aktywa niefinansowe naklady na ulep-
szenia gruntu). Zgodnie z Metodologiq nie zostalty rowniez uwzglednione warto$ci niemate-
rialne 1 prawne, a w zakresie aktywow nieprodukowanych niefinansowych — grunty i pozo-
staly kapitat tego typu.

Zgodnie z propozycjami zawartymi w Metodologii, podobnie jak dla RST za rok 2000
przyjeto ograniczong liste rodzajow dziatalnosci. Wylaczono transport kolejowy, poniewaz
przewozy pasazerskie, zwlaszcza turystyczne, stanowia tylko niewielka cz¢$¢ jego produkcji
globalnej 1 nie s istotng przestanka podejmowanych decyzji inwestycyjnych. Z kolei wtaczo-
no grupe 63.2 pozostata dzialalnos¢ wspomagajqca transport, gdyz przewazajaca czgs¢
swiadczonych przez nig ustug konsumowana jest przez odwiedzajacych, chociaz nie naby-
waja ich bezposrednio. Dla podkreslenia tego, dane na temat akumulacji 1 zasobow kapitato-
wych CRDT beda w dalszej czgsci opracowania odpowiednio interpretowane.

Zalecane w przypadku tablicy 8 RST wilaczenie wskaznikow wykorzystania zdolnosci
eksploatacyjnej majatku trwalego zostato zgodnie z propozycjami Metodologii ograniczone
w obecnej edycji RST do wykorzystania bazy noclegowej oraz srodkow transportu, przede
wszystkim samolotow.
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Tablica 7: Akumulacja brutto charakterystycznych rodzajow dziatalnosci turystycznej, ce-
ny biezqce — powinna dostarczy¢ informacji na temat akumulacji brutto. Oznacza to, ze w ta-
blicy uwzglednione powinny by¢ nie tylko naktady brutto na srodki trwate, ale takze naktady
netto poniesione w zwiazku z zakupem gruntow oraz nieprodukowanych, niefinansowych
aktywow (takich jak prawa ladowania). Sa one efektem dziatalnosci regulacyjnej rzadow
1 moga mie¢ réwniez znaczna wartos¢. Do tego typu aktywow naleza licencje taksowkarskie
oraz korzystanie z franszyzy przez hotele i obiekty gastronomiczne. Chociaz nabycie akty-
wow niefinansowych nie jest elementem popytu turystycznego, to kapitat stanowi podstawe
swiadczenia ustug (i dobr) turystycznych. Z tego powodu dane zawarte w tablicy 7 stuza po-
miarowi akumulacji w odniesieniu do poszczegdlnych rodzajow aktywow: budynkéw miesz-
kalnych, budynkéw niemieszkalnych, sprzgtu transportowego, komputerow i innego sprzetu
elektronicznego, gruntéw iinnych nieprodukowanych aktywow. Co wigcej, produkowane
aktywa niefinansowe maja podstawowe znaczenie dla budowy modeli posredniego oddziaty-
wania turystyki na gospodarke i zatrudnienie.

Uwzglednione w tablicy 7 RST rodzaje dziatalnosci sa identyczne jak w pozostatych tabli-
cach, z tym ze wlaczono do niej ustugi na rzecz transportu lotniczego. Chodzi bowiem o pet-
ne uwzglednienie naktadow na infrastruktureg lotnicza, ktore czgsto ponoszone sa przez przed-
sigbiorstwa inne niz linie lotnicze. W tablicy nie uwzgledniono natomiast naktadow kapitato-
wych ponoszonych w zwiazku z produkcja turystycznych trwatych dobr konsumpcyjnych.
Wynika to z tego, ze stanowia one tylko niewielki utamek produkcji wtasciwych dla nich ro-
dzajow dziatalnosci.

Ze wzgledu na niepelne ujmowanie wartosci gruntow w ewidencji ksiggowej i brak moz-
liwosci oszacowania pozostatych naktadéw na nieprodukowane aktywa niefinansowe,
w opracowaniu za rok 2000 dokonano zmiany tytutu tablicy 7 RST. W niniejszym opracowa-
niu zachowano zmienionga nazwe. Tytut tabeli brzmi Naklady inwestycyjne na srodki trwale
w charakterystycznych rodzajach dziatalnosci turystycznej w 2001 roku, ceny bieZgce.

Z podobnego wzgledu pozostawiono nazwe tablicy 8 RST zmieniong w 2000 roku z Zasoby
kapitatowe brutto charakterystycznych rodzajow dziatalnosci turystycznej na Wartos¢ netto
srodkow trwalych w charakterystycznych rodzajach dziatalnosci turystycznej w 2001 roku,
ceny bieiqce.

Zakres tablicy 8 jest podobny jak tablicy 7, jednak w przeciwienstwie do poprzedniej, nie
mierzy ona przeptywdéw w okre§lonym czasie, lecz stan zasobéw na koniec okresu. Ponadto
zawiera dodatkowa kolumng, zatytulowana ,,wykorzystanie zdolnosci ustugowej”. Poznanie
wartosci tego wskaznika pozwala okresli¢, jak dany rodzaj dziatalnosci wykorzystuje posia-
dane aktywa; pozwala przewidywac presj¢ na ceny i zapotrzebowanie na kapitat.

Uzyskanie odpowiednich informacji dotyczacych wartosci gruntoéw i nieprodukowanych,
niefinansowych aktywow okazato si¢ niemozliwe. Zebranie danych umozliwiajacych osza-
cowanie tych warto$ci wymagatoby dlugotrwalych badan z wykorzystaniem specyficznych
metod, np. informacji pochodzacych z aktualnych przetargéw oraz informacji o optatach fran-
szyzowych, mozliwych do uzyskania tylko od zainteresowanych stron.
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W odniesieniu do danych dotyczacych naktadow i srodkéw trwatych brutto nie zastosowa-
no (zgodnie z przyjeta metodologia OECD) korekty tych wartosci za pomoca wspotczynnika
spozycia turystycznego II, poniewaz nie miatoby to logicznego uzasadnienia (trudno stwier-
dzi¢, ze np. inwestycja turystyczna byto 75% samolotu).

7.2. Naklady inwestycyjne w charakterystycznych rodzajach
dzialalnoSci turystycznej w 2001 roku

Naktady inwestycyjne na budynki 1 budowle, $rodki transportu oraz pozostale $§rodki
trwale, tacznie z naktadami na ulepszenia gruntu, w charakterystycznych rodzajach dziatalno-
$ci turystycznej w 2001 roku wyniosty 5,3 mld PLN, co stanowi 4,4% naktadéw inwestycyj-
nych ogoétem. Strukture naktadow przedstawia wykres 7.1.

Wykres 7.1. Udzial wybranych grup dziatalnosci w naktadach
inwestycyjnych charakterystycznych rodzajow dziatalnosci

turystycznej
Pozostate dziatalnosci Drugie domy Hotele i pozostata baza
(kultura, wynajem 1% noclegowa
samochodow, transport 15%

wodny itp.) Restaurgcje i pozostata
37% dziatalnos¢
gastronomiczna
10%

Pasazerski transport
ladowy (bez taksdwek)

Sport, rekreacja, poprawa 220

kondycji fizycznej ) L
6% Dziatalnos¢ zwigzana Transport lothiczy
z turystyka, dziatalnosé 6%
biur podrézy itp.
3%

W naktadach inwestycyjnych dominuja dwie grupy dziatalnosci: pasazerski transport la-
dowy oraz hotele i pozostata baza noclegowa''. W poréwnaniu z rokiem 2000 spadt udziat
transportu lotniczego.

W 2001 roku oddano do uzytku (nowe inwestycje lub generalne remonty) 647 obiektow
(0 54% mniej niz w 2000 r.) o kubaturze 1 260,0 tys. m’, w tym 299 hoteli (o 3,5% mniej niz

! Polska Klasyfikacja Obiektow Budowlanych w sekcji 12 Budynki niemieszkalne wyrdznia grupe obiektow
Hotele i budynki zakwaterowania turystycznego, w ktorej mieszcza si¢ dwie klasy:
1211 Budynki hoteli — obejmujaca: hotele, motele, gospody, pensjonaty i podobne budynki oferujace
zakwaterowanie, z restauracjami lub bez, samodzielne restauracje i bary,
1212 Budynki zakwaterowania turystycznego, pozostate — schroniska mtodziezowe, schroniska gorskie,
domki kempingowe, domy wypoczynkowe oraz pozostate budynki zakwaterowania turystycznego.
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w 2000 r.). Naktady w grupie hoteli i budynkow zakwaterowania turystycznego w 2001 roku
wyniosty 772,7 mln PLN, w tym naktady w grupie hoteli wyniosty 697,8 mln PLN. Produkcja
budowlano-montazowa w 2001 roku w grupie hoteli i budynkéw zakwaterowania turystycz-
nego, zrealizowana systemem zleceniowym przez podmioty budowlane, w ktorych liczba
pracujacych przekracza 9 oséb, wyniosta 661,1 mln PLN (spadek o 6,2%).

Tablica 7.1. Budynki zakwaterowania turystycznego i hotele oddane do uzytku

w 2001 roku

L. Wi Licz‘?a Kubatur}a Liczbg Kubatura;
obiektow* w tys. m™* hoteli w tys. m
1 | Dolnos$laskie 61 153,5 36 145,3
2 | Kujawsko-pomorskie 57 38,0 13 27,8
3 | Lubelskie 10 17,9 8 17,4
4 | Lubuskie 17 48,6 12 48,0
5 | Lodzkie 26 72,5 16 69,4
6 | Matopolskie 41 128.8 34 128,0
7 | Mazowieckie 143 198,6 22 89,9
8 | Opolskie 10 39,4 10 39,4
9 | Podkarpackie 15 42.6 11 39,7
10 | Podlaskie 16 28,9 4 25,5
11 | Pomorskie 37 102,7 34 101,6
12 | Slaskie 61 116,4 47 111,2
13 Swiqtokrzyskie 3 7.9 2 5,2
14 | Warminsko-mazurskie 61 61,2 14 433
15 | Wielkopolskie 60 148.8 23 140,3
16 | Zachodniopomorskie 29 54,2 13 43,0
POLSKA 647 1260,0 299 1075,0

* Hoteli 1 budynkéw zakwaterowania turystycznego.

Zrédto: Budownictwo — wyniki dzialalnosci w 2001 r. Warszawa GUS 2002.

Przedstawione informacje dotyczyty bazy zakwaterowania zbiorowego. Jesli chodzi o bazg
zakwaterowania indywidualnego, w zakres RST wchodza tylko tzw. drugie domy.
W 2001 roku GUS wyodrebnit kategorig Domy letnie i domki wypoczynkowe oraz rezydencje
wiejskie'. W poprzednich latach (poza 2000) stosowano kategorie domki kempingowe.
W 2001 roku oddano do uzytku 869 obicktow o kubaturze 247,9 tys. m® i wartoci 76,4 mln

"2 Nieprzystosowane do stalego zamieszkania.
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PLN. W 2001 roku Instytut Turystyki oszacowat, ze w 2000 roku oddano do uzytku okoto
950 obiektow o wartosci 78,1 mln PLN. Zmiany w tym zakresie obrazuje wykres 7.2.

Wykres 7.2. Domy letniskowe i domki wakacyjne oraz rezydencje

wiejskie*

18000,

15004 1341

1267
1234 1039

1200- 954 869 1022
900-

600+

3001

0 . . . . . T T 1
1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002

* Nie przeznaczone do statego zamieszkania.
Dane za lata 1995-1999 dotycza tzw. domkow kempingowych, za lata 2001-2002 — doméw letniskowych
i domkoéw wakacyjnych oraz rezydencji wiejskich. Za rok 2000 — oszacowanie Inst ytutu Turystyki.

Zrodto: Budownictwo, wyniki dzialalnosci. Warszawa GUS 1995-2002.

Tablica 7.2. Oszacowania wybranych wielkosci dla domow letniskowych i domkow
wakacyjnych oraz rezydencji wiejskich w latach 2000-2002

Wyszczegolnienie 2000 2001 2002
Wartos¢ produkcji oddanych doméw w min PLN 78,1 76,4 b.d.
Liczba domow oddanych do uzytku 954 869 1022
Kubatura w tys. m’ 2743 249.9 270,1

Zrédto: Budownictwo, wyniki dzialalnosci. Warszawa GUS 1995-2002.

W 2001 roku zakupiono 5 samolotow pasazerskich. W tym samym roku tacznie na zakup
srodkow transportu w sektorze transportu lotniczego poniesiono naktady w wysokosci okoto
224,8 min PLN. Laczne naktady na transport lotniczy w 2001 roku wyniosty 318,2 min PLN.

Wykorzystanie miejsc w samolotach pasazerskich w 2001 roku na liniach krajowych wy-
nosito 53,0%, a na liniach zagranicznych — 54,6%.
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Tablica 7.3. Naklady inwestycyjne na srodki trwale w charakterystycznych rodzajach
dzialalnoSci turystycznej w 2001 roku, ceny biezace (w min PLN)

Naktady na produkowane aktywa niefinansowe Nieprodu-
kowane
L - Budynki | Pozostate | . aktywa
Rodzaj dziatal .
S RS mieszkal- | budynki tr:rf:dclfrlt Pozostate | Ogétem | niefinan-
ne i budowle portu sowe
ogbdlem
Drugie domy 76,4 76,4 0,0
55.1 Hotele 539,1 14,2 144,1 697.4 0,1
552 Pozostate obiekty noclegowe 52,9 3,8 18,2 74,9 0,0
553  |Restauracje 311,1 17,0 120,5 448.6 0,1
554 Bary 24,7 2,2 9,9 36,8 0,0
555 | Driatalnose stotéwek 10,2 1,5 57 174 0,0
i katering
6021 |Pozostaly pasazerski trans- 173,7 810,3 86,6 | 1070,6 0,2
port rozktadowy ladowy
Pozostaly pasazerski trans-
60.23 S itory (oo e eshmek) 5,8 67,9 4,0 77,8 0,0
61 Transport wodny 8,1 42.6 3,2 53,8 0,0
62 Transport lotniczy 76,5 224.8 17,0 318,2 0,1
Dziatalno$¢ zwigzana
63.3 ———— 68,3 36,2 352 139,8 0,0
gl | e b G- 142 | 1501,1 306,8 | 1822,1 0,3
bowych
g3 |Mmadzalalnosc artystyczna 103,6 12,1 52,9 1687 0,0
i rozrywkowa
Dziatalno$¢ bibliotek, archi-
92.5 wOW, muzedw i pozost. 76,6 8,5 34,1 119,2 0,0
dziat. kulturalna
o |RERRS Ak 29 106,3 11,2 27,9 145,4 0,0
sportem
927 Pozpstala dziatalnos¢ rekre- 313 3.9 19,7 548 0.0
acyjna
93,04 |Dalalnosc zwiazana . 12,0 3,9 7,0 22,9 0,0
z poprawa kondycji fizycznej
Ogolem 76,4 1614,3 2761,2 892,7 5344,6 1,0

Zrédto: Obliczenia Instytutu Turystyki, tablica 7 RST.

7.3. Wartos¢ netto srodkow trwalych w charakterys tycznych

rodzajach dzialalnosci turystycznej w 2000 roku

Wartos¢ netto srodkow trwatych, obejmujaca produkowane aktywa niefinansowe (budynki

i budowle, $rodki transportu ipozostate produkowane aktywa niefinansowe) w rodzajach

dziatalnosci charakterystycznych dla dziatalno$ci turystycznej (bez warto$ci gruntéw i dru-

gich domow), w 2000 roku wyniosta 17,0 mld PLN, co stanowi 1,3% wartosci netto srodkow

trwatych ogotem. Strukture wartosci przedstawia wykres 7.3.
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Tablica 7.4. Wartos¢ netto Srodkow trwalych* w charakterystycznych rodzajach
dzialalnoSci turystycznej w 2001 roku, ceny biezace (w min PLN)

Produkowane aktywa niefinansowe Miemik
Wspdtezyn | Wykorzysta- " "
orzysta-
Rodzaj dziatalnosci : Pozostate | . nik specjali- | nie srodkow Wy , - ,
Budynki . | Srodki trans- i nia srodkow
. budynki Pozostate Ogolem zacji trwatych
mieszkalne | . portu trwatych
ibudowle
Drugie domy** o o o o o X
55.1 Hotele . 5124731,5 568149 525201,8] 5706748,2 0,958 37,5 | Wykorzy-
stanie miejsc
552 Pozostate obiekty noclegowe . 1050117.,8 192743 947249 1164117,0 0,95 34,7 Opkk
553 Restauracje . 1916140,9 71507,4] 519166,5| 2506814,8 0,973
554  |Bary . 73441,0 52459 34091,8| 112778,7 1
Dziatalno$¢ stotowek
555 | ceamosesioowe ) 741238 67432 25090,1| 105957,1] 0,986
i katering
Pozostaty pasazerski trans-
60.21 . 2263148,7| 3414029,1| 414876,2| 6092054,0 0,259 774,1,6 mln pas.
port rozktadowy ladowy
Pozostaty pasazerski trans-
60.23  |port ladowy . 35145,3] 394204,7 14848,4| 4441984 0,259 124,6 mln pas.
(bez taksowek)
61 Transport wodny . 224119,8] 366901,5 28830,3| 619851,6 0,086 PRI min pas.
62 Transport lotniczy . 930037,7| 1634352 84605,9| 1178078,8 0,971 34 mln pas.
Dziatalno$¢ zwiazana z
63.3 . 933751,8] 218852,9] 206503,9| 1359108,6 0,829
turystyka
Wynaj hodd
10 | e SAOCRodow 455357| 20313317 453522,7| 2530390.1 0,05
osobowych
Inna dziatalnos¢ artystyczna
923 . . 2618790,1 55688,5| 362990,6] 3037469,2 0,861
irozrywkowa
Dziatalno$¢ bibliotek, archi-
, A mln 0s6b
92.5 WOW, muzeow 5 1709670,4 24197,9] 312808,0| 2046676,3 0,855 15,1 n
W muzeac
i pozost. dziat. kulturalna
Dziatalno$¢ zwigzana ze
92.6 5 940545,6 37546,0 199898,1| 1177989,7 0,861
sportem
P fa dziatalno$¢ -
gp7  [Pozostala deialalnosC rekre i 543760,5| 167994 1171903 6777502 0851
acyjna
Dziatalno$¢ zwigzana
93.04 . . 5 128504,6 14084,8 43895,3| 1864847 0,932
z poprawa kondycji fizycznej
Ogolem 5 18611565,2| 6896657,4| 3438244,8|28946467,4 X X
* Przecietne w roku.

ok Brak danych dotyczacych warto$ci srodkow trwatych.

***  Stopien wykorzystania pokoi w hotelach wyniost 45,7%.

*E*% W tym promy migdzynarodowe 690 tys., a zegluga §rodladowa 1 637 tys. 0sob.
Zrédto: Obliczenia Instytutu Turystyki, tablica 7 RST.
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Wykres 7.3. Udzial wybranych grup dziatalnosci w wartosci netto
srodkow trwatych charakterystycznych rodzajéw dziatalnosci
turystycznej w 2000 roku

Dziatalno$¢ zwigzana
. z turystyka, dziatalno$¢
Traneper OIS biurpodrczy itp.  Sport rekreacia, poprana
(] oo .
Pasazerski transport 7 kondycg:/lzycznej
ladowy (bez takséwek) ’
9%

Restaurapje i pozostata Pozostate dziatalnoSci
dziatalnos¢ (kultura, wynajem
gastronomiczna samochodow, transport
12% wodny itp.)

25%

Hotele i pozostata baza
noclegowa
30%

W podanej wartosci netto §rodkow trwatych nie uwzgledniono wartosci gruntdw. Nie
uwzgledniono takze warto$ci domoéw wakacyjnych.
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8. Wplywy podatkowe i dotacje
zwigzane z turystyka

8.1. Uwagi metodologiczne

Informacje o podatkach pojawiaja si¢ w systemie rachunkoéw narodowych w dwoch gru-
pach transakcji zwigzanych z dziataniami gospodarczymi. Pierwsza grupe stanowia transakcje
dotyczace produkcji 1 tworzenia dochodow, druga zas transakcje podziatu pierwotnego
i wtornego dochodéw. W rachunkach produkcji itworzenia dochodéw wykazana jest
warto$¢ podatkow od produktéw i dotacji do produktéw (okreslanych jako podatki posrednie
netto) oraz podatkdw od producentdéw i dotacji dla producentow (okreslanych tacznie jako
podatki od producentéw netto). Podatki zwiazane z produktami obejmuja:

e claiinne oplaty importowe,

¢ podatek od towardow i ustug VAT od produktow krajowych i zagranicznych,

e pozostate podatki od produktow, tj. podatek akcyzowy od wyrobdéw krajowych

i podatki od niektorych rodzajéw ustug (np. od gier liczbowych i loterii) oraz zryczat-
towany podatek od towaréw i ustug od okazjonalnych przewozow osob.

Wartosci wymienionych podatkéw w odniesieniu do produktéw turystycznych przedstawia
tablica 5 RST.

Podatki od producentow obejmuja:

e podatek od srodkoéw transportowych,

e podatek od nieruchomosci,

e opflaty za zanieczyszczenie srodowiska,

e opflaty skarbowe,

¢ inne podatki i optaty.

Informacje o wysokosci tych podatkdw w odniesieniu do dziatalnosci turystycznej zawiera
tablica 4 RST.

Dotacje w calej gospodarce narodowej sa ustalane corocznie w trybie ustawowym. Ustawa
budzetowa $cisle okresla zard6wno wysokos¢ dotacji, jak i cele, na ktére ma ona by¢ przezna-
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czona. Ogolna kwota dzielona jest na trzy podstawowe rodzaje dotacji: celowe, przedmiotowe
i podmiotowe"’.

Dotacje celowe sa przeznaczone na finansowanie zadan z zakresu administracji rzadowej
oraz na dofinansowanie zadan wtasnych gmin. Ten typ dotacji nie pojawia si¢ bezposrednio
w RST, ale finansowana jest w ten sposob czg$¢ spozycia sektora rzadowego 1 samorzadowego.

Dotacje przedmiotowe przekazano w 2001 roku m.in. na doptaty do nastgpujacych wyro-
bow 1 ustug:

e krajowych przewozow pasazerskich na wyréwnanie przewoznikom kolejowym utraco-

nych przychodow z tytutu ulgowych 1 bezptatnych przejazdow,

e positkow sprzedawanych w barach mlecznych.

e Ten typ dotacji w odniesieniu do produktéw turystycznych wykazany jest w tablicy 5

RST.

Dotacje podmiotowe w 2001 roku otrzymali migdzy innymi:

e przewoznicy wykonujacy krajowe autobusowe przewozy pasazerskie,

¢ Kopalnia Soli ,,Wieliczka” 1 kopalnia soli ,,Bochnia”,

e Wojewodzki Park Kultury i Wypoczynku w Chorzowie.

Dotacje te wykazane sa w tablicy 4 RST jako dotacje dla producentow.

Informacje na temat wymienionych typow podatkow i dotacji wykazywane sa w rachunku
produkcji 1 pierwotnego podziatu dochodéw. Inne rodzaje podatkéw wykazywane sa w ra-
chunku wtoérnego podziatu dochoddéw, jednak zgodnie z tym, co powiedziano w rozdziale 1,
zakres przyjetej metodologii RST nie obejmuje transakcji podzialowych. Stuzy on przede
wszystkim okresleniu znaczenia poszczegolnych grup jednostek w tworzeniu wartosci doda-
nej w rodzajach dzialalnosci zwiazanych z turystyka. Z tego wzgledu analiza wptywow po-
datkowych z turystyki przeprowadzona w ramach rachunku satelitarnego nie uwzglednia
wplywow z tytulu podatku dochodowego od oséb prawnych i osob fizycznych.

Istnieje réwniez quasi podatek $cisle zwiazany z turystyka, ktory nie mogt by¢ uwzgled-
niony w rachunku z przyczyn metodologicznych. Dotyczy to tzw. oplaty lokalnej. Jest ona
pobierana od korzystajacych z noclegéw w niektoérych gminach turystyczno-uzdrowiskowych
1 stanowi dochdd ich budzetow. W rachunkach narodowych tego rodzaju optaty nie sa
uwzgledniane w rachunku tworzenia dochodow, lecz analogicznie jak podatek dochodowy —
w rachunku podzialu wtérnego dochoddéw. Optaty te sa traktowane jako transfery biezace.

Tablice wynikowe rachunku satelitarnego umozliwiaja okreslenie udziatu poszczeg6lnych tu-
rystycznych rodzajéw dziatalnosci w generowaniu podatkow, a takze okreslenie struktury wpty-
wow podatkowych wedlug rodzajow podatkow. Aby okreslic rzeczywisty wkiad turystyki
w tworzenie dochodéw podatkowych panstwa, w pierwszej kolejnosci ustalono salda podatkéw
posrednich 1 podatkow od producentéw (wielko§¢ podatkow minus dotacje). Obliczone na pod-
stawie tablicy 5 RST salda podatkéow posrednich dla kazdego produktu zostaly skorygowane
przez zastosowanie wspolczynnikéw spozycia turystycznego (wartosci tych wspolczynnikow dla
poszczeg6lnych produktow znajduja si¢ w tablicy 5 RST). W odniesieniu do podatkéow od produ-

13 Ustawa budzetowa na rok 2001 z dnia 22 marca 2001 r. Dz. U. nr 21, poz. 246.
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centow zastosowano dwa podejscia. Po pierwsze, ustalono wielko$¢ podatkow netto dla charakte-
rystycznych rodzajoéw dzialalno$ci turystycznej. Pozwolito to okresli¢ wktad podmiotow tej gru-
py we wplywy podatkowe netto od producentéw w calej gospodarce. Po drugie, oszacowano
warto$¢ tych podatkow dla dziatalnoéci zwiazanej bezposrednio z obstuga ruchu turystycznego
(analogicznie jak przy szacowaniu turystycznego PKB). Do obliczen zastosowano wspotczynniki
TWD (odpowiednie warto$ci znajduja si¢ w tablicy 6 RST), a rachunkiem obj¢to tylko saldo po-
datkéw od producentéw w charakterystycznych turystycznych rodzajach dziatalnosci.

8.2. Wplywy podatkowe i dotacje do turystyki w 2001 roku

W 2001 roku wplywy panstwa z podatkow posrednich (tacznie z VAT) pomniejszone
o dotacje do produktéw wyniosty 92 942 384 tys. PLN, tj. o 3,9% wigcej niz w 2000 roku.
W poréwnaniu z 2000 rokiem struktura wplywow podatkowych nie zmienita si¢ w istotnym
stopniu. Najwigkszy udziat w tworzeniu dochodéw podatkowych panstwa mial podatek od
towarow 1 ustug VAT: 64,9% (o 1,9 pkt. proc. wigkszy niz w 2000 r.), 1 podatek akcyzowy:
28,7%. Cta 1 inne podatki zwigzane z importem stanowity 8,8% ogolnych dochodéw z podat-
koéw posrednich.

Tablica 8.1. Struktura wplywow podatkowych i dotacji w 2001 roku, wedlug rodzajow
podatkow (w tys. PLN)

Turystyczne w tym: Ogotem w Udziat
rodzaje gospodarce | turystyki
. Aalalinede Charaktery- Pozostata e
Wyszezeg6lnienie e styczne tury- dzialialnoéc' dgarcré
styczne zZwigzana 0
. . w %
dzialalnosci | z turystyka
Podatki ogétem 36 350 495 1470180 | 34880315|109588892| 33,2
Podatki netto od produktow 33714 493 49881 33764374 92942384| 36,3
cta i inne optaty importowe 3 995 630 6 028 3 989 602 8204 302 | 48,7
podatek od towarow i ustug
VAT 4565 815 1017 758 3548057 60540201 7,5
Pozostate podatki od produk-
tow (akcyza) 26287293 0| 26287293| 26287293| 100
dotacje do produktow -1 134 245 -1 073 667 -60 578 | -2089412| 54,3
Podatki netto od producentow 2636 002 1520061 1115941 16 646 508 | 15,8
podatki od producentow 3095 042 1797 227 1322839 | 13854529 22,3
dotacje dla producentow -459 040 -277 166 -183981 | -2791979| 16,4

Podatki netto od produktow turystycznych stanowity 36,3% wplywéw ogotem,
tj. 33 714 493 tys. PLN. W strukturze podatkow zaptaconych od produktéow turystycznych (zaréw-
no charakterystycznych, jak 1 pozostatych) dominowat podatek akcyzowy (75,4%), VAT stanowit
13,1%, a cta — 11,5%. Na charakterystyczne produkty turystyczne przypadato tylko 2,9% wpltywoéw
z podatkéw posrednich od ogétu produktéw turystycznych, tzn. o 0,9% mniej niz w 2000 roku.
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Wplywy podatkowe od produkcji netto (po uwzglednieniu dotacji) wyniosty w calej go-
spodarce 16 646 508 tys. PLN, z czego na dzialalno$¢ turystyczng przypadto 15,8% tej su-
my, tj. 2 636 002 tys. PLN. Dane na temat wplywow podatkowych i1 dotacji w charaktery-
stycznych 1zwiazanych z turystyka rodzajach dziatalnosci zawiera tablica 8.1. Poniewaz
znaczna cz¢$¢ podatkow 1 dotacji zwiazana z produktami i1 dziatalno$cia turystyczna nie ma
bezposredniego zwiazku z ruchem turystycznym, warto poréwnac¢ te dane z zamieszczonymi
w tablicy 8.2. Zawiera ona analogiczne kategorie podatkow i dotacji obliczone przy zastoso-
waniu wspotczynnika spozycia turystycznego 1 wspotczynnikow TWD, a wigc ,,0czyszczone”
z czgscl nie zwiazanej bezposrednio z obstuga ruchu turystycznego.

Tablica 8.2. Struktura wplywow podatkowych i dotacji do turystyki w 2001 roku

(w tys. PLN)*

Turystyczne w tym: Udziat tury-
@dzaje .| Charaktery- | Pozostata styki

Wyszczegolnienie dziafalnosei styczne tury- | dziatalnos¢ |V gosp(())darce
razem styczne zwiazana w %

dziatalno$ci | z turystyka

Podatki ogétem 2011 841 -9 968 2 021 809 1.8
Podatki netto od produktow 1593769 -428 040 2021 809 1,7
cta i inne optaty importowe 242 432 5425 237 007 3,0
podatek od towarow i ustug VAT 732 015 131 957 600 058 1,2
pozostate podatki od produktéw (akcyza) 1 186 401 0 1 186 401 4,5
dotacje do produktow -567 079 -565 422 -1 657 27,1
Podatki netto od producentow 418 070 418 070 X 2,5
podatki od producentow 466 246 466 246 X 3,4
dotacje dla producentow -48 175 -48 175 X 1,7

* Wartosci podatkéw zamieszczone w tej tablicy zostaty obliczone przy zastosowaniu wspotczynnikow sp ozycia
turystycznego i wspotczynnikow TWD.

W 2001 roku wplywy podatkowe bezposrednio wypracowane przez turystyke wyniosty
2 011 841 tys. PLN i1 zmniejszyly si¢ w stosunku do roku poprzedniego o 20,1%
(tj. 507 317 tys. PLN). Podatki netto od produktow we wszystkich rodzajach dzialalnosci tu-
rystycznej wyniosly tacznie 1 593 769 tys. PLN, to znaczy 1,7% og6lnych dochoddéw panstwa
z podatkow posrednich. Wptywy z podatkow od produkcji pomniejszone o dotacje wzrosty
w 2001 roku w poréwnaniu z rokiem poprzednim o 7,9% 1 stanowity 2,5% tego typu wply-
woOw w gospodarce oraz jedna piata (20,8%) dochodow podatkowych z turystyki.

Spadek ogolnej sumy zaptaconych podatkoéw spowodowal zmniejszenie udzialu turystyki
w analizowanych wptywach podatkowych w catej gospodarce z 2,5% do 1,8%. Udzial podat-
kéw wypracowanych bezposrednio przez turystyke we wplywach podatkowych panstwa ilu-
struje wykres 8.1.

73



Wykres 8.1. Bezposredni udziat turystyki w tworzeniu wptywéw
podatkowych panstwa w 2001 roku

Wplywy podatkowe
z dziatalnosci turystycznej
1,8%

Wplywy podatkowe
z dziatalnosci
nieturystycznej
98,2%

W charakterystycznych rodzajach dziatalnosci turystycznej dotacje przewyzszyly wpltywy
z podatkow posrednich o 428 040 tys. PLN. W poréwnaniu z 2000 rokiem dotacje do produk-
tow wzrosty 0 45,2%, a jednocze$nie zmalaty dochody panstwa z akcyzy o 16%, podatku VAT
0 12,2%, cet 1 innych optat importowych o 10%. W pozostatych rodzajach dziatalnosci zwiaza-
nych z turystyka rowniez wypracowano nizsza kwote podatkéw w porownaniu z 2000 rokiem
(0 122 764 tys. PLN). Na wykresie 8.2 zilustrowano, jak poszczegolne rodzaje podatkéw i dota-
cji ksztattowaty ogdlne saldo wptywow podatkowych z turystyki w 2001 roku.

Wykres 8.2. Struktura bezposrednich wplywéw podatkowych i dotacji
w turystycznych rodzajach dzialalnosci wedtug rodzajow
podatkéw (w tys. PLN)

Dotacje dla producentow -48 175

466 246

Podatki od producentow

Dotacje do produktow -567 079

Podatek akcyzowy 1186 401

Podatek od towaréw

i ustug VAT 732015

Cta i inne optaty

. 242 432
importowe

-1 000 000 -500 000 0 500 000 1 000 000 1 500 000
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Tablica 8.3. Struktura bezposrednich wplywow podatkowych z charakterystycznych
turystycznych rodzajow dzialalnosci i produktéow (w tys. PLN)*

L . Podatki ogétem Podatki netto Podatki netto
Rodzaje dziatalnosci wg PKD & sl il sl radilka

Produkty charakterystyczne
55.1 Ustugi hoteli 106 248 8112 98 136
55.2 Pozostate miejsca noclegowe 29 949 3913 26 036
55.3 Ustugi gastronomiczne 22923 -899 23 822
55.4
55.5
60.10.1 | Pasazerski transport kolejowy -442 609 -457 890 15 281
60.21 Pasazerski transport ladowy -47 838 -60 040 12 202
60.23
61.10.1 |Pasazerski transport wodny -1451 347 -1 798
61.20.1
62.10.1 | Pasazerski transport lotniczy 50 551 -2 242 52793
63.3 Ustugi agencji turystycznych 45 659 -15 026 60 685

1 pilotazu

71.1 Ushlugi wynajmu samochodow 816 619 197
92.3 Ustugi rozrywkowe 25 798 13 681 12117
92.5 Ushugi bibliotek, muzeéw i inne -4 188 -4 518 330
92.7 Ustugi rekreacyjne, zwiazane 172 701 56 403 116 298
92.6 ze sportem i poprawa kondycji
93.04 fizycznej
17.40.22 | Turystyczne dobra trwatego 31476 29 503 1973
34.20.22 | uzytku
35.12

Produkty zwigzane z turystyka
15 Produkty spozywcze, napoje, 312918 312918 X
16 wyroby tytoniowe
17.7, Odziez i obuwie 186 853 186 853 X
18,19.3
23.2 Paliwa 1351288 1351288 X
66.03 Pozostate ustugi 0 0 X
74.84.15

Razem produkty turystyczne 2011 841 1593 769 418 070

* Z uwzglednieniem wspotczynnikow spozycia turystycznego i wspotczynnikow TWD.

Ujemne salda podatkow od produktow i produkcji wystapily w pasazerskim transporcie
kolejowym (-442 609 tys. PLN), ladowym (-47 838 tys. PLN) i wodnym (-1 451 tys. PLN)
oraz w ustugach bibliotek, archiwoéw 1 muzeow (-4 188 tys. PLN). We wszystkich pozosta-

tych rodzajach dziatalnosci wpltywy podatkowe przewyzszyty dotacje.

Ustugi hoteli 1 innych miejsc krotkotrwatego zakwaterowania nie byty dotowane w 2001 ro-
ku, a z tytutu podatkéw od tych ustug do budzetu panstwa wptyneto ogotem 136 197 tys. PLN,
tj. 0 55,7% wigcej niz roku poprzednim. Podatki od producentéow tego dziatu z tytutu podatku
od nieruchomosci 1 srodkéw transportowych byly dwunastokrotnie wyzsze niz wptywy z tytulu

podatkéw posrednich.

W ustugach gastronomicznych 1 kateringowych wplywy wypracowane przez turystyke

wyniosty ogétem 22 923 tys. PLN, co oznacza spadek o 44% w poréwnaniu z 2000 rokiem.
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W 2001 roku znacznie zmalaly wptywy podatkowe z ustug pasazerskiego transportu lotnicze-
go (0 67,7%), a ich udziat w generowaniu dochodéw podatkowych z turystyki zmalat do 2,5%.

W ustugach $wiadczonych przez agencje turystyczne, podobnie jak w transporcie lotni-
czym, saldo podatkow posrednich byto ujemne. Biura podrozy otrzymaty w 2001 roku zwrot
podatku VAT w wysokos$ci -15 026 tys. PLN, natomiast w 2000 roku z tytutu tego podatku
zaplacity do budzetu panstwa 40 567 tys. PLN. Laczne wptywy podatkowe od produktow
1 produkcji zmalaly w tym dziale o 60% w stosunku do poprzedniego roku.

Wielkosci podatkéw netto w poszczegdlnych rodzajach dziatalnosci zaprezentowano w ta-
blicy 8.3.

Wykres 8.3. Struktura bezposrednich wplywoéw podatkowych wedtug
rodzajow dziatalnosci i produktéw (w tys. PLN)

Paliwa 1351288

Odziez i obuwie 186 853

Produkty spozywcze, napoje, papierosy 312918
Turystyczne dobra trwatego uzytku
Ustugi rekreacyjne i zwigzane ze sportem 172701
Ustugi bibliotek, muzedw i inne

Ustugi rozrywkowe

Ustugi wynajmu samochodéw

Ustugi agencii turystycznych i pilotazu
Pasazerski transport lotniczy
Pasazerski transport wodny
Pasazerski transport ladowy
Pasazerski transport kolejowy -442 609
Ustugi gastronomiczne

Ustugi pozostatych miejsc noclegowych

Ustugi hoteli 106 248

r T T T T T T T T
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Analizujac udzial poszczegdlnych charakterystycznych turystycznych rodzajow dziatalno-
sci w ’tworzeniu” wptywoéw podatkowych widzimy dominujaca role dziatalnosci zwiqzanej
z rekreacjq i sportem (wzrost wplywow podatkowych o 18,5% w 2001 r.). Podatki posrednie
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oraz podatki od producentéw z tego dzialu stanowity w 2001 roku 8,6% ogdlnych wptywow
podatkowych z turystyki. Na drugim miejscu znalazly si¢ ustugi noclegowe z udziatem 6,8%
dochodéw podatkowych ogétem. Agencje turystyczne wypracowaty 2,3% wpltywoéw podat-
kowych panstwa z turystyki.

Nie ulega jednak watpliwosci, ze zdecydowanie najwicksza cz¢s¢ podatkdéw ,,powstata”
poza charakterystyczna dziatalnoscia turystyczna. Warto$¢ podatku akcyzowego i VAT od
paliw wypracowana tam przez turystyke wyniosta 1 351 288 tys. PLN, co stanowito 67,2%
ogotu podatkéw w turystyce. Znaczenie poszczegolnych turystycznych rodzajow dziatalnosci
i produktow w generowaniu wplywow podatkowych z turystyki ilustruje wykres 8.3.

W dotychczasowych rozwazaniach przeanalizowano udziat turystycznych rodzajow dzia-
falnosci 1 produktow w generowaniu podatkoéw zwigzanych z produkcja 1 importem. Chcac
w pelni ukaza¢ role turystyki w tworzeniu wplywow podatkowych panstwa, nalezatoby roz-
szerzy¢ analizg o podatek dochodowy od o0séb fizycznych i prawnych zaptacony przez za-
trudnionych i pracodawcéw oraz sktadki na ubezpieczenia spoteczne.

Zawarte w tablicy 4 RST dane o wynagrodzeniach i pozostalych kosztach zwiazanych
z zatrudnieniem moga stanowi¢ podstawe do oszacowania kwot wtasciwych dla turystyki. Do
obliczenia wartosci podatku dochodowego zaplaconego przez pracownikéw w charakte-
rystycznych rodzajach dziatalno$ci turystycznej przyjeto zatozenie, ze stopa procentowa fak-
tycznie uzyskiwana w podatku dochodowym od 0s6b fizycznych wynosi 15,61% (9,22% bez
sktadki zdrowotnej)'*.

Na podstawie wspotczynnika TWD (z tablicy 6 RST) obliczono, jaka cz¢$¢ wynagrodzen
przypada na pracujacych w turystyce, i od tej kwoty wyliczono zaptacony podatek. W analo-
giczny sposob obliczono warto$¢ skladek na ubezpieczenia spoteczne przypadajaca na tury-
styke.

Zgodnie z przeprowadzonym rachunkiem, wptywy z tytutu podatku dochodowego od 0sob
fizycznych wyniosly w turystycznych rodzajach dziatalnosci 754 396 tys. PLN, a skladki na
ubezpieczenia spoteczne — 772 867 tys. PLN.

Po zsumowaniu tych kwot z wartos$cia podatkow od produktéw i produkcji otrzymujemy
laczna sumeg wptywow podatkowych panstwa z turystyki, ktéra wyniosta w 2001 roku
3 539 104 tys. PLN, tj. 0 12% mniej niz w roku poprzednim. Nalezy zaznaczy¢, ze w dalszym
ciagu nie jest to petna kwota podatkéw uzyskanych w 2001 roku dzigki turystyce, poniewaz
nie ma mozliwosci wiarygodnego oszacowania wplywow z podatku od oséb prawnych.

' Rzeczpospolita 2003 nr 43, B s.1.
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9. Whnioski i rekomendacje

Przedstawiony w niniejszym opracowaniu RST dla Polski za 2001 rok, wedlug metodolo-
gii bedacej proba kompromisu migdzy zaleceniami OECD wykorzystanymi do RST za
2000 rok oraz wspo6lnymi zaleceniami OECD, WTO i Eurostatu, umozliwia obserwacj¢ zmian
roli turystyki w gospodarce. Petna realizacja tego zadania wymaga jednak przej$cia na spo-
rzadzanie rachunkéw nie tylko w cenach biezacych, lecz takze w cenach stalych. Bez tego
niemozliwa jest bezposrednia obserwacja dynamiki zjawisk, mozliwe jest natomiast obser-
wowanie zjawisk strukturalnych, ktorych sita ujawnia si¢ jednak zazwyczaj dopiero w dtuz-
szym okresie.

Pelne wdrozenie wspomnianej metodologii wymaga rozwiazania pewnych probleméw.
W pierwszym rzgdzie dotyczy to niedostatku danych opisujacych strong popytowa turystyki.
Do najwazniejszych trudnosci mozna zaliczy¢:

¢ brak informacji na temat jednodniowych podrozy turystycznych mieszkancéw Polski,

e brak kompletnych informacji dotyczacych spozycia ustug kongresowo-wystawienni-

czych zwiazanych z obstuga turystyki kongresowe;j,

e brak kompletnych informacji na temat skali wynajmu samochodéw osobowych,

e brak kompletnych danych dotyczacych turystyki uzdrowiskowe;.

Jesli chodzi o pierwsze z wymienionych zagadnien, rozwiazanie problemu wydaje si¢ dos¢
trudne, poniewaz badanie musiatoby by¢ prowadzone kilka razy w ciagu roku. W tej sytuacji
mozna albo pozostawi¢ te podréze poza zakresem RST, albo wiaczy¢ do badan modutowych
pytanie o aktywnos$¢ tego typu w ciagu ostatniego miesiaca i dokona¢ ekstrapolacji wynikow
na reszte roku. Wymagatoby to jednak wczesniejszego rozeznania zjawiska sezonowosci tego
typu podrozy.

Uzupehienie luki informacyjnej dotyczacej ustug kongresowo-wystawienniczych jest
rowniez trudne z punktu widzenia organizacji odpowiedniego badania. W tym wypadku jed-
nostka badania powinny by¢ raczej przedsigbiorstwa korzystajace z takich ustug lub oferujace
je firmy. Ustalenie odpowiednich wielko$ci na podstawie wykorzystanych w obecnej wersji
RST badan uczestnikow ruchu turystycznego jest praktycznie niemozliwe. Oznaczatoby to
zatem konieczno$¢ przeprowadzenia specjalnego badania, a wigc poniesienia dodatkowych
kosztow.
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W odniesieniu do ustug uzdrowiskowych komplikacje z uzyskaniem odpowiednich danych
dotycza nie tylko strony popytowej, ale takze strony podazowej. Wynikaja one z naktadania
si¢ w tym wypadku dwoch rodzajow dziatalnosci: ustug stuzby zdrowia i dziatalnosci zwia-
zanej z poprawa kondycji fizycznej. Rozwiazanie tego problemu wymaga wspoétdziatania ze
strony GUS w zakresie precyzyjnego zdefiniowania i zbierania informacji o tych dwdch zja-
wiskach.

Jak mozna zauwazy¢, wykorzystane w RST dla 2001 roku dane dotyczace spozycia tury-
stycznego nie we wszystkich przypadkach byly wystarczajaco zdezagregowane. Dotyczy to
zwlaszcza ushug gastronomicznych i rekreacyjno-kulturalnych. Wydaje si¢ jednak, ze osia-
gnigcie wigkszego stopnia dezagregacji w badaniach wydatkow odwiedzajacych jest niemoz-
liwe. Mimo wszystko mozna przyjac, ze obecny stopien dezagregacji jest wystarczajacy do
realizacji celow RST. Powazniejszym zagadnieniem jest natomiast okreslenie, czy zakupy-
wane ustugi sa $wiadczone przez podmioty-rezydentéw polskiej gospodarki, czy przez niere-
zydentéw. Przystapienie Polski do UE i liberalizacja rynku problem ten jeszcze zaostrzy.
Wydaje sig, ze ustalanie odpowiednich wielko$ci za pomoca badan uczestnikow ruchu tury-
stycznego jest nierealistyczne, poniewaz trudno bedzie osiagnaé reprezentatywnos¢ wynikow,
a ponadto nabywcy nie zawsze sig orientuja, jaki jest status prawny podmiotu, z ktérego ustug
korzystaja. W tej sytuacji konieczne jest podjecie Scistej wspotpracy z NBP, tak aby na pod-
stawie sprawozdawczosci dotyczacej ptatnosci i transakcji z zagranica mozna bylo wyelimi-
nowac¢ ustugi s$wiadczone przez nierezydentow.

Jesli chodzi o strong podazowa RST, to ocena stanu realizacji zatozen metodologii jest
nieco bardziej ztozona. Bardzo powaznym problemem jest niemozno$¢ dezagregacji danych
dotyczacych rachunku produkeji 1 podziatu dochodéw do poziomu przydatnego do sporza-
dzania RST. Problemy te spowodowane sa sposobem uzyskiwania danych z jednostek o licz-
bie pracujacych do 9 osob, dla ktérych uogolnianie danych z badan reprezentatywnych moz-
liwe jest na poziomie dzialu. Podobnie wyglada sytuacja w zakresie danych dotyczacych po-
dazy produktow objetych RST: szczegdétowe badania na ten temat przeprowadzane sa tylko
dla przedsigbiorstw przemystowych. Brak danych o odpowiednim stopniu dezagregacji jest
szczegollnie uciazliwy w przypadku grupy 63.3, poniewaz utrudnia unettowienie produkcji
podmiotow nalezacych do tej grupy dziatalnosci, a ponadto uniemozliwia monitorowanie
rozwoju ushug posrednicko-organizatorskich i przewodnickich w Polsce.

Innym powaznym mankamentem dotyczacych danych z rachunku produkcji i podazy jest
bardzo duze opdznienie momentu udostegpnienia odpowiednich danych w stosunku do czasu,
ktérego te zjawiska gospodarcze dotycza. OpoOznienia sa zwlaszcza duze w odniesieniu do
rachunku podazy i wykorzystania produktéw, ktory jest bardzo przydatny przy opracowywa-
niu RST. Rachunki nie tylko umozliwiaja przesledzenie przynajmniej czgsciowo przeptywow
migdzygaleziowych, ale stuza takze bilansowaniu danych, co zwigksza ich wiarygodnos¢.
Korzystanie z danych niezbilansowanych moze powodowac¢ konieczno$¢ pozniejszej weryfi-
kacji wynikow RST.

Problemem, ktory takze wypadaloby poruszy¢, jest wspolna metodologia OECD, WTO
i Eurostatu. Jak wspomniano, UE zaleca krajom cztonkowskim stosowanie tej metodologii,
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jednak przyjete w niej rozwiagzania budza watpliwosci. Przede wszystkim skoncentrowano si¢
na drobiazgowej analizie spozycia turystycznego, o stopniu dezagregacji praktycznie nie do
osiagnigcia przy zastosowaniu badan ankietowych. Jedynym rozwigzaniem byloby prowa-
dzenie badan popytu rezydentéw na podstawie ksiazeczek budzetowych, co jest bardzo
kosztowne. W przypadku nierezydentéw nie mozna zastosowac tego rozwiazania z przyczyn
organizacyjnych. Zarazem warto$¢ informacyjna takich zebranych duzym kosztem danych
wydaje si¢ ograniczona. Z kolei problemy produkcji, tworzenia wartosci dodanej i jej po-
dzialu w turystycznych rodzajach dziatalno$ci zostaty potraktowane bardzo pobieznie. Jesli
chodzi o podstawowe agregaty opisujace wklad turystyki w gospodarke, to pozostawiono je
w duzym stopniu uznaniu sporzadzajacych rachunek. Takie postawienie akcentéw budzi po-
wazne watpliwosci, czy nie zostata zaklocona rownowaga miedzy kosztami sporzadzania
RST a jego warto$cia uzytkowa.
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Tablica 1. Spozycie nierezydentow wedlug produktow i kategorii odwiedzajacych
(wydatki pienig¢zne na spozycie koncowe), wersja netto, ceny nabywcy

(tys. PLN)

Produkty

Turysci

Odwiedzajgcy razem

Odwiedzajacy jednodniowi
1

2

3=1+2

Produkty turystyczne w cenach nabywcy

Produkty charakterystyczne

55.1 Ustugi hoteli

X

2964122

2964122

55.2 Ustugi $wiadczone przez kempingi oraz
inne miejsca krotkotrwatego zakwaterowania

X

630393

630393

55.3 Ustugi gastronomiczne

55.4 Ustugi zwiazane z podawaniem napojow

55.5 Ustugi stotowkowe i ustugi dostarczania
positkow dla odbiorcéw zewnetrznych

687367

2119432

2806799

60.10.1 Ustugi w zakresie migedzymiastowych
kolejowych, pasazerskich przewozéw

85712

47077

132789

60.21 Ustugi pasazerskiego transportu roz-
ktadowego ladowego pozostate

60.23 Ustugi pasazerskiego transportu lgdo-
wego pozostate

28568

135076

163644

61.10.1 Ustugi morskiego i przybrzeznego
transportu pasazerskiego

61.20.1 Ustugi transportu wodnego $rodlg-
dowego pasazerskiego

15285

23507

38792

62.10.1 Przewozy rozktadowe lotnicze pasa-
zerskie

62.20.1 Przewozy lotnicze pasazerskie poza-
rozktadowe

56142

773873

830015

63.3 Ustugi agenc;ji turystycznych i pilotazu,
gdzie indziej niesklasyfikowane

301467

301467

71.1 Ustugi wynajmu samochodéw osobo-
wych

26175

26175

92.3 Ustugi rozrywkowe pozostate

92.5 Ustugi $wiadczone przez biblioteki, ar-
chiwa, muzea i inne

92.6 Ustugi zwigzane ze sportem

92.7 Ustugi rekreacyjne

93.04 Ustugi zwigzane z poprawg kondyc;ji
fizycznej

\____‘Y’____J k'__—Y_J\_“T__J k___W’J k___WFJ

197753

951380

1149133

Turystyczne dobra trwatego uZytku

17.40.22 Materiaty brezentowe... namioty
i wyroby kempingowe

34.20.22 Przyczepy i naczepy przeznaczone
do mieszkania lub do celéw turystycznych

35.12 kodzie wypoczynkowe i sportowe

Razem charakterystyczne produkty tury-
styczne

1070827

7972502

9043329

Pozostate produkty zwigzane z turystyka

15 Produkty spozywcze i napoje

16 Wyroby tytoniowe

1837154

302726

2139880

17.7 Wyroby o splocie dzianinowym oraz
szydetkowym i trykotaze

18 Odziez, futra

19.3 Obuwie

468713

329538

798251

23.2 Produkty rafinacji ropy naftowej

778710

555783

1334493

66.03 Ustugi ubezpieczeniowe pozostate inne
niz ubezpieczenia na zycie

0

0

0

74.84.15 Ustugi zwigzane z organizacjq tar-
gow, wystaw i kongreséw

Razem produkty turystyczne

4155404

9160549

13315953

X Produkty pozostate

2356582

414293

2770875

Ogoétem produkty

6511986

9574842

16086828

Liczba podrézy

41685

13548

X

Liczba noclegéw

X

62320,8

X
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Tablica 2. Krajowe spozycie turystyczne wedug produktow i kategorii odwiedzajacych
w 2001 roku (wydatki pieni¢zne na spozycie koncowe) wersja netto, ceny
nabywecy (tys. PLN)

Produkty

Odwiedzajacy krajowi

Odwiedzajacy wyjezdzajacy

Odwiedza

acy rezydenci ogotem

Odwie-
dzajacy
jedno-
dniowi

Turysci

Odwie-
dzajacy
ogotem

Odwie-
dzajacy
jedno-
dniowi

Turysci Odwie-
dzajacy
ogotem

Odwie-
dzajacy
jedno-
dniowi

Turysci

Odwie-
dzajacy
ogotem

1

1+2=3

4 5 4+5=6

1+4=7

2+5=8

7+8=9

Produkty charakterystycz-
ne

55.1 Ustugi hoteli

431126

431126

X 75046

75046

506172

506172

55.2 Ustugi $wiadczone
przez kempingi oraz inne
miejsca krotkotrwatego
zakwaterowania

1353 236

1353 236

X 32152

32152

1385 388

1385 388

55.3 Ustugi gastronomicz-
ne

55.4 Ustugi zwigzane
z podawaniem napojow

55.5 Ustugi stotowkowe

i ustugi dostarczania posit-
kéw dla odbiorcow ze-
wnetrznych

1376 845

1376 845

26360

26360

1403 205

1403 205

60.10.1 Ustugi w zakresie
miedzymiastowych kolejo-
wych, pasazerskich prze-
wozow

680 227

680 227

48988

48988

729 215

729 215

60.21 Ustugi pasazerskie-
go transportu rozktadowe-
go lgdowego pozostate

457 628

457 628

39009

39009

496 637

496 637

60.23 Ustugi pasazerskie-
go transportu lgdowego
pozostate

143 343

143 343

338382

338382

481725

481725

61.10.1 Ustugi morskiego
i przybrzeznego transportu
pasazerskiego

11793

11793

11793

11793

61.20.1 Ustugi transportu
wodnego $rédigdowego
pasazerskiego

0

0

0

0

62.10.1 Przewozy rozkta-
dowe lotnicze pasazerskie

62.20.1 Przewozy lotnicze
pasazerskie pozarozkta-
dowe

423 283

423 283

423 283

423 283

63.21 Pozostata dziatal-
no$¢ wspomagajaca
transport lgdowy

63.22 Dziatalnos$¢ portow
morskich i $rédlagdowych

63.23 Dziatalnos$¢ portow
lotniczych

63.3 Ustugi agenciji tury-
stycznych i pilotazu, gdzie
indziej niesklasyfikowane

577 229

577 229

430431

430431

1007 660

1007 660

71.1 Ustugi wynajmu
samochoddéw osobowych

0

0

0

0

0

0

92.3 Ustugi rozrywkowe
pozostate

92.5 Ustugi $wiadczone
przez biblioteki, archiwa,
muzea i inne

92.6 Ustugi zwigzane ze
sportem

92.7 Ustugi rekreacyjne

93.04 Ustugi zwigzane z
poprawg kondyciji fizycznej

-

425849

425849

425849

425849
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Tablica 2. cd. Krajowe spozycie turystyczne wedug produktow i kategorii odwiedzajacych
w 2001 roku (wydatki pieni¢zne na spozycie koncowe) wersja netto, ceny

nabywcy (tys. PLN)

Produkty

Odwiedzajacy krajowi

Odwiedzajgcy wyjezdzajacy

Odwiedzajgcy rezydenci ogétem

Odwie-
dzajacy
jedno-
dniowi

Turysci

Odwie-
dzajacy
ogotem

Odwie-
dzajacy
jedno-
dniowi

Turysci

Odwie-
dzajacy
ogoétem

Odwie-
dzajacy
jedno-
dniowi

Turysci

Odwie-
dzajacy
ogoétem

1

2

1+2=3

4

5

4+5=6

1+4=7

2+5=8

7+8=9

Turystyczne dobra
trwatego uzytku

17.40.22 Materiaty bre-
zentowe... namioty
i wyroby kempingowe

126 565

126 565

126 565

126 565

34.20.22 Przyczepy

i naczepy przeznaczone
do mieszkania lub do
celdw turystycznych

0

0

0

0

35.12 Lodzie wypoczyn-
kowe i sportowe

62 619

62619

62619

62619

Razem charaktery-
styczne produkty tury-
styczne

5634 667

5 634 667

1425444

1425 444

7060 111

7060 111

Pozostate produkty
zwigzane z turystykg

15 Produkty spozywcze
i napoje

16 Wyroby tytoniowe

1734348

1734348

5764

5764

1740112

1740112

17.7 Wyroby o splocie
dzianinowym oraz szy-
detkowym i trykotaze

18 Odziez, futra

19.3 Obuwie

563 618

563 618

563 618

563 618

23.2 Produkty rafinacji
ropy naftowej

757 422

757 422

56494

56494

813 916

813 916

66.03 Ustugi ubezpie-
czeniowe pozostate inne
niz ubezpieczenia na
zycie

1000

1000

1858

1858

2 858

2858

74.84.15 Usltugi zwigza-
ne z organizacja targow,
wystaw i kongreséw

Razem produkty tury-
styczne

8 691 055

8 691 055

1489 560

1489 560

10 180 615

10 180 615

X Produkty pozostate

0

0

0

0

0

0

Ogoétem produkty

8 729 530

8 729 530

1489 560

1489 560

10 219 090

10 219 090
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Tablica 3. Krajowe spozycie turystyczne w 2001 roku ogélem, wersja netto, ceny
nabywcy (tys. PLN)

Produkty

Pieniezne wydatki odwiedzajgcych
na spozycie koncowe

Spozycie niere-
zydentéw

Krajowe spozy-
cie rezydentow

Krajowe spozy-
cie turystyczne

Inne sktadowe
spozycia tury-
stycznego*

Krajowe spozy-
cie turystyczne
pieniezne
i w naturze

Produkty turystyczne w cenach nabywcy

1

2

142=3

4

4+3=5

Produkty charakterystyczne

55.1 Ustugi hoteli

2964 122

506 172

3470294

1082 611

4 552 905

55.2 Ustugi $wiadczone przez kempingi
oraz inne miejsca krétkotrwatego zakwate-
rowania

630 393

1385 388

2015781

180 425

2 196 206

55.3 Ustugi gastronomiczne

55.4 Ustugi zwigzane z podawaniem napo-
jow

55.5 Ustugi stotowkowe i ustugi dostarcza-
nia positkéw dla odbiorcow zewnetrznych

2806 799

1403 205

4210 004

4210 004

60.10.1 Ustugi w zakresie miedzymiasto-
wych kolejowych, pasazerskich przewozow

132 789

729 215

862 004

774 918

1636 922

60.21 Ustugi pasazerskiego transportu
rozkltadowego lgdowego pozostate

60.23 Ustugi pasazerskiego transportu
lgdowego pozostate

163 644

496 637

481725

660 281

481725

258 825

371087

919 106

852 812

61.10.1 Ustugi morskiego i przybrzeznego
transportu pasazerskiego

61.20.1 Ustugi transportu wodnego $rodlg-
dowego pasazerskiego

38 792

11793

50 585

0

50 585

62.10.1 Przewozy rozktadowe lotnicze
pasazerskie

62.20.1 Przewozy lotnicze pasazerskie
pozarozktadowe

830015

423 283

1253 298

566 728

1820 026

63.3 Ustugi agencji turystycznych i pilotazu,
gdzie indziej niesklasyfikowane

301 467

1007 660

1309 127

1335649

2644 776

71.1 Ustugi wynajmu samochodéw osobo-
wych

26 175

0

26 175

0

26 175

92.3 Ustugi rozrywkowe pozostate

92.5 Ustugi $wiadczone przez biblioteki,
archiwa, muzea i inne**

92.6 Ustugi zwigzane ze sportem

92.7 Ustugi rekreacyjne

1149133

367 888

1574 982

232412

1807 394

93.04 Ustugi zwigzane z poprawg kondycji
fizycznej

57 961

70.2 Ustugi w zakresie wynajmowania nie-
ruchomosci na wiasny rachunek — szaco-
wany czynsz

38 475

38 475

38 475

Turystyczne dobra trwatego uzytku

17.40.22 Materiaty brezentowe... namioty
i wyroby kempingowe

126 565

126 565

126 565

34.20.22 Przyczepy i naczepy przeznaczo-
ne do mieszkania lub do celéw turystycz-
nych

0

0

35.12 Lodzie wypoczynkowe i sportowe

0

62 619

62619

X

62619

Razem charakterystyczne produkty tury-
styczne

9 043 329

7 098 586

16 141 915

4 802 655

20 944 570

Pozostate produkty zwigzane z turystyka

15 Produkty spozywcze i napoje

16 Wyroby tytoniowe

2139 880

1740112

3879992

X
X

3879992

17.7 Wyroby o splocie dzianinowym oraz
szydetkowym i trykotaze

18 Odziez, futra

19.3 Obuwie

798 251

563 618

1361 869

X
X

1361 869

23.2 Produkty rafinacji ropy naftowej

1244 493

813 916

2 058 409

X
1715111

3773 520

66.03 Ustugi ubezpieczeniowe pozostate
inne niz ubezpieczenia na zycie

2858

2 858

2858

74.84.15 Ustugi zwigzane z organizacjg,
targow, wystaw i kongresow

Razem produkty turystyczne

13 225 953

70 219 090

23 445 043

6517 766

29 962 809

X Produkty pozostate

2910875

0

2910875

0

2910 875

Ogoétem produkty

16 136 828

10219090

26 355 918

6517766

32 873 684

*  Obejmuje spozycie turystyczne przedsigbiorstw (podroze stuzbowe), sektora rzadowego i samorzadowego oraz instytucji niekomercyj-
nych dziatajacych na rzecz gospodarstw domowych.
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Tablica 4. Rachunek produktow turystycznych w 2001 roku, wersja netto, ceny biezace

(tys. PLN)

Produkty

CHARAKTERYSTYCZNA DZIALALNOSC TURYSTYCZNA

55.1 Hotele

55.2 Pozo-
state obiekty
noclegowe

55.3 Restau-
racje

55.4 Bary

55.5 Dziatal-

nosc¢ stotd-

wek i kater-
ing

60.1 Trans-
port kolejowy

60.2 Trans-
port ladowy
pozostaty

0

2

5

7

Produkty turystyczne w cenach
bazowych

Produkty charakterystyczne

55.1 Ustugi hoteli

4737 193

9 265

39 533

1720

39 022

603

1919

55.2 Ustugi $wiadczone przez
kempingi oraz inne miejsca
krétkotrwatego zakwaterowania

36 272

1867 266

3 840

0

40792

3 391

10777

55.3 Ustugi gastronomiczne

273 745

146 168

3861115

261786

52 578

21083

43 448

55.4 Ustugi zwigzane z podawa-
niem napojow

6 028

1064

254 262

258 883

59

181

55.5 Ustugi stotowkowe i ustugi
dostarczania positkéw dla od-
biorcow zewnetrznych

18 659

16 266

319 492

4 146

1159 021

20 145

40 501

60.10.1 Ustugi w zakresie mie-
dzymiastowych kolejowych,
pasazerskich przewozoéw

2322 328

60.21 Ustugi pasazerskiego
transportu rozktadowego lado-
wego pozostate

933

0

8 161 384

60.23 Ustugi pasazerskiego
transportu lagdowego pozostate

1903

388

473

383 827

1219 894

61.10.1 Ustugi morskiego i przy-
brzeznego transportu pasazer-
skiego

61.20.1 Ustugi transportu wod-
nego $rodlgdowego pasazer-
skiego

62.10.1 Przewozy rozktadowe
lotnicze pasazerskie

62.20.1 Przewozy lotnicze pasa-
zerskie pozarozktadowe

63.21 Pozostata dziatalno$¢
wspomagajgca transport lgdowy

63.22 Dziatalno$¢ portéw mor-
skich i $rodladowych

63.23 Dziatalnos¢ portéw lotni-
czych

165

45

135

61 506

184 518

63.3 Ustugi agencji turystycz-
nych i pilotazu, gdzie indziej
niesklasyfikowane*

22 454

52

1231

71.1 Ustugi wynajmu samocho-
doéw osobowych

92.3 Ustugi rozrywkowe pozo-
state

23 617

1250

65

92.5 Ustugi $wiadczone przez
biblioteki, archiwa, muzea i inne

2105

92.6 Ustugi zwigzane ze sportem

92.7 Ustugi rekreacyjne

652

162

286

93.04 Ustugi zwigzane z popra-
wa_kondycji fizycznej

447

1243

70.2 Ustugi w zakresie wynaj-
mowania nieruchomosci na
wiasny rachunek — szacowany
czynsz

145 996

41 553

19 295

10 495

5822

110 613

362 352

Turystyczne dobra trwatego
uzytku

17.40.22 Materiaty brezentowe...
namioty i wyroby kempingowe

34.20.22 Przyczepy i naczepy
przeznaczone do mieszkania lub
do celéw turystycznych

0

0

0

0

0

0

0

35.12 todzie wypoczynkowe
i sportowe

0

0

0

0

0

0

0

Razem charakterystyczne pro-
dukty turystyczne

5281171

2 104 693

4 522 440

540 547

1299 290

2935 186

10 061 928

Wspdtczynnik specjalizacji |

77%

79%

66%

35%

68%

22%

28%

* Bez ushug turystycznych bedacych produkcja podstawowsa innych rodzajow dziatalnosci.
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Tablica 4. cd. Rachunek produktéow turystycznych w 2001 roku, wersja netto, ceny

biezace (tys. PLN)

Produkty

CHARAKTERYSTYCZNA DZIALALNOSC TURYSTYCZNA

61 Transport
wodny

62 Transport
lotniczy

63.21 Pozo-
stata dziatal-
nos¢ wspo-
magajaca
transport
ladowy

63.22 Dzia-
falnos¢ por-
téw morskich
i $rodlgdo-
wych

63.23 Dzia-
talnos¢ por-
tow lotni-
czych

63.3 Dziatal-

nos¢ zwigza-

na z turysty-
kg

71.1 Wyna-
jem samo-
chodéw oso-
bowych

0

10

11

12

13

14

Produkty turystyczne w cenach
bazowych

Produkty charakterystyczne

55.1 Ustugi hoteli

4378

134

115 097

55.2 Ustugi $wiadczone przez
kempingi oraz inne miejsca krot-
kotrwatego zakwaterowania

392

53 544

55.3 Ustugi gastronomiczne

15101

1476

30 623

55.4 Ustugi zwigzane
z podawaniem napojow

238

2 054

55.5 Ustugi stotéwkowe i ustugi
dostarczania positkow dla od-
biorcow zewnetrznych

48 791

60.10.1 Ustugi w zakresie mie-
dzymiastowych kolejowych,
pasazerskich przewozow

47 996

60.21 Ustugi pasazerskiego
transportu rozktadowego lagdo-
wego pozostate

98 617

60.23 Ustugi pasazerskiego
transportu lgdowego pozostate

197

142 446

3410

61.10.1 Ustugi morskiego i przy-
brzeznego transportu pasazer-
skiego

59 486

718

61.20.1 Ustugi transportu wod-
nego $roédlgdowego pasazer-
skiego

16 600

0

62.10.1 Przewozy rozktadowe
lotnicze pasazerskie

2202 000

62.20.1 Przewozy lotnicze pasa-
zerskie pozarozktadowe

219 198

25676

63.21 Pozostata dziatalnos¢
wspomagajgca transport lgdowy

63.22 Dziatalno$¢ portow mor-
skich i $rodladowych

63.23 Dziatalnos¢ portow lotni-
czych

9350

25293

326 556

523 457

1020 976

61

63.3 Ustugi agencji turystycz-
nych i pilotazu, gdzie indziej
niesklasyfikowane*

8 028

4 449

1431

259

3294 103

0

71.1 Ustugi wynajmu samocho-
déw osobowych

8743

26 175

1137 230

92.3 Ustugi rozrywkowe pozostate

0

0

92.5 Ustugi $wiadczone przez bi-
blioteki, archiwa, muzea i inne

0

92.6 Ustugi zwigzane ze sportem

8 093

92.7 Ustugi rekreacyjne

[=l=l[{=]

[=][=){=]

o|o|o

[=l[=){=]

4072

0
0
0

93.04 Ustugi zwigzane z popra-
wa kondycji fizycznej

0

70.2 Ustugi w zakresie wynaj-
mowania nieruchomos$ci na
wiasny rachunek — szacowany
czynsz

13 538

1521

2483

19 847

83 971

1097

Turystyczne dobra trwatego u zytku

17.40.22 Materiaty brezentowe...
namioty i wyroby kempingowe

34.20.22 Przyczepy i naczepy
przeznaczone do mieszkania lub
do celdéw turystycznych

0

0

0

0

0

0

35.12 todzie wypoczynkowe
i sportowe

145

0

0

0

0

0

Razem charakterystyczne
produkty turystyczne

135 607

2450 945

330 276

527 390

1042 514

3981976

1141816

Wspdtczynnik specjalizaciji |

4%

92%

90%

81%

82%

* Bez ustug turystycznych bedacych produkcja podstawowa innych rodzajow dziatalnosci.
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Tablica 4. cd. Rachunek produktéow turystycznych w 2001 roku, wersja netto, ceny
biezace (tys. PLN)
CHARAKTERYSTYCZNA DZIALALNOSC TURYSTYCZNA
92.3 Inna dzia- | 92.5 Dziatal- 92.6 Dziatal- | 92.7 Pozostata | 93.04 Dziatal- | 70.2 Obstuga
talnos¢ arty- | nos¢ bibliotek, | no$¢ zwigzana | dziatalno$¢ | no$¢ zwigzana | nieruchomosci
Produkty styczna rozryw-| archiwéw, mu- | ze sportem rekreacyjna Z poprawg wynajem
kowa i twércza | zeobw i pozo- kondyciji fizycz-
stata dziatal- nej
no$¢ kulturalna
0 15 16 17 18 19 20

Produkty turystyczne w cenach
bazowych
Produkty charakterystyczne
55.1 Ustugi hoteli 0 0 0 0 0 32 952
55.2 Ustugi $wiadczone przez
kempingi oraz inne miejsca krot-
kotrwatego zakwaterowania 0 0 0 0 0 2 450
55.3 Ustugi gastronomiczne 0 0 0 0 0 3589
55.4 Ustugi zwigzane z podawa-
niem napojow 0 0 0 0 0 400
55.5 Ustugi stotowkowe i ustugi
dostarczania positkow dla odbior-
cow zewnetrznych 0 0 0 0 0 3 853
60.10.1 Ustugi w zakresie mie-
dzymiastowych kolejowych, pa-
sazerskich przewozéw 0 0 0 0 0 0
60.21 Ustugi pasazerskiego
transportu rozktadowego lgdowe-
go pozostate 0 0 0 0 0 0
60.23 Ustugi pasazerskiego
transportu lgdowego pozostate 0 0 0 0 0 141
61.10.1 Ustugi morskiego i przy-
brzeznego transportu pasazer-
skiego 0 0 0 0 0 0
61.20.1 Ustugi transportu wod-
nego $rodlagdowego pasazerskie-
go 0 0 0 0 0 0
62.10.1 Przewozy rozktadowe
lotnicze pasazerskie 0 0 0 0 0 0
62.20.1 Przewozy lotnicze pasa-
zerskie pozarozktadowe 0 0 0 0 0 0
63.21 Pozostata dziatalno$é
wspomagajgca transport lgdowy
63.22 Dziatalno$¢ portéw mor-
skich i $rodladowych 0 0 0 0 0 5853
63.23 Dziatalno$¢ portéw lotni-
czych
63.3 Ustugi agencji turystycznych
i pilotazu, gdzie indziej niesklasy-
fikowane* 0 0 0 0 0 559
71.1 Ustugi wynajmu samocho-
doéw osobowych 0 0 0 0 0 123
92.3 Ustugi rozrywkowe pozostate 2 091 442 0 0 0 0 551
92.5 Ustugi $wiadczone przez
biblioteki, archiwa, muzea i inne 0 1843 380 0 0 0 34
92.6 Ustugi zwigzane ze sportem 0 0 1524 085 0 0 3
92.7 Uslugi rekreacyjne 0 0 0 5 205 832 0 13
93.04 Ustugi zwigzane z poprawg
kondyciji fizycznej 0 0 0 0 820 021 550
70.2 Ustugi w zakresie wynajmo-
wania nieruchomosci na wtasny
rachunek — szacowany czynsz 0 0 0 0 0 32216 738
Turystyczne dobra trwatego uzytku
17.40.22 Materiaty brezentowe...
namioty i wyroby kempingowe 0 0 0 0 0 0
34.20.22 Przyczepy i naczepy
przeznaczone do mieszkania lub
do celéw turystycznych 0 0 0 0 0 0
35.12 kodzie wypoczynkowe
i sportowe 0 0 0 0 0 0
Razem charakterystyczne pro-
dukty turystyczne 2 091 442 1843 380 1524 085 5205 832 820 021 32 267 809
Wspdtczynnik specjalizacji | 97% 97% 96% 100% 92% 98%

* Bez ushug turystycznych bedacych produkcja podstawowsa innych rodzajow dziatalnosci.

88




Tablica 4. cd. Rachunek produktéow turystycznych w 2001 roku, wersja netto, ceny

biezace (tys. PLN)
POZOSTALA DZIALALNOSC ZWIAZANA Z TURYSTYKA
17.4 Pro- | 34.2 Pro- | 35.12 Pro- 66.03 74.84.A X Produkcja Wspot-
dukcja dukcja |dukcja oraz| Ubezpie- |Dziatalno$¢| Wszystkie | globalna czynnik
gotowych nadwozi naprawa czenia zwigzana | pozostate | w cenach | koncentra-
Produkty art. wio- pojazdéw | todzi wy- | pozostate | zorgani- rodzaje bazowych cji
kienni- mech.: cieczko- zacjq tar- |dziatalnosci
czych, produkcja wych gow
oprocz przyczep i sporto- i wystaw
odziezy i naczep wych
0 21 22 23 24 25 26 27 28
Produkty turystyczne w cenach
bazowych
Produkty charakterystyczne
55.1 Ustugi hoteli 132 0 34 0 3 033 517 745| 5502 760 86%
55.2 Ustugi $wiadczone przez
kempingi oraz inne miejsca krot-
kotrwatego zakwaterowania 173 24 107 0 132 173 115] 2192 293 85%
55.3 Ustugi gastronomiczne 85 0 0 0 297| 1253 273| 5965799 65%
55.4 Ustugi zwigzane z podawa-
niem napojow 8 0 0 0 15 113 208 636 400 41%
55.5 Ustugi stotéwkowe i ustugi
dostarczania positkow dla od-
biorcow zewnetrznych 0 0 6 0 39 174 175| 1805 094 64%
60.10.1 Ustugi w zakresie mie-
dzymiastowych kolejowych, pa-
sazerskich przewozow 0 0 0 0 0 0| 2370324 98%
60.21 Ustugi pasazerskiego
transportu rozktadowego lagdo-
wego pozostate 0 0 0 0 0 429 547| 8690 481 94%
60.23 Ustugi pasazerskiego
transportu ladowego pozostate 0 7 17 0 393 243 764| 1996 860 61%
61.10.1 Ustugi morskiego i przy-
brzeznego transportu pasazer-
skiego 0 0 5 0 0 519 60 723 98%
61.20.1 Ustugi transportu
wodnego $rodlgdowego pasa-
zerskiego 0 0 3 0 16 120 16 739 99%
62.10.1 Przewozy rozktadowe
lotnicze pasazerskie 0 0 0 0 0 4 679| 2206679 100%
62.20.1 Przewozy lotnicze pasa-
zerskie pozarozktadowe 5 0 0 0 39 269 245 187 89%
63.21 Pozostata dziatalno$¢
wspomagajgca transport lgdowy
63.22 Dziatalno$¢ portow mor-
skich i $rédlgdowych 0 12 18 0 19 155 548| 2313512 81%
63.23 Dziatalnos¢ portow lotni-
czych
63.3 Ustugi agenciji turystycznych
i pilotazu, gdzie indziej nieskla-
syfikowane* 0 0 0 0 69 88 717 3451093 95%
71.1 Ustugi wynajmu samocho-
déw osobowych 35 15 4 0 177 44 222| 1259 954 90%
92.3 Ustugi rozrywkowe pozo-
state 0 0 0 0 105 498 814| 2618 843 80%
92.5 Ustugi $wiadczone przez
biblioteki, archiwa, muzea i inne 0 0 0 0 84 150 522| 1998 527 92%
92.6 Ustugi zwigzane ze sportem 0 0 0 0 3 202 776| 1743627 87%
92.7 Ustugi rekreacyjne 0 0 0 0 0 716 220| 5941677 88%
93.04 Ustugi zwigzane z popra-
wa kondycji fizycznej 0 43 503 0 1005 141 787 971 911 84%
70.2 Ustugi w zakresie wynaj-
mowania nieruchomosci na wia-
sny rachunek — szacowany
czynsz 310 1297 320 0 10 398| 5202 205| 38 249 856 84%
Turystyczne dobra trwatego
uzytku
17.40.22 Materiaty brezentowe...
namioty i wyroby kempingowe 276 778 14 0 0 0 42 643 319435 87%
34.20.22 Przyczepy i naczepy
przeznaczone do mieszkania lub
do celdéw turystycznych 0 95 963 6 0 0 3 140 99 103 97%
35.12 todzie wypoczynkowe
i sportowe 0 0 229 043 0 0 14 939 244 127 94%
Razem charakterystyczne pro-
dukty turystyczne 277 526 97 375 230 066 0 15 824| 10 171 678| 90 901 004 X
Wspdtczynnik specjalizaciji | 26% 16% 89% 100% 91% X 28% X

* Bez ushug turystycznych bedacych produkcja podstawowsa innych rodzajow dziatalnosci.
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Tablica 4. cd. Rachunek produktéow turystycznych w 2001 roku, wersja netto, ceny

biezace (tys. PLN)
CHARAKTERYSTYCZNA DZIALALNOSC TURYSTYCZNA
55.1 Hotele | 55.2 Pozo- |55.3 Restau-| 55.4 Bary |55.5 Dziatal- | 60.1 Trans- | 60.2 Trans-
Produkty state obiekty racje nosé port kolejowy | port Ilgdowy
noclegowe stotowek pozostaty
i katering
0 1 2 3 4 5 6 7
Pozostate produkty nabywane
przez odwiedzajgcych
66.03 Ustugi ubezpieczeniowe
pozostate inne niz ubezpieczenia
na zycie 0 0 0 0 0 0 0
74.84.15 Ustugi zwigzane z or-
ganizacja targoéw, wystaw i kon-
greséw 4378 1168 1401 0 0 0 0
50 Ustugi w zakresie handlu
pojazdami i ich naprawy oraz
handlu paliwami do pojazdéw 225 21511 11700 13 0 97 308 122 981
51 Ustugi handlu hurtowego
i komisowego 250 739 39 171 354 423 28 093 34 865 71592 80177
52 Ustugi handlu detalicznego 262 267 87 867 833 710 147 602 235 906 41112 45970
Razem produkty turystyczne 5 867 386 2254 410 5745 657 725790 1690 004 3145198| 10311 056
WSspdtczynnik specjalizacji Il 96% 95% 98% 97% 99% 42% 30%
Produkty pozostate 256 469 118 605 107 561 23993 24 203 7576 232| 23764 196
Ogotem produkty w cenach ba-
zowych (produkcja globalna) 6 123 855 2373015 5853 218 749 783 1714 207| 10721430] 34075252
Zuzycie posrednie w cenach
nabywcy 3 108 528 1107 973 3072870 312 659 846 123 4818 937| 17 970 491
Warto$¢ dodana brutto w cenach
bazowych 3015327 1265 042 2780 348 437 124 868 084 5902 493| 16 104 761
Wynagrodzenia 1266 376 678 741 1160 282 305 817 329 845 3880114 4774 208
Skfadki na ubezpieczenia spo-
teczne 194 989 116 184 164 320 43 845 38 844 745 126 761 548
Inne koszty zwigzane
z zatrudnieniem 51209 36 818 22 237 9342 3707 337 894 361 245
Podatki od producentéw 145 359 31 311 48 312 13 806 6 287 265 257 255 555
Dotacje dla producentow -829 -463 -203 -1769 0 -192 489 -29 593
Nadwyzka operacyjna brutto 1358 223 402 451 1385 400 66 083 489 401 866 591 9981798
Pozostate zmienne
Liczba zatrudnionych 29772 16 855 39 866 8 154 8 900 132 978 157 720
Pozostali pracujgcy 651 209 2088 618 233 5 1771
Aktywa netto (na koniec okresu) 57067482 1164117 2506814,8 112778,7 1059571 6536252,4
Nakfady brutto na $rodki trwate 697844,7 74911,3 448566,4 36794,3 17442,8 1848559
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Tablica 4. cd. Rachunek produktéow turystycznych w 2001 roku, wersja netto, ceny

biezace (tys. PLN)

CHARAKTERYSTYCZNA DZIALALNOSC TURYSTYCZNA

61 Transport | 62 Transport | 63.21 Pozo- | 63.22 Dzia- | 63.23 Dzia- | 63.3 Dzia- | 71.1 Wyna-
wodny lotniczy stata dzia- talnos¢ talnos¢ por- talnos¢ jem samo-
Produkty falnos¢ portéw mor- tow lotni- zwigzana chodow
wspomaga- | skich i $rod- czych z turystykg | osobowych
jaca trans- ladowych
port ladowy
0 8 9 10 11 12 13 14
Pozostate produkty nabywane
przez odwiedzajgcych
66.03 Ustugi ubezpieczeniowe
pozostate inne niz ubezpieczenia
na zycie 0 0 0 0 0 0 0
74.84.15 Ustugi zwigzane
z organizacjg targow, wystaw
i kongreséw 0 0 667 0 0 0 0
50 Ustugi w zakresie handlu
pojazdami i ich naprawy oraz
handlu paliwami do pojazdéw 0 0 706 0 2426 20 269 -256
51 Ustugi handlu hurtowego
i komisowego 134 1297 11708 32 041 9447 12 927 -2 076
52 Ustugi handlu detalicznego 30 837 11988 2729 4 958 994 24 372 -997
Razem produkty turystyczne 166 578 2 464 230 346 086 564 389 1055 381 4 082 393 1138 690
Wspdtczynnik specjalizacji Il 9% 94% 94% 86% 82%
Produkty pozostate 1756 523 156 106 20 441 26 594 68 172 637 828 243 331
Ogoétem produkty w cenach ba-
zowych (produkcja globalna) 1923 101 2 620 336 366 527 590 983 1123 553 4720 221 1382 021
Zuzycie posrednie w cenach
nabywcy 1658 833 2548 291 125 049 270 572 235 888 1221527 139 686
Warto$¢ dodana brutto w cenach
bazowych 264 268 72 045 241 478 320 411 887 665 3498 694 1242 335
Wynagrodzenia 115 423 490 304 126 406 169 202 337 221 1452 931 41514
Sktadki na ubezpieczenia spo-
teczne 20 931 62 721 20 689 30733 52 631 228 316 5 806
Inne koszty zwigzane
z zatrudnieniem 48 185 46 560 7 640 15732 32 350 102 954 936
Podatki od producentéw 10 022 76 109 8 010 15 289 33 552 90 756 1793
Dotacje dla producentow -41 020 -39 0 -1 807 -2 969 -2 423 -1
Nadwyzka operacyjna brutto 110 727 -603 610 78 733 91 262 434 880 1626 160 1192 287
Pozostate zmienne
Liczba zatrudnionych 8075** X X X 9 265 859
Pozostali pracujacy 2 X X X 117 1
Aktywa netto (na koniec okresu) 619851,6 1178078,8 1359108,6 | 2530390,1
Naktady brutto na $rodki trwate 53787,7 318241,3 139765,8 | 1827937,7
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Tablica 4. cd. Rachunek produktéow turystycznych w 2001 roku, wersja netto, ceny

biezace (tys. PLN)
CHARAKTERYSTYCZNA DZIALALNOSC TURYSTYCZNA
92.3 Inna dzia- | 92.5 Dziatal- 92.6 Dziatal- | 92.7 Pozostata | 93.04 Dziatal- | 70.2 Obstuga
talnos¢ arty- | nosc¢ bibliotek, | no$¢ zwigzana dziatalnosé no$¢ zwigzana | nieruchomosci
Produkty styczna rozryw- | archiwéw, mu- ze sportem rekreacyjna Z poprawg wynajem
kowa i twér- zebw i pozo- kondyciji fizycz-
cza... stata dziatal- nej
nos¢ kulturalna
0 15 16 17 18 19 20

Pozostate produkty nabywane
przez odwiedzajgcych
66.03 Ustugi ubezpieczeniowe
pozostate inne niz ubezpieczenia
na zycie 0 0 0 0 0 0
74.84.15 Ustugi zwigzane
z organizacjg targoéw, wystaw
i kongresow 0 0 0 0 0 27
50 Ustugi w zakresie handlu
pojazdami i ich naprawa oraz
handlu paliwami do pojazdow 0 0 0 0 0 0
51 Ustugi handlu hurtowego
i komisowego 0 0 0 0 0 19 510
52 Ustugi handlu detalicznego 9 568 150 9938 -138 950 11 856 71769
Razem produkty turystyczne 2101010 1843 530 1534 023 5 066 882 832 276 32 361 681
Wspbtczynnik specjalizacji Il 97% 97% 97% 97% 93% 99%
Produkty pozostate 64 980 57 016 47 444 156 708 60 293 366 306
Ogétem produkty w cenach ba-
zowych (produkcja globalna) 2165 990 1900 546 1581 467 5223 590 892 569 32727 987
Zuzycie posrednie w cenach
nabywcy 1060 204 753 916 631499 3112 661 209 842 4 453 493
Warto$¢ dodana brutto w cenach
bazowych 1105 786 1146 630 949 968 2110929 682 727 28 274 494
Wynagrodzenia 561 989 774 940 647 793 244 632 67 728 296 966
Sktadki na ubezpieczenia spo-
teczne 95 233 133 443 108 803 33 399 5483 46 438
Inne koszty zwigzane z zatrud-
nieniem 24 558 34 322 29 066 21636 2070 15 162
Podatki od producentéw 91 108 2578 6 408 667 681 3010 92 889
Dotacje dla producentow 0 -2 -1410 -28 -14 -5 482
Nadwyzka operacyjna brutto 332 898 201 349 159 308 1143 609 604 450 27 828 521
Pozostate zmienne
Liczba zatrudnionych 38 895 37 005 12 235 13 342 X X
Pozostali pracujacy 72 16 15 11 X X
Aktywa netto (na koniec okresu) 3037469,2 2046676,3 1177989,7 677750,2 186484,7 .
Naktady brutto na $rodki trwate 168653,3 119161,6 145441,6 54825,6 22901,4 76441
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Tablica 4. cd. Rachunek produktéow turystycznych w 2001 roku, wersja netto, ceny

biezace (tys. PLN)
DZIALALNOSC ZWIAZANA Z TURYSTYKA
17.4 Pro- | 34.2 Pro- | 35.12 Pro- 66.03 74.84.A X Produkcja [Wspot
dukcja dukcja |dukcja oraz| Ubezpie- |Dziatalnos¢| Wszystkie globalnaw | czyn-
gotowych nadwozi naprawa czenia zwigzana pozostate cenach ba- nik
artykutéw | pojazdéw | todziwy- | pozostate | zorgani- | rodzaje dzia- zowych kon-
widkienni- | mecha- cieczko- zacjq tar- talnosci cen-
czych, nicznych: wych gow i wy- tracji
oprocz produkcja i sporto- staw
odziezy przyczep wych
i naczep
0 21 22 23 24 25 26 27 28
Pozostate produkty nabywane
przez odwiedzajgcych
66.03 Ustugi ubezpieczeniowe
pozostate inne niz ubezpieczenia
na zycie 0 7 0| 5171236 2 5 591 5176 836 X
74.84.15 Uslugi zwigzane
z organizacja targéw, wystaw
i kongreséw 210 208 70 0| 1886560 73 651 1968 340 X
50 Ustugi w zakresie handlu pojaz-
dami i ich naprawa oraz handlu
paliwami do pojazdéw 25 2003 91 0 1351 39234 338| 39514 691 X
51 Ustugi handlu hurtowego
i komisowego 22 956 124 4 676 0 21277 84 879680 85872761 X
52 Ustugi handlu detalicznego 4915 70 2472 0 82 750 98 015 667| 99 799 520 X
Razem produkty turystyczne 457 198 101 097 237 378| 5171236| 2010486 232380605 323233152 X
Wispotczynnik specjalizacji Il 43% 16% 92% 100% 97% 19% 22% X
1157 490
Produkty pozostate 608 240 521 153 21762 0 55014 979 033 033 881 X
Ogotem produkty w cenach bazo- 1480724
wych (produkcja globalna) 1065 438 622 250 259 140| 5171236 2065500 1211413 638 033 X
Zuzycie posrednie w cenach na-
bywcy 683 970 482 069 159 854| 2790016 784 067| 775361561 822 880 522 X
Warto$¢ dodana brutto w cenach
bazowych 381 468 140 181 99286| 2381220 1281433 582389 314| 657 843 511 X
Wynagrodzenia 240 636 102 494 54 274 812 538 711459| 246 874 389| 266 518 222 X
Skiadki na ubezpieczenia spotecz-
ne 41793 19 222 10412 131 527 104 435 47 884 069 51 100 940 X
Inne koszty zwigzane
z zatrudnieniem 15417 6 841 4 206 63 622 37 880 14 284 008| 15615 597 X
Podatki od producentéw 13 149 8 816 3 059 2420 99 948 11862 045| 13 854 529 X
Dotacje dla producentow -2 001 -42 -64 0 -15 099 -2 494 232 -2 791979 X
Nadwyzka operacyjna brutto 72 474 2850 27399| 1371113 342 810 263 979 035| 313 546 202 X
Pozostate zmienne
Liczba zatrudnionych X X X X X X X X
Pozostali pracujacy X X X X X X X X
Aktywa netto (na koniec okresu) .
Naktady brutto na srodki trwate 5351275,5
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Tablica 5. Rachunek podazy i wykorzystania produktow turystycznych w 2001 roku,
wersja netto, ceny biezace (tys. PLN)

CHARAKTERYSTYCZNA DZIALALNOSC TURYSTYCZNA

Ceny bazowe

Produkty 55.1 Hotele | 55.2 Pozo- |55.3 Restau-| 55.4 Bary |55.5 Dziatal-| 60.1 Trans- | 60.2 Trans-
state obiekty racje nos¢ stoté- | port kolejo- | port ladowy
noclegowe wek i kater- wy pozostaty
ing
0 1 2 3 4 5 6 7

Produkty turystyczne w cenach ba-
zowych
Produkty charakterystyczne
55.1 Ustugi hoteli 4737 193 9 265 39 533 1720 39 022 603 1919
55.2 Ustugi $wiadczone przez kem-
pingi oraz inne miejsca krotkotrwate-
go zakwaterowania 36 272 1 867 266 3 840 0 40792 3391 10777
55.3 Ustugi gastronomiczne 273 745 146 168| 3861115 261 786 52 578 21083 43 448
55.4 Ustugi zwigzane z podawaniem
napojow 6 028 1064 254 262 258 883 0 59 181
55.5 Ustugi stotowkowe i ustugi do-
starczania positkéw dla odbiorcéw
zewnetrznych 18 659 16 266 319 492 4146| 1159021 20 145 40 501
60.10.1 Ustugi w zakresie miedzy-
miastowych kolejowych, pasazer-
skich przewozow 0 0 0 0 0| 2322328 0
60.21 Ustugi pasazerskiego trans-
portu rozktadowego ladowego pozo-
state 933 0 0 0 0 0| 8161384
60.23 Ustugi pasazerskiego trans-
portu lgdowego pozostate 1903 388 0 0 473 383 827 1219 894
61.10.1 Ustugi morskiego i przy-
brzeznego transportu pasazerskiego 0 0 0 0 0 0 0
61.20.1 Ustugi transportu wodnego
$rodlgdowego pasazerskiego 0 0 0 0 0 0 0
62.10.1 Przewozy rozktadowe lotni-
cze pasazerskie 0 0 0 0 0 0 0
62.20.1 Przewozy lotnicze pasazer-
skie pozarozktadowe 0 0 0 0 0 0 0
63.21 Pozostata dziatalno$¢ wspo-
magajaca transport lgdowy
63.22 Dziatalno$¢ portéw morskich
i $r6dlgdowych 165 45 135 0 0 61 506 184 518
63.23 Dziatalno$¢ portéw lotniczych
63.3 Ustugi agencji turystycznych
i pilotazu, gdzie indziej niesklasyfiko-
wane* 29 793 22 454 52 0 1231 0 0
71.1 Ustugi wynajmu samochodow
osobowych 0 0 0 0 0 10 348 32882
92.3 Ustugi rozrywkowe pozostate 2 999 0 23617 1250 65 0 0
92.5 Ustugi $wiadczone przez biblio-
teki, archiwa, muzea i inne 2 402 0 0 2 105 0 0 0
92.6 Ustugi zwigzane ze sportem 8 328 179 0 0 0 40 120
92.7 Ustugi rekreacyjne 14 440 0 652 162 286 0 0
93.04 Ustugi zwigzane z poprawg
kondyciji fizycznej 2 315 45 447 0 0 1243 3952
70.2 Ustugi w zakresie wynajmowa-
nia nieruchomosci na wtasny rachu-
nek — szacowany czynsz 145 996 41 553 19 295 10 495 5822 110 613 362 352
Turystyczne dobra trwatego uzytku
17.40.22 Materiaty brezentowe...
namioty i wyroby kempingowe 0 0 0 0 0 0 0
34.20.22 Przyczepy i naczepy prze-
znaczone do mieszkania lub do ce-
I6w turystycznych 0 0 0 0 0 0 0
35.12 todzie wypoczynkowe i spor-
towe 0 0 0 0 0 0 0
Razem charakterystyczne produkty
turystyczne 5281171] 2104 693| 4522440 540547| 1299290| 2935186| 10061928

*  Bez ustug turystycznych bedacych produkcja podstawowa innych rodzajow dziatalnosci.

**  Tylko import produktéw wykorzystywanych na terytorium Polski.
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Tablica 5. cd. Rachunek podazy i wykorzystania produktow turystycznych w 2001 roku,
wersja netto, ceny biezgce (tys. PLN)

Produkty

CHARAKTERYSTYCZNA DZIALALNOSC TURYSTYCZNA

Ceny bazowe

61 Transport
wodny

62 Transport
lotniczy

63.21 Pozo-
stata dzia-
falnosé
wspomaga-
jaca trans-
port ladowy

63.22 Dzia-
talnos¢ por-
tow mor-
skich i $rod-
ladowych

63.23 Dzia-
falnos¢ por-
tow lotni-
czych

63.3 Dzia-
talnos¢
zwigzana
z turystykg

71.1 Wyna-
jem samo-
chodow
osobowych

0

10

11

12

13

14

Produkty turystyczne w cenach ba-
zowych

Produkty charakterystyczne

55.1 Ustugi hoteli

4378

134

o

115 097

55.2 Ustugi $wiadczone przez kem-
pingi oraz inne miejsca krotkotrwate-
go zakwaterowania

392

53 544

55.3 Ustugi gastronomiczne

15101

1476

-
[=][]

1432

30 623

55.4 Ustugi zwigzane z podawaniem
napojow

238

o

2 054

55.5 Ustugi stotowkowe i ustugi do-
starczania positkéw dla odbiorcéw
zewnetrznych

48 791

60.10.1 Ustugi w zakresie miedzy-
miastowych kolejowych, pasazer-
skich przewozow

47 996

60.21 Ustugi pasazerskiego trans-
portu rozktadowego ladowego pozo-
state

o

98 617

60.23 Ustugi pasazerskiego trans-
portu lgdowego pozostate

o

142 446

61.10.1 Ustugi morskiego i przy-
brzeznego transportu pasazerskiego

59 486

0

718

61.20.1 Ustugi transportu wodnego
$rédladowego pasazerskiego

16 600

0

0

62.10.1 Przewozy rozktadowe lotni-
cze pasazerskie

2202 000

o o |[o

0

62.20.1 Przewozy lotnicze pasazer-
skie pozarozktadowe

o

219 198

o

25676

63.21 Pozostata dziatalno$¢ wspo-
magajaca transport lgdowy

63.22 Dziatalno$¢ portéw morskich
i $rédlgdowych

63.23 Dziatalno$¢ portéw lotniczych

9 350

25293

326 556

523 457

1020 976

61

63.3 Ustugi agencji turystycznych
i pilotazu, gdzie indziej niesklasyfiko-
wane*

8 028

4 449

1431

259

3294 103

0

71.1 Ustugi wynajmu samochodow
osobowych

8 743

[=)[=]

26 175

1137 230

92.3 Ustugi rozrywkowe pozostate

0

0

92.5 Ustugi $wiadczone przez biblio-
teki, archiwa, muzea i inne

0

92.6 Ustugi zwigzane ze sportem

8 093

92.7 Ustugi rekreacyjne

olo|o

olo|o

olo|o

o|o|o

4072

0
0
0

93.04 Ustugi zwigzane z poprawg
kondyciji fizycznej

0

70.2 Ustugi w zakresie wynajmowa-
nia nieruchomosci na wtasny rachu-
nek — szacowany czynsz

13 538

1521

2483

19 847

83 971

1097

Turystyczne dobra trwatego uzytku

17.40.22 Materiaty brezentowe...
namioty i wyroby kempingowe

34.20.22 Przyczepy i naczepy prze-
znaczone do mieszkania lub do ce-
I6w turystycznych

0

0

0

0

35.12 todzie wypoczynkowe i spor-
towe

145

0

0

0

Razem charakterystyczne produkty
turystyczne

135 607

2 450 945

330 276

527 390

1042 514

3981976

1141816

*  Bez ustug turystycznych bedacych produkcja podstawowa innych rodzajow dziatalnosci.

**  Tylko import produktéw wykorzystywanych na terytorium Polski.
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Tablica 5. cd. Rachunek podazy i wykorzystania produktow turystycznych w 2001 roku,
wersja netto, ceny biezgce (tys. PLN)

CHARAKTERYSTYCZNA DZIALALNOSC TURYSTYCZNA

Ceny bazowe

Produkty 92.3 Inna 92.5 Dziatal- | 92.6 Dziatal- |92.7 Pozostata | 93.04 Dziatal- | 70.2 Obstuga
dziatalno$¢ | no$¢ bibliotek, | no$¢ zwigzana| dziatalno$¢ |nos$¢ zwigzana | nieruchomosci
artystyczna archiwow, ze sportem rekreacyjna Z poprawg, wynajem
rozrywkowa muzeow kondycji

i twércza i pozostata fizycznej
dziatalnos¢
kulturalna
0 15 16 17 18 19 20
Produkty turystyczne w cenach ba-
zowych
Produkty charakterystyczne
55.1 Ustugi hoteli 0 0 0 0 0 32 952
55.2 Ustugi $wiadczone przez kem-
pingi oraz inne miejsca krotkotrwate-
go zakwaterowania 0 0 0 0 0 2450
55.3 Ustugi gastronomiczne 0 0 0 0 0 3589
55.4 Ustugi zwigzane z podawaniem
napojow 0 0 0 0 0 400
55.5 Ustugi stotowkowe i ustugi do-
starczania positkéw dla odbiorcéw
zewnetrznych 0 0 0 0 0 3853
60.10.1 Ustugi w zakresie miedzy-
miastowych kolejowych, pasazer-
skich przewozow 0 0 0 0 0 0
60.21 Ustugi pasazerskiego transportu
rozktadowego ladowego pozostate 0 0 0 0 0 0
60.23 Ustugi pasazerskiego trans-
portu lgdowego pozostate 0 0 0 0 0 141
61.10.1 Ustugi morskiego i przy-
brzeznego transportu pasazerskiego 0 0 0 0 0 0
61.20.1 Ustugi transportu wodnego
$roédlgdowego pasazerskiego 0 0 0 0 0 0
62.10.1 Przewozy rozktadowe lotni-
cze pasazerskie 0 0 0 0 0 0
62.20.1 Przewozy lotnicze pasazer-
skie pozarozktadowe 0 0 0 0 0 0
63.21 Pozostata dziatalno$¢ wspo-
magajaca transport lgdowy
63.22 Dziatalno$¢ portéw morskich
i $r6dlgdowych 0 0 0 0 0 5853
63.23 Dziatalno$¢ portéw lotniczych
63.3 Ustugi agenciji turystycznych i pilota-
2u, gdzie indziej niesklasyfikowane* 0 0 0 0 0 559
71.1 Ustugi wynajmu samochodoéw
osobowych 0 0 0 0 0 123
92.3 Ustugi rozrywkowe pozostate 2 091 442 0 0 0 0 551
92.5 Ustugi $wiadczone przez biblio-
teki, archiwa, muzea i inne 0 1843 380 0 0 0 34
92.6 Ustugi zwigzane ze sportem 0 0 1524 085 0 0 3
92.7 Ustugi rekreacyjne 0 0 0 5205 832 0 13
93.04 Ustugi zwigzane z poprawg
kondyciji fizycznej 0 0 0 0 820 021 550
70.2 Ustugi w zakresie wynajmowa-
nia nieruchomosci na wtasny rachu-
nek — szacowany czynsz 0 0 0 0 0 32216 738
Turystyczne dobra trwatego uzytku
17.40.22 Materiaty brezentowe...
namioty i wyroby kempingowe 0 0 0 0 0 0
34.20.22 Przyczepy i naczepy prze-
znaczone do mieszkania lub do ce-
I6w turystycznych 0 0 0 0 0 0
35.12 todzie wypoczynkowe i spor-
towe 0 0 0 0 0 0
Razem charakterystyczne produkty
turystyczne 2091 442 1843 380 1524 085 5205 832 820 021 32 267 809

*  Bez ustug turystycznych bedacych produkcja podstawowa innych rodzajow dziatalnosci.

*k
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Tablica 5. cd. Rachunek podazy i wykorzystania produktow turystycznych w 2001 roku,
wersja netto, ceny biezgce (tys. PLN)

POZOSTALA DZIALALNOSC ZWIAZANA Z TURYSTYKA

Ceny bazowe

Produkty 17.4 Pro- 34.2 Pro- | 35.12 Pro- 66.03 74.84.A X Produkcja
dukcja go- | dukcja nad- | dukcja oraz | Ubezpie- | Dziatalno$¢ | Wszystkie globalna
towych wozi pojaz- | naprawa czenia po- | zwigzana pozostate w cenach
artykutéw dow me- fodzi wy- zostate z organi- rodzaje bazowych
wiokienni- chanicz- |cieczkowych zacjg targow| dziatalnosci
czych, nych: pro- |i sportowych i wystaw
oproécz | dukcja przy-
odziezy czep i na-
czep
0 21 22 23 24 25 26 27
Produkty turystyczne w cenach bazowych
Produkty charakterystyczne
55.1 Ustugi hoteli 132 0 34 0 3033 517 745| 5502 760
55.2 Ustugi $wiadczone przez kempingi
oraz inne miejsca krétkotrwatego za-
kwaterowania 173 24 107 0 132 173 115| 2192 293
55.3 Ustugi gastronomiczne 85 0 0 0 297| 1253273| 5965799
55.4 Ustugi zwigzane z podawaniem
napojow 8 0 0 0 15 113 208 636 400
55.5 Ustugi stotowkowe i ustugi dostar-
czania positkéw dla odbiorcow ze-
wnetrznych 0 0 6 0 39 174 175| 1805 094
60.10.1 Ustugi w zakresie miedzymia-
stowych kolejowych, pasazerskich
przewozéw 0 0 0 0 0 0| 2370324
60.21 Ustugi pasazerskiego transportu
rozktadowego ladowego pozostate 0 0 0 0 0 429 547| 8690 481
60.23 Ustugi pasazerskiego transportu
lagdowego pozostate 0 7 17 0 393 243764 1996 860
61.10.1 Ustugi morskiego i przybrzez-
nego transportu pasazerskiego 0 0 ) 0 0 519 60 723
61.20.1 Ustugi transportu wodnego
$roédlgdowego pasazerskiego 0 0 3 0 16 120 16 739
62.10.1 Przewozy rozktadowe lotnicze
pasazerskie 0 0 0 0 0 4679| 2206679
62.20.1 Przewozy lotnicze pasazerskie
pozarozktadowe 5 0 0 0 39 269 245 187
63.21 Pozostata dziatalno$¢ wspoma-
gajaca transport Ilagdowy
63.22 Dziatalno$¢ portéw morskich
i $rédlgdowych 0 12 18 0 19 155548 2313512
63.23 Dziatalno$¢ portéw lotniczych
63.3 Ustugi agendiji turystycznych i pilotazu,
gdzie indziej niesklasyfikowane* 0 0 0 0 69 88 717 3451093
71.1 Ustugi wynajmu samochodow
osobowych 35 15 4 0 177 44 222 1259 954
92.3 Ustugi rozrywkowe pozostate 0 0 0 0 105 498 814| 2618843
92.5 Ustugi $wiadczone przez bibliote-
ki, archiwa, muzea i inne 0 0 0 0 84 150 522 1998 527
92.6 Ustugi zwigzane ze sportem 0 0 0 0 3 202 776| 1743627
92.7 Ustugi rekreacyjne 0 0 0 0 0 716 220 5941677
93.04 Ustugi zwigzane z poprawag kon-
dycji fizycznej 0 43 503 0 1005 141787 971 911
70.2 Ustugi w zakresie wynajmowania
nieruchomosci na wtasny rachunek —
szacowany czynsz 310 1297 320 0 10 398| 5202 205| 38 249 856
Turystyczne dobra trwatego uzytku
17.40.22 Materiaty brezentowe...
namioty i wyroby kempingowe 276 778 14 0 0 0 42 643 319 435
34.20.22 Przyczepy i naczepy przezna-
czone do mieszkania lub do celéw
turystycznych 0 95 963 6 0 0 3 140 99 103
35.12 Lodzie wypoczynkowe i sportowe 0 0 229 043 0 0 14 939 244 127
Razem charakterystyczne produkty
turystyczne 277 526 97 375 230 066 0 15824| 10171 678] 90901 004

*  Bez ustug turystycznych bedacych produkcja podstawowa innych rodzajow dziatalnosci.

**  Tylko import produktéw wykorzystywanych na terytorium Polski.
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Tablica 5. cd. Rachunek podazy i wykorzystania produktow turystycznych w 2001 roku,
wersja netto, ceny biezgce (tys. PLN)

Produkty

POZOSTALA DZIALALNOSC ZWIAZANA Z TURYSTYKA

Ceny
bazowe

Import CIF**

Podatki zwig-
zane z impor-
tem (poza
VAT)

Podatek akcy-
zowy od wyro-
béw krajowych

Marza handlo-
wa

Marza trans-
portowa

VAT zaptacony

0

28

29

30

31

32

33

Produkty turystyczne w cenach ba-
zowych

Produkty charakterystyczne

55.1 Ustugi hoteli

9822

55.2 Ustugi $wiadczone przez kem-
pingi oraz inne miejsca krotkotrwate-
go zakwaterowania

3913

55.3 Ustugi gastronomiczne

10 649

55.4 Ustugi zwigzane z podawaniem
napojow

1136

55.5 Ustugi stotowkowe i ustugi do-
starczania positkéw dla odbiorcéw
zewnetrznych

3222

60.10.1 Ustugi w zakresie miedzy-
miastowych kolejowych, pasazer-
skich przewozow

16 341

60.21 Ustugi pasazerskiego trans-
portu rozktadowego ladowego pozo-
state

59 912

60.23 Ustugi pasazerskiego trans-
portu lgdowego pozostate

13 766

61.10.1 Ustugi morskiego i przy-
brzeznego transportu pasazerskiego

419

61.20.1 Ustugi transportu wodnego
$rédladowego pasazerskiego

115

62.10.1 Przewozy rozktadowe lotni-
cze pasazerskie

o |o |[o

o | |[o

o |[o |[o

-2716

62.20.1 Przewozy lotnicze pasazer-
skie pozarozktadowe

-302

63.21 Pozostata dziatalno$¢ wspo-
magajaca transport lgdowy

63.22 Dziatalno$¢ portéw morskich
i $rédlgdowych

63.23 Dziatalno$¢ portéw lotniczych

75293

-6 187

63.3 Ustugi agencji turystycznych
i pilotazu, gdzie indziej niesklasyfiko-
wane*

-19 480

71.1 Ustugi wynajmu samochodoéw
osobowych

30 505

92.3 Ustugi rozrywkowe pozostate

148 481

92.5 Ustugi $wiadczone przez biblio-
teki, archiwa, muzea i inne

0

92.6 Ustugi zwigzane ze sportem

97 945

92.7 Ustugi rekreacyjne

333 762

93.04 Ustugi zwigzane z poprawg
kondyciji fizycznej

17 720

70.2 Ustugi w zakresie wynajmowa-
nia nieruchomosci na wtasny rachu-
nek — szacowany czynsz

256 393

Turystyczne dobra trwatego uzytku

17.40.22 Materiaty brezentowe...
namioty i wyroby kempingowe

164 029

4 894

104 428

3620

22 370

34.20.22 Przyczepy i naczepy prze-
znaczone do mieszkania lub do ce-
I6w turystycznych

83 855

603

22 504

15 387

18 264

35.12 todzie wypoczynkowe i spor-
towe

13013

531

25685

3640

1708

Razem charakterystyczne produkty
turystyczne

336 190

6 028

152 617

22 647

1017 758

*  Bez ustug turystycznych bedacych produkcja podstawowa innych rodzajow dziatalnosci.

*k
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Tylko import produktéw wykorzystywanych na terytorium Polski.




Tablica 5. cd. Rachunek podazy i wykorzystania produktow turystycznych w 2001 roku,

wersja netto, ceny biezgce (tys. PLN)

POZOSTALA DZIALALNOSC ZWIAZANA Z TURYSTYKA

Produkty Dotacje do pro- | Eksport FOB*** | Catkowite wyko- | Catkowity krajowy | Wspodtczynnik
duktow rzystanie krajowe | popyt turystyczny | spozycia tury-
w cenach nabyw- | w cenach nabyw- | stycznego (37/36)
cy**** Cy
0 34 35 36 37 38

Produkty turystyczne w cenach ba-

zowych

Produkty charakterystyczne

55.1 Ustugi hoteli 0 0 5512 582 4 552 905 83%

55.2 Ustugi $wiadczone przez kem-

pingi oraz inne miejsca krotkotrwate-

go zakwaterowania 0 0 2 196 206 2 196 206 100%

55.3 Ustugi gastronomiczne 0 0 5976 448

55.4 Ustugi zwigzane z podawaniem

napojow -16 779 0 620 757 4 210 004 50%

55.5 Ustugi stotowkowe i ustugi do-

starczania positkéw dla odbiorcéw

zewnetrznych 0 0 1808 316

60.10.1 Ustugi w zakresie miedzy-

miastowych kolejowych, pasazer-

skich przewozéw -536 671 0 1849 994 1636 922 88%

60.21 Ustugi pasazerskiego trans-

portu rozktadowego ladowego pozo-

state -426 970 0 8 323 423

60.23 Ustugi pasazerskiego trans-

portu lgdowego pozostate 0 0 2 010 626 1771918 17%

61.10.1 Ustugi morskiego i przy-

brzeznego transportu pasazerskiego 0 0 61142 50 585 65%

61.20.1 Ustugi transportu wodnego

$rodlgdowego pasazerskiego 0 0 16 854

62.10.1 Przewozy rozktadowe lotni-

cze pasazerskie 0 0 2203 963 1820 026 74%

62.20.1 Przewozy lotnicze pasazer-

skie pozarozktadowe 0 0 244 885

63.21 Pozostata dziatalno$¢ wspo-

magajgca transport lgdowy

63.22 Dziatalnos¢ portéw morskich

i $r6dlgdowych 0 14 277 2293 048

63.23 Dziatalnos¢ portéw lotniczych

63.3 Ustugi agencji turystycznych

i pilotazu, gdzie indziej niesklasyfiko-

wane* 0 0 3431613 2644 776 77%

71.1 Ustugi wynajmu samochodéw

osobowych 0 0 1290 459 26 175 2%

92.3 Ustugi rozrywkowe pozostate -43 244 83913 2 640 167

92.5 Ustugi Swiadczone przez biblio-

teki, archiwa, muzea i inne -34 443 23 007 1941077 1807 394 13%

92.6 Ustugi zwigzane ze sportem -15 560 80 494 1745518

92.7 Ustugi rekreacyjne 0 0 6 275439

93.04 Ustugi zwigzane z poprawg

kondydiji fizycznej 0 0 989 631

70.2 Ustugi w zakresie wynajmowa-

nia nieruchomosci na wtasny rachu-

nek — szacowany czynsz 0 0 38 506 249 38 475 0%

Turystyczne dobra trwatego uZytku

17.40.22 Materiaty brezentowe...

namioty i wyroby kempingowe 0 328 182 126 565 126 565 100%

34.20.22 Przyczepy i naczepy prze-

znaczone do mieszkania lub do ce-

16w turystycznych 0 55 500 100 361 0 0%

35.12 todzie wypoczynkowe i spor-

towe 0 213 072 62 619 62 619 100%

Razem charakterystyczne produkty

turystyczne -1073 667 798 445 90 227 942 20944 570 23%

*  Bez ustug turystycznych bedacych produkcja podstawowa innych rodzajéw dziatalnosci.
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Tylko import produktow wykorzystywanych na terytorium Polski.
Tylko eksport produktow wykorzystywanych poza terytorium Polski.
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W odniesieniu do charakterystycznych produktéw turystycznych obejmuje tylko produkcje krajowa pomniejszona o eksport.




Tablica 5. cd. Rachunek podazy i wykorzystania produktow turystycznych w 2001 roku,
wersja netto, ceny biezgce (tys. PLN)

CHARAKTERYSTYCZNA DZIALALNOSC TURYSTYCZNA

Ceny bazowe

Produkty 55.1 Hotele 55.2 Pozo- | 55.3 Restau- 55.4 Bary 55.5 Dziatal- |60.1 Transport|60.2 Transport
state obiekty racje nosc¢ stotowek kolejowy ladowy pozo-
noclegowe i katering staty
0 1 2 3 4 5 6 7

Produkty turystyczne
w cenach bazowych
Produkty zwigzane
Z turystyka
15 Produkty spozywcze
i napoje 68 306 0 21983 9 535 119 943 0 0
16 Wyroby tytoniowe 0 0 0 0 0 0 0
17.7 Wyroby o splocie
dzianinowym oraz szy-
detkowym i trykotaze 0 0 0 0 0 0 0
18 Odziez, futra 300 0 0 0 0 0 0
19.3 Obuwie 0 0 0 0 0 0 0
23.2 Produkty rafinacji
ropy naftowej 0 0 0 0 0 0 0
66.03 Ustugi ubezpie-
czeniowe pozostate inne
niz ubezpieczenia na
zycie 0 0 0 0 0 0 0
74.84.15 Usltugi zwigza-
ne z organizacja targow,
wystaw i kongreséw 4 378 1168 1401 0 0 0 0
50 Ustugi w zakresie
handlu pojazdami i ich
naprawa oraz handlu
paliwami do pojazdow 225 21511 11700 13 0 97 308 122 981
51 Ustugi handlu hurto-
wego i komisowego 250 739 39 171 354 423 28 093 34 865 71592 80177
52 Ustugi handlu deta-
licznego 262 267 87 867 833 710 147 602 235 906 41112 45970
Razem produkty tury-
styczne 5 867 386 2254 410 5 745 657 725 790 1690 004 3145 198 10 311 056
X Produkty pozostate 256 469 118 605 107 561 23 993 24 203 7 576 232 23 764 196
Ogoétem produkty
w cenach bazowych
(produkcja globalna) 6 123 855 2373015 5853 218 749 783 1714 207 10 721 430 34 075 252
Zuzycie posrednie
w cenach nabywcy 3108 528 1107 973 3072 870 312 659 846 123 4 818 937 17 970 491
Warto$¢ dodana brutto
w cenach bazowych 3015 327 1265 042 2780 348 437 124 868 084 5902 493 16 104 761
Wynagrodzenia 1266 376 678 741 1160 282 305 817 329 845 3880 114 4774 208
Sktadki na ubezpiecze-
nia spoteczne 194 989 116 184 164 320 43 845 38 844 745 126 761 548
Inne koszty zwigzane
z zatrudnieniem 51209 36 818 22 237 9342 3707 337 894 361 245
Podatki od producentéw 145 359 31311 48 312 13 806 6 287 265 257 255 555
Dotacje dla producentéw -829 -463 -203 -1769 0 -192 489 -29 593
Nadwyzka operacyjna
brutto 1358 223 402 451 1385 400 66 083 489 401 866 591 9981798
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Tablica 5. cd. Rachunek podazy i wykorzystania produktow turystycznych w 2001 roku,
wersja netto, ceny biezgce (tys. PLN)

CHARAKTERYSTYCZNA DZIALALNOSC TURYSTYCZNA

Ceny bazowe

Produkty 61 Transport | 62 Transport | 63.21 Pozo- | 63.22 Dziatal- | 63.23 Dziatal- | 63.3 Dziatal- |71.1 Wynajem
wodny lotniczy stata dziatal- | no$c¢ portéw | nos¢ portdbw |no$¢ zwigzana| samochodow
nos$¢ wspo- morskich lotniczych z turystykg osobowych
magajaca i $rod-
transport ladowych
ladowy
0 8 9 10 11 12 13 14

Produkty turystyczne
w cenach bazowych
Produkty zwigzane
Z turystyka
15 Produkty spozywcze
i napoje 0 0 0 0 0 42 849 0
16 Wyroby tytoniowe 0 0 0 0 0 0 0
17.7 Wyroby o splocie
dzianinowym oraz szy-
detkowym i trykotaze 0 0 0 0 0 0 0
18 Odziez, futra 0 0 0 0 0 0 203
19.3 Obuwie 0 0 0 0 0 0 0
23.2 Produkty rafinacji
ropy naftowej 0 0 0 0 0 0 0
66.03 Ustugi ubezpie-
czeniowe pozostate inne
niz ubezpieczenia na
zycie 0 0 0 0 0 0 0
74.84.15 Usltugi zwigza-
ne z organizacja targow,
wystaw i kongreséw 0 0 667 0 0 0 0
50 Ustugi w zakresie
handlu pojazdami i ich
naprawa oraz handlu
paliwami do pojazdéw 0 0 706 0 2426 20 269 -256
51 Ustugi handlu hurto-
wego i komisowego 134 1297 11708 32 041 9447 12 927 -2 076
52 Ustugi handlu deta-
licznego 30 837 11988 2729 4 958 994 24 372 -997
Razem produkty tury-
styczne 166 578 2 464 230 346 086 564 389 1055 381 4 082 393 1138 690
X Produkty pozostate 1756 523 156 106 20 441 26 594 68 172 637 828 243 331
Ogoétem produkty
w cenach bazowych
(produkcja globalna) 1923 101 2 620 336 366 527 590 983 1123 553 4720 221 1382 021
Zuzycie posrednie
w cenach nabywcy 1658 833 2 548 291 125 049 270 572 235 888 1221527 139 686
Warto$¢ dodana brutto
w cenach bazowych 264 268 72 045 241478 320 411 887 665 3498 694 1242 335
Wynagrodzenia 115 423 490 304 126 406 169 202 337 221 1452 931 41514
Sktadki na ubezpiecze-
nia spoteczne 20931 62 721 20 689 30733 52 631 228 316 5 806
Inne koszty zwigzane
z zatrudnieniem 48 185 46 560 7 640 15732 32 350 102 954 936
Podatki od producentéw 10 022 76 109 8 010 15 289 33 552 90 756 1793
Dotacje dla producentéw -41 020 -39 0 -1 807 -2 969 -2423 -1
Nadwyzka operacyjna
brutto 110 727 -603 610 78 733 91 262 434 880 1626 160 1192 287
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Tablica 5. cd. Rachunek podazy i wykorzystania produktow turystycznych w 2001 roku,
wersja netto, ceny biezgce (tys. PLN)

CHARAKTERYSTYCZNA DZIALALNOSC TURYSTYCZNA

Ceny bazowe

Produkty 92.3 Inna dzia- | 92.5 Dziatalno$¢ | 92.6 Dziatalno$¢ | 92.7 Pozostata | 93.04 Dziatal- 70.2 Obstuga
falnos$¢ arty- bibliotek, archi- zwigzana ze dziatalno$¢ re- | no$¢ zwigzana | nieruchomosci
styczna rozryw- | wéw, muzedw sportem kreacyjna z poprawa kon- wynajem
kowa i twércza | i pozostata dzia- dycji fizycznej
talno$¢ kulturalna
0 15 16 17 18 19 20
Produkty turystyczne
w cenach bazowych
Produkty zwigzane
Z turystyka
15 Produkty spozywcze
i napoje 0 0 0 0 0 923
16 Wyroby tytoniowe 0 0 0 0 0 0
17.7 Wyroby o splocie
dzianinowym oraz szy-
detkowym i trykotaze 0 0 0 0 0 1548
18 Odziez, futra 0 0 0 0 399 95
19.3 Obuwie 0 0 0 0 0 0
23.2 Produkty rafinacji
ropy naftowej 0 0 0 0 0 0
66.03 Ustugi ubezpie-
czeniowe pozostate inne
niz ubezpieczenia na
zycie 0 0 0 0 0 0
74.84.15 Usltugi zwigza-
ne z organizacja targow,
wystaw i kongreséw 0 0 0 0 0 27
50 Ustugi w zakresie
handlu pojazdami i ich
naprawy oraz handlu
paliwami do pojazdéw 0 0 0 0 0 0
51 Ustugi handlu hurto-
wego i komisowego 0 0 0 0 0 19 510
52 Ustugi handlu deta-
licznego 9 568 150 9938 -138 950 11 856 71769
Razem produkty tury-
styczne 2101010 1843 530 1534 023 5 066 882 832 276 32 361 681
X Produkty pozostate 64 980 57 016 47 444 156 708 60 293 366 306
Ogoétem produkty
w cenach bazowych
(produkcja globalna) 2165990 1900 546 1581 467 5223 590 892 569 32 727 987
Zuzycie posrednie
w cenach nabywcy 1060 204 753 916 631499 3112 661 209 842 4 453 493
Warto$¢ dodana brutto
w cenach bazowych 1105 786 1146 630 949 968 2110929 682 727 28 274 494
Wynagrodzenia 561 989 774 940 647 793 244 632 67 728 296 966
Sktadki na ubezpiecze-
nia spoteczne 95 233 133 443 108 803 33 399 5483 46 438
Inne koszty zwigzane
z zatrudnieniem 24 558 34 322 29 066 21636 2070 15 162
Podatki od producentéw 91 108 2578 6 408 667 681 3010 92 889
Dotacje dla producentéw 0 -2 -1410 -28 -14 -5 482
Nadwyzka operacyjna
brutto 332 898 201 349 159 308 1143 609 604 450 27 828 521
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Tablica 5. cd. Rachunek podazy i wykorzystania produktow turystycznych w 2001 roku,
wersja netto, ceny biezgce (tys. PLN)

POZOSTALA DZIALALNOSC ZWIAZANA Z TURYSTYKA

Ceny bazowe

Produkty 17.4 Produk- | 34.2 Produk- |35.12 Produk-| 66.03 Ubez- | 74.84.A Dzia- X Produkcja
cja gotowych | cja nadwozi cja oraz na- pieczenia falno$¢ zwig- Wszystkie globalna
artykutow pojazdow prawa todzi pozostate |zanazorgani-| pozostate w cenach
wiokienni- mechanicz- wycieczko- zacjq targéw | rodzaje dzia- bazowych
czych, oprécz | nych: produk- | wych i sporto- i wystaw falnosci
odziezy cja przyczep wych
i naczep
0 21 22 23 24 25 26 27
Produkty turystyczne
w cenach bazowych
Produkty zwigzane
Z turystyka
15 Produkty spozywcze
i napoje 496 16 0 0 2106| 106764 473| 107 030 630
16 Wyroby tytoniowe 0 0 0 0 0 0 2 845 056
17.7 Wyroby o splocie
dzianinowym oraz szy-
detkowym i trykotaze 121790 0 0 0 0 886 562 1009 900
18 Odziez, futra 28 960 1294 3 0 591 877 102 8 808 947
19.3 Obuwie 320 0 0 0 25 2790 088 2790433
23.2 Produkty rafinacji
ropy naftowej 0 0 0 0 0 19 233 712 19233 712
66.03 Ustugi ubezpie-
czeniowe pozostate inne
niz ubezpieczenia na
zycie 0 7 0 5171236 2 5591 5176 836
74.84.15 Usltugi zwigza-
ne z organizacja targow,
wystaw i kongreséw 210 208 70 0 1886 560 73 651 1968 340
50 Ustugi w zakresie
handlu pojazdami i ich
naprawa oraz handlu
paliwami do pojazdow 25 2003 91 0 1351 39 234 338 39 514 691
51 Ustugi handlu hurto-
wego i komisowego 22 956 124 4 676 0 21277 84 879 680 85 872 761
52 Ustugi handlu deta-
licznego 4915 70 2472 0 82 750 98 015 667 99 799 520
Razem produkty tury-
styczne 457 198 101 097 237 378 5171236 2010486| 232 380605 464951830
X Produkty pozostate 608 240 521 153 21762 0 55014| 979 033 033| 1015772 203
Ogoétem produkty
w cenach bazowych
(produkcja globalna) 1065 438 622 250 259 140 5171236 2 065 500{ 1211413 638 1 480 724 033
Zuzycie posrednie
w cenach nabywcy 683 970 482 069 159 854 2790016 784 067| 775361561| 822880 522
Warto$¢ dodana brutto
w cenach bazowych 381 468 140 181 99 286 2 381220 1281433 582389 314| 657 843 511
Wynagrodzenia 240 636 102 494 54 274 812 538 711459| 246 874 389| 266 518 222
Sktadki na ubezpiecze-
nia spoteczne 41793 19 222 10412 131 527 104 435 47 884 069 51 100 940
Inne koszty zwigzane
z zatrudnieniem 15417 6 841 4 206 63 622 37 880 14 284 008 15 615 597
Podatki od producentéw 13 149 8 816 3 059 2420 99 948 11 862 045 13 854 529
Dotacje dla producentéw -2 001 -42 -64 0 -15 099 -2 494 232 -2791979
Nadwyzka operacyjna
brutto 72 474 2 850 27 399 1371113 342 810| 263 979 035| 313 546 202
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Tablica 5. cd. Rachunek podazy i wykorzystania produktow turystycznych w 2001 roku,
wersja netto, ceny biezgce (tys. PLN)

Ceny bazowe

Produkty Import CIF** Podatki zwigza- | Podatek akcy- | Marza handlowa Marza VAT zaptacony
ne z importem zowy od wyro- transportowa
(poza VAT) béw krajowych
0 28 29 30 31 32 33
Produkty turystyczne
w cenach bazowych
Produkty zwigzane
z turystyka
15 Produkty spozywcze
i napoje 9 057 563 1182719 5768 993 32 969 047 580 441 1329 402
16 Wyroby tytoniowe 44 134 42 513 7 305 200 2562712 17 335 26 319
17.7 Wyroby o splocie
dzianinowym oraz szy-
detkowym i trykotaze 411 743 33412 0 307 075 500 90 093
18 Odziez, futra 2181654 198 436 0 4 495 156 3297 413 392
19.3 Obuwie 978 037 84 758 0 1311428 4522 210 345
23.2 Produkty rafinacji
ropy naftowej 3 579 563 2447764 13 213 100 14 577 683 205 320 1411716
66.03 Ustugi ubezpie-
czeniowe pozostate inne
niz ubezpieczenia na
zycie 6 844 589 0 0 0 0 0
74.84.15 Usltugi zwigza-
ne z organizacja targow,
wystaw i kongreséw 0 0 0 0 0 66 790
50 Ustugi w zakresie
handlu pojazdami i ich
naprawa oraz handlu
paliwami do pojazdéw 0 0 0 -14 622 163 0 0
51 Ustugi handlu hurto-
wego i komisowego 659 843 0 0 -19 995 607 0 0
52 Ustugi handlu deta-
licznego 0 0 0 -21 757 948 0 0
Razem produkty tury-
styczne 24 093 316 3995 630 26 287 293 0 834 062 4 565 815
X Produkty pozostate 206 213 275 4208 672 0 0 -834 062 55 974 386
Ogétem produkty
w cenach bazowych
(produkcja globalna) 230 306 591 8 204 302 26 287 293 0 0 60 540 201

Zuzycie posrednie
w cenach nabywcy

Warto$¢ dodana brutto
w cenach bazowych

Wynagrodzenia

Sktadki na ubezpiecze-
nia spoteczne

Inne koszty zwigzane
z zatrudnieniem

Podatki od producentéw

Dotacje dla producentéw

Nadwyzka operacyjna
brutto

**  Tylko import produktéw wykorzystywanych na terytorium Polski.
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Tablica 5. cd. Rachunek podazy i wykorzystania produktow turystycznych w 2001 roku,
wersja netto, ceny biezgce (tys. PLN)

Produkty

Dotacje do produk-
tow

Eksport FOB***

Catkowite wykorzy-
stanie krajowe w
cenach nabywcy****

Catkowity krajowy
popyt turystyczny w
cenach nabywcy

Wspétczynnik spo-
zycia turystycznego
(37/36)

0

34

35

37

38

Produkty turystyczne
w cenach bazowych

Produkty zwigzane
Z turystyka

15 Produkty spozywcze
i napoje

-49 873

12 027 119

145 841 803

3879 992

2%

16 Wyroby tytoniowe

-2 817

795 902

12 044 550

17.7 Wyroby o splocie
dzianinowym oraz szy-
detkowym i trykotaze

834 852

1017 871

18 Odziez, futra

-851

10 347 072

5752 959

1361 869

13%

19.3 Obuwie

1615 547

3763 976

23.2 Produkty rafinacji
ropy naftowej

-7 037

2768 391

51 893 430

3773 520

7%

66.03 Ustugi ubezpie-
czeniowe pozostate inne
niz ubezpieczenia na
zycie

4 039 518

1137 318

2858

0%

74.84.15 Usltugi zwigza-
ne z organizacja targow,
wystaw i kongreséw

2035 130

50 Ustugi w zakresie
handlu pojazdami i ich
naprawa oraz handlu
paliwami do pojazdéw

172 767

24719 761

1020 438

51 Ustugi handlu hurto-
wego i komisowego

0

254 979

66 282 018

52 Ustugi handlu deta-
licznego

0

0

78 041 572

18801 13*****

Razem produkty tury-
styczne

-1134 245

33 654 592

482 758 330

29 962 809

6%

X Produkty pozostate

-955 167

172 494 196

1070 482 990

2910 875

0%

Ogoétem produkty
w cenach bazowych
(produkcja globalna)

-2 089 412

206 148 788

1553 241 320

32 873 684

2%

Zuzycie posrednie
w cenach nabywcy

Warto$¢ dodana brutto
w cenach bazowych

Wynagrodzenia

0,021

Sktadki na ubezpiecze-
nia spoteczne

Inne koszty zwigzane
z zatrudnieniem

Podatki od producentéw

Dotacje dla producentéw

Nadwyzka operacyjna
brutto

otk

EEETS

R T
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Tylko eksport produktéw wykorzystywanych poza terytorium Polski.

Marze handlowe (detaliczne 1 hurtowe) na towary bedace czescia spozycia turystycznego.

W odniesieniu do charakterystycznych produktow turystycznych obejmuje tylko produkcje krajowa pomniejszona o eksport.




Tablica 6. Turystyczna warto$¢ dodana w charakterystycznych i pozostalych
turystycznych rodzajach dzialalnosci w 2001 roku, wersja netto* (tys. PLN)

Rodzaj dziatalnosci

Produkcja globalna

Zuzycie posrednie

Warto$¢ dodana (w

Wspétczynnik

Turystyczna war-

(w cenach bazo- | (w cenach nabyw- | cenach bazowych) TWD*** to$¢ dodana (TWD)
wych) cy)
1 2 3 4 5

Produkcja w cenach bazo-
wych
Charakterystyczne rodzaje
dziatalno$ci
55.1 Hotele 6 123 855 3108 528 3015 327 0,679 2048007
55.2 Pozostate obiekty noc-
legowe 2373 015 1107 973 1265 042 0,844 1068295
55.3 Restauracje 5853 218 3072870 2780 348 0,347 965415
55.4 Bary 749 783 312 659 437 124 0,367 160502
55.5 Dziatalno$¢ stotéwek
i katering 1714 207 846 123 868 084 0,431 374572
60.1 Transport kolejowy 10 721 430 4 818 937 5902 493 0,210 1241133
60.2 Transport ladowy pozo-
staty 34 075 252 17 970 491 16 104 761 0,054 872164
61. Transport wodny 1923 101 1658 833 264 268 0,058 15459
62. Transport lotniczy 2 620 336 2548 291 72 045 0,694 50018
63.3 Dziatalno$¢ zwigzana
z turystykg 4720 221 1221527 3498 694 0,687 2403421
71.1 Wynajem samochodéw
osobowych 1382 021 139 686 1242 335 0,110 136459
92.3 Inna dziatalnos$¢ arty-
styczna i rozrywkowa 2 165 990 1060 204 1060 204 0,133 141007
92.5 Dziatalnos¢ bibliotek,
archiwéw, muzeodw i pozo-
stata dziatalno$¢ kulturalna 1 900 546 753 916 1146 630 0,128 147331
92.6 Dziatalno$¢ zwigzana
ze sportem 1581 467 631499 949 968 0,085 81088
92.7 Pozostata dziatalno$¢
rekreacyjna 5223 590 3112 661 2110929 0,173 364996
93.04 Dziatalno$¢ zwigzana
z poprawg kondycji fizycznej 892 569 209 842 682 727 0,123 83641
70.2 Obstuga nieruchomosci
wynajem 32 727 987 4 453 493 28 274 494 0,001 28274
Turystyczne dobra trwatego
uzytku
17.4 Produkcja gotowych
artykutéw wiokienniczych,
oprocz odziezy 1065 438 683 970 381 468 0,137 52261
34.2 Produkcja nadwozi
pojazdéw mechanicznych:
produkcja przyczep i naczep 622 250 482 069 140 181 0,000 0
35.12 Produkcja oraz na-
prawa todzi wycieczkowych
i sportowych 259 140 159 854 99 286 0,149 14794
Charakterystyczne
turystyczne rodzaje
dziatalno$ci razem 118 695 416 48 353 426 70 296 408 X 10248838
Dziatalno$¢ zwigzana z tury-
stykq**
G. Handel..., naprawy... 248726000 114374900 134351100 0,029 3866469
66.03 Ustugi ubezpieczenio-
we pozostate inne niz ubez-
pieczenia na zycie 5171 236 2790016 2 381 220 0,0005 1315
Turystyczne rodzaje dziatal-
nosci razem 372 592 652 165 518 342 207 028 728 X 14116622
X Wszystkie pozostate
rodzaje dziatalnosci 1108 131 381 657 362 180 450 814 783 X 1370575
Razem 1480 724 033 822880522 657 843 511 0,024 15487197
VAT X X 60540201 0,012 732015
Pozostate podatki od pro-
duktéw netto X X 32 402 183 0,027 861754
Ogoétem X X 750 785 895 0,023 17080966

* Produkcja globalna grupy 63.3 bez pozostatych charakterystycznych produktéw turystycznych.

** Dzialalno$¢ zwiazang z organizacja targow...(74.84.15) i ushugi portow lotniczych.. (63.21-23) pominigto ze wzgledu na brak kompletu

danych.

*** Wspotczynnik TWD jest odmiang wspotczynnika spozycia turystycznego.
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Tablica 7. Naklady inwestycyjne na Srodki trwale w charakterystycznych rodzajach

dzialalnoSci turystycznej w 2001 roku, ceny biezace (tys. PLN)

Rodzaj Nakfady na produkowane aktywa niefinansowe Naktady na nieprodukowane aktywa | Nakfady na
dziatalnosci niefinansowe aktywa
Budynki Pozostate Srodki Pozostate Ogotem Grunty Pozostate | Nieprodu- | niefinanso
mieszkalne | budynki transportu nieproduko | kowane we
i budowle wane akty- | aktywa w CRDT
wa niefi- | niefinanso-
nansowe |we ogdtem
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Drugie domy 76441,0 76441,0 . . 76441,0
55.1 Hotele . 539085,3 14245,9] 144059,0) 697390,2 454,5 454,5| 6978447
55.2 Pozostate
obiekty noclegowe 52853,4 3831,2 18207,4 74892,0 19,3 19,3 74911,3
55.3 Restauracje 311147,3 16951,6| 120467,5| 448566,4 448566,4
55.4 Bary 24650,0 2200,3 9944,0 36794,3 36794,3
55.5 Dziatalno$¢
stotéwek i katering 10222,7 1529,6 5690,5 17442.,8 17442.8
60.21 Pozostaty
pasazerski trans-
port, rozktadowy
ladowy 173738,4| 810275,9 86567,7| 1070582,0 218,5 218,5| 1070800,5
60.23 Pozostaty
pasazerski trans-
port ladowy (bez
takséwek) 5831,4 67917,6 4009,5 77758,5 77758,5
61 Transport
wodny 8062,7 42553,9 3169,8 53786,4 1,3 1,3 53787,7
62 Transport
lotniczy 76469,1| 2247982 16974,0) 318241,3 318241,3
63.3 Dziatalnos¢
zwigzana z tury-
styka, 68331,5 36200,4 35233,9| 139765,8 139765,8
71.1 Wynajem
samochodow
osobowych 14189,8| 1501094,1| 306784,4| 1822068,3 5869,4 5869,4| 1827937,7
92.3 Inna dziatal-
noé¢ artystyczna
i rozrywkowa 103641,3 12071,0 52941,0/ 168653,3 168653,3
92.5 Dziatalno$¢
bibliotek, archi-
woéw, muzedw
i poz.dziat. kultu-
ralna 76549,4 84721 34140,1] 119161,6 119161,6
92.6 Dziatalnos¢
zwigzana ze
sportem 106307,8 11243,8 27890,0| 1454416 145441,6
92.7 Pozostata
dziatalno$¢ rekre-
acyjna 31265,4 3909,5 19650,7 54825,6 54825,6
93.04 Dziatalnos¢
zwigzana z po-
prawg kondycji
fizycznej . 11999,3 39424 6959,7 22901,4 . . 22901,4
Ogoétem 76441,0 | 1614344,8| 2761237,5| 892689,2| 5344712,5 6563,0 6563,0) 5351275,5
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Tablica 8. Wartos¢ netto sSrodkow trwalych* w charakterystycznych rodzajach
dzialalnoSci turystycznej w 2001 roku, ceny biezace (tys. PLN)

Rodzaj dziatalnosci Produkowane aktywa niefinansowe Warto$¢ $rod- | Wykorzystanie
Budynki miesz- Pozostate Srodki trans- Pozostate kéw trwatych | $rodkéw trwa-
kalne budynki i bu- portu w CRDT tych
dowle 2000
1 2 3 4 5 6 7

Drugie domy** . . . .
55.1 Hotele 5124731,5 56814,9 525201,8 5706748,2
55.2 Pozostate obiekty nocle-
gowe 1050117,8 19274,3 94724,9 1164117,0
55.3 Restauracje 1916140,9 71507,4 519166,5 2506814,8
55.4 Bary 73441,0 5245,9 34091,8 112778,7
55.5 Dziatalno$¢ stotowek
i katering 74123,8 6743,2 25090,1 105957,1
60.21 Pozostaty pasazerski kolej
transport rozktadowy lgdowy 2263148,7 3414029,1 414876,2 6092054,0 | 331,8 min pas.
60.23 Pozostaty pasazerski
transport lgdowy (bez takso- autobusowy
wek) 35145,3 394204,7 14848,4 444198,4 | 898,7 min pas.
61 Transport wodny 224119,8 366901,5 28830,3 619851,6 2,3 min pas.
62 Transport lotniczy 930037,7 163435,2 84605,9 1178078,8 3,4 min pas.
63.3 Dziatalno$¢ zwigzana
z turystykg 933751,8 218852,9 206503,9 1359108,6
71.1 Wynajem samochodow
osobowych 45535,7 2031331,7 453522,7 2530390,1
92.3 Inna dziatalno$¢ arty-
styczna i rozrowkowa 2618790,1 55688,5 362990,6 3037469,2
92.5 Dziatalnos$¢ bibliotek,
archiwéw, muzeoéw i poz. 15,2 min os.
dziat. kulturalna 1709670,4 241979 312808,0 2046676,3 w muzeach
92.6 Dziatalno$¢ zwigzana ze
sportem 940545,6 37546,0 199898, 1 1177989,7
92.7 Pozostata dziatalnos¢
rekreacyjna 543760,5 16799,4 117190,3 677750,2
93.04 Dziatalnos¢ zwigzana
z poprawa kondygiji fizycznej 128504,6 14084,8 43895,3 186484,7
Ogoétem 18611565,2 6896657,4 3438244,8 28946467,4

* Przecigtne w roku.

** Brak danych dotyczacych wartosci srodkow trwatych.
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Tablica 9. Pracujacy w turystyce w 2001 roku (wedlug plci) — jednostki powyzej 9 osob*

. Pracujgcy ogétem Whtasciciele, wspétwiasciciele Zatrudnieni
Nazmabdz(ﬁ:égmg&glasy i pomagajacy cztonkowie rodzin
P ¥ Mezczyzni Kobiety Mezczyzni Kobiety Mezczyzni Kobiety
0 1 2 3 4 5 6
55.0 Hotele i restauracje 35068 72 316 2100 1699 32958 70 589
55.1 Hotele 10479 19 968 371 280 10 101 19 671
55.2 Pozostate obiekty noclegowe 5374 11 690 125 84 5249 11 606
turystyki
55.3 Restauracje i inne placowki 14 486 27 479 1152 936 13 331 26 535
gastrono-
55.4 Bary 23818 5954 334 284 2484 5670
55.5 Dziatalno$¢ stotowek i kater- 191 7225 118 115 1793 7107
ing
60.1 Transport kolejowy 93 988 39 408 5 - 93 940 39038
60.2 Transport lgdowy pozostaty 132 304 27 274 1444 327 130 804 26 916
Transport wodny i lotniczy (61.1+ 4744 3333 2 - 4742 3333
61.2 +62.1 +62.2)
63.3 Dziatalno$¢ zwigzana z tury- 3499 5887 75 42 3421 5844
styka
71.1 Wynajem samochodéw oso- 453 408 1 - 452 407
bowych
92.0 Dziatalno$¢ zwigzana z kultu- 47 672 71989 98 43 47 557 71937
rg z rekreacja i sportem
92.3 Inna dziatalno$¢ artystyczna 16 503 22 471 52 20 16 448 22 447
i rozrywkowa
92.5 Dziatalno$¢ bibliotek, archi- 9877 27 144 8 8 9 869 27 136
wow, muzeodw i pozostata dziatal-
no$¢ kulturalna
92.6 Dziatalno$¢ zwigzana ze 6 503 5758 7 2 6483 5752
sportem
92.7 Pozostata dziatalno$c¢ rekre- 5391 7 964 6 5 5384 7 958
acyjna
tacznie CRDT 308 330 211 963 3700 2103 304 501 209 420
Ogotem w catej gospodarce 4093 175 3881431 68 313 28 078 4004 152 3840 270

* Na podstawie danych z formularza Z-06 wg stanu w dniu 31 XII 2001 r.w jednostkach o liczbie prac
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Tablica 10. Pracujacy w turystyce w 2001 roku (wedlug plci) — jednostki do 9 osob*

Pracujacy ogétem Wiasciciele, wspoétwiasciciele Zatrudnieni
Nazwa dziatu, grupy, klasy i pomagajacy cztonkowie
lub podklasy PKD rodzin
Mezczyzni Kobiety Mezczyzni Kobiety Mezczyzni Kobiety
0 2 4 6
55.0 Hotele i restauracje 35 554 74 281 19 959 29798 15 595 44 480
60.0 Transport lgdowy 124 731 11897 82739 7513 41915 4384
Transport wodny i lotniczy (61+62) 999 148 438 34 561 114
63.0 Dziatalno$¢ wspomagajgca transport 9 826 10 007 4760 3141 5043 6 866
71.0 Wynajem maszyn i urzadzen bez 2914 3 056 1597 1420 1317 1636
obstugi ...
92.0 Dziatalno$¢ zwigzana z kultura, 10 937 7 208 6 998 3709 3 886 3490
rekreacjg i sportem
tacznie CRDT 184 961 106 597 116 491 45615 68 317 60 970
Ogoétem w catej gospodarce 1422 063 1064 328 795 493 475 697 625 967 587 829
* Dane z opracowania SP-3 wedtug stanu w dniu 31 XII 2001 r.w jednostkach o liczbie pracujacych ponizej 9 0sob
Tablica 11. Pracujacy w turystyce w 2001 roku (wedlug plci) — wszystkie jednostki
Pracujacy ogétem Wiasciciele, wspotwtasciciele Zatrudnieni
Nazwa dziatu, grupy, klasy i pomagajgcy cztonkowie
lub podklasy PKD rodzin
Mezczyzni Kobiety Mezczyzni Kobiety Mezczyzni Kobiety
0 1 2 3 4 5 6
55.0 Hotele i restauracje 70622 146597 22059 31497 48553 115069
60.0 Transport ladowy 351023 78579 84188 7840 266659 70338
Transport wodny i lotniczy (61+62) 5743 3481 440 34 5303 3447
63.0 Dziatalno$¢ wspomagajaca transport 13325 15894 4835 3183 8464 12710
71.0 Wynajem samochodow 3367 3464 1598 1420 1769 2043
92.0 Dziatalno$¢ zwigzana z kultura, 58609 79197 7096 3752 51443 75427
rekreacjg i sportem
tacznie CRDT 493291 318560 120191 47718 372818 270390
Ogétem w catej gospodarce 5515238 4945759 863806 503775 4630119 4428099
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