Sprawozdanie rzeczowe
Funduszu Promocji Owocow i Warzyw
za 2021 rok

W ramach poszczegdlnych celow w 2021 roku zrealizowano: a) — 0, b) — 28, ¢) — 1, d) — 1 oraz g) — 6 zadan. Lacznie w 2021 roku zrealizowano
36 zadan lub ich etapow. Wigkszos¢ realizowanych w 2021 roku zadan byla skierowana na rynek krajowy i ich celem bylo wzmocnienie

spozycia owocOw 1 warzyw oraz ich przetworow, jak rowniez zmiana nawykow zywieniowych polskiego spoleczenstwa, w szczegdlnosci dzieci
1 mtodziezy.

Bardzo waznymi dla branzy byly dziatania promocyjne na rynkach zewngtrznych. W ramach tego zrealizowano dziatania polegajgce na udziale

w zagranicznych targach owocoéw 1 warzyw oraz, co szczegdlnie wazne, na rynkach zewnetrznych realizowane byly trzy projekty
dofinansowywane ze Srodkéw UE, gdzie FPO1W pokrywat udziat wlasny organizacji realizujace;.

Ogolnie w realizacje zadan 1 projektow finansowanych/dofinansowywanych z Funduszu Promocji Owocow 1 Warzyw zaangazowanych bylo 16
organizacji branzowych dziatajgcych samodzielnie lub w konsorcjach, ktore tacznie realizowaty 39 zadan lub ich etapow, tj.:
Polska Izba Zywnosci Ekologicznej

Stowarzyszenie Krajowa Unia Producentow Sokow

Krajowy Zwigzek Grup Producentow Owocow 1 Warzyw — Spotdzielnia Osdb Prawnych

Zwigzek Zawodowy Rolnikow Ojczyzna

Zwiagzek Zawodowy Centrum Narodowe Mtlodych Rolnikow

Krajowa Rada Izb Rolniczych

Federacja Branzowych Zwigzkoéw Producentow Rolnych

Polska Federacja Ziemniaka

Polski Zwiazek Producentow Ziemniakéw i Nasion Rolniczych

10 Zrzeszenie Producentow Papryki Rzeczypospolitej Polskiej

11. Stowarzyszenie Sady Grojeckie

12. Ogodlnopolskie Stowarzyszenie Przetworcow 1 Producentow Produktow Ekologicznych ,,Polska Ekologia™

13. Zwigzek Sadownikow Rzeczpospolitej Polskiej

14. Towarzystwo Rozwoju Sadoéw Kartowych

15. Stowarzyszenia Polskich Dystrybutorow Owocoéw 1 Warzyw ,,Unia Owocowa”

16. Konsorcjum: Stowarzyszenie Rzeznikéw 1 Wedliniarzy RP — lider, Krajowy Zwigzek Grup Producentow Owocow i Warzyw
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Zrealizowane zadania lub ich etapy:

Lp.

Tytul zadania

Organizacja
realizujaca

Okres
realizacji

Opis dzialan

Ocena zrealizowanych dzialan

a) dzialania majace na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym zaletach, owocow i warzyw oraz ich przetworéw

l.

b) dzialania majace na celu promocj¢ spozycia owocow i warzyw oraz ich przetworéw, w szczegolnoSci przez dzieci i mlodziez

Polskie Forum

Polska Izba

W ramach projektu jesienig 2021 roku
zostalo przygotowane Polskie Forum
Zywnosci Ekologicznej. W projekcie
zostala przygotowana kampania
informujgca podzielona na kilka kanatow
komunikacji:

Polskie Forum Zywnosci Ekologicznej
stato si¢ miejscem wymiany informacji i
kontaktow calej branzy. W ramach 3
paneli skierowanych do konkretnych
interesariuszy omowiono 30 zagadnien, w

1. Zywnosci Zywnosci 01.04.2021- 1 - bezpos’:redn} kontakt z bra.lnzq L prelekcjach wzielo udziat 50 ekspertow,
. . i . 30.10.2021 | - bezposrednia komunikacja z mediami SR ,
Ekologicznej | Ekologiczne;j . . . L udalo si¢ zainteresowac tematyka ponad
- dziatania w mediach spolecznosciowych, D ..
) . 400 stuchaczy. Dzi¢ki kampanii powstato
- wydarzenie plenerowe - udziat 1 stoisko ST L .
: ponad 600 publikacji. Realizacja zadan
w ramach Narodowego Dnia Sportu. .
. . . | zaplanowanych w ramach zadania
Rownolegle prowadzona byta przez PIZE i rzebiegata terminowo i prawidtowo
IFOAM Organic Europe migdzynarodowa p & p '
konferencja.
W ramach realizacji 2 etapu zadania Realizacja zaplanowanych w ramach
. . zrealizowano nastgpujace dziatania: zadania dzialan w 2 etapie przebiegta
5 porcji Stowarzyszenie L : . i . :
warz Kraiowa Unia 01.09.2020- | — reklama w telewizji, radiu, prasie 1 prawidlowo 1 terminowo. Utrzymano staty
2. . YW, J , 28.02.2021 innych mediach; kontakt z dziennikarzami w ramach
owocow lub | Producentéw ) S L o, . .
soku X Sokdw (2 etap) — przygotowanie stoisk 1 materialow realizacji dzialan PR, rownocze$nie

— organizacja szkolen i konferencji
— prowadzenie serwisu Wwww

prowadzac dziatania w internecie
skierowane do konsumentow. Serwis




— badania efektywnosci
— prowadzenie biura prasowego

apetytnapolskie.com jest stale rozwijany i
aktualizowany. Z jego wykorzystaniem
komunikowano na tematy zwigzane z
wlasciwosciami owocow 1 warzyw do
konsumentow. Zrealizowano szereg
dziatan szkoleniowych skierowanych do
srodowisk opiniotworczych, m.in.
angazujac si¢ w konferencje oraz
wydarzenia dla dietetykow i lekarzy.

W ramach realizacji 3 etapu zadania

zrealizowano nastepujgce dziatania:

— reklama w telewizji, radio, prasie lub
innych mediach;

Realizacja zaplanowanych w ramach
zadania dzialan w 3 etapie przebiegta
prawidtowo 1 terminowo. Utrzymano staty
kontakt z dziennikarzami w ramach
realizacji dzialan PR, rownocze$nie
prowadzac dziatania w internecie

5 porcji Stowarzyszenie .. .- . skierowane do konsumentow. Serwis
warzyw Krajowa Unia 01.03.2021- 1 = organizac) a szkole_n ! konfeljenc‘J b apetytnapolskie.com jest stale rozwijany i
OWOCOW I:J.b Producentow 31.08.2021 1 — prow?ldzeme.serwmu Www 1 dzialania aktualizowany. Z jego wykorzystaniem
soku X Sokow (3 etap) budujace zasigg komunikowano na tematy zwigzane z
— publik?,cja i dystrybucja broszur, ulotek | 1 oo 6t CWocow i warzyw do
plakatow, o konsumentow. Zrealizowano szereg
— prowadzenie biura prasowego dziatan szkoleniowych skierowanych do
srodowisk opiniotworczych, m.in.
angazujac si¢ w konferencje oraz
wydarzenia dla dietetykow i lekarzy.
Dziatania W ramach realizacji zadania zrealizowano: | Realizacja zaplanowanych dzialan
promocyjne - Stowarzyszenic - reklama w telewizji, radiu, prasie lub przebiegta prawidlowo i terminowo.
Certyfikacja Krajowa Unia 01.03.2020- innych mediach; Utrzymano staty kontakt z dziennikarzami
innowacyjnych Producentow 28. 02' Co1 |- przygotowano stoiska i materiaty; w ramach realizacji dziatan PR,
przetworow z Sokdw o - zorganizowano szkolenia i konferencje: rownoczesnie prowadzac dziatania w
OWOCOW 1 a) | Warsztaty branzowe (25.08.2020) w | Internecie skierowane do konsumentow.

wWarzyw

wersji hybrydowej opieraty si¢ na

Serwis apetytnapolskie.com jest stale




prezentacji raportu: Sprawdzone sposoby
na spotkanie z konsumentem" dla
przedstawicieli branzy dot. certyfikacji
produktow oraz znakowania produktow
o$wiadczeniami zywieniowymi 1
zdrowotnymi;
b) II Warsztaty branzowe (11.02.2021)
zrealizowane w formie online skupiaty
si¢ na przedstawieniu zasad
wprowadzania produktow na potki
sklepowe.

- prowadzono serwis www;

- przeprowadzono badanie efektywnosci

- prowadzono biuro prasowe

rozwijany i aktualizowany. Z jego
wykorzystaniem komunikowano na tematy
zwigzane z wlasciwos$ciami owocow 1
warzyw do konsumentow. Zrealizowano
rowniez dzialania szkoleniowe skierowane
do branzy, ktore pomimo dostgpnosci
glownie online zgromadzaty szerokie
grono odbiorcow.

Czas na
polskie
Superowce!
Edycja III

Krajowy Zwigzek
Grup Producentow
Owocoéw 1 Warzyw
— Spotdzielnia
Os6b Prawnych

05.03.2021-
30.06.2021

(1 etap)

Zakres 1 etapu kampanii sktadat si¢ z
nastepujacych dziatan:

1. Promocja owocow jagodowych w
mediach i social mediach: borowka
wysoka, truskawka, malina, jagoda
kamczacka, porzeczki, aronia,
agrest, jezyna, mini kiwi

2. Organizacja wydarzen promujgcych
sezon 1 walory kulinarne owocow:
"Promocja rozpoczgcia sezonu
truskawkowego"; "Promocja
kulinarnych waloréw owocow
czerwonych", "Promocja owocow 1
przetworow z jagody kamczackiej";
"Wybory najmtodszego plantatora
borowki";

3. Promocja talerza* i stalego miejsca
owocOw w diecie

Promujemy codzienna konsumpcjg i role
owocow jagodowych w diecie. Robimy to
z wykorzystaniem idei talerza* -
potencjalnie nowego symbolu edukacji
zywieniowe]j - talerza wypetionego w
polowie warzywami i owocami, obok
ktorego znajduja si¢ owoce.

Pojecia polskie superowoce uzywamy stale
w komunikacji. Popularyzujemy jako
zamiennik owocow jagodowych na tamach
prasy, w wypowiedziach eksperckich,
podczas prezentacji 1 w korespondencji z
producentami, dietetykami, liderami opinii.
Promocja superowocow jest prowadzona
przez caly rok. Do kwietnia promowane sg
przetwory, jako najwartosciowsze co
mamy, w czasie kiedy nie pojawily si¢
jeszcze swieze owoce.




4. Prezentacje prowadzonych dziatan
wsrod producentéw i plantatorow

Promujemy plantatoréw jako swiadomych
producentdw superowocoOw i promotorow
zdrowego stylu zycia.

Czas na
polskie
superowce!
Edycja 1T

Krajowy Zwigzek
Grup Producentow
Owocow 1 Warzyw
— Spéldzielnia
Osob Prawnych

01.07.2021-
31.10.2021
(2 etap)

Zakres 2 etapu kampanii sktadat si¢ z

nastepujgcych dziatan:

— Promocja owocow jagodowych w
mediach i social mediach: jagoda
kamczacka, borowka, porzeczka,
aronia, malina, minikiwi;

— Organizacja wydarzen promujacych
sezon i1 walory kulinarne owocow:
"Mig¢dzynarodowy Dzienn Owocow
oraz Dzien Polskiej Borowki",
"Owocowe Lato w Koneserze",
"Borowkobrania i zaproszenie
medykow na plantacje - 21 1 22
sierpnia

— Promocja talerza* i stalego miejsca
owocOw w diecie - Sesje kulinarne
z ekspozycja idei "potowy talerza"
w efekcie ktorych opracowano 18
dan z uzyciem owocow dostgpnych,
najcz¢scie] wchodzacych w szezyt
sezonu.

— Aktywizacja przetworcow:
szkolenie dla przetworcow
sktadajace si¢ z sesji online,
indywidualnych konsultacji oraz
warsztatu z nauka skutecznej
prezentacji

Promocja owocoéw jagodowych ma na celu
upowszechnienie wiedzy o
pierwszoplanowej roli owocoOw 1 warzyw
w diecie. Zblizenie srodowiska
plantatorow, dietetykow, kosmetologow,
lekarzy, przetworcow.

Wszystkie dziatania zaplanowane w 2

etapie kampanii zostaty zrealizowane

zgodnie z planem:

— zwigkszenie spozycia owocOw
jagodowych produkcji krajowej,

— popularyzacja pojgcia polskie
superowoce,

— budowa kategorii "owoce jagodowe" 1
edukacja w kwestii walorow
zdrowotnych,

— promocja jagodowej sztafety 1
integracja srodowiska,

— budowanie wizerunku plantatorow i
plantacji,

— promocja wspolpracy z przetworstwem.

Media spolecznosciowe kampanii w

liczbach: Facebook - sumaryczna ilo$¢

postow: 183. Srednia (183 posty w 123

dni): 1,49 posta dziennie. Twitter-

sumaryczna ilo§¢ postow: 63. Srednia (63

posty w 123 dni): 0,51 tweeta dziennie.

Instagram - Sumaryczna ilo$¢ postow: 87.

Srednia (87 posty w 123 dni): 0,71 posta




dziennie. Efekt pracy biura prasowego - co
najmniej 22 publikacje, ktore ukazaty si¢
w Internecie od lipca do konca
pazdziernika.

Chmielaki to najstarszy festiwal piwny w
Polsce. Jest to impreza uhonorowana w
ostatnich latach wieloma prestizowymi
wyroznieniami. Wydarzenie jest

Promocja relacjonowane przez media regionalne i . . . .
A . . o . Wszystkie dziatania zostaty zrealizowane
OWOCOW 1 ogolnokrajowe. Realizacjg zadania byto soodnie z planem. Poprzes driatania
Warzyw : stoisko ulokowane przy "Dworku" gdzie & p - HOP! e
Zwiazek . : zostala zwigkszona swiadomos$¢
podczas umiejscowiona byta druga scena. Na ; . .
; Zawodowy 01.07.2021- . : o konsumentéw polegajgca na szerokim
najstarszego o stoisku kucharze przygotowywali positki z . . -
: Rolnikow 30.09.2021 : . . wykorzystaniu w spozyciu OWocoOw i
festiwalu . polskich owocow 1 warzyw, hostessy .
: Ojczyzna : ) warzyw w polskich gospodarstwach
piwnego ubrane w kolorowe stroje promocyjne, domowveh. Dzialania w socialmediach
Chmielaki rozdawaty broszury informacyjne. o ioZl 'e fektv pierwotnie zaktadane
2021 Dietetyk przedstawiat zalety warzyw i Przymiosty yp ’
owocow zachgcajac do zmiany zhych
nawykow zywieniowych. Dodatkowo
wydarzenie to byto promowane w mediach
spotecznosciowych (Facebook, YouTube).
Dziatania zrealizowane: Wszystkie dziatania zostaty zrealizowane
- prowadzenie strony internetowej i kanatu | zgodnie z przyjetym harmonogramem.
FB Poprzez plansze sponsorskie w czeskiej
Zwinzek - przygotowanie 4 stoisk w czeskich TV dotarto do ponad 2 mln odbiorcow.
Promocia na Zaw?) dow 01.01.2021- sklepach w 4 czeskich miastach Przez reklamy prasowe oraz insert do
Jan oWy W - organizacja polsko-czeskiego forum ponad 300 tys. czytelnikow.
rynku czeskim | Rolnikow 30.04.2021 . ! : .
Ojczyzna gastronomicznego, Zorganizowano konferencje na platformie

- promocjaw TV,

- promocja w radio,

- kampania GDN,

- promocja w prasie - insert, 5 reklam

zoom z udzialem tlumaczy
symultanicznych. Przekaz promocyjno-
informacyjny kampanii internetowe]
skierowany byt do grupy docelowe;j 18-




65+. Z grupy tej 41% to osoby w wieku
25-44. Najwickszg grupe odbiorcow
stanowily kobiety, az 87%.

Zrealizowane dziatania:

- prowadzenie profilu kampanii w mediach
spotecznosciowych Facebook)

- promowanie 1 kreacja key visual
kampanii promujgcej warzywa i owoce

Dzialania zostaty zrealizowane zgodnie z
harmonogramem. Dziatania prowadzone w

Odkry; _smak Zwigzek - produkcja scianki tekstylnej, produkcja 3 | socialmediach osiggaly zakladane
polskich Zawodowy 01.07.2021- ey . . .
9. . o sztuk puf wskazniki. Skupiono si¢ na promocji w
owoCcOw 1 Rolnikow 01.10.2021 . _ . . )
warz Oiczvzna - opracowanie i druk materiatow mediach spotecznos$ciowych, stronie
yw Jezy promocyjnych (ulotki A5-2000 sztuk, T- internetowej oraz bezposredniej promocji
shirty) podczas zlotu Food Truck.
- oklejenie food trucka
- uruchomienie dedykowanej strony www 1
jej aktualizacja prze z rok.
Celem zadania byla edukacja dzieci 1 Wszystkie dziatania zostaty zrealizowane
miodziezy - uczestnikow warsztatow, na zgodnie z planem. Zarowno tematyka jak i
temat zachowania poprawnych nawykow sposob prezentacji wywarla na
zywieniowych oraz zwrocenia uwagi na uczestnikach warsztatow pozytywne
ich ogromny wplyw na zdrowie juz od wrazenie. Uczestnicy wykazywali duze
najmtodszych lat. zainteresowanie poruszang tematyka,
. Zwiazek Dzieki wspolpracy ze specjalistami chetnie brali udziat 1 angazowali si¢ w
Warzywa 1 . . . .. . i .
10 owoce dai Zawodowy 01.06.2021- | przygotowano prezentacje multimedialng roznego rodzaju aktywnosci. Duza
' super mocJ: 2 Centrum Narodowe | 31.10.2021 | obrazujaca rolg¢ owocow 1 warzyw w popularno$cia wsrod dzieci cieszyly si¢
P Mtodych Rolnikow codziennej diecie cztowieka. W sposob poczestunki owocowo-warzywne, ktore

przystgpny udato sie uswiadomic
uczestnikom warsztatow jak wazne jest
spozywanie co najmniej 5 porcji warzyw i
owocow 1 sokow dziennie.

Zajecia prowadzone byty przez kadre
doswiadczonych 0sob, w sposob

miaty za zadanie zachecic je do ich
spozywania. Realizacja zadania poglebita
wiedze, umocnita pozytywny wizerunek
owocoOw warzyw 1 ich przetworéw wsrod
dzieci 1 mtodziezy. Wnioski takie mozna
wyciggna¢ na podstawie




przystgpny i dostosowany do danej grupy
wickowej uczestnikow. Kazdorazowa
spotkanie tematyczne byto polaczone z
zabawami 1 konkursami (quizy,
tamigtowki, gry logiczne), ktore
nawigzywaly do uprzednio oméwione;j
prezentacji i trwato ok. 3-4 godzin. Kazdy
z uczestnikow zaje¢ otrzymal gadzety
informacyjno-promocyjne oraz upominki
oznaczone informacjg nt. realizacji zadania
1 zrodta finansowania. Ponadto, aby
uatrakcyjni¢ zajecia, po kazdym spotkaniu
zorganizowana byla degustacja owocow,
warzyw oraz ich przetworow.

przeprowadzonych testow oraz ankiet z
ktérych wynika, ze ponad 89%
ankietowanych po udziale w warsztatach
uwaza, Ze warzywa i owoce powinny
stanowi¢ podstawe dobrze
skomponowanej, zdrowej diety, a 87%
uczestnikoOw uwaza, ze aby zdrowo zy¢
powinni$my cz¢sciej siggac po owoce i
warzywa. Ankiety wykazaly takze, ze
przeprowadzone warsztaty wptynety na
swiadomos$¢ konsumenckg ankietowanych
odpowiedziato tak az 92% uczestnikow.

11.

Warzywa i
owoce na
naszym talerzu

Krajowa Rada Izb
Rolniczych

02.05.2021-
20.10.2021

Realizacja zadania obejmowata
przeprowadzenie dwoch imprez
promocyjnych o charakterze otwartym
jako towarzyszacym innym wydarzeniom,
ktore odbyty sig:

— 28.08.2021 w Toruniu, ul. Waty Gen.
Wiadystawa Sikorskiego (muzeum
Etnograficzne), jako impreza
towarzyszaca V 1 VI edycji konkursu
AGRICOLA-SYN ZIEMI oraz
kiermaszu rekodziela i przegladu
kapel ludowych

— 29.08.2021 w Toruniu przy Alei
Solidarnosci 1-3 (Centrum
Kulturalno-Kongresowe), jako
impreza towarzyszaca przy
Dozynkach Wojewodztwa Kujawsko-
Pomorskiego organizowanych przez

Uczestnicy wydarzen zapoznali si¢ z
walorami odzywczymi produktow
owocowo-warzywnych. Poprzez dzialania
marketingowe, materiaty reklamowe 1
bezposredni przekaz informacja promujgca
warzywa 1 owoce oraz ich przetwory
dotarta do szerokiego grona odbiorcow.




Urzad Marszatkowski.
Zadanie zrealizowane we wspotpracy z
Kujawsko-Pomorska Izbg Rolnicza.
Podczas imprez organizowano konkursy
tematyczne promujace spozycie OwWocOw 1
warzyw. Odwiedzajacy mogli skorzystac z
bezptatnej degustacji potraw owocowo-
warzywnych 1 ustysze¢ o wartosciach
odzywczych i znaczeniu owWocOwW 1 warzyw
w codziennej diecie. Na imprezach
rozdawano materiaty promocyjne.

12

Warzywa i
owoce
podstawa
zdrowego
zywienia

Krajowa Rada Izb
Rolniczych

02.05.2021-
22.10.2021

Realizacja zadania obejmowata
przeprowadzenie dwoch imprez
promocyjnych o charakterze otwartym
jako towarzyszgcym innym wydarzeniom,
ktore odbyty sig:

- 15.08.2021 w Pelplinie (woj. pomorskie):
"IX dnia Swictego Bernarda patrona
miasta Pelplina" - Odpustu Parafii
Katedralnej p.w. Wniebowzigcia NMP.
-29.08.2021 w Koziegtowach (woj.
Slaskie) - Dozynki Powiatowe Powiatu
Myszkowskiego.

Podczas imprez organizowano konkursy
tematyczne promujgce spozycie Owocow i
warzyw. Odwiedzajacy mogli skorzystac z
bezptatnej degustacji potraw owocowo-
warzywnych 1 ustysze¢ o warto$ciach
odzywczych i znaczeniu owWocOwW 1 warzyw
w codziennej diecie. Na imprezach
rozdawano materiaty promocyijne.

Uczestnicy wydarzen zapoznali si¢ z
walorami odzywczymi produktow
owocowo-warzywnych. Poprzez dzialania
marketingowe, materiaty reklamowe i
bezposredni przekaz informacja promujgca
warzywa 1 owoce oraz ich przetwory
dotarta do szerokiego grona odbiorcow.




"Jedz owoce 1

Dziatania public relations prowadzone
byly za pomoca mediow (prasa, internet,
radio) na terenie calego kraju.

Dziatania w mediach spotecznosciowych
(Facebook) oraz na stronie internetowej
kampanii, wsparte kampania reklamowa

W czasie trwania zadania ukazato sie 108
publikacji w tym jedna w radio 3 w prasie,
104 w internecie.

warzywa, w gigslggva ch online. Na stronie www odnotowano 44.665
nich TZOWY 25.07.2020- | Warsztaty dla dzieci w wieku wizyt. Profil Facebook pozyskat 695
13. . Zwiazkow . ; . .
najwicksza . 15.10.2021 | przedszkolnym i wczesnoszkolnym odbyty | fanow. W analizowanym okresie
: Producentow . . -, o i :
moc si¢ Rolnveh si¢ w 16 placowkach w Polsce: Sulejéwek, | komunikacja na profilu Facebook docierata
skrywa" Y Skomlin, Moltajny, Gdansk, Gdansk- srednio do 6.068 uzytkownikow dziennie a
Wrzeszcz, Bydgoszcz, Lipce sumaryczna liczba wyswietlen wyniosta
Reymontowskie, Warszawa, Nowa 1.003.827.
Iwiczna, Mszana Dolna, Pleszew,
Wroctaw, Kobylin Borzymy, Olsztyn,
Katowice, Lublin
W 1II edycji kampanii ukazalo si¢ 71
publikacji w tym jedna w radio 2 w prasie,
68 w internecie.
Dziatania public relations prowadzone Profil Facebook pozyskat 693 fanow. W
byly za pomoca mediow (prasa, internet, analizowanym okresie komunikacja na
"Jedz owoce i . radio) na terenie calego kraju. profilu Facebook docierata srednio do
Federacja L . . , o ..
warzywa, w . Dziatania w mediach spoteczno$ciowych 8.467 uzytkownikow dziennie a
. Branzowych 11.08.2021- . . o .
nich L (Facebook, Instagram) oraz na stronie sumaryczna liczba wyswietlen wyniosta
14. . Zwiazkow 24.12.2021 | . . . . .
najwicksza . . internetowej kampanii, wsparte kampania | 1.240.126. Strong¢ www kampanii
: Producentow (IT edycja) : i . ..
moc si¢ Rolnveh reklamowg na facebooku 1 Instagramie wyswietlono 41 328 razy. W II edycji
skrywa" Y oraz online. Kampania advertorialowa w pozyskano 307 fanéw na fanpage na

mediach parentingowych.

Instagram. W analizowanym okresie
komunikacja na Instagram docierata
srednio do 3.678 uzytkownikow dziennie,

a sumaryczna liczba wyswietlen wyniosta
542.369.




15.

Potowa
sukcesu —
promocja
spozycia
oWoCOW 1

warzyw oraz
ich
przetworow

Krajowy Zwigzek
Grup Producentow
Owocow 1 Warzyw
— Spéldzielnia
Osob Prawnych

01.08.2020-
31.01.2021
(2 etap -
koncowy)

Realizowane zadanie sktada si¢ z trzech
elementow: opracowania strategii
komunikacji 1 identytikacji wizualnej
oraz narzgdzia - platformy wdrozeniowe;j
(strategii komunikacji 1 identyfikacji
wizualnej) z uwzglednieniem grup
docelowych tj. w szczegdlnosci
reprezentantOw branzy oraz
konsumentow.

Zakres 2 etapu zadania sktadat si¢ z

nastepujacych dziatan:

— Strategia komunikacji

— System identyfikacji wizualne]

— Opracowanie 1 implementacja
platformy wdrozeniowej strategii
komunikacji 1 identytikacji
wizualnej

W ramach realizacji zadania odbyt si¢

warsztat w gronie liderow branzowych

organizacji. Warsztat 1 moderowane
dyskusje dotyczyly wzrostu swiadomosci
sity stowarzyszen/ producentéw
dziatajacych wspolnie, okreslenie
kluczowych w realizacji strategii
projektow oraz ich liderow, stworzenie
wstepnych etapow i sposobow realizacji
projektow oraz w koncu prezentacja
wspolnej nowej koncepcji identyfikacji
wizualizacji.

Drugi etap zadania zostal zrealizowany
zgodnie z wezesniejszymi zalozeniami.

Wypracowano spdjne i czytelne dla
wszystkich rozwigzania, ktore obstuguja
interesy poszczegolnych gatunkow, grup
gatunkdéw owocOw, warzyw, przetworow.

Projekt ,,Potowa sukcesu” pokazat, ze
najbardziej rozdrobiony sektor moze
dziata¢ skutecznie. Dzieje si¢ tak kiedy
producenci i przetworcy koncentrujg si¢ na
tym, co tgczy. Powstata wizja miejsca
sektora w codziennych decyzjach
konsumenckich i strategia jej komunikacji.
Projekt pokazat potencjat wspotpracy w
obszarze promocja popytu.




Dziatania zostaty zrealizowane w formule
online w zwigzku z sytuacjg zwiazang z
COVID-19. Za posrednictwem mediow
spolecznosciowych jest mozliwosc

Szeroka rzesza odbiorcoOw miata
mozliwos¢ podczas czatow zdobycia

Pokazy obejrzenie pokazow kulinarych z wiedzy na temat wlasciwosci zdrowotnych
kuhparne Polska Federacia 16.12.2020- przyg.otowama Llcllkud?lesm;cm potraw w Warzyw, a przede wszystkim ziemniaka.
16. online - ) : oparciu o przepisy, ktorych produktem Ciekawie przeprowadzone przez kucharzy
. . Ziemniaka 31.03.2021 . . . .
Ziemniak w bazowym byl ziemniak. Nagrano i i skomentowane przez lektora pokazy
roli glowne;j zamieszczono w internecie 20 odcinkow kulinarne pozwolity uczestnikom na
materiatu filmowego. Podczas pokazu nabycie praktycznej wiedzy 1 umiejgtnosci
online uczestnicy mieli mozliwo$¢ zastosowania ziemniaka w kuchni.
uczestniczy¢ w czacie z zatrudniong
dietetyczka.

Pokaz Pokaz kulinarny SMACZNE I ZDROWE | Efektem sa pozytywne komentarze od
Kulinarny zostal zrealizowany online. Wszystkie uczestnikoOw pokazu, dotaczajac do tego
Smaczne i dziatania miaty na celu promocje¢ spozycia | aspekt edukacyjny mozna wplywac na

Zdrowe Polska Federacja 22.01.2021- | owocOw i warzyw oraz ich przetworow swiadomos$¢ odbiorcy co do korzysci
17. ) . . . . o o
podczas Ziemniaka 21.02.2021 | poprzez bezposredni pokaz z plynacych ze spozywania ziemniakow,
Kongresu przygotowania polaczony z edukacja wysokiej zawartosci sktadnikow
Potato Poland konsumentéw odnosnie wlasciwosci odzywczych, prostoty przygotowania dan z
2021 odzywczych ziemniaka. ziemniakow oraz ich miejsca w diecie
Pokaz odbyt si¢ 21 sierpnia 2021 roku C.elem. dz;alama b.y fo zwlf;ksze,n € Spozycld
. , ziemniakow oraz ich przetworow w tym

Pokaz podczas Migdzynarodowych Targow roduktow ekologicznveh. w wyniku
kulinarno- Potato Poland 2021 w Charbrowie. Pokazy pro SIEZIYCH, W wyniku
artystyczny odbywaty si¢ na zywo z pokazanym Zmiany postrzegania warzyw 1 OWocow -

" Polska Federacja 20.08.2021- i edukacja konsumentow w zakresie
18. Potowa . . procesem przygotowania potraw. Podczas . . . o
Ziemniaka 01.09.2021 | . pierwszoplanowej ich roli w diecie,
talerza to imprezy kucharz przygotowat dania w ) . . L
. promocja polskich produktow 1 zywnosci,
polowa oparciu o ide¢ polowy talerza a opularvzacia zdroweso odzvwiania si
sukcesu" towarzyszyly temu pokazy tanca ludowego bopuiatyzat) & yw &

KGW z Kaszub.

Mozna stwierdzi¢, ze dzialania odniosty
skutek.




Realizacja dziatania odbywata si¢ w pigeciu
lokalizacjach w Polsce (26.06.2021 - Leba,
04.07.2021 - Tuczna, 31.07.2021 - Radom,
07.08.2021 - Zamos¢, 21.08.2021-
Charbrowo)

Przygotowano i zrealizowano Live
cooking, czyli gotowanie na zywo

Projekt stworzyt okazje, ktora zostata
skutecznie wykorzystana w gtowne;j
mierze do bezposredniego zaspokojenia
potrzeb grup docelowych poprzez
przekazanie im gruntownej i szczegotowej

Festiwal . . . . A
.| Koy | bk P | 0106001 oo el bl | ey ot vt oy
" | Mtody Polski | Ziemniaka 01.09.2021 |P ap | Warzyw, wiyn przede wszyst
Ziemniak konsumentdéw z procesem tworzenia dani | ziemniaka, jak roGwniez nabycie
kontrolg nad sktadnikami, ktore zostaty praktycznej wiedzy 1 umiejetnosci
uzyte podczas gotowania. Podczas imprezy | zastosowania w menu tradycyjne]
kucharze przygotowywali dania w oparciu | nowoczesnej kuchni warzyw i owocow, w
o mtode ziemniaki. Filmy z pokazéw tym przekazanie innowacyjnych przepisow
zostalty umieszczone na specjalnie przy zastosowaniu ziemniaka.
przygotowanej witrynie internetowej
(www.foodtrade.center).
Warsztaty w
ramachﬂ Polski Zwigzek Dziatania w internecie 1 mediach o . .
kampanii . . W ramach realizacji zadania odbyty si¢ 4
. o Producentow 01.12.2020- | spotecznosciowych. . ,
20. LZiemniaki ) . ) i warsztaty kulinarne, w ktorych
Ziemniakow 1 25.06.2021 | Warsztaty kulinarne we Wroclawiu, . ; ,
czy kartofle? . ) 3 ) s uczestniczyto tacznie 75 osdb.
. Nasion Rolniczych Toruniu, Warszawie, Katowicach.
Wybierz,
smakuj 1jedz!”
. . . . Podczas trwania zadania ukazato si¢ 167
Dziatania public relations prowadzone o : .
- . i ., publikacji, w tym 136 w Internecie, 31 w
Ziemniaki czy | Federacja byty za pomoca mediow (Internet, prasa) . . '
. . . X . prasie. Pozyskano 609 fanow na fanpage'u
kartofle? Branzowych Dziatania w mediach spotecznosciowych . .
: . 01.03.2021- ) na Facebook. W analizowanym okresie
21. Wybierz, Zwiazkow Facebook Instagram) oraz na stronie o . .
A . 31.12.2021 |. : 7. komunikacja na profilu Facebook docierata
smakuj 1 jedz" | Producentow internetowej kampanii trednio do 13477 uzvikownikéw dziennie
-edycja IV | Rolnych Warsztaty kulinarne: Gdynia, Bialystok, vt ’

L.o6dz, Zielona Gora, Szczecin

a sumaryczna liczba wyswietlen wyniosta
2 237 828. Strong¢ internetowa kampanii




wyswietlono 151 348 razy. Pozyskano 204
fanow na Instagramie. W analizowanym
okresie komunikacja na profilu Instagram
docierata §rednio do 7417 uzytkownikow
dziennie, a sumaryczna liczba wyswietlen
wynosita 1 183 457. W tym okresie
zaangazowano 6179 uzytkownikow.

22,

Moc polskich
warzyw

Zrzeszenie
Producentow
Papryki
Rzeczypospolite]
Polskie;j

01.07.2021-
01.11.2021
(IT etap)

Zakres dziatan podczas realizacji zadania:
- reklama w telewizji, radio, prasie lub
innych mediach:
e social-media - prowadzenie FB
kampanii i reklama postowgrafiki
Moc Polskich Warzyw
e kampania informacyjno-promocyjna z
udziatem blogeréw influencerow,
lideréw opinii "jedz lokalnie, jedz
sezonowo/pot talerza warzyw"-15
artykutow
e kampania informacyjno-promocyjna z
udziatem blogerow influencerow,
liderow opinii "LESS WASTE" - 6
artykutow
- organizacja szkolen i konferencji
- prowadzenie biura prasowego
- Monitoring mediow
- event dla konsumentow

W czasie trwania kampanii ukazato si¢ 21
artykutow sponsorowanych na znanych
blogach przygotowanych przez 21
blogerow, o tacznej liczbie odston
1774347.

Social-media - faczna liczba unikalnych
uzytkownikow do ktorych dotarty tresci
533565.Liczba postow - 38, liczba
unikalnych uzytkownikéw wchodzacych w
interakcje - 21 262.

Cel zostat osiagnigty wg zatozen.
Konferencja prasowa dla mediow - cel
osiggniety wg zatozen wniosku
Komunikaty prasowe - 4 sztuki, pozyskano
266 publikacji - cel osiggniety wg zalozen
whniosku.

Event dla konsumentow-informacje w
mediach lokalnych i ogélnopolskich,
relacja w social mediach, budowanie
wizerunku polskich lokalnych
producentow warzyw, zaangazowanie kot
gospodyn wiejskich do udziatu w
wydarzeniach. Cel zostal osiagnigty
zgodnie z zatozeniami.




Dziatania promocyjne obejmowaly:

— emisja 30" spotu
#wybieramPOLSKIEjabtka: w
autobusach 1 tramwajach w Warszawie,
w 11 1I linii metra (kampania 7
dniowa); na ekranach LCD w
wagonach pociggoéw Kolei
Mazowieckich

— przygotowanie i1 dystrybucja 3 000
egzemplarzy ksigzeczki "Antek z sadu",

W okresie realizacji zadania osiggnigto
zaktadane cele.

1. kampania reklamowa w komunikacji
miejskiej przyjmujac statystyczne liczby
podrozujacych, szacunkowo dotarta do 5,6
mln odbiorcow

2. kampania reklamowa w pociggach Kolei
Mazowieckich, przyjmujac szacunkowe
liczby podrozujacych, szacunkowo dotarta

i%yséi?g Stowarzyszenie 16.08.2021- grganizacja stqiska, pokazu kulinarnego | do ok. 350 000 ordl?i(.)rcév.v.
23. . . 1 gry terenowej w ramach eventu Zaktadane wskazniki projektu bylty
jabtka - Sady Grojeckie 16.11.2021 D, .. . T
kontynuacia Narodowy Dzien Sportu na Stadionie mniejsze 0 900 tys. o.dblorclow. .
Narodowym w Warszawie, 3. Jablkowa Akademia Kulinarna - wziglo
— organizacja i przeprowadzenie w niej udzial 10 uczestniczek i 5-u
Jabtkowej Akademii Kulinarnej w uczestnikow z K6t Gospodyn Wiejskich na
ramach obchodéw Swiatowego Dnia Mazowszu. Relacja z Akademii 1 filmy z
Jablka w Warce, przepisami zostaty umieszczone na profilu
— przygotowanie 5-o minutowej relacji #wybieramPOLSKIEjabtka na Facebook 1
filmowej z Jabtkowej Akademii Instagram.
Kulinarnej oraz 5-u filmoéw Rozpropagowano 3 tys. ksigzeczek dla
prezentujacych przepisy Jablkowe;j dzieci "Antek z sadu”.
Akademii Kulinarnej "krok po kroku"
Prowadzono promocje polskich produktow | Podczas realizacji projektu dotarto do
Ogolnopolskie ekologicznych w tym owocowo- konsumentéw, przedsigbiorcow, rolnikow i
Stowarzyszenie warzywnych na kilku imprezach jak: medidw obecnych na wydarzeniach.
Polska Przetworcow 1 - XII Festiwal Natchnieni Bieszczadami w | Informowano odwiedzajacych o polskich
) . 01.05.2020- | . . .
24, Smakuje w | Producentow 30.09.2021 Cisnej - 21-22.08.2020, systemach jakosci oraz przekonywano do
regionach Produktow T - Forum Ekonomiczne - 08-10.09.2020 w | zakupu oznaczonych rodzimych wyrobow.
Ekologicznych Karpaczu, Promocja miala na celu pokazac
"Polska Ekologia" - Dozynki Prezydenckie - 19-20.09.2020 w | odbiorcom iz wysoka jakos¢ i walory

Warszawie,

smakowe skorelowane sg z ich




- XV Jesienna Gietda Rolnicza - 03-
04.10.2020 Boguchwata

- Bieszczadzki Wyscig Gorski - 22-
23.05.2021, Wujskie.

pochodzeniem oraz certyfikowang
produkcjg i przetworstwem.

Glownym celem projektu byta edukacja

miodziezy w zakresie korzysci ptynacych z

systematycznego spozycia polskich

owocow, warzyw wolowiny, wieprzowiny,

Zrealizowane dzialania miaty na celu: -
wyrobienie wsrod mtodziezy umiejetnosci
samodzielnego komponowania

(S)t%zl;?fosl;l;?e mig¢sa owczego, ryb oraz produktow wartosciowej diety,
Prze twéi{céw : zbozowych. - zapoznanie ich z racjonalnym sposobem
75 Bycie Fit jest Producentéw 01.09.2020- | Przeprowadzono 20 warsztatow i zaje¢ w | odzywiania,
’ Git Produktéw 30.09.2021 | szkotach podstawowych, ktore - informowanie na temat najczesciej
Ekologicznveh przedstawialy mtodziezy sposoby popehianych bledow zywieniowych, a
"Polslfa Ekglo " racjonalnego komponowania 1 takze sposobu ich eliminowania,
& przyrzadzania potraw z ekologicznych - u$wiadomienie mtodziezy wplywu diety i
sktadnikow. stylu zycia na wyglad i samopoczucie.
Podczas projektu prowadzony byt na
Facebook jego Fanpage.
Zakres 1 etapu zadania sktadat si¢ z Odbyly sig trzy spotkania —
nastepujacych dziatan: ogolnosektorowe, jagodowe i jabtkowe.
1. Koncepcja i organizacja prac forum Efektem zaangazowania liderow jest
CORE TEAM wspotpracy - CORE TEAM SWOT sektora, SWOT jagodowych 1
- promocja Kraiowy Zwiazek CORE TEAM to w zalozeniu forum SWOT jablek. Efektywnos$¢ opieramy na
konsumpcji G ruJ Pr{) ducegil tow | 05.03.2021 wspolpracy liderow 1 ekspertow — tym, ze analizy te zostaty
2 OWOCOW 1 Owgcéw  Warz 3 1' 0 5' 2001 organizacji branzowych, doradztwa, wydyskutowane przez uczestnikow
' warzyw i - Spéldziclnia OZ('\:) ('1 eia ) nauki. Celem jest opracowanie planu projektu. Liderzy sa ich wspotautorami.
forum Prz?wn oh p rozwoju i potem realizacji portfela Badania konsumpcji. Realizacja jest
wspotpracy Y inicjatyw. podobna jak w 2020 roku. Promocja
sektora 2. Promocja konsumpcji kluczowych opiera si¢ 0 wspolnie tworzone grafiki.
gatunkow Ocena organizacja spotkan z mediami

3. Organizacja spotkan z mediami dla
wszystkich kampanii i organizacji

obarczona jest perturbacjami obostrzen
covidowych. Zbyt wczesnie na oceng.




Organizacja regularnych spotkan
wspottworzonych przez kilka kampanii i
organizacji branzowych, pokazujacych
sektor, dostarczajacych pretekstow
medialnych oraz informacji o
realizowanych projektach i kampaniach
4. Opracowanie komunikacji
zawierajgcej promocj¢ talerza* dla
wszystkich kampanii i organizacji
Opracowanie komunikacji zawierajacej
promocje talerza* dla wszystkich
kampanii finansowanych ze srodkow
Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw
oraz organizacji branzowych
5. Produkcja materiatow dla wszystkich
kampanii i organizacji
Materiaty pomagaja promowac ,,Potowe
sukcesu”, czyli swiadomo$¢ wsrod
konsumentow 1 interesariuszy faktu, ze
warzywa i owoce powinny stanowic
potowe tego co jemy, oraz talerza*®
(gwiazdka oznacza stale miejsce owocow
w kazdym positku). Zalezy nam na
zapewnieniu spojnosci wizualnej zgodne;j
z systemem identyfikacji wizualnej oraz
efektywnosci kosztowej
6. Koordynacja wspotpracy podmiotow
sektora w obszarze promocja

Rekomendacje oparte o talerz*
(opracowywane dla wszystkich kampanii
1 organizacji) sa dzi$ gldwnym
narzedziem promocji 50% udzialu
warzyw 1 owocow w diecie. Kazda jest
atrakcyjna z osobna, razem sugestywnie
budujg swiadomos¢ ,,potowy sukcesu”.
Produkcja wspolnych materiatlow (dla
wszystkich kampanii i organizacji)
wymaga wiekszego wysitku
organizacyjnego. Projekty powstaja w
kilku miejscach 1 zabiera to wszystkim
wigcej czasu niz pierwotnie
planowalismy.

Koordynacja wspotpracy podmiotow
sektora w obszarze promocja jest
procesem. Szukamy efektywnej formuty.
Zaczelismy od spotkan w gronie
przedstawicieli organizacji i wykonawcow.

27.

CORE TEAM
- promocja
konsumpcji

OWOCOW 1

Krajowy Zwigzek
Grup Producentow
Owocow 1 Warzyw
- Spoldzielnia Osob

01.06.2021-
31.08.2021
(2 etap)

Zakres 2 etapu zadania sktadat si¢ z
nastepujacych dziatan:
1. Koncepcja i organizacja prac
forum wspotpracy - CORE TEAM

Odbyly sig trzy spotkania — jagodowe 1
jabtkowe, ogdlnosektorowe. Efektem
zaangazowania liderow jest opis
kluczowych inicjatyw, doprecyzowane




warzyw i
forum

wspotpracy
sektora

Prawnych

Promocja konsumpcji kluczowych
gatunkow

Organizacja spotkan z mediami dla
wszystkich kampanii 1 organizacji
Opracowanie komunikacji
zawierajgcej promocj¢ talerza* dla
wszystkich kampanii i organizacji
Produkcja materiatow dla
wszystkich kampanii i organizacji
Sektorowa promocja koktajli 1
smoothie, owocowych, warzywnych
1 owocowo-warzywnych
Koordynacja wspotpracy
podmiotéw sektora w obszarze
promocja

cele, spodziewane korzysci z realizacji,
dziatania do podj¢cia, wyobrazenie o
budzecie 1 0 osobie, ktéra moze
liderowa¢ wdrozeniu.

Badania konsumpcji wzbogacajg
promocj¢ kilkunastu gatunkow.
Wszystkie organizacje i kampanie
finansowane z Funduszu moga korzystac¢
z grafik opracowywanych, raz, w jednym
miejscu.

Organizacja spotkan z mediami bedzie
efektywna jesli zaangazuja si¢ w nia
wszytskie, minimum kilka, organizacji
producentow i/lub kilka kampanii.
Rekomendacje oparte o talerz*
(opracowywane dla wszystkich kampanii
1 organizacji) sa dzi$ gldwnym
narzedziem promocji 50% udzialu
warzyw 1 owocow w diecie. W ich
wspotorganizacji bierze udzial coraz
wigcej organizacji i liderow.

Produkcja wspolnych materiatlow (dla
wszystkich kampanii i organizacji)
przekroczyta poziom 80%.
Koordynacja wspotpracy podmiotow
sektora w obszarze promocja jest
procesem. Post¢py sa, coraz lepiej i
coraz wigcej liderow rozumie idee
wspolpracy. Sadzimy, ze warto
integrowac i wspiera¢ decydentow i
osobno wykonawcow kampanii.




28.

CORE TEAM
- promocja
konsumpcji

OWOCOW 1
warzyw i
forum
wspolpracy
sektora

Krajowy Zwigzek
Grup Producentow
Owocow 1 Warzyw
- Spotdzielnia Osob
Prawnych

01.09.2021-
30.11.2021

(3 etap)

Zakres 3 etapu zadania sktadat si¢ z
nastepujacych dziatan:

1. Koncepcja 1 organizacja prac forum
wspoOtpracy - CORE TEAM,

2. Promocja konsumpcji kluczowych
gatunkow,

3. Organizacja spotkan z mediami dla
wszystkich kampanii 1 organizacji,

4. Opracowanie komunikacji zawierajacej
promocje talerza* dla wszystkich
kampanii i organizacji

5. Koordynacja wspotpracy podmiotow
secktora w obszarze promocja

Odbyly si¢ spotkania online, warsztat w
gronie przedstawicieli sektora i wspolne
spotkanie z mediami. Efektem ich
realizacji sg 34 deklaracje wspotpracy przy
wdrozeniu priorytetowych inicjatyw.
Powstat zespo6t ludzi reprezentujacych
branzowe organizacje i uznane podmioty
gospodarcze, Swiadomy wyzwan i
przekonany do wspotpracy.

Badania konsumpcji wzbogacajg promocje
kilkunastu gatunkow.

Spotkania z mediami, sg coraz wigksze,
coraz szersza jest oferta dla dziennikarzy.
Rekomendacje zywieniowe oparte o
talerz* opracowane dla wszystkich
organizacji i kampanii finansowanych z
Funduszu caty czas sg gtownym
narzedziem promocji 50% udzialu owocow
1 warzyw w diecie.

Produkcja wspolnych materiatlow dla
kampanii i organizacji. Jako przyktad
mozna podac¢ lezaki, ktorych kiedys kazda
kampania robita kilkanascie, a w 2021
roku 30 sztuk obsluzyto 8 duzych eventow.

¢) udzial w wystawach i targach zwiazanych z produkcja owocéw i warzyw oraz ich przetworow lub przetwdérstwem owocow i warzyw

Udziat w
Miedzynarodo
wych Targach

Owocow i
Warzyw Fruit

Attraction

Krajowy Zwigzek
Grup producentow
Owocoéw 1 Warzyw
- Spotdzielnia Osob
Prawnych

01.01.2021-
31.12.2021

Podmiotem zadania byta organizacja
Polskiego Narodowego Stoiska na
Migdzynarodowych Targach Owocow i
Warzyw Fruit Attraction w Madrycie,

na ktérym swojg ofert¢ zaprezentowaty
grupy producenckie oraz firmy handlowe z

Polskie stoisko na Targach Fruit Attraction
2021 oraz prezentowane produkty gltownie:
jabtka, boréwka - ich przetwory, ziemniaki
oraz bardzo ciekawa i szeroka oferta
sokow HPP, cieszyly si¢ bardzo duzym
zainteresowaniem wsrod odwiedzajacych




branzy owocowo-warzywne;j.

Targi Fruit odbyty si¢ w dniach 05-
07.10.21 r. Na liczacym 96 m’ polskim
stoisku narodowym wystawiato swoje
produkty 9 polskich firm reprezentujacych
kilkadziesigt polskich przedsi¢biorstw z
branzy owocowo-warzywne;j.

profesjonalistow, o czym swiadczy
chociazby liczba odbytych przez
wystawcow spotkan z potencjalnymi
kontrahentami, nie tylko z Hiszpanii czy
krajow czlonkowskich UE, ale réwniez z
pozostatych panstw europejskich, Afryki i
Azji. Lacznie polscy wystawcy rozmawiali
z kontrahentami z 30 panstw, najczesciej
byly to osoby z Hiszpanii, Francji, Wtoch,
Egiptu, Holandii, Izraela i1 Portugalii.

d) badania rynkowe dotyczace spozycia owocéw lub warzyw oraz ich przetworéw

Badania
rynkowe
dotyczace
spozycia
wybranych
odmian i
gatunkow
OWOCOW

Zwiazek
Sadownikow
Rzeczpospolitej
Polskie;j

08.05.2021-
09.08.2021

Zakres dziatan w ramach zadania:

1. Reklama w prasie branzowe;]

2. Reklama internetowa

3. Udzial prelegenta w targach
branzowych

4. Organizacja konferencji prasowych

5. Misja gospodarcza na Targi branzowe
Fruit Attraction w Madrycie

Opracowano ankiete¢ pre-test oraz
przeprowadzono wywiady CAWL
gromadzono dane dotyczace ilosci
spozycia owocoOw w 4 kategoriach tj.
jabtka konwencjonalne, jabtka bez
pozostatosci srodkow ochrony roslin.
jabtka odmian klubowych, jabtka
ekologiczne na rynkach Niemiec
Szwajcarii, Wtoch, Szwecji, Hiszpanii,
Kanady, USA. Gromadzono dane
dotyczace ilosci spozycia w Polsce
gatunkéw: gruszka, sliwka, borowka
amerykanska, truskawka w 4 kategoriach:
tj. konwencjonalne, bez pozostatosci
srodkéw ochrony roslin, odmiany
klubowe, ekologiczne.




g) dzialalno$¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli, bioracych udzial w pracach specjalistycznych stalych i
roboczych komitetéw organizacji miegdzynarodowych lub bedacych czlonkami statutowych organéw tych organizacji, zajmujacych si¢

problemami rynku owocow i warzyw

. ‘s Federacja
Dziatalno$¢ na A<
Branzowych
forum .,
1. .y Zwiazkow
europejskim .
2001 Producentow
Rolnych

04.03.2021-
05.09.2021

Spotkania organizowane przez Copa-
Cogeca ze wzgledu epidemie COVID-19
odbywaty sie online. Eksperci FBZPR
brali w nich czynny udziat:

— 08.03.2021, udziat w posiedzeniu
Grupy Roboczej Promocja,

— 13.04.2021, udziat w posiedzeniu
Grupy Roboczej Wolowina i
Cielgcina

— 16.04.2021, udziat w posiedzeniu
Grupy Roboczej Owoce 1 Warzywa

— 22.04.2021, udziat we wspolnym
posiedzeniu Prezydiow Copa-Cogeca

— 23.04.2021, udziat w posiedzeniu
Prezydium Copa

— 29.04.2021, udziat w spotkaniu
zespotu migdzypartyjnego Parlamentu
Europejskiego "Sektor wina, napojow
alkoholowych i artykutow
zywnosciowych"

— 12.05.2021, udziat w posiedzeniu
Grupy Roboczej Drob i jaja,

— 20.05.2021, udziat w posiedzeniu
Grupy Roboczej Zdrowie 1 dobrostan
zwierzat

— 04.06.2021, udziat w posiedzeniu
Grupy Roboczej Pasze,

— 17.06.2021, udzial w spotkaniu

Dofinansowanie z FPOiW, dziatalno$ci na
forum europejskim pozwolito na czynny 1
aktywny udziat ekspertow Federacji w
pracach COPA i innych instytucji UE,
przedstawianie opinii i stanowisk polskich
producentow rolnych oraz kontynuowanie
statej wspotpracy z Copa-Cogeca 1 innymi
europejskimi organizacjami. Pozwolito
rowniez na zatrudnienie profesjonalne;
firmy z branzy PR, ktéra wsparta FBZPR
W przygotowywaniu informacji prasowych
oraz informacji publikowanych w
Internecie, mediach spotecznosciowych,
mediach tradycyjnych, prasie rolnicze;j.
Dzigki te] wspolpracy upowszechniane
byly informacje 1 stanowiska wypracowane
przez ekspertow na poszczegdlnych
posiedzeniach Grup Roboczych Copa-
Cogeca oraz Prezydiach.




Prezydium Copa-Cogeca z
amerykanskim sekretarzem ds.
rolnictwa Thomasem Vilsackiem

— 18.06.2021, udziat w posiedzeniu
Prezydium Copa,

— 28.06.2021, udziat w posiedzeniu
Grupy Roboczej Promocja,

— 08.07.2021, udziat w posiedzeniu
Grupy Roboczej Srodowisko,

— 12-13.07.2021 , udziat w Konferencji
dot. Przegladu Polityki Promoc;ji
Rolno-Spozywczej,

— 30.07.2021, udzial w posiedzeniu
Grupy Roboczej Drob i jaja.

Dziatanie sprowadza si¢ do oplacenia

Dzigki cztonkostwu Towarzystwa
Rozwoju Sadow Kartowych w
najwazniejszej, miedzynarodowej

Pokrycie sktadki cztonkowskiej w .
sktadki Migdzynarodowym Stowarzyszeniu Jabtek gsgsfll;?g) ;‘Z;ﬂiﬁ) F;I[)il: ;Icl);lvzrf:zarstwa ok
czlonkowskiej 1 Gruszek (WAPA World Apple and Pear  vozostali s,a downicy otrzvmu )r/ koiv .
w Swiatowej | Towarzystwo Association). Towarzystwo Sadow P ) WIiey otfzymua ryn
. . . 22.07.2021- . . technologiczne informacje w zakresie
organizacji - | Rozwoju Sadow 15.10.2021 Karlowych uczestniczy w obradach i odukeii sablek i eruszek. Wiedza o
World Apple | Karlowych o konferencjach (Prognosfruit) niniejszej Ektualn Jcﬂ 7 asagh i sza(-:unkow ch
nad Pear Organizacji, a takze w cyklicznym Y P . e
Association za comiesi . plonach owocow obecnie stanowi wazny
eznym szacowaniu 1 element podejmowania decyzji w
rok 2021 udostepnianiu informacji o plonach i .
zapasach jablek w naszym kraju gospodarstwach sadowniczych
’ dotyczgcych doboru odmian, terminu
sprzedazy oraz technologii produkcji.
Udzial w Stowarzyszenie Optacenie sktadki cztonkowskiej AIIN Udziat przedstawicieli KUPS byl bardzo
racach AN Krajowa Unia 01.01.2021- | (European Fruit Juice Association) aktywny. KUPS brat udziat w pracach,
p w 2021 Producentow 30.06.2021 | umozliwito aktywne uczestnictwo telekonferencjach 1 spotkaniach AIJN.
Sokéw przedstawicieli polskiego przemystu Biezace konsultowanie projektow zatozen i




sokowniczego w posiedzeniach i grupach
roboczych.
— 25.01.,26.01.,27.04.2021 posiedzenia
AIJN National Secretaries
— 28.01.2021 AIJN Priorities Task
Force virtual meeting
— 30.03., 19.05.2021 posiedzenia AIJN
Regulatory Expert Group
— 31.03.2021, online posiedzenie AIJN
Technical Committe
— 27.05.2021, online posiedzenie
General Assembly
Utrzymanie cztonkostwa w AIJN
umozliwito aktywne uczestnictwa w
opiniowaniu projektow dokumentow,
przedstawianie stanowisk Stowarzyszenia
KUPS 1 uczestnictwo w dyskusjach, kiedy
to w pierwszej potowie roku omawiano
przepisy unijne, ktore dotyczyty
dodatkowego znakowania wartoscia
odzywczg z przodu opakowania Front of
Pack Nutrition Labeling FOPNL),
omawiano propozycje dyrektywy
skokowej oraz mozliwosci uzywania "bez
dodatku cukru" na opakowaniach
produktow sokowniczych.

aktéw prawnych pozwala monitorowac
i/lub mie¢ wptyw na otoczenie krajowego
biznesu sokowego.

Zasadne 1 konieczne jest kontynuowanie
cztonkostwa w AIJN oraz wspotpraca w
zakresie reprezentowania interesow
krajowych producentow sokow, nektarow i
napojow z owocow i warzyw na forum
mig¢dzynarodowej organizacji branzowe;j.

Dziatalnos¢ na
forum
europejskim

2020

Federacja
Branzowych
Zwiazkow
Producentow
Rolnych

20.07.2020-
31.03.2021

W tym roku ze wzgledu na pandemig
COVIDI19 wszystkie spotkania odbywaty
si¢ online, a nasi eksperci brali w nich
czynny udziat:
- 22.07.20, posiedzenie Grupy
Robocze) Copa Cogeca Jaja i dréb,

Dofinansowanie z FPOiW dzialtalnosci na
forum europejskim pozwolilo na czynny i
aktywny udziat ekspertow Federacji w
pracach COPA 1 innych instytucji UE,
przedstawianie opinii 1 stanowisk polskich
producentow rolnych oraz kontynuowanie




08.09.20, posiedzenie Prezydencji
Cogeca,

10.09.20. posiedzenie Prezydencji
Copa,

16.09.20, posiedzenie Prezydencji
Cogeca,

17-18.09.20, posiedzenie Prezydium
Copa-Cogeca,

23.09.20, posiedzenie Grupy
Roboczej Copa-Cogeca Warzywa 1
Owoce,

30.09.20, posiedzenie Grupy
Roboczej Copa-Cogeca Srodowisko,
12.10.20, posiedzenie Grupy Robocze
Copa-Cogeca Wspolna Polityka Rolna
oraz Rozw¢] Obszaréw Wiejskich,
19.10.20, posiedzenie Grupy
Roboczej Copa-Cogeca Wolowina i
Cielecina,

20.10.20, posiedzenie Grupy
Roboczej Copa-Cogeca Kwestie
fitosanitarne,

29.10.20, posiedzenie Prezydencji
Cogeca,

02.11.20, posiedzenie Grupy
Roboczej Copa-Cogeca Ziemniaki i
skrobia,

03.11.20, posiedzenie Grupy
Roboczej Copa-Cogeca Jaja 1 drob,
03.11.20, posiedzenie Grupy
Roboczej Copa-Cogeca Srodowisko,

statej wspotpracy z Copa-Cogeca i innymi
europejskimi organizacjami. Dodatkowo
udato si¢ nawiagza¢ wspolprace z firma z
branzy PR, w celu upowszechnienia
informacji 1 stanowisk wypracowanych
przez ekspertow na poszczegdlnych
posiedzeniach w Internecie.




03.11.20, posiedzenie Dyrekcji
Generalnej ds. Zdrowia i
Bezpieczenstwa Zywnosci,
02-04.11.20, posiedzenie Grupy
Roboczej Copa-Cogeca promocja
produktow rolnych/Zapewnienie
jakosci w rolnictwie,

10.11.20, posiedzenie Grupy
Roboczej Copa-Cogeca Zdrowie 1
dobrostan zwierzat,

17.11.20, posiedzenie Grupy
Roboczej Copa-Cogeca Hodowla
bydta,

19.11.20, posiedzenie Grupy
Roboczej Copa-Cogeca Wspolna
Polityka Rolna oraz Rozwoj
Obszarow Wiejskich,

25.11.20, posiedzenie Prezydencji
Cogeca,

26-27.11.20 posiedzenie Prezydium
Copa-Cogeca,

01.12.20, posiedzenie Copa-Cogeca
Znakowanie Dobrostanu Zwierzat,
03.12.20, posiedzenie Disarm -
Zastosowanie pasz i dodatkow
paszowych w celu poprawy zdrowia
jelit u drobiu - webinar,

03.12.20, posiedzenie Prezydium
Copa-Cogeca

04.12.20, posiedzenie Grupy
Roboczej Copa-Cogeca Pasze,
07.12.20, posiedzenie Grupy




Roboczej Copa-Cogeca Artykuty
SpOZywcze,

10.12.20, posiedzenie Grupy
Roboczej Copa-Cogeca Wspolna
Polityka Rolna oraz Rozwoj
Obszarow Wiejskich,

11.12.20, posiedzenie Grupy
Roboczej Copa-Cogeca Zdrowie 1
dobrostan zwierzat,

11.12.20, posiedzenie Disarm
Odpowiedzialne stosowanie
szczepionek w produkcji zwierzecej -
webinar,

15.12.20, posiedzenie Prezydium
Copa-Cogeca,

12.01.21, Forum Biznesu Prezydencji
Cogeca "Sztuczna inteligencja w
systemach rolno-spozywczych:
Zmiana podejscia do
zrownowazonych modeli
biznesowych",

28.01.21, nieformalne spotkanie
Grupy Roboczej Copa-Cogeca
Zdrowie 1 dobrostan zwierzat,
05.02.21, posiedzenie Grupy
Roboczej Copa-Cogeca Nasiona,
08.02.21, posiedzenie Grupy
Roboczej Copa-Cogeca Ziemniaki,
10.02.21, posiedzenie Grupy
Roboczej Copa-Cogeca ds. Platnosci
bezposrednich i zazielenienia,
10.02.21. posiedzenie Grupy




Roboczej Copa-Cogeca Rozwoj
Obszarow Wiejskich,

— 18-19.02.21, posiedzenie Prezydium
Copa-Cogeca,

— 23.02.21, posiedzenie Grupy
Roboczej Copa-Cogeca Kwestia
fitosanitarne.

W ramach realizowania zadania zostata
zatrudniona firma z branzy PR, aby
aktywnie wspiera¢ FBZPR w
przygotowywaniu informacji prasowych
oraz publikacji ich na social mediach.

Optata sktadki cztonkowskie;.
Reprezentowanie intereséw polskiego
sektora owocow i warzyw w Europie.
Otrzymywanie informacji na temat

Dzigki ptynnej wymianie informacji
pomiedzy instytucjami czlonkowskimi
Freshfel Europe, a Stowarzyszeniem ,,Unia

Oplata za Stowarzyszenia aktualnych prac Komisji Europejskie;j. Owocowa” poprawia si¢ konkurencyjnosé
roczng skladke Polskich Kontakty 1 wspotpraca z innymi naszego sektora. Glos polskiej branzy
Freshfel Dvstrvbutorow 04.05.2021- | Stowarzyszeniami z Europy. Udziat w sadownicze] zaczal mie¢ znaczacy
Europe/Udziat Ofvoc)c/')w  Warz 31.12.2021 | szkoleniach organizowanych przez wydzwigk w ogblnoeuropejskiej dyskus;ji.
w pracach Unia Owocowa)’cw Freshfel przy wspotpracy z KE. Polscy producenci i dystrybutorzy maja
Organizacji | ” Przekazywanie bezposrednio do Freshfel biezace informacje dotyczace nowych
informacji dot. polskiego sadownictwa. standardéw produkeji i zalecen Komisji
Przeplyw informacji do Cztonkoéw obu Europejskie;j.
organizacji. Promocja polskiego sektora i
branzy na rynku europejskim.
Udziat Krajowy Zwiazek Krajowy Zwiazek Grup Producentow Udziatl przedstawicieli KZGPOiW w
KZGPO1W w Grup Producentéw Owocow 1 Warzyw od 2015 roku jest pracach FruitVegetablesEUROPE
pracach O;ugcél;s  Warz 01.01.2021- | czlonkiem Organizacji (EUCOFEL) umozliwia petniejsze
Organizacji | Spoldziclnia OZ('\:) 31.12.2021 | FruitvegetableEurope (Eucofel). W 2021 uczestnictwo w kreowaniu i
Fruitvegetable Pre}jwnych roku Walne Zgromadzenie organizacji przedstawianiu Komisji Europejskiej oraz

Europe

odbylo si¢ w grudniu za pomocg platformy

innym instytucjom sugestii i postulatow




(Eucofel)

zoom. Przedstawiciele KZGPOiW
uczestniczyli w nim online.

State elementy dziatalnosci organizaci,
ktore sg rozwijane co roku:
Dziatalno$¢ Organizacji koncentrowata si¢
na nast¢gpujagcych gtoéwnych problemach:
—Poprawa konkurencyjnosci produkcji 1
eksportu owocow 1 warzyw w UE;
—Ochrona wolnej konkurencji na rynku
wewnetrznym,
—Dziatania na rzecz otwarcia rynkéw
krajow trzecich;
—Ochrona Unii przed wprowadzeniem
szkodnikow roslin z innych obszaréw;
—QObrona producentow unijnych przed
nieuczciwg konkurencja ze strony
krajow trzecich.
FruitVegetablesEUROPE (EUCOFEL)
pozyskuje i1 przekazuje swoim cztonkom
szereg informacji generowanych na
poziomie europejskim, dzigki czemu
mamy do nich biezgcy dostgp.

dotyczacych polskiego rynku owocow i
warzyw. Wazne jest, ze nasz
przedstawiciel jest w zarzadzie organizacji,
a inny przewodniczy Grupie Roboczej
Jabtka 1 Gruszki, a takze uczestniczy w
grupie Jabtka i gruszki w ramach
Obserwatorium Rynku Owocéw 1 Warzyw
przy KE. W ten spos6b mamy wicksza
mozliwos¢ artykutowania naszych
problemoé6w na forum europejskim.
Jednoczes$nie kontakty z organizacjami
branzowymi sektora owocOw 1 warzyw z
innych panstw cztonkowskich UE
pozwalajg na wymian¢ doswiadczen we
wdrazaniu przepisdéw w poszczegbdlnych
panstwach. Nasi czlonkowie moga peiniej
korzysta¢ z do§wiadczen organizacji z
innych panstw, co pozwala na popetnianie
mniejszej ilosci btedow 1 unikanie
probleméw we wdrazaniu przepisow
dotyczacych wspolnej organizacji rynkow
OWOCOW 1 Warzyw.




W 2021 roku odbywala si¢ tez realizacja projektow promocyjnych wspotfinansowanych ze srodkoéw Unii Europejskiej. W przypadku tych
projektow Fundusz Promocji pokrywat wartos¢ udziatu wlasnego wnioskodawcy.

Lp.

Tytul zadania

Organizacja realizujgca

Okres
realizacji

Opis dzialan

Ocena zrealizowanych dzialan

Europe petna
smakow —
tradycja i jakos¢

Konsorcjum:
Stowarzyszenie
Rzeznikow 1 Wedliniarzy
RP — lider, Krajowy
Zwiazek Grup
producentow Owocow i
Warzyw — konsorcjant

01.07.2020-
30.06.2021

Glowne realizowane dzialania:

biuro PR

wydarzenia prasowe

stworzenie, aktualizowanie i utrzymanie
strony internetowej

media spolecznosciowe

reklama internetowa, drukowana,
zewngtrzna, kinowa

publikacje, teczki prasowe, materiaty
reklamowe

promocyjny film video

Imprezy:

- Impreza wystawiennicza w Wietnamie:
VIETFOOD&BEVERAGE 2020

- Impreza wystawiennicza w Hongkongu:

FOOD EXPO Hongkong 2020

- Impreza wystawiennicza w Chinach:
SIAL CHINA 2020

- Impreza wystawiennicza w Japonii:
FOODEX JAPAN 2020

- Impreza wystawiennicza w Korei Pld:
SEOUL FOOD&HOTEL 2020
seminaria, warsztaty, spotkania B2B,
szkolenia dla handlowcow/ kucharzy
zajecia w szkotach.

W zwigzku z pandemia
COVIDI19 wszelkie dziatania
targowe 1 okototargowe zostaty
zawieszone. Wszystkie
dziatania promocyjne zostaty
przeniesione na stron¢ wWww
oraz na profile social media
kampanii.




wyjazdy studyjne do krajow europejskich

Ogo6lnopolskie
Stowarzyszenie
Przetworcow i

Glowne realizowane dzialania:

wydarzenia prasowe,

strona internetowa, media spolecznosciowe
reklama drukowana, internetowa,
publikacje teczki prasowe, materiaty

W zwigzku z pandemia
COVIDI19 wszelkie dziatania
targowe 1 okototargowe zostaty

BioEurope . . 01.05.2020- zawieszone. Wszystkie
e , . | Producentow Produktow reklamowe, ) i )
Wysokiej Jakosci Ekologicznveh "Polska 30.04.2021 il i dziatania promocyjne zostaty
Ekologia" Y B ptro.ntjcyjne ! mg video, przeniesione na stron¢ www
— stolskana targach, i oraz na profile social media
— seminaria, warsztaty, spotkania B2B kampanii.
szkolenia dla handlowcow/kucharzy,
zajecia w szkotach.
Gloéwne realizowane dzialania: Liczba profesjonalistow do
— strona internetowa, ktoérych dotarly dzialania B2b:
— public relations 6?46595 .
— organizacja webinaru dla branzy, film Liczba konsumentow bioracych
informacyjny udziat w B2C: 3449551
— Imprezy (stoiska targowe): Li‘bea profesjonalistow, do
- Targi Gulfood Dubaj ktorych dotarty reklamy:
Sita smaku - Misja gospodarcza podczas targow 5?89611 ,
witamin i Stowarzyszenie Polskich Gulfood w Dubaju w ZEA Ll?Zba konsumentow do
kolorow - poznaj) | Dystrybutorow "UNIA 01.04.2020- - promocja w centrach handlowych ktorych dotarty reklamy:
jakos¢ jablek z OWOCOWA" 31.03.2021 - seminarium podczas rejsu i spotkania 2998383
Europy B2B Liczba przedstawicieli branzy

Materiaty promocyjne
Reklama internetowa
Media spolecznosciowe
Reklama zewnetrzna
Reklama prasowa

biorgcych udzial w
eventach/study tours 1 z ktérymi
utrzymywano kontakt: 124.
Materialty POS: 700 toreb. 700
katalogow, 700 dlugopisow, 700
pendrive, 700 wizytowek,
10.000 ulotek.

Liczba darmowych artykutow w




prasie: 12

Wskazniki po reklamach w
mediach: 1792110

Liczba odwiedzin na stronie
www: 59 926

Pozytywne reakcje w
socialmediach: 3168
Liczba stoisk: 3

Liczba seminariow: 1
Liczba dni degustacji w
punktach sprzedazy: 14
Webinaria: 1

Spoty TV: 1

Reklamy w prasie: 18

i "
Witold Boguta
Przewodniczacy Kontis)i Zarzadzajace] FPOIW




