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1. Konferencje szkoleniowe i szkolenia

NUMER DECYZJI KWOTA DOFINANSOWANIA
CEN.DRR.WFP.705.317.2021.ASB.3 141 120,00 PLN

MIEJSCE REALIZACJI ZADANIA TERMIN REALIZACJI ZADANIA
Biatystok, caty kraj 01.01.2022 -31.12.2022
GRUPA ODBIORCOW

Uczestnicy rynku sektora mleczarskiego

Opis projektu:

Jednym ze statych, bardzo waznych
celéw dziatalnosci Polskiej Izby Mleka
jest podnoszenie konkurencyjnosci,
nieustanny rozwoj i poszerzanie wiedzy
wsrdd podmiotéw branzy mleczarskiej.
Odbywato sie to dzieki realizowanemu
projektowi pt. ,, Konferencje szkoleniowe
i szkolenia”, ktdry byt finansowany ze
$rodkéw Funduszu Promocji Mleka.
Szkolenia sg zgodne ze zdiagnozowanymi
potrzebami podmiotéw branzy n
mleczarskiej oraz z obecng sytuacjg na ‘

rynku mleka, dlatego co roku cieszg sie tak nieustannym zainteresowaniem. Odbiorcami projektu
byli: pracownicy z sektora branzy mleczarskiej, media, opinia spoteczna, uczestnicy rynku
mleczarskiego. Uczestnicy dotychczasowych szkolen zaktualizowali swoje wiadomosci nt.
obowigzujgcych przepisdw, nowych regulacji, jak réwniez nabyli kompetencje niezbedne w
codziennej pracy.

Ocena efektywnosci:

Szkolenia realizowano zgodne ze zdiagnozowanymi potrzebami podmiotéw branzy mleczarskiej oraz
z obecng sytuacjg na rynku mleka, dlatego co roku cieszg sie tak nieustannym zainteresowaniem. W
roku 2022 réwniez prowadzono szkolenia przez wykwalifikowanych treneréw, z zakresu m.in. prawa,
handlu, reklamy, zarzagdzania oraz systeméw jakosci i znakowania. Uczestnicy szkolenia otrzymali
materiaty szkoleniowe, miedzy innymi: certyfikaty potwierdzajgce udziat w szkoleniu, notesy i
dtugopisy.

Polska Izba Mleka w 2022 roku zrealizowata tgcznie 12 szkolen na takie tematy jak:

e Umowa na dostawy mleka w Swietle nowej ustawy o przewadze kontraktowej,

e Skuteczne zarzadzanie i wyznaczanie zadan,

e Radzenie sobie ze stresem, asertywnos$¢ oraz budowanie pewnosci siebie,

o Wytyczne prawa oraz wytyczne GSI w zakresie kultury bezpieczenstwa zywnosci,
e Prawo autorskie w dziatalnosci marketingowej,

e Nowoczesny Handlowiec — Partner Twojego Biznesu,



e Szkolenie teoretyczne i warsztaty z zakresu analizy sensorycznej,
e Podatki w branzy mleczarskiej. Co mozna zyska¢ dzieki ulgom podatkowym? Co sie zmienia od

20237,
e  Aktualna sytuacja w branzy mleczarskiej,
e |FS Foofv7.

W szkoleniach w 2022 roku wzieto udziat 426 oséb.

2. Akademia Dobrostan +

NUMER DECYzJI KWOTA DOFINANSOWANIA
CEN.DRR.WFP.705.270.2021.MR.2 140 175,00 PLN

MIEJSCE REALIZACJI ZADANIA TERMIN REALIZACJI ZADANIA
Biatystok, caty kraj 01.10.2021-30.09.2022

GRUPA ODBIORCOW

Uczestnicy rynku sektora mleczarskiego, czyli podmioty branzy mleczarskiej

Opis projektu:

Zadanie pt. ,,Akademia Dobrostan+” polegato na przeprowadzeniu 25 szkolen praktycznych (m.in. w
gospodarstwach) oraz szkolen teoretycznych dla producentéw oraz przetwdrcéw, w formie
stacjonarnej lub/oraz online. Dzieki szkoleniom uczestnicy poszerzajg swojg wiedze w zakresie
dobrostanu plus. Branza mleczarska powinna wiedzieé¢ na jakie pytania nalezy odpowiedzie¢ podczas
oceny dobrostanu, jak ocenic¢ zachowania zwierzat oraz wiedze hodowcéw. Szkolenia majg na celu
pomdc rolnikom w przygotowaniu sie do spetniania wymagan dobrostanu zwierzat i prawidtowego
wdrozenia wszystkich jego elementdw, a przetwdrcy oceniajgc producentdw, powinni opierac sie na
przyjetych zatozeniach, katalogu wymagan dobrych praktyk, ktére to elementy beda spéjne dla
wszystkich kontrolujgcych — bedzie to mozliwe dzieki projektowy ,Akademia Dobrostan+”.

Ocena efektywnosci:

W 2021 roku zrealizowano 2 szkolenia.
W 2022 odbyty sie 3 szkolenie
teoretyczne oraz 20 praktycznych, w
ktory udziat wzieto 263 osoby. Wszystkie
spotkania cieszyty sie zainteresowaniem,
osoby biorgce w nich udziat dowiedziaty
sie czym tak na prawde jest dobrostan
zwierzat, jak go ocenié i o niego dbad, co
jest podstawg prawng programu oraz
jakie korzysci z niego ptyna.




3. Mamy kota na punkcie mleka

NUMER DECYZJI KWOTA DOFINANSOWANIA
CEN.DRR.WFP.705.318.2021.ASB.3 873 600,00 PLN

MIEJSCE REALIZACJI ZADANIA TERMIN REALIZACJI ZADANIA
Biatystok, caty kraj 01.01.2022-31.12.2022
GRUPA ODBIORCOW

Nauczyciele, dzieci, spoteczeristwo, media

Opis projektu:

Celem programu jest ksztattowanie zdrowych nawykéw zywieniowych juz od najmtodszych lat. W
ramach kampanii organizowanych jest szereg konkurséw, w ktérych do wygrania sg atrakcyjne
nagrody, zaréwno dla dzieci, jak i nauczycieli. Ponadto udziat w programie zapewnia szeroki wybér
materiatéw edukacyjnych i gadzetow. Szczegdlnym wydarzeniem sg spotkania z mlecznym
bohaterem — Kotem Mleczystawem — jak réwniez wiele innych atrakgji.

W ramach kampanii przeprowadzono nastepujace dziatania:
Dziatania reklamowe

W tym roku kampania byta obecna w mediach i radiu, wykupiono powierzchnie reklamowg

w czasopismach drukowanych oraz najpopularniejszych serwisach internetowych, m.in.:
wczesnoszkolni.pl, familie.pl, malecharaktery.pl, kumpel.pl. Zamieszczono bannery reklamowe w
takich mediach jak: portal.librus.pl, placéwki-niepubliczne.pl, swiatp.pl, monitor szkoty.pl,
zdrowie.gazeta.pl, edziecko.pl, parenting.pl.

Reklama pojawita sie takze w prasie drukowanej m.in. w takich czasopismach jak: kumpel, monitor
dyrektor szkoty, Swiat pierwszoklasisty, forum placowek niepublicznych, magazyn zdrowe dziecko.

Ponadto zamieszczono spot radiowy w radiu ztote przeboje.

POZNAJ
KOTA MLECZYSLAWA

ORAZ MOC WITAININ
I MINERALOW UKRYTYCH
W ILeKu.

<7

sfinansowano z Funduszu Promocji Mieka 9
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BEZPLATNY
PROGRAIM DLA
Mamy cla na puikcic

Antykut sponsorowany
25 marca 2022

Jak uczy¢ o zdrowym zZywieniu

Polska Izba Mleka

#4 Srona gidwna * Artykuly * Jak uczyé 0 zdrowym Zywienis

Przekazywanie wiedzy uczniom to szczegélnie odpowiedzialne zadanie. W
szkole buduja sie pierwsze wyobrazenia o $wiecie i rzadzacych nim
zasadach. To takze etap, na ktérym powstaja podwaliny pod poglady,
przeswiadczenia oraz codzienne nawyki. Idealny moment, by
zasygnalizowaé mlodym ludziom wage prawidlowego odzywiania oraz
wyjaénié jego wplyw na zdrowie i samopoczucie.

S0 Praysaiosel EVCIA 2022
BEZPLATNA OGOLNOPOLSKA
KONFERENC.JA ONLINE

DLA DYREXTOROW INAUCZYCIEL

2104.2022r.

e £

Prowadzenie Facebooka

Prowadzenie strony www, Facebooka, aplikacja

HOME © CZASOPISMIE ARTYKURY WYDANIA DOKUMENTY KONTAKT
‘4“ Moy Kela wa pushce MK

Artykul sponsorewamy

Sfinansowane 1 Funduszu Promoci Mieka

Dieta dobra dla uczniéw (i ich
nauczycieli)

Polska Izba Mleka

WSiroregrung » Arskut

Przekazywanie wiedzy jest procesem, ktéry mozna optymalizowa¢ np.
poprzez dob6r odpowiednich materialéw edukacyjnych. Znaczenie ma
takze program ia, styl p dzenia zaje¢ czy

pomocy naukowych. Rzadziej w tym kontekécie méwi sig¢ o drugiej
stronie transferu wiedzy, czyli przyswajaniu informacji przez umyslu
ucznia. A ten powinien byé przede wszystkim wypoczety i zdrowo
odzywiony.

W ramach projektu miata miejsce aktualizacja strony internetowej www.kochammleko.pl, na ktérej
na biezgco zamieszczano informacje o walorach mleka i produktach mleczarskich, a takze aktualnosci
o kampanii oraz utrzymywano aplikacje umozliwiajgcg zamieszczenie sprawozdan przez nauczycieli w

projekcie.

KOTA MLECZYSLAWA
1JEGO SUPerRmoce

Sfinansowano z Funduszu Promociji Mleka
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(\A/‘M?\ loi ¥ Strona gtéwna 0 kampanii v Deklaracja Aktualnosci « Mleczny Swiat « Kontakt Dlza nauczyciela Q

Strona gtéwna 0 kampanii

Mleczna kampania Kota Mleczystawa

MAMY KOTA
NA PUNKcie

s’ DOWIEDZSIC

wieceJ 0 PROGRAMIE

sfinansowano z Funduszu Promocji Mleka

.Mamy kota na punkcie mieka" to projekt finansowany z Funduszu
Promocji Mleka realizowany przez Polskg Izbe Mleka we wspotpracy z
Mﬂmy kota na runkae MUEKA! Polskg Federacjg Hodowcow Bydta i Producentéw Mleka. Gtéwnym
celem projektu jest wzmocnienie pozytywnego wizerunku mleka i
produktéw mlecznych pochodzacych z Polski.
W ramach kampanii zapewniamy:

« szeroki wybor materiatéw edukacyjnych oraz gadzetéw,

zapoznaj sie bierz
zn:ulnm nem d:kolcrcejg wydrukuj * konkursy,

» spotkania z mlecznymi bohaterami,

- oraz wiele innych atrakgcji.

Pokazemy, jak poprzez zabawe edukowac dzieci w wieku
wczesnoszkolnym w zakresie zdrowego zywienia oraz jak ksztattowac u

najmtodszych prawidtowe nawyki zywieniowe. To dzieki Tobie Twoi
uczniowie przekonajg sie dlaczego warto pi¢ mleko i jes¢ przetwory
mleczne. Dodatkowo zdobedg wiedze na temat unikalnej wartosci

‘ odzywczej mleka oraz roli jakg odgrywa w zachowaniu zdrowia. Dziataj
profilaktycznie i promuj z nami zdrowy styl zycia od najmtodszych lat.
WyF i Jak dotgczyé do programu?
Wystarczy pobra¢, wypetni¢ i odesta¢ deklaracje na:

wysélij naadres: zeskanujiwyslij na adres: kampania@izbamleka.pl
Polska izba Mieka kampania@izbamieka.pl
ul. Mickiewicza 7 lok. 23 lub wystaé pocztg na adres: Polska Izba Mleka ul. Mickiewicza 7 lok. 23

15-213 Biatystik o 15-213 Biatystok
Pobierz deklaracje Regulamin projektu

Liczba materiatéw edukacyjnych jest ograniczona. Udziat w projekcie
jest bezptatny. Program trwa caty rok 2022. Kampania sfinansowana z

sfinansowano z Funduszu Promociji Mieka . @ * Funduszu PTOFHOCJI Mieka

Aktywnie prowadzono Facebooka programu, na ktérym zamieszczano informacje o wartosci

odzywczej mleka, mleczne zagadki i quizy. Zaréwno strona jak i Fanpage stanowity swoistg ostoje dla
buszujgcych po sieci rodzicéw, nauczycieli, ktérzy z uczuciem autentycznej troski poszukuja nie tylko
sprawdzonych informacji jak zachowa¢ zdrowie i kondycje swoich pociech, ale i dobrych inspiracji w
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przygotowaniu positkdw dla dzieci. Ponadto stworzyliSmy na stronie specjalng aplikacje, czyli swego
rodzaju platforme komunikacyjng pomiedzy organizatorem, a nauczycielem.

Mamy kota na punkcie mleka Sus

I~
‘l" 8 czerwea - Q

Mleczna kita zgubita 4 stowa w tej literowej rozsypance. Pomozesz jej je odnalez¢? &
(Podpowiedz: Psst, wszystkie sa zwigzane z mlekiem &)
Sfinansowano z Funduszu Promocji Mleka

v%,. Mamy kota na punkcie mleka
ODNAJDZ SLOWA W
Czy wiesz, ze mleko i produkty mleczne sa Zrédtem wapna |, ktéry wspiera prawidtowy rozwéj i

Sessprey sessenay e 1 o 3 wzmacnia Twoje kosci?
: Sfinansowano z Funduszu Promocji Mleka

Mamy kota na punkcie mleka
@mamykotanapunkciemleka - Zainteresowanie #' Edytuj CTA Zarejestruj sie

Strona glowna Informacje Zdjecia Filmy Wiecej » Q . -

Materiaty promocyjno — informacyjne

Opracowano i rozdystrybuowano materiaty promocyjno-informacyjnych w tym: karty pracy oraz
ksigzeczki. Dzieki infografikom i réznego rodzaju ilustracjom zawartym w tych materiatach, dotarcie
do najmtodszych byto znacznie fatwiejsze, gdyz taka forma byta dla nich bardziej zrozumiata i
przejrzysta. Obecnosé bohaterow programu w tego rodzaju materiatach przyciggata uwage i
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zachecata do poznawania razem z nimi mlecznego $wiata w mys| zasady ,,edukacja poprzez zabawe”.
Materiaty prezentowaty w sposdb graficzny najwazniejsze sktadniki nabiatu, jak np. biatko, wapn,
witaminy A, E, D, K, witaminy z grupy B, a takze zawieraty ciekawe rebusy i krzyzowki.

_ wﬁ Mamy kola via puikcie MEA

MLEKO TO SUPCRMOCE!

Jakie supermoce zawierd i daje mleko oraz jego przetwory?

Polgcz ze sobg wlasciwe odpowiedzi

WITAMNAA - o Skaleczenia szybciej sig goja
WITAMINAE » « Zapewnia dobry wzrok
WITAMINAE » » Mocne kosci
WITAMINAK -« e« Waine dla ukladu nerwowego
WAPH - * Buduje silny organizm
BIAEKO « « Daje pigkny wyglgd

sfinansowane z Funduszu Promocji Mleka

KOoCHANe pziecr ' .

Zapraszamy Was na wspéing podréz do krainy Mieka, = .
gdzie bedziemy sig razem bawié, poznawaé ciekawostki Mlec e R G
o mieku i produktach mlecznych. zn P zv onv

zmﬂmma\:suwemrml.emlgm .

Opowiemy Wam jakie supermoce posiada mieko
ijak waznq odgrywa rolg w codziennej diecie.

Zapraszamy do wspélnejzabawy i nauki! <A, wipziatas Y
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Kot Mleczystaw i Mleczna Kita codziennie dbajg Znajdz i zakreél ukryte wyrazy, mozesz poruszac sig
o to aby budowaé i wzmacniaé swoje SUPERMOCE! poziomo i pionowo.
e JTZATLMNMISJP
Pijg mieko, kefir, jedzq jogurty i sery.
Wszystkie te produkty kryjg w sobie super skiadniki, c E B w M N L E P K E R Y
ktore sg bardzo wazne w naszej diecie.
SAMTZIJLERNCJO
ZFAGHJYOLUOOD
ce +
0 NYSERREDGLAGU
Py
wapN BIALKO WITAmINA A MOLASRTYOTIUM
buduje iwzmacnia pozwala rosngé zapewnia dobry
koéci oraz zgby i prawidtowo sie wazrok P P (-] P “ L E K oLoO R Y
rozwijac
KKKKKKKKKKKTK
¥, »
0O ) TWARGGEZWMZBQ
-
WITAMIDAE  WITAMINY B21BT2  WITAMINAK RERIKCLHRCZRZ
dba o nasze wiosy  wazne dla ukiadu  dba o naszq krew
skorg | paznokcie nenwowego Wyrazy, ktére musisz znalezé:
c."J . 0
/ kK h
4 k7
WITAMINA D = = " t
wzmacnia odporno$é | S -

(2)

Sfinansowane z Funduszu
Promocji Mieka




Dziatania PR

Biuro prasowe utrzymuje ciggty kontakt z dziennikarzami, przygotowuje teksty merytoryczne wraz z
grafikami oraz prowadzi follow up i monitoring.

POPULARNE Branza plwowarska pomimo pandenmil zachowala stabiine 2atrud

Onas Ot

@rwis BOZVW Zapisz sig do NEW: wemen | |
SPOZYyW BqdZ na biezqco z tym, co ¢
(©) | lifestyle

NEWSERIA

(©): Wszystide newsy  Depesze  Baza przebitek  Kalendartum  Bfuro p ve Transmisje online

Komunikaty PR

Kot Mleczystaw bedzie edukowac
na]m%odszgch na temat zywienia

Kontakt

)

| .Mamy kota na punkeie mleka” — wystartowala akcja edukacyjna Polskiej
Izby Mleka

Na poczatku stycznia wystartowat ogélnopolski program
informacyjno-edukacyjny ,,Mamy kota na punkcie mleka”
skierowany nie tylko do rodzicéw najmtodszych, ale przede

wszystkim do szkét i nauczycieli. Jego celem jest ksztattowanie Na poczatku stycznia wy program jny .Mamy kota na punkcie mieka™
zdrowych nawykéw zywi ych juz od tod h lat przez sfinansowany z Funduszu Promocji Mieka. Akcja skierowana jest do uczniéw, nauczycieli oraz rodzicow. Placowki
= 2 edukacyjne maja szanse otrzymaé materialy dla swoich oraz wygraé nagrody.

propagowanie wiedzy na temat zdrowotnych wiasciwosci mleka. W

AKTUALNOSCI MLEKD

Zmieniajmy nawyki poprzez zabawe
Na poczatku stycznia wystartowat ogéinopolski program
informacyjno-edukacyjny ,,Mamy kota na punkcie mleka”
skierowany nie tylko do rodzicéw najmiodszych, ale przede
wszystkim do szkél i nauczycieli. Jego celem jest ksztattowanie

ych y 2y iowych juz od najmtodszych lat przez Bohaterzy biora sile z mieka!
propagowanie wiedzy na temat zdrowotnych wiasciwosci mleka. W
ramach prog zostana zr m.in. spoty rek : Ko

radiowe, konkursy, czy dziatania edukacyjne we wspétpracy z k
placéwkami edukacyjnymi. Gtéwnym bohaterem kampanii, po raz
kolejny, bedzie Kot Mleczystaw i Mleczna Kita.

z] IS/,/

o

Mitos¢ Zdrowie Uroda Moda Kobieta Ze smakiem Dom Zakupy |
(©) | BIZNES
NEWSERIA \ @00\ e W

Nat
/ BIOTYNA & =
.()- Wszystkie newsy Depesze Baza przebitek Kalendarium Biuro prasowe Transmisje Debaty RelacjeiF %

A

77
%

2

&+ KOLAGEN /
SIARKA Wm

Komunikaty PR ORGANICZNA *

W
‘\\\\

3 ke - + . DOBRZE JES
Podréze kota Mleczystawa il "“”“S“"‘L”"ONC\’\".VT'A“.NAZ ZAC

2022-06-22 | 08:00
Mleko z miodem i czosnkiem

Kontakt
Kategoria Zdrowie — W zdrowiu i chorobie 2022-09-28
@ @
Promocja

Polska Izba Mieka

ul. Mickiewicza 7/23
15213 Biatystok
promocja@izbamieka pi
693260235
vavw.izbamieka.pl

J : o

Wraz z jsciem jesi iesi ie sie sezon na igbienia. Opady d

spadek temperatury | coraz mniej slonecznych dni - to wszystko skiada sie na obnizenie
Jak temu ie jest proste, a siegaly po nie

juz nasze babcie. Mieko z miodem i czosnkiem.
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Restauracja & Vierunekspozywezy.pl [l el DT

f  ARCHIWUMNUMEROW  AKTUALNOSCI  PARINERZY ~ONAS  PRENUMERATA

URwij sie na konfe

bBwr nr 1w technologii uzd | enca Nakowo Techniczna :
: UTRZYMANIE RUCHU W PRZEMYSLE SPOZ

BEST WATER TECHNOLOGY
20-21 kwietnia 2023 | Polanica Zdré]

AKTUALNOSCI ALKOHOLE MLEKO PRZETWORSTWO UR WODA | SCIEKI BEZPIECZ

09 LISTOPADA 2022

Jedna szklanka mleka dostarcza naszemu organizmowi
niezbednych 18 skladnikow, ktorych potrzebujemy
kazdego dnia. W ramach kampanii .Mamy kota na
punkcie mleka”, sfinansowanej z Funduszu Promocji
Mleka

LINDENA vsinlanmnn
03.-07.02.2023

£ |in|¥]

Kategoria: Aktualnosci
Najciekawsze fakty i mity na temat mleka
2022-10-30

Jedna mleka d i i niezbednych 18 skladnikéw, ktérych
Hipokrates nazwat mleko najdoskonalszym pokarmem, jaki stworzyfa natura. Czy miat racig? Ten pokarm potrzebujemy kazdego dnia. W ramach kampanii ,Mamy kota na punkcie mleka”, sfinansowanej z
towarzyszy nam od najmiodszych lat, ale ile tak naprawdg o nim wiemy? Kampania Mamy kota na Funduszu Promocji Mleka, radzimy, kiedy najlepiej spozywac ten napdj. Przeczytajci

punkcie mleka”, sfinansowana z Funduszu Promocji Mieka przygotowata kilka najciekawszych faktéw i
mitdw o mleku, oto one:

Y — NS

© AGRD f BIKQ mecsansuee
.. 4 = OAGRO

Szukaj

RELACJE ARTYKULY EKONOMIA KULINARIA KONTAKT

Jak uzupetnia¢ wapn w diecie dziecka?

1000 mg - tyle wapnia dziennie p je pr aby jego org:

prawidtowo sie rozwijal. Nie zawsze jednak dieta jest na tyle zbilansowana, by byto tow
petni mozliwe. Jak zatem zatroszczy¢ sie o prawidtowg podaz tego pierwiastka? W
ramach kampanii ,Mamy kota na punkcie mleka” przygla: y sie naj iej
sposobom na uzupetnianie wapnia w diecie.

Naukowcy alarmujg

Niedobdr wapnia w diecie to do$¢ powszechny problem — zaréwno wsrod dzieci, jak i
dorostych. Dane National Health and Nutritional Examination Survey (NHNES) wskazuja,
W . e inemsmmeames 7€ SPOZYCie tego pierwiastka pochodzacego z produktéw mlecznych u dzieci ponizej 5
roku zycia zmalato z 62% w latach 1976-80 do 52% na przestrzeni 2001-06. Tendencje te
potwierdzaja rowniez wyniki badan przeprowadzonych przez polski organ — Instytut Zywnosci i Zywienia. Wskazujg one na niedobory
wapnia w diecie u dzieci w wieku 1-9 lat na poziomie niemal 70%. To alarmujgce dane — wapri odgrywa bowiem bardzo istotng role w
wielu procesach w organizmie
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Monitoring mediéw
Mamy kota na punkcie mleka

Whyniki Analiza Edycja
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Dziatania w szkotach

CcZy Wiesz,
Ze MLeKo 1o
ZRODLO WIeLU
SKLADNIKOW
MINERALNYCH?

Przeprowadzono dziatania adresowane do szkét w
tym: pozyskiwanie szkét do projektu, poprzez wysytke
zaproszen oraz kontakt bezposredni z placéwkami. W MAMY KOTA
ramach dziatan dla szkét opracowano: materiaty NA PUNKCIE
promocyjno-edukacyjne: naklejki z superbohaterami, MLEKA!
plany lekcji, zaktadki do ksigzek, dyplomy dla szkét,
dyplomy dla uczniéw, koto fortuny.

*  nakel

¥ . poxaz zemaszkoTAns ° Poxg:

ZA UDZIALW R
mamy KOTANAFE

e
.....
-----------
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Konkursy w ramach dziatan w szkotach

»Supermoc — mocne kosci”

UWAGA! KONKURS
SUPERMOC - mocne
Koscr!

NAGRODY:
WORKI, TORBY
1PIORNIKI Z KOTEem

TerRmMIn
ZGLASZANIA PRAC
9.03 - 31.03.2022

Uczniowie oraz nauczyciele wzieli udziat w
przygotowaniu nagrania — historyjki o Kocie
Mleczystawie i Mlecznej Kicie opowiadajgcej o tym,

4
_‘\— Marny kot ya pukcie MUEKA!
/

KONKURS !
.SUPERMOC=mocne Koscr
ROZSTRZYGNIETY!

1mieJsce:
Szkota Podstawowa

im. Powstancéw $igskich w Nedzy

nmieJsce:
Placéwka Wsparcia Dziennego TPD w tgce

1 mieJsce:

Szkota Podstawowej nr 35 im. Armii

Krajowej w Sosnowcu

sfinansowano z Funduszu
Promocji Mieka

ze wapn zawarty w mleku wzmacnia kosci. Praca konkursowa sktadata sie z napisanego opowiadania
oraz jego nagrania dzwiekowego, w jej tworzenie zaangazowana byta cata klasa. Prace konkursowa
nalezato wystaé drogg e-mailowg na adres: kampania@izbamleka.pl Kazda klasa przesyta tylko jedno

zgtoszenie konkursowe.

Nagrodami byty upominki w postaci: za zajecie | miejsca worki materiatowe ze sznurkiem, za zajecie Il
miejsca torby materiatowe z postacig do pokolorowania, za zajecie Il miejsca piérniki.

»Supermoc — gojenie skaleczen”

Zadaniem konkursowym byto stworzenie przepisu i przygotowanie dania na bazie mleka lub
produktow mlecznych, nadania mu nazwy, zrobienia zdjecia potrawie i nadestanie na wskazany adres

mailowy.

Kota Mleczystawa:

piormi ©
ZGLASZANIA PRAC

ﬂ " Mamy ol va puikoe MOKA/

Placéwka Wsparcia Dziennego TPD
Klasa 1C, Zespot Szkét im. Jana Pawta Il

’ Klasa 1B ze Szkoty Podstawowej nr109

...

"'

1 mieJsce:

wtgce
nmieJsce:

w Sokotowie Matopolskim
1 mieJsce:

w Krakowie

nsowano z Funduszu Promocji Mieka
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Waznym byto, aby w stworzenie przepisu zaangazowana byta cata klasa oraz danie sktadato sie z
mleka lub produktéw mlecznych, ktére zawierajg witamine K — wspomagajaca gojenie skaleczen.
Danie mogto zostac przygotowane przez klase w szkole lub przez uczniow w domach. W tym drugim
przypadku uczniowie z klasy wybierali najlepsze zdjecie potrawy, ktére byto dotaczone do zgtoszenia
konkursowego.

Ekipa kota Mleczystawa i Mlecznej Kity wzieta udziat w piknikach organizowanych na terenie catego
kraju takich jak: Dziers Mleka W Grajewie, Swieto Mleka | Miodu W Zakrzéwku, Zlot Krasnali W
Gorzeszowie, Oleckie Swieto Mleka | Miodu, Festiwal Mleka W Starej Biatce. Opracowano réwniez
wakacyjne karty pracy.




%‘ Mamy \ola na pwikcie MOKA

Zgadnij jaki jest ulubiony letni deser Mlecznej Kity ? Dowiedz sig jakie miejsce odwiedzit
w wakacje Kot Mleczystaw.

RS WODA. J ol —
- d
TV e JQ
18% L WS + We

émieTANA. o

N
INREREENEEE

duszu Promocii Mieka SANSOWAn  r ot Yo i Midke:

W ramach kampanii zorganizowano 20 spotkan w szkofach na terenie catej Polski, w ktorych
przeprowadzono mleczne lekcje. Specjalnie przygotowani animatorzy edukowali dzieci wykorzystujgc
technike nauki poprzez zabawe i zachecali ucznidw do spozycia mleka i produktéw mlecznych.
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Ocena efektywnosci:

Wszystkie dziatania podejmowane w ramach
kampanii stanowity realizacje gtéwnego celu
Strategii Funduszu Promocji Mleka czyli
dziatania  edukacyjne  skierowane do
najmtodszych celem budowania zdrowych
nawykdéw zywieniowych, ktére objety grupe
docelowa: nauczycieli, dzieci, spoteczenistwo
i media. Placéwki, ktére otrzymaty bezptatne
materiaty edukacyjne w postaci mlecznego
zeszytu lub mlecznych kart pracy, pozytywnie
oceniaty ich zawartos¢ merytoryczna.
Ponadto ogromnym zainteresowaniem szkét
cieszyly sie  spotkania z mlecznymi ¥

bohaterami, ktdrzy przeprowadzali mleczne zajecia i zachecali do picia mleka i spozywania jego
przetworow.

Podjeto dziatania adresowane do ogdtu spoteczeristwa, poprzez aktywnos¢ na Facebooku, stronie
internetowej projektu oraz organizacje piknikow. Kampania budzita réwniez zainteresowanie medidw,
ktore publikowaty materiaty prasowe dotyczace projektu jak i mleka i jego przetwordw. Dzieki czemu
udato sie zaprezentowac w Srodkach masowego przekazu unikalng warto$¢ odzywcza tych produktow
i ich pozytywny wptyw na zdrowie.

4. Analiza miesi¢czna: rynek mleka i produktow

mleczarskich
NUMER DECYZJI KWOTA DOFINANSOWANIA
CEN.DRR.WFP.705.320.2021.Mt.2 144 900,00 PLN
MIEJSCE REALIZACJI ZADANIA TERMIN REALIZACIJI ZADANIA
Biatystok, caty kraj 01.01.2022-31.12.2022

GRUPA ODBIORCOW

Podmioty branzy mleczarskiej (m.in. producenci i przetwércy mleka), spoteczeristwo

Opis projektu:

Analiza miesieczna: Rynek mleka i produktéw mleczarskich to publikacja Polskiej Izby Mleka
skupiajgca informacje ekonomiczne, dane rynkowe dotyczace branzy mleczarskiej oraz wptyw wojny
w Ukrainie na biezgcg sytuacje branzy mleczarskiej. Analizy zawierajg m.in. zestawienia porownawcze
cen oraz wielkosci rynku produktow mleczarskich w rozbiciu na poszczegdlne kategorie produktowe
mleka jako surowca. Zawierajg rowniez zestawienia prognoz.
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Ocena efektywnosci:

l - l

Odbiorcy majg wiec catosciowy obraz sytuacji sektora nqllzq

mleczarskiego dzieki rzetelnym informacjom rynkowym
m.in. w zakresie cen i prognoz rynkowych oraz wielkosci
produkcji i nasycenia rynku poszczegdlnymi produktami
mleczarskimi jak i dane na temat wielkosci handlu
zagranicznego. Zawarte w analizach informacje pochodzg

ze sprawdzonych, rzetelnych Zrédet takich jak:

Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi, Krajowy Osrodek
Wsparcia Rolnictwa oraz Gtéwny Urzad Statystyczny. W
kazdym miesigcu analiza jest przekazywana drogg
elektroniczng do zainteresowanych odbiorcéw, w tym
producentdéw i przetwdrcéw mleka. W okresie od 01
stycznia 2022 r. do 31 grudnia 2022 r. wydano tgcznie 12
analiz miesiecznych, kazda z nich miata srednio 70 stron.

PRODUKCIA MLEKA
W 2022, wediug prognoz, produkeja mieka w kraju wyniesie ok. 14.650 min litréw i bedzie o ok. 1,3% wigksza ni w 2021,
kiedy to wyniosta 14.458 mln litréw. Wzm<l i kréw i padek poglowia.

mieka przyczyni si lek: i dobrg na rynkach mi ktorej

iesieczna
I POLSKIEJ IZBY MLEKA I

RYNEK MLEKA | PRODUKTOW MLECZARSKICH

wyrazem jest wzrost cen uwafy:h Zdrugiej strony wzrost prod

byé pogarszajaca si¢ relacja cenowa pomiedzy cena skupu mieka, a cena skupu zb6t. Pogorszenie tej relacji mote byt jednym
2 powodéw redukeji pogtowia kréw, gdyz koszty produkeji mieka surowego werastaja szybeiej ni ceny surowca miecznego.

Szacuje sig, 2 w 2022 roku ze wazgledu na duze zapotrzebowanie na surowiec mleczny oraz korzystne ceny przetworéw

‘w handlu dostawy surowca do zaktadéw wyniosg ok. 12.400 min litréw | beda wieksze
niz przed rokiem ok. 2,0%.
TABELA: Buzo surowcowa
wtym praez Udziat skupu w
Rok ogdtem na1
min itréw ey min litréw min ltrdw %
2016 12867 6037 10820 10810 2409
2017 13330 6202 1343 13 5,09
2018 13768 6258 11644 16 857
2019 14090 63a8 11858 188 2136
2020 14400 6459 12158 12108 8443
2021 14458 [ 12150 8431
2022
20172016 3.60% 273% 483% 465% 119%
201872017 329% 080% 265% 2,66% 0,61%
20192018 2,34% 1,44% 184% 108% 0,49%
202072019 220% 179% 253% 237% 032%
2021/2020 « 172 0,45 034%
20222021

POGLOWIE KROW MLECZNYCH

Zmiany strukturalne i postepujaca koncentraqa bazy surowcowe) powoduje e z bydta mlecznego rezygnuja gospodarstwa
o matej skali produkcji, ktéra nie zap j doc!

Szacuje sig, ze w czerwcu 2022 r. stado tych zwierzat moze liczy¢ 2.030 tys. szt. | bedzie o 3,9% mniejsze niz rok wezedniej.
Natomiast na koniec biezgcego roku liczba kréw mlecznych moze spas¢ do 2.020 tys. szt.

TABELA: Poglowie krow mlecznych w tys. sztuk

Okres. Ogétem

indywidualnych 0s6b prawnych
2018
czerwiec 2429 2233 2129 1036
grudzien 2417 2214 2110 103,9
2019
czerwiec 2461 2221 2121 100,7
grudzied 2406 2167 2066 101,0
2020
czerwiec 2468 2218 2120 97,8
grudzier 2391 2126 2028 97,2
2021
czerwiec 2388 213 2019 94,0
grudzien 2289 2035 1940 952

2022

czerwiec 2030 1940

grudzied 2020

Zrédto: Opracowanie i prognoza na podstawie danych GUS i IERIGZ. Kolor niebieski

5. Thumaczenia na potrzeby branzy mleczarskiej

NUMER DECYZJI
CEN.DRR.WFP.705.292.2021.JKO.4
MIEJSCE REALIZACJI ZADANIA
Biatystok, caty kraj

GRUPA ODBIORCOW

KWOTA DOFINANSOWANIA
37 800,00 PLN

TERMIN REALIZACJI ZADANIA
01.01.2022-31.12.2022

Podmioty branzy mleczarskiej (m.in. producenci i przetwdrcy mleka)
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Opis projektu:

W ramach projektu ,, Ttumaczenia na potrzeby branzy mleczarskiej” realizowanego przez PIM w
terminie od 1 stycznia 2022r. do 31 grudnia 2022r., finansowanego ze srodkéw Funduszu Promocji
Mleka - polska branza mleczarska uzyskata dostep do specjalistycznych i fachowych materiatéw.
Wykonano ttumaczenia materiatéw obcojezycznych na jezyk polski, bedacych istotnymi informacjami
dla polskiej branzy mleczarskiej. Ttumaczono materiaty dotyczace europejskiego i Swiatowego
mleczarstwa, pochodzgce z réznych instytucji, komunikatéw komisji europejskiej itp. Ttumaczone
materiaty przekazywane byty drogg mailowg podmiotom z branzy.

W okresie od 1 stycznia 2022r. do 31 grudnia 2022r. wykonano miedzy innymi takie ttumaczenia jak:

e Aktualna sytuacja ukraifiskiego sektora mleczarskiego — dane dotyczgce eksportu/importu
Ukrainy;

e Aktualna sytuacja ukrainskiego sektora mleczarskiego;

e Presja kosztowa zagraza europejskiej produkcji mleka: EMB;

e Energetyczny plan Unii Europejskiej;

e Najnowsza krdtkoterminowa prognoza Komisji Europejskiej dla sektora mleczarskiego;

e Stanowisko EDA w sprawie umowy o wolnym handlu Unii Europejskiej z Nowg Zelandig;

e Umowa o wolnym handlu Unii Europejskiej z Nowg Zelandig: europejskie mleczarstwo zaptaci
wysoka cene;

e Formularze wnioskdéw o zatwierdzenie zaktadu przetwérstwa mleka panstwa chcacego
eksportowac produkty mleczne do Indonezji;

e Spotdzielnia mleczarska Arla bedzie ptaci¢ wiecej rolnikom za mleko;

e Przedstawiciele Komisji Rolnictwa Parlamentu Europejskiego: Hodowle bydta nalezy usunac z
listy emisji okreslonej w dyrektywie;

e Perspektywy inwentarza zywego, nabiatu i drobiu;

e Raport EDA;

o Mleko staje sie drozsze! Amul, Mother Dairy, Ananda podnoszg ceny od dzisiaj;

e Wspdlna Polityka Rolna 2023-2027: Komisja zatwierdza pierwsze plany strategiczne WPR;

e Raport USDA na temat sytuacji na amerykanskim i Swiatowym rynku mleka.

Ocena efektywnosci:

Polska branza mleczarska uzyskata dostep do istotnych informacji i opracowan zwigzanych z
europejskg i Swiatowg branza mleczarska poprzez ttumaczenie materiatéw obcojezycznych na jezyk
polski. Polska branza mleczarska uzyskata dostep do specjalistycznych i fachowych materiatow.
Spowodowato to wzrost wiedzy wsréd pracownikéw branzy mleczarskiej. Przettumaczenie
materiatéw dot. Polskiej branzy mleczarskiej na jezyk obcy pozwolito na wzrost postrzegalnosci
polskiej branzy mleczarskiej oraz wzrost artykulacji polskich intereséw na arenie miedzynarodowe;.
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6. Oplata skladki czlonkowskiej w EDA i uczestnictwo w
grupach roboczych

NUMER DECYZJI KWOTA DOFINANSOWANIA
CEN.DRR.WFP.705.286.2021.MR.4 143 850,00 PLN

MIEJSCE REALIZACJI ZADANIA TERMIN REALIZACJI ZADANIA
Biatystok, caty kraj, kraje UE 01.01.2022-31.12.2022

GRUPA ODBIORCOW

Podmioty branzy mleczarskiej (m.in. producenci i przetwdércy mleka)

Opis projektu:

Polska Izba Mleka kontynuowata cztonkostwo w European Dairy Association, najwiekszej
europejskiej organizacji, dziatajacej na rzecz mleczarstwa. Cztonkostwo zapewnito dostep do wiedzy i
biezgcych informacji z rynku mleka, udziat w europejskich konsultacjach dot. zmian na rynku
mleczarskim oraz reprezentowanie intereséw polskich producentéw i przetwdércéow mleka na
wspdlnym rynku Unii Europejskiej. Oprocz scistej wspdtpracy przy wymianie informacji i danych oraz
opiniowaniu nowych zmian legislacyjnych, zadanie polegato na optaceniu sktadki cztonkowskiej w
EDA.

Ocena efektywnosci:

Przynaleznos$é do European Dairy Association, zapewnito polskiej branzy mleczarskiej dostep do
wiedzy i biezgcych informacji z rynku mleka, ale takze udziat w europejskich konsultacjach dot. zmian
na rynku mleczarskim oraz reprezentowanie intereséw polskich producentéw i przetwércéow mleka
na wspoélnym rynku Unii Europejskiej. Przekazywane informacje dotyczyty miedzy innymi mozliwosci
eksportu produktow mlecznych i zwigzanych z tym uregulowan, uméw o wolnym handlu
negocjowanych miedzy UE a krajami trzecimi.

Posiadanie wiedzy w powyzszych tematach byto niezbedne do prowadzenia dziatalnosci eksportowe;j
przez spoétdzielnie mleczarskie lub inne podmioty mleczarskie oraz ekspansji na zagranicznych
rynkach.

7. Tygodniowy Insider

NUMER DECYzJI KWOTA DOFINANSOWANIA
CEN.DRR.WFP.705.319.2021.Mt.3 144 900,00 PLN

MIEJSCE REALIZACIJI ZADANIA TERMIN REALIZACJI ZADANIA
Biatystok, caty kraj 01.01.2022-31.12.2022

GRUPA ODBIORCOW

Podmioty branzy mleczarskiej w tym producenci i przetwércy mleka
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Opis projektu:

0d 2009 r. Polska Izba Mleka publikuje co tydzien
Tygodniowy Insider, w odpowiedzi na zapotrzebowanie
branzy mleczarskiej w zakresie otrzymywania rzetelnych,
aktualnych informacji i danych rynkowych skupionych w
jednym wydaniu. Dzieki niemu, producenci i przetwércy
mleka maja staty dostep do aktualnych, unikalnych
informacji oraz danych rynkowych dotyczgcych mleka i jego
produktow.

n

“TYGODNIOWY PIM

8 kwietnia 2022

Ocena efektywnosci:

WIADOMOSC TYGODNIA
. . ... . . Agnieszka Maliszewska -
Dynamicznie zmieniajaca sie sytuacja na rynku mleka, e Pty ke
. . . uhonorowana odznaczeniem Kauralera Orderu
S pOWOd Oowana rosnqcg konkuren CjJg, Wa haniami cen 73 Tastugi dia Rolnictwa przez francusiiega Ministra Ralnictwa

. . . . i Bospodarki Zywnasciowej
produktéw na rynkach mleka, zmianami prawnymi, R

zmianami zachowania wsrdd nabywcéw, rozwojem nowych

technologii czy obecnym kryzysem zwigzanym z wojng w Ukrainie - stawia nowe wyzwania przed
branzg mleczarska. Znaczaca role odgrywa realizowany projekt pn. Tygodniowy Insider, ktéry
niewatpliwe przyczynia sie do rozwigzania wielu problemdéw wynikajgcych z niewystarczajgcych
danych dotyczacych sytuacji rynku mleka. Dzieki wydawnictwu, producenci i przetwdrcy mleka moga
w szybki sposdb reagowac na wszelkie informacje o zmianach w otoczeniu ich przedsiebiorstw.
Nalezy podkresli¢, ze decyzje biznesowe czesto podejmowane sg przez branze mleczarskg w oparciu
o dane i informacje zawarte w Tygodniowym Insiderze.

Tygodniowy Insider opracowywany jest z najwyzszg starannoscig, w oparciu o rzetelne
informacje. Z roku na rok jest udoskonalany, aby sprostaé oczekiwaniom odbiorcéw zwigzanych z
branzg mleczarska.

W okresie od 01 stycznia 2022 r. do 31 grudnia 2022 r. opublikowano tgcznie 51 wydan.

TYGODNIOWY PIM

@
TYGODNIOWY PIM

“ Iaproszenie na pierwsza konferencje  cyklu Fakty i Mity o Mieku

n Odpowied? 2 Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi na wspdine pismo
26 organizacji dotyczace wprowadzenia Systemu Nutri-Score
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8. Trade Milk

NUMER DECYZJI
CEN.DRR.WFP.705.288.2021.AG.3
MIEJSCE REALIZACJI ZADANIA
Biatystok, Chiny

GRUPA ODBIORCOW

Chinscy konsumenci, chinfskie firmy majace w swojej ofercie sprzedazy produkty mleczarskie,
chinscy przetwdrcy mleka

KWOTA DOFINANSOWANIA
466 200,00 PLN

TERMIN REALIZACII ZADANIA
01.01.2022-31.12.2022

Opis projektu:

Gtéwnym zatozeniem projektu ,TRADE MILK” jest wzrost rozpoznawalnosci wysokiej jakosci polskich
produktéow mleczarskich, jak i wzmocnienie pozytywnego wizerunku mleka i jego produktéw na
rynku Chinskim. Najskuteczniejszym sposobem na poszerzenie tej wiedzy sg dziatania PR, w tym celu
prowadzona byta strona internetowa w jezyku polskim oraz chifiskim, Twitter oraz biuro prasowe.
Projekt zaktada rdwniez zorganizowanie misji dla 8 przedstawicieli branzy mleczarskiej w celu
nawigzania nowych kontaktow biznesowych oraz promocji mleka na terenie Chin. Uczestnikom
podczas misji zostanie zapewniona stata opieka ttumacza oraz opiekuna.

W ramach dziatan zaplanowanych w ramach zadania, jakie kierowane byty do powyzszej grupy
odbiorcéw, przeprowadzono, tj.:

e utrzymywanie, modernizowanie i aktualizowanie strony internetowej www.trademilk.eu w
jezyku polskim i chifiskim, na ktérej odbiorcy mogli znalezé nie tylko cenne informacje na
temat projektu, ale réwniez wiele innych informacji na temat: eksportu produktéw
mleczarskich do Chin, szerokiej gamy produktéw mleczarskich produkowanych w Polsce,
aktualnych informacji dotyczacej branzy mleczarskiej, a takze informacji odnosnie zalet
polskich produktéw mleczarskich. W celu uatrakcyjnienie przekazu tresci na stronie www
zamieszczano zdjecia,

XFiHe v wE v E=as il BEAL e
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IBHRNEZ—
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e wykonano szereg ttumaczen materiatéw
na jezyk chinski niezbednych do realizacji
projektu, ktére byty zamieszczane na
stronie www projektu oraz na Twitterze,

e w trakcie realizacji projektu miaty miejsce
regularne konsultacje z ekspertem
chinskiego rynku spozywczego, a w KiE4 | HLS
szczegblnosci branzy mleczarskiej z NFL5%m MERR=FDEREE, SNk EER5E8.

Panem Jackiem Strzeleckim, ktéry
posiada doswiadczenie w tej tematyce i
jest wsparciem programu. Wszystkie

teksty zamieszczane na stronie @ BEFNEs
8-31 02:45 3£ B 1{# weibo.com

internetowej www.trademilk.eu byty

Bix Mg 18

przygotowywane we wspotpracy z SR BRESEMAT AN ENRERE R,
ekspertem, BokEEY. BElh. ERRMEMHMEEFEN

e prowadzono dziatania PR iinne formy AEEFPRAEBNREERN, ERH#ENE
promocji, ktérych celem byto dotarciedo i 1iEahAY VR E 75 HE Al BELE T L A9Emh IR
mediéw chinskich, m.in. prowadzenie
biura prasowego, przygotowywanie
informacji do medidéw, prowadzenie
Twittera, prowadzono Wechat oraz
Weibo.

il @ = ‘L

%
7a

Ocena efektywnosci:

Dziatania wykonane w ramach zadania zostaty

| zrealizowane zgodnie z zatozonymi we wniosku celami, co
przyczyni sie do promocji eksportu oraz pogtebienia
wiedzy chinskich konsumentdow na temat polskiej branzy
mleczarskiej, a takze pozyskania nowych kontrahentdow.

Prowadzone fanpage w ramach programu oraz strona
internetowa www.trademilk.eu cieszyty sie duzg
IR MEEESAPEREE, $0% 22 popularnoscia.

Eat:UR

31 Pt W okresie styczen — grudzien 2022 strona www byta

SAVR <] RERE IR, Bkt wyswietlona ponad 78 tysiecy razy.
W& o3, BERR. EERFAEME...
A R AT B B A T A W okresie styczen — grudzien 2022 fanpage na Twitterze
| 10000%F, RYHHERZRE byt wyéwietlony ponad 54 tysigce razy , $rednio 150
e EETR, FHEMMHIR.. ytwyswietiony po ysiace razy,
— wyswietlen dziennie.

BEATTHIZS00E, HF R
__AES R T RS 5 . ; .. ;
= . i%zﬁigéégfﬁ;ﬁm W okresie styczen — grudzien 2022 fanpage na Weibo byt

wyswietlony ponad 243 tysiecy razy.

" PRI A FFEME N REHEE

&ﬁ' R, AeA1EREFEIREEN , , .

R AR SRS R A . W okresie styczen — grudzien 2022 fanpage na Wechat byt
wyswietlony ponad 365 tysiecy razy.
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9. Fakty i mity o mleku

NUMER DECYZJI KWOTA DOFINANSOWANIA
CEN.DRR.WFP.705.296.2021.JKO.3 128 100,00 PLN

MIEJSCE REALIZACJI ZADANIA TERMIN REALIZACJI ZADANIA
Biatystok, caty kraj 01.12.2021-31.12.2022

GRUPA ODBIORCOW
Dorosli, dzieci, spoteczenstwo

Opis projektu:

Projekt ,Fakty i mity o mleku” byt
adresowany do mtodziezy, nauczycieli,
0s6b dorostych, senioréw oraz medidw.
Miat na celu przekazaé¢ rzetelng i
sprawdzong wiedze na temat mleka i
przetwordw mlecznych, a tym samym
dementowad nieprawdziwe opinie i mity
na temat tych sktadnikéw w prawidtowej
diecie. Zadanie polegato na
przeprowadzeniu 4 konferencji
poswieconych wartosciom mleka i
produktéw mlecznych w codziennej
diecie cztowieka - majagc na celu
zwiekszenie swiadomosci, jak waznym sktadnikiem diety jest mleko i jego przetwory. Spotkania miaty

rowniez za zadanie zwrécenie uwagi na niewtasciwe mody oraz nawyki w kwestii odzywiania.

Dr Irena Biatokoz-Kalinowska zaprezentowata najnowsze fakty ze $wiata nauki nt. wptywu nabiatu i
mleka na zdrowie cztowieka. Obalita tez internetowe mity — fake newsy — na ten temat. Prezentacje z
zainteresowaniem obejrzeli wszyscy obecni i byta ona zaczatkiem ciekawej dyskusiji.

Ocena efektywnosci:

Pierwsza z konferencji miata miejsce w Poznaniu w dn. 4 marca br., druga w Biatymstoku w dn. 20
maja, kolejna 30 wrzesnia we Wroctawiu, a ostatnia 7 pazdziernika w Gdansku. Udziat w konferencjach
wzieli nauczyciele i uczniowie szkét gastronomicznych, a takze wyktadowcy akademiccy oraz osoby,
ktorym zalezato na poszerzeniu swojej wiedzy na temat roli mleka w prawidtowej diecie. Konferencje
cieszyly sie duzym zainteresowaniem czego dowodem byta ponad 300-osobowa frekwencja.

Duzym zainteresowaniem po czesci teoretycznej, uzupetniajgcej wiedze na temat nabiatu cieszyta sie
cze$¢ praktyczna, ktdrg stanowit pokaz kulinarny prowadzony przez dietetyka i szefa kuchni Artura
Wesotego. Byta to Swietna okazja do przyjrzenia sie sposobom wykonania kreatywnych przepiséw z
wykorzystaniem nabiatu jako podstawy do dania $niadaniowego, lunchowego i deseru. Uczestnicy
chetnie zaangazowali sie w przygotowania potraw. Szef kuchni podzielit sie takze w trakcie pokazu
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kilkoma tajemnicami kulinarnymi. Zebrani mogli tez sprébowac¢ nowatorskich mlecznych dan.
Uczestnicy wyszli z nowg porcjg wiedzy i smakowitych, nabiatowych inspiracji, co byto szczegdlnie
wazne dla ucznéw szkot gastronimicznych.

10. Dzieciaki Mleczaki

NUMER DECYZJI KWOTA DOFINANSOWANIA
CEN.DRR.WFP.705.293.2021.JKO.3 147 000,00 PLN

MIEJSCE REALIZACJI ZADANIA TERMIN REALIZACIJI ZADANIA
Biatystok, caty kraj 01.01.2022-31.12.2022

GRUPA ODBIORCOW

Dzieci w wieku przedszkolnym i ich rodzice, opiekunowie oraz nauczyciele

POZNAJ MLEE TAJEMNICE

Opis projektu:

Polska Izba Mleka od 1 stycznia 2022 r. realizuje projekt edukacyjno-informacyjny pt. ,,Dzieciaki
Mleczaki”. Skierowany jest on do dzieci w wieku przedszkolnym i wczesnoszkolnym oraz ich
opiekundow. Program ma na celu promocje spozycia mleka i jego przetwordow wsréd najmtodszych,
edukacje w zakresie wartosci odzywczych mleka i jego przetworéw jak rdwniez popularyzacje zasad
zdrowego odzywiania. Te wszystkie informacje przekazywano dzieki prowadzonej stronie
internetowej www.dzieciakimleczaki.pl oraz fanpage projektu i dystrybucji materiatéw
informacyjno-promocyjnych w tym m.in. kart pracy, mlecznych zeszytéw.
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http://www.dzieciakimleczaki.pl/

Utrzymanie i aktualizacja, modyfikacja strony internetowej

W ramach tego dziatania prowadzona byta strona internetowa www.dzieciakimleczaki.pl, na ktorej

umieszczane byly informacje na temat prawidtowego zywienia, ktére jest bardzo wazne dla dzieci w
wieku przedszkolnym. Publikowane byty rdwniez mleczne przepisy oraz informacje o projekcie wraz z

grafikami, a takze mleczne karty pracy dla dzieci w celu uatrakcyjnienia projektu.

Dotacz
do Projektul!

Czy plesni na serze zawsze jest bezpieczna? 01.0

Sfinansowano z Funduszu Promocji Mieka

Sfinansowano z Funduszu Promodji Mieka

Materiaty
do pobrania

SRR R AR R LSRR R SRR R R R

21.09.0222

22.09.0222

O projekcie Dotacz QUIZ Materialy do pobrania Przepisy Ciekawostki

31




&

E%

¥

ox

5

)

A

!

Pokoloruj obrazek

Pokoloruj obrazek zgodnie z kodem koloréw.

Najpopularniejszy ser
do pizzy to mozzarella.
Mos oo

Na biezgco prowadzono Facebooka programu, na ktérym

opublikowane zostaty wpisy o rekrutacji do projektu,

informacyjne, mleczne przepisy oraz mikroswiat mleka.

rowniez twardy ser,
np. cheddar lub sery
pleiniowe.

Materiaty promocyjno — edukacyjne

W ramach projektu opracowano, wydrukowano i dystrybuowano do przedszkoli mleczne karty

W,
e sprawdzi sie dla

4458, Dzieciaki Mleczaki
@" 2 sierpnia- @ - @

Dzieci kochaja kolorowanki i stusznie, bo nie ma lepszego zajecia rozwijajgcego kreatywnosé i
zdolnosci artystyczne. A dzié jest dzieri kolorowanek — zatem do dzieta | W projekcie ,Dzieciaki
Mieczaki” mamy przygotowanych wiele kart pracy dla dzieci w wieku 3-6 lat. U nas znajdziecie co$
ciekawego na kazda okazje. Wystarczy wejs¢ na strone www.dzieciakilmleczaki.pl i korzysta¢ do
woli | Zapraszamy juz dzié, nie pozwolcie swoim dzieciom sie nudzi¢ &

Sfinansowane z Funduszu Promocji Mleka

Kolorowanki sg super!

pracy, ktére skierowane byty do dzieci w wieku przedszkolnym i ich opiekundw. Wszystkie materiaty
zawieraty informacje o mleku oraz jego przetworach i dzieki atrakcyjnej graficznie oprawie zachecaty
dzieci wziecia udziatu w mlecznych zajeciach.

ey

e

4}“1«5

Policz produkty mleczne

Pokoloruj obrazki

Policz produkty i wpisz liczby w ponizsza tabele.

[ wee || |

Twardg

‘ Ser zéity |

Sfinansowane z Funduszu Promocgji Mleka
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= Zdrowy zabek

Zaznacz produkty, dzieki ktérym bedziesz mie¢ mocne zeby.

= 7]: €@ ‘ A

Zaznacz produkty, ktére szkodza Twoim zebom.

“*f',@g:) .ﬂf

Czy wiesz, ze mleko, sery i inne mleczne produkty
zawieraja wapri? Waph to wazny budulec dla zdrowych

i mocnych kosci. Jesli cheesz mie¢ zdrowe zeby - pij duze
mleka i spozywaj wyroby mleczne.

x ©

Sfinansowane z Funduszu Promodji Mleka
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W ramach programu miaty miejsce rowniez spotkania w przedszkolach. Podczas 12 mlecznych zajec
przedszkolaki mogty przekonac sie dlaczego warto siegac¢ po mleko i produkty mleczne. Zajecia
odpowiednio dostosowane do grup przedszkolnych prowadzone byty przez animatoréw, ktérzy
wykorzystywali edukowali dzieci poprzez zabawe.

Ocena efektywnosci:

Przeprowadzono dziatania edukacyjne skierowane do najmtodszych celem budowania zdrowych
nawykoéw zywieniowych i promowano mleko i jego przetwory. Przedszkola chetnie uczestniczyty w
projekcie i wykazywaty zainteresowanie jego kolejnymi edycjami. Wséréd nauczycieli wychowania
przedszkolnego szczegdlng popularnoscig cieszyly sie materiaty edukacyjne dzieki, ktérym mogli
przeprowadzi¢ samodzielnie mleczne zajecia. Z powodzeniem zrealizowano takze bezposrednie
spotkania mlecznych bohateréw z dzie¢mi podczas, ktorych najmtodsi mogli przekonac sie skad bierze
sie mleko oraz jego przetwory i dlaczego warto po nie siegac.

11. Oplata skladki cztonkowskiej w FIL/IDF i
uczestnictwo w spotkaniach

NUMER DECYZJI KWOTA DOFINANSOWANIA
CEN.DRR.WFP.705.285.2021.MR3 116 501,28 PLN

MIEJSCE REALIZACJI ZADANIA TERMIN REALIZACJI ZADANIA
Biatystok, caty kraj, kraje UE 01.01.2022-31.12.2022

GRUPA ODBIORCOW

Podmioty branzy mleczarskiej (m.in. producenci i przetwdrcy mleka)

Opis projektu:

Polska Izba Mleka od kilku lat jest cztonkiem International Dairy Federation (FIL/IDF), najwiekszej na
Swiecie organizacji reprezentujgcej branze mleczarsky. Przynaleznos¢ do FIL/IDF, daje dostep do
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biezacych informacji z europejskiego rynku mleka, a takze umozliwita reprezentowanie intereséw
polskich producentéw i przetwdércdw mleka na arenie miedzynarodowej oraz nawigzywanie nowych
kontaktéw biznesowych.

Ocena efektywnosci:

Cztonkostwo w tak prestizowej i najwiekszej organizacji tego typu na Swiecie wptywa na wzrost
znaczenia polskiej branzy mleczarskiej na arenie miedzynarodowe] i wzmocnienie artykulacji polskich
intereséw. W wyniku wspotpracy z International Dairy Federation, a co za tym idzie dostepu do
najswiezszych branzowych informacji oraz wymianie analiz i danych rynkowych, polska branza
mleczarska zyskata lepszg rozpoznawalnosc na arenie miedzynarodowej.

12. Serwis IPIM

NUMER DECYZJI KWOTA DOFINANSOWANIA
CEN.DRR.WFP.705.99.2021.AaP.2 57 120,00 PLN

MIEJSCE REALIZACJI ZADANIA TERMIN REALIZACJI ZADANIA
Biatystok, caty kraj 01.07.2021-30.06.2022
GRUPA ODBIORCOW

Podmioty branzy mleczarskiej (producenci i przetwdrcy mleka), konsumenci i opinia spoteczna

Sfinansowane z Funduszu Promocji Mleka

Serwis IPIM

dotyczacy sektora mleczarskiego

www.ipim.pl

Opis projektu:

»,Serwis IPIM”, finansowany ze srodkéw Funduszu Promocji Mleka, jest serwisem internetowym,
ktory na biezgco monitorowat sytuacje na rynku mleka. Zawierat on dane na temat cen i wielkosci
skupu mleka, kurséw walut, cen krajowych i zagranicznych produktéw mleczarskich czy importu i
eksportu, w postaci wykreséw (stupkowych, grupowych, liniowych), tabel oraz map Polski.

Ocena efektywnosci:

Serwis IPIM dostarcza uzytkownikom w sposdb uporzgdkowany i systematyczny aktualne dane
rynkowe niezbedne dla branzy mleczarskiej - tak aby odnajdywanie ich przez uzytkownika byto
niemal intuicyjne. W wyniku przekazywanych informacji nastgpito zwiekszenie wiedzy i orientacji
rynkowej wsréd podmiotéw z branzy mleczarskiej.
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13. XV Ranking Spoéldzielni Mleczarskich

NUMER DECYZJI KWOTA DOFINANSOWANIA
CEN.DRR.WFP.705.90.2022.EKO.1 147 000,00 PLN

MIEJSCE REALIZACJI ZADANIA TERMIN REALIZACJI ZADANIA
Biatystok, caty kraj 01.01.2022-31.12.2022
GRUPA ODBIORCOW

Spétdzielnie, firmy mleczarskie i podmioty skupujgce mleko — kadra kierownicza w zaktadach
przetwdrczych, spoteczenistwo, instytucje rzadowe i inne

Opis projektu:

Zadanie skierowane byto do spétdzielni i firm mleczarskich, przetwdrcéw mleka i podmiotéw
skupujgcych mleko, podmiotéw zaangazowanych i biorgcych udziat w produkcji mleka. Projekt
zaktadat organizacje Rankingu spétdzielni i firm mleczarskich ze szczegdlnym uwzglednieniem
perspektyw rozwoju spétdzielni i firm mleczarskich oraz przekazaniem informacji nt. kierunkéw
rozwoju danego zaktadu lub firmy. Celem rankingu jest ocena biorgcych w niej udziat podmiotéw m.
in. pod katem produkgji, skupu surowca, rozwoju kadr, technologii, efektywnosci, innowacyjnosci itp.

Ocena efektywnosci:

Polska Izba Mleka stara sie motywowac i wspierac¢ Spotdzielnie mleczarskie. Dlatego juz po
raz 15 zostat przeprowadzony Ranking Spoétdzielni Mleczarskich. W kazdym roku celem
Rankingu jest wytonienie najbardziej dynamicznie rozwijajgcych sie podmiotéw sektora
mleczarskiego. W tegorocznej edycji po raz pierwszy w ramach zadania przyznano nagrode
Dziatalnos$¢ badawczo - rozwojowa. Nadzér nad przebiegiem wyboru laureatéw sprawowata
specjalnie powotana Kapituta Rankingu pod przewodnictwem wiceminister rolnictwa Pani
Anny Gembickiej.

Ogtoszenie wynikéw i rozdanie nagrod miato miejsce podczas uroczystej Gali w Operze i
Filharmonii Podlaskiej.

Informacja o Rankingu dotarta do szerokiego grona odbiorcéw — potencjalnych konsumentéw
przetwordw mlecznych, dzieki czemu przedsiewziecie miato efektywny wptyw na rozwdj i
promocje branzy mleczarskiej w Polsce.

s

RANKING
SPOLDZELN
WLECZARSHIH
2,
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14. Analiza Skupowa: Skup i ceny mleka

NUMER DECYzJI
CEN.DRR.WFP.705.91.2021.Mt.3
MIEJSCE REALIZACII ZADANIA
Polska

GRUPA ODBIORCOW

KWOTA DOFINANSOWANIA
51 000,00 PLN

TERMIN REALIZACIJI ZADANIA
01.07.2021-30.06.2022

Podmioty branzy mleczarskiej (producenci i przetwoércy mleka), konsumenci

Opis zadania:

Zadanie zaktada comiesieczne przygotowanie podsumowania poprzedniego miesigca dotyczacego w
szczegblnosci zmian miesiecznych cen oraz ilosci wyprodukowanego mleka. Pozwala to na
zapewnienie statego dostepu do aktualnych informacji, zebranych w jednym wydawnictwie, ktére

jest niezbednym narzedziem monitorujgcym sytuacje rynkowa.

Ocena efektywnosci:

W ramach tego zadania dostarczane sg odbiorcom najswiezsze
informacje dotyczace rynku mleczarskiego, w szczegdlnosci
skupu i cen mleka, cen netto skupu mleka jednostki skupujace;j
oraz jednostki produkujacej, réznic w ilosci skupionego mleka
w poréwnaniu do poprzednich miesiecy. Wydawnictwo
obejmuje nie tylko analize rynku krajowego, ale takze w UE.
Jest to doskonate zrédto najswiezszych informacji dotyczacych
rynku mleczarskiego dla podmiotéw dziatajgcych w branzy
przy podejmowaniu decyzji odnosnie produkgji, zbytu czy cen.
W obecnych czasach rzetelna i sprawdzona informacja jest
niezbedna aby odnalezé sie na rynku nie tylko krajowym, ale i
Swiatowym. Pozwala na szybkg adaptacje do zmieniajgcych sie
warunkéw rynkowych. Publikacja jest rozpowszechniana do
300 odbiorcow: podmiotéw branzy mleczarskiej (producentow
i przetwércow mleka), opinii spotecznej, MRiRW, medidow.

3/2022

ANALIZA
SKUPOWA

POLSKIE! 1ZBY MLEKA

SKUP I CENY MLEKR ___om

W okresie realizacji zadania ukazato sie 12 wydan Analizy skupowej, o facznej liczbie ok. 150 stron

zawierajacych analizy, wykresy i komentarze.

15. Udzial w miedzynarodowych spotkaniach

NUMER DECYZIJI
CEN.DRR.WFP.705.5.2022.AS0.1
MIEJSCE REALIZACIJI ZADANIA

KWOTA DOFINANSOWANIA
66 339,00 PLN
TERMIN REALIZACJI ZADANIA
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Polska 01.01.2022-31.12.2022
GRUPA ODBIORCOW

Podmioty branzy mleczarskiej (producenci i przetwdrcy mleka), konsumenci

Opis projektu:

Projekt ,Udziat w Miedzynarodowych Spotkaniach” dotyczy uczestnictwa przedstawiciela Polskiej
Izby Mleka w miedzynarodowych spotkaniach, seminariach, spotkaniach B2B, w rozmowach z
przedstawicielami instytucji unijnych oraz biznesu dotyczacych swiatowego mleczarstwa, ale takze
obszardéw, ktdre faczg sie z branzg mleczarska.

Udziat w tych prestizowych wydarzeniach byt doskonatg okazjg do promoc;ji polskich produktéw
mleczarskich na rynkach miedzynarodowych, ale takze do przedstawienia punktu widzenia z
perspektywy polskiego mleczarstwa.

W ramach zadania przedstawiciele PIM uczestniczyli w spotkaniach Prezydencji Copa Cogeca,
Kongresie w Toledo, Biznes Forum COGECA, spotkaniach EDA oraz spotkaniu w Paryzu. Na
spotkaniach poruszonych zostato wiele ciekawych tematéw zwigzanych w branza mleczarska.

Ocena efektywnosci:

Udziat w miedzynarodowych spotkaniach wptynat korzystnie na zwiekszenie potencjatu i
konkurencyjnosci polskiej branzy mleczarskiej. Podczas spotkan przekazywano informacje o wysokiej
jakosci mleku i produktach mleczarskich pochodzgcych z Polski. Dzieki temu, przedsiebiorcy, unijni
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urzednicy czy pozostali cztonkowie spotkan mogli pozyskac rzetelne informacje na temat polskiego
mleka i produktéw mleczarskich, a takze funkcjonowania catej polskiej branzy mleczarskiej. W celu
wzmocnienia przekazu informujgcego o doskonatej jakosci mleka i produktéw mleczarskich.

Poprzez uczestnictwo przedstawiciela Polskiej Izby Mleka w spotkaniach polska branza mleczarska
jest lepiej rozpoznawalna na arenie miedzynarodowej. Uczestnictwo przedstawiciela Polskiej 1zby
Mleka w licznych spotkaniach B2B, przyczynito sie do rozwoju nowych kontaktéw biznesowych.
Podczas tych spotkan informowano o zaletach nabywania i spozywania polskiego mleka i produktéow
mleczarskich.

Udziat w spotkaniach wptynat pozytywnie na wzmocnienie artykulacji polskich interesédw na forach
unijnych oraz swiatowych.

16. Promocja produktow mleczarskich wsrod
spolecznosci ukrainskiej

NUMER DECYZJI KWOTA DOFINANSOWANIA
CEN.DRR.WFP.705.339.2022.MRE.6 120 000,00 PLN

MIEJSCE REALIZACI]I ZADANIA TERMIN REALIZACJI ZADANIA
Polska 03.03.2022-02.08.2022

GRUPA ODBIORCOW

Dzieci, dorosli, spotecznos¢ ukrainska przebywajgca na terenie Polski, w szczegdlnosci matki z
dzie¢mi oraz mtodziez
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Opis projektu:

Sytuacja tymczasowego przebywania na
terenie Polski obywateli Ukrainy daje
mozliwos¢ dotarcia w formie bezposredniej z
ofertg produktédw mleczarskich.

Dzieki wykorzystaniu mozliwosci
bezposredniego dotarcia do obywateli
Ukrainy i umozliwienie im sprébowania
roznego rodzaju produktéw mleczarskich —
uczestnicy dziatan sami mogg przekonac
sie  jak polskie produkty mleczarskie
wplywajg na organizm cztowieka oraz poznaé
i doceni¢ ich walory smakowe. Z uwagi na to,
ze Ukraina jest wazinym rynkiem zbytu
polskich produktéw mlecznych, dziatania
takie dajg szanse na dalsze wzmocnienie
eksportu.

Ocena efektywnosci:

W ramach projektu zakupiono produkty mleczarskie, ktére przekazano w formie darowizny czterem
organizacjom humanitarnym, ktérych beneficjentami sg obywatele Ukrainy tymczasowo przebywajacy
na terenie Polski z powodu toczgcych sie dziatan wojennych w ich kraju. Zakupione produkty oraz
otrzymane jako darowizna od Cztonkéw Polskiej Izby Mleka dystrybuowano podczas m.in.
Wielkanocnego $niadania zorganizowanego w Biatymstoku, w ktédrym uczestniczyto 500 oséb , w tym
200 dzieci. Podjete dziatania przyczynity sie wzrostu spozycia mleka i produktéw mlecznych, a takze
pozwolity na budowanie dobrego PR wokdét mleka.
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17. Ja Ci¢ SERnicze

NUMER DECYZIJI KWOTA DOFINANSOWANIA
CEN.DRR.WFP.705.170.2021.Mt.3 1147 979,00 PLN

MIEJSCE REALIZACIJI ZADANIA TERMIN REALIZACIJI ZADANIA
Polska 01.07.2021-31.12.2022

GRUPA ODBIORCOW
Podmioty branzy mleczarskiej (producenci i przetwoércy mleka), konsumenci

Program Ja Cie SERnicze sfinansowany
z Funduszu Promocji Mleka

B N

Opis projektu:

Gtéwnym zatozeniem projektu sfinansowanego z Funduszu Promocji Mleka byta promocja biatego sera
w stodkiej postaci oraz prezentacja réznych sposobdw na wykorzystanie sera przy przygotowaniu
sernika. Projekt miat rdwniez na celu ukazanie, ze spozywanie produktéw mlecznych jest korzystne dla
zdrowia, a przy tym nie musi by¢ nudne. Dziatania bezposrednio skierowane zostato do oséb lubigcych
gotowac i piec, aktywnych w kuchni, odpowiedzialnych za tworzenie menu w restauracjach, hotelach
(wtasciciele, menadzerowie, szefowie kuchni), dziennikarzy, blogeréw w celu przedstawienia sera jako
produktu wartosSciowego takze w wersji stodkiej oraz ogétu spoteczenstwa.

W ramach projektu przeprowadzono nastepujgce dziatania:
Dziatania reklamowe:

Przygotowano i przeprowadzono kampanie reklamowg w telewizji, ktdra informowata konkursach na
»Mistrzowski sernik” w pieciu miastach Polski takich jak: Wroctaw, Gdansk, Warszawa, Biatystok,
Krakoéw
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Sernik z wisniami w Zelu
inspirowany sionecznym
Gdariskiem

SKLADNIKI

SPOD CIASTA:

WISNIE W ZELU:

<250 g wikail - ¥wiedych Iub
* 200 g cukru

* 2 lyzki maki ziemniaczanej

Program Ja Ci¢ SERnicze sfinansowany z Funduszu Promocji Mleka

Sernik'z,wisniami w zelu
inspirowany/sionecznym
Gdarnskiem

SKLADNIKI:

SPOD CIASTA:

£

www.alesernik.pl Ja Cie SERnicze

Program Ja Cie SERnicze sfinansowany z Funduszu Promocji Mleka
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Kampania reklamowa obejmowata takze produkcje 5 spotéw radiowych, ktére zachecaty restauracje
jak i mieszkancéw 5 wytypowanych miast do udziatu w konkursach.

Na potrzeby sernikowej kampanii przygotowano szereg artykutéw sponsorowanych, ktére
podkreslaty m.in. walory zdrowotne sera oraz OO0 RKULTN
prezetowaty rézne rodzaje sernikdw. Publikacje N \/ l\/l Q \/ t
zamieszczano w portalach adresowanych do oséb
zainteresowanych sztukg kulinarna.

ARN
OU |

Y Tl semikoiercy, = oo
Senuczg laczmy sie!
SERNIK NA SNIADANIE?

Program Ja Cie SERnicze sfinansowany z Funduszu Promocji Mleka — FERLAMA & " ”

Wartosci odzywcze sernika Prope ! '@ -
Share and Enjoy ! F
i o o0 @ 000

w cukierni,
nasz wzrok nlgdy nie ominie pigknie prezenluchego si¢ sernika. Czy
zastanawialiScie sig kiedys nad jego Oprécz

brzmiacego cukru, czy je sig, ze ten

wypiek ma tez swojg dobrg strone. Chcecie dowiedzieé sie, dlaczego sernik
jest odzywczy | ma pozytywna warto$é?

$LUB | WESELE

WARTO PRZECZYTAC

2¢ setki

W Koszule namiare - jaki
V! |

@ A @ <. DUSIOWA
== 0] KUCHNIA

awrscic uwags przed
sakupem?

= - ) .
W - S Stronaglowna  Dmnie  Wspéipraca  Recerzjerestauracjiv  Przepisy nasiodko.  F
43 praceisy
Jak wykorzystaé skirki '
w od bananéw?

2drowotnaterspia

Program
z Funduszu Promocji Mleka —

& dlalejdis.pl/artykuly/7-pomyslow-na-sernikowe-przekaski

88 Kalkulator VAT (brut... ) Kontakt | DoubleTre.. €% Portal KlientEFL Program Ja Cig¢ SERnicze sfinansowany z Funduszu Promocji Mleka

7 pomystéw na sernikowe przekaski
Polski, japonski, nowojorski - ktéry sernik lepszy?

Kategoria Ze smakiem — Porady 2022-01-31

4 CZERWCA 2022 . PRZEPISY . PODSTAWOWE PRZEPISY SERNIKI

A CI¢
SERnicxe

Proguum Ju Cig SERTacze stinansowany
 Fundustu Promeocs Mirka

Nie ma watpliwosci, ze Polacy uwlelbiaja sernik. Jednak sie on gio ze s i
i w domu. Mozliwosci przyg ia sera na stodko sa nieograniczone, dlatego
ie kilka ji, jak L c i gosci na imprezie, ze

karnawat trwa w najlepsze.
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Kampania reklamowa zostata wsparta rowniez bannerami reklamowymi

REKLAMA { i
I :/ p

I3 CIC
S CI'NRICXAE

Ja CI¢.

Program Ja Cie SERnicze sfinansowany z Funduszu Promocji Mleka

Dziatania PR

Nad dziataniami PR czuwato biuro prasowe, ktére komunikowato sie z mediami i przygotowywato
informacje prasowe obejmujgce dziatania programu i ciekawostki ze Swiata sernika. W ramach dziatan
PR w dniu 23 lutego 2022 r zorganizowano spotkanie inaugurujgce ogodlnopolskg kampanie
informacyjno-edukacyjng ,Ja Cie SERnicze”. Na wydarzeniu w Bursztynowa Bistro spotkali sie
dziennikarze, szefowie kuchni oraz blogerzy.

Na spotkaniu zaprezentowano informacje na temat m.in. idei
projektu, przebiegu kampanii, w tym akcji samplingowych i
konkursu dla restauratorow, ktére obejmowat 5 miast.




Uczestnicy eventu mogli sprobowac szerokiej gamy
sernikéw. Co wiecej, atrakcjg spotkania byt pokaz
kulinarny, w ktérym zaprezentowano szybki przepis na
sernik z malinowg polewg, W trakcie pokazu kucharz
podzielit sie rdwniez kilkoma trikami w kwestii i!
przygotowywania wypiekow. E

. 24ﬁ3élaw.pl = Wroclawzgéry Aktualnosci Kalendarium Ogloszenia Wic

SerwisInfo - 24wroclaw

Oto najlepszy sernik we Wroctawiu -
wroctawska edycja konkursu “Ale sernik!”
rozstrzygnieta!

| 2ewmoctaw | wmoctaw | sacenca eezorw uaTssistowves |

(© | lifestyle

E ppf 20 wywiadow na 20-lecie PPR.tv PPR.tv Magazyn NEWSERIA

()» Wszystkie newsy Depesze Baza przebitek Kalendartum Biuro prasowe Transmisje online

WIADOMOSCI ROLNICTWO EKONOMIA TECHNIKA EKOLOGIA . Komunikaty PR

" . ; ; 5
.Ja Cie SERnicze!” - inauguracja najstodszej kampanii za lle pijemy mieka 1 za co je cenimys azauzs | 0300

nami R—

1 marca 2022 I

Katarzyna Baginska
Publicon Sp. z.0.0.

A-_

Wedtug danych Gléwnego Urzedu Statystycznego (dane za lata 2016-2020), spozycie mleka na 1 mieszkarica Polski
przez ostatnich kilka lat rosto z roku na rok. Jakkolwiek w roku 2022 trend ten moze zosta¢ zahamowany, warto sie
przyjrze¢, czemu nasi rodacy tak sobie umitowali ten pozywny napéj i jakie s3 antycypacje dotyczace jego produkcji
w najblizszym czasie.
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RUVEINI Y LIRERIAY  MIMVE TN Y L RIVE L RRYIS Y DRy v amniiv s

@ Farmer,

gieldaroina.pl wopo AsFSEE  forum  Newsletter

ARMERL « ZWIER

~Ja Cig SERnicze!"” - inauguracja
kampanii Polskiej 1zby Mieka & Kierunekspozywezy.pl

JK

X Konferencja Naukowo-Techniczna

BEZPIECZNY PRODUKT SPOZYWCZY.~ , .
1-2 marca 2023 r. | Lichen Stary '/ 1 \.

AKTUALNOSCI ALKOHOLE MLEKO PRZETWORSTWO UR WODA | SCIEKI BEZPIECZ

18 LISTOPADA 2022

Oto sernik, ktorym zaskoczysz kazdego na imprezie!

Kategoria: Aktualnosci
Podczas inauguracji kampanii Ja Cig SéRniczg” odbyla si degustacja szerokisj gamy semikéw; Fot. materialy prasows Polskie |

Dobrze mie¢ w zanadrzu kilka przepisow, ktore zawsze wychodza i mozna z nich skorzystac w razie

niespodziewanej wizyty. Poznaj sekretny sposéb na ciasto, ktérym zaskoczysz swoich gosci!

22 78 Krakow poniedziatek, 7 listopada,

Zalogujsie / Dolacz  Redakgja  Kontakt
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raen Ja Cis SERnicas shnansowany
= Funduszu Promesi Mieks

Krakowscy restauratorzy zmierzyli sie
w konkursie na najlepszy autorski
sernikes:

Przez Redaktor - 29 paZdziernika 2022 -0

o

Ja CI¢ wm
ISERnicxze

Progam 12 SEFescan tosemany
" Fupaico s Mok

27 paZdziernika w studiu kulinarnym Coolinarium w Krakowie spotkali sie
restauratorzy i szefowie kuchni, aby zmierzy¢ sie w rywalizacji na najlepszy
sernik w miescie. Podczas finatu konkursu ,,Mistrzowski sernik” zorganizowanego
w ramach programu ,,Ja Cie SERnicze!” sfinansowanego z Funduszu Promogji
Mleka zaprezentowali swoje autorskie przepisy, sposréd ktorych jury wybrato 3
laureatéw. Kto z krakowskiej branzy gastro stanat na podium?
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Monitoring mediow

Ja Cie SERnicze
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Konkurs dla restauratorow na najlepszy sernik

W ramach projektu przygotowano konkursy na ,Mistrzowski Sernik”, ktére zostaty zorganizowane w
5 miastach takich jak: Wroctaw, Gdansk, Warszawa, Biatystok Krakéw.

Zadaniem restauratorow byto zgtoszenie swojej propozycji sernikowej na specjalnie przygotowane;j
stronie konkursowej alesernik.pl. Nagrody dla zwycieskich restauracji obejmowaty: kurs cukierniczy w

jednej ze znanych szkét kulinarnych, blender kielichowy, zestaw talerzy deserowych oraz nagrode

publicznosci — kurs cukierniczy dla profesjonalistéw.

Na najlepsze przepisy gtosowali internauci. Pie¢ restauracji z kazdego miasta z najwieksza liczba
gtosow otrzymato zaproszenie na event finatowy, na ktérym zostato wytonionych 3 zwyciezcow.

@& alesernik.pl

v B8 Kalkulator VAT (brut.. @) Kontakt | DoubleTre.. €& Portal KlientEFL

Ale sernik!
Ale konkurs! |

Lubicie sernik? Bo my bardzo!

Ten znany wszystkim deser jest nie tylko przepyszny, ale i odzywczy - dzieki bialemu
serowi twarogowemu, kidry jest jego baza.

wszystkie oraz 6w do udziatu
w naszym konkursie, ktéry odbedzie sie w 5 miastach

O KONKURSIE

~nautow do udziatu

Dla restauracji

Szefie Kuchni!

Pochwal sig swoim przepisem na sernik

i zgloé go do konkursu z: 0cq
formularza na stronie Twojego miasta

Qe * %0 2

BIALYSTOK KONTAKT

Dla internautow

Internauto!

Glosuj na najlepszy przepis na sernik
w Twoim miedcie. Mozesz tez wzigé udziat
w konkursie i zgarngé nagrode
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OKONKURSIE WROCLAW GDANSK WARSZAWA BIALYSTOK KRAKOW KONTAKT

" e

Ale nagrody!

Dla restauracji Dla internautow

e kurs cukierniczy e blender kielichowy @ Zestaw talerzy @ Udziat w evencie
w renomowanej szkole finatowym
kulinarnej

Il miejsce w konkursie Il miejsce w konkursie

2z najlepszymi restauratorami

| miejsce w konkursie i najpyszniejszymi sernikami

inagroda publicznosci

v

/ v

=

.’a C'Ig OKONKURSIE WHOCLAW GDANSK  WARSZAWA BIALYSTOK HiAKOW  KONTAKT
Senuczg

SERNIK: Sernik gotowany z musem SERNIK: Kaiju Cheesecake

malinowo-boréowkowym Kucharz: Tomasz 0.
Kucharz: Gabriela L. Restauracja: Sushi Corner

Restauracja: Kawa i kot.

SERNIK: Sernik z biala czekolada i SERNIK: Sernik tradycyjny polski
truskawkami Kucharz: Emilia L.
Kucharz: Natalia B. Restauracja: Sielanka

Restauracja: Cuda na kiju
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Mistrzowie sernika z Wroctawia

27 czerwca 2022 r. we Wroctawiu odbyt sie event finatowy, gdzie laureaci walczyli o miano
najlepszego sernika, a takze o atrakcyjne nagrody. Decyzjg jury:

o 1 miejsce w konkursie oraz kurs cukierniczy w prestizowej szkole kulinarnej otrzymata
Gabriela L. z restauracji Kawa i kot za sernik gotowany z musem malinowo-boréwkowym,
e 2 miejsce i blender kielichowy trafit do Tomasza O. z restauracji Sushi Corner za sernik Kaiju
Cheesecake,
e 3 miejsce i zestaw talerzy otrzymata Natalii B. z restauracji Cuda na kiju za sernik z biatg
czekoladg i truskawkami.
Podczas finatu publicznos$¢ obecna na evencie oddata swoje gtosy na najlepszy sernik. Najwiecej
gtoséw i tym samym nagroda publicznosci otrzymata do Natalia B. z restauracji Cuda na kiju! Ktéra
otrzymata kurs cukierniczy w prestizowej szkole kulinarne;j.

SERNIK
Kaiju Cheesecake

SERNIK GOTOWANY
Z musem malinowo
-borowkowym

Program JaCigSernicze sfinansowany
z Funduszu Promocji Mleka

Program JaCieSernicze sfinansowany
z Funduszu Promocji Mleka

SERNIK
-

z bialg czekoladg
i truskawkami
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Mistrzowie sernika z Gdanska

27 lipca 2022 rodbyt sie event finatowy, podczas ktérego laureaci konkurowali o miano najlepszego
sernika i atrakcyjne nagrody. Decyzjg jury:

o 1 miejsce w konkursie oraz kurs cukierniczy w prestizowej szkole kulinarnej otrzymat Tomasz
O. z restauracji Akita Ramen Trdjmiasto za UFO Faza Sernik,
e 2 miejsce i blender kielichowy powedrowat w rece Tatiany F. / Emilii T. z restauracji Kuznia za
sernik Nowojorski z polewg mascarpone,
e 3 miejsce i zestaw talerzy zdobyta Paulina W. z restauracji Zakrecona Cafe za sernik szefa
100% bezglutenowy.
Podczas finatu nie zabrakto publicznosci, ktéra z uwielbieniem degustowata przygotowane serniki i na
koniec oddata swoje gtosy najlepszg propozycje. Bezkonkurencyjny okazat sie UFO Faza Sernik
Tomasza O. z restauracji Akita Ramen Tréjmiasto, ktory zdobyt réwniez nagrode publicznosci 2 i tym
samym otrzymat kolejny kurs cukierniczy w prestizowej szkole kulinarnej.

UFO Faza
SERNIK

Program JaCigSernicze sfinansowany
2 Funduszu Promocii Mieka

SERNIK
NOWOJORSKI
z polewg

Mascarpone

SERNIK SZEFA T
100% bezglutenowy g

Program JaCieSernicze sfinansowany
z Funduszu Promocji Mleka

Program JaCie sfinansowany
z Funduszu Promocji Mleka
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Mistrzowie sernika z Warszawy

We wtorek 30 sierpnia 2022 r. odbyt sie event finatowy, podczas ktérego laureaci zaprezentowali
swoje przepisy i konkurowali o atrakcyjne nagrody. Decyzjg jury:

e 1 miejsce w konkursie oraz kurs cukierniczy w prestizowej szkole kulinarnej otrzymata
Matgorzata M. z restauracji Stoik za Aksamitny sernik z biatg czekolada. Za te propozycje
sernika otrzymata takze nagrode publicznos$ci w postaci kursu cukierniczego w prestizowej
szkole kulinarnej,

e 2 miejsce i blender kielichowy zdobyta Magdalena K. z restauracji Putka Sp. z 0.0. za Sernik

Krolewski,
e 3 miejsce i zestaw talerzy otrzymat Piotr D. z restauracji Si za Sernik z mascarpone i biatej
czekolady.
-
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Mistrzowie sernika z Biategostoku

W dniu 29 wrzesnia 2022 r. odbyt sie finat biatostockiej edycji konkursu "Mistrzowski sernik”. Decyzjg

jury:

1 miejsce w konkursie oraz kurs cukierniczy w prestizowej szkole kulinarnej otrzymata Paulina
G. z kawiarni Baristacja za sernik Pistacjowy. Za te propozycje sernika otrzymata takze nagrode
publicznosci w postaci kursu cukierniczego w prestizowej szkole kulinarnej,
2 miejsce i blender kielichowy zdobyta Matgorzata B. z restauracji Regiment za Sernik z biatg

czekolada,

3 miejsce i zestaw talerzy otrzymata Katarzyna K.-D. z restauracji Pawilon Towarzyski za

towarzyski sernik orzechowy.

iy

x| gty
e

g

i

Program JaCieSernicze sfinansowany
z Funduszu Promocji Mleka

I CI¢ w
SERng'czg

SERNIK
pistacjowy

Program JaCieSernicze sfinansowany

2z Funduszu Promocji Mleka

Program JaCigSernicze sfinansowany

. zFunduszu Promocji Mleka

Ja Cif »
‘WSErnicze

TOWARZYSKI
SERNIK
orzechowy

Program JaCieSernicze sfinansowany
z Funduszu Promocji Mleka
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Mistrzowie sernika z Krakowa

27 pazdziernika 2022 r. w Krakowie spotkali sie restauratorzy i szefowie kuchni, aby zmierzyc sie w
rywalizacji na najlepszy sernik w miescie. Podczas finatu konkursu uczestnicy zaprezentowali swoje
autorskie przepisy, sposrod ktoérych jury wybrato 3 laureatéw.

W finatowym etapie zmierzyli sie przedstawiciele 5 lokali: restauracji Paula's Cake, restauracji
Gospoda na Piastowskiej, restauracji Akita Ramen, restauracji Thien long oraz restauracji U Wtocha.

e 1 miejsce i voucher na kurs cukierniczy zdobyt Krystian z restauracji Akita Ramen, ktory
zaproponowat oryginalny przepis na Sernik truskawkowy z pastg miso.

e 2 miejsce zajefa Paulina z Paula’s Cake za swdj przepis sernikowelove i zdobytfa blender
kielichowy

e 3 miejscei zestaw recznie malowanych talerzy zdobyt Bogdan z Gospody na Piastowskiej za
sernik z czekolada.

e Nagroda Publicznosci réwniez przypadta laureatowi konkursu — Akita Ramen.

Program “Ja Cig SlMaicey” chnansowany
1 Tunduams Pramiop Moeka

DYrLom

Program " Jn Cig SEMaIcy” shnansoweny

T Tundunm Pyamoo) Moeka

Program “Ja Cie SERnicze” sfinansowany
z Funduszu Promocji Mleka

Progrem “ o Cig SEFaICY thnsnsowesy
7 Tunduia Pramoo) Meke
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AKCJE SAMPLINGOWE NA ULICACH MIAST

Konkursy na ,,Mistrzowski Sernik” poprzedzone zostaty akcjami samplingowymi. Mieszkancy 5 miast
mogli przez cztery dni, sprobowad pysznego sernika i dowiedziec sie w jaki sposéb restauracje i
internauci moga wzig¢ udziat w kulinarnej rywalizacji. Ekipy promocyjne byly wyposazone w
specjalne termiczne lodéwki obradowane logo projektu, dzieki czemu mozna byto zlokalizowa¢
miejsca promogji.

b

- Ia CIE, we
i F  Sernicx¢

W ramach projektu utworzono profil na Facebooku, na ktérym publikuje sie informacje o konkursach,
kreatywne pomysty na sernik i inne ciekawostki ze swiata sernika.

Program Ja Cie SERnicze sfinansowany

z Funduszu Promocji Mleka l

Zx%7x“™ Ja Cie SERnicze
SER"’CZQ Polubienia: 230 « 270 obserwujacy
@*)‘0 1l Lubisz to Q szukaj

Posty Informacje Wzmianki Obserwujacy Zdjecia Filmy Wiecej v
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Ja Cie SERnicze
6 sierpnia - @

Porzeczki czy truskawki? Ktére owoce czesciej wybieracie do swoich sernikéw na
zZimno? &
Program Ja Cie SERnicze sfinansowany z Funduszu Promocgji Mleka. #JaCieSERnicze

& Ja Cie SERnicze

Jak diugo powinienes piec sernik? To zalezy od efektu, na ktorym Ci zalezy.

iy Najbardziej optymalna temperatura pieczenia sernika to 150-170 stopni Celsjusza.

 Jesli sernik ma w sobie piane z ubitych biatek, to zazwyczaj rozpoczyna sie pieczenie od wyzszej
temperatury po to, by nastepnie ja obnizy¢. Takie dziatanie pozwala biatku szybko sie $ciac, dzieki
czemu sernik zachowuje ksztatt.

® Aby uniknac pekania powierzchni ciasta, mozna razem z sernikiem umiescic w piekarniku
naczynie z woda. Innym sposobem jest kapiel wodna, czyli umieszczenie formy z sernikiem w
gtebszej blaszce wypeinionej woda. Pamietaj tylko, aby blache sernika szczelnie zabezpieczy¢ folia
aluminiowg tak, by woda z kapieli nie dostata sie do $rodka.

+ Gotowy sernik bedzie miat sprezysty srodek. Moze nieco przypominac tezejacg galaretke,

Jjednak po ostudzeniu uzyska pozadang konsystencje. Program Ja Cie SERnicze sfinansowany z
Funduszu Promogji Mleka. #JaCigSERnicze

Program Ja Cie SERnicze sfinansowany
z Funduszu Promocji Mleka

Ja Cie SERnicze
10 maja- @

Eoi

Co maja wspoinego ze sobg sernik wiedenski i sernik krakowski? =

Prawdopodobnie sernik wiedeniski pojawit si¢ w Polsce za sprawg Jana IIl Sobieskiego, gdy
powracat z bitwy pod Wiedniem.

Smakotyk ten zasmakowat krakowiakom, tak bardzo, ze zmodyfikowali go ozdabiajac wierzch
kratka. Program Ja Cie SERnicze sfinansowany z Funduszu Promogji Mleka. #JaCieSERnicze

KRAKOWSKI

1 mm Medovik 4.8 26 mm Ptichye moloko 43

2 == Sernik 4.7 27 11 Dacquoise 43

3 & Pavé 4.7 28 = Coconut Cake 43

4 ® Japanese Cheesecake 4.6 29 mm Torta Garash 43

1 ~ \ 5 &= Kladdkaka 4.6 30:=Chaja 43
WIEDENSKI "‘M 6 == Sckacz 4.6 3111 Torta Setteveli 43
7 bm Valassky frgal 4.6 32 == Milhojas de dulce de leche 4.3

——— T 8 11 Pastel de banano 4.6 33 Bolo de brigadeiro 4.2
2 Funduszu Pror leka O - Karpatka 4.5 34 = Krémes 42
10 == Chocotorta 4.5 35 wm Piernik 42

11 mm Marcinek 4.5 36 11 Galette des rois 4.2

12 ™= New York-Style Cheesecake 4.4 37 1 I Kouign-amann 4.2

13 == Molten Chocolate Cake 4.4 38 1l Fraisier 42

14 == Kremoéwka 4.4 3911 St. Honoré Cake 4.2

15 ™ Baumkuchen 4.4 40 ™ Butterkuchen 42

16 A Bibingka 4.4 41 I Tarta de Santiago 4.2

17 == Basque Cheesecake 4.4 42 = Portokalopita 4.2

18 EM Paode Lode Ovar 4.4 43 = Mississippi Mud Pie 4.2

19 = Sachertorte 4.3 44 im Kremna rezina 4.2

20 ™ Schwarzwalder Kirschtorte 4.3 45 b Bublanina 41

Ocena efektywnosci: 21 ® Kasutera 4.3 46 @ Lamington 4.1

Dzieki szerokiej kampanii medialnej udato sie przeprowadzi¢ bezposrednig promocje sera w postaci
stodkiej za pomoca sernika poprzez konkursy dla restauratorow i internautow oraz akcje samplinowe
wsrdad spotecznosci 5 miast w Polsce. Tym samym projekt budowat dobry PR wokét przetworéw
mlecznych prezentujac rézne sposoby na ich wykorzystanie w kuchni, tgczgc tradycje z nowoczesnoscia
tak jak to miato miejsce w przypadku sernika. Jak wykazat Serwis , Taste Atlas” przygotowujacy ranking
100 najlepszych ciast i deseréw na swiecie, polski sernik zajmuje drugg pozycje w tym zestawieniu.
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18. Udzial w misjach wysokiego szczebla

NUMER DECYZIJI KWOTA DOFINANSOWANIA
CEN.DRR.WFP.705.347.2022.JKP.5 58 968,00 PLN

MIEJSCE REALIZACIJI ZADANIA TERMIN REALIZACIJI ZADANIA
Polska 01.04.2022-31.12.2023

GRUPA ODBIORCOW

Podmioty branzy mleczarskiej (producenci i przetwoércy mleka), konsumenci

Opis projektu:

Przedstawiciel Polskiej Izby Mleka w dniach 10-
18.07.2022 roku uczestniczyt w Misji Wysokiego
Szczebla Europejskiego Komisarza ds. Rolnictwa.

W ramach zadania zapewniono transport,
zakwaterowanie oraz koszty pobytu przedstawiciela.
Ponadto zostaty zakupione atrakcyjne gadzety, ktére
zostaty przekazane podczas spotkan biznesowych
celem nawigzania owocnych relacji.

Przedstawiciel Polskiej I1zby Mleka uczestniczyli
podczas misji w licznych seminariach, spotkaniach
B2B, prezentacjach produktdw, wizytach w sieciach
handlowych. Nawigzali réwniez kontakt z
przedstawicielami instytucji oraz biznesu.

Podczas misji poruszonych zostato wiele ciekawych
tematéw zwigzanych w branzg mleczarska, pozyskane
informacje w wers;ji elektronicznej zostaty przekazane
przedstawicielom polskiego sektora mleczarskiego.

Udziat w tych prestizowych wydarzeniach byt doskonatg okazjg do promocji polskich produktéw
mleczarskich na rynkach miedzynarodowych.
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High Level Mission of European Union’s I
Commissioner Wojciechowski to Vietnam

10-14 July 2022

Chuyén tham céip cao ctia Cao Gy vién L
EU Wojciechowski tGi Viét Nam Sfinansouane 2 Funduszu Promocii ieka
TU ngdy 10 dén ngdy 14 thang 7 nam 2022
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Dairy & cheese

C4c san pham tir sra va phd mai

i

Q@ vec = = Lt

Ocena efektywnosci:

Udziat w Misji Wysokiego Szczebla wptynat korzystnie na zwiekszenie potencjatu i konkurencyjnosci
polskiej branzy mleczarskiej. Przekazywano takze informacje o wysokiej jakosci mleku i produktach
mleczarskich pochodzacych z Polski. Dzieki temu, przedsiebiorcy, unijni urzednicy czy pozostali
cztonkowie spotkan mogli pozyskac rzetelne informacje na temat polskiego mleka i produktéw
mleczarskich, a takze funkcjonowania catej polskiej branzy mleczarskiej. Wszystkie dziatania miaty na
celu przyczynienie sie do wzrostu rozpoznawalnosci polskiej branzy mleczarskiej.

Poprzez uczestnictwo przedstawiciela Polskiej Izby Mleka w misji polska branza mleczarska jest lepiej
rozpoznawalna na arenie miedzynarodowej. Uczestnictwo przedstawiciela Polskiej Izby Mleka w
licznych spotkaniach B2B, przyczynito sie do rozwoju nowych kontaktéw biznesowych. Podczas tych
spotkan przedstawiciel PIM informowat o zaletach nabywania i spozywania polskiego mleka i
produktow mleczarskich oraz przekazat uczestnikom spotkania gadzety celem nawigzania owocnych
relacji biznesowych.

Udziat w misji wptynat pozytywnie na wzmocnienie artykulacji polskich interesdw na forach unijnych
oraz swiatowych.
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19. Mleczne spotkania

NUMER DECYZJI KWOTA DOFINANSOWANIA
CEN.DRR.WFP.705.138.2021.AaP.2 100 000,00 PLN

MIEJSCE REALIZACJI ZADANIA TERMIN REALIZACJI ZADANIA
Biatystok, caty kraj 12.05.2021-05.10.2022
GRUPA ODBIORCOW

Spoteczenstwo ( w tym osoby doroste ktére chcg podejmowac Swiadome decyzje zakupowe oraz
dzieci i mtodziez, ktére w mtodym wieku ksztattujg swoje nawyki zywieniowe)

Opis projektu:

Gtéwnym celem projektu ,,Mleczne spotkania” byt wzrost spozycia mleka i budowanie dobrego PR
wokot mleka i produktéw mlecznych. Ponadto program promowat spozycie mleka zaréwno u
najmtodszych oraz dorostych konsumentow, ktérzy podejmuja decyzje zakupowe.

Podczas projektu zrealizowano mleczne spotkanie w Czarnkowie. Podczas wydarzenia promowano
mleko i jego produkty oraz informowano o korzysciach zdrowotnych i odzywczych wynikajacych ze
spozywania produktow mleczarskich. Nie zabrakto materiatéw informacyjno-promocyjnych oraz
gadzetéw. W ramach obstugi spotkania prowadzono biuro prasowe, zaangazowano animatorai
konferansjera, obstuge techniczng oraz zorganizowano catering.

MLECZNE
SPOTKANIE
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Ocena efektywnosci:

W trakcie realizacji zadania udato sie wypromowac¢ nabiat wsrdd oséb dorostych i dzieci, co przetozyto
sie na budowanie dobrego PR wokét mleka i jego przetwordw. Uczestnicy spotkania mogli sie osobiscie
przekonad, ze przetwory mleczne sg nie tylko odzywcze ale i smaczne. Mleczne spotkania sg jedna z
efektywniejszych form przekazywania wiedzy o pozytywnych walorach produktéw mleczarskich,
poniewaz bezposrednio adresowane sg do ogotu spoteczenstwa

20. Targi i wystawy

NUMER DECYzJI KWOTA DOFINANSOWANIA
CEN.DRR.WFP.705.281.2020.AG.6 144 900,00 PLN

MIEJSCE REALIZACJI ZADANIA TERMIN REALIZACJI ZADANIA
Biatystok, caty kraj 01.06.2022-31.05.2023
GRUPA ODBIORCOW

Spoteczenstwo dokonujgce decyzji zakupowych

Opis projektu:

W ramach zadania pt. , Targi i wystawy” w terminie 15-19 pazdziernika 2022 r. cztonkowie Polskiej
Izby Mleka uczestniczyli na wspdlnym stoisku. W ramach zadania zapewniono dzierzawe wraz z
zabudowg wspdlnego stoiska Polskiej Izby Mleka, na ktérym obecni byki przedstawiciele polskiej
branzy mleczarskiej tj. Mlekovita, OSM towicz, Bartex, Alima Bis, SOT, Bartex, OSM Pigtnica, SM
Spomlek. W ramach zadania zostat takze zapewniony udziat przedstawicieli Polskiej 1zby Mleka na
targach, w celu reprezentowana polskiej branzy mleczarskiej na arenie miedzynarodowej.

Ocena efektywnosci:

Udziat w targach SIAL Paris 2022 byt odpowiedzig na rosngce zapotrzebowanie na udziat w imprezach
targowych sposrdd ktérych wybrane zostaty najbardziej prestizowe, wskazane przez podmioty
skupowe. Udziat w targach przyczynit sie do nawigzania nowych relacji handlowych, umocnienia juz
istniejgcych oraz zwiekszenia rozpoznawalnosci polskich produktéw mleczarskich na arenie
miedzynarodowe;.
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21. Pokaz kulinarny

NUMER DECYZJI KWOTA DOFINANSOWANIA
CEN.DRR.WFP.705.297.2021.JKO.4 131 250,00 PLN

MIEJSCE REALIZACJI ZADANIA TERMIN REALIZACJI ZADANIA
Biatystok, caty kraj 01.12.2021-31.10.2022
GRUPA ODBIORCOW

Konsumenci, spoteczeristwo

Opis projektu:

W ramach projektu podczas targéw SIAL Paris w dniach 15-19 pazdziernika 2022 roku zorganizowano
pokaz kulinarny na zywo, z wykorzystaniem mleka i produktéw mlecznych. Uczestnicy mieli okazje
zobaczy¢ jak wyglada proces przygotowania dan od przygotowania sktadnikow przez kolejne etapy
procesu po ostateczne podanie potrawy. W ramach organizacji pokazu zapewniono produkty,
niezbedny sprzet, kucharza, ktéry przygotowywat positki z wykorzystaniem polskich produktow
mleczarskich. Kazdego dnia targowego odbywaty sie 2 pokazy kulinarne (tgcznie 10 pokazéw
kulinarnych). Podczas kazdego pokazu przygotowano okoto 70 positkéw.

Zadanie byto nadzorowane przez kordynatora, ktéry monitorowat prace podwykonawcy, pod
wzgledem zgodnosci z zatozeniami projektu.
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Doy 1 & 15.10.2022

(™ 12:00-12:40 Yogurt pancakes with raspberries
@© 15:00-15:40 Tiromisu

DayZ & 16.10.2022

(© 12:00-1240  Toasts with Radamer cheese, basil pesto and tomatoes
(© 15:00-15:40 Chtodnik soup with dill

Day 3 & 17110202

(© 12:00-12:40 Long-ripened cheese sticks in a crispy coating with garlic sauce
® 15:00-15:40 Woffles with fruits

Day 4 & 18102022

(© 12:00-12:40  Zurek soup on buttermilk
(© 15:00-15:40 Paosta with Szafir cheese

Day5 & 19.10202

(® 12:00-12:40  Milk shake with fruits
(© 15:00-15:40 Kréwki: fudge milk-toffee candies

Financed by the Milk Promotion Fund
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Ocena efektywnosci:

Realizacja pokazu kulinarnego byta odpowiedzig na rosngce zapotrzebowanie na organizacje
wydarzen majacych na celu promocje polskich produktéw mleczarskich oraz poszerzenie wiedzy
spoteczenstwa o jakosci i smaku polskich produktéw mleczarskich poprzez degustacje.

22. Wolne od GMO

NUMER DECYZJI KWOTA DOFINANSOWANIA
CEN.DRR.WFP.705.81.2021.EKL.3 119 700,00 PLN

MIEJSCE REALIZACJI ZADANIA TERMIN REALIZACIJI ZADANIA
Biatystok, caty kraj 01.07.2021-30.06.2022
GRUPA ODBIORCOW

Konsumenci, osoby dokonujgce decyzji zakupowych
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. .
Opis projektu: Mieko bez GMO

e’ 30msia 2022-Q
Na przestrzeni ostatnich kilku lat swiadomosc spoteczenstwa na tem

genstycznic oraz jgj wplywu na zd
konsumentow, dokonujac zakupy Zywnosci zwraca u ry okreslony jest na

Jednym z zadan Polskiej Izby Mleka jest
podnoszenie Swiadomosci KonsumentOw na L oo o aans araionans orosiean, ot smctin. oy
temat mleka w rc')inych aspektach. S’fuiy l:{:;:;zr;éyws:sn:es:}-‘bkoo:)ré:'\i:'w*,'roby\\‘olreod’Hocyﬁkacjigeﬂeryc:nychod
temu projekt pt. ,Wolne od GMQ”, ktdry jest  sinsnsewans 2 Funduszy Bramesi Misks

finansowany ze srodkédw Funduszu Promocji -
Mleka i ma na celu promocje produktéw
wolnych od GMO, alergenéw czy glutenu,
promocje standardu PIM. W celu wsparcia
realizacji  projektu  wspdtpracowano z
ekspertem, ktéry miat olbrzymi wkifad
merytoryczny w opracowywaniu materiatow.
W ramach promocji realizowanego projektu
prowadzono dziatania biura prasowego,
ktore na biezagco wysytato informacje w
postaci materiatéw promocyjnych - : WOLNE 0D
poszerzajacych wiedze na temat wptywu
GMO na organizm, jak réwniez zamieszczono
szereg reklam i artykutdw sponsorowanych,
poszerzajac wiedze konsumentdéw z zakresu GMO.

Zywnosci modyfikowanej

Coraz wigksza czesd

de cztowiska zdecydowanie

Ocena efektywnosci:

Dzieki tym dziataniom odbiorcy mogli uzyskac rzetelng wiedze opartg na nauce, zweryfikowac
nieprawdziwe informacje na ten temat, co niewatpliwie przetozyto sie na podniesienie Swiadomosci
konsumenckiej o polskich produktach mlecznych.

WOLNE 0D
GMO

Sfinansowane

z Funduszu Promocji
Mieka

65



Raport
Krajowej Rady Izb Rolniczych
z zadan finansowanych ze

srodkow Funduszu Promocji
Mleka w roku 2022
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W roku 2021 Krajowa Rada Izb Rolniczych ztozyta 9 wnioskdw na realizacje Zadan z Funduszu Promocji
Mleka, ktére po weryfikacji Komisji Zarzgdzajacej zostaty wpisane do Planu Finansowego Funduszu

Promocji Mleka na rok 2022.

Krajowa Rada Izb Rolniczych ztozyta nastepujgce wnioski, na ktére zostato udzielone wsparcie
finansowe i wyptacone zaliczki:
1. Mleko-promocja przetworéw mlecznych (zadanie z 2021 roku),
Dziatalnos¢ na forum COPA na rzecz rynku mleka i produktéw mlecznych,
Piknik Mleczny,
Mleko i produkty mleczne wazne w naszej diecie,

Akcja Promocyjna Mleka — Produkty mleczne na co dzien,

2.
3
4
5
6. Mleko dla kazdego — spotkania informacyjno- promocyjne,
7. Mleko pijesz $wiat podbijesz,

8. Festiwal Mleka,

9. Mileko i produkty mleczne sktadnikiem zdrowe;j diety,

10. Przepis dnia -mleko i produkty mleczne w codziennej diecie.

1. Mleko-promocja przetworéw mlecznych (zadanie z
2021 roku)

Decyzjg nr CEN.DRR.WFP.705.66.2021.AaP.2 z dnia 23.03.2021r. wydana przez KOWR udzielono
wsparcia na realizacje Zadania ,Mleko-promocja przetworéw mlecznych,”. Realizacje zadania

zaplanowano w terminie od 02.05.2021 — 31.12.2022r. (Zadanie z roku 2021 )

Krajowa Rada Izb Rolniczych zrealizowata zadanie ,Mleko-promocja przetworéw mlecznych”.
Gtéwnym celem realizowanego Zadania ,,Mleko-promocja przetworéw mlecznych” byta promocja
spozycia mleka i jego przetwordw poprzez zwiekszenie udziatu spozycia mleka i jego przetworéw w

codziennej diecie. Zadanie adresowane byto do konsumentéw, uczestnikdéw imprezy.

Pierwsza z zaplanowanych imprez promocyjnych zostata zrealizowana w dniu 04.06.2022r. w Ogrodach
Kancelarii Premiera, przy ul. Aleje Ujazdowskie 1/3 w Warszawie podczas organizacji Dnia Dziecka w

KPRM.

Druga impreza miata miejsce dnia 26.06.2022r. na terenie wyscigdw konnych Stuzewiec, przy ul.
Putawskiej 266 podczas Pikniku Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi ,, Poznaj Dobrg Zywno$¢”

,,Polska Smakuje”.

67



Przygotowania do obu imprez rozpoczeto od opracowania materiatdw informacyjnych i promocyjnych:
wydrukowano zaproszenia, plakaty i ulotki informacyjne i gadzety reklamowe. Ponadto zakupiono
nagrody dla uczestnikdéw konkurséw i zabaw — uczestnikdw zadania. Mleko-promocja przetwordéw
mlecznych. Uzgodniono asortyment, ktéry byt prezentowany oraz degustowany na stoiskach

opracowano i zaplanowano konkursy dla dzieci, mtodziezy i dorostych.

Na stronie internetowej KRIR ukazaty sie ogtoszenia promujace obie imprezy. Zorganizowana zostata
kampania reklamowa w Polskim Radiu informujgca o imprezach promocyjnych sfinansowanych z
Funduszu Promocji Mleka oraz audycja promujgca w TVP3 Warszawa, aby poinformowaé, jak

najwiekszg liczbe oséb o wydarzeniach. Przeprowadzano akcje informacyjng oraz plakatowania.

Na stoiskach podczas imprez prezentowano wyroby z mleka i jego przetwordw oraz przygotowano
degustacje potraw sporzgdzonych na bazie mleka. Obstuga stoiska w trakcie Zadania ,,Mleko-promocja
przetwordw mlecznych” informowata zwiedzajacych o wartosciach odzywczych polskiego mleka
krowiego. Konferansjer przy stoisku przekazywat uczestnikom imprezy informacje dotyczacg zadnia
»Mleko-promocja przetwordw mlecznych” sfinansowanego ze s$rodkéw finansowych Funduszu
Promocji Mleka zapraszajgc uczestnikow imprezy na stoisko imprezy promocyjnej, degustacje,
konkursy i zabawy oraz prezentowat wartos¢ odzywczg mleka i jego przetwordéw. Konferansjer

informowat uczestnikdw imprezy o sfinansowaniu ze srodkéw Funduszu Promocji Mleka.

Uczestnicy obu imprez promocyjnych mieli okazje degustowac potrawy na bazie mleka, tj. kluski leniwe
z serem, jogurty pitne, rézne gatunki seréw, tj. ser Halumi, serki typu oscypek, serki géralskie korboce,
w ktorych gtéwnym sktadnikiem byto mleko krowie i jego przetwory, lody, kakao. Na kazdg impreze
promocyjng przewidziano po 600 porcji degustacyjnych, 1000 porcji lodéw. Podawana do degustacji
byta réwniez satatka - mix satat z serem i sosem owocowym(600 porcji). Najwiekszym
zainteresowaniem cieszyty sie lody, z powodu sprzyjajacej stonecznej pogody. Przy stoiskach
informacyjno-promocyjnych caty czas rozdawane byty materiaty informacyjne na temat wartosci
odzywczej mleka i jego przetworéw. Hostessy i obstuga stoiska w trakcie imprez

Gtéwnym celem realizowanego Zadania ,,Mleko-promocja przetworéw mlecznych” byta promocja
spozycia mleka i jego przetwordéw poprzez zwiekszenie udziatu spozycia mleka i jego przetworéw w

codziennej diecie. Zadanie adresowane byto do konsumentéw, uczestnikow imprezy.

W trakcie obu imprez zorganizowano konkursy, ktére byty wspaniatg okazjg do pogtebienia wiedzy na
temat mleka i jego przetwordw oraz ich roli w codziennej diecie w sposéb przystepny, zwtaszcza dla
dzieci. Dla najmtodszych uczestnikow festiwalu zorganizowano konkursy plastyczne na najpiekniej
pokolorowane malowanki o tematyce mleka i jego przetworéw. Mtodziez i osoby doroste brali udziat

w sprawdzeniu wiedzy na temat mleka i jego przetworéw podczas rozwigzywania krzyzowek, testow i
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rebusdw. Wszyscy uczestnicy konkurséw, otrzymali nagrody. Konkursy byty waznym elementem

edukacyjnym podnoszgcym atrakcyjnos¢ imprez.

Dzieki wspaniatej pogodzie i atrakcjom obydwie imprezy promocyjne przyciggnety ogromng ilos¢
rodzin, gtéwnie z dzie¢mi. Wedtug oceny Krajowej Rady Izb Rolniczych w kazdej z imprez wzieto udziat
ponad 1 000 osdb. Dzieki temu zadanie ,, Mleko- promocja przetworéw mlecznych” miato wptyw na
rozpropagowanie spozycia mleka i jego przetwordéw oraz zwiekszenie wiedzy i$wiadomosci

uczestnikdw na temat produktéw z mleka i jego przetwordw.

Dziatania podejmowane w czasie realizacji Zadania powinny przyczynié sie do zwiekszenia zaufania do
produktdw mlecznych i wzrostu zainteresowania konsumentéw mlekiem uzyskanym od kréw
hodowanych na terytorium Polski, co moze wptyngé na utrzymanie poziomu sprzedazy na rynku mleka.
Wykorzystanie narzedzi promocyjnych takich jak broszury i konkursy przyczynito sie do poszerzenia

wiedzy szerokiego grona konsumentéw w przyjemny i przystepny sposdb — poprzez zabawe.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku celéw

Gtéwnym celem realizowanego Zadania o charakterze edukacyjno-promocyjnym byt wzrost
zainteresowania spozyciem mleka i budowanie dobrego PR mleka i produktéw mlecznych poprzez
promocje spozycia mleka wsréd dorostych konsumentéw podejmujacych decyzje zakupowe, dziatania
informacyjne i edukacyjne, celem ktdrych jest budowanie pozytywnego wizerunku mleka i jego

przetwordw wsrdd dzieci oraz wzrost wiedzy na temat waloréw polskich produktéw mleczarskich.

Stoisko byto licznie odwiedzane przez uczestnikdw imprez promocyjnych, co miato swoje
odzwierciedlenie w ilosci wydanych podczas degustacji porcji. Realizacja Zadania powinna przyczynié
sie do zwiekszenia udziatu mleka i jego przetwordw w codziennej diecie uczestnikdw imprez
promocyjnych. Wszystkie przygotowane potrawy pochodzity z produktéw polskich, co buduje
patriotyzm konsumencki i pokazuje mozliwos¢ wyboru przy zakupach dobrych artykutéw

pochodzacych z Polski.

2. Dzialalnos¢ na forum COPA na rzecz rynku mleka i
produktow mlecznych

Decyzjg nr CEN.DRR.WFP.705.364.2021.Mt.2 z dnia 21.12.2021 wydana przez KOWR udzielono
wsparcia na realizacje Zadania ,,Dziatalno$¢ na forum COPA na rzecz rynku mleka i produktéow

mlecznych”. Realizacje zadania zaplanowano w terminie 01.01.2022 - 31.12.2022.
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Krajowa Rada Izb Rolniczych razem z polskimi zwigzkami rolniczymi: Federacjg Branzowych Zwigzkéw
Producentéw Rolnych, Niezaleznym Samorzagdnym Zwigzkiem Zawodowym Rolnikéw Indywidualnych
,Solidarnos¢”, Zwigzkiem Zawodowym Rolnictwa ,Samoobrona” oraz Zwigzkiem Zawodowym
Rolnikéw ,,0jczyzna” jest cztonkiem organizacji europejskich rolnikdw COPA i aktywnie dziata w ramach
prezydium tej organizacji, jak rowniez uczestniczy w spotkaniach wielu grup roboczych COPA/COGECA.
KRIR razem z Federacjg Branzowych Zwigzkéw Producentéw Rolnych od 2018 r. nalezy do COGECA.
Przedstawicielem KRIR w Grupie roboczej ,Mleko i przetwory mleczne” jest pan Mirostaw Borowski-
Wiceprezes KRIR. W Biurze KRIR w Brukseli zatrudnionych jest dwéch pracownikéw, ktérzy koordynuja
kontakty przedstawicieli samorzgdu rolniczego i zwigzkéw rolniczych z Sekretariatem COPA/COGECA i
organizacjami cztonkowskimi w réznych krajach UE oraz wspierajg dziatania promocyjne na rzecz
polskiego rolnictwa. Zatrudnieni pracownicy uczestniczg réwniez w posiedzeniach grupy roboczej
»Mleko i przetwory mleczne” wspdlnie z przedstawicielami KRIR oraz Federacji Branzowych Zwigzkéw
Producentéw Rolnych (Polskiej Federacji Hodowcéw Bydta i Producentéw Mieka) samorzadu
rolniczego lub w jego zastepstwie.

Udziat w pracach grupy roboczej jest niezmiernie wazny, gdyz umozliwia staty dostep do informacji
oraz realny wptyw na ksztattowanie polityki Unii Europejskiej w zakresie promocji i ksztattowania rynku
mleka.

Skfadka cztonkowska optacana jest przez KRIR za nastepujgce organizacje: Krajowa Rade Izb Rolniczych,
Federacje Branzowych Zwigzkdéw Producentéw Rolnych, Niezalezny Samorzgdny Zwigzek Zawodowym
Rolnikéw Indywidualnych ,Solidarnos¢”, Zwigzek Zawodowy Rolnictwa ,Samoobrona” oraz Zwigzek
Zawodowy Rolnikéw ,Ojczyzna”.

Podczas odbywajgcych sie spotkan/ posiedzen grup roboczych oraz Prezydium omawiane byty wazne
tematy dla branzy mleczarskiej. Poruszano nastepujgce tematy: sytuacja rynkowa mleka, aktualna
sytuacja na rynku dobrostanu zwierzat, reforma WPR, handel zagraniczny oraz strategia ,,od pola do
stofu”.

Zgtaszano problemy dotyczace niskiej jakosci zielonki oraz wysokich cen pasz. Efekty takich spotkan sg
jednak czesto niemierzalne, poniewaz sg to dziatania lobbingowe, ktére wazne s3g z punktu widzenia
mleczarstwa polskiego, reprezentowanego przez przedstawicieli organizacji zrzeszonych w COPA ale
wymagajg zgody wiekszosci organizacji cztonkdw COPA z innych panstw cztonkowskich. Ponadto, w
kwestii spraw dotyczgcych reformy WPR udato sie wzmocnic¢ ochrone nazw produktéw mleczarskich w
ramach przepiséw dotyczacych wspdlnej organizacji rynku. Podnoszono rowniez temat koniecznosci
ugorowania 10% gruntéw w nowej perspektywie WPR w ramach Europejskiego Zielonego tadu i
osiggnieto porozumienie, ze obecnie ma by¢ ugorowanych do 5% gruntéw (w Polsce 4%).

Omawiano sytuacje na rynku mleka spowodowang negatywnymi skutkami inflacji i ogélnym wzrostem

kosztow produkcji. Zauwazono znaczgcy wzrost kosztow energii, produktéw zywnosciowych, nawozow
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oraz materiatéw budowlanych. Zauwazano réwniez, ze ilos¢ mleka sprzedawanego na rynku
produktow ekologicznych osiggneta poziom maksimum z punktu widzenia konsumenta — co
przyczynito sie do sprzedazy mleka ekologicznego, jako mleko konwencjonalne.

Z ramienia KRIR Polskie organizacje zrzeszone w COPA reprezentuje Pan Mirostaw Borowski —
Wiceprezes Zarzadu KRIR, Delegat Warminsko-Mazurskiej Izby Rolniczej do KRIR, producent mleka,
natomiast z ramienia Federacji Branzowych Zwigzkéw Producentéw Rolnych organizacje
reprezentowang sg przez Panig Agnieszke Maliszewska, ktdra jest pierwszg wiceprzewodniczacy
Prezydium COGECA (Gtéwnego Komitetu Spétdzielczoéci Rolniczej) oraz Panig Dorote Smigielska, ktora
jest wiceprzewodniczacg grupy roboczej COPA-COGECA pn. .,Mleko i produkty mleczne”.
Przedstawiciele polskich organizacji na biezgco zgtaszajg uwagi i wnioski dotyczgce rynku mleka i
produktéw mlecznych podczas posiedzen Prezydium badz spotkan grup roboczych, w tym grupy

roboczej ,,Mleko i produkty mleczne”, ,,Dobrostan zwierzat” czy ,Promocja produktéw rolnych”.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku celéw

Uzyskanie dla polskich producentéw rolnych korzystniejszych rozwigzan, w tym przepiséw dotyczgcych
rynku mleka i produktéw mlecznych.

Zadanie zostato zrealizowane zgodnie ze ztozonym wnioskiem. Sktadka za cztonkostwo w

COPA/COGECA oraz faktury za obstuge w jezyku polskim zostaty optacone.

3. Piknik Mleczny

Decyzjg nr CEN.DRR.WFP.705.360.2021.Mt.2 z dnia 21.12.2021r. wydang przez KOWR udzielono
wsparcia na realizacje Zadania ,,Piknik Mleczny”. Realizacje zadania zaplanowano w terminie

01.03.2022 - 31.12.2022

18 wrzeénia 2022r. podczas Dozynek Powiatu Ptockiego w Drobinie na Targowisku przy Pl. Sw.
Floriana . Zadanie ,,Piknik Mleczny” sfinansowane ze srodkéw Funduszu Promocji Mleka miato na celu
przekazywanie rzetelnych informacji oraz budowanie dobrego PR wokdt mleka i produktéw mlecznych,
jak réwniez wzrost zainteresowania produktami mlecznymi. Podczas imprezy konsumenci mieli
mozliwo$¢ zapoznania sie z wartoscig mleka i przetwordw mlecznych, degustowali réznorodne wyroby

z polskiego mleka, tj.

e twarozek z rzodkiewka
e Pierogi ukrainskie

e Pierogi z serem podawane ze $mietang

71



e Sernik

e  Oscypek z grilla podawany z zurawing
e Nalesniki z serem

e Deska serow

e Chleb swojski z mastem

Przy wszystkich potrawach do degustacji znajdowata sie informacja, ze zostaty one sfinansowane z
Funduszu Promocji Mleka. Na realizacje ,,Pikniku Mlecznego” przygotowano ok. 1000 porcji dan do
degustacji. Wszystkie porcje zostaty skonsumowane. Szacuje sie, ze orientacyjnie facznie w zadaniu
wzieto udziat ok 1500 oséb. Podczas imprezy Hostessy zachecaty osoby przebywajgce na terenie
wystawowym do degustacji potraw z mleka na stoisku degustacyjnym. Rozdawaty ulotki informujace
o wartosciach odzywczych mleka i jego przetworéw. Obstuga stoiska na zorganizowanym stoisku
informowata odwiedzajagcych o wartosciach dietetycznych mleka, przepisach na dania i przysmaki
kuchni  tradycyjnej, rozdawali materiaty informacyjno-promocyjne. Wazinym elementem
przyciggajacym odwiedzajgcych stoisko byty konkursy dla dzieci i dorostych. Konkursy cieszyty sie

duzym zainteresowaniem.

Podczas imprezy rozdawano materiaty promocyjne, na ktérych byta umieszczona informacja o zrédle
finansowania. Konferansjer na scenie przedstawit cel organizacji imprezy, zaprosit uczestnikéw do
odwiedzenia stoiska, wziecia udziatu w konkursach dla dzieci i dorostych oraz zapraszat do degustacji.
Podczas Pikniku Mlecznego prezentowano wartosci odzywcze i znaczenie w codziennej diecie mleka i
przetwordw mlecznych. Na potrzeby imprezy przygotowano roll-upy, zaproszenia, plakaty, gadzety
reklamowe, broszure z przepisami na ktérych znajdowata sie informacja, ze zostaty sfinansowane ze

Srodkow Funduszu Promocji Mleka.

Odwiedzajacy impreze ,Piknik Mleczny” mogli oprécz degustacji potraw i uzyskania informacji o
wartosciach zdrowotnych mleka mito spedzi¢ czas ogladajagc wystep miejscowego zespotu
folklorystycznego. Piknik Mleczny cieszyt sie duzym zainteresowaniem wszystkich odwiedzajacych i
uczestnikdw Dozynek Powiatu Ptockiego w Drobinie, a przygotowane potrawy do degustacji pokazaty
réozne mozliwosci zastosowania produktéw mlecznych w co dziennej diecie cztowieka i urozmaicania

jadtospisow.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku celow
Gtéwnym celem zadania byta promocja wsrdd konsumentéw spozycia potraw z mleka oraz potraw
mlecznych przez zwiekszenie udziatu ich spozycia w codziennej diecie oraz przeciwdziatanie czarnemu

PR wokét mleka. Dziatania i cele zatozone we wniosku zostaty zrealizowane. W Akcji Promocyjnej
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wzieto udziat ok.1500 oséb. W spotfeczeristwie ros$nie $wiadomosé na temat jakosci i waloréw
odzywczych mleka. Odwiedzajacy rozmawiali o wartosciach odzywczych mileka, chwalili jakos¢
przygotowanych potraw do degustacji, oraz potwierdzali ich estetyczny sposdb przygotowania. Z
informacji uzyskanych od odwiedzajgcych Impreze wnioskujemy, ze konsumenci coraz wiekszg wage
przywigzujg do jakosci surowcéw z jakich przyrzadza sie potrawy oraz zrédet ich pozyskania.

Biorgc pod uwage opinie odwiedzajacych ,,Piknik Mleczny”, nalezy stwierdzi¢, ze promocja spozycia
mleka i jego przetwordw przez degustacje réznorodnych potraw spetnia zaktadane cele. Wartoscig
dodang jest spedzenie wolnego czasu przez odwiedzajgcych w mitej atmosferze: ogladajgc wystepy
zespotéw muzycznych czy folklorystycznych lub wziecie udziatu bezposredniego w organizowanych

konkursach lub w sposéb posredni ( kibicujgc uczestniczacym).

4. Mleko i produkty mleczne wazne w naszej diecie

Decyzjg nr CEN.DRR.WFP.705.331.2021.JKO.2 z dnia 09.12.2021r. wydana przez KOWR udzielono
wsparcia na realizacje Zadania ,Mleko i produkty mleczne waine w naszej diecie ”. Realizacje

zadania zaplanowano w terminie 01.05.-31.10.2022

W dniu 11 wrzesnia 2022 r. w Diecezjalnym Centrum Pielgrzymowania im. Jana Pawta |l w Starym Sgczu
w wspotpracy z Matopolskg Izbg Rolniczg zrealizowano zadanie: ,Mleko i produkty mleczne —wazne w
naszej diecie” .

Podczas realizacji zadania obstuga stoiska informowata o jakosci oraz zaletach produktéw mlecznych,
rozdawata materiaty informacyjno-promocyjne, zachecata do degustacji produktéw i do zwiekszenia
ich spozycia w codziennej diecie, informowata zwiedzajacych, ze Zadanie zrealizowano ze srodkéw
finansowych Funduszu Promocji Mleka. Konferansjer imprezy przedstawit idee realizowanego Zadania:
»Mleko i produkty mleczne — wazne w naszej diecie”, organizatorow, zrddto finansowania oraz
informowat na biezgco publiczno$¢ o walorach mleka i jego przetwordw. Zapraszat dzieci i dorostych

do udziatu w organizowanych konkursach, a takze do degustacji potraw z mleka.
W czasie realizacji Zadania odbywaty sie konkursy:

Konkurs wiedzy dla dorostych pt.: ,Mleko pijemy — zdrowo zyjemy”, konkurs
miat forme ankiety z 10 pytaniami z jednowariantowg prawidtowa odpowiedzig

Konkurs plastyczny dla dzieci pt. ,,Szybko rosniemy, bo mleko pijemy”, w ktéorym mogty uczestniczy¢
dzieci do 16 roku zycia. Polegat on na wykonaniu rysunku przedstawiajgcego dowolng interpretacje

tytutu konkursu.
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W czasie realizacji Zadania ,,Mleko i produkty mleczne — wazne w naszej diecie” degustacje potraw z
mleka przygotowata Okregowa Spétdzielnia Mleczarska w Nowym Sgczu. Wydano do degustacji : ser
wedzony — 400 porcji, rolada z sera krowiego — 400 sztuk, przysmak serowy w posypce z pieprzu, z
plastrami bazylii, pomidora, czosnku - 300 porcji, bundz krowi - 300 porcji, przysmak serowy wedzony
- 300 porcji, sernik z twarogu potttustego - 300 porcji, bryndza na bazie mleka krowiego — 600 porcji,

maslanka truskawkowa — 1200 porcji, jogurt naturalny — 1200 porcji.

Przygotowano i opracowano materiaty informacyjno — promocyjne, zakupiono materiaty dekoracyjne
na stoisko informacyjno — promocyjne podczas realizacji Zadania .W ramach oprawy muzyczno
wystgpita Pani Weronikg Karkula reprezentujacg zespdt muzyczny ,Paradnice” z Harklowej oraz
gwiazda wieczoru,, Kapela Ciupaga” ztacka . Hostessy zachecaty uczestnikdw imprezy do odwiedzenia
stoiska oraz degustacji przygotowanych potraw, informowaty o walorach serwowanych produktéw i

zachecaty do zwiekszenia ich spozycia w codziennej diecie.

Okregowa Spotdzielnia Mleczarska poswiadczyta, ze degustacja podczas Zadania ,, Mleko i produkty
mleczne — wazne w naszej diecie” zostata przygotowana wytgcznie z produktéw rolno-spozywczych, o

ktorych mowa w art. 9 ust.1az dn. 22.05.2009r. o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych
Przed wydarzeniem przeprowadzono akcje informacyjng o Zadaniu:

- plakaty informacyjne zostaty umieszczony na Facebook-u oraz stronie internetowej Matopolskiej I1zby

Rolniczej, a takze rozwieszone w terenie;
- informacja o Zadaniu zostata przekazana delegatom Matopolskiej Izby Rolniczej

-wysfano zaproszenia delegatom Matopolskiej Izby Rolniczej, przedstawicielom instytucji rolniczych i

okotorolniczych.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku celéw:

Celem gtéwnym Zadania byto zwiekszenie Swiadomosci konsumentéw dotyczgce korzysci ptyngcych ze
spozycia mleka oraz jego przetwordw, informowanie o zaletach mleka i produktéw mlecznych oraz
przekazanie informacji o tym, jak wazne jest mleko i jego przetwory w codziennej diecie, zaréwno
dzieci, mtodziezy, jak i oséb dorostych.

Podczas trwania Zadania,, Mleko i produkty mleczne- wazne w naszej diecie” stoisko cieszyto sie duzym
zainteresowaniem. Zostaly wydane wszystkie porcje degustacyjne, odwiedzajgcy stoisko byli
zainteresowani walorami jakoSciowymi, smakowymi oraz zdrowotnymi polskich produktow. Zadawali
pytanie zwigzane z przyrzadzaniem serwowanych potraw. Na podstawie 50 ankiet oceniajgcych

rozdanych wsréd konsumentow bardzo pozytywnie ocenili tg forme promocji zwiekszenia spozycia
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mleka i produktow mlecznych. Przygotowana degustacja sktonita potencjalnych konsumentéw do
wzrostu spozywania mleka i jego przetwordw. Przekonata réwniez potencjalnych konsumentéw o
wyjatkowych walorach tego mleka i jego produktow, w tym o walorach prozdrowotnych i koniecznych
w naszej diecie.

W naszej ocenie opartej o odpowiedzi uzyskane od zwiedzajgcych wydarzenie w formie ankiet istnieje
ciggta koniecznos¢ prowadzenia akcji informacyjno-edukacyjnych majgcych na celu poszerzanie wiedzy
konsumentéw odnosnie prozdrowotnych witasciwosci konsumpcji mleka i jego przetworédw. Duzym
zainteresowaniem zgromadzonych oséb cieszyty sie zarowno materiaty informacyjne (ulotka) jak tez

informacje udzielane przez osoby zajmujgce sie obstugg stoiska.

5. Akcja Promocyjna Mleka — Produkty mleczne na co
dzien

Decyzja nr CEN.DRR.WFP.705.329.2021.MR.2. z dnia 23.12.2021r. wydang przez KOWR udzielono
wsparcia na realizacje Zadania ,,Akcja Promocyjna Mleka- Produkty mleczne na co dzien”. Realizacje

zadania zaplanowano w terminie 01.05.-31.10.2022

Zadanie ,, Akcja promocyjna mleka - produkty mleczne na co dzien “ zostato zrealizowane przez
Krajowg Rade Izb Rolniczych we wspdtpracy z Mazowiecka Izbg Rolniczg w dniu 04 wrzesnia 2022

r. podczas Dozynek Wojewddzkich, majgcych miejsce na Stadionie Gminnym w Lelisie, gm. Lelis.

W celu realizacji zadania zostata wynajeta powierzchnia wystawowa z dostepem do pradu i
nagtosnieniem, na ktérej zorganizowano stoisko do prezentacji i degustacji potraw z mleka i z jego
sktadem oraz stoisko informacyjne. Stoiska zostaty oznaczone banerami reklamowymi z napisem
»Akcja Promocyjna Mleka - Produkty mleczne na co dzie” — oraz informacja: sfinansowano ze srodkéw

Funduszu Promocji Mleka.

Stoiska zostaty oplakatowane informacjami o celu Akcji Promocyjnej Mleka oraz zirédle jej
finansowania tj. Funduszu Promocji Mleka. Plakaty zapraszajace na ,Akcje Promocyjng Mleka -
Produkty mleczne na co dzien” byty rowniez wywieszone na terenie Stadionu Gminnego w Lelisie oraz
w siedzibach Oddziatéw Biura Mazowieckiej 1zby Rolniczej ( Radom, Ciechandw, Ptock, Siedlce, Radom,

Ostroteka, Warszawa)

Zaproszenia na ,Akcje Promocyjng Mleka - Produkty mleczne na co dzien” byly dostarczane przez
pracownikdw oddziatéw Terenowych MIR. Zaproszenia wreczano osobom zainteresowanym

uzyskaniem wiedzy nt. wartosci odzywczych mleka dla cztowieka.
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Informacja o odbywajacej sie podczas Dozynek Samorzadu Wojewddzkiego ,, Akcji Promocyjnej Mleka
- Produkty mleczne na co dzien” byfa przekazywana przez Konferansjera przez mikrofon w czasie
trwania catej imprezy. W komunikatach przekazywano informacje o miejscu realizacji zadania i
atrakcjach dostepnych dla odwiedzajacych tj. darmowe] degustacji produktéw mlecznych i potraw z
udziatem mleka i jego przetwordw, materiatach informacyjnych i promocyjnych oraz konkursach dla
dzieci i dorostych. Przed stoiskiem informacyjnym, Konferansjer zapraszat odwiedzajgcych do
degustacji potraw z mleka oraz zapoznania sie z ich wartoscig odzywczg i znaczeniu w diecie cztowieka.

Odwiedzajacy stoisko otrzymywali ulotke informacyjna.

Podczas imprezy Hostessy zachecaty osoby przebywajace na terenie wystawowym do degustacji
potraw z mleka na stoisku degustacyjnym. Rozdawaty ulotki informujace o wartosciach odzywczych

mleka i jego przetwordéw.

Do degustacji przygotowano potrawy, ktorych gtéwnym sktadnikiem wszystkich byto mleko lub jego

przetwory:

lody porcjowane na bazie mleka, rézne smaki, (600 porcji),

. kakao na zimno (600 porcji),

. pierogi z serem w polewie Smietanowo- owocowej (600 porcji),

. kluski leniwe z serem i polewa smietanowa (600 porgc;ji),

. zapiekany ser Halumi z sosem zurawinowym (600 porcji),

o zapiekane serki géralskie (typu oscypek) z sosem zurawinowym (600 porcji ),
o deski seréow zéttych ( mix 5 seréw) ( 600 porcji),

o Mix satfat z serem plesniowym i sosem owocowym ( 600 porcji)

o Ciasta: strucla serowa, strucla jogurtowa z owocami, sernik ( 600 porcji)

Wszystkie potrawy sporzgdzone zostaty wytgcznie z Produktu Polskiego.

Na stoisku informacyjnym, osoby obstugujgce stoisko rozdawaty odwiedzajgcym materiaty
informacyjno-promocyjne (gtéwnie ulotki i gadzety reklamowe z oznaczeniem nazwy zadania i
informacja o zrédle finansowania tj. Funduszu Promocji Mleka). Komplet materiatéw reklamowych

sktadat sie z torby, opaski odblaskowej, dtugopisu i balonu.
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Podczas realizacji zadania ,Akcja Promocyjna Mleka — Produkty mleczne na co dzien” zostaty
przeprowadzone konkursy: dla dorostych ,, Pogromcy mlecznych mitéw” oraz dla dzieci i mtodziezy w
formie Szkolnej , Kolorowanki”. Konkursy byly formg zabawy. Laureatom konkurséw wreczono
nagrody rzeczowe: dzieciom gry planszowe i zrecznosciowe, ksigzki oraz drobny sprzet turystyczny, a

dorostym drobny sprzet AGD.

Odwiedzajacy impreze , Akcja Promocyjna Mleka — Produkty mleczne na co dzied” mogli oprécz
degustacji potraw i uzyskania informacji o wartos$ciach zdrowotnych mleka mito spedzi¢ czas ogladajac
wystep miejscowego zespotu folklorystycznego. Akcja Promocyjna Mleka — Produkty mleczne na co
dzien” cieszyta sie duzym zainteresowaniem wszystkich odwiedzajacych i uczestnikow Dozynek
Samorzadu Wojewddzkiego w Lelisie, a przygotowane potrawy do degustacji pokazaty réine
mozliwosci zastosowania produktéw mlecznych w co dziennej diecie cztowieka i urozmaicania

jadtospisow.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku celéw:

Celem zadania byta promocja wsrdd konsumentéw spozycia potraw z mleka oraz potraw mlecznych
przez zwiekszenie udziatu ich spozycia w codziennej diecie.

Dziatania i cele zatozone we wniosku zostaty zrealizowane. W promocji licznie wzieli udziat mieszkancy
wojewddztwa mazowieckiego, jak i goscie z innych wojewddztw ( Akcja Promocyjna odbywata sie w
miejscu i podczas Dozynek Samorzgdu Wojewddzkiego).

W Akcji Promocyjnej wzieto udziat minimum 1000 oséb. W spoteczenstwie rosnie swiadomos¢ na
temat jakosci i waloréw odzywczych mleka. Odwiedzajacy rozmawiali o wartosciach odzywczych
mleka, chwalili jakos$¢ przygotowanych potraw do degustacji, oraz potwierdzali ich estetyczny sposdb
przygotowania. Z informacji uzyskanych od odwiedzajgcych Impreze wnioskujemy, ze konsumenci
coraz wiekszg wage przywigzujg do jakosci surowcdéw z jakich przyrzadza sie potrawy oraz zrddet ich
pozyskania. Odwiedzajacy stoisko pytali o wptyw procesow technologicznych na wartos¢ odzywcza
potraw z mleka.

Biorac pod uwage opinie odwiedzajgcych ,, Akcje Promocyjna Mleka- Produkty mleczne na co dzien”,
nalezy stwierdzié, ze promocja spozycia mleka i jego przetwordw przez degustacje réznorodnych
potraw spetnia zaktadane cele. Wartoscig dodang jest spedzenie wolnego czasu przez odwiedzajgcych
w mitej atmosferze: ogladajgc wystepy zespotdw muzycznych czy folklorystycznych lub wziecie udziatu

bezposredniego w organizowanych konkursach lub w sposdb posredni ( kibicujgc uczestniczgcym).
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6. Mleko dla kazdego — spotkania informacyjno-
promocyjne

Decyzjg nr CEN.DRR.WFP.705.328.2021.MR.2 z dnia 23.12.2021r. wydang przez KOWR udzielono
wsparcia na realizacje Zadania ,,Mleko dla kazdego-spotkania informacyjno-promocyjne ” Realizacje

zadania zaplanowano w terminie 01.05.-31.10.2022

Zadanie pn. ,Mleko dla kazdego — spotkania informacyjno- promocyjne” sfinansowane z
Funduszu Promocji Mleka polegato na zorganizowaniu cyklu 3 spotkan promujacych
spozycie mleka i produktéw mlecznych, ktére odbyty sie:

= 3 wrzesnia 2022 r. w Sokétce jako impreza towarzyszgca wydarzeniu Podlaski

Piknik Mleczny;

= 14 wrzes$nia 2022 r. w Szkole Podstawowej nr 2 w Kolnie;

= 18 wrzesnia 2022 r. na boisku przy Szkole Podstawowej w Bargtowie Koscielnym.
Zrealizowane zadanie miato na celu przekazywanie rzetelnych informacji oraz budowanie dobrego PR
wokét mleka i produktdw mlecznych, jak rdwniez wzrost zainteresowania produktami mlecznymi

gtéwnie wsréd dzieci i mtodziezy.

Pierwsze z cyklu 3 zaplanowanych spotkan promujacych spozycie mleka i produktéw mlecznych oraz
potraw z nich przygotowanych, sfinansowane ze srodkéw Funduszu Promocji Mleka pn. ,,Mleko dla
kazdego- spotkania informacyjno- promocyjne” odbyto sie w sobote 3 wrzesnia 2022r. podczas
Podlaskiego Pikniku Rodzinnego w Sokdtce (gm. Sokdtka, pow. Sokdlski, wojewddztwo podlaskie). Na
spotkanie przybyto wiele rodzin z dzie¢mi, ktére aktywnie uczestniczyty w imprezie. Przeprowadzono
wiele konkurséw i zabaw dla dzieci i dorostych obfitujgcych w nagrody (plecaki, worki szkolne, piérniki).
Imprezie towarzyszyta degustacja produktéow przygotowanych przez Koto Gospodyn Wiejskich
,Klimowieckie Klimaty”. Na realizacje spotkania przygotowano 1000 porcji dan do degustacji
zawierajgcych mleko. Na stoisku oferowano: mleka smakowe, jogurty, serki, sery do degustacji,
koreczki, pasty serowe, faworki, mini deserki, serniki na ciepto i na zimno, szyszki, serowe paczki,
orzeszki z nadzieniem, tortille, pizzerinki, babeczki, racuchy, rogaliki z nadzieniem $Smietankowym,
Smietankowiec, rogaliki z serem, wafle z masg krowkowg i wiele innych. Furore zrobity pieczone pierogi
z roznymi nadzieniami oraz lody. Dzieci mogty takze wykonaé swoje smakowe napoje mleczne na bazie

kefiru lub jogurtu naturalnego z dodatkiem owocéw i szpinaku.

Kolejne ze spotkan odbyto sie w $rode 14 wrzesnia 2022r. w Szkole Podstawowej nr 2 w Kolnie (gm.
Kolno, powiat kolnenski, wojewddztwo podlaskie). W spotkaniu wziety udziat dzieci w wieku

przedszkolnym oraz klas 1-4 wraz z nauczycielami.
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Dzieci chetnie braty udziat w przygotowanych konkursach i zabawach za co otrzymywaty nagrody. Na
stoisku oferowano mleka smakowe, jogurty, gofry z bitg Smietang, pierogi z serem, owocami oraz
szpinakiem i serem, mini deserki, serniki na zimno, tortille, kanapki z serem i warzywami, pancaki,
nalesniki z serem i owocami i wiele innych. Gtéwna atrakcjg byty lody. Dzieci mogty przygotowaé napoje
mlecznych wedtug wtasnych upodoban na bazie jogurtu naturalnego lub kefiru z dodatkiem owocdw,

szpinaku i jarmuzu. Na spotkanie przygotowano 1000 porcji dan do degustacji zawierajgcych mleko.

Ostatnie z trzech spotkan odbyto sie w Bargtowie Koscielnym w niedziele 18 wrzesnia 2022 r. na boisku
szkolnym (gm. Bargtéw Koscielny, powiat augustowski, woj. podlaskie). W imprezie udziat wzieli
zaréwno, dzieci, mtodziez i dorosli). Wszyscy chetnie uczestniczyli w zabawach, konkursach oraz
bezptatnej degustacji. Do degustacji oprdocz lodow, serkow, jogurtdw, kefirow, mleczek i koktajli
smakowych az trzy miejscowe Kota Gospodyn Wiejskich proponowaty swoje dania: m.in. nalesniki z
serem z roznymi dodatkami (owocami, Smietang i musami owocowymi), pierogi w réznych smakach,
gofry, smaczne kanapki i tortille, wiele ciast i ciasteczek, buteczki drozdzowe, wafelki, orzeszki
nadziewane masg kakaowo-mleczng, koreczki, pizzerinki, babeczki itp. Kota Gospodyn Wiejskich

przygotowaty facznie 1 000 porcji dan zawierajgcych mleko.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku celéw:

Wszystkie przygotowane na spotkania potrawy pochodzity z polskiego mleka, co miato na celu
budowanie pozytywnego wizerunku polskiego mleka. Poprzez bezposredni przekaz w czasie imprezy
promocyjnej, informacja promujgca mleko i jego przetwory dotarta do szerokiego grona odbiorcow.
Realizacja Zadania powinna przyczyni¢ sie do zwiekszenia udziatu mleka i jego przetworéw w
codziennej diecie uczestnikéw imprez promocyjnych. Poza tym prowadzone podczas spotkan dziatania
informacyjne umozliwity dzieciom i osobom dorostym przyswojenie wiedzy oraz zwiekszenie
Swiadomosci na temat korzysci wynikajgcych ze spozywania mlekai jego produktéw. Biorgc pod uwage
zainteresowanie uczestnikdw wydarzenia degustacjg jak i konkursami dla dzieci mozna stwierdzi¢ ze

osiggnieto 100% efekt realizacji zadania.

Podczas kazdej z imprez przeprowadzono anonimowe badania ankietowe z 50 uczestnikami badajgce
ich oczekiwania i zadowolenie. Ankiety wypetnito tgcznie 150 uczestnikdéw imprezy. Ankietowani byli
bardzo zadowoleni z uczestnictwa w imprezach promocyjno-informacyjnych, z informacji jakie uzyskali
nt. wartosci mleka i jego przetwordw, jak wyrabia¢ prawidtowe nawyki zywieniowe. Ankietowani

wyrazili nadzieje na kolejne spotkania w przysztym roku.
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Dziatania podejmowane w czasie realizacji Zadania powinny przyczynic sie do zwiekszenia zaufania do
produktéw mlecznych i wzrostu zainteresowania konsumentéw mlekiem uzyskanym od kréw
hodowanych na terytorium Polski, co moze wptyngé na utrzymanie poziomu sprzedazy na rynku mleka.
Po zakoriczeniu Zadania mozna stwierdzi¢, ze zatozone cele i zaplanowane dziatania zostaty w petni

zrealizowane.

7. Mleko pijesz Swiat podbijesz

Decyzjg nr CEN.DRR.WFP.705.353.2021.EKL.2 z dnia 20.12.2021r. wydang przez KOWR udzielono
wsparcia na realizacje Zadania ,,Mleko pijesz $wiat podbijesz” Realizacje zadania zaplanowano w

terminie 01.05.2022-31.10.2022.

Zadanie polegato na zorganizowaniu dwéch imprez plenerowych promujacych spozycie

mleka i jego przetwordw, ktdére odbyty sie:

e 21 sierpnia 2022 r. w miejscowosci Brody jako impreza wspéttowarzyszaca

Dozynkom Miasta i Gminy Pierzchnica

e 11 wrzeénia 2022 r. w Bogorii jako impreza wspéttowarzyszaca XXII Swietokrzyskim

dozynkom Wojewddzkim.

Zadanie ,Mleko pijesz swiat podbijesz” sfinansowane ze srodkéw Funduszu Promocji Mleka
zaplanowano miato na celu przekazywanie rzetelnych informacji oraz budowanie dobrego PR wokét

mleka i produktéw mlecznych, jak rdwniez wzrost zainteresowania produktami mlecznymi.

Zadanie pt. ,Mleko pijesz swiat podbijesz” sfinansowane ze $rodkéw Funduszu Promocji Mleka
obejmowato zorganizowanie przez Krajowa Rade Izb Rolniczych we wspdtpracy ze Swietokrzyska Izba

Rolniczg dwdch imprez promocyjnych i sktadato sie z jednego etapu.

Celem przedsiewziecia byta promocja mleka i produktéw wykonanych na bazie polskiego mleka, oraz
zwiekszenie Swiadomosci spozywania produktéw mlecznych, ktdre sg niezbedne w codziennej diecie i

zachowania zdrowego stylu zycia.

Przed kazdg z imprez, przeprowadzano szeroka akcje informacyjng réwniez poprzez plakatowanie, aby

poinformowac, jak najwiekszg liczbe oséb o wydarzeniach.

Na impreze w Brodach, ktéora odbyta sie 21 sierpnia 2022 r. zaproszenia zostaty dowiezione
bezposrednio do Urzedow Gmin osciennych, do sottyséw, na spotkania z rolnikami. Plakaty

rozwieszane byty przed wydarzeniem w miejscu organizacji imprezy oraz w gminach osciennych.
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Na impreze w Bogorii, ktéra odbyta 11 wrzesnia 2022 r., zaproszenia zostaty rowniez dostarczone
bezposrednio do Urzedéw gmin osciennych, do sottyséw, do biur powiatowych Swietokrzyskiej Izby
Rolniczej celem dystrybucji w terenie. Plakaty zostaty rozwieszone przed wydarzeniem, gtéwnie na
terenie gminy Bogoria oraz w okolicznych miejscowosciach. Plakaty zostaty umieszczone réwniez w

miejscu organizacji wydarzenia.

Zadanie pt. ,Mleko pijesz swiat podbijesz” sfinansowane ze sSrodkéw Funduszu Promocji Mleka
obejmowato zorganizowanie przez Krajowg Rade Izb Rolniczych we wspétpracy ze Swietokrzyska Izbg

Rolniczg dwdch imprez promocyjnych i sktadato sie z jednego etapu.

Celem przedsiewziecia byta promocja mleka i produktéw wykonanych na bazie polskiego mleka, oraz
zwiekszenie Swiadomosci spozywania produktéw mlecznych, ktére sg niezbedne w codziennej diecie i

zachowania zdrowego stylu zycia.

Przed kazdg z imprez, przeprowadzano szeroka akcje informacyjng réwniez poprzez plakatowanie, aby

poinformowac, jak najwiekszg liczbe oséb o wydarzeniach.

Na impreze w Brodach, ktéra odbyfa sie 21 sierpnia 2022 r. zaproszenia zostaty dowiezione
bezposrednio do Urzeddw Gmin osciennych, do sottyséw, na spotkania z rolnikami. Plakaty

rozwieszane byty przed wydarzeniem w miejscu organizacji imprezy oraz w gminach osciennych.

Na impreze w Bogorii, ktéra odbyta 11 wrzesnia 2022 r., zaproszenia zostaty réwniez dostarczone
bezposrednio do Urzedéw gmin oéciennych, do softyséw, do biur powiatowych Swietokrzyskiej Izby
Rolniczej celem dystrybucji w terenie. Plakaty zostaty rozwieszone przed wydarzeniem, gtdwnie na
terenie gminy Bogoria oraz w okolicznych miejscowosciach. Plakaty zostaty umieszczone réwniez w
miejscu organizacji wydarzenia.

Zaproszenia i plakaty byty réwniez dystrybuowane w wersji elektronicznej. Na terenie imprez byta
umieszczona informacja na temat zrédta ich finansowania. Taka informacja znajdowata sie rowniez
na materiatach informacyjnych i promocyjnych, nagrodach oraz byta podawana przez konferansjeréw
podczas trwania imprez. Odwiedzajgcy mogli dowiedziec sie o wartosciach odzywczych oferowanych
produktow i dan przygotowanych z polskiego mleka, a takze mieli mozliwos¢ skorzystania z bezptatnej
degustacji przygotowanych potraw z mleka. Uczestnicy mogli sprobowaé wielu potraw m.in. pierogéw
z serem na stodko, pierogdéw ze szpinakiem i serem feta, babeczek na stono z nadzieniem serowym,
sernikéw, budyni owocowych, $mietankowych i czekoladowych, zupy krem serowo-cebulowej,
ptasiego mleczka, réznego rodzaju seréw, koreczkéw z serem zéttym i warzywami, czy oponek
serowych, jogurtéw, maslanek, eklerek z masg budyniowg, rolady serowej, omletow biszkoptowych z

bitg $mietang i wielu innych pysznych dan. Przy wszystkich potrawach do degustacji znajdowata sie
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informacja, ze zostaty one sfinansowane z Funduszu Promocji Mleka. W programie byly réowniez
konkursy dla dzieci i dorostych z nagrodami :
e Konkurs rysunkowy dla dzieci Temat konkursu ,,Mleko pijemy-szybko rosniemy” polegajacy na
wykonaniu rysunku tematycznego zwigzanego z mlekiem.
e Oraz konkurs wiedzy dla dorostych — Tematem konkursu byto : ,,Cos mlecznego dla kazdego” —
dotyczgcego mleka i produktéw mlecznych. Charakter pytan: otwarte, wyboru, opisowe.
Na stoisku wystawienniczym informowano o wartosciach odzywczych polskiego mleka i jego
przetwordw. Hostessy rozdawaty porcje degustacyjne, informujac o wartosciach odzywczych
przetwordw mlecznych, zachecajac do zwiekszenia ich spozycia z codziennej diecie oraz sfinansowaniu
imprez z Funduszu Promocji Mleka. Podczas imprez rozdawano materiaty promocyjne, na ktdrych byta
umieszczona informacja o zrédle finansowania. Produkty do degustacji przygotowano z polskiego
mleka. Konferansjerzy przedstawiali cel organizacji imprez, ich program oraz zapraszali do degustacji.
Prezentowali wartosci odzywcze i znaczenie w codziennej diecie przetworéw mlecznych. Ponadto
zapraszali do wziecia udziatu w organizowanych konkursach. Na potrzeby imprez przygotowano baner,
roll-up, ulotki, zaproszenia, plakaty oraz drobne gadzety, na ktérych znajdowata sie informacja, ze

zostaty sfinansowane ze srodkéw Funduszu Promocji Mleka.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku celéw:

Dziatania i cele zatozone we wniosku zostaty zrealizowane.

Dziatania promujace spozycie polskiego mleka i jego przetworéw podczas realizacji zadania ,,Mleko
pijesz swiat podbijesz” zostaty zrealizowane.

Uczestnicy wydarzenia zapoznali sie walorami odzywczymi produktéw mlecznych jako produktéw
zdrowych, wysokiej jakosci i godnych zaufania. Wszystkie przygotowane potrawy pochodzity z
polskiego mleka, co byto dziataniem budowania pozytywnego wizerunku polskiego mleka jako
zdrowego produktu spozywczego wsréd uczestnikéw imprezy.

Poprzez dziatania marketingowe, materiaty reklamowe, a takze dzieki bezposredniemu przekazowi
w czasie imprez promocyjnych, informacja nt. mleka i jego przetwordw dotarta do szerokiego grona
odbiorcéw. Dzieki degustacji przeprowadzonej podczas trwania imprez uczestnicy przekonali sie, ze

polskie mleko i jego przetwory sg smaczne i powinny by¢ sktadnikiem codziennej diety.

8. Festiwal Mleka

Decyzjg nr CEN.DRR.WFP.705.330.2021.JKO.2 z dnia 15.12.2021r. wydang przez KOWR udzielono
wsparcia na realizacje Zadania ,Festiwal Mleka ” Realizacje zadania zaplanowano w terminie

01.05.2022-31.10.2022.
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W dniu 21 sierpnia 2022r. na terenach zielonych przy Targowisku w Biatopolu podczas Dozynek
Gminnych Gminy Biatopole odbyt sie Festiwal Mleka. W imprezie wzieto udziat okoto 2 000 oséb, ktére
odwiedzito stoisko promocyjne. Gtéwnym celem imprezy byto promowanie produktéw mlecznych oraz
zwiekszanie $wiadomosci konsumentéw na temat waloréw odzywczych mleka oraz produktéw ktére
zawierajg je w sktadzie. Zostaty wydrukowane zaproszenia, ulotki, plakaty, banery, dtugopisy, notesy,
torby bawetniane, butelki sportowe, pojemniki na zywnos¢, breloki, opaski odblaskowe, trzy rodzaje
workow, stojaki na telefon, torby termiczne, biodréwki, notatniki magnetyczne, mini latarki z logami
Krajowej Rady Izb Rolniczych oraz Lubelskiej Izby Rolniczej a takze z informacja ,,Sfinansowano ze
srodkéw Funduszu Promocji Mleka”. Zostata przeprowadzona dystrybucja plakatow i zaproszen na
»Festiwal Mleka” przez delegatéw Rad Powiatowych LIR. Przygotowywania do ,Festiwalu Mleka”

odbywaty sie w ramach Dozynek Gminnych organizowanych przez Urzagd Gminy Biatopole.

Podczas imprezy prezentowane byty liczne produkty przygotowane przez firmy cateringowe. W czasie
przygotowywan ustalono asortyment niezbedny do prezentacji oraz degustacji produktéw mlecznych.
Dodatkowo zostat przygotowany harmonogram catej imprezy oraz prezentacja multimedialna

promujgca produkty mleczne. A takze konkursy i zabawy dla dzieci i dorostych.

W dniu 21 sierpnia 2022r. przygotowania rozpoczety sie w godzinach przedpotudniowych. W namiocie
Festiwalu Mleka obstuga stoiska rozdawata produkty mleczne, ulotki i gadzety promujgce impreze oraz
prase rolniczg. Na terenie catej imprezy hostessy zachecaty do odwiedzenia stoiska Festiwalu Mleka,
informowaty o walorach produktéw mlecznych i zachecaty do zwiekszenia ich udziatu w codziennej
diecie. Na ternie imprezy przeprowadzana byta anonimowa ankieta badajgca satysfakcje uczestnikéw
Festiwalu Mleka. Stoisko promowata réwniez krowa Mucka zachecajgc uczestnikow do odwiedzenia
stoiska. Kazdy z uczestnikdw mogt skosztowaé produktdw mlecznych tj. pierogéw z ziemniakami i
twarogiem; pierogéw z kaszg gryczang, twarogiem i mietg; pierogdow z twarogiem na stodko z
rodzynkami; nalesnikéw z twarogiem (wytrawnych); nalesnikdw na stodko z zurawing; knedli z serem
z sosem cynamonowym; sernika tradycyjnego, sernika wiedenskiego; ciasta Grazyna; pasty
twarogowej z papryka; pasty twarogowej z ziotami; kolorowych kulek twarogowych, koktajlu
jogurtowo-owocowy; domowego deseru budyniowego, koreczkéw serowo-warzywnych. Hostessy
zapraszaty uczestnikdw do degustacji produktéw mlecznych. Ponadto na ekranie prezentowany byt
materiat multimedialny promujgcy mleko i jego przetwory — ich wartosci odzywcze i wtasciwosci
zdrowotne. W czasie trwania ,Festiwalu Mleka” prowadzone byty zabawy i konkursy dla dzieci i
dorostych. Konkursy obejmowaty miedzy innymi wiedze o mleku i jego wartosciach odzywczych. Dla
dzieci sposrod przewidzianych konkurséw najwiekszg popularnoscig cieszyt sie konkurs plastyczny.
Kazdy z uczestnikdw konkursu otrzymat nagrode w postaci pitki z logo imprezy oraz sponsora

ufundowany ze Srodkow Funduszy Promocji Mleka lub zestawy nagréd obejmujacy drobng elektronike
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(stuchawki, gtosniki, powerbanki, opaski sportowe) i sprzet rowerowy (pompki, linki zabezpieczajgce)
lub dla mtodszych uczestnikdéw zestawy zawierajgcy przybory szkolne (kredki, flamastry, farby, klej,
krede kolorowg). Uczestnicy konkursu dla dorostych otrzymali drobny sprzet AGD (miksery, zaparzacze
do kawy, wagi kuchenne, pojemniki na jogurt, kubku termiczne, uchwyty na telefon, gtosniki lub
drobne narzedzia remontowe- zestawy koncowek i nasadek, zestawy kluczy, wkretarki).

Uczestnicy chetnie zaglagdali do namiotu promujacego produkty mleczne. Celem ,Festiwalu Mleka”
byto rozpropagowanie odzywczych wtasciwosci mleka, produktéw mlecznych orazich roli w piramidzie
zdrowego odzywiania, tak wyraznie wpisanych w naszg tradycje i smak. Promowanie mleka podczas

tej imprezy wyraznie zwiekszyto Swiadomosc i wiedze na jego temat.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku celéw:

Dziatania i cele zatozone we wniosku zostaty zrealizowane.

Dziatania promujgce spozycie polskiego mleka i jego przetwordw podczas realizacji zadania ,,Festiwal
Mleka ” zostaty zrealizowane.

Uczestnicy wydarzenia zapoznali sie walorami odzywczymi produktéw mlecznych jako produktéw
zdrowych, wysokiej jakosci i godnych zaufania. Wszystkie przygotowane potrawy pochodzity z
polskiego mleka, co byto dziataniem budowania pozytywnego wizerunku polskiego mleka jako
zdrowego produktu spozywczego wséréd uczestnikéw imprezy.

Poprzez dziatania marketingowe, materiaty reklamowe, a takze dzieki bezposredniemu przekazowi
w czasie imprez promocyjnych, informacja nt. mleka i jego przetworéw dotarta do szerokiego grona
odbiorcéw. Dzieki degustacji przeprowadzonej podczas trwania imprez uczestnicy przekonali sie, ze

polskie mleko i jego przetwory sg smaczne i powinny by¢ sktadnikiem codziennej diety.

9. Festiwal Mleka

Decyzjg nr CEN.DRR.WFP.705.330.2021.JKO.2 z dnia 15.12.2021r. wydang przez KOWR udzielono
wsparcia na realizacje Zadania ,Festiwal Mleka” Realizacje zadania zaplanowano w terminie

01.05.2022-31.10.2022.

Krajowa Rada Izb Rolniczych zrealizowata zadanie ,Festiwal Mleka” przy wspétpracy z Lubelskg 1zbg
Rolniczg. Wszystkie zaplanowane dziatania wykonano w jednym etapie w formie dwdch promocyjnych

imprez plenerowych.

Gtéwnym celem realizowanego Zadania byta promocja spozycia mleka i jego przetwordw poprzez

zwiekszenie udziatu spozycia mleka i jego przetwordw w codziennej diecie.
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Pierwsza z zaplanowanych imprez promocyjnych zostata zrealizowana w dniu 22 sierpnia 2022r. w

Parku przy Urzedzie Gminy Jastkdw jako wydarzenie towarzyszgce Dozynkom Gminy Jastkéw 2021.

Druga impreza miata miejsce dnia 29 sierpnia 2021 r. w godz. 12:00 — 18:00 na terenie Zespotu

Patacowo - Parkowego w Rykach podczas ramach Dozynek Gminy Ryki 2022.

Przygotowania do obu imprez rozpoczeto od przygotowania materiatéw informacyjnych i
promocyjnych: wydrukowano zaproszenia, plakaty i ulotki informacyjne, zaméwiono roll-upy i gadzety.
Ponadto zakupiono nagrody dla uczestnikéw konkurséw i zabaw — uczestnikéw Festiwalu Mleka.
Zaproszenia zostaty wystane do stowarzyszen konsumenckich, producentéw zywnosci ekologicznej
oraz medidw. Uzgodniono asortyment, ktéry byt prezentowany oraz degustowany na stoiskach,
stworzono scenariusz imprezy, przygotowano prezentacje na temat mleka i jego przetworéw oraz

opracowano i zaplanowano konkursy dla dzieci, mtodziezy i dorostych.

Na stronach internetowych Lubelskiej Izby Rolniczej ukazaty sie ogtoszenia promujgce obie imprezy.

Rozwieszone zostaty tez plakaty z informacjg o programie Festiwalu Mleka w Jastkowie i Rykach.

Na stoiskach prezentowano wyroby z mleka i jego przetworéw oraz przygotowano degustacje potraw
sporzadzonych na bazie mleka i jego przetwordw. Obstuga stoiska w trakcie Festiwalu zorganizowata
prelekcje na temat wartosci odzywczej mleka i jego przetwordw. Konferansjer na scenie i przy stoisku
informacyjno-promocyjnym przekazywat uczestnikom imprez informacje dotyczacy ,, Festiwalu Mleka”
sfinansowanego ze srodkéw finansowych Funduszu Promocji Mleka zapraszajgc uczestnikéw obu
imprez na stoisko Festiwalu, degustacje, konkursy i zabawy oraz prezentacje wartosci odzywczej mleka
i jego przetwordw. Na scenie odbywaty sie wystepy muzyczno—artystyczne. Konferansjer informowat

uczestnikdw obu imprez o sfinansowaniu Festiwalu Mleka ze srodkédw Funduszu Promocji Mleka.

Uczestnicy , Festiwalu Mleka” mieli okazje degustowac potrawy na bazie mleka i jego przetworodw, tj.
nalesniki z serem, serniki i ciasta, koreczki z serem i warzywami i owocami, pierogi z kaszg gryczang i
serem, pierogi ruskie, chtodnik z warzywami oraz kefiry, jogurty, rézne gatunki seréw, w ktdrych
gtéwnym sktadnikiem byto mleko i jego przetwory. Przy stoiskach informacyjno-promocyjnych caty
czas rozdawane byty materiaty informacyjne na temat wartosci odzywczej mleka i jego przetwordw.
Hostessy i obstuga stoiska w trakcie imprez udzielali informacji na temat spozycia mleka i jego
przetwordw oraz ich znaczeniu w codziennej diecie. Licznie zebrani uczestnicy otrzymywali ulotki

informacyjne na temat wartosci odzywczej mleka i jego przetworow.
Ponadto na ekranie prezentowany byt materiat promujacy produkty z mleka i jego przetwordw.

W trakcie obu imprez zorganizowano konkursy, ktére byty wspaniatg okazjg do pogtebienia wiedzy na
temat mleka i jego przetwordw oraz ich roli w codziennej diecie w sposéb przystepny, zwtaszcza dla

dzieci. Dla najmtodszych uczestnikow festiwalu zorganizowano konkursy plastyczne na najpiekniej
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pokolorowane malowanki o tematyce mleka i jego przetwordéw. Miodziez i osoby doroste brali udziat
w sprawdzeniu wiedzy na temat mleka i jego przetwordw podczas rozwigzywania krzyzéwek, testow i
rebusédw. Wszyscy uczestnicy konkurséw, otrzymali atrakcyjne nagrody. Konkursy byly wazinym

elementem edukacyjnym podnoszgcym atrakcyjnos¢ imprez.

Dzieki wspaniatej pogodzie i atrakcjom Festiwal Mleka przyciggnat ogromng ilo$¢ rodzin, gtéwnie z
dzieémi. W kazdej z imprez wzieto udziat ponad 1 000 osdb. Dzieki temu ,Festiwal Mleka” miat wptyw
na rozpropagowanie spozycia mleka i jego przetworéw oraz zwiekszenie wiedzy iSwiadomosci

uczestnikdw na temat produktéw z mleka i jego przetworoéw.

Oba wydarzenia prowadzit konferansjer, ktéry zachecat do odwiedzania stoisk, informowat o walorach
produktéw mlecznych i zachecat do zwiekszenia ich spozycia w codziennej diecie oraz zapraszat do
degustacji wyrobéw znajdujacych sie na stoisku oraz do udziatu w konkursach kierowanych do dzieci,
mtodziezy i dorostych, a takze informowat, ze impreza zostata sfinansowana ze srodkéw Funduszu

Promocji Mleka.

W trakcie trwania wydarzenia zapewniona zostata oprawa muzyczno-artystyczna wraz z
nagtosnieniem. Wystepy zespotu pod nazwg ,,Dworcowa 56” umilat czas licznie zebranym uczestnikom

prezentujac bardzo bogaty repertuar.

W celu zapewnienia bezpieczedstwa epidemiologicznego osobom biorgcym udziat w ,Festiwalu

Mleka” wdrozone zostaty srodki zaradcze.

Dziatania podejmowane w czasie realizacji Zadania powinny przyczynié sie do zwiekszenia zaufania do
produktow mlecznych i wzrostu zainteresowania konsumentéw mlekiem uzyskanym od kréw
hodowanych na terytorium Polski, co moze wptynaé¢ na utrzymanie poziomu sprzedazy na rynku mleka.
Wykorzystanie narzedzi promocyjnych takich jak broszury i konkursy przyczynito sie do poszerzenia

wiedzy szerokiego grona konsumentéw w przyjemny i przystepny sposob — poprzez zabawe.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku celéw:

Gtéwnym celem realizowanego Zadania o charakterze edukacyjno-promocyjnym byt wzrost
zainteresowania spozyciem mileka i budowanie dobrego PR mleka i produktéw mlecznych poprzez
promocje spozycia mleka wsréd dorostych konsumentéw podejmujacych decyzje zakupowe, dziatania
informacyjne i edukacyjne, celem ktdrych jest budowanie pozytywnego wizerunku mleka i jego
przetwordw, a takze przetwoércéw i producentdw mleka oraz wzrost wiedzy na temat waloréw polskich

produktow mleczarskich.

Stoisko byto licznie odwiedzane przez uczestnikdw imprez promocyjnych, co miato swoje

odzwierciedlenie w ilosci wydanych podczas degustacji porcji. Realizacja Zadania powinna przyczynié
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sie do zwiekszenia udziatu mleka i jego przetworéw w codziennej diecie uczestnikdw imprez
promocyjnych. Wszystkie przygotowane potrawy pochodzity z produktéw polskich, co buduje
patriotyzm konsumencki i pokazuje mozliwos¢ wyboru przy zakupach dobrych artykutéw

pochodzgcych z Polski.

Po zakonczeniu Zadania mozna stwierdzi¢, ze zatozone cele i zaplanowane dziatania zostaty w petni

zrealizowane.

10. Mleko i produkty mleczne skladnikiem zdrowej diety

Decyzja nr CEN.DRR.WFP.705.354.2021.EKL.2 z dnia 22.12.2021r. wydana przez KOWR udzielono
wsparcia na realizacje Zadania ,,Mleko i produkty mleczne sktadnikiem zdrowej diety” Realizacje

zadania zaplanowano w terminie 01.05.2022-31.10.2022.

Zadanie ,, Mleko i produkty mleczne sktadnikiem zdrowej diety “ zostato zrealizowane przez Krajowg
Rade Izb Rolniczych we wspétpracy z Kujawsko-Pomorska Izbg Rolniczg w dniu 10 wrzesnia 2022 r. w

Mogilnie.

Stoiska zostaty oznaczone banerami reklamowymi z napisem ,,Mleko i produkty mleczne sktadnikiem
zdrowej diety” — oraz informacja: sfinansowano ze srodkéw Funduszu Promocji Mleka. Stoiska zostaty
oplakatowane informacjami o celu imprezy informacyjno-promocyjnej oraz zrédle jej finansowania tj.

Funduszu Promocji Mleka.

Informacja o odbywajgcym sie zadaniu ,, Mleko i produkty mleczne sktadnikiem zdrowej diety” bytfa
przekazywana przez Konferansjera przez mikrofon w czasie trwania catej imprezy. W komunikatach
przekazywano informacje o miejscu realizacji zadania i atrakcjach dostepnych dla odwiedzajgcych tj.
darmowe] degustacji produktéw mlecznych i potraw z udziatem mleka i jego przetwordéw, w
materiatach informacyjnych i promocyjnych oraz konkursach dla dzieci i dorostych. Przed stoiskiem
informacyjnym, Konferansjer zapraszat odwiedzajgcych do degustacji potraw z mleka oraz zapoznania
sie z ich wartos$cig odzywczg i znaczeniu w diecie cztowieka. Odwiedzajacy stoisko otrzymywali ulotke

informacyjna.

Podczas imprezy Hostessy zachecaty osoby przebywajace na terenie wystawowym do degustacji
potraw z mleka na stoisku degustacyjnym. Rozdawaty ulotki informujgce o wartosciach odzywczych

mleka i jego przetwordw. Wszystkie potrawy sporzgdzone zostaty wytgcznie z Produktu Polskiego.
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Do degustacji przygotowano potrawy, ktérych gtéwnym sktadnikiem wszystkich byto mleko lub jego
przetwory. Przygotowano i wydano do konsumpcji odwiedzajgcym ok 1000 porcji m.in. grillowanego
sera, kietbasy z serem z grilla, makaronu w sosie serowo-$mietanowym, pierogdéw ruskich, pierogéw
leniwych, brokutéw z sosem $mietanowo - czosnkowym, kanapek z gzikiem i deseréw mlecznych.
Hostessy rozdawaty broszure pt.” Mleko i produkty mleczne sktadnikiem zdrowej diety”. Waznym
elementem edukacyjnym podnoszgacym atrakcyjnos¢ imprezy byto przeprowadzenie 4 konkurséw z
nagrodami w 4 kategoriach; dzieci mtodsze i dzieci starsze w ktérych uczestniczyto po 6 oséb oraz
kobiety i mezczyzni, w ktérych uczestniczyto po 9 oséb. Oprawe artystyczng imprezy uswietniat zespot
»Chwat”. Impreza informacyjno-promocyjna ,,Mleko i produkty mleczne skfadnikiem zdrowej diety”
cieszyfa sie duzym zainteresowaniem wszystkich odwiedzajgcych, a przygotowane potrawy do
degustacji pokazaty rézne mozliwosci zastosowania produktéw mlecznych w co dziennej diecie

cztowieka i urozmaicania jadtospisow.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku celéw:

Celem zadania byta promocja mleka i produktéw wytworzonych z mleka, ze szczegélnym
uwzglednieniem ich odzywczych i zdrowotnych wartosci oraz podnoszenie $wiadomosci konsumentéw
z zakresu zdrowego odzywiania. Projekt zaktadat réwniez wzrost spozycia mleka i jego przetwordw,
budowanie dobrego PR wokdt mleka i jego produktéw, promocje spozycia nabiatu posrdd dorostych
konsumentéw podejmujacych decyzje zakupowe oraz wzrost wiedzy na temat produktéw mlecznych,
promocje wsrdd konsumentéw spozycia potraw z mleka oraz potraw mlecznych przez zwiekszenie
udziatu ich spozycia w codziennej diecie.

Dziatania i cele zatozone we wniosku zostaty zrealizowane. W promocji licznie wzieli udziat mieszkancy
Mogilna i okolicznych gmin i miasteczek.

W imprezie informacyjno-promocyjnej ,,Mleko i produkty mleczne sktadnikiem zdrowej diety’
wzieto udziat ok. 1000 oséb. W spoteczenstwie rosnie Swiadomos¢ na temat jakosci i waloréw
odzywczych mleka. Odwiedzajgcy rozmawiali o wartosciach odzywczych mileka, chwalili jakos¢
przygotowanych potraw do degustacji, oraz potwierdzali ich estetyczny sposdb przygotowania. Z
informacji uzyskanych od odwiedzajgcych Impreze wnioskujemy, ze konsumenci coraz wiekszg wage
przywigzujg do jakosci surowcow z jakich przyrzadza sie potrawy oraz zrddet ich pozyskania.
Odwiedzajacy stoisko pytali o wptyw proceséw technologicznych na warto$¢ odzywcza potraw z
mleka.

Biorgc pod uwage opinie odwiedzajacych nalezy stwierdzi¢, ze promocja spozycia mleka i jego
przetwordw przez degustacje réznorodnych potraw spetnia zaktadane cele. Wartoscig dodang jest

spedzenie wolnego czasu przez odwiedzajgcych w mitej atmosferze: ogladajgc wystep zespotu lub
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wziecie udziatu bezposredniego w organizowanych konkursach lub w sposéb posredni ( kibicujac

uczestniczgcym).

11. Przepis dnia - mleko i produkty mleczne w codziennej
diecie
Decyzjg nr CEN.DRR.WFP.705.657.2022.APt.2 z dn. 14.07.2022 wydang przez KOWR udzielono

wsparcia na realizacje Zadania ,,Przepis dnia- mleko i produkty mleczne w codziennej diecie”.

Realizacje zadania zaplanowano w terminie 04.07.2022- 31.12.2022.

Zadanie zostato zrealizowane w Telewizji Polskiej S.A. w programie autorskim pn. ,Przepis dnia” oraz

na vod.tvp.pl. oraz na stronie internetowej www.kalendarzkolnikow.pl

Celem realizacji kampanii edukacyjno-informacyjnej byto zwiekszenie swiadomosci spoteczenstwa o
walorach zywieniowych i zdrowotnych mleka i produktéw mlecznych oraz sposobdw ich uzycia,
przedstawianie prostych, zdrowych przepiséw z wykorzystaniem tych produktow.

Dziatania podejmowane w ramach zadania miaty na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym
walorach mleka i produktéw mlecznych pochodzacych od polskich producentéw.

Zadanie zostato zrealizowano poprzez kampanie informacyjno-edukacyjng w ,Przepisie dnia” -
autorskim  programie TVP S.A., na platformie vod.tvp.pl oraz na stronie internetowej —

www.kalendarzrolnikow.pl

Zasieg antenowy i udziat w rynku medialnym gwarantowat dotarcie do mozliwie najszerszej grupy
potencjalnych odbiorcéw zaréwno dorostych stanowigcych grupe oséb podejmujacych decyzje
zakupowe w rodzinach, jak tez do dzieci i mtodziezy, u ktérych planuje sie wyksztatci¢ pozytywne
nawyki zywieniowe oparte o mleko i jego przetwory.

Celem realizacji kampanii edukacyjno-informacyjnej byto zwiekszenie Swiadomosci spoteczenstwa o
walorach zywieniowych i zdrowotnych mleka i produktéw mlecznych oraz sposobdw ich uzycia,
przedstawianie prostych, zdrowych przepiséow z wykorzystaniem tych produktow.

Dziatania podejmowane w ramach zadania miaty na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym

walorach mleka i produktéw mlecznych pochodzacych od polskich producentow.

Zadanie zostato zrealizowano poprzez kampanie informacyjno-edukacyjng w ,Przepisie dnia” -
autorskim  programie TVP S.A., na platformie vod.tvp.pl oraz na stronie internetowe] —

www.kalendarzrolnikow.pl.

W celu prawidtowosci realizacji zadania ,,Przepis dnia — mleko i produkty mleczne w codziennej diecie”

zatrudniono koordynatora zadania, ktérego zakresem czynnosci byta wspotpraca z TVP S.A., portalem
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internetowym oraz ekspertem ds. zywnosci i zywienia w zakresie tresci promowanych oraz
odpowiedniego oznaczenia. Koordynator wspdtpracowat z TVP akceptujgc nagrania i tablice
informacyjne etc.

W ramach Zadania KRIR zlecit ustuge Ekspertskg dot. pokazu w czasie Programu ,,Przepis dnia” przygot.
dan z mleka i produktéw mlecznych oraz przekazanie autorskich przepiséw, ktére wykorzystywat
podczas projekcji. Ekspertem byt kucharz tukasz Konik.

,Przepis dnia” to autorski program Telewizji Polskiej. Podczas programu kucharz — ekspert ds. zywnosci
i zywienia pokazat, jak szybko przygotowac danie zdrowe i smaczne, ktérymi zaskoczymy gosci czy
domownikdéw. Informowat takze o wartosciach odzywczych i energetycznych mleka i produktéw
mlecznych i dlaczego wazne jest, aby byty sktadnikiem positkow.

Audycja trwata ok. 4 minut, a emisja premierowa zrealizowana zostata w nastepujgcych terminach: 23
wrzesnia, 26 wrzesnia i 27 wrzes$nia 2022 r. ok. godziny 20:00, natomiast powtérki zostaty zrealizowane
w terminach: 26 wrzesnia, 27 wrzesnia i 28 wrzesnia 2022 r. ok. godz. 15:50.

Audycja jest dostepna na vod.tvp.pl

W kazdym programie byfa emitowana plansza informacyjna o finansowaniu ze srodkéw Funduszu
Promocji Mleka.

Wykorzystanie odpowiednich programoéw telewizyjnych, w najlepszym czasie ogladalnosci, pozwolito
na dotarcie z informacjami nt. mleka oraz jego produktéw — do szerokiego grona odbiorcéow —
konsumentéw, ze szczegélnym uwzglednieniem kobiet podejmujacych decyzje zakupowe i
decydujacych o rodzaju diety dla rodziny.

W ramach Zadania zrealizowano nastepujgce dziatania:

1)Kampania w telewizji,

2)Promocja kampanii na stronie internetowej,

3) zatrudnienie eksperta do spraw zywnosci i zywienia, w tym przygotowanie przepiséw na potrzeby
programow,

4)Koordynacja zadania.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku celéw

Oczekiwanym efektem zrealizowanego zadania byto przede wszystkim zwiekszenie zaufania do
spozycia mleka i produktéw mlecznych, wzrost zainteresowania konsumentéw mlekiem i produktami
mlecznymi uzyskanymi na terytorium Polski i utrzymanie poziomu sprzedazy mleka i produktow
mlecznych w 2022 r., jak réwniez zaprezentowanie ciekawych, smacznych i tatwych w przygotowaniu

potraw z wykorzystaniem mleka i produktéw mlecznych.
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Promocja mleka i produktéw mlecznych przez dziatania w telewizji i internecie, podejmowane przez
Krajowg Rade Izb Rolniczych miaty na celu budowanie pozytywnego wizerunku polskiego mleka i
produktow mlecznych jako zdrowego produktu spozywczego, jak réwniez podkreslenie walorow

odzywczych i smakowych mleka i produktow mlecznych
Dziatania zatozone we wniosku dotyczgcym zadania ,,Przepis dnia — mleko — produkty mleczne w

codziennej diecie” zostaty prawidtowo zrealizowane. Jak wskazujg dane otrzymane z TVP S.A.

programy cieszyty sie duza oglgdalnoscig (od 559 000 do ok 670 000 odbioréw/ program).
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Raport Zwiazku Polskich
Przetworcow Mleka
z zadan finansowanych ze

srodkow Funduszu Promocji
Mleka w roku 2022

=
ZKEQ()M

ZWIAZEK POLSKICH
PRZETWORCOW MLEKA
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1) ZESTAWIENIE ZAPLANOWANYCH | ZREALIZOWANYCH ZADAN:

Zadania zaplanowane Zadania zrealizowane
Sktadka EDA 2022 Sktadka EDA 2022
Monitoring mediéw pod katem wizerunku | Monitoring mediéw pod katem wizerunku
przetworédw mlecznych przetworédw mlecznych
Wyjazd na targi Estonia 2022 Woyjazd na targi Estonia 2022
Mleczna kuchnia 2022 Mleczna kuchnia 2022
Udziat w posiedzeniach komitetu handlu i | Udziat w posiedzeniach komitetu handlu i
gospodarki EDA gospodarki EDA

2) TERMINY, W KTORYCH ZADANIA ZOSTALY ZREALIZOWANE:

Zadanie Termin realizacji
Skfadka EDA 2022 3 marca 2022
Monitoring mediéw pod katem wizerunku | 1 stycznia—31 grudnia 2022
przetworédw mlecznych

Wyjazd na targi Estonia 2022 20 — 23 kwietnia 2022
Mleczna kuchnia 2022 1 marca - 15 wrzeénia 2022
Udziat w posiedzeniach komitetu handlu i | 1 marca—31 lipca 2022

gospodarki EDA

3) KWOTA DOFINANSOWANIA WYPLACONA Z FPM W ZWIAZKU Z REALIZACJA ZADAN

Nazwa zadania Kwota dofinansowania wyptacona z FPM
Sktadka EDA 2022 100 206,18 PLN
Monitoring mediéw pod katem wizerunku 18 874,80 zt
przetworédw mlecznych
Wyjazd na targi Butgaria 2021 119 800 zI
Mleczna kuchnia 2022 101 531,85 zt
Udziat w posiedzeniach komitetu handlu i 6 520,50 zt

gospodarki EDA

4) OCENA MERYTORYCZNA ZREALIZOWANYCH ZADAN:

1. Skladka EDA 2022

Realizacja zadania polegata na optacie sktadki cztonkowskiej za przynaleznosé ZPPM do Europejskiego
Stowarzyszenia Mleczarskiego (EDA) w kwocie przypadajgcej na ZPPM. Pfatnosci sktadki dokonano w
dniu 3 marca 2022r. na podstawie faktury wstawionej przez EDA.

Cztonkowie Europejskiego Stowarzyszenia Mleczarskiego (EDA) otrzymujg na biezgco informacje
dotyczagce procesu legislacyjnego UE, jednoczesnie uczestniczac w procesie konsultacji
nowopowstajgcych przepiséw prawa UE. Ponadto majg dostep do regularnie przekazywanych danych
statystycznych oraz analiz dotyczacych rynku mileka i przetwordw mlecznych UE oraz rynku
Swiatowego. Dzieki rozwinietym kanatom wspétpracy pomiedzy EDA a organami Unii Europejskiej,
cztonkowie EDA majg mozliwos$¢ kontaktu z przedstawicielami wtadz UE podczas spotkan o charakterze
konsultacyjnym. Uczestnictwo w pracach EDA pozwala rowniez na wymiane doswiadczen pomiedzy
poszczegdlnymi krajami cztonkowskimi EDA, a takze opracowywanie wspdlnych, kompromisowych
stanowisk unijnego sektora mleczarskiego wobec problemdéw i propozycji ich rozwigzan
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przedstawianych przez wtadze Unii Europejskiej —takich jak np., wahania cen produktéw mleczarskich,
wspotpraca z sieciami handlowymi, przyszty ksztatt Wspdlnej Polityki Rolnej, znakowanie zywnosci itp.

W zwigzku z powyzszym cztonkostwo w EDA, a tym samym optacanie sktadek cztonkowskich w tej
organizacji powinno by¢ kontynuowane w przysztosci.

2. Monitoring mediow pod katem wizerunku
przetworow mlecznych

ZPPM zamdéwit w podmiocie specjalizujgcym sie w monitoringu mediéw, monitoring fraz i tematéw
zwigzanych z mleczarstwem pojawiajgcych sie w mediach w okresie od 1 stycznia do 31 grudnia 2022r.
Celem monitoringu byto zidentyfikowanie tematdow, ktére pojawiajg sie z mediach, a ktére mogg
negatywnie wptyna¢ na wizerunek branzy mleczarskie;j.

ZPPM otrzymywat rédwniez comiesieczne analizy pojawiajacych sie publikacji w celu okreslenia
tematyki, liczby oraz tzw. ,dotarcia” publikacji negatywnych, jak réwniez dokonat samodzielnie
pogtebionej podsumowujacej analizy ilosciowej i jakosciowej materiatéw uzyskanych w toku
monitoringu medidw, ktdra zostata opublikowana na stronie internetowej ZPPM pod adresem:
https://www.portalmleczarski.pl/2023/02/09/analiza-wynikow-monitoringu-mediow-prowadzonego-

w-2022r/ ).

Poniewaz zaktada sie, ze ataki na branze mleczarska mogg sie nasila¢ i mogg dotyczy¢ réznych
zagadnien — zwigzanych np. z aspektami zywieniowymi i zdrowotnymi spozywania przetworéw
mlecznych, z kwestiami ochrony srodowiska, sladu weglowego, dobrostanu zwierzat itp. monitoring
mediéw pod katem wizerunku branzy powinien byé kontynuowany réwniez w latach kolejnych, co
pozwoli adekwatnie reagowac na tego typu publikacje.

3. Wyjazd na targi Estonia 2022

W ramach realizacji zadania ,,Wyjazd na targi Estonia 2022"” czterdziestoosobowa grupa przedstawicieli
polskiej branzy mleczarskiej (przede wszystkim dostawcéw mleka) w dniach 20 — 23 kwietnia 20212.
wziefa udziat w wyjezdzie, podczas ktdrego uczestnicy zwiedzili targi Maamess w Estonii. Realizacja
zadania zostata powierzona biuru podrdzy, ktdre zapewnito sprawny przebieg wyjazdu i wykonanie
wymaganych ustug.

Uczestnikom zostat zapewniony:

- transport autokarowy na trasie Polska-Estonia-Polska;
- zakwaterowanie w hotelu (3 doby hotelowe);

- petne wyzywienie podczas wyjazdu (4 dni) ;

- niezbedne transfery

- ustugi pilota wyjazdu i ttumacza podczas wyjazdu;

- ubezpieczenie podrdzine

- wstep na targi

Rezultatem zrealizowanych dziatan byt pobyt uczestnikdw na targach ,,Maamess”, a nadrzednym
rezultatem zapoznanie ich z osiggnieciami estonskiej branzy mleczarskiej.

94


https://www.portalmleczarski.pl/2023/02/09/analiza-wynikow-monitoringu-mediow-prowadzonego-w-2022r/
https://www.portalmleczarski.pl/2023/02/09/analiza-wynikow-monitoringu-mediow-prowadzonego-w-2022r/

W celu dalszego rozwoju gospodarstw uczestnicy wyjazdu zapoznali sie z osiggnieciami technicznymi
i rozwigzaniami organizacyjnymi usprawniajgcymi prace w gospodarstwach, co bedzie stanowic
zachete dla mfodych rolnikéw do kontynuowania produkcji mleka.

Zgodnie z informacjami udostepnionymi przez organizatoréw w targach wzieto udziat 424 wystawcow,
ktorzy oferowali swoje produkty i ustugi na facznej powierzchni wystawienniczej wynoszacej 70 tys,
metréw kwadratowych. W czasie trwania targéw odwiedzito je 40 056 zwiedzajgcych.

Uczestnicy podczas zwiedzania targdw zapoznali sie z najnowszg ofertg maszyn i urzadzen rolniczych
dostepnych na rynku. Szczegdlng uwagg cieszyt sie robot ,mamka” stuzgcy do automatycznego
karmienia cielgt oraz najnowsza kolekcja maszyn rolniczych przeznaczonych dla duzych gospodarstw
rolnych — zwtaszcza kombajny zbozowe, znanych $wiatowych marek. Podczas targéw uczestnicy brali
udziat w pokazach bydta mlecznego i miesnego, oraz zapoznali sie z oferta m.in. produktéw
mleczarskich wytwarzanych w przydomowych manufakturach estonskich gospodarstw rolnych. Z
rozmow z uczestnikami wyjazdu wynika, ze cze$¢ z nich rozwaza rozwiniecie przydomowej produkcji
wyrobow mlecznych, jako dodatkowego Zrédta przychoddw.

Biorgc pod uwage obserwowane tendencje demograficzne powodujace problemy w utrzymaniu
mtodych ludzi na wsiach (tzw. problem sukcesji) oraz realnego zmniejszenia sie liczby gospodarstw
produkujgcych mleko, zapoznanie uczestnikéw wyjazdu z rozwigzaniami czynigcymi prace w
gospodarstwach mleczarskich Izejszg lub bardziej efektywng oraz rozwigzaniami pozwalajacymi
osiggnac¢ dodatkowe dochody (z tytutu przydomowej produkcji przetwordw mlecznych) miato na celu
uswiadomienie uczestnikom, ze praca w gospodarstwie mleczarskim nie musi zawsze angazowad
olbrzymiej ilosci sit i czasu, a jej rentownos¢ moze by¢ zwiekszona dzieki skutecznym inwestycjom.

Zaprezentowane rozwigzania miaty tym samym na celu zwiekszenie zainteresowanie utrzymaniem
produkcji mleka w gospodarstwach, ich rozwojem oraz kontynuacjg produkcji w gospodarstwach
przekazywanych sukcesorom. Biorgc pod uwage fakt zainteresowania uczestnikéw wyjazdu
prezentowanymi rozwigzaniami (zwtaszcza w zakresie przetwdrstwa mleka na matg skale) mozna
stwierdzié, ze cel wyjazdu zostat osiggniety, a atrakcyjna forma wyjazdu zagranicznego (efektywnego
kosztowo) dodatkowo sprzyjata zwiekszeniu zainteresowania udziatem w tym przedsiewzieciu.

Zatem mozna stwierdzi¢, ze cel zadania przedstawiony w punkcie 3.6 wniosku o udzielenie wsparcia
na realizacje zadania ,Wyjazd na Targi Estonia 2022" zostat zrealizowany w sposéb efektywny.

Kontynuacja realizacji zadan o podobnym charakterze umozliwi zapoznanie wiekszej liczby polskich
rolnikdéw ze skutecznymi rozwigzaniami technicznymi i organizacyjnymi dla gospodarstw mleczarskich,
co by¢ moze wptynie na rozwdj produkcji mleka w Polsce.

4. Mleczna kuchnia 2022

Celem realizacji zadania byto przygotowanie i promocja strony internetowej zawierajgcej przepisy
kulinarne na positki przygotowane z wykorzystaniem mleka i jego przetwordéw, a tym samym
dostarczenie grupie docelowej informacji o mozliwosciach zastosowania mleka i jego przetworow w
kuchni, co moze wptyng¢ na poziom spozycia tego typu produktéw w Polsce.

W wyniku prowadzonej przez 3 miesigce (czerwiec — sierpien) kampanii reklamowych Facebook Ads i
Google Ads uzyskano 22 992 kliknie¢ w przekierowujace na przygotowang w ramach zadania strone
www.mlecznakuchnia.pl reklamy.

Catkowity zasieg prowadzonej kampanii reklamowej to 819 586 (tylu uzytkownikow zobaczyto reklamy
strony).
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Catkowita liczba wyswietlen reklam to 1 149 070 (niektdrzy uzytkownicy mogli zobaczyc¢ reklamy strony
kilkukrotnie).

W czerwcu 2022r. na profilu Facebookowym strony zamieszczono 11 wpiséw, na profilu na Instagram
rowniez 11.
Odwiedziny na stronie: ok. 14 tys. wyswietlen;

W lipcu 2022r. na profilu Facebookowym strony zamieszczono 13 wpiséw, na profilu na Instagram
rowniez 13.
Odwiedziny na stronie: ok. 16 tys. wyswietlen;

W sierpniu 2022r. na profilu Facebookowym strony zamieszczono 14 wpiséw, na profilu na Instagram
rowniez 14.
Odwiedziny strony www: ok. 20 tys. wyswietlen;

Biorac pod uwage uzyskane wyniki, mozna stwierdzi¢, ze srodki zaangazowane w przygotowanie strony
i jej promocje zostaty wykorzystane efektywnie, gdyz osiggnieto zaktadang liczbe kliknie¢ w
przekierowujgce na strone reklamy, zasiegi postow w mediach spotecznosSciowych tez byty
zadowalajgce, liczba wyswietlen strony rowniez.

W celu zwiekszenia ogdlnego zasiegu informacji prezentowanych na stronie www.mlecznakuchnia.pl
wymagana jest dalsza promocja strony zaréwno poprzez dziatania promocyjne (profile
spotecznosciowe) jak i typowo reklamowe (Facebook Ads, Google Ads — rézne formaty), co wymaga
rowniez przygotowania nowych tresci na strone w latach kolejnych. Rekomenduje sie zatem promocje
strony w latach kolejnych.

5. Udzial w posiedzeniach komitetu handlu i gospodarki
EDA

Zaplanowanym celem zadania byto uzyskanie najnowszych informacji ekonomicznych i prawnych
dotyczacych swiatowego i unijnego rynku mleka, reprezentacja intereséw polskiej branzy mleczarskiej
na forum UE. Cel ten zostat zrealizowany, gdyz:

Przedstawiciel Polski wzigt udziat w dwdch dofinansowanych ze srodkéw FPM posiedzeniach tj. 15
marca 2022r. oraz 16 czerwca 2022r.:

- podczas obydwu posiedzen omdwiono dostepne informacje statystyczne dotyczgce unijnego i
Swiatowego rynku mleka (przedstawiciel ZPPM przedstawit aktualng sytuacje na rynku polskim);

- podczas obydwu posiedzen zaprezentowano sprawozdania z posiedzen grupy roboczej ds. handlu
(omodwiono toczace sie negocjacje uméw handlowych pomiedzy UE a innymi obszarami celnymi oraz
oméwiono bariery w handlu miedzynarodowym) oraz grupy roboczej ds. WPR (omawiano m.in.
problemy zwigzane z Krajowymi Planami Strategicznymi WPR, zmiany w Programie dla szkot, problemy
w implementacji dyrektywy o nieuczciwych praktykach handlowych itp.);

- doszto do spotkania z przedstawicielami Komisji Europejskiej, podczas ktérego zaprezentowano
uczestnikom spotkania ocene Komisji Europejskiej w zakresie sytuacji rynkowej, natomiast uczestnicy
mieli okazje do podzielenia sie z Komisjg uwagami m.in. w zakresie intereséw ofensywnych UE na
rynkach eksportowych oraz np. uzyskac informacje na temat planowanych dziatarn Komisji dotyczgcych
rynku mleka.
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Szczegdtowe sprawozdania z posiedzern Komitetu Handlu i Gospodarki EDA dostepne sg na stronie
internetowej ZPPM pod adresami:

1) https://www.portalmleczarski.pl/2022/04/15/sprawozdanie-z-posiedzenia-tec/ (posiedzenie z 15
marca 2022r.)

2) https://www.portalmleczarski.pl/2022/06/20/sprawozdanie-z-posiedzenia-komitetu-handlu-i-
gospodarki-eda-16-06-2022/ (posiedzenie z 16 czerwca 2022r.)

Biorgc pod uwage zakres zagadnien omawianych podczas posiedzern Komitetu Handlu i Gospodarki
EDA oraz ich wage dla polskiej branzy mleczarskiej, jak tez mozliwos¢ bezposredniego spotkania z
przedstawicielami Komisji Europejskiej podczas posiedzen Komitetu Handlu i Gospodarki EDA i
wynikajgcy z tego mozliwos¢ zaakcentowania spraw istotnych z punktu widzenia polskiej branzy
mleczarskiej, udziat w posiedzeniach Komitetu Handlu i Gospodarki EDA powinien by¢é kontynuowany
w kolejnych latach.
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Raport Krajowego
Stowarzyszenia Mleczarzy
z zadan finansowanych ze

srodkow Funduszy Promocji
Mleka w roku 2022

KRAJOWE
STOWARZYSZENIE
MLECZARZY
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Krajowe Stowarzyszenie Mleczarzy dzieki wsparciu finansowemu ze srodkéw Funduszu Promocji
Mleka zrealizowato w roku 2022 nastepujace zadania:

1) Optacenie sktadki cztonkowskiej AEDIL

2) Optacenie sktadki cztonkowskiej w organizacjach miedzynarodowych EDA i FIL/IDF

3) Krajowa Ocena Przetwordéw Mlecznych

4) Konkurs "Innowacje Techniczne i Technologiczne w Mleczarstwie”

5) XV Euroforum Polskiego Mleczarstwa

6) Akcja informacyjno — promocyjna mleka i jego przetworow

7) Ttumaczenie i opracowanie materiatéw z miedzynarodowych organizacji branzy mleczarskiej.

1. Oplacenie skladki czlonkowskiej AEDIL

Numer decyzji:
CEN.DRR.WFP.705.275.2022.EKO.2

Miejsce realizacji zadania:

Polska

Termin realizacji zadania:

od 01.02.2022 do 30.03.2022

Grupa odbiorcow:

Kadra zaktadéw przetwodrczych.

Gtoéwny cel strategii promocji dla branzy mleka i przetwordw mlecznych na rok 2022, ktéry realizuje

zadanie:

Wzmocnienie pozycji poprzez uczestnictwo polskich organizacji w UE i na Swiecie.

Opis projektu:

AEDIL ( Association for European Dairy Industry Learning) z siedzibg w Berlinie jest zwigzkiem
organizacji zawodowych istniejgcych w kilkunastu krajach Europy i zrzeszajacych dyplomowanych
pracownikéw sektora mleczarskiego.

Opftacenie sktadki z tytutu cztonkostwa w AEDIL jest dziataniem, dzieki ktéremu Krajowe
Stowarzyszenie Mleczarzy jest w gronie statych cztonkdéw tej organizacji, uprawnionym do
aktywnego uczestniczenia w jego dziatalnosci i realizacji wspoélnych projektow w celu wspierania
rozwoju i promocji spozycia mleka i jego przetworow .

State cztonkostwo w AEDIL umozliwia:

- korzystanie z doswiadczen innych krajow dla doskonalenia zawodowego polskich kadr mleczarskich

z uwzglednieniem promocji mleka i jego przetworow,
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- dostosowanie polskiego systemu szkolenia tych kadr do standardéw europejskich ktadgcych nacisk
na zwiekszenie spozycia mleka i jego przetwordéw,

- integracje polskiego mleczarskiego srodowiska zawodowego z europejskim w celu wykorzystania
m.in. doswiadczen w zakresie promocji mleka.

Zadanie zostato zrealizowane zgodnie ze ztozonym wnioskiem. Realizacja zadania polegata na

optaceniu rocznej sktadki cztonkowskiej za przynaleznosé do AEDIL.

Osiaggniete efekty:

Efektem wspotpracy z AEDIL jest wdrazanie europejskich doswiadczen w promocji spozycia mleka i
jego przetwordw oraz dostosowanie polskiego systemu szkolenia kadr mleczarskich do standardéw
europejskich. Dzieki cztonkostwu w AEDIL Polska bierze aktywny udziat w europejskich programach
edukacyjnych i pozyskuje wiedze na temat pozadanych i oferowanych umiejetnosci w europejskim

sektorze mleczarskim ( m.in. projekt ERASMUS ).

2. Oplacenie skladki czlonkowskiej w organizacjach
miedzynarodowych EDA i FIL/IDF

Numer decyzji:
CEN.DRR.WFP.705.273.2022.EKO.2

Miejsce realizacji zadania:

Polska

Termin realizacji zadania:

0d 01.02.2022 do 30.03.2022 r.

Grupa odbiorcow:

Kadra zaktadéw przetwodrczych.

Gtoéwny cel strategii promocji dla branzy mleka i przetworéw mlecznych na rok 2022, ktdry realizuje

zadanie:

Wzmocnienie pozycji poprzez uczestnictwo polskich organizacji w UE i na Swiecie.

Opis projektu:

EDA - Europejskie Stowarzyszenie Przetworcéw Mleka (European Dairy Association) jest organizacjg
skupiajgca europejskich przetwércow mleka reprezentujgcych wszystkie typy przedsiebiorstw
mleczarskich (spotdzielcze i prywatne), Swiatowych lideréw mleczarstwa, a takze mate i Srednie
przedsiebiorstwa, tworzgcg lobby mleczarskie wobec organdéw UE w zakresie warunkéw rozwoju

europejskiego sektora mleka w ramach WPR.
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FIL/IDF - Miedzynarodowa Federacja Mleczarska — (Fédérationinternationale de Laitiere /
International DairyFederation) jest Swiatowg organizacjg branzowg majgcg na celu wykorzystanie
miedzynarodowej wspdtpracy i kontaktéw do rozpowszechniania naukowej, technicznej i
ekonomicznej informacji i wiedzy. Jest to najstarsza organizacja mleczarska zatozona w 1903 r. Misjg
FIL/IDF jest reprezentowanie mleczarstwa na catym $wiecie poprzez zapewnienie najlepszych,
ogolnych zrédet wiedzy naukowej w celu wspierania rozwoju i promocji jakosci mleka i jego
przetwordw.

Cztonkostwo w tych prestizowych organizacjach zapewnito dostep do aktualnej wiedzy i informacji
dotyczacej rynku mleka, wymiane doswiadczen pomiedzy krajami cztonkowskimi oraz mozliwos¢
opiniowania aktéw prawnych i tworzenia stanowisk, ktére maja wptyw na polskie mleczarstwo.
Informacje te byly przekazywane polskiej branzy mleczarskiej.

Zadanie zostato zrealizowane zgodnie ze ztozonym wnioskiem. Realizacja zadania polegata na
optaceniu sktadki cztonkowskiej za przynaleznos¢ do miedzynarodowych organizacji branzowych EDA

i FIL/IDF w kwocie przypadajgcej na KSM.

Osiggniete efekty:

Opfacenie sktadek zapewnito cztonkostwo polskiej branzy mleczarskiej w organizacjach
miedzynarodowych European Dairy Association EDA i International Dairy Federation FIL/IDF.
Cztonkostwo w tych organizacjach umozliwia:

- dostep do wiedzy, biezgcych informacji z rynku mleka i najnowszych miedzynarodowych osiggniec
praktyki mleczarskiej,

- uczestniczenie w tworzeniu wszystkich waznych dokumentdéw i opracowan dla sektora
mleczarskiego na swiecie oraz dostep do tych materiatéw,

- wigczenie sie w prace statych komitetdw i grup roboczych itp. ( w zaleznosci od struktury
organizacji),

- reprezentowanie interesow polskiego mleczarstwa przy tworzeniu stanowisk EDA w kluczowych
zagadnieniach dla unijnego mleczarstwa,

- opiniowanie i proponowanie nowych rozwigzan unijnego prawa z zakresu mleczarstwa,

- integracje krajowego mleczarstwa z unijnym i $wiatowym mleczarstwem,

- reprezentowanie interesow polskich producentéw i przetwdércédw mleka na arenie
miedzynarodowe]j oraz nawigzywanie nowych kontaktow biznesowych,

- wymiane dos$wiadczen pomiedzy krajami cztonkowskimi co przyczynia sie do wdrazania

Swiatowych i europejskich doswiadczen w promocji spozycia mleka ijego przetwordow.
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3. Krajowa ocena przetworow mlecznych

Numer decyzji:
CEN.DRR.WFP.705.299.2022.Mt..3

Miejsce realizacji zadania:

Caty kraj

Termin realizacji zadania:

od 01.02.2022 - 30.06.2022 r.

Grupa odbiorcow:

Przedstawiciele branzy mleczarskiej, naukowcy, cztonkowie organizacji branzowych, pracownicy
podmiotéw przetwdrczych mleka i pracujacych na rzecz mleczarstwa.

Gtoéwny cel strategii promocji dla branzy mleka i przetwordw mlecznych na rok 2022, ktéry realizuje

zadanie:

Wzrost spozycia mleka i budowanie dobrego PR wokét mleka i produktéw mlecznych.

Opis projektu:

Krajowe Stowarzyszenie Mleczarzy od poczatku swojej dziatalnosci organizuje krajowe oceny
przetwordw mlecznych, ktdrych przestaniem jest promocjai popularyzacja spozycia mleka i jego
przetwordw oraz podnoszenie jakosci i atrakcyjnosci przetworéw mlecznych.

W ramach dziatania zostata przeprowadzona przez Panele Oceniajgce: Komisje Arbitrow i Komisje
Super Arbitréw ocena jakosci przetworéw mlecznych w okreslonych grupach asortymentowych.
Ocena obejmowata:

- anonimowg ocene sensoryczng wg przyjetych standardéw opracowanych na bazie zalecen
przewodnika ISO/IDF przy uzyciu metod rekomendowanych przez te miedzynarodowe organizacje dla
oceny sensorycznej (zanonimizowane i zakodowane produkty),

- ocene prawidtowosci znakowania zgodnie z obowigzujgcymi przepisami, a takze estetyki i
funkcjonalnosci produktu.

Komisja Super Arbitrow ustalita liste laureatéw, ktérym przyznata medale z wizerunkiem Patrona
Oceny dr inz. Zbigniewa Dajnowca i przyznata statuetke ,,Produkt Mleczny Roku 2022”.

Zadanie zostato zrealizowane zgodnie ze ztozonym wnioskiem.

Osiggniete efekty:

Krajowa Ocena Przetworow Mlecznych umozliwita pordwnanie jakosci tych samych grup
asortymentowych w skali kraju. W celu budowania dobrego PR wokot mleka i produktéw mlecznych

oraz promocji ich spozycia przekazano informacje niezbedne do podjecia dziatarn nagtasniajacych
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znakomitg jakos$¢ polskich produktéw mlecznych gwarantowang przez ogdlnokrajowe organizacje
branzowe. Na tamach czasopism branzowych i rolniczych, na portalach branzowych oraz na stronie
internetowej organizatora zostaty zamieszczone informacje o przebiegu i wynikach Oceny, co

przyczynito sie do wzrostu wiedzy na temat waloréw polskich produktéw mlecznych.

4, Konkurs ""Innowacje Techniczne i Technologiczne w
Mleczarstwie”

Numer decyzji:
CEN.DRR.WFP.705.217.2022.MRE.5

Miejsce realizacji zadania:

Caty kraj

Termin realizacji zadania:

od 01.02.2022 do 30.06.2022

Grupa odbiorcow:

Rolnicy — producenci mleka.
Kadra kierownicza w zaktadach przetwérczych mleka.

Gtoéwny cel strategii promocji dla branzy mleka i przetwordw mlecznych na rok 2022, ktéry realizuje

zadanie:

Promocja stosowanych innowacyjnych rozwigzan przez podmioty branzy mleczarskiej w zakresie
produkcji, skupu, rozwoju kadr, technologii, potencjatu i efektywnosci w kontekscie podnoszenia
konkurencyjnosci branzy i jakosci produktu finalnego ( mleko i jego przetwory) w celu wypracowania

pozycji na arenie krajowej i miedzynarodowe;.

Opis projektu:

Konkurs skierowany byt do podmiotdow przetwdrstwa mleka, firm pracujgcych na rzecz hodowli
bydta, produkcji i przetwoérstwa mleka, rolnikéw indywidualnych — producentéw mleka.

Kapituta Konkursu przyzna laureatom statuetki i dyplomy.

W ramach dziatania Kapituta Konkursu powotana przez Prezesa Krajowego Stowarzyszenia Mleczarzy
przeprowadzita analize i ocene ekspercka zgtoszonych wnioskow.

Gtéwne kryteria wyboru laureatow:

- wptyw proponowanej innowacji na promocje spozycia mleka i przetworéw mlecznych,

- wynik wyliczenia okresu zwrotu naktadéw,

- skala i wartos¢ inwestycji.
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Laureaci Konkursu zostali wytonieni w 4 kategoriach:

- ochrona srodowiska,

- gospodarka energig,

- innowacyjne rozwigzania procesowe,

- innowacyjne rozwigzania w hodowli bydta mlecznego i produkcji mleka.

Laureaci otrzymali statuetki z wizerunkiem Patrona Konkursu Stanistawa Rézakolskiego — polskiego
fabrykanta wiréwek oraz grawerowane dyplomy.

Zadanie zostato zrealizowane zgodnie ze ztozonym wnioskiem.

Osiaggniete efekty:

Efektem podjetych dziatan jest stymulowanie rozwoju nowych produktéw i innowacyjnych
rozwigzan gwarantujgce jakos¢, obnizke kosztédw, wzrost konkurencyjnosci majacych przetozenie na
promocje produktdw mleczarskich oraz wzrost wiedzy wsrdd kadry kierowniczej zaktadéw
przetwdrczych mleka i producentédw mleka w obszarze najnowszych trendéw w zréwnowazonym
rozwoju sektora mleka.

Konkurs zostat spopularyzowany poprzez zamieszczenie informacji na tamach czasopism branzowych

i rolniczych, portali branzowych oraz na stronie internetowej organizatora.

5. XV Euroforum Polskiego Mleczarstwa

Numer decyzji:
CEN.DRR.WFP.705.171.2022.JKP.2

Miejsce realizacji zadania:

Caty kraj, hotel Windsor w Jachrance.

Termin realizacji zadania:

0d 01.02.2022 do 30.06.2022 r.

Grupa odbiorcow:

Kadra zaktadéw przetwérczych zarzadzajaca i kierownicza.

Gtéwny cel strategii promocji dla branzy mleka i przetwordw mlecznych na rok 2022, ktéry realizuje

zadanie:

Wzrost spozycia mleka i budowanie dobrego PR wokdt mleka i produktéw mlecznych

Opis projektu:

Jednym z bardzo waznych celéw dziatalnosci statutowej Krajowego Stowarzyszenia Mleczarzy s3
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dziatania na rzecz rozwoju i poszerzania wiedzy wsréd podmiotdw branzy mleczarskiej. W cel ten
wpisuje sie projekt pt. XV Euroforum Polskiego Mleczarstwa, podczas ktdrego uczestnicy zapoznali
sie z aktualnymi i przysztymi zagadnieniami, problemami zwigzanymi ze Swiatowym, europejskim i
krajowym sektorem mleczarskim, najnowszymi osiggnieciami w technice i technologii pod katem
poprawy jakosci przetworédw mlecznych oraz ich promocja.

Uczestnicy wystuchali wyktadéw m.in. na temat:

,Kondycja gospodarstw i optacalnosé¢ produkcji mleka”

,0d obory do stotu — perspektywy badawcze w mleczarstwie”

,Profilaktyka i zarzgdzanie w stadach bydta mlecznego jako istotny czynnik dobrostanu”

»Zielony tad - $lad srodowiskowy”

,Etykietowanie sSrodowiskowe zywnosci jako narzedzie Europejskiego Zielonego tadu"

,Krajowe Centra Doskonatosci Mleczarstwa — rola w ksztatceniu kadr i promocji”

Zadanie zostato zrealizowane zgodnie ze ztozonym wnioskiem.

Osiggniete efekty

Podczas XV EPM przeprowadzono dziatania informacyjne i edukacyjne, celem ktérych byta budowa
pozytywnego wizerunku mleka i przetwordw, a takze przetwdrcéw i producentéw mleka,
zaktualizowanie wiedzy w zakresie najnowszych trendéw w produkcji i przetworstwie mleka,
trendow konsumenckich i przekazanie uczestnikom argumentéw do budowy pozytywnego
wizerunku mleka i jego przetwordéw oraz do walki z czarnym PR.

XVI Euroforum Polskiego Mleczarstwa zostato objete Patronatem Honorowym Ministra Rolnictwa i

Rozwoju Wsi.

6. Akcja informacyjno — promocyjna mleka i jego
przetworow

Numer decyzji:
CEN.DRR.WFP.705.169.2022.JKP.

Miejsce realizacji zadania:

Caty kraj

Termin realizacji zadania:

0d 01.02.2022 do 30.06.2022r.

Grupa odbiorcow:

Nauczyciele, naukowcy, przedstawiciele mediow.
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Gtéwny cel strategii promocji dla branzy mleka i przetworéw mlecznych na rok 2022, ktdry realizuje

zadanie:

"Wzrost spozycia mleka i budowanie dobrego PR wokot mleka i produktéw mlecznych”

Opis projektu:

,Akcja informacyjno — promocyjna mleka i jego przetwordéw” jest prowadzonym od lat dziataniem
informacyjnym i edukacyjnym.

W ramach realizacji zadania przeprowadzono dziatania informacyjne i edukacyjne, celem ktérych byt
wzrost wiedzy wsrdd uczestnikow w zakresie znaczenia mleka i jego przetwordw w zywieniu dzieci i
mtodziezy, najnowszych trendéw w przetworstwie i trendéw konsumenckich, promocji przetwordéw
mlecznych i budowania pozytywnego wizerunku mleka i jego przetworodw.

Podczas seminarium przedstawiono wyktady na temat:

»2Zmiany w znakowaniu zywnosci ze szczegdlnym uwzglednieniem Nutri-Score i profili zywieniowych
oraz ich konsekwencje dla producentéw.”

,Rbzne oblicza promocji produktéw mleczarskich”

,Przekaski mleczne w strukturze rynku”

,» Mleko w zywieniu dzieci — dlaczego wazne?”

Uczestnicy zapoznali sie z prezentacjami dotyczgcymi:

- regulacji oraz dziatan Prezesa UOKIK,

- aktualnej problematyki europejskiego mleczarstwa omawianej na konferencji, Komitetach i Zarzadzie
EDA,

- Europejskiego Zielonego tadu a wyzwania dla sektora mleczarskiego,

- wystgpieniem Zastepcy Dyrektora Generalnego Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa.

- 25 lat dziatalnosci Polskiego Komitetu Miedzynarodowej Federacji Mleczarskiej.

Uczestnicy aktywnie wigczyli sie do dyskusji zadajac liczne pytania ekspertom oraz wspdlnie
zastanawiali sie, jak zwiekszy¢ spozycie mleka i przetworéw mlecznych.

Zadanie zostato zrealizowane zgodnie ze ztozonym wnioskiem z wyjgtkiem przyznania tytutu
,Nauczyciel Mleczarstwa Roku” i nagrody pienieznej za kierowanie przygotowaniem uczniéw
uwienczone zajeciem przez nich I, Ili lll miejsca w Olimpiadzie Wiedzy o Mleku i Mleczarstwie.
Powodem tego byto odwotanie Olimpiady przez organizatora - Krajowy Zwigzek Spétdzielni

Mleczarskich - z powodu pandemii COVID-19.

Osiggniete efekty

Podczas seminarium uczestnikom zostata przekazana rzetelna wiedza i informacja, celem ktoérej byta

budowa pozytywnego wizerunku mleka i jego przetwordw. Uzyskang wiedze uczestnicy wykorzystali
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w pracy dydaktycznej z mtodziezg oraz do popularyzowania w mediach lub w relacjach z mediami w
celu tworzenia dobrego PR mleka i jego przetwordw, majacego wptyw na wzrost spozycia mleka i

przetworow.

/. Thumaczenie i opracowanie materialow z
mie¢dzynarodowych organizacji branzy mleczarskiej

Numer decyzji
CEN.DRR.WFP.705.518.2022.Mt..8

Miejsce realizacji zadania:

Caty kraj

Termin realizacji zadania:

0d 01.06.2022 do 30.11.2022r.

Grupa odbiorcow:

Polska branza mleczarska: kadra kierownicza w zaktadach przetwérczych, rolnicy - producenci mleka,
branzowe organizacje pozarzadowe.

Gtéwny cel strategii promocji dla branzy mleka i przetwordw mlecznych na rok 2022, ktéry realizuje

zadanie:

Doskonalenie kadr branzy mleczarskie;j.

Opis projektu:

Zadanie polegato na ttumaczeniu z jezyka angielskiego na jezyk polski, opracowaniu i redakcji
materiatéw publikowanych przez miedzynarodowe organizacje branzy mleczarskiej, ktére sg
niewyczerpanym i aktualnym zrédtem informacji o sytuacji mleczarstwa na swiecie. Ttumaczenie i
opracowanie tych materiatéw dato mozliwos¢ skorzystania z dorobku informacyjnego
miedzynarodowych organizacji branzy mleczarskiej, ktérych jestesmy cztonkami . Na biezgco
aktualizowano strone internetowg KSM i publikowano przettumaczone materiaty.
W ramach dziatania przettumaczono:
1. EDA Dairy Flash od Nr 8/2022 do Nr 15/2022
2. EDA the world of milk and EU Dairy Sector. Czesto zadawane pytania.
3. Bulletin of the IDF N° 491 / 2018 , Teat-cup and cluster removal strategies for cattle and small
ruminants: review and recommendations”
Strategie zdejmowania kubkow udojowych i aparatéw udojowych dla krow i matych

przezuwaczy. Przeglad i zalecenia.
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4. IDF Factsheet nr 15/2020 Listopad 2020 , Naturally occuring nitrates in cheese”
Azotany naturalnie wystepujgce w serach.

5. IDF Factsheet nr 005/ 2019 -07 ,,Is there real evidence for a link between milk and
mortality?”
Czy istniejg rzeczywiste dowody na powigzania pomiedzy spozywaniem mleka a
umieralnoscia?

6. IDF Factsheet nr 22/2022 ,,Enumeration of butyric acid forming ( cheese spoiling) clostridia —
methodical c onsiderations”
Oznaczanie liczby clostridiéw powodujgcych powstawanie kwasu mastowego (wady sera -
“psucie”) — rozwazania metodologiczne.

7. Bulletin of the IDF N° 516/2022: ,, Heat Treatment of Milk”
Obrdbka cieplna mleka.

8. |IDF Factsheet nr 007/2019- 09 ,Bioprotection”
Biologiczne utrwalanie zywnosci.

Zadanie zostato zrealizowane zgodnie ze ztozonym wnioskiem.

Osiggniete efekty

Polska branza mleczarska, w tym kadra kierownicza zaktaddéw przetwdrczych mleka, rolnicy-
producenci mleka, branzowe organizacje pozarzagdowe, uzyskata dostep do istotnych informacji i
opracowan zwigzanych z europejskim i Swiatowym mleczarstwem. Wptyneto to na wzrost wiedzy
wsrdd pracownikdw tej branzy, a takze do wykorzystania przekazanych informacji w biezacej pracy
poprzez wdrazanie europejskich doswiadczen, rozwigzan i najSwiezszych informacji rynkowych, a
jednoczesnie wzrost konkurencyjnosci polskiej branzy mleczarskiej.

Materiaty publikowane byty na stronie internetowej Krajowego Stowarzyszenia Mleczarzy

www.mlekoland.com oraz na stronach internetowych innych organizacji branzowych i portali

branzowych. Ttumaczone materiaty posiadaty oznakowanie o sfinansowaniu z Funduszu Promocji

Mileka.
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1. A2A2 nowa droga produktow mlecznych —
zastosowanie selekcji genomowej w produkcji
zywnosci o obnizonej alergennosci

POLSKA FEDERACJA
HODOWCOW BYDLA
| PRODUCENTOW MLEKA

produktow mlecznych

S g j w p keji Zzywnosci
o obnizonej alergennodci
Wspotfi z ds ji Mleka

Miejsce realizacji zadania: caty kraj

Termin realizacji zadania: 01.12.2021 r. -30.11.2022 r.

Grupa odbiorcéw: konsumenci i producenci mleka, utrzymujgcy zwierzeta objete oceng

Opis projektu: Od grudnia 2021 roku do listopada 2022 r., Polska Federacja Hodowcéw Bydta i
Producentow Mleka realizowata projekt, ktorego celem byto oszacowanie potencjatu produkcji mleka
A2 w Polsce. Mleko A2A2 to produkt dostepny w wielu krajach Europy Zachodniej, Stanach
Zjednoczonych czy Chinach. Nazywane jest mlekiem pierwotnym. Cechuje je wyzsza przyswajalnosé —
jest tatwiejsze do strawienia niz mleko konwencjonalne, dlatego stanowi dobrg alternatywe dla oséb
z nietolerancjg pokarmowg. Mleka A2A2 nie mozna wyprodukowac¢ nawet w najlepszej fabryce.
Pozyskiwane jest wytgcznie od kréw z genotypem A2A2. W Polsce, gdzie jeszcze nie oddziela sie od
siebie stad mlecznych z réznymi genotypami, w sklepach mozna spotka¢ mleko mieszane, czyli
zarowno z beta-kazeing A1, jak i A2, poniewaz krowy produkuja obie jego formy. Mleko A2 rézni sie od
mleka Al tylko jednym z 209 aminokwaséw w taicuchu biatek. Nie ma miedzy nimi zadnych
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dysproporcji smakowych, zapachowych czy rdézinic w konsystencji, wystepuje jedynie rdznica
funkcjonalna, na poziomie przyswajalnosci. Mleko A2 jest produktem catkowicie naturalnym, ktéry nie
podlega zadnym modyfikacjom. Polska Federacja Hodowcdéw Bydta i Producentdow Mleka wigze duze
nadzieje z mlekiem A2. Jako tatwiej przyswajalne przez organizm, pozwoli dotrzeé¢ polskim
przetwdrcom do wiekszej grupy konsumentéw — gtéwnie tych, ktdrzy rezygnuja z nabiatu, z powodow
nietolerancji pokarmowych. Aktualna piramida zywieniowa zaleca picie, w tym celu dwdéch szklanek
mleka dziennie lub spozywanie analogicznej ilosci przetworéw mlecznych, a eksperci przypominajg, ze
wapn ze zrddet zwierzecych jest przyswajamy lepiej niz pochodzacy z roslin. Spozywanie mleka A2
przynosi oczywiste korzysci dla konsumentdw, ale na jego produkcji zyskaja takze hodowcy. Za granicg,
ceny nabiatu produkowanego z tego surowca sg wyzsze niz nabiatu konwencjonalnego, a to sie
przektada na optacalnos¢ produkcji mleka. Mleko A2 to w Polsce jeszcze niezagospodarowany obszar,
dajacy duze mozliwosci rozwoju i dobre perspektywy eksportowe. W ramach przedsiewziecia
podejmowano réznorodne dziatania, majace na celu dotarcie do hodowcéw z informacjami, jakie
korzysci ptyng z genotypowania stad, ale takze do konsumentéw, by uswiadomic im, czym jest mleko

o obnizonej alergennosci. W tym celu zrealizowano szereg aktywnosci.

1. Warsztaty dla hodowcéw bydta mlecznego na temat mleka A2. Przeprowadzone zostaty w
marcu 2022 roku w gospodarstwach zlokalizowanych w wojewddztwach dolnoslgskim, mazowieckim,
podlaskim i pomorskim.

e 18 marca 2022 —w Osrodku Hodowli Zarodowej w Przerzeczynie-Zdroju,

e 23 marca 2022 — w gospodarstwie Skwierczyn-Dwor,

e 24 marca 2022 —w hodowli w Ciemnoszyjach,

e 29 marca 2022 —w Cieszymowie.
Celem spotkan byto zwiekszenie Swiadomosci, na temat korzysci wynikajgcych z genotypowania bydta
w gospodarstwach rolnych i podkreslenie zalet produkcji mleka A2. Uczestnicy mieli mozliwos¢ wziecia
udziatu w czesci teoretycznej i praktycznej szkolenia. Czes¢ teoretyczna sktadata sie z trzech wyktadow,
ktore urozmaicono pokazem filméw video. Uczestnicy szkolen mogli rdwniez obejrzeé specjalne
mikromacierze, dzieki ktérym w procesie genotypowania odczytywane sg informacje genetyczne o
poszczegdlnych zwierzetach. Czesc praktyczna szkolenia odbyta sie w oborach. W jej trakcie hodowcy
zapoznali sie z narzedziami pracy hodowlanej i dowiedzieli sie, co muszg zrobié, by stworzy¢ stado
produkujgce mleko w wersji A2A2. Podczas spotkania omawiano m.in. nastepujgce zagadnienia:

e czym jest genotypowanie i jak wyglada w praktyce,

e jak wyglada zastosowanie technik genotypowania w Europie i na $wiecie,

e jakie sg korzysci z genotypowania stada dla hodowcy,

e jakie zalety ma mleko A2A2 otrzymywane dzieki genotypowaniu stada,

e jakie moga byc¢ przewagi konkurencyjne mleka A2A2 wobec konwencjonalnego surowca i w

jaki sposdb moze by¢ ono wykorzystywane.

Spotkanie prowadzili eksperci Polskiej Federacji Bydta i Producentéw Mleka. Kazdy z uczestnikow
otrzymat zestaw materiatow szkoleniowych i promocyjnych. Zwiericzeniem spotkania byt wspdlny
obiad. W szkoleniach wzieto udziat ponad 200 hodowcéw bydta mlecznego. Na podstawie ankiet

ewaluacyjnych, przeprowadzanych po realizacji szkolenia, mozemy przyznaé, ze spetnito ono
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oczekiwania uczestnikéw, ktorzy wysoko ocenili przydatnosé zdobytej wiedzy na temat produkcji
mleka A2.

2. Publikacje w mediach. W czasie trwania projektu do medidw ogdlnopolskich, regionalnych,
branzowych i biznesowych wysytano informacje prasowe przyblizajgce, czym jest mleko A2, jakie sg
jego walory oraz jakie korzysci mogg ptynaé¢ z produkcji, tego rodzaju mleka dla hodowcow i
konsumentéw. Zagadnienia te spotkaty sie z duzym zainteresowaniem. Na temat mleka A2 ukazato sie
tacznie blisko 300 materiatoéw prasowych, m.in. w ,,Dzienniku Gazecie Prawnej”, Polskim Radio czy
Agrobiznesie. Przez miesigc na portalu Farmer.pl, w specjalnej zaktadce poswieconej projektowi,
mozna byto zapoznaé sie z informacjami o mleku A2.

3. Wspotpraca z ekspertami. Wiedza na temat mleka A2 nie jest jeszcze powszechna, dlatego
informacje o nim przekazywali (szczegdlnie konsumentom) znani i cenieni eksperci, m.in.: prof.
Mirostaw Jarosz, prof. Stanistaw Kaminski, Dorota Osdbka czy Aneta taricuchowska. Eksperci wzieli
udziat w nagraniu serii filmdéw, w ktérych wyjasniali, czym jest mleko A2A2, w jaki sposéb powstaje,
jakie sg jego walory, jakie korzysci ptyng ze spozywania tego rodzaju mleka. Kazdy z odcinkéw byt
utrzymany w konwencji telewizji $Sniadaniowej. Filmy mozna obejrzeé na kanale YT Polskiej Federacji
Hodowcow Bydta i Producentéw Mleka oraz na FB Dziekujemy, ze pijecie mleko.

4. Promocja w Internecie. Wspdtczesne dziatania komunikacyjne nie mogg sie odby¢ z
pominieciem aktywnosci realizowanych w Internecie. W ramach tych dziatan regularnie postowano na
temat zalet mleka A2 na FP Dziekujemy, ze pijecie mleko, promowano strone z informacjami o mleku
A2, wsrdd osob swiadomych zywieniowo i poszukujacych informacji, na temat zdrowego stylu zycia, a
takze wsrdod hodowcdw i przetwdrcéw. Wspierano réwniez promocje filméw z ekspertami. Dziatania
te, pozwolity dotrze¢ do setek tysiecy konsumentdw potencjalnie zainteresowanych mlekiem A2.
Promocja i edukacja nie miatyby sensu, gdyby nie praca z hodowcami i badania rynku, czy Polska ma
potencjat, by rozpoczgé produkcje mleka A2. To zadanie nalezato do Laboratorium Genetyki Bydta,
ktore 6 grudnia 2021 roku rozpoczeto otwarty nabédr, do projektu dla hodowcéw bydta mlecznego
zainteresowanych przystosowaniem gospodarstwa do produkcji mleka A2A2. Hodowca, aby zgtosié
che¢ udziatu w projekcie i zgenotypowa¢ samice ze swojego stada, musiat wypetni¢ formularz
rejestracyjny, dostepny na stronie internetowej pod adresem: http://a2a2.pfhb.pl. Zgtosito sie 431
hodowcow. W ciggu trwania projektu zbadano 14 304 samice. W projekcie wzieli udziat hodowcy z 15
wojewddztw. Najwiecej zgenotypowano samic pochodzacych z wojewddztw: wielkopolskiego (3647

sztuk), podlaskiego (2758 sztuk) i mazowieckiego (1968 sztuk).

Wojewddztwo Liczba probek |%
Swietokrzyskie 48 0,3
podkarpackie 74 0,5
dolnoslaskie 200 1,4
matopolskie 225 1,6
Slaskie 335 2,3
zachodniopomorskie 390 2,7
opolskie 432 3
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lubelskie 437 3,1
tédzkie 453 3,2
warminsko-mazurskie 615 4,3
kujawsko-pomorskie 850 5,9
pomorskie 1872 13,1
mazowieckie 1968 13,8
podlaskie 2758 19,3
wielkopolskie 3647 25,5

Sposréd 14 304 przebadanych samic, az 6926 (48%) posiada pozgdany genotyp A2A2 (subpopulacja
produkcyjna). Niewiele mniej, bo 6044, posiada genotyp A1A2 (subpopulacja zapasowa, bedaca
zrédtem materiatu genetycznego dla subpopulacji produkcyjnej). Natomiast tylko 1334 samice, czyli
okoto 9% badanej populacji, posiada genotyp A1A1.

Ogodlnie Wszystkie | Genotyp | llos¢ %
beta-kazeina |14304 Al1A1l 1334 9,3
Al1A2 6044 42,3
A2A2 6926 48,4

W ramach projektu przebadanych zostato ponad 14 000 samic siedmiu ras. Zdecydowana wiekszos$¢
badanych to jatéwki rasy holsztyrisko-fryzyjskiej odmiany czarno-biatej (13 346 sztuk) oraz czerwono-
biatej (611 sztuk). Wsrdéd najliczniejszej grupy (HF odmiany czarno-biatej) prawie potowa samic posiada
pozadany genotyp A2A2 (49,2%)

Ogdlnie | A1A1 | % Al1A2 | % A2A2 (%
Rasy HO |13346 |1158 |8,7 5621 (42,1 |6567 (49,2
RW |611 94 15,4 |268 |43,9 (249 40,7
MO | 143 16 11,2 |63 44,1 |64 44,7
RP |138 53 38,4 |67 48,6 |18 13

SM |24 4 16,7 |14 583 |6 25
ZR |18 9 50 8 44,4 |1 5,6
BS (17 0 5,9 16 94,1
JE |7 0 3 42,9 |4 57,1

Tak dobre wyniki genotypowania samic, pozwalajg mysle¢ o rozwoju rodzimego rynku mleka A2A2 i

otwierajg nowe perspektywy przed hodowcami bydta mlecznego.

Ocena efektywnosci: Z badan, zrealizowanych w ramach projektu ,,A2A2 - nowa droga produktéw
mlecznych — zastosowanie selekcji genomowej w produkcji zywnosci o obnizonej alergennosci”
wynika, ze Polska ma znaczny potencjat do produkcji mleka A2. Wyniki stanowig ogromng szanse dla
rodzimych hodowcow bydta i producentow mleka. W ramach projektu wspoétfinansowanego przez

Fundusz Promocji Mleka, w okresie miedzy grudniem 2021 roku a listopadem 2022 roku, Polska
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Federacja Hodowcow Bydta i Producentéw Mieka zbadata genotyp ponad 14 tys. sztuk bydta. Wyniki
sg bardziej niz zadowalajgce. Okazato sie, ze ponad 48 proc. badanych zwierzat posiada genotyp A2,
u ponad 42 proc. stwierdzono genotyp A1A2, a genotyp A1Al u jedynie 9 proc. zbadanych zwierzat.
Pozwala to myslec o rozwoju rodzimego rynku mleka A2A2, otwierajgc tym samym nowe perspektywy
przed hodowcami bydta mlecznego w Polsce. Utworzenie polskiego rynku mleka A2A2 jest ogromng
szansg dla polskich hodowcoéw i przetwdrcow. Na rynku amerykariskim, produkty wytworzone z mleka
A2A2, osiggajg ceny prawie 3 wyzsze niz produkty konwencjonalne, co moze w istotny sposdb podniesc
optacalnos¢ produkcji mleczarskiej. Uruchomienie produkcji mleka A2A2 w Polsce otwiera tez wieksze

mozliwosci eksportowe dla polskiego mleczarstwa
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Opis projektu: Targi Ferma 2022 rozpoczety sie 25 lutego i trwaty do niedzieli 27 lutego. Zaproszono
31 tys. gosci, a w hali wystawienniczej mozna byto odwiedzié¢ stoiska 250 wystawcow - firm
specjalizujgcych sie w szeroko pojetej hodowli zwierzat gospodarskich. Byt to czas na zapoznanie sie z
nowosciami technologicznymi, paszowymi, wyposazenia budynkéw inwentarskich, a takze wymiane
pogladdéw z rolnikami z innych rejonéw Polski. Podczas tegorocznych Targéw Ferma w Bydgoszczy
odbyta sie prelekcja potgczona z debatg na temat Zielonego tadu, czyli zmian w rolnictwie
promowanych przez Komisje Rolnictwa Unii Europejskiej. Nad tym, co mogg one przynies¢ zaréwno
rodzimym, jak i zachodnim gospodarstwom, dyskutowali przedstawiciele réinych sSrodowisk
zwigzanych z rolnictwem. Moderator debaty wskazat, na przyktadzie wtasnego gospodarstwa, réznice
kosztéw produkcji przed pandemig i obecnie, ktére znaczgco wzrosty. Zauwazyt takze, ze srednia cena
mleka w styczniu biezgcego roku wynosita 2,05 zt za litr, a cena skupu, tego surowca w Polsce,
w grudniu 2021 r. oscylowata w granicach 1,40-2,70 za litr. Jednoczes$nie zaznaczyt, ze rosngce koszty
produkcji prowadzg do redukcji zysku na jednym litrze mleka. Jeszcze 18 lat temu (wstgpienie Polski
do UE) réwnowarto$¢ miesiecznego wynagrodzenia stanowit dochéd z 10 kréw, o wydajnosci 6 tys.
litréw mleka. Dzisiaj, aby uzyskaé réwnowartosé miesiecznego sredniego wynagrodzenia, trzeba doié
ok. 30 krow, ito zwydajnoscig 8 tys., a nie 6 tys. litrow. Prelegent wskazat na konieczno$¢ zmiany
struktury hodowli bydta mlecznego. Wynika to chociazby z tego, ze 18 lat temu polski konsument
musiat poswiecac 12 minut pracy, aby zarobié na litr mleka, a dzisiaj jest to tylko 5 minut. Dodatkowo
zupetnie zmienita sie struktura wydatkdéw przecietnego obywatela, ktéry w latach 50. ubiegtego wieku
na produkty spozywcze przeznaczat ponad 2/3 swojego uposazenia, a tylko matg jego czes$¢ na tzw.
artykuty dobrobytu. Z biegiem lat ta proporcja sie zmieniata, w latach 80. na pozywienie wydawano
ponad potowe dochoddw, a obecnie zywnos¢ stanowi ok. 1/4 budzetu. Co zatem czeka produkcje
mleka w przysztosci? Liczba gospodarstw mlecznych znaczaco sie zredukuje, chociaz pogtowie krow
pozostanie na podobnym poziomie, za to produkcja mleka wzrosnie, aczkolwiek do pewnego czasu.
Trzeba tu jednoczesnie zaznaczy¢, ze spozycie mleka na jednego mieszkanca w Polsce (bez masta)
znaczgco wzrosto: w 2005 r. wynosito 173 kg, a w 2018 r. juz 226 kg. Prowadzacy wyktad podkreslit, ze
Europa posiada jeszcze olbrzymi potencjat produkcji mleka, ale rynek europejski jest nasycony. Do
tego, pojawia sie coraz wiecej produktéw mlekozastepczych, ktérych producentami, o dziwo, s3
rowniez mleczarnie — spétdzielnie nalezgce do rolnikéw, ktére bedg wprowadzaé takie towary do
obrotu, by méc dostawcom mileka ptaci¢ godziwg cene za ich surowiec. Chociaz zakrawa to na zart, to
jednak tak sie dzieje. Sytuacji nie poprawia takze presja spoteczna i aktywno$¢ organizacji zajmujgcych
sie obrong praw zwierzat, a takie coraz surowsze przepisy ochrony Srodowiska w produkcji
zwierzecej. Jak zaradzi¢ tej sytuacji? Zdaniem prelegenta, recepty jest stworzenie pozytywnego
wizerunku rolnictwa, czego mozna sie uczyé, obserwujgc sposoby promowania wyrobdéw przez

poszczegdlne sektory przemystu, zwracajgc szczegdlng uwage na to, jakie tresci i zdjecia docierajg do

115



opinii publicznej. Prelegent zwrdcit uwage, ze odpowiednia wiedza i celna riposta, moga wiele zdziata¢
w sytuacji réznorakich oskarzen. Duze obawy wzbudza, wsréd hodowcdw, promowany przez Unie
Europejska Zielony tad, w ktdrym nowoczesne, duze fermy, z wysoka wydajnoscig mogg miec duze
problemy, a takze spotykac¢ sie z brakiem akceptacji spoteczenstwa, niskim wsparciem ze strony
panstwa i wrogoscig Srodowisk wege, eko i animals. W nowej rzeczywistosci, promowane majg by¢
mate gospodarstwa ekologiczne, bez wysrubowanej wydajnosci, ktére juz zyskaty przychylnos¢ w
rodzimym Polskim tadzie. Tutaj pojawia sie pewien paradoks. Emisja metanu, w wiekszych stadach,
czyli przy sredniej wydajnosci mlecznej powyzej 10 tys. litrow, to ok. 12 g na litr surowca. W matych
tzw. ekologicznych gospodarstwach, o sredniej wydajnosci 4-5 tys. litrow, emisja metanu wynosi juz
23 g na litr mleka. Wniosek nasuwa sie sam: biorgc pod uwage polska produkcje mleka w ilosci 14 mld
litréw rocznie, to produkcja uzyskana w catosci od kréw, o sredniej wydajnosci 10 tys. litrdw, obcigzy
atmosfere ok. 168 tys. ton metanu. Z kolei, gdyby przetozyta sie na mate gospodarstwa, o sredniej
wydajnosci 4,5 tys. litréw, to wygenerowataby juz 322 tys. ton metanu, czyli prawie dwukrotnie wiece;j.
Zatem, mate gospodarstwa generujg o wiele wieksze skazenie atmosfery niz duze hodowle. Warto
zwrdcié¢ uwage na fakt, ze réwniez kukurydza absorbuje dwutlenek wegla z atmosfery, dzieki czemu
wplywa na zmniejszenie globalnego ocieplenia. A nasze mleko jest produkowane przez zwierzeta
zywione kukurydza, czyli dzieki wzrostowi wydajnosci zyciowej kréw, redukujemy emisje metanu do
atmosfery i wytwarzamy mleko klimatycznie przyjazne. Jak zatem bedzie wygladac rolnictwo i hodowla
bydta po wprowadzeniu Zielonego tadu. Zagrozeniami sg na pewno wysokie koszty produkcji, brak sity
roboczej, problem z akceptacjg spoteczenstwa, przepisy dotyczace srodowiska, weganizm, produkty
mleko zastepcze, a takze mogace sie pojawia¢ niedobory wody. Szans z kolei nalezy upatrywaé w stale
rosnacej i wymagajgcej wyzywienia populacji ludzi na swiecie, wysokiej jakosci produktéw mlecznych,
paszach objetosciowych z roslin przyjaznych klimatowi, panujgcym w Polsce umiarkowanym klimacie
(sprzyjajacym produkcji mleka) oraz w wysokim spozyciu wtasnym i eksporcie. Warto réwniez, zwrécic
uwage na polityke w kraju, ktéra moze stanowi¢ zagrozenie dla produkcji mleka lub jej sprzyjaé. Po
wyktadzie odbyta sie debata, w ktérej udziat wzieli: specjalista z Polskiego Stowarzyszenia Rolnictwa
Zrownowazonego ASA, attache ds. rolnictwa ambasady Niemiec w Polsce, gtéwny hodowca w Osrodku
Hodowli Zarodowej w Debotece i sekretarz Zarzadu Polskiej Federacji Hodowcéw Bydta i Producentow
Mleka oraz wielkopolski hodowca bydta mlecznego. Specjalista z Polskiego Stowarzyszenia Rolnictwa
Zrownowazonego ASA zasygnalizowat, ze mdéwigc o europejskim Zielonym tadzie, nalezy zwracac
uwage na wytyczne indywidualnie ustalane dla poszczegdlnych panstw, gdyz przewidywane normy lub
limity, nie muszg by¢ tak dotkliwe, jak mogtoby sie wydawac. Podkreslit jednoczesnie, ze przystowiowy
diabet, jak zwykle tkwi w szczegdtach i warto sie w nich orientowaé. Nastepnie o idee Zielonego tadu
zapytano attache ds. rolnictwa ambasady Niemiec w Polsce, pochodzgcego z kraju, ktéry moze

poszczyci¢ sie najwiekszg produkcja mleka w Unii Europejskiej. — Niemieccy rolnicy generalnie
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popierajg Zielony tad, chociaz pytajg, kto za to zaptaci — podkreslit attache ds. rolnictwa ambasady
Niemiec w Polsce. Wszystkie organizacje rolnicze majg Swiadomos¢, ze spoteczeristwo tego oczekuje,
ale ostatnio toczy sie wiele dyskusji, zeby od strony naukowe] sprawdzi¢ mozliwosci i zagrozenia.
Pozostaje pytanie, kto sfinansuje te wielkie zmiany i te redukcje produkcji. Wiele sie styszy, ze te koszty
w duzej mierze bedzie musiat ponies¢ finalnie konsument. Do tego zmianom w rolnictwie sprzyjajg
rzgdzacy wywodzacy sie z partii Zielonych i otwarcie sprzyjajacy wszystkim ekologicznym inicjatywom.
Kréotko méwigc — zrobimy wszystko to, czego bedzie od nas wymagata Unia Europejska odnosnie
Zielonego tadu. Wszystkie organizacje rolnicze w Niemczech, majg swiadomos¢, ze spoteczeristwo
tego oczekuje, jednak pojawia sie jednoczesnie bardzo duzo gtoséw, aby dokfadnie sprawdzi¢, co jest
mozliwe do realizacji, a co nam zagraza, w zwigzku z nowym prawodawstwem. Jak bedzie wygladat
Zielony tad w duzych panstwowych gospodarstwach? Czy wzrosng koszty prowadzenia takich
hodowli? Te pytania skierowane zostaty do przedstawiciela OHZ Deboteka. Koszty produkcji znaczaco
wzrosng, za co pewnie zaptaci konsument. Ale trzeba na to spojrze¢ tez z hodowlanego punktu
widzenia. Jak wszyscy wiemy, w zatozeniach Zielonego tadu przewidywane jest m.in. zmniejszenie
zuzycia herbicydéw czy nawozéw, a przeciez my te krowy HF musimy jako$ wyzywic¢, podczas gdy one
majg bardzo duze wymagania pokarmowe, szczegélnie jesli chodzi o energie. Nie wyobrazam sobie,
zebym miat oszczedzaé na nawozach pod kukurydze czy inne rosliny objetosciowe, poniewaz odbije sie
to na zdrowiu tej krowy. Nasze zwierzeta sg szczesliwe i produkujg swietnej jakosci mleko, wiec
konsumenci powinni by¢ zadowoleni i popiera¢ nas, hodowcow, w tym, ze te nowe unijne zatozenia
spowodujg jednak jakie$ zto. Ten sam apel kieruje do ekologéw, o obiektywne i rozwazne podejscie do
kwestii hodowlanych, a nie uleganie histeriom. Srodowisko rolnikéw indywidualnych, podczas debaty
reprezentowat mtody hodowca z miejscowosci Gorzupia w woj. wielkopolskim. Jego zdaniem, jednym
z najwiekszych zagrozen zwigzanych z Zielonym tadem, moze by¢ utrata mozliwosci konkurowania na
globalnym rynku mlecznym. Zagadnienia zwigzane z Zielonym tadem sprowokowaty do dyskusji
rowniez stuchaczy debaty. Zwracali oni uwage na szereg kwestii, ktdre ich zdaniem mogg powaznie
rzutowac¢ na przysztos¢ mleczarstwa. Obawiajg sie m.in. tego, ze rolnicy mogg by¢ oskarzani,
o spowodowany Zielonym tadem, wzrost cen produktéw mleczarskich w sklepach. To z kolei moze sie
przektadac na i tak, caty czas pogarszajgcy sie stosunek spoteczny, do mleczarstwa i hodowli bydta.
Bardzo prawdopodobne jest, ze konsumenci w pierwszym odruchu obwinig branze mleczarsky, a nie
wiadze, ktdre wprowadzajg ograniczenia. Zwracano takze uwage na fakt, ze obostrzenia proponowane
przez Unie Europejska, niejednokrotnie majg sie nijak do realiéw panujgcych w rolnictwie. Brakuje
obiektywnej oceny warunkéw zapewnionych zwierzetom w oborach, a takze nie zostaty oszacowane
liczne zmiany, takie jak np. nakaz pastwiskowania, ktory moze przynie$¢ wiecej szkéd niz pozytku,
szczegoblnie w okresie letnim, gdy krowy, zamiast przebywa¢ w oborze wyposazonej w wentylatory i

zraszacze, bedg musiaty wyjsé na pastwisko, co swiadczy o duzej nielogicznosci nowych przepiséw.
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Zdaniem uczestnikow debaty, musimy pogodzi¢ sie z faktem, ze w przysztosci rolnictwo bedzie musiato
byé konkurencyjne klimatycznie, i to nie tylko na poziomie duzych firm, ale takze samych rolnikow.
Jeden z uczestnikéw debaty mocno zaakcentowat, ze niezwykle istotne znaczenie mozie miec
odpowiednie i przemyslane ukierunkowanie polityki handlowej, z logicznym wyskalowaniem stosunku
importu zywnosci do jej eksportu. Poinformowat jednoczesnie, ze pojawita sie propozycja tzw.
lustrzanego odbicia zgodnie, z ktérg produkty importowane musiatyby spetnia¢ standardy produkgji
unijnej. Uczestnicy debaty, wskazywali najczesciej na to, ze wprowadzenie Zielonego tadu jest zbyt
pochopne i powinno zosta¢ ponownie przedyskutowane i odtozone do czasu wyréwnania standardéw
produkcyjnych, zwfaszcza ze wigze sie z koniecznoscig zabezpieczenia w UE samowystarczalnosci

zywnosciowej, w obliczu sytuacji na wschodzie.

Ocena efektywnosci: Podczas Targdéw Ferma zwiedzajgcy mieli okazje zapoznadé sie z asortymentem
ponad 100 wystawcow, z kraju i zagranicy, ktérych oferta zawierata w sobie to, co kazdego hodowce
interesuje najbardziej: pasze, wyposazenie budynkdéw inwentarskich, nowinki technologiczne, a takze
maszyny rolnicze do zbioru i konserwacji pasz. Nie zabrakto tez firm oferujgcych materiat genetyczny

oraz preparaty i leki weterynaryjne.

3. Od pola do stolu paszowego — prawidlowy lancuch
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Grupa odbiorcow: konsumenci i producenci mleka
Opis projektu: W trakcie wydarzenia pt. ,,0d pola do stotu paszowego” skupilismy sie na zagadnieniach
poswieconych trwatym uzytkom zielonym. Ponizej tematy, ktére zostaty zaprezentowane przez

ekspertow.

1. Réznorodnos¢ siedlisk tgkowych i mozliwosci ich renowacji, w zaleznosci od pierwotnego
sktadu botanicznego

2. Technologie zbioru kiszonek z uzytkdw zielonych

3. Pratotechnika dla utrzymania wysokiego potencjatu paszowego uzytkdéw zielonych przez caty
okres wegetacji

4, Wptyw paszy z trwatych uzytkdw zielonych na jako$¢ mleka i produktéw mlecznych

25 marca 2022 r. odbyto sie webinarium, ktérego tematem byta dbatos¢ o uprawy iw petni
wykorzystywanie potencjatu uzytkéw zielonych, ktére — jak wiadomo — stanowig bardzo wazing
sktadowq areatu, wykorzystywanego na pasze dla bydta. ,,0d pola do stotu paszowego — prawidtowy
tancuch zywieniowy bydfa a jakosé produkowanego mleka” — taki wtasnie tytut miato wspomniane
powyzej marcowe webinarium, ktére zgromadzito przed ekranami komputeréw liczne grono
uczestnikdw. Roli uzytkéw zielonych, w efektywnej irentownej hodowli bydta mlecznego raczej
nikomu nie trzeba ttumaczy¢. Warto jednak wspomnie, ze tylko przezuwacze potrafig w tak efektywny
sposdb wykorzystywac, dzieki prowadzonej w zwaczu fermentacji, wtékno (celuloze, hemiceluloze) czy
azotowe zwigzki niebiatkowe. Wysokiej jakosci kiszonki z traw, roslin motylkowych czy mieszanin tych
dwéch typow roslin sg réwniez zrédtem dobrej jakosci biatka, a takze cukrow. O wysokim potencjale
paszowym uzytkow zielonych, po zbiorze pierwszego odrostu, decyduje w okresie wegetacji dobre
zaopatrzenie roslin fgkowych w sktadniki pokarmowe oraz optymalne uwilgotnienie gleby. Wiasnie
roznorodnosci siedlisk fgkowych i mozliwosci ich renowacji, w zaleznosci od pierwotnego sktadu
botanicznego, poswiecony zostat pierwszy wyktad konferencji, a poprowadzit go prof. dr hab. inz.
z Uniwersytetu Technologiczno-Przyrodniczego w Bydgoszczy. Zwrdcit on uwage, ze z uptywem czasu,
nawet na najlepiej prowadzonych i zadbanych fgkach i pastwiskach, obserwuje sie negatywne zmiany
w skfadzie botanicznym. Miejsce najwartosciowszych traw i koniczyn, zajmujg gatunki o zdecydowanie
mniejszym potencjale produkcyjnym, takie jak wiechlina tgkowa i kostrzewa czerwona. Ponadto
obserwuje sie systematyczne zachwaszczenie roslinami dwulisciennymi. Konsekwencjg jest znaczny
spadek produkcyjnosci i jakosci runi. Uwolniona, po zniszczeniu chwastdw, przestrzen w warunkach
poprawnego nawozenia obornikiem, gnojowicg i nawozami mineralnymi sprzyja krzewieniu traw
pastewnych. Renowacyjne dziatania na tgkach i pastwiskach nalezy zacza¢ od doktadnej analizy sktadu

botanicznego. Planowane, radykalne zabiegi renowacyjne, z uzyciem herbicydéw, mogg obejmowac
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jednorazowo nie wiecej niz 1/3, maksymalnie do 1/2 ich areatu. Na pozostatej najlepszej czesci
doskonalimy nawozenie. Kolejnym prelegentem byt, doradca ds. zywienia PFHBiPM, ktéry szczegdtowo
omowit technologie zbioru kiszonek z uzytkéw zielonych. W jego opinii ogromne znaczenie dla catego
zbioru ma koszenie, przy czym bardzo wazne jest wybranie odpowiedniego terminu, tak by zapewnié
najwyzszg zawartosc sktadnikow pokarmowych. W przypadku traw czy roslin motylkowych (koniczyna,
lucerna) wyznacznikiem jakosSci surowca jest mozliwie najwyzsza zawartos$¢ biatka, przy mozliwie
najnizszej zawartosci ADF-u, co oznacza wysokg strawno$¢ masy organicznej (MO). Dla traw
optymalnym czasem skoszenia jest poczatek ktoszenia, gtéwnych gatunkédw zawartych w runi. Jesli
chodzi o lucerne, jest to poczatek pgczkowania, mamy wtedy optymalny stosunek lisci do todygi.
Kolejng wazng kwestig jest wysokos¢ koszenia, miedzy innymi dlatego, ze od niej zalezy w duzej mierze
czysto$é materiatu przeznaczonego do kiszenia. Optymalnie, jesli wynosi ona co najmniej 5-7 cm od
poziomu gruntu, unikamy zanieczyszczenia ziemia, a dzieki temu zmniejszamy ilos¢ drobnoustrojéw,
mogacych zaktdcié proces fermentacji oraz unikamy obcigzenia uktadu pokarmowego mykotoksynami.
Najczesciej do wykonania koszenia stosuje sie kosiarki zawieszane, z aparatem tngcym dyskowym bagdz
bebnowym. Mozna je agregowac w wieksze zestawy, powiekszajgc szerokosé roboczg. Nieco rzadziej
uzywa sie samojezdnych maszyn, ktére gwarantujg bardzo duzg wydajnos$¢ pracy. By doprowadzié
materiat, do odpowiedniej dla zbioru, zawartosci suchej masy (30-35%), uzywa sie przetrzasarek.
Kolejnym etapem jest utozenie materiatu w rzedy — tak by byt gotowy do zebrania. Zalety pratotechniki,
stosowanej do utrzymania wysokiego potencjatu paszowego uzytkow zielonych, przez caty okres
wegetacji, przedstawit prof. dr hab. inz. z Uniwersytetu Przyrodniczego w Poznaniu. Zdaniem
prelegenta o wysokim potencjale paszowym uzytkéw zielonych, po zbiorze pierwszego odrostu,
decyduje w okresie wegetacji, dobre zaopatrzenie roslin tgkowych w skfadniki pokarmowe oraz
optymalne uwilgotnienie gleby. Sktadnikiem plonotwdrczym, dla wartosciowych traw pastewnych, jest
azot. Stosowany w maju iczerwcu, posiada najwiekszg efektywnos¢, ze wzgledu na znaczne
uwilgotnienie siedliska, sprzyjajace przyswajaniu tego sktadnika przez rosliny. Przy ustaleniu
optymalnej dawki azotu po pierwszym pokosie niezwykle wazna jest naturalna zyznosé gleby.
W przypadku fak, potozonych na glebach torfowych, nawozenie azotem po pierwszym pokosie moze
by¢ zbedne lub ograniczone do niewielkich dawek (10-20 kg N/ha). Z kolei czynnikiem ograniczajgcym
wysoka wydajnosé tych tgk, czesto jest niedobdr pozostatych makrosktadnikow. Totez konieczne jest
ich nawozenie fosforem, a zwtaszcza potasem. Zasobnos$¢ gleb mineralnych, pod uzytkami zielonymi,
w azot dostepny dla roslin jest znacznie nizsza niz torfowych i waha sie w granicach 15—-120 kg N/ha.
Stad potrzeby ich nawozenia azotem sg duzo wieksze niz siedlisk pochodzenia organicznego. Jednak
nawozenie azotowe powinno stuzy¢ zasadzie zwrotu sktadnika wyniesionego z plonem. Totez
konieczna jest ocena wysokosci plonu, zebranego w pierwszym odroscie oraz analiza jakosciowa runi.

Powaznym btedem jest przenawozenie azotem, gdyz efektem takiego dziatania bedzie degradacja
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uzytkéw zielonych i koniecznos$é ich renowacji. Ostatni wyktad webinarium nalezat do dr. kierownika
Wydziatu Analiz i Rozwoju PFHBiPM, ktéry zaprezentowalt, jaki jest wptyw paszy z trwatych uzytkéw
zielonych, na jakos¢ mleka i produktéw mlecznych. Zaakcentowat, ze pojecie jakosci mleka obejmuje
wiele aspektéow, do ktdérych nalezy: warto$é odiywcza, jakos¢ mikrobiologiczna, przydatnos$é
technologiczna, wifasciwosci organoleptyczne oraz wifasciwosci prozdrowotne, tego surowca.
Pozytywny wptyw, na wspomniane charakterystyki mleka, wywiera obecnos¢ w dawce pokarmowej
zielonek z traw i motylkowych oraz siana i kiszonek sporzadzanych, z tych surowcéw. Obserwacje
prowadzone w warunkach produkcyjnych i wyniki doswiadczen zywieniowych wykazuja, ze mleko
wyprodukowane przez krowy zywione dawkami pokarmowymi, z udziatem sianokiszonek, wyrdznia
sie korzystnym sktadem chemicznym. W szczegdlnosci posiada wysoki udziat kwasu ttuszczowego a-
linolenowego z grupy kwaséw omega-3 i tym samym korzystniejszy stosunek kwaséw omega-6 do
omega-3. Potencjat antyoksydacyjny mleka kréw zywionych kiszonkami z zielonek, w poréwnaniu z
mlekiem krow zywionych dawkg TMR, w ktérej sktad wchodzi kiszonka z kukurydzy, jest wysoki i
determinowany przez zwiekszong zawartos¢ takich przeciwutleniaczy, jak witamina E i B-karoten oraz
sprzezone dieny kwasu linolowego CLA. Trzeba jednak podkreslié, ze duzy udziat sianokiszonki
w dawce pokarmowej, zwieksza udziat widkna i obniza koncentracje energii, a w rezultacie moze
powodowac obnizenie wydajnosci krow oraz zawartosci biatka w mleku. W praktyce stosowanie
sianokiszonek w zywieniu kréw mlecznych, musi zatem uwzglednia¢ takze ich wptyw na wydajnosc
krow, jakos¢ mikrobiologiczng mleka oraz ekonomike produkcji. Webinarium zakoriczyto sie panelem
dyskusyjnym, w ktérym wzieli udziat wszyscy wyktadowcy, odpowiadajgcy na pytania uczestnikéw,
tego internetowego spotkania multimedialnego.

Ocena efektywnosci: Konferencja zostata oceniona wysoko. Cieszyta sie duzym zainteresowaniem
widzow, zwazywszy na niezwykle istotny temat, jakim sg uzytki zielone. Poruszone zagadnienia
wpisywaty sie w potrzeby i oczekiwania hodowcoéw, pomagajac im podjgé odpowiednie dziatania, w
zakresie swojej hodowli. Kazdy z prelegentéw to fachowiec w swojej dziedzinie i doskonaty méwca.
Wystgpienia byty ekspresywne, trafiajgce w sedno, dostarczajgce duzo inspiracji i motywacji.
Webinarium ”Od pola do stotu paszowego” to konferencja wazna, potrzebna, obfitujgca w duzg dawke

wiedzy, jak réwniez miejsce do wymiany swoich doswiadczen i pogladow.
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4. Wysoka wydajnos$¢ i dobra plodnos¢ — czy to jest
mozliwe? Zarzadzanie rozrodem bydla w stadach
wysokowydajnych

marw POLSKA FEDERACJA
m HODOWCOW BYDLA
1 PRODUCENTOW MLEKA

WYSOKA WYDAJNOSE

- czy to jest mozliwe? - zarzqdzanie rozrodem bydia w stadach wysokowydajnych.
Wspétfinansowano z Funduszu Promocji Mieka

Miejsce realizacji zadania: Warszawa

Termin realizacji zadania: Webinarium online pt. ,,Wysoka wydajnos¢ i dobra ptodnos¢ — czy to jest
mozliwe? Zarzadzanie rozrodem bydta w stadach wysokowydajnych”, ktére byto zorganizowane w
dniach:
28 pazdziernika 2022 r., w godz. 10:00-13:00 — seminarium wiedzy
29 pazdziernika 2022 r., w godz. 10:00-13:00 — szkolenia warsztatowe pt. ,Dbaj o mtodziez”
Webinarium to spojrzenie na stado, z innej perspektywy, rozwijanie kompetencji, ktére pozwalajg
0siggnac wyzszg efektywnosc produkcji. Spotkanie z praktykami i ekspertami.
Grupa odbiorcéw: Konferencja skierowana jest do hodowcow bydta mlecznego i producentéw mleka,
z terenu catej Polski, a takze szeroko rozumianego otoczenia zwigzanego z hodowlg bydta i produkcja
mleka.
Opis projektu: Tematyka webinarium:

1. To zte zywienie a nie wysoka wydajnos¢ mleka zZle wptywa na rozréd kréw.

2. Zywienie i dobrostan krowy w okresie okofoporodowym.

3. Zarzadzanie rozrodem krow mlecznych. Nowe wyzwania dla hodowcow i lekarzy weterynarii.

W trakcie spotkania poruszone zostaty réwniez takie zagadnienia jak:
o Zaburzenia rozrodu
o Wskazniki rozrodu
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. Organizacja procesu inseminacji

. Ekonomia zaburzen ptodnosci

. Wykrywanie rui

. Odchow cielgt — istota pierwszej doby, dobrostan
. Dobrostan jatéwek

. Zywienie cielat i jatéwek

Wptyw zywienia na rozréod bydta - Koordynator grupy doradcéw ds. zywienia PFHBiPM. Poprzez
wprowadzenie nowych rozwigzan i metod w zywieniu kréw nastgpit wzrost wydajnosci mlecznej. Przy
wysokim potencjale produkcyjnym zwierzat, problemem jest prawidtowe zaopatrzenie w skfadniki
pokarmowe, niezbedne dla laktacji, zdrowotnosci oraz ptodnosci zwierzat. Szczegdlng uwage zwraca
fakt stabych wskaznikdéw rozrodu kréw mlecznych. Analizujgc dane publikowane przez PFHBiPM, to
wiasnie problemy z rozrodem sg gtéwnym powodem brakowania kréw, w stadach objetych oceng
uzytkowosci mlecznej. Ponad jedna trzecia kréw jest brakowana wtasnie z tego powodu. Nieregularne
wycielenia czy przedtuzajgcy sie okres miedzywycieleniowy, pogarszajg efektywnosé produkcji,
poniewaz przedtuzajgca sie faza koricowa laktacji, wptywa na obnizenie $redniej rocznej wydajnosci
mlecznej kréw i podnosi ryzyko wystgpienia choréb metabolicznych. Zaburzenia w funkcjonowaniu
uktadu rozrodczego pociggajg za sobg jeszcze inne nastepstwa ekonomiczne — zwiekszenie naktadéw
na leczenie nieptodnosci oraz kosztéw nasienia i zbiegdw inseminacyjnych. Przedtuzajgca sie laktacja
moze doprowadzi¢ do niekorzystnych zmian kondycji zwierzat, co daje wyzsze ryzyko wystgpienia
choréb metabolicznych. Zwiekszenie brakowania kréw powoduje, ze naktady ponoszone na
odtwarzanie stada przekraczajg czesto 30% catkowitych kosztéw produkcji mleka. W skrajnych
sytuacjach hodowca, by utrzymad reprodukcje prostg w stadzie, zmuszony jest do zakupu jatowek
hodowlanych oraz zastosowania drogich metod biotechnologicznych, takich jak: seksowane nasienie
czy hormonalna regulacja cykli jajnikowych kréw. Jednym z gtéwnych probleméw gospodarstw
wyspecjalizowanych w produkcji mleka jest wtasnie odpowiednie zarzadzanie stadem pod katem
zapewnienia wiasciwe] ptodnosci zwierzat. Sposréd czynnikdw pozagenetycznych, wptywajgcych na
rozréd, niebagatelne znaczenie ma sposéb zarzadzania stadem (obserwacja rui, prowadzenie
kalendarza rujowego, terminowosc i sposéb wykonania zabiegu), jak réwniez stan fizjologiczny samicy,
jej profil zdrowotny, kondycja, przebyte choroby (okresu okotoporodowego czy metaboliczne) oraz
zywienie. Cechy ptodnosci charakteryzujg sie zwykle matg odziedziczalnoscia, stad istotny wptyw na
zmiennos$¢ majg czynniki sSrodowiskowe, zwtaszcza zywienie. Dotyczy to zaréwno niedoboru, jak i
nadmiaru, w stosunku do zapotrzebowania na energie, biatko, sktadniki mineralne i witaminy.
Podstawowymi przyczynami zaburzen w rozrodzie sg btedy zywieniowe. To nie dobre zywienie
poprawia, ale zte pogarsza rozréd. Czynnikiem zywieniowym, majgcym podstawowe znaczenie dla
rozrodu krow, jest stopien pokrycia potrzeb energetycznych. Drugim w kolejnosci jest poziom i rodzaj
biatka w dawce pokarmowej. Istotny jest réwniez udziat sktadnikéw mineralnych i witamin, chociaz ich

rola jest w praktyce czesto przeceniana. ,Najlepszy” dodatek mineralno-witaminowy, nie poprawi
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ptodnosci kréw, Zzle zywionych energetycznie lub pod wzgledem podazy biatka. Ujemny bilans
energetyczny, oddziatuje na ptodnos¢ takie posrednio, poprzez choroby metaboliczne, ktére
dodatkowo potegujg skutki deficytu energii. Nadmiernie ujemny bilans energetyczny, wynika przede
wszystkim ze stabego apetytu i ze zbyt niskiej koncentracji energii w dawce. Najbardziej typowym
zaburzeniem rozrodu, wynikajgcym z nadmiernie ujemnego bilansu energetycznego, jest wydtuzenie
okresu od wycielenia do pierwszej rui. Wskaznikiem przemian energetycznych jest poziom biatka w
mleku. Ze wzgledu na zmniejszone pobranie paszy, w okresie poporodowym, do petnego pokrycia
potrzeb biatkowych, konieczne jest zwiekszenie koncentracji biatka ogélnego w dawce pokarmowej,
do 17-18% suchej masy. Wysoka koncentracja biatka ogdlnego, nie ma wptywu na rozpoczecie cyklu
rujowego w okresie powycieleniowym, a wiec na dtugos¢ okresu od wycielenia do pierwszej rui lub
owulacji. Najbardziej typowym zaburzeniem rozrodu, wynikajagcym z nadmiernego pobrania biatka, a
zwilaszcza biatka ulegajgcego rozktadowi w zwaczu, jest pogorszenie wskaznika zaptadnialnosci,
gtéwnie w wyniku wczesnej zamieralnosci zarodkéw. Wptyw poziomu biatka ogdlnego na ptodnosé
kréw jest wiec zmienny. Istotne czynniki to status energetyczny krowy, jej wiek, wydajnos¢ mleczna i
stan zdrowia oraz rodzaj biatka w dawce pokarmowej. Bardzo dobrym wskaznikiem przemian
biatkowych u krowy jest poziom mocznika w mleku.

To zte zywienie, a nie wysoka wydajno$é mleka zle wptywa na rozréd kréw. Prof. dr hab. Uniwersytet
Rolniczy w Krakowie. Wysokie wydajnosci mleka uzyskiwane od kréw rasy HF, czesto ,idg w parze” z
zaburzeniami ptodnosci (ciche ruje, niski wspodtczynnik zaptadnialnosci, wczesna zamieralnosc
zarodkéw itp.). Zwigzane jest to, z jednej strony z trudnoscig w pokryciu olbrzymiego zapotrzebowania
krow na sktadniki pokarmowe, a z drugiej ze swoistg , deregulacj3” ich gospodarki hormonalnej,
skierowanej bardziej na produkcje mleka niz na regulacje czynnosci rozrodczych. Zaburzenia rozrodu
sg jedng z najwazniejszych przyczyn brakowania kréw oraz pogarszajg efektywnos¢ ekonomiczng
produkcji mleka. Szczegdlnie dokuczliwe sg zaburzenia w przebiegu rui w okresie pierwszych 2 miesiecy
po porodzie, tj. brak rui (okres bezrujowy) lub tzw. ciche ruje, a takze zamieralnos$¢ zarodkéw. Bez
wzgledu na przyczyny brak rui lub jej niewykrycie do 60. dnia po wycieleniu jest zjawiskiem
patologicznym. Tak brak rui po porodzie, jak i ciche ruje s3 powodem braku cigzy, co ma wymierne
skutki ekonomiczne. Okres bezrujowy. Fizjologicznie okres bezrujowy po porodzie trwa srednio 30 dni,
ale w ostatnich latach bardzo wyrazne sg tendencje do jego wydtuzania. Spdzniony termin 1. owulacji,
tj. pomiedzy 21. a 50. dniem, powoduje pogorszenie wskaznikéw rozrodu kréw, w stosunku do
uzyskanych u zwierzat, u ktérych 1. owulacja nastepuje w okresie do 21. dnia po porodzie. Przyczyny
okresu bezrujowego, w pierwszych 2 miesigcach po porodzie sg rézne. NajczesSciej sg nastepstwem
nieprawidtowego zywienia kréw, zwtaszcza niedostatecznego pokrycia zapotrzebowania krow na
energie. Zwiekszenie zakresu ujemnego bilansu energii (UBE) w okresie poporodowym i wydtuzenie

okresu od porodu do dnia z najnizszym UBE, zwieksza ryzyko i czas trwania okresu bezrujowego.
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Badania prowadzone w Cornell University (USA) wskazujg, ze pierwsza owulacja po porodzie, odbywa
sie okoto 10.-14. dnia po dniu z najnizszym UBE. UBE moze by¢ powodem nieczynnosci jajnikéw u kréow
w pierwszych 2 miesigcach laktacji (brak rui, jajniki mate, gtadkie, twarde, podobnej wielkosci, bez
wyczuwalnych pecherzykow). Wydtuzenie okresu bezrujowego, moze byé réwniez wynikiem infekcji
drég rodnych i standéw zapalnych btony sluzowej macicy. Zwigzane jest wiec z utratg odpornosci, a ta
moze by¢ nastepstwem niedostatecznego pokrycia zapotrzebowania krow na mikroelementy (np.
selen, jod, cynk) oraz witaminy (A, E, B-karoten). Ciche ruje. Trudnosci, w wykrywaniu rui, uwazane sg
obecnie za jedne z najwazniejszych przyczyn ztego rozrodu. Czes$¢ z cichych rui, moze byé wynikiem
btedédw w wykrywaniu rui. Im stabsze sg zewnetrzne objawy rujowe, tym prawdopodobienstwo
niewykrywania rui jest wieksze. Z kolei do podstawowych przyczyn wystepowania cichych rui zalicza
sie btedy zywieniowe, a szczegdlnie niedobory energetyczne. UBE powoduje powstawanie matych
pecherzykdéw jajnikowych, ktére produkujg niewystarczajgcy ilos¢ estrogendéw, odpowiedzialnych za
objawy rui. Dodatkowo, mobilizacja tkanki ttuszczowej, w okresie okotoporodowym zwieksza poziom
progesteronu we krwi, bo uwalniany jest progesteron zmagazynowany w tkance ttuszczowej.
Obecnos¢ progesteronu blokuje synteze GnRH, odpowiedzialnego za wzrost pecherzykéw. Powodem
cichych rui moze by¢ réwniez nadmiar biatka ogdlnego w dawce pokarmowej, a takze niedobdr
sktadnikdw mineralnych i witamin (A i E), w tym B-karotenu, czyli prowitaminy witaminy A. Dodatki
stymulujgce zewnetrzne objawy rui. Zdefiniowanie przyczyn i konsekwencji UBE zachecito do
wymyslenia dodatkdw paszowych, ktdre ograniczajac jego zakres, poprawiajg wskazniki rozrodu, takze
te zwigzane z przebiegiem rui. Wieksze znaczenie niz dodatki paszowe ma cata organizacja zywienia
oraz kontrola jego prawidtowosci. Uporzadkowanie zywienia energetycznego, to warunek
podstawowy dla skrécenia okresu bezrujowego po porodzie i poprawy wykrywalnosci rui. O wiele
wiecej dla skutecznego wykrywania rui mozna uzyskac dzieki poprawie wartosci pokarmowej kiszonek
czy przez staranniejsze wybieranie z silosu kiszonki z kukurydzy, niz przez stosowanie gliceryny czy
glikolu propylenowego. Powszechne problemy z zewnetrznymi objawami rui u kréw przyczynity sie do
powstania rynku ,cudownych proszkéw”, ktdre miatyby pomdc w skrdceniu okresu bezrujowego oraz
wyeliminowac ciche ruje. Skutecznos¢ tych preparatéw, w duzym stopniu zalezy od stopnia pokrycia
zapotrzebowania krow na skfadniki pokarmowe przez dawke bez tych dodatkéw. W wielu
doswiadczeniach obserwowano pozytywny wptyw dodatku ttuszczu na ptodnosc krow. Ten efekt byt
oczywisty u zwierzat bedgcych w stanie UBE. Dobre efekty uzyskano jednak takze u zwierzat, ktérych
dawka pokrywata zapotrzebowanie na energie. Przyczyng poprawy rozrodu byt, w tym przypadku,
specyficzny sktad kwaséw ttuszczowych, w ttuszczach paszowych czy dodatkach ttuszczowych, w tym
zawartos$¢ wielonienasyconych kwasow z grupy omega-3 (oleje rybie, nasiona Inu). Ich pozytywny
wplyw na rozréd kréw, dotyczyt przede wszystkim zmniejszenia zamieralnosci zarodkéw, a takze

poprawy funkcjonowania systemu immunologicznego. Zamieralno$¢ zarodkéw dotyczy pierwszych 42
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dni cigzy, czyli od zaptodnienia do zakoriczenia organogenezy. Wyrdznia sie dwie sytuacje: 1) gdy
Smier¢ zarodka powoduje lize CL oraz 2) gdy zbyt wczesna liza CL powoduje przerwanie cigzy. W
pierwszej sytuacji liza CL zachodzi najwczesniej po 3 dniach od Smierci zarodka, a nastepna ruja wystapi
miedzy 21. a 24. dniem od ostatniej rui. To tzw. wczesne zamieranie zarodka. W drugim przypadku ruja
pojawia sie pdzniej niz w 24. dniu, a jej termin zalezy od fazy rozwoju pecherzykéw. To tzw. pdzne
zamieranie zarodka, czyli po 16. dniu cigzy. Wczesna zamieralnosc¢ jest zjawiskiem powszechnym u
kréw, bo dotyczy okoto 80% wszystkich poronien. Krytyczny jest okres, gdy zarodek jest w stadium
moruli (6.-7. dzien) oraz okres miedzy 16. a 19. dniem cigzy. Dalsze 10-15% strat nastepuje podczas
implantacji i wytwarzania tozyska, a na pozostaly okres cigzy przypada tylko 5-8%. Przyczyny
zamieralnosci zarodkéw moga by¢ sztuczne, wynikajace z dziatalnosci cztowieka, oraz samoistne,
bedace skutkiem dziatan naturalnych, zaleznych od ptodu badz matki. Sztucznie wywotane moga by¢
skutkiem ponownej inseminacji zacielonej krowy. Mogg réwniez wynikac¢ z ptukania macicy w celach
zapobiegawczo-leczniczych po 4. dniu cigzy. Na przezycie zarodkdw znaczacy wptyw ma stan zdrowia
matki. Gtdwnymi zagrozeniami sg zmiany w uktadzie rozrodczym, zaburzenia hormonalne i
immunologiczne, choroby zakazne (m.in. IBR, BVD, Neospora caninum, bruceloza, grzybica narzgdéw
rozrodczych). Bardzo istotne sg warunki zoohigieniczne (czystos¢ legowisk). Zdecydowanie czestsze
poronienia zdarzajg sie w okresie letnim, kiedy krowy narazone sg na stres cieplny. Do najwazniejszych
czynnikdéw niezakaznych zalicza sie nieprawidtowe zywienie, a w tym: 1) UBE, ktéry powoduje m.in. to,
ze zarodki sg mniejsze niz u kréw zdrowych, 2) nadmiar biatka w dawce pokarmowej, powodujgcy m.in.
nadmiar mocznika i amoniaku w organizmie, 3) niedobdr witaminy A prowadzacy do zwyrodnienia
tozyska, 4) niedobdr B-karotenu powodujgcy zaburzenia funkcji CL, a takze 5) niedobér Se pogarszajgcy
rozwéj zarodka i jego implantacje. Wptyw UBE na zamieralnosé zarodkéw wynika ze: 1) zmniejszonej
ilosci progesteronu we krwi (brak glukozy w stanie UBE oznacza zmniejszenie wydzielania insuliny, co
ujemnie wptywa na rozwdj pecherzykédw jajnikowych, na dziatalnos¢ CL oraz wydzielanie
progesteronu), 2) utrudnionej detoksykacji organizmu z amoniaku w sttuszczonej watrobie, 3)
obecnosci ,trujgcych” ciat ketonowych i NEFA we krwi. Istotnym czynnikiem zywieniowym
powodujgcym zamieralno$¢ zarodkéw jest obecnos¢ mykotoksyn w dawce pokarmowej.
Podsumowanie To nie wysoka wydajnos¢ mleka, ale zte zywienie, czyli niepokrywanie
zapotrzebowania na sktadniki pokarmowe, ma negatywny wptyw na wskazniki rozrodu krow. Nalezy
zauwazyé, ze to nie dobre zywienie poprawia rozrdd, ale zte go pogarsza. Z tego powodu celem
hodowcow nie powinno by¢ stosowanie ,,cudownych” dodatkéw paszowych poprawiajgcych rozrdd,
ale poszukiwanie i eliminowanie btedéw zywieniowych pogarszajgcych wskazniki rozrodu.

Zywienie i dobrostan krowy w okresie okotoporodowym - Doradca ds. zywienia PFHBiPM.

Pierwszy dzien zasuszenia jest poczgtkiem nowej laktacji. To stwierdzenie doskonale obrazuje, jak

waznym etapem w zyciu krowy mlecznej jest okres zasuszenia. Mowigc jednak o zasuszeniu, nalezy
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zwréci¢ uwage na pierwsze tygodnie laktacji. W ogdlnym ujeciu okres okotoporodowy, za ktérego
poczatek mozemy uzna¢ poczatek zasuszenia, a za koniec — pierwsze tygodnie laktacji, ma
fundamentalny wptyw na przebieg kazdej kolejnej laktacji. Btedy popetniane w tym okresie skutkujg
problemami zdrowotnymi kréw, obnizeniem produkcyjnosci i wskaznikéw rozrodu, a w konsekwencji
majg wptyw na catg ekonomike produkcji mleka. Wtasciwe przygotowanie do zasuszenia powinno
rozpoczyc sie, w ostatniej fazie poprzedzajgcej zasuszenie laktacji, kontrolg kondycji krow. Wtasciwa,
mieszczgca sie w zakresie od 2,8 do 3,5 w skali BCS, ma bowiem wptyw na pdzniejsze pobranie suchej
masy dawki, zdrowotnos¢ i produkcyjnosé krédw. Kontrola kondycji, w ostatniej fazie laktacji, jest
niezwykle wazna, poniewaz niedopuszczalne jest jej korygowanie w zasuszeniu. Préby obnizenia, jak i
poprawy kondycji krow w zasuszeniu, niosg za sobg wysokie ryzyko negatywnego wptywu zaréwno na
krowe, jak i na ciele. Na tym etapie, nalezy rowniez skontrolowaé zdrowotnos¢ wymienia, aby
prawidtowo i skutecznie zasuszy¢ krowe, oraz rozwazy¢ przeprowadzenie korekcji racic. Optymalny
okres zasuszenia krowy mlecznej wynosi 8 tygodni. Pierwsze 5 tygodni, nazywane zasuszeniem
wiasciwym, to przede wszystkim czas odpoczynku i regeneracji gruczotu mlekowego. Na tym etapie,
najwazniejszymi celami hodowcy powinny by¢: zaopatrzenie krowy w sktadniki odzywcze, potrzebne
na byt i wtasciwe odzywienie ptodu, budowanie odpornosci krowy (poprzez wtasciwe zywienie
mineralno-witaminowe) i cielecia (np. poprzez szczepienia), ograniczenie stresu i zapewnienie
odpowiednich warunkéw zoohigienicznych. Zywienie, w tym okresie, powinno byé bogate w dobrej
jakosci wtdkno, ktdre w znacznej czesci zapewni odpowiednig ilo$¢ i koncentracje energii w dawce
pokarmowe]j — zawartos¢ pasz tresciwych nie powinna przekracza¢ 10-20% dawki. Poza tym, w catym
okresie zasuszenia, nalezy dba¢ o jak najwyzszg jako$¢ pasz, aby nie ograniczyé pobrania dawki. Trzy
tygodnie przed porodem, zwane okresem przejsciowym, wymagajg zasadniczych zmian w zywieniu.
Aby prawidtowo rozwingé i zaadaptowac mikroflore zwacza do trawienia duzych ilosci pasz tresciwych
w laktacji, nalezy stopniowo zwiekszaé udziat skrobi i koncentracje biatka w dawce. Jest to szczegdlnie
wazne rowniez ze wzgledu na rosngce potrzeby zywieniowe krowy, przy jednoczesnym spadku
zdolnosci pobrania dawki. Ma to zwigzek z intensywnym wzrostem ptodu, przygotowaniem wymienia
do produkcji siary oraz zachodzagcymi w organizmie zmianami hormonalnymi i stresem
przedporodowym. Wprowadzone zmiany w zywieniu, nalezy utrzymywac w pierwszych dniach laktacji,
a nastepnie stopniowo zwieksza¢ koncentracje sktadnikéw odiywczych w dawce pokarmowe;j.
Pierwsze tygodnie laktacji to przede wszystkim wzrost produkcji mleka i rosngce potrzeby
energetyczne krowy. Niestety czestym zagrozeniem w tym okresie, jest utrata apetytu pogtebiajaca
ujemny bilans energetyczny krowy. Podtozem tego zjawiska mogg by¢ m.in. niewtasciwa kondycja kréw
w zasuszeniu, btedy w okresie przejsciowym, choroby metabolicznie, stres, ograniczony dostep do
pasz, niska koncentracja sktadnikdw odzywczych w dawce, niska jakos$¢ pasz. Ograniczone pobranie

dawki zwieksza znaczgco ryzyko wystgpienia ketozy, a w pdiniejszym etapie laktacji prowadzi do
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ograniczenia produkcji i pogorszenia wskaznikdw rozrodu oraz obnizenia odpornosci. Zwieksza sie wiec
takze ryzyko wystgpienia zapalenia macicy (metritis) i zapalenia wymienia (mastitis). Utrzymanie
prawidtowego apetytu krow, w pierwszych tygodniach laktacji, powinno byé wiec jednym z priorytetow
tego okresu. Waznym elementem zasuszenia jest takze profilaktyka hipokalcemii, czyli poporodowego
niedoboru wapnia. Wtasciwe dziatania, w tym kierunku, nalezy podjgé od poczatku zasuszenia
decydujac sie na suplementacje opartg na wiasciwym zywieniu makroelementowym w catym
zasuszeniu lub zastosowanie soli anionowych w ostatnich 3 tygodniach zasuszenia. Z powyzszych
rozwazan wynika, ze okres zasuszenia to pewnego rodzaju ,czas odpoczynku” dla krowy i okres
wzmozonej pracy dla hodowcy. Postepowanie z krowg, w tym okresie, powinno charakteryzowac sie
planowaniem i precyzyjng agendg wykonywanych czynnosci. Nie wolno nam tez zapomnie¢ o
pierwiastkach, ktore przechodzg tzw. okres przejsciowy na cztery tygodnie przed pierwszym porodem
i wymagajg od nas szczegdlnej uwagi w tym czasie.

Zarzadzanie rozrodem kréw mlecznych. Nowe wyzwania dla hodowcéw i lekarzy weterynarii . W
zwigzku z rosngcg wydajnoscig kréw mlecznych, brakiem odpowiedniej kadry na fermach, brakiem
czasu, zacielenie krowy wysokowydajnej staje sie nie lada wyzwaniem. Hodowcy i lekarze weterynarii
powinni inaczej spojrze¢ na rozrdd i nie skupia¢ uwagi na pojedynczych niecielnych zwierzetach. Nalezy
podejs¢ do stada jako catosci, potrzebne sg rozwigzania systemowe, ktére pozwolg nam zacieli¢
okreslone zwierzeta w okreslonym czasie. Potencjat genetyczny HF jest ogromny i tylko od nas zalezy,
czy bedziemy w stanie go w petni wykorzysta¢ poprzez wtasciwe zywienie, poprawe dobrostanu i
odpowiednie zarzadzanie, zwtaszcza rozrodem. Przyjeto sie, ze w prawidtowo prowadzonym stadzie,
krowa raz w roku powinna sie wycielic. Gwarantuje to wysokg produkcje i minimalizuje straty,
wynikajgce z rozrodu. Straty te to przede wszystkim wydtuzenie okresu miedzy wycieleniowego, a co
za tym idzie wzrost ilosci dni otwartych. Dni otwarte, to dni od wycielenia do zaptodnienia. Wzrost
ilosci dni otwartych wigze sie z obnizeniem rentownosci produkcji mlecznej. Spowodowana jest takimi
czynnikami, jak zwiekszony koszt hodowli, zwiekszone ryzyko brakowania i kosztéw remontu oraz
zmniejszona produkcja mleka. Méwigc o rozrodzie, powinniSmy umieé go ocenic. Stuzg temu wskazniki
rozrodu, tj.: - okres miedzywycielieniowy, - indeks inseminacyjny, - wskaznik zacielenia, - % stada
cielnego. Zestawiajac te wskazniki, mozemy efektywnie oceni¢ rozrod w stadzie. Metoda ta jest jednak
trudnai czasami daje niepoprawne wyniki, gdyz mozemy uwypukli¢ tylko wybrane, wygodne wskazniki.
Wskaznikiem uniwersalnym, ktéry coraz czesciej jest oceniany w naszych stadach, jest wskaznik
cigzowy PR (pregnacy rate). PR jest to iloczyn wskaznika wykrywania rui HDR (heat detection rate) i
wskaznika zacielen CR (conception rate) w jednostce czasu, czyli okresem miedzyrujowym wynoszgcym
21 dni. Naszym celem powinno by¢ uzyskanie wskaznika na poziomie 25 i wiecej. W zaleznosci, jak
rozktada sie wykrywanie rui i skutecznos¢ inseminacji, mozna to osiggngc¢ na rézne sposoby. HDR x CR

= PR 100 x 25 = 25 62,5 x 40 = 25 50 x 50 = 25 Nie zawsze mamy mozliwos¢ wyliczenia wskaznika
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cigzowego, zwtaszcza ze powinien by¢ liczony w ,,oknach” 21-dniowych. Dlatego nalezy zwracac uwage
na dwa parametry. Pierwszy — do 80. dnia laktacji, powinno by¢ pokrytych 80% kréw, i drugi — do 150.
dnia laktacji powinno by¢ cielnych 80% kréw w stadzie. Na dobry wynik rozrodu sktadajg sie dwie
sktadowe PR: wykrywanie rui i wskaznik zacielen. Jak osiggna¢ dobry wskaznik wykrywania rui HDR
Istotne s3: - fenomenalne wykrywanie rui z obserwacji, - odpowiednie wykrywanie rui za pomoca
systemow elektronicznych, - zastosowanie protokotéw hormonalnych do synchronizacji catych grup
zwierzat, a nie leczenie pojedynczych ,problemowych” zwierzat. Wykrywanie rui jest coraz wiekszym
wyzwaniem. Spowodowane jest to z m.in. brakiem czasu oraz niedoborem ludzi. Z drugiej strony
wysokowydajne krowy krdcej manifestujg ruje. Przy wydajnosci 25 kg mleka na dzien ruja trwa ponad
14 godzin. Przy wydajnosci powyzej 50 kg mleka okres ten skraca sie znacznie i nie przekracza 3 godzin.
Wynikiem akceptowalnym HDR jest 80% wykrytych rui w jednym 21-dniowym ,,oknie”. Z tego wynika,
ze jesli zaczynamy inseminowac krowy po porodzie od 55. dnia, to do 76. dnia laktacji powinnismy miec
zacielone przynajmniej 80% kréw. Drugg sktadowg jest wskaznik zacielern CR. Wazne sg czynniki, ktére
maja wptyw na to, czy krowa jest cielna: prawidtowa inwolucja macicy po porodzie, rui, owulacja,
zaptodnienie i odpowiedni rozwdj cigzy. CR jest trudniejszy do poprawy, gdyz mamy tu wiele
sktadowych, na ktére mamy mniejszy wptyw. Inaczej jest to w przypadku wskaznika HDR, gdyz tam
mozna oczekiwac szybkiej poprawy, wprowadzajgc np. procedury hormonalne, czy montujgc system
wykrywania rui. Ogdlnie czynniki majace wptyw na CR mozemy podzieli¢ na: - czynniki zywieniowe, -
dobrostan i zoohigiena, - zarzadzanie, - choroby zakazne. Zadowalajgcy wynik, to wskaznik na poziomie
40% i wiece]. Wszystkie w/w sktadowe majg wptyw na ptodnosé. Wymaga to odpowiedniej wiedzy i
wktadu pracy, jakg musi wtozy¢ hodowca i osoby z nim wspétpracujgce, aby mie¢ wysokowydajne
zdrowe i rentowne stado.

Do kazdego wyktadu wybrani zostali wiodacy eksperci w danej dziedzinie. W trakcie webinarium zostat
zorganizowany chat w czasie rzeczywistym z ekspertami. Opracowana zostata réwniez publikacja
merytoryczna zawierajgca streszczenia wyktadow/ prezentacji.

Po rejestracji - uczestnicy webinarium otrzymali zestawy konferencyjne: materiaty informacyjno -
promocyjne i gadzety promujgce wydarzenie.

Ocena efektywnosci: Liczba oséb zarejestrowanych: 454

Liczba aktywnych uzytkownikow:
e wdniu 28 pazdziernika 2022 r. - 400 oséb - seminarium wiedzy

e wdniu 29 pazdziernika 2022 r. - 202 osoby - szkolenia warsztatowe pt. ,,Dbaj o mtodziez”

Na prawidtowy rozréd kréw duzy wptyw ma odpowiednie zywienie. Obecnie, hodowcy coraz czesciej
borykajg sie, ze spadkiem ptodnosci kréow o wysokiej wydajnosci. Obnizona ptodnos¢ wptywa

negatywnie na optacalnos$¢ produkcji mleka, wigze sie to z kosztami niezacielania sie kréw i ustugami
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weterynaryjnymi. Dlatego tak wazne jest zapewnienie zwierzeciu odpowiednio dobranych i
zbilansowanych sktadnikdw pokarmowych, do poszczegdlnych faz rozwojowych. Na prawidtowy
rozrod krow majg wptyw nie tylko witasciwe proporcje biatka i energii, ale réwniez
mikro/makroelementy i witaminy. Btedy w zywieniu, mogg obniza¢ ptodnos$é bezposrednio lub
posrednio, np. przez pogorszenie zdrowotnosci zwierzecia. Wazne jest tez wtasciwe pokrycie potrzeb
pokarmowych kréw, w réznych okresach produkcyjnych. Webinary od kilku lat sg nieodtgcznym
narzedziem nie tylko marketeréw i sprzedawcoéw, ale réwniez specjalistdw lub standardowych
uzytkownikoéw internetu tj. nauczyciele, studenci czy nawet uczniowie gimnazjow i licedw.
Zapotrzebowanie na ten fundamentalny rodzaj komunikacji online, powstato wraz z rozpoczeciem
globalnego przetgczenia sie na tryb pracy i edukacji zdalnej, co poskutkowato niesamowitg
popularnoscia webinaréow. Po raz kolejny, skorzystalismy z mozliwosci udostepnieniu naszym
hodowcom wiedzy, za posrednictwem Webinaru (seminarium odbywajgce sie przy pomocy
multimediow (seminar + web). Profesjonalnie przygotowany webinar pozwolit na petng
interaktywnos¢ ze wszystkimi uczestnikami szkolenia. Dodatkowo za jego posrednictwem
przekazaliSmy najwazniejsze informacje pod katem merytorycznym, a takze zaoszczedzilismy czas i

pienigdze zwigzane z wynajmem obiektu szkoleniowego oraz dojazdem do poszczegdlnej placowki.

5. 1V FORUM GENETYCZNE - ,,Indeks selekcyjny
wsparciem hodowcy w ekonomicznym zarzadzaniu
stadem”.

Forum
Genetyczne
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Miejsce realizacji zadania: Centrum Edukacji Ekologicznej w Minikowie

Termin realizacji zadania: 15.11.2022r.

Grupa odbiorcéw: Konferencja zostata skierowana do:

hodowcéw bydta mlecznego

e producentéw mleka

e 0s6b zaangazowanych w doradztwo hodowlane
e pracownikéw firm hodowlanych

e przedstawicieli Swiata nauki

o miodziezy uczacej sie lub studiujgcej na kierunkach rolniczych

Opis projektu. Plan Konferencji:

. Przedstawiciel Teagasc, Irlandia

Wydoi¢ DNA: Jak uzyskac najwiecej korzysci z genotypowania?

. Prelegent, NAAB-CSS, USA

Moc genomiki: Jak amerykariscy hodowcy poprawiajq ekonomike produkcji wykorzystujgc nowe
trendy i technologie.

. Prelegent, AbacusBio, Nowa Zelandia

Wspdftczesne indeksy ekonomiczne, a postep genetyczny w hodowli bydtfa mlecznego

. Przedstawiciel, CGen PFHBiPM

Nowe trendy w indeksach selekcyjnych

. Przedstawiciel, PFHBiPM w Warszawie

Praktyczne stosowanie narzedzi hodowlanych w stadzie

IV Forum Genetyczne pt. ,Indeks selekcyjny wsparciem hodowcy w ekonomicznym zarzadzaniu
stadem” odbyto sie w Minikowie w dniu 15.11.2022 r. Rozpoczeto sie od przywitania uczestnikow przez
prezydenta PFHBiPM, a nastepnie wygtoszono interesujgce wyktady. O korzysciach z genotypowania,
na przyktadzie Irlandii, mowit Przedstawiciel Teagasc. Po nim prelegent (NAAB), przedstawit dziatania
podejmowane przez amerykanskich hodowcow, w celu poprawy ekonomiki produkcji. Nie zabrakto
takze informacji, od prelegenta (AbacusBio Limited), o wspdtczesnych indeksach ekonomicznych, na
przyktadzie indeksu nowozelandzkiego. Wsrdd prelegentow wystgpili takze pracownicy PFHBiIPM.

Przedstawili nowe trendy windeksach selekcyjnych, atakie mozliwosci wykorzystania narzedzi
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PFHBiPM w stadzie, z punktu widzenia doradcy hodowlanego i hodowcy. Na zakoniczenie konferencji
odbyta sie dyskusja, podczas ktorej prelegenci wspdlnie odpowiadali na pytania publicznosci.
Poruszono temat genotypowania jatéwek i mozliwosci szerszego wykorzystania tej technologii
w Polsce. Sporo uwagi poswiecono réwniez dostepnosci do wynikdw genotypowania buhajéw
w Polsce na tle innych krajow takich jak Irlandia, USA oraz krajéw cztonkowskich Spoétdzielni
EuroGenomics. Konferencja zostata skierowana do szerokiego grona osdb zainteresowanych nowymi
kierunkami doskonalenia zwierzat, przysztoscig hodowli bydta mlecznego i nowoczesnymi metodami
pomiaru cech. Do udziatu w konferencji zostali zaproszeni przede wszystkim hodowcy bydta mlecznego
oraz producenci mleka z terenu catego kraju, a takze osoby zaangazowane w doradztwo hodowlane,
pracownicy firm hodowlanych oraz przedstawiciele swiata nauki i mtodziez uczaca sie lub studiujgca

na kierunkach rolniczych.

Wydoié DNA: Jak uzyska¢ najwiecej korzysci z genotypowania?, Teagasc, Irlandia

Informacje zawarte w DNA zwierzat hodowlanych stajg sie coraz bardziej dostepne. Powszechnos¢ tg
umozliwiajg stale rosngca populacja zgenotypowanych zwierzat oraz malejace koszty genotypowania.
Stopien wykorzystania technologii genomowej bedzie uzalezniony od wysokosci korzysci z inwestycji
jaka jest genotypowanie. Zysk jest uzalezniony od ilosci informacji bedacej efektem poznania DNA
zwierzecia, przydatnych z punktu widzenia pracy hodowlanej oraz zarzgdzania stadem. Na podstawie
genotypowania mozna uzyska¢ wiele takich wartosciowych informacji. Oprécz standardowej
genomowe] oceny wartosci hodowlanej, ktéra stuzy do oceny potencjatu genetycznego osobnika, DNA

moze zostac¢ wykorzystane do:

1) weryfikacji pochodzenia oraz poszukiwania rodzicéw zwierzat,

2) identyfikowania pochodzenia mleka czy miesa,

3) badania chromosoméw w kierunku wykrywania choréb genetycznych,

4) okreslania pfci zwierzecia,

5) zgtaszania i monitorowania mutacji istotnych z punktu widzenia hodowli oraz wad wrodzonych,
6) doktadniejszego szacowania poziomu zinbredowania i spokrewnienia,

7) doktadniejszego doboru par do kojarzen,

8) okreslania kompozycji rasowej zwierzat,

9) dostarczania informacji przydatnych w precyzyjnym zarzadzaniu stadem.
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Moc genomiki: Jak amerykanscy hodowcy poprawiaja ekonomike produkcji wykorzystujac nowe

trendy i technologie, NAAB-CSS, USA

Pojawienie sie selekcji genomowej w 2009 roku, zrewolucjonizowato hodowle bydta na catym swiecie.
Stany Zjednoczone oraz kilka innych krajow wdrozyty te technologie, tak szybko jak to byto mozliwe.
Wraz ze wzrostem dostepnosci genotypowania, amerykanscy hodowcy bydta mlecznego zaczeli
masowo testowac samice. Obecnie, co miesigc w USA genotypuje sie okoto 60 000 samic, a okoto 40%
populacji kréw, w USA, jest zgenotypowana. Dane wskazuja, ze amerykanscy hodowcy t3cza
genotypowanie, seksowane nasienie oraz nasienie ras miesnych, w celu zwiekszenia rentownosci
prowadzonej hodowli oraz uzyskania najwiekszego postepu genetycznego. Kluczowym elementem,
tych strategii, jest wybdr odpowiedniego celu hodowlanego, realizowanego przy pomocy indekséw
selekcyjnych. Hodowcy bydta mlecznego w USA majg do dyspozycji wiele indeksdw selekcyjnych: od
krajowych po prywatne - nalezgce do firm hodowlanych. Ze wszystkich dostepnych indekséw,
najbardziej kompleksowe, jesli chodzi o uwzglednianie istotnych cech, s3 te krajowe. Dlatego sg one
bezpiecznym wyborem, gdy hodowcy nie majg mozliwosci stworzenia wtasnego indeksu lub nie chcg

spedzad czasu na szukaniu wszystkich alternatyw.

Wspotczesne indeksy ekonomiczne a postep genetyczny w hodowli bydta mlecznego AbacusBio

Nowa Zelandia

Zadania stojgce przed twdércami nowoczesnych ekonomicznych indekséw selekcyjnych stajg sie coraz
trudniejsze. Istniejg ku temu dwa powody. Po pierwsze, w dzisiejszych czasach, indeksy rzadko
tworzone sg od nowa. Duzo czesciej mamy do czynienia z sytuacjami, gdzie nowe cechy dodawane s3
do juz istniejgcych i dos¢ skomplikowanych modeli. Dodanie kazdej kolejnej cechy jest wiec coraz
trudniejsze, gdyz sie¢ zaleznosci, z ktéorymi mamy do czynienia robi sie coraz gestsza. Po drugie, coraz
czesciej musimy sie mierzy¢ z wyzwaniem jakim jest dodanie do indeksu ekonomicznego cechy, ktorej
ekonomiczny wptyw na produkcje nie jest jasny lub jego wielko$¢é nie odzwierciedla istotnosci cechy,
czego przyktadem mogg by¢ cechy srodowiskowe takie jak emisja gazéw cieplarnianych np. emisja
metanu. Na przyktadzie wybranego indeksu omdéwiona zostanie jego ewolucja w tym: powody
wprowadzania zmian oraz warunki konieczne do ich wdrozenia, wptyw na postep genetyczny dla

wybranych cech, dalsze zmiany w obliczu nowych wyzwan stawianych hodowli.

Nowe trendy w indeksach selekcyjnych, CGen PFHBiPM

Zmieniajace sie uwarunkowania ekonomiczne, klimatyczne i spoteczne, zmuszajg hodowcéw do
ciggtego dostosowywania do nich swojej strategii. Dotyczy to, oczywiscie rowniez kierunkéw

doskonalenia genetycznego, kolejnych pokolen kréw. Zmiany potrzeb hodowcéw sg odzwierciedlane
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w konstrukcji indeksow selekcyjnych. Jeszcze 20 lat temu gtdwnym, a w wielu krajach jedynym,
sktadnikiem indekséw selekcyjnych byty cechy produkcyjne. Dzisiaj to sie zmienia i wiekszy nacisk jest
ktadziony na cechy funkcjonalne. To juz nie tylko pokréj, ptodnos¢, czy diugowiecznosé. W sktadzie
dzisiejszych indekséw pojawiajg sie takie cechy jak zdrowotnos¢ racic oraz wymienia, wykorzystanie
paszy czy odpornos¢ na stres cieplny. Odpowiednio skonstruowane indeksy sg tym bardziej istotne im
wiecej nowych cech jest ocenianych. Prowadzenie selekcji, na kazdg z cech z osobna, graniczy z
niemozliwosciag. Kolejnym istotnym trendem jest pojawianie sie indekséw ekonomicznych
uwzgledniajacych rzeczywisty zysk, ze wzrostu wartosci hodowlanej. Wystepuja one obok, a czasem
zamiast dotychczasowych indekséw syntetycznych, opartych w duzej mierze na subiektywnych
oczekiwaniach hodowcow. Czestg praktyka jest tez tworzenie kilku indekséw ekonomicznych
dopasowanych do réznych systemow utrzymania zwierzat i przeznaczenia pozyskiwanego surowca.
Pomimo tych wszystkich nowosci cel tworzenia indekséw selekcyjnych pozostaje jeden - doskonalenie

genetyczne utrzymywanej populacji zwierzat.

Praktyczne stosowanie narzedzi hodowlanych w stadzie, PFHBiPM

Nowoczesna hodowla bydfa mlecznego opiera sie na coraz wiekszej ilosci informacji o zwierzetach,
ktore muszg by¢ przetwarzane przez hodowce. Dzieki temu ma on mozliwos¢ optymalnego zarzadzania
stadem. Polska Federacja Hodowcéw Bydta i Producentéw Mleka (PFHBiPM) oferuje szereg narzedzi
informatycznych, majacych za zadanie wspomagac hodowce, w podjeciu takich decyzji, ktére zapewnia
maksymalizacje zyskéw. Jednym z narzedzi hodowlanych oferowanych przez PFHBiPM s3g rankingi
zwierzat, tworzone na bazie wartosci hodowlanych. Rankingi dla najlepszych samic i buhajéw mozna
tworzy¢, na podstawie wartosci indeksu PF oraz Indeksu Ekonomicznego (IE), wykorzystujac
genomowg lub konwencjonalng ocene wartosci hodowlanej. Jatdwki i stada mozna uszeregowac na
podstawie rodowodowych indeksdw rPFi rlE. Hodowcy, genotypujacy swoje zwierzeta w Laboratorium
Genetyki Bydta PFHBiPM, majg do dyspozycji dodatkowe narzedzie, jakim jest ,podsumowanie
genotypowania”. Dzieki niemu mozliwe jest ustalenie rankingu swoich zgenotypowanych zwierzat.
Kalkulator rodowodowy, umozliwia obliczenie indekséw rodowodowych przysztego potomstwa oraz
oszacowac ich poziom zinbredowania, a sam dobdér mozna przeprowadzi¢ w narzedziu DOKO.

Zastosowanie tych narzedzi zostanie omdwione na podstawie doswiadczen jednego z hodowcow.

Ocena efektywnosci: W wydarzeniu stacjonarnie wzieto udziat ponad stu siedemdziesieciu o0sdb,

a przez transmisje online potgczyto sie przeszto dwustu szesc¢dziesieciu zainteresowanych.
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6. Slqska Wystawa Bydla Hodowlanego
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Miejsce realizacji zadania: Kamier Slgski
Termin realizacji zadania: 11-12.06.2022 r.

Grupa odbiorcéw: hodowcy bydta mlecznego.

Opis projektu: W dniach 11-12.06.2022 odbyta sie Slgska Wystawa Bydta Hodowlanego w Kamieniu
Slaskim, na ktérej hodowcy zaprezentowali swoje zwierzeta. Mozna byto podziwiaé jatowice i krowy
rasy PHF w odmianach barwnych oraz jatdwki rasy simentalskiej. Zwierzeta ocenit iwybrat
najpiekniejsze posréd nich sedzia z Niemiec. O tytut najpiekniejszych rywalizowaty zaréwno duze
hodowle jak ihodowcy indywidualni. W wyniku ocen sedziego wybranych zostato 10 v-ce
championéw i 12 championdéw. Zwierzeta byly oceniane w réznych grupach wiekowych. Jatowice,
w stawkach od 10 az do 19 miesiecy i w stawce jatowic cielnych oraz krowy w pierwszej laktacji
i w laktacjach starszych. Tytuty superchampionéw w kategorii jatowic i kréow trafity, w tym roku, do
OHZ Gtogdwek sp. z 0.0. Cata wystawa objeta byta patronatem honorowym Marszatka Wojewddztwa

Opolskiego oraz dofinansowana z Funduszu Promocji Mleka. Nagroda gtéwng wystawy byta cieliczka
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hodowlana ufundowana przez KR Kietrz sp z 0 0. W losowaniu tej nagrody, wzieli udziat hodowcy bydta
mlecznego, majgcy swoje stada pod oceng wartosci uzytkowej bydta prowadzonej przez PFHBiPM.
Wystawa to wielkie $wieto hodowcdéw, ale réwniez nie zapomniano o dzieciach. MCB w Krasnem
zorganizowato dla nich pokaz mtodego hodowcy, ktory cieszyt sie wielkim zainteresowaniem. Wystawe
odwiedzit tez Mlekos, ktéry sprawiat wielkg rados¢ i dawat mozliwos$é wysmienitej zabawy dla
milusiiskich. Podczas trwania wystawy zorganizowano konkurs dojenia, na czas, sztucznej krowy.
Wedtug szacunku wzieto w nim udziat okoto 1000 chetnych. Wystawa Bydfa w Kamieniu Slaskim
zawsze cieszyta sie bardzo duzym zainteresowaniem. W tym roku odwiedzito nas okoto 37 tysiecy

zwiedzajacych.

Ocena efektywnosci: Wystawa cieszyta sie bardzo duzym zainteresowaniem zwiedzajacych, ktérzy
chetnie poznawali i porownywali nowoczesne technologie produkcji mleka. Pokazano tez osiggniecia
hodowli z trzech $lgskich wojewddztw (opolskie, $lgskie i dolnoslgskie). Wystawe odwiedzito okoto 38
tysiecy zwiedzajacych, zaréwno hodowcéw-rolnikéw jak i mieszkaricdw okolicznych gmin i powiatéw
oraz gosci z roznych regiondw Polski i Europy. Wystawa spetnita swoja role jako element integracji i
edukacji hodowcdw. Spetnita zadanie w temacie przekazania informacji o walorach prozdrowotnych
mleka i jego przetwordéw. Byta okazjg do przedstawienia nowoczesnych rozwigzan technologicznych,
tym samym spetniajgc oczekiwania hodowcéw, zwiedzajgcych i organizatoréw. Wystawa stuzyta
edukacji dzieci i mtodziezy, poprzez bezposredni udziat w jej organizacji. Przyblizony zostat temat
hodowli bydta mlecznego i tematdw z nig powigzanych. Poprzez wypetniane przez uczestnikéw oraz
hodowcow odwiedzajgcych wystawe ankiety, zostaty zebrane informacje, ktére pokazaty, ze tego typu

projekty cieszg sie duzym zainteresowaniem oraz spetniajg oczekiwania zardwno wystawcéw jaki gosci.

136



7. XXVI Regionalna Wystawa Zwierzat Hodowlanych
Wrocltaw 2022

Miejsce realizacji zadania: Wroctaw

Termin realizacji zadania: 11-12.06.2022 r.

Grupa odbiorcéw: hodowcy bydta mlecznego.

Opis projektu: W dniach 11-12 czerwca, we Wroctawiu, odbyta sie XXVI Regionalna Wystawa Zwierzat
Hodowlanych. Wystawa zostata przygotowana przy wspétpracy z Polskg Federacja Hodowcdéw Bydta
i Producentéw Mleka, a patronat honorowy objat prezydent PFHBiPM. Podczas wystawy mozna byto
zobaczy¢ zwierzeta najlepszych hodowcéw z Dolnego Slaska, w tym 7 kréw, 24 jatowice w wieku 10—

18 miesiecy. Superczempionami wystawy zostaty:

e jatowica rasy PHF Helkje 568 z OHZ w Kamiencu Zgbkowickim

e krowa rasy PHF Renka z OHZ Przerzeczyn Zdrdj

Ocena efektywnosci: Wystawa umozliwita mieszkanncom miasta, zapoznanie sie z problematyka
produkcji zwierzecej oraz rolnictwa i obszaréw wiejskich. Mozliwe byto takze skorzystanie z porad
specjalistdow branzowych i stworzenie platformy wymiany doswiadczen, pogladéw i nawigzania
kontaktéw. Celem wystawy byto zwiekszenie udziatu zainteresowanych stron we wdrazaniu
innowacyjnych technologii w produkcji zwierzecej oraz tworzenie inicjatyw na rzecz rozwoju obszarow

wiejskich. Celem tego przedsiewziecia byto wdrozenie innowacyjnych technologii w produkcji
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zwierzecej oraz tworzenie inicjatyw na rzecz rozwoju obszaréw wiejskich, a takze upowszechnianie
doswiadczen w zakresie prowadzenia gospodarstw, ze szczegdlnym uwzglednieniem rolnikdw,
zajmujacych sie chowem zwierzat gospodarskich. Wystawa byta miejscem promocji hodowli zwierzat
gospodarskich na Dolnym Slasku oraz prezentacji nowoczesnych rozwigzan, stosowanych w produkgji

zwierzecej, skierowanych do gospodarstw zajmujgcych sie chowem zwierzat gospodarskich.

8. XXI1 Wojewodzka Wystawa Zwierzat Hodowlanych
w Bratoszewicach

S AT o
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Miejsce realizacji zadania: Bratoszewice

Termin realizacji zadania: 11-12.06.2022 r.

Grupa odbiorcéw: hodowcy bydta mlecznego.
Opis projektu: Wystawa Zwierzat Hodowlanych w Bratoszewicach wpisata sie w wieloletnig tradycje
imprez organizowanych przez tODR. Niewatpliwie najwiekszym atutem tego osrodka wystawowego

jest potozenie w obrebie duzej aglomeracji: todzi, Pabianic, Zgierza, Konstantynowa tédzkiego i wielu
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innych. Popularyzacja hodowli wsréd konsumentdéw, staje sie waznym elementem budowania ich
Swiadomosci. To z kolei przektada sie na przemyslane preferencje zakupowe. Pokazanie bydta
mlecznego, w potgczeniu z informacjg o przetwarzaniu mleka na jego produkty oraz degustacja, to
niezastgpiona sciezka edukacyjna, zaréwno wsrdd mtodziezy, jak i dorostych. Prezentowane zwierzeta
na wystawie byty w nienagannym zdrowiu i odpowiedniej kondycji. Dzieki wysokim standardom
dobrostanu, krowy sg w stanie osigga¢ wysoka produkcje. Wéwczas mleko moze spetniaé wysokie
wymagania zaréwno ilosciowe, jak tez jakosciowe. Imponujgce staje sie, ze krowy sg zdolne do
intensywnej produkcji przy zachowaniu tempa reprodukcji. Zapewne jest to efekt postepu
genetycznego, ktéry jest konsekwentnie realizowany z dobrym skutkiem. Wszystko to mozna byto
zobaczy¢ podczas tegorocznej WWZH. Dodatkowo, zostaty zorganizowane warsztaty dla uczniow szkot
rolniczych. Obejmowaty one zajecia praktyczne z oceny pokroju oraz wyktad z somatyki i dobrostanu.
Ocena efektywnosci: Wystawa owocowata na wielu ptaszczyznach: pierwsza to aktywny udziat samych
wystawcow, druga to zwiedzanie przez hodowcdédw, mitosnikéw bydta oraz innych oséb. Trzecia to
okazja do spotkan, rozméw, wymiany poglagddéw i doswiadczen. Nalezy zauwazy¢, ze mleczarnie oraz
inne podmioty skupowe, wykazaty duze zainteresowanie wystawg. W stadach ocenianych dostrzegajg
bowiem najlepszy potencjat surowcowy.

Wystawa spetnita stawiane cele. Statfa sie obiektem odwiedzin szerokiej rzeszy zainteresowanych oséb,
z réznych Srodowisk. Wykazata progres, podkreslita efektywnos¢ pracy hodowlanej zbudowanej na

bazie oceny uzytkowosci mlecznej.
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9. XXVIII Regionalna Wystawa Zwierzat Hodowlanych

w Szepietowie

Miejsce realizacji zadania: Szepietowo

Termin realizacji zadania: 24-26.06.2022 r.

Grupa odbiorcéw: hodowcy bydta mlecznego.

Opis projektu: Ostatni weekend czerwca 2022 r. podlascy hodowcy wystawili do konkursu
najpiekniejsze zwierzeta, a wystawcy zaprezentowali bogatg oferte targowg. W dniach 25i 26 czerwca
odbyta sie w Szepietowie XXVIII Regionalna Wystawa Zwierzat Hodowlanych i Dni z Doradztwem
Rolniczym. Wystawa miata miejsce na terenach wystawowych Agroarena Podlaskiego Osrodka
Doradztwa Rolniczego w Szepietowie, pod patronatem m.in. ministra rolnictwa. To najwieksze targi
rolnicze poétnocno-wschodniej Polski. Edycja 2022 cieszyta sig wysokg frekwencjg zwiedzajacych, jak
i wystawcow. Sprzyjata piekna, stoneczna pogoda. Na ringu rywalizowato 38 hodowcow bydta
mlecznego, tacznie zaprezentowano 140 sztuk. Wielu hodowcéw miato w Szepietowie swoj
wystawowy debiut. Co $wiadczy o ciggle rosngcej popularnosci przedsiewziecia. Oceny zwierzat
dokonata komisja pod przewodnictwem pracownika PFHBiPM. Sedzia podkreslit wysoki poziom
prezentowanych zwierzgt iSwietne przygotowanie do wystawy. Tradycyjnie wyloniono trzy
superczempiony. Najpiekniejsza krowa wystawy, to sztuka Hiena 63 nalezgca do hodowcy z Kalinowa.

Na wystawie tryumfowaty zwierzeta hodowcéw z Kaminskich Wiktoréw. W kategorii jatowice starsze

140



tytut superczempiona otrzymata jatowica VEELA 738. Superczempionat w kategorii jatowica mtodsza
przyznano VEELE 772. Staty iwyczekiwany akcent szepietowskich wystaw to konkurs ,Mtody
hodowca”. Czternascie maluchéw brawurowo zaprezentowato swoje cieliczki na ringu i opowiedziato
o swojej przygodzie ze zwierzetami. To nie lada gratka ifrajda. Maluchy zebraty ttumy widzéw
i gromkie brawa oraz liczne nagrody. Wystawa to $wieto podlaskich hodowcéw bydta mlecznego. Do
ich rak trafity liczne wyrdznienia i puchary. To réwniez doskonata okazja do spotkania sie. Na naszym
stoisku czekali specjalisci. Doradcy przeprowadzili setki rozméw z hodowcami, udzielajgc porad

przydatnych w efektywnej produkcji mleka.

Ocena efektywnosci: Najwieksze w pdtnocno-wschodniej Polsce, targi rolnicze w Szepietowie,
organizowane pod Patronatem Honorowym Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi, Wojewody Podlaskiego,
Marszatka Wojewddztwa Podlaskiego oraz Prezydenta PFHBiPM, juz po raz XXVIII cieszyly sie
ogromnym zainteresowaniem zaréwno ze strony wystawcéw jak i zwiedzajgcych. W wystawie wzieli
udziat mieszkancy obszaréow wiejskich z catej Polski, rolnicy, producenci maszyn rolniczych, firmy
dziatajgce na rzecz sektora rolnego oraz doradcy i przedstawiciele instytucji wspierajgcych rolnictwo.
Dwudniowe wydarzenie to swieto podlaskich hodowcow, podczas ktérego
zaprezentowano nowoczesne rozwigzania stosowane w produkcji zwierzecej i innowacyjne
technologie w zakresie prowadzenia gospodarstw rolnych i branzy agro. Kontakty zawarte w czasie
Wystawy skutkujg wieloma kontraktami i wspdlnie podjetymi przedsiewzieciami, ktére buduja
infrastrukture polskiego rolnictwa. Szepietowska Agroarena w ostatni weekend czerwca zapetnita sie
najpiekniejszymi okazami zwierzat hodowlanych, a na terenach wystawowych zaprezentowane zostaty
najnowoczesniejsze rozwigzania technologiczne, sprzet i srodki do produkcji rolniczej. Nie zabrakto
rowniez stoisk z rekodzietem i lokalng zywnoscig, konkurséw i wystepow zespotéw ludowych. W

wydarzeniu udziat wziety instytucje wspierajgce rolnictwo.
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10. XV Swietokrzyska Wystawa Zwierzat Hodowlanych
w Modliszewicach

Miejsce realizacji zadania: Modliszewice

Termin realizacji zadania: 25-26.06.2022 r.

Grupa odbiorcéw: hodowcy bydta mlecznego.

Opis projektu: Dzier Otwartych Drzwi (DOD) byt juz 45. odstong najwiekszego $wieta Swietokrzyskiego
Osrodka DR - odbyt sie w dniach 25-26 czerwca 2022 r. Tradycyjnie, juz ta rolnicza impreza, potgczona
byta ze Swietokrzyska Wystawa Zwierzat Hodowlanych, podczas ktérej to prezentowane zwierzeta
hodowlane walczyly o tytuly czempiondéw i wiceczempiondéw. Zwiedzajagcy mogli odwiedzié¢ 23-
hektarowe pole doswiadczalne, na ktérym prowadzone sg doswiadczenia i demonstracje z licznymi
odmianami roslin uprawnych, m.in. zbozami, ziemniakami i mieszkankami tgkowymi oraz, na ktérym
odbywaly sie pokazy maszyn do uprawy uproszczonej gleby. Swietokrzyska Wystawa Zwierzat
Hodowlanych w Modliszewicach to wizytéwka hodowli bydta o duzym zréznicowaniu rasowym. Jest to

niewatpliwy atut tej wystawy. ednej strony ma to wymiar edukac ny, a z drugiej barazo ratczn,
iewatpliwy j wy y. Z jednej y ymiar edukacyjny, a z drugiej bardzo praktyczny

142



bo pokazuje, ze zréznicowanie warunkdw utrzymania zwierzat nie jest przeszkodg w rozwoju hodowli,
a wrecz stymuluje jej rozwdj. Wystawa swietokrzyska prezentuje wszystkie mozliwe kierunki
uzytkowania kréw mlecznych. Najliczniejsza grupa to bydto jednokierunkowe mleczne, tj. rasa polska
holsztyisko fryzyjska. Mniej liczna populacja to bydfo uzytkowane dwukierunkowo w typie miesno —
mlecznym, tj. rasa simentalska. Nie brakuje hodowcéw o profilu ekstensywnym, ekologicznym czy
wrecz zachowawczym. Wystawa odwiedzana jest przez wielu hodowcdw i pokazuje, jakie sg
mozliwosci w obszarze hodowli. Wystawa to miejsce, gdzie spotykajg sie pasjonaci i dzielg sie swoim
doswiadczeniem. Jak co roku, cata impreza odbywata w ciggu dwdch dni. Sobota (25.06.2022) byt to
dzien wewnetrzny, podczas ktérego dokonano oceny zwierzat, w trakcie prezentacji na ringu, dzieki
czemu na koricu wytoniono te najlepsze. Wreczono jubileuszowe statuetki i dyplomy najlepszym

hodowcom. Swietokrzyska Wystawa Zwierzat Hodowlanych w liczbach:

e owce - 21 szt,,

o kozy-4szt.,

e alpaki-3szt,

e  krdliki - ponad 80 szt.,

e bydto mleczne - 36 sztuk (w tym cieliczki),
e Slimaki,

e gesi, gotebie i dréb ozdobny - ponad 70 szt.

LR

-

Tytut Superczempiona Wystawy, w kategorii bydta mlecznego, zdobyta krowa rasy polskiej holsztyno-

fryzyjskiej AGA 123 ze Stadniny Koni Michatéw - Gospodarstwo Lubcza.
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Ocena efektywnosci: Wydarzenie to dedykowane byto hodowcom wszystkich gatunkow zwierzat,
ktdérzy zaprezentowaé chcieli swoje zwierzeta. W sobote 25 czerwca odbyta sie hodowlana ocena
zwierzat, dokonana przez wykwalifikowanych sedziow, w kategorii bydto mleczne, owce i krdliki, dzieki
czemu wytoniono najlepsze okazy (byty to trzy konkursy dla hodowcow). Natomiast juz nastepnego
dnia, najlepsze okazy zostaty zaprezentowane na ringu szerszej publicznosci, za$ ich hodowcy za swdj
trud i wktad w hodowle zostali uhonorowani na scenie gtéwnej. Nie ma skuteczniejszej formy edukacji,
jak bezposrednia wymiana pogladdéw miedzy ludZmi, z tej samej profesji. Wsrdd zwiedzajgcych znalezli
sie takze konsumenci, dorosli oraz mtodziez i dzieci. Mozliwos¢ ogladania chociazby doju kréw na zywo,
uczy szacunku do pracy hodowcoéw — producentdw zywnosci. Wystawa pokazuje troske o zwierzeta i
odpowiedzialnos$¢ za ich dobrostan. Ponadto wystawa podsumowata postep genetyczny za miniony
okres. Hodowcy zrozumieli $cisty zwigzek genetyki z ekonomig produkcji mleka. Inwestujg w nowe
technologie i czynig to z dobrym skutkiem, co dato sie zauwazy¢ podczas tej wystawy. Tegoroczng
wystawe zwierzgt w Modliszewicach nalezy zaliczy¢ do udanych, spetnita ona oczekiwania hodowcéw,

organizatoréw oraz zwiedzajgcych.

11. XX Regionalna Wystawa Zwierzat Hodowlanych w
Boguchwale




Miejsce realizacji zadania: Boguchwata

Termin realizacji zadania: 25-27.06.2022 r.

Grupa odbiorcéw: hodowcy bydta mlecznego.

Opis projektu: W dniach 25 i 26 czerwca odbyta sie dwudziesta trzecia Regionalna Wystawa Zwierzat
Hodowlanych w Boguchwale. Jak zwykle podkarpackie wystawy zachwycajg réznorodnosciag ras
i Swietng atmosferg. Komisja dokonata oceny 40 sztuk bydta mlecznego w 4 rasach, w rdznych
kategoriach. Bydto mleczne prezentowato 19 hodowcéw. Superczempionem wystawy zostata krowa
o numerze katalogowym 29, Rosiczka PL005420919352 z hodowli ZD IZ PIB sp. z 0.0. Chorzeldw.
Podczas Wystawy odbyt sie pokaz cielgt, zorganizowany przy wspotpracy MCB w Krasnem, wzieto

w nim udziat trzynascioro dzieci.

Ocena efektywnosci: Wystawa przyciggneta wyjgtkowo liczng rzesze zainteresowanych. Zwiedzajacy
mogli zobaczyé, w jakim kierunku zmierza hodowla bydfa mlecznego, a komentarze sedziego,
omawiajgcego poszczegdlne grupy wiekowe i zwierzeta, byty doskonatg lekcjg przedmiotu. Ciekawym
urozmaiceniem byt, jak co roku, Konkurs Mtodego Hodowcy, ktéry przyciggnat az trzynastke dzieci,
prezentujacych swoje jatdweczki na ringu. Zainteresowanie wystawg bydta mlecznego, ze strony

zaréwno dorostych jak i dzieci wskazuje, ze hodowla i produkcja mleka idg w prawidtowym kierunku.
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12. X1 Ogolnopolska Wystawa Bydla Hodowlanego

Miejsce realizacji zadania: Minikowo

Termin realizacji zadania: 02-03.07.2022r.

Grupa odbiorcéow: hodowcy bydta mlecznego.

Opis projektu: Ogdlnopolska Wystawa Bydta Hodowlanego jest wydarzeniem organizowanym
przez Polska Federacje Hodowcow Bydta i Producentéw Mleka, odbywa sie cyklicznie co dwa lata,
w réznych regionach naszego kraju. Poprzednia edycja miata miejsce w 2018 roku w podlaskim
Szepietowie. Tegoroczna wystawa, juz jedenasta z kolei, miata miejsce 2 i 3 lipca na terenie Kujawsko-
Pomorskiego Osrodka Doradztwa Rolniczego. Patronat nad wydarzeniem objeto Ministerstwo
Rolnictwa i Rozwoju Wsi. Honory gospodarzy petnili prezydent PFHBiPM, prezydent Kujawsko-
Pomorskiego Zwigzku Hodowcow Bydta oraz dyrektor Kujawsko-Pomorskiego Osrodka Doradztwa
Rolniczego. Wystawa w Minikowie byta wydarzeniem bardzo wyczekiwanym, zaréwno
przez hodowcow wystawiajgcych swoje sztuki do konkursu, jak itych, ktérzy przyjechali je obejrzec.
Do finatowej wyceny zgtoszono 142 sztuki bydta (jatowice — 70 szt. i krowy — 72 szt.), ktére zostaty
przywiezione przez 37 wystawcéw. Dominowaty zwierzeta rasy polskiej holsztyrisko-fryzyjskiej (124

szt.), ale nie zabrakto takze przedstawicielek ras polskiej czerwonej (6 szt.), jersey (6 szt.) i simentalskiej
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(6 szt.). Wyceny bydta dokonata komisja sedziowska, ktérej przewodniczyt wtoski arbiter. Zwierzeta,
ktore zapetnity ring, prezentowane byty w 11 kategoriach: jatowice w wieku 10-11 mies., jatowice
w wieku 12—-13 mies., jatowice w wieku 14-15 mies., jatowice w wieku 16—18 mies., jatowice w wieku
19-21 mies., krowy PHF w | laktacji, krowy PHF w Il laktacji, krowy PHF w Il i dalszych laktacjach, krowy
rasy polskiej czerwonej, krowy rasy jersey i krowy rasy simentalskiej. Przed sedziami stanetfo nie lada
wyzwanie, gdyz wszystkie prezentowane sztuki byty bardzo dobrze przygotowane, co niejednokrotnie
podkreslat wtoski sedzia. Jednak po wnikliwej i drobiazgowej obserwacji, komisja sedziowska wytonita

pule najlepszych zwierzat, przyznajac im tytuty czempiona i wiceczempiona wystawy.

Ocena efektywnosci: XI Ogdlnopolska Wystawa Bydta Hodowlanego w Minikowie pokazata, ze mimo
trudnego okresu, spowodowanego pandemig i kryzysem, polska hodowla bydfa mlecznego, z roku
na rok, staje sie doskonalsza i w zaden sposdb nie odbiega od europejskiej i Swiatowej czotéwki. Jest
to niezaprzeczalny dowdd wieloletniej, konsekwentnej i profesjonalnej pracy hodowlanej, a zdobyte
czempionaty i superczempionaty, $wiadczg o osiggnieciu niezwykle wysokiego poziomu, w rodzimych

gospodarstwach.

13. XXXIV Wystawa Zwierzat Hodowlanych Maszyn i
Urzadzen Rolniczych w Sitnie k/Zamoscia




Miejsce realizacji zadania: Sitno

Termin realizacji zadania: 02-03.07.2022 r.

Grupa odbiorcéw: hodowcy bydta mlecznego.

Opis projektu: W dniach 2 i 3 lipca 2022 r. odbyta sie, po dwuletniej przerwie, XXXIV Wystawa Zwierzat
Hodowlanych w Sitnie. Wytoniono krowie pieknosci, dopisali wystawcy i zwiedzajgcy oraz pogoda. Byta
to doskonata integracja srodowiska rolniczego. Wsréd wystawcow byli producenci maszyn i urzadzen
rolniczych, dystrybutorzy nawozdw, pasz, sSrodkéw ochrony roslin, spétdzielnie i zaktady mleczarskie,
ogrodnicy, instytucje zwigzane z rolnictwem oraz firmy handlowe. Organizatorem wystawy bydta
mlecznego, tradycyjnie byta Polska Federacja Hodowcéw Bydfa iProducentéw Mleka -
Przedstawicielstwo w Lublinie. Ekspozycja zostata dofinansowana z Funduszu Promocji Mleka.
Dwudziestu o$miu hodowcdw, z catego wojewddztwa, zaprezentowato 61 szt. zwierzat dorostych: 27
krow, w5 kategoriach oraz 34 jatowki, w4 kategoriach wiekowych i12 cieliczek w konkursie
oprowadzania. Byty to zwierzeta ras: polskiej holsztynsko-fryzyjskiej obu odmian barwnych,
simentalskiej i biatogrzbietej. Ocena zwierzat przebiegata sprawnie, a sedzia szczegétowo omawiat
swoje decyzje, dotyczace uszeregowania zwierzat, w kazdej grupie. W trakcie oceny na ringu wybrano
i udekorowano 8 czempiondw i 10 wiceczempiondw. Superczempionem, wsrdd kréw, zostata sztuka
rasy polskiej holsztynsko-fryzyjskiej odmiany czarno-biatej z grupy Il i dalsze laktacje, hodowli Pana
Daniela zam. Sniatycze, gmina Komaréw-Osada, powiat Zamojski. Wérdd jatowic sztuka tej samej rasy

ze znanej hodowli Pani Katarzyny zam. Kurzelaty, gmina Ktoczew, powiat Rycki.

Ocena efektywnosci: Nie ma skuteczniejszej formy edukacji, jak bezposrednia wymiana pogladéw
miedzy ludZmi, z tej samej profesji. Wsréd zwiedzajgcych znalezli sie konsumenci, dorosli oraz mtodziez
i dzieci. Mozliwo$¢ ogladania chociazby doju kréw na zywo uczy szacunku do pracy hodowcéw —
producentéw zywnosci. Wystawa pokazuje troske o zwierzeta i odpowiedzialno$¢ za ich dobrostan.
Ponadto wystawa podsumowata postep genetyczny za miniony okres. Hodowcy zrozumieli $cisty
zwigzek genetyki z ekonomig produkcji mleka. Inwestujg w nowe technologie i czynig to z dobrym
skutkiem, co dato sie zauwazy¢ podczas tej wystawy. Tegoroczng wystawe nalezy zaliczy¢ do udanych,

spetnita ona oczekiwania hodowcéw, organizatoréw oraz zwiedzajgcych.

148



14. X1V Regionalna Wystawa Zwierzat Hodowlanych
Pudliszki 2022

Miejsce realizacji zadania: Pudliszki

Termin realizacji zadania: 10.07.2022 r.

Grupa odbiorcéw: hodowcy bydta mlecznego.

Opis projektu: W dniu 10.07.2022 roku odbyta sie XIV Regionalna Wystawia Zwierzat Hodowlanych
PUDLISZKI 2022 w Pudliszkach. Komisja sedziowska dokonata oceny 63 szt. jatéwek oraz 10 szt. kréw
bydta mlecznego rasy PHF, ktdére byty prezentowane przez 21 hodowcéw z wojewddztwa
wielkopolskiego. Pieknym akcentem wystawy byt konkurs odchowu cieliczek po buhajach z WCHiRZ

w Poznaniu, ktdre w liczbie 15 szt. byty prowadzone i prezentowane przez dzieci hodowcow.

Ocena efektywnosci: Wystawione zwierzeta prezentowaly pozadany typ mleczny, co Swiadczy
o prawidtowej pracy hodowlanej, na terenie wojewddztwa wielkopolskiego, ktérej celem jest
doskonalenie populacji bydta miejscowego w kierunku jednostronnie mlecznym. Hodowcy wykazali
duze zaangazowanie w przygotowaniu zwierzat. Ocena bydta mlecznego przebiegata sprawnie

i zgodnie z regulaminem wyceny bydta mlecznego.
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15. Warminsko — Mazurska Wystawa Zwierzat
Hodowlanych

P p— ~.

Miejsce realizacji zadania: GryzZliny

Termin realizacji zadania: 03-04.09.2022 r.

Grupa odbiorcéow: hodowcy bydta mlecznego.

Opis projektu:

Liczba Jatéwek / liczba kategorii: 26 / 3
Liczba Kréw / liczba kategorii: 25 / 5
Ogodlna liczba zwierzat / liczba Kategorii: 51/ 8

Liczba wystawcow: 25

Warminsko-Mazurska Wystawa Zwierzat Hodowlanych odbyta sie w terminie 3-4 wrze$nia 2022 r. i
po raz pierwszy w nowej lokalizacji tj. na terenie lotniska w GryZlinach (ul. Lotnicza 2, Gryzliny) to
najwazniejsze i niewatpliwie cieszgce sie ogromng popularnoscig wydarzenie, dedykowane sektorowi
hodowlanemu w naszym wojewddztwie. Warminsko-Mazurska Wystawa Zwierzat Hodowlanych to

dwudniowe wydarzenie, ktére skupia najlepszych hodowcéw, z wojewddztwa warminsko-
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mazurskiego, prezentujgcych swoje zwierzeta. Podczas wydarzenia swéj dorobek hodowlany
zaprezentowato wielu wystawcow. Oprécz bydta mlecznego nie zabrakto bydta miesnego, koni, owiec,
alpak, krélikéw, gotebi rasowych. To $wieto warminsko-mazurskich hodowcdw, podczas ktérego
pokazane byly nowoczesne rozwigzania stosowane w produkcji zwierzecej i innowacyjne technologie
w zakresie prowadzenia gospodarstw rolnych i branzy rolniczej. Wystawa byta idealnym miejscem do
przedstawienia dynamicznego rozwoju obszaréw wiejskich. Podczas edycji w 2022 r. wystawy, w
dwdch halach namiotowych o powierzchni 1000 m? kazda, byto mozna zobaczy¢ najpiekniejsze okazy
bydta mlecznego, bydta miesnego, bydta rasy polskiej czerwonej, klaczy ras zimnokrwistych, owiec,
alpak, krolikéw, gotebi rasowych. Sposréd prezentowanych zwierzat wytonione zostaty czempiony i
superczempiony, a hodowcy najlepszych sztuk zostali odznaczeni. Nieodtgcznym elementem wystawy
stat sie rdwniez Konkurs Mtodego Hodowcy - to zwienczenie ciezkiej pracy mtodszego pokolenia, ktdre

pracowicie przygotowuje sie do pokazu cielat.

Ocena efektywnosci: Wystawa pokazafa, ze mimo trudnego okresu, spowodowanego pandemia
i kryzysem, polska hodowla bydfa mlecznego, z roku na rok, staje sie doskonalsza i w zaden sposéb
nie odbiega od europejskiej is$wiatowej czotdwki. Jest to niezaprzeczalny dowdd wieloletniej,
konsekwentnej i profesjonalnej pracy hodowlanej, azdobyte czempionaty isuperczempionaty,

Swiadczg o osiggnieciu niezwykle wysokiego poziomu w rodzimych gospodarstwach.
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16. XXX1V Barzkowickie Targi Rolne Agro Pomerania
2022 IXIX Wystawa Bydla Mlecznego

7 .
" Pz eng ron

Miejsce realizacji zadania: Barzkowice

Termin realizacji zadania: 10-11.09.2022 r.

Grupa odbiorcéw: hodowcy bydta mlecznego.

Opis projektu:

Liczba jatéwek / liczba kategorii: 44 szt. | 6 kategorii

Liczba kréw / liczba kategorii: - [ -

Ogdlna liczba zwierzgt /kategorii: 44 szt. /6 kategorii

Liczba wystawcow: 8

XIX Wystawa Bydfa Mlecznego w Barzkowicach towarzyszaca XXXIV Targom Rolnym AGRO
POMERANIA 2022 juz za nami. Jak co roku dopisatai aura, i publicznosé. W 6 kategoriach wystawowych
stanety w szranki zwierzeta rasy holsztyrisko-fryzyjskiej, odmiany czarno biatej. Zaréwno hodowle

wielkostadne, jak iindywidualne, prezentowaty swoj dorobek hodowlany. W 2022 roku niemal

bezkonkurencyjnym zwyciezca wystawy okazat sie Osrodek Hodowli Zarodowe] w Lubianie, cho¢
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w dwéch najmtodszych kategoriach jatéwek dominowali hodowcy indywidualni. Sposrdd jatéwek 4—
6 miesiecznych, zaréwno tytut czempiona, jak iwiceczempiona przypadt w udziale jatéwkom:
SULTANKA 1 i KLUSKA nalezagcym do hodowcy z Unimia. W grupie jatowic w wieku 7-9 miesiecy
zaszczytny tytut czempionki otrzymata jatdwka LADI hodowcy z Rogowa, natomiast wiceczempionki —
KWIECKA — hodowcy z miejscowosci Diugie. W kategorii jatowic w wieku 10-12 miesiecy zwyciezyta
AUDREJ, wtasno$¢ Zaktadu Doswiadczalnego Instytutu Zootechniki w Kotbaczu. Miejsce drugie i tytut
wiceczempiona zdobyta jatéwka OWALNA — réwniez z Kotbacza. Wérdd jatdwek 13—-15 miesiecznych
Osrodek Hodowli Zarodowej z Lubiany nie miat sobie réwnych. Na pierwszych miejscach uplasowaty
sie jatowki DUMA i tYNA. DUMA réwniez uzyskata tytut superczempionki w grupie jatowic i zdobyta
puchar Prezydenta Polskiej Federacji Hodowcéw Bydtfa i Producentéw Mileka. Uzasadniajgc wybor
sedzia zwrdcit uwage na bardzo proporcjonalng budowe i charakter mleczny tego zwierzecia. W
kategorii jatowic 16—18 miesiecznych czempionkg zostata wybitna DIAMANTSJE z Osrodka Hodowli
Zarodowej w Lubianie, wiceczempionkg natomiast — jatowica CINDY — rdéwniez witasno$¢ OHZ
w Lubianie. Rdwnie emocjonujacy, jak wybdr czempionéw wystawy, byt Konkurs Mtodego Hodowcy,
ktory, jak co roku zgromadzit najwieksza widownie. Na ringu prezentowato sie szesnascioro dzieci
i wnukéw naszych hodowcow, zprzejeciem oprowadzajgcych swoje cieleta. Profesjonalne
zachowanie, stroje i rozbrajajgco szczere wypowiedzi wywotywaty aplauz wsrdd publiczno$ci. W tym
roku komisja jednogtosnie zdecydowata, ze najlepiej zostaty wyeksponowane zwierzeta z Osrodka
Hodowli Zarodowej w Lubianie. Nie mniej wszystkie dzieci wiozyty ogrom wysitku w przygotowanie

swoich podopiecznych i tym samym zastuzyty na atrakcyjne nagrody.

Ocena efektywnosci: Wystawa, to nie tylko prezentacja najpiekniejszych zwierzat. Kazdy hodowca
pragnie pokazac swdj dorobek, ktdry wigze sie z osiggnieciami hodowlanymi. Ten postep, to zaréwno
ciezka praca hodowcy, jak i wartosé¢ wypadkowa srodowiska i genetyki. Wystawa jest rowniez swietng
okazjg do wymiany doswiadczen i ,,obgadania” tematéw z pasjonatami hodowli bydta mlecznego. To

takze chwila oddechu, tak potrzebnego w kieracie dnia codziennego.
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17. X1V Regionalna Wystawa Zwierzat Hodowlanych w
Siedlcach

Miejsce realizacji zadania: Siedlce

Termin realizacji zadania: 10-11.09.2022r.

Grupa odbiorcéw: hodowcy bydta mlecznego.

Opis projektu:

Liczba jatéwek / liczba kategorii:25 szt. / 3 kat.
Liczba kréw / liczba kategorii: 29 szt. / 4 kat.
Ogdlna liczba zwierzgt / kategorii: 54 szt. / 7 kat.

Liczba wystawcow: 25 hodowcow

XVl Regionalna Wystawa Zwierzat Hodowlanych, towarzyszaca Miedzynarodowym Dniom
z Doradztwem Rolniczym, odbyta sie w dniach 10-11 wrzesnia 2022 r. i miata range wydarzenia
o zasiegu wojewddzkim. Chociaz w te dni aura nie rozpieszczata, impreza zgromadzita liczne rzesze

ogladajacych konkursowe zmagania. W wycenie uczestniczyto 25 hodowcdédw. Prezentowane byty one

154



w nastepujacych kategoriach: jatowice rasy PHF w wieku od 9 do 12 mies. (9 szt.), jatowice rasy PHF
w wieku powyzej 12 do 16 mies. (10 szt.), jatowice cielne rasy PHF (6 szt.), krowy pierwiastki rasy PHF
(12 szt.), krowy rasy PHF w |l laktacji (7 szt.), krowy rasy PHF w laktacjach Il i dalszych (5 szt.). Nowoscig
okazata sie stawka kréw rasy biatogrzbietej (5 szt.), po raz pierwszy uczestniczacych w siedleckiej
wystawie. Prezentowane sztuki byly naprawde znakomite. Sedzia niejednokrotnie zaznaczat,
ze wszystkie stawki byty bardzo wyrdwnane, a wytonienie z nich najlepszych zwierzat stanowito
nie lada wyzwanie. Ostatecznie jednak, komisja sedziowska przyznata tytuty: 7 czempiondw i1l
wiceczempiondéw. Nie zakorczyto to bynajmniej konkursowych emocji, poniewaz spos$réd czempiondéw
w grupach kréw i jatdwek wytypowane zostaty zwierzeta uhonorowane tytutami superczempionéw
XVI Regionalnej Wystawy Zwierzagt Hodowlanych w Siedlcach. Wéréd jatdwek miano najpiekniejszej
zdobyta Malina 6 (PL-00545059255-6) z hodowli z miejscowosci Dziecioty Blizsze. Bezkonkurencyjng
krowga okazata sie Henny 94 (PL-00534532000-4), ktérej wiascicielem jest hodowca ze Skwierczyna-
Dworu. Wycene zakonczyt pokaz ras rodzimych, na ktérym zaprezentowano krowy ras jersey,
simentalskiej, polskiej czerwono-biatej, brown swiss i europejskiego bydta czerwonego. Tuz po pokazie
ringiem zawtadnety dzieci oprowadzajace swoje cieliczki w Konkursie Mtodego Hodowcy. Nalezy
zaznaczy¢, ze siedlecka wystawe cechuje wspaniata, prawdziwie sportowa atmosfera i szczegdlne
zaangazowanie zaréowno wystawcéw zwierzat, jak i oglgdajgcej wycene publicznosci. Co ciekawe, jest
to jedna znielicznych imprez hodowlanych, w ktdérejbiorg udziat tylko hodowcy indywidualni,
a nie duze hodowle zarodowe. Duza liczba wystawcow i prezentowanych zwierzat daje fantastyczng

mozliwos¢ poznania dokonan innych hodowcéw i podzielenia sie swojg wiedzg i doswiadczeniem.

Ocena efektywnosci: Podczas XVI Regionalnej Wystawy Zwierzat Hodowlanych w Siedlcach
przekazano najnowsze informacje na temat oceny typu i budowy bydta mlecznego. Zaprezentowano
specjalnie na to wydarzenie wyselekcjonowane i przygotowane przez profesjonalny serwis zwierzeta
pochodzace z gospodarstw stosujgcych efektywne metody chowu i hodowli bydta mlecznego. Podczas
poszczegdlnych etapdw prezentacji podkreslano znaczenie hodowli i chowu bydta mlecznego w
gospodarce oraz zwracano uwage na prozdrowotne znaczenie wyrobow mleczarskich i ich szczegdlne
walory. Najwazniejszym celem, jaki zostat spetniony, byta promocja spozycia mleka, jako
najzdrowszego i najtanszego zrdédfa sktadnikéw zdrowotnych, a szczegdlnie wapnia. Propagowano
hodowle bydfa mlecznego w wojewddztwie mazowieckim. Wazne byto takie promowanie dobrego

wizerunku hodowcy bydta, jako producenta mleka o najwyzszej jakosSci spozywcze;j.
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18. IX Podhalanska Wystawa Zwierzat Hodowlanych w
Ludzmierzu

Miejsce realizacji zadania: Ludzmierz

Termin realizacji zadania: 17-18.09.2022 r.

Grupa odbiorcéw: hodowcy bydta mlecznego.

Opis projektu: Po przerwie, spowodowanej m.in. pandemia, do LudZmierza wrdcity dwie wazne
wystawy zwierzat. W weekend 17-18 wrzesnia odbyta sie XIV Krajowa Wystawa Czerwonego Bydfa
Polskiego i IX Podhalanska Wystawa Zwierzat Hodowlanych. Organizatorami byli: Krajowy Zwigzek
Hodowcow Czerwonego Bydta Polskiego, Polska Federacja Hodowcow Bydta i Producentéw Mileka.
Wystawa zgromadzita hodowcéw zwierzat, wystawcéw sprzetu rolniczego, instytucji zwigzanych z
rolnictwem oraz producentéw wyrobow mleczarskich. Pierwszy dzien to wytezona praca dla
hodowcow, zwigzana z wyceng zwierzat i wyborem czempiondw i superczempionéw wystawy. Na
ringu swoje najlepsze sztuki prezentowali hodowcy bydta mlecznego, koni oraz owiec. Na scenie
odbyto sie uroczyste otwarcie i wreczenie nagrdod dla wtascicieli najlepszych okazéw zwierzat.
Wyrdznionym hodowcom, poszczegdlnych gatunkdéw, zostaty wreczone puchary oraz nagrody za

czempiony oraz superczempiony wystawy. Wystawa Zwierzagt Hodowlanych w LudZmierzu to wielkie
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Swieto rolnikow, plonéw i zwierzat. Pomimo deszczowej pogody, duzym zainteresowaniem cieszyty sie

takze wystawiane traktory, maszyny i urzgdzenia rolnicze oraz stoiska wystawcow.

Ocena efektywnosci: Podczas IX Podhalanskiej Wystawy Zwierzat Hodowlanych w LudZmierzu
zaprezentowano bydto mleczne z terenu matopolski, wybrane specjalnie na to wydarzenie. Podczas
prezentacji bydfa na ringu hodowcy poznali najnowsze informacje na temat oceny typu i budowy bydta
ras mlecznych. Wystawa byta miejscem edukacji zaréwno hodowcéw jak i konsumentéw. Hodowcéw
w zakresie nowoczesnej hodowli, zrdwnowazonej ekonomicznie i zzachowaniem dobrostanu zwierzat.
Edukacja konsumentédw odbyta sie poprzez promowanie waloréw odiywczych mleka i jego
przetwordw oraz zachety do wzrostu konsumpcji. Celem nadrzednym, ktéry zostat zrealizowany
podczas wystawy byta promocja spozycia mleka oraz przetwordw mlecznych oraz wymiana
doswiadczen hodowcéw bydta mlecznego, praktyczne porady i obserwacje ludzi bezposrednio

zwigzanych z branzg mleczarska.

19. X1V Krajowa Wystawa Czerwonego Bydla Polskiego

XIV Krajowa Wystawa
Czerwonego Bydia Polskiego

Miejsce realizacji zadania: LudZmierz

Termin realizacji zadania: 17-18.09.2022 r.
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Grupa odbiorcéw: hodowcy bydta mlecznego.

Opis projektu: Po dwuletniej przerwie, spowodowanej epidemig COVID-19, 17 i 18 wrzesnia odbyty sie
w Ludzmierzu, kolejne edycje matopolskich wystaw hodowlanych: XIV Krajowa Wystawa Czerwonego
Bydfa Polskiego iIX Podhalanska Wystawa Zwierzat Hodowlanych. Oprécz bydta mlecznego
prezentowane byto bydto miesne, konie, owce i kréliki rasowe. Hodowcy z utesknieniem oczekiwali
tych wystaw. Na XIV Krajowej Wystawie Czerwonego Bydta Polskiego 19 hodowcéw prezentowato,
ogdétem 31 sztuk bydta w pieciu kategoriach. Superczempionem w kategorii programu doskonalenia
rasy zostata krowa Malina PL005318433977 1z zastuzonej hodowli w Krempachach. Bajka
PL005321109470 z hodowli

z Czarnej Gory, zostata superczempionem wystawy, w kategorii bydto z programu ochrony zasobéw
genetycznych. Czempion XIV Krajowej Wystawy Czerwonego Bydfa Polskiego, krowa Malian
PLO05318433977. Wielkg radosé¢, zaréwno dzieciom, jak iich rodzicom orazwidzom licznie
zgromadzonym przy ringu, sprawit konkurs Mtodych Hodowcdw. Na koniec imprezy wystawcy, goscie
i organizatorzy zgodnie stwierdzili, ze chca sie spotkac za rok na kolejnych wystawach. W ramach
zadania zorganizowano wystawe Czerwonego Bydta Polskiego - prezentacje oraz wycene kréow i jatowic
oraz pokaz cieliczek. X1V Krajowa Wystawa Czerwonego Bydta Polskiego w LudZmierzu, po raz kolejny,
byta miejscem promocji hodowli i chowu, jednej z nielicznych autochtonicznych ras europejskiego
bydta czerwonego, ktérego cechy fizyczne predysponujg do utrzymywania w trudnych podgodrskich i
gorskich warunkach. Wystawa oraz towarzyszace jej targi rolne byty okazjg do promocji nowoczesnych
technologii w pozyskiwaniu i produkcji mleka. Wystawa byta miejscem spotkania hodowcéw i
producentdw mleka oraz przedstawicieli innych organizacji branzy mleczarskiej, co pozwolito na
prezentacje osiggnie¢, wymiane doswiadczen, podzielenie sie problemami, z jakimi mierzg sie
producenci mleka. Organizacja wystaw ma wazny efekt dydaktyczny - informowanie konsumenta o
walorach prozdrowotnych mleka, pochodzgcego od kréw rasy polska czerwona oraz jego przetworow.
Ocena efektywnosci: Podczas XIV Krajowa Wystawa Czerwonego Bydfa Polskiego w LudZmierzu
zaprezentowano bydto wybrane specjalnie na to wydarzenie, pochodzgce z gospodarstw
utrzymujacych to wszechstronne bydto w trudnych gérskich i podgérskich warunkach. Na kazdym
etapie prezentacji podkreslano znaczenie hodowli i chowu czerwonego bydta polskiego, ich cechy
fizyczne jak duza zdrowotnos$é¢, dtugowiecznosé, bardzo dobra ptodnos¢, duza zywotnosé cielat i
tatwosc¢ ich odchowu, a przede wszystkim wysoka jakosé biologiczna mleka. Celem nadrzednym, ktéry
zostat zrealizowany podczas wystawy, byta promocja spozycia mleka oraz przetworéw mlecznych,
szczegoblnie od kréw rasy polska czerwona, ktérych mleko charakteryzuje sie wysokg zawartoscig

biatka, ttuszczu oraz suchej masy i ma duzg przydatnosé do celéw serowarskich.
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20. IX Pomorska Wystawa Bydla Mlecznego

LWIERZAT HODOW1
LAY
EKOLOGICZn¢ P

#25 wrzednia 2023

Miejsce realizacji zadania: Bolestawowo

Termin realizacji zadania: 24-25.09.2022 r.

Grupa odbiorcéw: hodowcy bydta mlecznego.

Opis projektu:

Liczba jatéwek / liczba kategorii:27/4
Liczba kréw / liczba kategorii: 9/2
Ogdlna liczba zwierzgt / kategorii: 36/6

Liczba wystawcow: 18

W dniach 24-25 wrzesnia 2022 roku odbyta sie IX Pomorska Wystawa Bydta Milecznego
w Bolestawowie. Gospodarzem obiektow wystawowych byt Zespdt Szkét Rolniczych Centrum
Ksztatcenia Praktycznego im. Jozefa Wybickiego w Bolestawowie. Wystawiono zwierzeta
w 6 kategoriach wiekowych, w tym cztery w jatéwkach i dwie w krowach. Sedzia gtéwny wystawy

wybrat sposrdd nich szes¢ czempionek i jedenascie wiceczempionek. Sposréd czempionek sedzia
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wybrat superczempionke, ktdrg zostata jatéwka LIDKA PL 005445073770, bedgca wtasnoscig hodowcy

z Bietowa.

Ocena efektywnosci: Wystawione zwierzeta prezentowaty pozadany typ mleczny, co $wiadczy o
prawidtowej pracy hodowlanej, na terenie wojewddztwa pomorskiego, ktérej celem jest doskonalenie
populacji miejscowego bydta w kierunku jednostronnie mlecznym. Hodowcy wykazali duze
zaangazowanie w przygotowanie zwierzgt. Ocena zwierzat przebiegta sprawnie i zgodnie z

regulaminem wyceny.

21. Zielone Agro Show

ZIELONE
AGRO SHOW

Miejsce realizacji zadania: Utez
Termin realizacji zadania: 21-22.05.2022 r.

Grupa odbiorcéw: hodowcy bydta mlecznego.

Opis projektu: Ostatnia edycja wystawy odbyta sie w 2019 roku, dwa lata przerwy to duzo, dlatego
przygotowania nie byty wolne od obaw czy firmy zechcg zaprezentowac sie na wystawie, a rolnicy, tak
jak w poprzednich edycjach, ttumnie przyjady, aby zapoznaé sie z ofertami prezentowanych firm.
LiczyliSmy, ze tak jak w przypadku AGRO SHOW wszystko wrdci do normy i po czasie pandemii zarowno
firmy, jaki i rolnicy, z radoscia wrdca do standardowych form kontaktu. Dopisata frekwencja i po
stronie odwiedzajacych, i po stronie wystawcoéw. Mimo dwdch lat przerwy jest ona bardzo dobrze
odbierana przez rolnikow oraz przedsiebiorcow dziatajgcych w branzy rolnej na tym terenie. Przed

imprezq wtozylismy duzo staran, aby przypomniec rolnikom o wystawie i przekonac ich, by ponownie
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jg odwiedzili. W tegorocznej edycji wystawy wzieto blisko 140 firm, w pokazach zaprezentowaty sie 42
zestawy maszyn. Tak jak w poprzednich latach, pokazy podzielone byty na dwie czes$ci. Oprdcz stoisk
wystawcdw, po raz pierwszy na wystawie mozna byto zobaczy¢ prezentacje jatéwek. Pracownicy
PFHBiIPM nie ograniczyli sie wytgcznie do pokazania mtodych zwierzat w kojcach, ale wzbogacili
program i imprezy o pokaz strzyzenia. Omowili czynnosci, jakie powinien wykonywa¢ hodowca i
profesjonalny fitter, by odpowiednio przygotowac zwierzg do wystawy. W specjalnie przygotowanych
boksach, zaprezentowano pokaz pielegnacji jatéwek — przygotowanie do wystawy oraz ocene typu i
budowy jatoéwek rasy PHF. Ponadto Federacja na swoim stoisku prezentowata badanie sktadu pasz.

Patronat honorowy tegoroczng impreza sprawowat Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

Ocena efektywnosci: ZIELONE AGRO SHOW to wystawa, ktéra na state wpisata sie do kalendarza
imprez wystawienniczych. Jest pierwszg imprezg w Polsce, poswiecong nowoczesnej technice i
technologii produkcji wysokiej jakosci pasz zielonych dla bydta. Poza wystawcami oferujgcymi
nowoczesne maszyny rolnicze odwiedzi¢ mozna takze firmy produkujgce nasiona, nawozy, pasze i
dodatki paszowe, folie rolnicze, elementy wyposazenia budynkdw inwentarskich oraz wiele innych.
ZIELONE AGRO SHOW to niepowtarzalna okazja dla rolnikdw, aby w jednym miejscu obejrze¢,
porownac i wybrac najlepsze maszyny dostepne na Swiatowych rynkach. Korzystajgc z wiedzy i pomocy
wystawcow, kazdy ma mozliwos¢ zapoznania sie z technologia zbioru, kosztem eksploatacji, a takze
wydajnoscig maszyn. Po raz kolejny odbiorcy docenili pomyst i idee otwartej platformy, na ktérej
spotykajg sie dwie strony rolniczego rynku: klienci, czyli rolnicy i firmy, ktére s3 dostawcami maszyn,

urzadzen, srodkdw i technologii, potrzebnych w prowadzeniu nowoczesnych gospodarstw rolnych.
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22. Ogolnopolska Szkolta Mlodych Hodowcow
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Mazowtecde

Miejsce realizacji zadania: Szepietowo

Termin realizacji zadania: 21-24.06.2022 r.

Grupa odbiorcéw: Miodzi hodowcy bydta mlecznego.

Opis projektu: 20 mtodych hodowcow z catej Polski przyjechato 21 czerwca do Szepietowa, aby wstgpié
w szeregi elitarnej Szkoty Mtodych Hodowcow, ktérej finat miat miejsce 24 czerwca. Mtodziez w wieku
od 11 do 23 lat nabyta wiedze i praktyczne umiejetnosci z zakresu zywienia, pielegnacji, mycia,
strzyzenia i oprowadzania bydta. Finatowe starcie miato miejsce 24 czerwca. Adepci sztuki fitterskiej
zaprezentowali rezultaty swojej czterodniowej nauki na szepietowskim ringu. Po raz drugi
OGOLNOPOLSKA SZKOtA MtODYCH HODOWCOW odbedzie sie w dniach 21 czerwca — 26 czerwca
2022 roku na terenach wystawowych Podlaskiego Osrodka Doradztwa Rolniczego w Szepietowie, przy
okazji XXVIII Regionalnej Wystawy Zwierzat Hodowlanych. Jej organizacja byta dofinansowana
z Funduszu Promocji Mleka. Dla mtodych hodowcéw bydta uczestnictwo w zajeciach jest czyms

wyjatkowym. Majg oni mozliwos¢ zdobycia pozytecznych irzadkich jeszcze w naszym kraju
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umiejetnosci — profesjonalnego przygotowania bydta do wystawy. Uczniowie szkoty zostali podzieleni
na grupy iotrzymali pod opieke jatdwki, wypozyczone przez podlaskich hodowcéw. Aby osiggnac
sukces, muszg nauczy¢ sie pracowa¢ wspodlnie oraz dba¢ o bezpieczernstwo swoje
i wspoétuczestnikdw. Zajecia tradycyjnie rozpoczety sie od przygotowania dla jatowic profesjonalnego
wystawowego legowiska. Umyte sztuki muszg zosta¢ odpowiednio nakarmione. Nastepnie w ruch
poszty maszynki do strzyzenia, bo jatdwki obowigzkowo muszg mie¢ nienaganng linie, profesjonalnego
irokeza. Jeszcze troche kosmetykdw i mozna bedzie uczy¢ zwierze chodzi¢ po ringu, niczym modelke
po wybiegu. Obowigzkowy jest odpowiedni kantar iznajomosé mndstwa sedziowskich komend.
Oczywiscie uczniowie rdwniez muszg prezentowac sie profesjonalnie, stad tez obowigzkowy biaty stréj
oprowadzajgcego. Finatowy konkurs na ringu odbyt sie 24 czerwca 2022 r. Szkota Mtodych Hodowcéw
to nie tylko specjalistyczne warsztaty, ale przede wszystkim nauka wspétpracy oraz pokonywania

barier. Kazdy instruktor wnosi do szkoty co$ nowego i dzieki temu sg one niepowtarzalne.

Ocena efektywnosci: Szkota Mtodych Hodowcéw to nie tylko specjalistyczne warsztaty, ale przede
wszystkim nauka wspodtpracy oraz pokonywania barier. Ogdélnopolska Szkota Mtodych Hodowcow jest
forma wyszukiwania mtodych talentéw i szlifowania ich umiejetnosci. Dzieki takim inicjatywom,

poziom wiedzy o hodowli ro$nie

23. Mazowiecka Wystawa Zwierzat Hodowlanych w
PosSwietnem

Mazowiecka wystawa Zwierzat Hodowlanych w Poswietnem miata by¢ zorganizowana w dniach 11-
12.2022 r. na terenie Mazowieckiego Osrodka Doradztwa Rolniczego Oddziat w Poswietnem, podczas
odbywajgcych sie Ill Krajowych Dni Pola. Z uwagi na wtgczenie terenu powiatu ptoriskiego do obszaru
zagrozonego wscieklizng, czego konsekwencjg byt wprowadzony zakaz organizowania targéw, wystaw
i innych pokazéw zwierzat, organizacja wystawy w zaplanowanych dziataniach byto niemozliwe. Mimo
braku mozliwosci prezentacji dorobku hodowlanego, z przyczyn od nas niezaleznych, PFHBiPM

zorganizowata warsztaty szkoleniowe dla hodowcéow.
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24. Kalendarz Dla Dzieci Promujacy Spozycie Mleka
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Miejsce realizacji zadania: Caty kraj

Termin realizacji zadania: styczen 2022 r.

Grupa odbiorcow: Dzieci, rodzice

Opis projektu: Wiek przedszkolny i szkolny dziecka to nie lada wyzwanie dla rodzicéw, zwtaszcza pod
wzgledem zdrowego zywienia. To wtasnie w tym okresie ksztattowane sg nawyki zywieniowe i
upodobania kulinarne dziecka, ktére bedg rzutowac na jego przyszty styl zycia. Dlatego tez niezwykle
istotne jest przyzwyczajanie najmtodszych do spozywania réznego rodzaju pozywienia. Jakie

produkty nalezy uwzgledni¢ w diecie dziecka? Odpowiedz znajdziemy w piramidzie zdrowego
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zywienia, ktdra ukazuje, jakie artykuty spozywcze powinnismy wybiera¢. W codziennym jadtospisie
nie powinno zabrakna¢ produktéw zbozowych, owocéw i warzyw, mleka i produktéw mlecznych,
miesa, ryb, jaj, orzechdw, nasion stragczkowych, a takze ttuszczéw roslinnych. Mleko, prawie na catym
Swiecie, stanowi wazny sktadnik codziennego jadtospisu. Mleko jest bogatym zrédtem wielu witamin
oraz sktadnikéw odzywczych i mineralnych. Produkty mleczne zawierajg witaminy z grupy B oraz
witaminy rozpuszczalne w ttuszczach: A, D, E. Do waznych sktadnikdw mineralnych nalezg potas,
magnez, fosfor oraz cynk. Dlatego mleko oraz przetwory mleczne powinny byé codziennie
spozywane, zardwno przez dzieci jak i dorostych. 2 szklanki mleka lub 30 g sera zéttego zaspokaja
dziennie zapotrzebowanie organizmu na wapn. Wapn jest bardzo waznym pierwiastkiem, ktéry
stanowi budulec kosci, wptywa na prawidtowe funkcjonowanie serca, ptuc i innych narzgdéw
wewnetrznych. Wapn wraz z witaming D zapobiegajg pojawieniu sie osteoporozy, ktéra prowadzi do
zwiekszonej podatnosci na ztamania. Mleko spozywane jest na catym Swiecie. Mleko i najrézniejsze
przetwory mleczne, ze wzgledu na dobroczynne sktadniki stanowig zrédto dobrego zdrowia. W
ramach realizowanego przedsiewziecia zlecilisSmy opracowanie graficzne i wydruk kalendarza
planszowego — prace plastyczne nadestane na konkursy plastyczne w ramach SWIETA MLEKA.
Wydrukowano kalendarz w formacie: 320 mm x 670 mm, 13 kartowy, spiralowany, w ilosci 3000
egzemplarzy. Kazdy egzemplarz kalendarza zawierat informacje o tresci ,, Wspétfinansowano z
Funduszu Promocji Mleka”. Dystrybucja bezposrednia kalendarza odbyta sie do miejsc wskazanych
przez PFHBiIPM (Regiony Oceny PFHBiPM oraz Zwigzki Hodowcow zrzeszone w naszej Organizacji).

Bezposrednimi odbiorcami byli hodowcy bydta i producenci mleka.

Ocena efektywnosci: Reklama kategorii produktu jest stosowana, jako narzedzie ksztattowania
rynku, niektdrych produktéw spozywczych, a w szczegélnosci mleka i przetwordw mlecznych. Analiza
doswiadczen, w zakresie zastosowania reklamy kategorii produktu na polskim rynku zywnosciowym,
wskazuje na jej pozytywny wptyw na rozwoj sektora zywnosciowego. Nalezy takze pamietaé, ze
kampanie wspierajgce spozycie mleka wsréd réznych grup konsumentéw, a szczegdlnie grup
wrazliwych na nieprawidtowe zywienie (jak dzieci i mtodziez) od dawna sg organizowane w krajach
Unii Europejskiej. Niektdre z tych kampanii majg diugg tradycje oraz dobrze ugruntowang pozycje w
Swiadomosci konsumentéw. Organizatorami tego typu akcji w poszczegdlnych krajach byty rézne
podmioty rynkowe oraz instytucje: tworzone specjalne programy rzgdowe, odpowiednie programy
organizowane przez producentow mleka i jego przetwordw oraz przez réznego rodzaju organizacje
pozarzagdowe. Doswiadczenia kampanii ogdlnych, na rzecz spozycia mleka, wskazujg na duzg
efektywnosc¢ tych dziatan marketingowych i realny wzrost podazy mleka, jego spozycia oraz
dochodow producentdw. Jednak warunkiem ich powodzenia jest konsekwencja w prowadzeniu

kampanii, jej spdjne przestanie i dostosowanie do potrzeb grupy docelowej, a takze wspoétdziatanie
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podmiotéw, prowadzgcych na rynku takie kampanie. Niestety, w Polsce nie ustrzezono sie btedow w
prowadzeniu kampanii. Niektdre z nich byty prowadzone zbyt krétko i nie zostaty dostrzezone przez
odpowiednio duzg liczbe konsumentdéw, inne miaty niewystarczajco jasne przestanie. Pomimo duzej
wiedzy odbiorcow na temat poszczegdlnych kampanii, znajomosci ich haset i tresci, nie spowodowaty
one istotnej zmiany zachowan konsumentéw, w zakresie mleka i przetworéw mlecznych. Nie udato
sie takze wykreowac wizerunku mleka, jako produktu modnego. Cykliczne przedsiewziecie, jakim jest
wydruk kalendarza, w sposéb wtasciwy przyczynia sie do ksztattowania wéréd dzieci i mtodziezy,

dobrych nawykow zywieniowych poprzez promowanie spozycia mleka i przetworéw mlecznych.

25. Mlekos Odkrywa Smaki

Miejsce realizacji zadania: Szepietowo, Kamien Slaski, Bratoszewice, Minikowo

Grupa odbiorcow: dzieci w wieku przedszkolnym i rodzice

Opis projektu: Do Kamienia Slgskiego, Bratoszewic, Szepietowa i Minikowa zawitat Mleko$ i odkrywat

mleczne smaki na stoiskach promocyjnych, sfinansowanych w ramach Funduszu Promocji Mleka.
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Na najmtodszych czekato mnédstwo atrakcji. Dzieci mialy okazje bawic sie w towarzystwie naszych

pracownikéw. Byta super zabawa i mozliwo$¢ degustacji mlecznych produktéw. Stoisko cieszyto sie

duzym zainteresowaniem, nie tylko wsréd najmtodszych. Naszg atrakcje uznano za Hit Publicznosci

Zorganizowano catering mleczny, dla uczestnikow przedsiewzieé, w ramach ktérych dzieci i mtodziez,
podczas degustacji poznawaty walory odzywcze mleka i jego przetwordéw oraz ich znaczenie w
codziennej diecie. W ramach zakupionych gadzetéw i materiatow reklamowych, zorganizowano
rowniez stoisko edukacyjne, gdzie poprzez zabawe, dzieci i mtodziez byta edukowana w zakresie
nabywania zdrowych nawykdéw zywieniowych, w tym mleka jako gtéwnego Zrédta wapnia. Podczas
realizacji zadan w namiocie ,,Mlekos odkrywa smaki” odbywato sie mnéstwo atrakcji dla dzieci, a ich
celem przewodnim byta promocja mleka i ich przetwordw. Byty organizowane konkursy plastyczne,
zabawy ruchowe, konkursy na temat mleka i wiele innych niespodzianek z nagrodami i gadzetami. W
ramach prowadzonej akcji widaé, ze nastepuje systematyczny wzrost wyksztatcenia spoteczenstwa,
takze mieszkancéw wsi. Wida¢ duzg potrzebe rozwijania zainteresowan dzieci i mtodziezy mieszkajacej
na wsi, poniewaz nie zawsze majg oni odpowiednie to tego miejsca. Stwarza to ogromne pole do
dziatania, dla organizacji takich jak PFHBiPM, ktére moga wychodzi¢ naprzeciw tym potrzebom,
poprzez propagowanie dziatan aktywizujacych dzieci i mtodziez, ale réwniez i dorostych mieszkancéw

WSi.
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Ocena efektywnosci. Pomimo znacznego wzrostu spozycia mleka, nadal niezbedne jest podejmowanie
dziatan, majgcych na celu edukacje i dalsze szerzenie wiedzy o prozdrowotnych wtasciwosciach mleka,
co przetozy sie na wzrost spozycia mleka i budowania dobrego PR wokdt mleka i jego produktow.
Spozycie mleka szczegdlnie wazne jest wsrdd dzieci, mtodziezy oraz oséb w wieku dojrzatym. W tym
celu, edukacja zywieniowa dzieci rozpoczynac sie powinna od najmtodszych lat co oznacza, ze wiedze
o korzysciach prozdrowotnych zwigzanych ze spozyciem mleka i przetworéw mlecznych, przekazywaé
nalezy nie tylko bezposrednio dzieciom, ale réwniez ich rodzicom, jako osobom bezposrednio
odpowiedzialnym za ksztattowanie prawidtowych nawykdéw zywieniowych u dzieci. Oczekiwanym
efektem zrealizowanego zadania bedzie zwiekszenie zaufania do produktéw mlecznych, wzrost
zainteresowania konsumentéw mlekiem uzyskanym od kréw hodowanych na terytorium Polski.
Promocja mleka przez PFHBiPM ma ponadto na celu budowanie pozytywnego wizerunku mleka, jako

zdrowego produktu spozywczego, ofertowanego przez przedstawicieli rolnikéw.

26. #DziekujemyZePijecieMleko

I PFHEIiFPM

#DziekujemyZePijecieMleko —

Termin realizacji: listopad - grudzien 2022 r.

Grupa odbiorcéw: konsumenci — dorosli decydenci zakupowi, hodowcy bydtami producenci mleka
Opis projektu: W bezposrednim przekazie kontynuacji kampanii #DziekujemyZePijecieMleko
prezentowalismy bezpieczenstwo produkcji mleka oraz informacje, na jak wysokim poziomie jest
produkcja mleka w Polsce. Podkreslalismy rowniez wysoki poziom dobrostanu zwierzat. Efektem
dziatania miato by¢ przekonanie konsumentéw, ze pochodzenie ma znaczenie, a polskie pochodzenie
to gwarancja wysokiej jakosci. Podkreslenie tego, aby konsument zwracat uwage na pochodzenie
mleka w produktach mleczarskich, wspierat to co polskie. Dziatanie to miato réwniez na celu
niwelowanie stereotypow, na temat mleka i jego przetwordw oraz dziatanie przeciw arbitralnym
twierdzeniom, o jego szkodliwosci. Krowie mleko uchodzi powszechnie za cenne zrddto biatka i wapnia,
niezbednych w zbilansowanej diecie. Zawiera wiekszos$¢ potrzebnych witamin. Zawartos¢ wapnia oraz
witamin — ludzkie koSci wymagajg statej obecnosci wapnia w organizmie, aby moc tworzy¢ solidne

struktury. Mleko jest przy tym jednym z najbogatszych zrédet tego pierwiastka. W typowym mleku
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https://www.cefarm24.pl/czytelnia/dieta/wapn-rola-organizmie-czlowieka

UHT 3,2 znajdziemy ponad 120 mg wapnia na 100 graméw produktu, a w niektdrych serach jest go
kilkakrotnie wiecej. Chroni to réwniez przed wystepowaniem prochnicy. Biatko, zawarte w mleku, to
korzystny dla naszego ciata budulec, ktéry uczestniczy w tworzeniu ludzkich biatek. Ma to réwniez
znaczenie podczas np. przeziebienia, poniewaz mleko moze dziata¢ antybakteryjnie. Obecnos$é
sprzezonego kwasu linolowego — to substancja chronigca nasz organizm przed niektérymi chorobami

nowotworowymi, np. rakiem zotadka.

Dziatania promocyjno/informacyjne lokowalismy w:

1. w mediach (prasa),

2. w Internecie z wykorzystaniem strony internetowej www.dziekujemyzepijeciemleko.pl i

mediéw spotecznosciowych tj. Facebook: www.facebook.com/DziekujemyZePijecieMleko

3. ww. witryny/serwis internetowe stanowi¢ bedg gtdowne zrédta informacji o programie
4. opracowanie graficzne i wydruk kalendarzy tréjdzielnych. Kazdy egzemplarz kalendarza
zawierat informacje o tresci ,, Wspétfinansowano z Funduszu Promocji Mleka”.

DZIAtANIA REKLAMOWE

1.REKLAMA W PRASIE i INTERNECIE

Czas realizacji: 1 miesigc forma tradycyjna (X11.2022) prasa
1 miesigc (X1l 2022) portal rolniczy
Wykupienie powierzchni reklamowej w prasie i Internecie, w celu promocji kampanii

#DziekujemyZePijecieMleko.

Dziatania reklamowe:
1. reklama w prasie branzowej

2. reklama w portalu rolniczym

2.PROWADZENIE SERWISU INTERNETOWEGO - koszt wtasny PFHBiPM
Czas realizacji: 2 miesigce (X1.2022-X11.2022)

Witryna internetowa programu promocyjno/informacyjnego #DziekujemyZePijecieMleko jest

rozbudowanym serwisem internetowym, skupiajgcym wszystkie dziatania realizowane w ramach
programu, a takze wszystkie grupy docelowe. Strona www., moderacja strony kampanii wraz z
wprowadzeniem nowych tresci zgodnych z celami kampanii:

1. opracowanie pakietu tresci potrzebnych do odswiezenia strony

2. aktualizacja tresci.
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http://www.dziekujemyzepijeciemleko.pl/
http://www.facebook.com/DziekujemyZePijecieMleko
https://www.facebook.com/hashtag/dzi%C4%99kujemy%C5%BCepijeciemleko?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCAJ7tActpGcJT8heEQmCx-zqsrAEmd-dO9CSPL9POoAr_wPN3oGLDm0B4ahbzQz7YOx14jElBQVeK0Agez9fKsk3AKc3flpYbbqEoV3-9FtSycW5tuL4wAeVG9qNzQcVcPGVzK_K221_T31JbhkZKDdEKizS5Bvt4hc8pBcO8QVHC5IMVFTIH_ydaFTIdC2RQbHZbFA4cnNtM3A_eFoHLCRifazMtGeh8s7TIjzs_UX70GwAVqC1WABOTOm4sTiHlIKdsNIKXqkD8tDiuu3WQ4AlZ9yFjvRaeng992PlIOBiodm2OBwfTU2ZeAPyLxPNT2tLM1fHU6S5AbKPlg4kw&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/dzi%C4%99kujemy%C5%BCepijeciemleko?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCAJ7tActpGcJT8heEQmCx-zqsrAEmd-dO9CSPL9POoAr_wPN3oGLDm0B4ahbzQz7YOx14jElBQVeK0Agez9fKsk3AKc3flpYbbqEoV3-9FtSycW5tuL4wAeVG9qNzQcVcPGVzK_K221_T31JbhkZKDdEKizS5Bvt4hc8pBcO8QVHC5IMVFTIH_ydaFTIdC2RQbHZbFA4cnNtM3A_eFoHLCRifazMtGeh8s7TIjzs_UX70GwAVqC1WABOTOm4sTiHlIKdsNIKXqkD8tDiuu3WQ4AlZ9yFjvRaeng992PlIOBiodm2OBwfTU2ZeAPyLxPNT2tLM1fHU6S5AbKPlg4kw&__tn__=%2ANK-R

Ocena efektywnosci: Zamierzony koncept, jakim jest - utrwalanie pozytywnego wizerunku hodowcéw,
jak i samych zwierzat, pokazujac je w Swietnej formie jak i dobrostanie jakim zyja — w naszej ocenie
zostat osiagniety. Za posrednictwem publikacji kalendarza - dotarlismy do konsumentdw, jak i
hodowcow - catoroczna promocje branzy. Hodowcom pozwoli to poczué sie dumnymi ze swojej pracy,

a konsumentom oswoic z coraz to rzadszym wizerunkiem krow.

27.Promocja Produktow Mleczarskich Dedykowana
Spolecznosci Ukrainskiej

DLA UKRAINY!

PROMOCJA SKIEROWANA DO SPOLECZNOSCI UKRAINSKIEJ
PRZEBYWAJACEJ NA TERENIE POLSKI,
W SZCZEGOLNOSCI MATEK Z DZIECMI | MLODZIEZY.

W RAMACH PROMOCJI DOSTARCZYMY PRODUKTY MLECZNE
W POSTACI MLEKA UHT | SEROW TWARDYCH.

MPOMOAKL|I CIPAMOBAHA HA YKPAIHCbKY rPOMAAY,
110 NEPEGYBAE HA TEPUTOPII NObLL,
30KPEMA, MATEPIB 3 iITbMW TA MOJIOAb.

B PAMKAX MPOMOAKLLIi MM HAZJAMO MOIOYHI NPOAYKTH
Y BUrnafl MOJIOKA UHT TA TBEPUX CUPIB.

Termin realizacji zadania: 04.03-02.08.2022 r.

Grupa odbiorcéw: obywatele Ukrainy, czasowo przebywajacy na terenie Polski

Opis projektu: Z poérednictwem Banku Zywnosci SOS w Warszawie, staraliémy sie nie$¢ pomoc
ludziom z Ukrainy. Zapetniliémy (cze$ciowo) magazyny BZ SOS mlekiem i serem zéttym w blokach z
dtuga data waznosci. Bank Zywnosci SOS w Warszawie rozdysponowat otrzymang darowizne, do miejsc
takich jak fundacje, stowarzyszenia, osrodki pomocy i inne, w ramach wsparcia obywateli Ukrainy,
ktérzy znalezli sie w Polsce po 24 lutego 2022 roku. Banki Zywnosci w Polsce, od 25 lat ratujg zywnos¢

przed zmarnowaniem i przekazujg jg najbardziej potrzebujgcym. Posiadajg zaplecze, marke i
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doswiadczenie w organizowaniu wsparcia dla ofiar klesk zywiotowych, przeszkolone grupy
wolontariuszy i wiedze, jak organizowac systematyczne i dtugotrwate wsparcie. W obliczu wojny, ktdra
wybuchfa w Ukrainie, w efekcie agresji ze strony Rosji, Banki Zywnoéci oraz liczne organizacje
pomocowe w catej Polsce, zostaty wystawione na ciezkg prébe. W ciggu pierwszych trzech tygodni,
granice polsko-ukrainskg przekroczyto ponad 1,43 miliona oséb uchodzczych z Ukrainy — wedtug
informacji pochodzacych od Strazy Granicznej. Organizacja Narodéw Zjednoczonych szacuje, ze w
wyniku wojny nawet 5 milionéw Ukraincdw moze szukac¢ schronienia w innych pafstwach, w tym w
Polsce. Zapewnienie godnych warunkéw pobytu, dla tych wszystkich osdb, to najwieksze wyzwanie,
przed ktérym stoi nasz kraj. Entuzjazm Polakéw byt i jest ogromny, dlatego wraz z ekspertami (Bank
Zywnosci SOS) od skutecznego pomagania przestrzegamy przed dwoma zagrozeniami: udzielaniem
pomocy w sposdb niezorganizowany, ktére moze zakoriczy¢ sie marnotrawstwem wysitku i zasobdéw
oraz zbyt szybkim przejsciem, z tg3 dramatyczng sytuacja, do porzadku dziennego. Tysigce ludzi, z
ogarnietej wojng Ukrainy, przybywa do kazdego zakatka naszego kraju. Spakowali swoje zycie w jedng
walizke, a my Polacy zapraszaliémy ich do siebie. DaliSmy schronienie, opieke, pocieszenie. To
wszystko daje im bezpieczeAstwo na tu i teraz. Za posrednictwem Banku Zywnosci SOS w Warszawie,
staraliSmy sie nies¢ pomoc ludziom z Ukrainy. Dzieki podpisanym umowom, zapetnilismy (czesciowo)
magazyny BZ SOS mlekiem i serem zéttym w blokach z dtuga datg waznosci. Dostawy produktéw
mleczarskich, w ramach realizowanego zadania ,Promocja produktéow mleczarskich dedykowana
spotecznosci ukrairiskiej” do magazynu BZ SOS, byty oznakowane tasmg z napisem Sfinansowano ze
Srodkoéw Funduszu Promocji Mleka”. Z dostarczonych produktéw mleczarskich (mleko UHT i ser zétty
w blokach) przygotowywane byty positki, dedykowane spotecznosci ukrainskiej (kobietom/matkom,
dzieciom, mtodziezy i osobom opiekujgcymi sie dzie¢mi) przebywajgcej w osrodkach pomocy na
terenie wojewddztwa mazowieckiego i wojewddztw osciennych. W miejscach dostarczenia ww.
produktow przygotowywane byly gotowe do natychmiastowego spozycia porcje. W ramach
przedmiotowego dziatania formg promocji, jaka miata miejsce, to degustacja polskich produktow
mleczarskich. Degustacja to jedna z najciekawszych i najbardziej skutecznych form promocji.

Degustacja zacheca do zapoznania sie z nieznanym jeszcze szerzej produktem.

Ocena efektywnosci: Sytuacja, tymczasowego przebywania na terenie polski obywateli Ukrainy, daje
mozliwos¢ dotarcia w formie bezposredniej, z ofertg polskich produktéw mlecznych. Uczestnicy
dziatan sami mogli przekonac sie, jak polskie produkty mleczne wptywajg na organizm cztowieka oraz
poznac i docenic ich walory smakowe. Wszyscy jestesmy wstrzgsnieci, tym co dzieje sie w Ukrainie. W
tym trudnym czasie okazali$my solidarnosc¢ z naszymi sgsiadami, ktérych sytuacja, z dnia na dzien, stata
sie dramatyczna. Nie sposéb przewidziec jak dtugo trwac bedzie konflikt zbrojny, ale jego dtugofalowe

skutki humanitarne beda na pewno powazne. Obecna sytuacja, zwigzana z rosyjska agresjg na Ukraine,
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jest dla catej Europy ogromnym wyzwaniem i sprawdzianem solidarnosci. UchodzZcy z Ukrainy uciekajg

przed wojng do Polski, ktéra jest dla nich gwarancjg stabilnosci i bezpieczenstwa.

28. Skladki do Organizacji Miedzynarodowych

THE GLOBAL STANDARD
FOR LIVESTOCK DATA

i e T -
B ekl S
o‘"" Ty
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EUROPEAN HOLSTEIN & RED HOLSTEIN CONFEDERATION

A QL 4

Miejsce realizacji zadania: Warszawa

Grupa odbiorcéw: Hodowcy bydta.

Efektem koncowym projektu (ICAR) jest poprawa konkurencyjnosci polskich producentéw mleka na
krajowym i miedzynarodowym rynku, poprzez transfer wiedzy od organizacji miedzynarodowych do
struktur PFHBiIPM, oraz poprzez jej implementacje w gospodarstwach mlecznych w Polsce.
Prowadzenie oceny bydfa wg. wystandaryzowanych wytycznych umozliwia fatwe i wiarygodne
porownywanie osigganych efektéw w skali europejskiej i Swiatowej. Optacanie sktadki z tytutu
cztonkostwa w FIL/IDF, daje zapewniony dostep do biezacych informacji ze $wiata rynku mleka,
najnowszej wiedzy oraz mozliwos¢ wptywania na decyzje, dotyczace branzy mleczarskiej. Osiggniete
efekty - dostarczenie podmiotom polskiego sektora mleczarskiego wiedzy i informacji ze $wiatowego
rynku mleka. Mozliwos¢ udziatu w konsultacjach dotyczgcych zmian na rynku mleka. Optacanie sktadek
z tytutu cztonkostwa w EHRC pozwala PFHBiPM by¢ w gronie statych cztonkdw tej organizacji, uprawnia
do aktywnego uczestniczenia w jej dziatalnosci oraz do posiadania waznego gtosu podczas Walnego
Zgromadzenia, jako najwyzszej statutowej wiadzy EHRC. Dzieki optacaniu sktadki PFHBIPM miata
zapewniony dostep do biezgcych informacji ze $wiata rynku mleka, najnowszej wiedzy oraz mozliwosc
wplywania na decyzje dotyczgce branzy mleczarskiej. Mozliwos¢ udziatu w konsultacjach dotyczacych
zmian na rynku mleka. Cztonkostwo PFHBiPM w WHFF jest dziataniem na rzecz zintegrowania
Srodowiska hodowcow bydta holsztynskiego krajow zajmujacych sie hodowlg bydta holsztynskiego,
wypracowania wspolnych standardow prowadzenia ksigg hodowlanych i realizacji programu
hodowlanego dla tej rasy oraz promocji polskiej hodowli bydta rasy PHF i przetwérstwa mleka na arenie
miedzynarodowej. Miedzy innymi dzieki temu zadaniu, specjalisci PFHBiPM biorg udziat w spotkaniach
harmonizujgcych ocene typu i budowy kréw rasy holsztynsko-fryzyjskiej przeznaczonych dla

klasyfikatoréw z catego swiata.
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Raport Stowarzyszenia
Innowatorow WS
z zadan finansowanych ze

srodkow Funduszu Promocji
Mleka w roku 2022

O
\c_r\_(Stowa rzyszenie

Innowatorow Wsi
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1. ,,L.6dzkie Swieto Mleka”

10 lipca 2022

Stowarzyszenie Innowatoréow Wsi zorganizowato 10 lipca 2022 roku na terenach Zespotu Szkoét
Centrum Ksztafcenia Rolniczego Im. Jadwigi Dziubinskiej w Zdunskiej Dgbrowie impreze plenerowa dla
producentdw mleka, przetwdrcéw oraz konsumentédw mleka. W otwartym terenie z przygotowang
infrastrukturg zorganizowano strefy dla hodowcdéw i producentéw mleka gdzie prezentowali sie
producenci maszyn i urzgdzen zwigzanych z produkcjg mleka. Wydarzenie patronatem honorowym
objeli miedzy innymi: Wiceprezes Rady Ministréw, Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi Henryk
Kowalczyk, Prezes ARIMR Halina Szymanska, Prezes KRUS dr Aleksandra Hadzik, Dyrektor Generalny
KOWR dr inz. Waldemar Humiecki, Gtéwny Lekarz Weterynarii Pawet Niemczuk, Marszatek
Wojewddztwa todzkiego Grzegorz Schreiber, JM Rektor Szkoty Gtownej Gospodarstwa Wiejskiego
prof. dr. hab. Michat Jerzy Zasada, JM Rektor Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie dr
hab. Jerzy Przyborowski, Dyrektor Instytutu Ekonomiki Rolnictwa i Gospodarki Zywnosciowej — PIB dr.
inz. Sylwia taba.

PATRONAT HONOROWY
1816
MINISTERSTWO ‘ :Ir . 4"‘ SZKOEA GEOWNA
ROLNICTWA i. .E GOSPODARSTWA
| ROZWOJU WSI \ / LYIE S WIEISKIEGO
N 4 Ysgew®
Wiceprezes Rady Ministrow Grzegorz Schreiber Prof. dr hab. Michat Zasada dr hab. Jerzy Przyborowski
Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi MARSZALEK JM Rektor Szkoty Gtéwnej JM Rektor Uniwersytetu
Henryk Kowalczyk WOJEWODZTWA tODZKIEGO Gospodarstwa Wiejskiego Warminsko-Mazurskiego
w Warszawie w Olsztynie
- '
= = - — |
= —_
= *@s KOWR :
Halina Szymariska dr Aleksandra Hadzik dr inz. Waldemar Humiecki Pawet Niemczuk
Prezes Agencji Restrukturyzacji Prezes Kasy Rolniczego Dyrektor Generalny Gtowny Lekarz
i Modernizacji Rolnictwa Ubezpieczenia Spotecznego Krajowego Osrodka Weterynarii

Wsparcia Rolnictwa

PANSTWOWY INSTYTUT BADAWCZY

——

drinz. Sylwia taba
Dyrektor Instytutu Ekonomiki Rolnictwa
i Gospodarki Zywnosciowej - PIB

INSTYTUT EKONOMIKI ROLNICTWA
J | GOSPODARK| ZYWNOSCIOWEJ
——

PARTNER TECHNICZNY

PATRONAT MEDIALNY

TIVIP| 1 WRE radic

100,7 FM

Organizacja Festiwalu w podziale na strefy pomogta odwiedzajgcym i uczestnikom skorzysta¢ w petni
z festiwalowych atrakcji. W obszernej strefie wystawienniczej pojawity sie licznie firmy prezentujace
maszyny i urzadzenia, nowoczesne technologie i innowacyjne rozwigzania oraz oferty szkoleniowe i
edukacyjne. Zorganizowanych zostato blisko 50 stoisk umozliwiajgcych prezentacje osiggniec
producentéw wyrobéw mleczarskich, maszyn i innowacyjnych technologii. Zaprezentowany zostat
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przekrdj tddzkiego mleczarstwa. Waznym elementem tej strefy byly takze stoiska Két Gospodyn
Wiejskich prezentujacych swdéj dorobek kulinarny w postaci dan z mleka i przetworéw mlecznych, ktére
zostaty poddane ocenie konkursowej przez jury sktadajgce sie z profesjonalnych kucharzy. Dla 10
najlepszych KGW rozdysponowano nagrody w formie voucheréw na zakup sprzetu kucharskiego.
Réwniez uczestnicy Festiwalu mogli wzig¢ udziat w licznych konkursach i wygra¢ ciekawe nagrody jak
np. deska do krojenia w ksztatcie krowy.
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W odrebnej, znajdujacej sie w krytej hali strefie konferencyjnej odbywaty sie wyktady na tematy wazne
i aktualne dla polskiego rolnictwa. Miaty tam miejsce uroczystosci zwigzane z wreczeniem zastuzonym
rolnikom i producentom mleka przez wiceministra rolnictwa Krzysztofa Cieciére odznak honorowych
,Zastuzony dla rolnictwa”. Wydarzenie w tej strefie prowadzili dziennikarze pracujacy na co dzien w
Telewizji Polskiej Magdalena Libiszewska oraz Radostaw Betkot. Strefa konferencyjna byta réwniez
miejscem wykfaddéw i dyskusji panelowych. Wyktfad ,,Wykorzystanie technologii blockchain w taricuchu
zywnosciowym” wygtosit dr Stawomir Jarka ( SGGW w Warszawie). O nowoczesnych technologiach w
produkcji mleka, dobrostanie zwierzat, ich komforcie i klimacie w budynkach oraz hybrydowych
systemach zagospodarowania gnojowicy moéwit Jarostaw Pafatyniski, a wyktad o modernizacji i
rozbudowie obér przedstawit dr inz. Krzysztof Wisniewski (SGGW w Warszawie ). Temat ,,Rynek mleka
— globalne i lokalne wektory zmian” oméwit Pawet Wyrzykowski ( Starszy Analityk Sektora Food and
Agri w Banku BNP Paribas), a wykfad pt. ,,Uwarunkowania rynkowe w branzy mleczarskiej” przedstawit
dr inz. Piotr Szajner (Kierownik Zaktadu Rynkéw Rolnych i Metod llo$ciowych Instytut Ekonomiki
Rolnictwa i Gospodarki Zywnoéciowej -PIB).

Mozliwosci wyko

| Zywnosciowy

Dlaczego ta technologia?
tancuch dostaw dywhosdigel Aotony - jega
yczestivicy majq bardzo i =

ognlwa takcucha, o R
informadjl =

(PP
W"/
FUSTIWAL |

IALEKA

Sfinansowano z Funduszu

Sfinans:
Promocji Mieka ‘oo Wano z Fundusz

Pre mocji Mieka '
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Strefa artystyczno-rozrywkowa obejmowata wystepy znanych polskich artystow estrady, na
festiwalowej scenie wystgpili Defis, Dawid Kwiatkowski i Krzysztof Cugowski z Zespotem Mistrzéw.

Wsrdd najmtodszych uczestnikow Festiwalu najwieksz popularnoscig cieszyta sie strefa animacji i
dmuchanych zjezdzalni.

Liczny udziat publicznos$ci sprawit, ze cel marketingowy wydarzenia jakim byta promocja mleka i
produktéow mlecznych wsrdd szerokiego grona odbiorcéw, zostat zrealizowany w 100%. Cho¢ Festiwal
byt pierwszym tego typu wydarzeniem, od razu stat sie waznym punktem na mapie spotkan dla firm,
instytucji i oséb zwigzanych z rolnictwem, a takze miejscem rozrywki na najwyzszym poziomie dla
ponad 20 tysiecy odwiedzajgcych.

Niespotykana dotad formuta oraz ciekawa tematyka wzbudzita zainteresowanie medidw, podczas
Festiwalu nadawany byt na zywo program TVP tédz ,Budzi sie ludzi”, a relacja z wydarzenia byta
emitowana w programie Agrobiznes na kanale TVP1. Rdwniez w ramach projektu zrealizowano szereg
dziatan informacyjno-promocyjnych jak emisja spotéw w TVP i na kanale YouTube oraz promocja na
Facebooku, gdzie posty dotarty do 467 982 osdéb, a informacja o wydarzeniu trafita do 174 669
odbiorcow.
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2. ,Promocja mleka i jego przetworow podczas Dozynek
Wojewodztwa Y.odzkiego — 2022” w Radomsku

22 sierpnia 2022

Do realizacji zadania wybralismy dozynki Wojewddztwa tddzkiego, ktére co roku przyciggajg dziesigtki
tysiecy uczestnikow, dzieki szerokiej ofercie rozrywkowej oraz gastronomicznej.
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Nasza hala namiotowa byta najwiekszg zadaszong strefg na tym wydarzeniu, posiadata wtasne
nagtosnienie, niezalezny od innych atrakcji program oraz byta zlokalizowana przy gtéwnym ciggu
komunikacyjnym, w zwigzku z tym przez caty dzien cieszyta sie ogromnym zainteresowaniem. Duze,
widoczne banery, dmuchany balon i roll-upy oraz zapach przygotowywanych dan tylko potegowat
ciekawosc uczestnikdw wydarzenia, ktorzy chetnie zagladali na nasze stoisko.

O pokazy kulinarne oraz degustacje zadbat zespdt 3 kucharzy, ktérzy przez caty czas przygotowywali
potrawy w oparciu o mleko i jego przetwory. Dodatkowym elementem byty prelekcje i rozmowy z
dietetykiem, ktére podnosity poziom wiedzy oséb obecnych w naszej strefie. W przerwach miedzy
pokazami odbywaty sie konkursy z cennymi nagrodami. W zwigzku z tym, ze dozynki to wydarzenie dla
catych rodzin przygotowalismy kacik gier, zabaw i animacji dla najmtodszych. Nad programem strefy
czuwat doswiadczony konferansjer, ktory ptynnie przechodzit pomiedzy poszczegdlnymi atrakcjami, a
0 oprawe muzyczng zadbat Dj. O to, aby w strefie mleka kazdy czut sie komfortowo i niczego mu nie
brakowato dbato 6 hostess, ktére chetnie stuzyty pomocg, odpowiadaty za dystrybucje
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materiatéw informacyjnych oraz dbaty o porzadek i mitg atmosfere.

MLEKOstrefa b oY MLE v
tutaj znajdziesz wewstko z [ TKA Kost' Efﬂ

Sfinansowano z Fundu~

B tutq Znajdziesswsz/ ko z MLEKA

W ramach zadania przeprowadzona zostata kampania reklamowa w telewizji oraz internecie. Spoty
zostaty wyemitowane w TVP tddz. Na Facebooku przez okres 5 miesiecy publikowane byty 4 posty
kazdego miesigca, ktérych tgczny zasieg wynidst 226 032 odbiorcow.
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Raport Krajowego Zwiazku
Spoldzieln1 Mleczarskich
/wiazek Rewizyjny
Z zadan finansowanych ze

srodkow Funduszu Promocji
Mleka w roku 2022

@Kx
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1. ,,Szkolenia”

(18.05.2022 - 31.12.2022)

Celem szkolen byto przekazanie producentom i przetwércom mleka wiedzy z zakresu réznych
aspektéw ich pracy, niezbednej w dziatalnosci zaktadéw mleczarskich lub produkcji mleka. Edukacja
pracownikéw spétdzielni mleczarskich przyczynia sie do rozwoju branzy mleczarskie;j.

Szkolenia adresowane byty do pracownikéw spétdzielni mleczarskich i producentéw mleka. Tematyka
szkolen obejmowata miedzy innymi zagadnienia zwigzane z aktualng sytuacjg na rynku mleka, jakoscia
i technologig produkcji mleka i jego przetwordw, prawem, handlem, produkcjia mleka w

gospodarstwie. Uczestnicy wykorzystujg wiedze zdobytg na szkoleniach w swojej pracy zawodowej.

2. ,Zulawskie Swieto Mleka”

(1.07.2022r.-31.12.2022r.)

Impreza ogélnodostepna w formie pikniku na terenie otwartym. Celem organizowanej imprezy byto
promowanie zdrowych nawykéw zywieniowych i uswiadomienie spoteczenstwu jak zdrowe walory
posiada mleko i jego przetwory oraz pozyskanie i pogtebienie przez uczestnikéw imprezy wiedzy o
znaczeniu mleka i innych wyrobéw mleczarskich w zywieniu i ich wptywie na zdrowie. Celem
dtugotrwatym jest wzrost spozycia produktéw mleczarskich wsréd réznych grup spoteczenstwa i
utrwalanie nawykéw zdrowego zywienia poprzez wprowadzanie mleka i wyrobéw z mleka do

codziennej diety. Swieta Mleka sg imprezami dla lokalnej spotecznosci, gosci z regionu i kraju.

3. ,Swieto Mleka w Siedlcach”

(18.05.2022 r.- 17.10.2022r.)

Impreza ogdlnodostepna w formie pikniku na terenie otwartym. Celem organizowanej imprezy byto
promowanie zdrowych nawykéw zywieniowych i uswiadomienie spoteczenstwu jak zdrowe walory
posiada mleko i jego przetwory oraz pozyskanie i pogtebienie przez uczestnikéw imprezy wiedzy o
znaczeniu mleka i innych wyrobdw mleczarskich w zywieniu i ich wptywie na zdrowie. Celem
dtugotrwatym jest wzrost spozycia produktow mleczarskich wsréd rdéznych grup spoteczenstwa i
utrwalanie nawykéw zdrowego zywienia poprzez wprowadzanie mleka i wyrobéw z mleka do codziennej

diety. Swieta Mleka sg imprezami dla lokalnej spotecznosci, gosci z regionu i kraju.
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4. ”Ser plesniowy od kuchni”

(1.09.2022 r.-31.12.2022 r.)

Celem dziatania byt wzrost spozycia mleka i przetworéw mlecznych oraz budowanie dobrego PR wokét
mleka i produktéw mlecznych. Realizacja polegata na przygotowaniu filmu dla dzieci przyblizajgcego
najmfodszym smakoszom sera plesniowego proces pozyskiwania jego podstawowego sktadnika jakim
jest mleko, jego przetwdrstwo i wyrdb sera plesniowego oraz przygotowaniu e-booka dla dzieci tj.
broszury edukacyjno-informacyjna zawierajacej obok kolorowej opowiesci o pochodzeniu sera
plesniowego, interesujace kolorowanki, czy tez gry planszowe, mozliwe do samodzielnego
wydrukowania. Cyfrowa broszura dla najmtodszych zawierata tez proste i mozliwe do przygotowania z
rodzicami przepisy wzbogacone zdjeciami.

Film i ebook w formie cyfrowej, zostat udostepniony dzieciom z klas I-IV do szkét, za pomocg poczty
elektronicznej email, a takie poprzez zamieszczenie ich na naszej stronie internetowej

www.mleczarstwopolskie.pl

5. ,,Kampania medialna mleka i jego przetworow”

(15.06.2022 r.-31.12.2022r.)

Realizacja kampanii informacyjno-promocyjnej w telewizji i w Internecie, ktérej celem byto zwiekszenie
Swiadomosci i wiedzy oraz spozycia produktow mleczarskich wsrdd spoteczeristwa. Dziatania kampanii
uwzgledniaty aspekt edukacyjny. Zadanie zaplanowane byto jako akcja informacyjno-promocyjna
majgca na celu wprowadzenie mody na przygotowanie positkdw z mleka i jego przetwordéw, wzrost
spozycia produktdw mleczarskich poprzez ukazanie walorow smakowych i wizualnych
przygotowywanych positkdw. Kampania byta realizowana w telewizji i w Internecie. Akcja w Internecie
w tym w social mediach wspomagata kampanie telewizyjng i kreowata zdecydowany przekaz do
uzytkownikow Internetu o koniecznosci wprowadzenia do codziennej diety mleka i przetwordow

mlecznych.

6. Film ,,Wybieram produkty mleczarskie”

(14.04.2022 r. - 30.09.2022 r.)
Celem emisji filmu promocyjnego w telewizjach regionalnych na terenie catego kraju i w Internecie
byto wykreowanie pozytywnego wizerunku produktéw mlecznych a tym samym wzrost konsumpcji

tych produktow. Odbiorca filmu otrzymat przekaz: warto wybieraé produkty mleczarskie, poniewaz sg
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to wyroby naturalne, smaczne i bogate w cenne sktadniki odzywcze. Film zachecat konsumentéw do
zakupu produktéow mleczarskich i podnosit ich $wiadomos$é nt. waloréw odzywczych mleka i jego

przetworow.

7. ,,Swie;to mleka w Garwolinie”

(14.04.2022 r.-31.07.2022r.)

Impreza ogélnodostepna w formie pikniku na terenie otwartym. Celem imprezy byto promowanie
zdrowych nawykoéw zywieniowych i uswiadomienie spoteczernstwu jak zdrowe walory posiada mleko i
jego przetwory oraz pozyskanie i pogtebienie przez uczestnikédw imprezy wiedzy o znaczeniu mleka i
innych wyrobdw mleczarskich w zywieniu i ich wptywie na zdrowie. Celem dtugotrwatym jest wzrost
spozycia produktéw mleczarskich wsrdd réznych grup spoteczenstwa i utrwalanie nawykdéw zdrowego
zywienia poprzez wprowadzanie mleka i wyrobéw z mleka do codziennej diety. Swieta Mleka sg

imprezami dla lokalnej spotecznosci, gosci z regionu i kraju.

8. Targi Mleczarskie ,,Mleko-Expo 2022”

(1.07.2022 r. - 31.12.2022 r.)

Celem udziatu wystawcéw w targach i imprezach organizowanych podczas targéw lub zwigzanych z
targami jest promocja produktdw mleczarskich, poprzez to wzrost spozycia tych produktéow w
dtuzszym przedziale czasowym, zaprezentowanie odbiorcom hurtowym i detalicznym oraz
odwiedzajgcym szerokiej gamy produktdw mleczarskich wytwarzanych w zaktadach mleczarskich, a
takze rozwdj wspodtpracy z odbiorcami i pozyskiwanie nowych. Celem jest rédwniez spotkanie
przetwdrcow mleka i wymiana doswiadczen.

Promocja produktdw mleczarskich podczas targéw stanowi wainy element w ogdlnej strategii
promocji zaktadéw mleczarskich uczestniczagcych w targach jako wystawcy. Targi odwiedzajg
przedstawiciele instytucji panstwowych, handlowcy, branzysci, zaproszeni goscie, konsumenci i inni.
Znaczna grupg jest mtodziez ze szkot z catej Polski. Targi jako miejsce gdzie w jednym czasie spotkac sie
moga: przetwdrca — handlowiec — konsument spetniajg role promocyjng, edukacyjng, przyczyniajg sie
do pokazania szerokiej gamy produktow w jednym miejscu i czasie. Mleko-Expo jako mleczarskie targi
branzowe przyczyniajg sie do integracji branzy, do promocji produktow mleczarskich, pozwalajg

zaprezentowac nowosci rynkowe, tak produktowe, jak i opakowaniowe.
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9. Konkursy "Wysoka jako$¢ wyrobow mleczarskich™ i
""Super Produkt"

(19.08.2022r. - 31.12.2022 r.).

Konkursy przyczyniajg sie do promocji polskich produktéw mleczarskich, do nagradzania najlepszych
przetwoércédw i ich produktéw.

Konkursy stanowig dla spétdzielni okazje do weryfikacji jakosci swojej oferty. Producenci, uczestniczac
w rywalizacji, majg okazje do zapoznania sie z ofertg konkurentéw, sg dla siebie nawzajem inspiracja.
Konkursy sg przestrzenia, w ktdrej jest mozliwe zaprezentowanie nowosci rynkowych, jak tez okazjg do
zweryfikowania produktéw juz posiadanych w ofercie od dtuzszego czasu. Poddanie produktu ocenie w

ramach konkursu pozwala producentowi podgazac¢ za trendami konsumenckimi.

10. ,,Projekty Polskich Norm i Standardy FAO/WHO”

(21.03.2022 r.-31.12.2022r.).

Dziatanie polega na przygotowaniu od 7 do 15 dokumentdéw, w zaleznosci od tematyki i objetosci
materiatéw miedzynarodowych, w postaci projektow polskich norm lub standardéw FAO/WHO. Kazdy
z projektdw realizowany jest w pieciu etapach: ttumaczenie, weryfikacja ttumaczenia, przygotowanie
projektu roboczego, projektu do ankiety i projektu do zatwierdzenia. Kazdy projekt uzgadniany jest na
posiedzeniu Komitetu Technicznego 35 ds. Mleka i Przetworéw Mlecznych i/lub opracowywany

normalizacyjnie przez Polski Komitet Normalizacyjny.

11.,,0Oplata skladek czlonkowskich w organizacjach
mi¢dzynarodowych”

(21.01.2022 r. - 31.05.2022r.)
Opfacenie rocznych sktadek w organizacjach miedzynarodowych jest niezbednym warunkiem

uczestnictwa krajowych organizacji mleczarskich w pracach FIL/IDF oraz EDA.
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12.,,Uczestnictwo w grupach roboczych, komitetach i w
kongresach mleczarskich”

(04.07.2022 r. — 31.12.2022 r.)

Dziatanie polega na pokryciu kosztdw uczestnictwa polskiego przedstawiciela w niektérych
organizowanych przez organizacje miedzynarodowe wydarzeniach, tj. posiedzeniach grup roboczych,
komitetach oraz w kongresach. Dziatania takie umozliwiajg uczestnictwo w biezgcych dyskusjach i
ustaleniach na forum europejskim i miedzynarodowym a dzieki temu aktualizacje wiedzy odnosnie

obecnych i przysztych przepiséw i wymagan dla branzy mleczarskiej.
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Raport
Polskiego Zwigzku Hodowcow
Bydta Simentalskiego
Z zadan finansowanych ze
srodkow Funduszu Promocji
Mileka w roku 2022
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1. Simental dla terenow gorskich i podgorskich.

Opis zadania:

W ramach zadania zorganizowano XVII Krajowg Wystawe Bydta Simentalskiego. Odbyta sie ona w
Rudawce Rymanowskiej (Gmina Rymandw, Powiat krosnienski, Wojewddztwo podkarpackie), w
dniach od 27 do 28 sierpnia 2022 roku.

Krajowa Wystawa Bydta Simentalskiego w Rudawce Rymanowskiej jest jedyng rasowg Wystawg tego
bydta tej rasy w Polsce. Wystawa odbywa sie w naturalnych dla tego bydta warunkach geograficznych
i Srodowiskowych. Miejsce w ktérym odbywa sie wystawa jest jednym z najbardziej atrakcyjnych
widokowo i turystycznie miejsc w Beskidzie Niskim, dzieki czemu $ciggaja tu tysigce ludzi, ale jest to
tez miejsce gdzie nie ma zadnej infrastruktury i nalezy ja zbudowaé. W ramach przygotowania
infrastruktury zostaty rozbite dwie hale namiotowe, pod ktérymi umieszczono 100 stanowisk
wieziowych oraz 5 bokséw dla krow mamek z cieletami. Zapewniono urzadzenia do doju, zbiorniki z
wodga do picia i mycia zwierzat oraz pasze. Zapewniona zostafta energia elektryczna z agregatéw
pragdotwérczych. Wykonawca zadbat tez o bezpieczerstwo sanitarne, pozarowe oraz tad i porzadek
angazujgc odpowiedng ilo$¢ pracownikdw ochrony oraz policji.

W ramach dziatalnosci informacyjno-promocyjnej wytworzono nastepujgce materiaty:

- plakaty — 200 egzemplarzy;
- zaproszenia — 500 szt.
- katalogi — 150 egzemplarzy.

Plakaty informujgce o wystawie zostaty rozmieszczone na stupach i tablicach ogtoszeniowych na
terenie miast: Sanok, Krosno, Rzeszow i Krakéw-Balice oraz w gminach: Rymandw, Zarszyn, Besko,
Sanok, Bukowsko.

Zaproszenia otrzymali reprezentanci branzowych zwigzkéw hodowcéw, przedstawiciele Ministerstwa
Rolnictwa i Rozwoju Wsi, Urzedu Wojewddzkiego w Rzeszowie, Urzedu Marszatkowskiego w
Rzeszowie, Inspekcji Weterynaryjnej, Agencji Rynku Rolnego, Agencji Restrukturyzacji i Modernizacji
Rolnictwa, Podkarpackiego Osrodka Doradztwa Rolniczego w Boguchwale, przedstawiciele
samorzgdéw lokalnych z terenu powiatu krosnienskiego i sanockiego, hodowcy i inni (w zatgczeniu lista
0s6b zaproszonych/do ktérych zostaty wystane zaproszenia).

Zaproszenie na wystawe wraz z jej zapowiedziami emitowane byty w TVP Rzeszéw oraz PR Rzeszéw, a
takze w czasopismach branzowych — ,Hodowca i Jezdziec”, ,Hodowla i chéw bydta” i ,,Wiadomosci
Zootechniczne”.

Katalogi byly dystrybuowane podczas wystawy wsrdd zainteresowanych oséb bezposrednio
uczestniczacych w ocenie zwierzat (hodowcy, specjalisci).

W ramach degustacji potraw z wotowiny przygotowano 1000 nastepujacych porcji degustacyjnych:

zurek z kietbasg wotows,

- kapusniak z zeberkami wotowymi,

- szasztyki z karkowki wotowej,

- rolada wotowa z kaszg jaglang, kurkami i cebulkg w sosie wtasnym,
- bigos z kietbasg i miesem wotowym pachngcy grzybami,

- gotabki w sosie pomidorowym,

- zebra wotowe pieczone,

- pierogi z miesem wotowym maszczone skwarkami.

Z zakwaterowania i wyzywienia skorzystato 100 uczestnikdw, co tgcznie stanowito 200 osobodni.

W ramach nagréd dla hodowcow zakupiono:
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- Puchary i statuetki — 70 szt.
- Dyplomy —100 egzemplarzy.
Na potrzeby realizacji Wystawy wynajeto powierzchnie informacyjno-promocyjne: zapewniono 20.000

m? na niezbedng infrastrukture Wystawy tj. namioty dla bydta, stoiska organizatoréw i
wspodtorganizatorow.

W ramach wydatkéw finansowanych z Funduszu Promocji Mleka w przedmiotowym zadaniu
sfinansowano:

1. Przygotowanie 100 sztuk zwierzgt do Wystawy.

2. Ubrania dla 60 hodowcdw prezentujacych swoje bydto na Wystawie.
3. Doptata do transportu zwierzat na wystawe powyzej 50km.

4. Pielegnacja 100 sztuk zwierzat uczestniczacych w Wystawie.
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Raport Zwiagzku Zawodowego
Rolnikow Ojczyzna
Z zadan finansowanych ze

srodkow Funduszu Promocji
Mleka w roku 2022

ZZR ZWIAZEK

ZAWODOWY
ROLNIKOW

SSZ YZNY
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1. Kulinarne, e-learningowe warsztaty oraz konkurs dla
uczniow szkol gastronomicznych z calej Polski

-

Akademia Mleka

Termin realizacji zadania:

od 01-05-2022 do 30-11-2022
Miejsce realizacji zadania:
Teren Rzeczpospolitej Polskiej
Budzet zadania:

406 344,03 zt

Grupa docelowa:

Grupa docelowg zadania sg uczniowie szkét i klas ksztatcgcych sie w zawodzie technik zywienia i ustug
gastronomicznych z catej Polski.

S3 to osoby w wieku 16-20 lat zamieszkujgce obszary wiejskie i miejskie w 16 wojewddztwach w catej
Polsce, uczeszczajgcy do szkét ponadgimnazjalnych o profilu gastronomicznym. Uczniowie bedacy na
tym kierunku uczg sie urzadzac zaktady gastronomiczne, uktadad diety, umiejetnie sporzadzac potrawy
zgodnie z zasadami racjonalnego zywienia, estetycznego ich podania.

Opis dziatan
Dziatanie miato na celu przeprowadzi¢ projekt kulinarny i wytoni¢ najlepszg ekipe szkolng wsréd

uczniow szkot gastronomicznych z catej Polski (16 wojewddztw-16 szkét-16 ekip).

Warsztaty dedykowane byty do grup sktadajgcych sie do 15 oséb w wieku 16-20 lat. Grupa mogta liczy¢
nie mniej niz 10 oséb. Gtdwny prowadzacy e-warsztaty (znany kucharz) znajdujacy sie w studio
kulinarnym tgczyt sie z dana szkotg/klasg (10-15 oséb) poprzez tagcze internetowe. Szkoty biorgce udziat
w warsztatach otrzymaty od organizatora produkty spozywcze do gotowania oraz fartuchy.
Uczestnicy mieli za zadanie przygotowanie wiasnej interpretacji dwéch potraw gdzie giéwnym
sktadnikiem jest mleko i jego przetwory. Prowadzgcy demonstrowat przygotowanie witasnej
interpretacji dan z ich wykorzystaniem, omawiat wykonanie dan oraz zastosowanych technik.
Uczestnicy wspdlnie przygotowywali swojg potrawe (ktéra wczesniej zostata zgtoszona do
organizatora). Czas warsztatow to byto okoto 2 h. Uczestnicy omowili przygotowanie potraw z
zastosowaniem mleka i jego przetwordéw.

Po zakonczeniu e-warsztatow w danej placéwce edukacyjnej pojawiata sie relacja z przeprowadzonych
warsztatow ( w tym opis, zdjecia potraw, zdjecia grupy). Aby dostac sie do finatu, kazda grupa musiata
uzyskac jak najwiecej polubien i udostepnien. Im wiecej byto reakcji na udostepniony materiat (post z
wiasnej szkoty) tym wieksze byly szanse szkoty aby dosta¢ sie do finatu. W finale wystgpity 3
ekipy/szkoty, ktore zdobyty najwiekszg ilo$¢ polubiern oraz udostepnien. Glosowanie trwato do 2
tygodni od zakonczenia wszystkich e-warsztatow z 16 szkotami. Przebieg zadania byt dokumentowany
i na biezgco udostepniany w social mediach (FB, YT). Korzystajgc z okazji prowadzenia projektu dla
szkdt powstata publikacja o mleku ktérg udostepniono uczestnikom projektu. Koordynator zadania byt
odpowiedzialny za realizacje i nadzorowat wszystkie dziatania tak aby zwigzane z zadaniem,
pozwolenia, umowy itp., powstaty i byty akceptowane w terminach. Dietetyk sprawowat nadzér
merytoryczny nad materiatami projektu tj. FB, WWW, publikacja.

Gtéwnym prowadzacym e-warsztaty byt znany i ceniony Szef Kuchni tukasz Konik. Prowadzacy
znajdujacy sie w studio kulinarnym faczyt sie z dana szkotg poprzez szybkie facze internetowe. Szkoty
biorgce udziat w warsztatach otrzymaty produkty spozywcze lub zwrot kosztéw za nie. Uczestnicy mieli
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za zadanie przygotowanie wtasnej interpretacji dwoch potraw (przystawka oraz danie gtéwne) gdzie
gtownym sktadnikiem byty przetwory mleczne. Dziatania zostaty zrealizowane zgodnie z przyjetym
harmonogramem. Aktywnosci prowadzone w social mediach (FB, Instagram) cieszyly sie duza
popularnoscig. Strona internetowa https://akademiamleka.pl/ byta uaktualniana o biezgce informacje
z realizacji projektu. Wszystkie narzedzia rozumiane jako kanaty przekazu i sposoby komunikacji byty
dopasowane do grup docelowych, tzn. postawiono na Internet, social media. W Centrum Handlowym
Reduta, Al. Jerozolimskie 148, odbyt sie finat gdzie rywalizowaty 3 ekipy, ktore zdobyty najwiekszg ilos¢
polubien i udostepnien. Jury w ktdérego sktadzie zasiadali znani kucharze zdecydowato o kolejnosci
miejsc. Za | miejsce- wartos¢ 6 000,00 zt, 1l miejsce wartos¢ 4 500,00 zt, 11l miejsce- wartos¢ 2 500,00
zt.

193



&

YIC;ﬂER CES . /
V-IVGRN )
T i

2 )

| WSZYSTKO Z MLEKA

zdrowia rzeka

194



195



196



197



2. Pij mleko siegaj daleko - promocja przetworéw
mlecznych podczas eventu w Krasnymstawie

Termin realizacji zadania:

01.07.2022 - 31.12.2022

Miejsce realizacji zadania:

Teren Rzeczpospolitej Polskiej - Krasnystaw
Budzet zadania:

145 674,38 zt

Grupa docelowa:

- osoby decyzyjne i odpowiedzialne za wydatki domowe na produkty zywnosciowe, kobiety w
przedziale wiekowym 25 do 54+;

- matki - dbajace o prawidtowo zbilansowang diete dziecka;

- osoby dbajgce o zdrowy styl zycia i sylwetke

Opis zadania:

Chmielaki to najstarszy festiwal piwnych w Polsce, impreza uhonorowana w ostatnich latach wieloma
prestizowymi wyrdznieniami, m.in. tytutem , Najlepszego Produktu Turystycznego Polski 2013” oraz
nagrodg ,Piwne Pozytywy 2015”. Wydarzenie relacjonowane jest przez media regionalne i
ogolnopolskie, a jej ranga i rozpoznawalnos$¢ wzrasta z roku na rok, przyciggajac do Krasnegostawu
dziesigtki tysiecy mitosnikdw piwa i dobrej zabawy z catej Polski i z zagranicy. Wstep na teren
wydarzenia jest darmowy. W naszym projekcie wykorzystalismy site przekazu medidow
spotecznosciowych w tym przypadku gtownie potencjat serwisu internetowego YouTube. Startujac z
kampanig w mediach i serwisach internetowych promowalismy spozycie mleka i jego przetwordw.
Pokazalismy, ze mleko jest niezbednym sktadnikiem w zdrowym odzywianiu. Aktywnie wtgczylismy sie
w promocje mleka i jego przetwordw przez naszg obecnosé tj. stoisko na ktérym przygotowywac dania
bedzie dwdéch kucharzy wspomaganych przez 2 hostessy oraz dietetyka ktéry przedstawiat zalety
spozywania mleka i jego przetwordéw. Drugim aspektem, ktéry réownolegle chcemy wykorzystaé¢ w
naszych dziataniach majac na wzgledzie popularnosc i oglgdalnos¢ kanatéw YouTube jest nakrecenie
filmu promujgcego spozycie mleka. Porady dot. przepiséw kulinarnych zostang uzyte w materiatach
marketingowych (broszura informacyjna, media spotecznosciowe). Film zostat opublikowany w
serwisie YouTube. Zalezato nam, aby konsumenci mleka i jego przetwordéw wybierali produkty z Polski:
patriotyzm gospodarczy, promujgcy mleko i jego przetwory, jest rowniez trendem zakupowym, ktory
mamy na uwadze, w trakcie przygotowywania tresci i materiatdw marketingowych — zalezato nam na
wykorzystaniu pozytywnego nastawienia krajowych konsumentéw do produktéw pochodzenia
polskiego, co z korzyscia wzmocni nie tylko samg branze ale réwniez gospodarke na poziomie
ogoélnokrajowym. Wszystkie narzedzia — tu rozumiane jako kanaty przekazu i sposoby komunikacji —
zostaty dopasowane do grupy docelowej, tzn. Internet, media spotecznosciowe i komunikacje
elektroniczng oraz kontakt bezposredni przez stoisko promocyjno-informacyjne. Narzedzia, ktore
dobralismy bedg w naszej swiadomosci ewaluowaty réwniez po zakonczeniu kampanii tworzgc tzw.
"efekt Snieznej kuli.

Zrealizowane dziatania marketingowe

eNagranie filmu na YouTube;
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eMonitoring dyskusji w mediach spotecznosciowych

eFacebook

eUdziat przez stoisko info - pro w Chmielaki 2022

eOpracowanie i produkcja materiatéw niezbednych do realizacji zadania
eZatrudnienie kucharzy, dietetyka i hostess

eBroszura informacyjna

*Roll-up

Ocena efektywnosci:

Poprzez dziatanie zwiekszylismy $wiadomos$é konsumentéw polegajgcg na szerokim wykorzystaniu
w spozyciu mleka i jego przetwordw w polskich gospodarstwach domowych. Dziatania Funduszu
Promocji Mleka systematycznie przyczyniajg sie do wzrostu spozycia mleka w Polsce oraz zwiekszaniu
wiedzy konsumentéw na temat jego waloréw odzywczych i prozdrowotnych w zréznicowanej diecie.
Liczymy, ze Swiadome spoteczenstwo sprawi, iz wzrodnie konsumpcja przetwordw mlecznych
za pomocg miedzy innymi prowadzonych przez nas dziatan promocyjno-informacyjnych. Poprzez nasze
dziatania chcemy uswiadamiamy spoteczeistwo jak wazng role w zdrowiu cztowieka odgrywa
zbilansowana, réznorodna dieta, ze organizm ludzki nie moze prawidtowo funkcjonowad przy zubozatej
diecie. Chcemy aby przekazywana wiedza pozbawiona zostata na state zakorzeniona w swiadomosci
konsumentow.

Dzieki podjetym dziataniom, grupa docelowa dowiedziata sie, dlaczego warto kupowac i spozywac
mleko i jego przetwory, wokét tego celu jest skupiona kampania informacyjna.

199



200



201



202



Raport Stowarzyszenia
Przetworcow 1 Producentow
Produktéw Ekologicznych
"Polska Ekologia”

z zadan finansowanych ze

srodkow Funduszu Promocji
Mleka w roku 2022

POLSK
EKOLOGIA

........

WWW.POLSKAEKOLOGIA ORG
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Podsumowanie dziatan informacyjno — promocyjnych
w zadaniach z finansowaniem Funduszu Promocji Mleka w 2022 roku

Trzy ptaszczyzny promocji mleka:

. Promocja zagraniczna

. Krajowe dziatania edukacyjne

. Promocja wsrdd polskich konsumentéw
Zadania:

BIOFACH 2022 - Promocja polskich produktow rolnictwa ekologicznego w Europie
*  Produkty mleczne na szlakach kulinarnych — zadania rozp.
* QOranizacja 4 konferencji

* Stawiam na Produkty mleczne

Zadania trwajgce 2022 finansowane z UE:

* High Quality BioEurope,

* Organic School
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1. BIOFACH 2022 - Promocja polskich produktow
rolnictwa ekologicznego w Europie

nr decyzji: CEN.DRR.WFP.705.332.2021.JKO.
Budzet zadania: 917 187,67 zt
kwota wsparcia z Funduszu Promocji Mleka: 146 750,03 zt

Miejsce realizacji zadania:

Niemcy, Norymberga

Termin realizacji zadania:

26-29 lipca 2022

Grupa odbiorcow:

opinia spoteczna, media, importerzy, dystrybutorzy, sieci handlowe, organizacje rzgdowe i
pozarzadowe

Projekt przeprowadzit zintegrowang promocje polskich produktéw rolnictwa ekologicznego podczas
Miedzynarodowych Targéw BIOFACH 2022 w Norymberdze w Niemczech w dniach 26-29 lipca 2022r.
pofaczong z pokazami, degustacjami oraz spotkaniami z grupami docelowymi projektu.

Cele:
*  Wazrost wiedzy zagranicznych grup docelowych o wysokiej jakosci i dostepnosci polskich
ekologicznych produktow

*  Wazrost sprzedazy polskich ekologicznych produktow

Efekt:

*  Ponad 12 tys. indywidualnych interakcji z projektem
* 600 0sdb uczestniczagcych w polskim wieczorze branzowym
* 10 tys. porcji degustacyjnych

* 294 spotkania z ekspertami branzowymi — $redni czas spotkania 20 minut
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2. Produkty mleczne na szlakach kulinarnych

nr decyzji: CEN.DRR.WFP.705.332.2021.AAP.2
Budzet zadania: 250 000,00 zt
kwota wsparcia z Funduszu Promocji Mleka: 250 000,00 zt

Miejsce realizacji zadania:
Polska, 20 punktow na szlakach kulinarnych

Termin realizacji zadania:
01.04.2022 - 31.05.2023.

Grupa odbiorcow:

- uczestnicy fancucha tras kulinarnych, rozpoczynajac od producentéw i dostawcow mleka i
produktow mlecznych i innych towardw spozywczych przez przetworcow i dystrybutordw zywnosci
az do bedacych na koncu faricucha konsumentéw aktywnie wykorzystujgcych kanaty dystrybucji
szlakow.
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- media (dziennikarze reprezentujacy branzowe i regionalne media, tradycyjne i elektroniczne),
- administracja, wtadze oraz osoby kreujgce opinie spoteczna.

Opis:

Gtéwnym celem sg dziatania informacyjne o walorach mleka i produktéw mlecznych w punktach
szlakéw kulinarnych np. w restauracjach.

Projekt ma za zadanie promocje polskiego mleka i produktéw mlecznych podczas 20 spotkan.
Cele szczegdtowe:

- edukacja spoteczenstwa na temat wtasciwo udziatu mleka w zréwnowazonej diecie

- zwiekszenie popytu na produkty mleczne wsrdd szerokiej grupy docelowej konsumentéw

- promocja spozycia mleka wsréd dorostych konsumentéw podejmujgcych decyzje zakupowe

- Promocja mleka i produktéw mlecznych na trasach kulinarnych
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PROJEKT FINANSOWANY 54 \?‘;
ZFUNDUSZU PROMOC)! MLEKA g\'\ YR
\j{\

y 20\

c

l’i/’@((b&/{é}

weleczreo o

na szlakach kalinarnch

Chrcoalinbetsy
eeleesree

210



== PROJEKTFINANSOWANY
um Z FUNDUSZU PROMOC]I MLEKA

lvoclbely
weleczeree

na szlakach kulinarnych




3. Stawiamy na produkty mleczne

nr decyzji: CEN.DRR.WFP.705.786.2022.APt.16
Budzet zadania: 260 400,00 zt
kwota wsparcia z Funduszu Promocji Mleka: 260 400,00 zt

Miejsce realizacji zadania:
Polska, 12 spotkan w sanatoriach

Termin realizacji zadania:
01.12.2022 - 31.05.2023.
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Grupa odbiorcow:

- konsumenci, uczestnicy turnuséw w sanatoriach.

Osoby odpowiedzialne za zakupy domowe, dbajgce o swoje zdrowie. Posiadajgce nawyki wynikajgce
z wieku, doswiadczen, opinii i uwarunkowan spotecznych, stawiajgcy na bezposredni kontakt z
innymi ludZmi.

Gtéwnym celem sg dziatania informacyjne o walorach mleka i produktéw mlecznych prowadzone
wsrdd senoiordw. Projekt ma za zadanie promocje polskiego mleka i produktéw mlecznych podczas
12spotkan przeprowadzonych w sanatoriach poprzez zwiekszenie wiedzy konsumentéw na temat
waloréw odzywczych i prozdrowotnych polskich produktow.

Cele szczegotowe:

- edukacja spotfeczenstwa na temat wtasciwo udziatu mleka w zréwnowazonej diecie

- zwiekszenie popytu na produkty mleczne wsrdd szerokiej grupy docelowej konsumentéw

- promocja spozycia mleka wéréd dorostych konsumentéw podejmujgcych decyzje zakupowe

Strona internetowa zadania:

stawiamynaproduktymleczne.pl/a

Zapowiedzi spotkan
L STAWIAMY NA PRODUKTY MLECZNE!
,5 18; ,541 Szpital i Sanatorium Uzdrowiskowe ZIMOWIT 25.04.2023
2 H
3 B ez’ =
¢ mi why iy
ST STAWIAMY NA PRODUKTY MLECZNE!
,5 18765 Szpital i Sanatorium Uzdrowiskowe ZIMOWIT 13.04.2023
EW - e’
i why
20R0)
STAWIAMY NA PRODUKTY MLECZNE!
Betoion Lo Boks Sanatorium Uzdrowiskowe Bajka 30.03.2023

mhecine’

STAWIAMY NA PRODUKTY MLECZNE!

w

24.03.2023

mhecme

- 24

STAWIAMY NA PRODUKTY MLECZNE!

Serstoim bsskone Bta Sanatorium Uzdrowiskowe Bajka 20.03.2023
ecme
STAWIAMY NA PRODUKTY MLECZNE!
Sanatorium Uzdrowiskowe AMER-POL 10.03.2023
tecme
-POL P geclsnoch 16001730 G

STAWIAMY NA PRODUKTY MLECZNE!
ATRIUM Sanatorium Uzdrowiskowe 10.03.2023

mhecme

30, Goraeo apraszormy:

STAWIAMY NA PRODUKTY MLECZNE!
Termy Patacowe sala ksiezycowa 28.02.2023

rhecane’ i Termy

—
-'F NALECZOW

STAWIAMY NA PRODUKTY MLECZNE!

w

24.02.2023 godz.: 1400
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STAWIAMY NA PRODUKTY MLECZNE!
{M ATRIUM Sanatorium Uzdrowiskowe 10.03.2023

Mito nam poinformowac, Ze kolagne spotkanie z cyklu farrry na produkty mi * odbedzie si¢w S
; L ym ATRIUM w Polanczyku 10 marca w godzinach 14:00-15:30. Goraco zapraszanmy
ATRIUM
7l ;:::MEEOW STAWIAMY NA PRODUKTY MLECZNE!
‘F Termy Patacowe sala ksiezycowa 28.02.2023
Mio nam poinformowac, ze kolagne spotkanie z cyklu y rva prochukty mibe * odbedsie sie w hotelu Termy
w sali ksigzy j o Nk fe 28 lutego o godznie 15:00. Goraco rapraszany.

STAWIAMY NA PRODUKTY MLECZNE!

Sanatorium Rehabilitacyjne im. Korczaka w Krasnobrodzie
24.02.2023 godz.: 14:00

Mito nam poinformowac, Ze kolagne spotkanie z cyklu , Stasiany na produkty mieczne” odbedse sie w Sanatorium
Rehabilitacyjnym im. Janusza Korczaka w Krasnobrodzie 24 lutego 2023 roku o godanie 14:00. Zapraszamy wszystkich
kuracjuszy prrebywajacych na turmusie w tym Sanstorium do udzatu w spotkaniu.

STAWIAMY NA PRODUKTY MLECZNE!

DEDAL Sanatorium Uzdrowiskowe 21.02.2023

Mito nam poinformowac, Ze kolejne spotkanie z cyklu , Stwiaery na produkty mileczne” odbedzie sie w Sanatorium

L ym DEDAL w Polanceyku 21 lutego o godznie 1500 Zapr T put ¥ juszy preebywajacych na
turmusie w tym Ssnatoriun do udsstu w spotianiu

STAWIAMY NA PRODUKTY MLECZNE!

DEDAL Sanatorium Uzdrowiskowe 8.02.2023

Mo nam poinformowac, Ze kolegne spotkanie 2 cyklu , Stasiarmy na produkty mieczne” odbedzie sie w Sanstorium

L i ym DEDAL w Polars 1 8 lutego o godsinie 15:00. Z ystiich Juszy pracbywsjacych na
turnusie w tym Sanatorium do udzistu w spothanu

STAWIAMY NA PRODUKTY MLECZNE!

Sanatorium Rehabilitacyjne im. Korczaka w Krasnobrodzie
6.02.2023 godz.: 14:00

Mo nam poinformowac, 2e plerwse 5p z cyklu, Stawiarmy na pe y mleczne” i sig WS

Rchabilitacyjrymim. Janusza Korczaia w Krasnobrodse € lutego 2023 roku o godanie 14:00. Zapraszamy weszystkich

kuracjuszy preebywajacych na tumusie w tym Sanatorium do udzstu w spotkanu.
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4. Organizacja czterech konferencji dotyczacych wplywu
wypasu krow na jakos¢ mleka i jego przetworow

nr decyzji: CEN.DRR.WFP.705.493.2022.MRE.17
Budzet zadania: 331 800,00 zt
kwota wsparcia z Funduszu Promocji Mleka: 331 800,00 zt

Miejsce realizacji zadania:
Polska, 4 konferencje

Termin realizacji zadania:
01.05.2022 —31.05.2023

Grupa odbiorcow:

- uczestnicy fancucha produkcyjnego, a mianowicie: hodowcy bydta mlecznego, kadra zaktadéw
przetwdrczych, przedstawiciele zwigzku hodowcéw, przedstawiciele handlu, oraz uczniowie szkét
rolniczych i studenci kierunkéw zwigzanych z produkcjg zywnosci.

Celem projektu sg dziatania informacyjne, upowszechnianie wiedzy zaréwno wsréd hodowcoéw,
przetwdrcow jak i konsumentéw o pozytywnym znaczeniu wtasciwego zywienia krow w oparciu o
uzytki zielone. Poszerzanie wiedzy rolnikdw na temat mozliwosci produkcji ekologicznej i szans na
uzyskanie dodatkowego dochodu.

Cele szczegotowe:

Podniesienie Swiadomosci uczestnikdw konferencji o znaczeniu i wptywie wypasu krow na jakosc¢
mleka i jego przetwordw; mozliwos$¢ zagospodarowania niewykorzystanego krajowego potencjatu
uzytkéw zielonych jako Zrddta taniej i wysokiej jakosci paszy; wzrost wiedzy konsumenckiej na temat
jakosci produktow mlecznych

1 Konferencja odbyta sie 27.08.2022r. w Rudawce Rymanowskiej.

WPEYW WYPASU RROW
NA JAROSE MLEKRA
i JE@e PRZETWORGW




5. High Quality Bioeurope

nr decyzji: CEN.DWE.WP.810.6.2019.MBZ.
Budzet zadania: 10 041 785,60 zt
kwota wsparcia z Funduszu Promocji Mleka: 105 438,74 zt

Miejsce realizacji zadania:
Kanada, USA

Termin realizacji zadania:
2020-2023

Grupa odbiorcow:
opinia spoteczna, media, importerzy, dystrybutorzy, sieci handlowe, organizacje rzagdowe i
pozarzagdowe

Opis projektu:
Podstawowe cele kampanii
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Kampania promocyjno-informacyjna WYSOKA JAKOSC BIOEUROPY obejmuje produkty rolnictwa
ekologicznego i przetwdrstwa ekologicznego krajéw Unii Europejskiej i skierowana jest na rynki
Standéw Zjednoczonych Ameryki (USA) i Kanady.

Realizacja dziatan w ramach Kampanii ma na celu podniesienie poziomu swiadomosci spoteczenistwa
Ameryki Pétnocnej na temat wysokiej jakosci ekologicznych produktéw Unii Europejskiej na
podstawie promowanych przez nas polskich produktéw certyfikowanych w europejskim systemie
rolnictwa ekologicznego. Dziatania te sg realizowane poprzez informowanie o wysokich standardach
tej produkcji w Unii Europejskiej oraz rozpowszechnianie informacji o obowigzujgcych w Unii
Europejskiej systemach jakosci upraw i przetwarzania surowcdédw oraz o systemie certyfikacji
produktow ekologicznych. Przekazanie w trakcie Kampanii pogtebionej i szczegdtowej wiedzy z tego
zakresu szerokiemu gronu konsumentdéw, odbiorcéw i dostawcoéw produktéw ekologicznych na
rynkach USA i Kanady przetozy sie na wzrost sSwiadomych decyzji zakupowych i wiekszy popyt na
produkty ekologiczne z Unii Europejskiej w tym z Polski. Dziatania w ramach Kampanii na rynkach
Ameryki Pétnocnej beda prowadzone przez trzy kolejne lata od 2020 do 2023 roku.

Produkty, ktére promujemy:

Dziatania promocyjne i informacyjne w ramach kampanii WYSOKA JAKOSC BIOEUROPY obejmuja
produkty ekologiczne, w tym wieprzowine, wotowine i ich przetwory, dréb i jego przetwory, zboza i
przetwory zbozowe, owoce i warzywa, przetwory owocowo-warzywne, mleko i przetwory mleczne
posiadajgce wymagane certyfikaty Unii Europejskiej.

Dziatania:

1. SIAL Canada 2022, Montreal, 20 — 22 kwietnia 2022 r.

Patac Kongresu w Montralu - Palais des congrés de Montréal
159, rue Saint-Antoine Ouest, 9e étage

Montréal (Québec)

Termin: 20— 22 kwietnia 2022 r.

Stoisko BIOEUROPE Nr 1601

Podczas targéw eksperci przeprowadzali dziennie 18 spotkan z odwiedzajgcymi stoisko importerami,
przedstawicielami handlowymi, operatorami spozywczymi, dystrybutorami.

W trakcie degustacji wydawalismy okoto 300 porcji dziennie dan przygotowanych przez szeféw
kuchni m. in. z produktéw mlecznych jako produktéw programowych.
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W dniu 21.04.2022 zostato zorganizowane i przeprowadzone Spotkanie biznesowe HIGH QUALITY
BIOEUROPE pod Honorowym Patronatem Konsula Generalnego RP w Montrealu Pana Grzegorza
Wisniewskiego DoubleTree by Hilton Montreal, w Ballroom, Imagination.

Rejestracja gosci wykazata
obecnos¢ przedstawicieli 60
firm z branzy zywnosci i
produktow spozywczych.
Ponad 85 osd6b
uczestniczyto w spotkaniu i
wykazato zainteresowanie
rozmowa i hawigzaniem
kontaktu z ekspertami
reprezentujgcymi program
HIGH QUALITY BIOEUROPE.
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2. Miedzynarodowe Targi SIAL America 2022, Las Vegas, 22 — 24 marca 2022r.

Centrum Wystawiennicze Las Vegas Convention Center (LVCC)

Termin: 22 — 24 marca 2022 .

Stoisko BIOEUROPE West Hall (W4) 159

Podczas targéw eksperci przeprowadzali dziennie 16 spotkan z odwiedzajgcymi stoisko importerami,

przedstawicielami handlowymi, operatorami spozywczymi, dystrybutorami.
W trakcie degustacji wydawalismy okoto 300 porcji dziennie dan przygotowanych przez szeféow
kuchni m. in. z produktéw mlecznych jako produktéw programowych.
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W dniu 23.03.2022 zostato zorganizowane i przeprowadzone Spotkanie biznesowe HIGH QUALITY
BIOEUROPE w Centrum Konferencyjnym Hotelu Marriott, 325 Convention Center Drive Las Vegas,
Nevada.

Rejestracja gosci wykazata obecnos$¢ przedstawicieli 63 firm z rynku amerykanskiego zaproszonych z
branzy produktéw spozywczych. Ponad 90 osdb uczestniczyto w spotkaniu i wykazato

zainteresowanie rozmowa i nawigzaniem kontaktu z ekspertami reprezentujgcymi program HIGH
QUALITY BIOEUROPE.

3. Miedzynarodowe Targi Winter Fancy Food, Las Vegas, 6 — 8 lutego 2022

Centrum Wystawiennicze Las Vegas Convention Center (LVCC)
Termin: 6 — 8 lutego 2022 .
Stoisko BIOEUROPE Nr stoiska 3441-3448,

Podczas targéw eksperci przeprowadzali dziennie 12 spotkan z odwiedzajacymi stoisko importerami,
przedstawicielami handlowymi, operatorami spozywczymi, dystrybutorami.

W trakcie degustacji wydawaliSmy okoto 300 porcji dziennie dan przygotowanych przez szefow
kuchni m. in. z produktéw mlecznych jako produktéw programowych.
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W dniu 7.02.2022 zostato zorganizowane i przeprowadzone Spotkanie biznesowe HIGH QUALITY
BIOEUROPE w Centrum Konferencyjnym Hotelu Wastegate Las Vegas Convention Center Las Vegas,
Nevada.

Rejestracja gosci wykazata obecnosé przedstawicieli 60 firm z rynku amerykanskiego zaproszonych z
branzy produktéw spozywczych. Ponad 60 oséb uczestniczyto w spotkaniu i wykazato

zainteresowanie rozmowsg i nawigzaniem kontaktu z ekspertami reprezentujgcymi program HIGH
QUALITY BIOEUROPE.
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4. Miedzynarodowe Targi Summer Fancy Food Show New Jork, 12-14 czerwca 2022

Centrum Wystawienniczego Javits Center - NY 655 W 34th St, New York
Termin: 12 — 14 czerwca 2022 r.
Stoisko BIOEUROPE Nr stoiska 318

Podczas targdw eksperci przeprowadzili dziennie 18 spotkan z odwiedzajgcymi stoisko importerami,
przedstawicielami handlowymi, operatorami spozywczymi, dystrybutorami.

W trakcie degustacji wydawalismy okoto 300 porcji dziennie dan przygotowanych przez szefow
kuchni m. in. z produktéw mlecznych jako produktéw programowych.
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W dniu 13.06.2022 zostato zorganizowane i przeprowadzone Spotkanie biznesowe HIGH QUALITY
BIOEUROPE w Konsulacie Generalnym RP w Nowym Jorku pod patronatem Pana Konsula
Generalnego. Rejestracja gosci wykazata obecnos¢ przedstawicieli 60 firm z rynku amerykanskiego
zaproszonych z branzy produktéw spozywczych. Ponad 60 osdb uczestniczyto w spotkaniu i wykazato
zainteresowanie rozmowag i nawigzaniem kontaktu z ekspertami reprezentujacymi program HIGH
QUALITY BIOEUROPE

5. Miedzynarodowe Targi National Restaurant Association Show 2022, Chicago, 21 -
24.06.2022

Centrum Wystawienniczego Mc Cormick Place, 2301 S. King Drive, Chicago
Termin: 21 — 24 czerwca 2022 r.
Stoisko BIOEUROPE Nr stoiska 8838
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W dniu 23.06.2022 zostato zorganizowane i przeprowadzone Spotkanie biznesowe HIGH QUALITY
BIOEUROPE w

Konsulacie Generalnym RP w Chicago 1530 North Lake Shore Drive pod patronatem Pani Konsula
Matgorzaty Bgk . Rejestracja gosci wykazata obecnosé przedstawicieli 60 firm z rynku
amerykanskiego zaproszonych z branzy produktéw spozywczych. Ponad 60 0sdb uczestniczyto w
spotkaniu i wykazato zainteresowanie rozmowg i nawigzaniem kontaktu z ekspertami
reprezentujgcymi program HIGH QUALITY BIOEUROPE
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* Artykuty blogowe potgczone z kanatami social media,
= Cykle promocji uzytecznych przepiséw potgczony
ze stronami na social media
* Film promocyjny promujacy ekologiczne produkty
i region europejski
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KAMPANIA FINANSOWANA UNIA EUROPEJSKA

PRZY WSPARCIU
UNI EUROPEISKIE)

6. EU Organic School

nr decyzji: CEN.DWE.WP.584.2022.AGO.
Budzet zadania: 9 575 807,50 zt
kwota wsparcia z Funduszu Promocji Mleka: 171 405,52 zt

Miejsce realizacji zadania:
Polska, Rumunia

Termin realizacji zadania:
2022 — 2025

Grupa odbiorcow:
opinia spoteczna, media, importerzy, dystrybutorzy, sieci handlowe, organizacje rzgdowe i
pozarzagdowe

Opis projektu:
Podstawowe cele kampanii

Nz

-g’ '

Kampania promocyjno-informacyjna EU Organic School obejmuje produkty rolnictwa ekologicznego i

przetwérstwa ekologicznego i skierowana jest na rynki Polski i Rumunii.
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Realizacja dziatan w ramach Kampanii ma na celu podniesienie poziomu swiadomosci spoteczeristw
Polski i Rumunii na temat wysokiej jakosci ekologicznych produktéw Unii Europejskiej na podstawie
promowanych przez nas polskich produktéw certyfikowanych w europejskim systemie rolnictwa
ekologicznego. Dziatania te sg realizowane poprzez informowanie o wysokich standardach tej
produkcji w Unii Europejskiej oraz rozpowszechnianie informacji o obowigzujgcych w Unii
Europejskiej systemach jakosci upraw i przetwarzania surowcéw oraz o systemie certyfikacji
produktow ekologicznych. Przekazanie w trakcie Kampanii pogtebionej i szczegétowej wiedzy z tego
zakresu szerokiemu gronu konsumentéw, odbiorcow i dostawcow produktéw ekologicznych na
wybranych rynkach przetozy sie na wzrost swiadomych decyzji zakupowych i wiekszy popyt na
produkty ekologiczne z Polski.

Cele:

- zwiekszenie konkurencyjnosci polskich produktéw zarejestrowanych w ramach systemu rolnictwa
ekologicznego.

- zwiekszenie Swiadomosci spotecznej i poziomu rozpoznawalnosci europejskiego logo prod.
ekologiczne;j.

- zwiekszenie konsumpcji produktow zarejestrowanych w ramach systemu rolnictwa ekologicznego
- wzrost wiedzy grup docelowych o wysokie] jakosci i dostepnosci polskich ekologicznych produktéw

Dziatania targowe:
* Polagra 2022, 26-28.2022 Poznan
* Natura Food Fair 16-18,09.2022 t6dz
* Ekogala 2022 16-17.12 Rzeszéw
*  EcoStyl 18-20.11.2022 Bielsko Biata
Efekt:

- 20 tys. odwiedzajgcych stoiska
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