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Szczegotowy Opis Przedmiotu Zamodwienia

dotyczacy opracowania i realizacji kampanii informacyjno-promocyjnej na rzecz upowszechnienia

Krajowej Inteligentnej Specjalizacji (KIS) — szacunek ceny

Postanowienia ogélne

Ministerstwo Rozwoju i Technologii, Departament Innowacji i Polityki Przemystowej, z siedzibg przy PI.
Trzech Krzyzy 3/5, 00-507 Warszawa, zaprasza do sktadania szacowania wartosci zamdwienia w zakresie
ustugi opracowania i realizacji kampanii informacyjno-promocyjnej na rzecz upowszechnienia Krajowej
Inteligentnej Specjalizacji (KIS).

Zamowienie jest wspotfinansowane ze srodkow Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w
ramach projektu pozakonkursowego 2.4.2. pn. Monitoring Krajowej Inteligentnej Specjalizacji
Programu Operacyjnego Inteligentny Rozwéj 2014-2020.

Dtugos¢ terminu zwigzania ofertg Wykonawcy oraz Zamawiajgcego wynosi 45 dni od dnia
poinformowania Wykonawcy o wyborze oferty.

Osobg uprawniong do kontaktéw roboczych w ramach niniejszego zamdwienia ze strony
zamawiajgcego jest Pani Monika Modrzejewska (email: monika.modrzejewska@mrit.gov.pl, numer
telefonu: 22 411 98 39).

Przedmiot zamowienia:

Przedmiotem zamdwienia jest opracowanie i realizacja trwajacej trzy tygodnie kampanii informacyjno-
promocyjnej na rzecz upowszechnienia Krajowej Inteligentnej Specjalizacji (KIS). Celem kampanii jest
podniesienie $wiadomosci spotecznej na temat dziatan prowadzonych przez Ministerstwo Rozwoju i
Technologii w zakresie KIS.

Krajowa Inteligentna Specjalizacja (KIS) jest koncepcjg, ktéra wskazuje obszary, stanowigce przewagi
innowacyjne i konkurencyjne Polski w réznych dziedzinach spoteczno-gospodarczych. Obszary te odpowiadajg
na najwazniejsze wyzwania spoteczne i Srodowiskowe, a takze trendy technologiczne, warunkujgce rozwaj
gospodarczy i sprostanie potrzebom spoteczenstwa. KIS stanowi takze preferencje w udzielaniu wsparcia
finansowego na rzecz rozwoju prac badawczych, rozwojowych i innowacyjnosci (B+R+I) w ramach perspektywy
finansowej 2021-2027 w Funduszach Europejskich dla Nowoczesnej Gospodarki.

Obecnie KIS obejmuja nastepujgce zagadnienia:

KIS 1. Zdrowe spoteczenstwo

KIS 2. Nowoczesne rolnictwo, le$nictwo i zywnos¢

KIS 3. Zréwnowazone (bio)produkty, (bio)procesy i Srodowisko
KIS 4. Zrébwnowazona energia

KIS 5. Inteligentne budownictwo zeroemisyjne

KIS 6. Transport przyjazny Srodowisku
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KIS 7. Gospodarka o obiegu zamknietym

KIS 8. Zaawansowane materiaty i nanotechnologia

KIS 9. Elektronika i fotonika

KIS 10. Technologie informacyjne, komunikacyjne oraz geoinformacyjne
KIS 11. Automatyzacja i robotyka

KIS 12. Przemysty kreatywne

KIS 13. Technologie morskie

Beneficjentami kampanii informacyjno-promocyjnej na rzecz upowszechnienia Krajowej Inteligentnej
Specjalizacji (KIS) s3: przedsiebiorcy, przedstawiciele administracji publicznej, jednostki naukowe,
przedstawiciele instytucji otoczenia biznesu, NGOs, obywatele.

Kod i nazwa zamowienia wedtug Wspdlnego Stownika Zamoéwien (CPV):
79341400-0 Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych

79340000-9 Ustugi reklamowe i marketingowe

79341000-6 Ustugi reklamowe

79822500-7 Ustugi projektdw graficznych

IIl.  Cel zamowienia

Celem kampanii jest promocja Krajowej Inteligentnej Specjalizacji, kluczowych obszaréw technologicznych
rozwijanych w ramach KIS oraz zachecenie do odwiedzin strony internetowej www.smart.gov.pl. Kampania ma
wzmochic rozpoznawalnos¢ marki wiasnej, jaka jest KIS.

Gtowne cele zamowienia:

1. podwyzszenie Swiadomosci spotecznej na temat Krajowej Inteligentnej Specjalizacji (KIS) i korzysci w
okreslaniu priorytetdw gospodarczych w obszarze B+R+l;

2. ukazanie KIS jako obszaréw kluczowych w rozwoju spoteczno-gospodarczym

3. uswiadamianie, ze efekty realizacji projektéw realizowanych w poszczegélnych KIS majg wptyw na
rozwdj catego kraju i sg dostrzegalne w zyciu codziennym;

4. wzmocnienie marki wtasnej MRiT, jaka jest Krajowa Inteligentna Specjalizacja (KIS);

5. promocja strony internetowej KIS tj. www.smart.gov.pl

IV.  Grupy docelowe kampanii informacyjno-promocyjnej

Kampania jest kierowana do obywateli Polski w wieku 17-45 lat ze szczegdlnym uwzglednieniem osdb
zainteresowanych trendami technologicznymi oraz pracami prowadzonymi w obszarze B+R+l. Jezyk
kampanii musi by¢ dostosowany do réznych odbiorcéw: mieszkaricdw matych oraz duzych miast, dorostych
i mtodziezy.

Przekaz oraz uzyte w nim elementy (stowa, ton, grafiki, muzyka) muszg by¢ zrozumiate dla odbiorcow.
Przekaz powinien wywotywac nastepuje emocje:

e zaciekawienie,

e entuzjazm,

* mog,

e site.
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V. Kreacjei pola emisji

Kampania obejmuje emisje ponizszych materiatéw informacyjno-promocyjnych w nastepujgcych mediach:

1. trzyrézne od siebie spoty radiowe nadawane o innych godzinach w ciggu dnia w stacjach radiowych, min.
2 stacje lokalne w kazdym wojewddztwie lub 1 stacja informacyjna o zasiegu ogdlnopolskim;

2. trzy réine od siebie krotkie formy reklamowe wideo oraz dwie kreacje reklamowe (display) w Internecie
, min. 3 portale regionalne w kazdym wojewddztwie lub 1 portal informacyjny horyzontalny o zasiegu
ogdlnopolskim;

3. jedna kreacja reklamowa wyswietlana w przestrzeni uzytecznosci publicznej, tj. ekrany reklamowe na
dworcach autobusowych, PKP oraz na przystankach komunikacji miejskiej (wiaty przystankowe), ekrany
LCD w $rodkach komunikacji publicznej (metro, autobusy, tramwaje);

4. szesc artykutdw pogtebionych tematycznie autorstwa oséb zwigzanych z rozwojem technologicznym
opublikowanych w serwisach internetowych.

W ramach kampanii Wykonawca jest zobowigzany do wielokrotnego wyemitowania w okresie trwania
kampanii trzech réznych krétkich form radiowych w stacjach radiowych, tj. spotow audio, trzech réznych
reklam wideo na stronach internetowych portali informacyjnych (wyswietlanych przed rozpoczeciem ogladania
materiatu newsowego), dwoch réznych form reklamowych (display) na stronach internetowych, jednej kreacji
reklamowej (grafiki) dostosowanej do ekranu na jakim bedzie odbierana, tj. ekrany led i wiaty przystankowe
oraz publikacje na portalach tematycznych lub blogach szesciu artykutéw autorstwa oséb powszechnie
kojarzacych sie z nowinkami technologicznymi.

VI. Etapy realizacji zamoéwienia

W ramach kampanii wyrdznia sie nastepujgce etapy prac:

1. przygotowanie szczegdtowej koncepcji kreatywnej oraz strategii komunikacji wraz z harmonogram
dziatan promocyjnych

2. prace produkcyjne

3. realizacja kampanii informacyjno-promocyjnej w przestrzeni medialnej.

I Etap realizacji: Przygotowanie koncepcji kreatywnej, strategii komunikacji oraz
harmonogramu dziatan promocyjnych - 15 dni kalendarzowych od dnia zawarcia umowy

Opis zadan

Opracowanie koncepcji strategicznej kampanii informacyjno-promocyjnej, wraz z opisem
koncepcji kreatywnej, opracowanie strategii komunikacji oraz liste kanatéw dotarcia do
odbiorcow. Koncepcja kreatywna musi by¢ spdjna dla wszystkich medidw. Reklamy musza
zawiera¢ hasto przewodnie kampanii oraz odwotanie do strony internetowej smart.gov.pl

) Wykonawca przedstawi 3 rdzine hasta reklamowe, z ktdérych jedno, wybrane przez
' Zamawiajgcego, bedzie wykorzystywane w czasie trwania catej kampanii.
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Opracowanie trzech scenariuszy materiatéw audio (spotow radiowych 30”)

Wykonawca przedstawi scenariusze materiatdw wraz ze wskazaniem sciezek dzwiekowych,
jakie bedg w nich uzyte. W spotach moze wystgpié, uzyczy¢ gtosu osoba rozpoznawana w
przestrzeni radiowej lub internetowej (Influencer), zajmujaca sie dziatalnoscig B+R w obszarze
technologii, promujaca technologie, trendy technologiczne.

Opracowanie trzech scenariuszy materiatdw wideo (reklama wideo 15”) pokazujace w
pozytywnym Swietle wykorzystywanie w zyciu codziennym nastepujgcych technologii: sztuczna
inteligencja, cleantech, bio-tech. Wykonawca przedstawi scenariusze materiatéw wideo wraz ze
wskazaniem Sciezek dziwiekowych, elementéw graficznych lub osdb, ktére wystgpig w tych
materiatach.

Opracowanie dwéch réznych grafik reklamowych typu display, ktére bedg wyswietlanie w
serwisach internetowych.

Opracowanie jednej wielkoformatowej kreacji reklamowej, ktéra bedzie wyswietlana w przestrzeni
uzytecznosci publicznej, tj. na ekranach reklamowych znajdujgcych sie na dworcach autobusowych,
PKP oraz na miejskich wiatach przystankowych.

Zlecenie napisania 6 pogtebionych tematycznie artykutéw poswieconych rozwijajgcym sie
technologiom i ich wptywu na rozwdj spoteczeristwa. Publikacje muszg by¢ autorstwa réznych
0s6b zawodowo zajmujacych sie badaniami nad rozwojem technologicznym, np. dziennikarzy
technologicznych, bloggerdéw, ekspertdw branzy tech. Artykuty bedg opublikowane na portalach
tematycznych lub blogach ich autoréw.

Opracowanie harmonogramu dziatan promocyjnych w formie mediaplanu. W ramach planu
promocji Wykonawca przedstawi takze docelowe zasiegi dla kazdego z medium (ilo$¢ emisji
reklam w poszczegdlnych kanatach komunikaciji).

Etap realizacji: Prace produkcyjne — 15 dni kalendarzowych od dnia zakonczenia etapu |

Opis zadan

Wyprodukowanie trzech réznych spotéw radiowych o dtugosci 30" kazdy

Wyprodukowanie trzech materiatéw wideo, o dtugosci 15" kazdy - formaty: mov, avi, mkv, asf,
wmyv, mp4, ts, wav.

Opracowanie dwéch réznych grafik reklamowych typu display oraz jednej wielkoformatowej
grafiki — formaty odpowiednie do emisji w Internecie, na ekranach lcd i wydruku
wielkoformatowym do ekspozycji w wiatach przystankowych

Przygotowanie 6 pogtebionych tematycznie artykutdw poswieconych rozwijajgcym sie
technologiom

Przed zaakceptowaniem materiatéw o ktdrych mowa w pkt. 1 -4 Zamawiajgcy moze wnies¢
uwagi, poprawki i modyfikacje. Wykonawca naniesie poprawki w ciggu max. 5 dni roboczych.
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6 Wykonawca musi zapewnic¢ oznakowanie kampanii logotypami UE zgodnie z wytycznymi PO IR i
" |dostosowaniu materiatéw i sposobéw promocji do standardéw WCAG 2.1.

1. Etap realizacji: Realizacja kampanii informacyjno-promocyjnej — 3 tygodnie, w ciggu 6

tygodni od dnia odebrania Il etapu (po ustaleniu z Zamawiajgcym)

Opis zadan

Wykonawca w ramach zlecenia ma obowigzek zakupi¢ media, przeprowadzi¢ kampanie w
uzgodnionych mediach.

Reklama ma naktoni¢ uzytkownika do przejscia na strone internetowg smart.gov.pl

W ramach kampanii Wykonawca zapewni:

- spoty audio 30” z emisjg w min. 2 lokalnych stacjach radiowych w kazdym wojewddztwie lub
w 1 stacji informacyjnej o zasiegu ogdlnopolskim — zasieg 1+ dla TG 20-45, min 60% i 780GRP

- emisje reklam wideo 15" oraz kreacje reklamowe (display) w Internecie - min. 3 portale
regionalne w kazdym wojewddztwie oraz 1 portal informacyjny horyzontalny o zasiegu
ogoblnopolskim; zasieg min. 10 min odston, 3,5 min uniq users, caping 3

- kreacje reklamowa wyswietlang w przestrzeni uzytecznosci publicznej, tj. ekrany reklamowe
na dworcach autobusowych, PKP oraz na przystankach komunikacji miejskiej, na ekranach LCD
w metrze, autobusach i tramwajach — zasieg min. 2000 wiat przystankowych w catej Polsce, 100
dworcéw w Polsce, ilos¢ pojazdéw: 600

- publikacje 6 artykutéw pogtebionych tematycznie autorstwa oséb zwigzanych z rozwojem
technologicznym opublikowanych w serwisach tematycznych internetowych lub na stronach
blogeréw — zasieg min. 1 min odston.

3. Opracowanie i przeprowadzenie badania metoda CAWI na grupie reprezentatywnej nt.
znajomosci marki ,Krajowe Inteligentna Specjalizacja”. Badanie ma na celu poznanie
skutecznosci przyjetych dziatarn marketingowych.

Wykonawca przygotuje raporty ewaluacyjne z zasiegdw kampanii. Raporty musza zawierac:

- dane dot. wyswietlen reklamy w kazdym w medidow.

VIl. Warunki udzialu w postepowaniu

Zamawiajgcy uzna Wykonawcow, ktérzy wykazg, ze:

a) W okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres
prowadzenia dziatalnosci jest krotszy — w tym okresie, nalezycie wykonali opracowanie i
realizacje 3 kampanii informacyjno-promocyjnych (w min. 2 réznych mediach o zasiegu
ogoblnopolskim), z czego 1 na potrzeby administracji publicznej. Warto$¢ umowy na wykonanie
kazdego z wyzej wymienionych kampanii wynosita nie mniej niz 1 000 000,00 zt brutto.

b)  Dysponuja lub bedg dysponowac¢ w okresie realizacji zamdwienia zespotem projektowym

ztozonym z co najmniej nastepujgcych oséb:
- Kierownik Projektu:
a) co najmniej 5-letnie doswiadczenie w koordynacji lub nadzorze nad realizacjg ogdélnopolskich
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kampanii informacyjnych lub promocyjnych (na przyktad na stanowisku kierownika projektu
lub account managera lub réwnowaznym lub wyzszym)
b) w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu sktadania ofert w postepowaniu, osoba
ta byfa odpowiedzialna za koordynacje lub nadzér nad realizacjg minimum dwdch
zakoniczonych ogdlnopolskich kampanii informacyjnych lub promocyjnych wykorzystujgcych
co najmniej Internet, a wartos$¢ kazdej kampanii wyniosta co najmniej 1 000 000 zt brutto.
- Strateg:
a) posiada co najmniej 5-letnie doswiadczenie w opracowaniu strategii dla kampanii informacyjnych

lub promocyjnych;

b) w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu sktadania ofert w postepowaniu byt

odpowiedzialny za opracowanie strategii (w tym analize grupy docelowej, plan wdrozenia strategii)

dla co najmniej dwdch ogdlnopolskich kampanii.

- Specjalisty ds. koncepcji kreatywnej:

a) posiada co najmniej 3-letnie doswiadczenie w opracowaniu koncepcji kreatywnych dla
kampanii informacyjnych lub promocyjnych;

b) w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu sktadania ofert w postepowaniu byt
odpowiedzialny za przygotowanie koncepcji kreatywnej dla co najmniej dwdch
ogolnopolskich kampanii informacyjnych lub promocyjnych, a wartos¢ kazdej kampanii
wyhniosta co najmniej 500 000,00 zt brutto;

- Redaktor — Copywritera,

a) w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu sktadania ofert w postepowaniu byt
odpowiedzialny za prace redaktorskie lub copywriterskie (obejmujace przygotowanie
tekstéw promocyjnych wykorzystywanych w reklamach prasowych lub produkcjach video lub
publikacji lub tresciach na strony internetowe) dla co najmniej dwdch ogdlnopolskich
kampanii informacyjnych lub promocyjnych, a wartos$¢ kazdej kampanii wyniosta co najmniej
500 000,00 zt brutto;

Zamawiajgcy nie dopuszcza faczenia stanowisk w strukturze zespotu projektowego.

VIIl.  Kryteria oceny ofert:

Ocena ofert bedzie odbywac sie na podstawie nastepujacych kryteriow:

Lp. Nazwa kryterium oceny Waga %
1 Cena brutto 30%
2 Zasieg kampanii 30%
3 Koncepcja kreatywna 40%

Wykonawca moze uzyskac tgcznie maksymalnie 100 pkt.

W przypadku kryterium nr 1 — prosze podad cene brutto realizacji Zamdwienia.
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Liczba punktdw, ktérg mozna uzyska¢ w tym kryterium zostanie obliczona wedtug nastepujgcego wzoru:
najnizsza cena brutto przedstawiona w ofertach

Liczba punktéow =

cena brutto oferty ocenianej.

Maksymalna liczba punktéw do uzyskania w kryterium 1 — 30 punktow.

W przypadku kryterium nr 2 — prosze o przedstawienie statystyk dotarcia do odbiorcéw (zasieg kampanii), jakie
zostang uzyskane w ciggu 3 tygodni jej trwania. W ramach kryterium nalezy uwzgledni¢ wskazniki zgodne z
zatozeniami, czyli: liczba odston i liczba unikalnych uzytkownikéw w Internecie, zasieg radiowy, liczba wiat
przystankowych, liczba ekrandéw lcd.

Liczba punktéw, ktérg mozna uzyskaé w ramach kryterium:
-10% wiecej wzgledem minimum okreslonego w pkt. VI etap 11l 2 SOPZ — 10 pkt,
- 20 % wzgledem minimum okreslonego w pkt. VI etap 11l 2 SOPZ — 20 pkt,

- 30 % i wiecej wzgledem minimum okreslonego w pkt. VI etap Il 2 SOPZ — 30 pkt,
W przypadku kryterium nr 3 — prosze o przedstawienie wstepnej koncepcji scenariusza spotu radiowego “30
dotyczacego promocji KIS 9 ,elektronika i fotonika” do emisji w pasmie porannym - max. 2500 znakéw ze

spacjami.

Ocena kryterium 3 bedzie na postawie podkryteridow:

Lp. Kryterium oceny serwisu ze wstepnej koncepcji scenariusza spotu radiowego Liczba
punktow:
1. Jasny i czytelny sposdéb promocji KIS 9 ,elektronika i fotonika”
2. Hasto reklamowe proponowane w spocie jest chwytliwe,zapada w pamiec
3. Jezyk komunikacji jest zrozumiaty dla odbiorcy
4. Koncepcja scenariusza wpisuje sie w sposdb komunikacji prowadzony przez
Ministerstwo Rozwoju i Technologii
tacznie wszystkie kryteria

Za kazde podkryterium mozna uzyska¢ 0-10 pkt, z czego 0 pkt. — kryterium niespetnione, 10 pkt. — kryterium
spetnione.

Maksymalna liczba punktow do uzyskania w kryterium 3 - 40 punktdow.

IX. Termin i miejsce sktadania ofert

Oferte nalezy ztozy¢ w terminie do dnia 22 wrzesnia 2023 r. do godziny 14:00 w formie elektronicznej na adres:
justyna.gorzoch@mrit.gov.pl oraz monika.modrzejewska@mrit.gov.pl
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DODATKOWE INFORMACIJE:

10.

11.

. Oferta powinna uwzglednia¢ wszystkie zobowigzania, musi by¢ podana w walucie polskiej, tj. PLN

cyfrowo i stownie, wraz z nalezytym podatkiem VAT — jezeli wystepuje.

Cena podana w ofercie powinna obejmowac wszystkie koszty i sktadniki zwigzane z wykonaniem
zamowienia.

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do rezygnacji z zamowienia bez podania przyczyny, bez wyboru
ktorejkolwiek ze ztozonych ofert.

. Oferty, ktdre nie uzyskajg minimum 50 punktéw w kryteriach 1, 2 i 3 (facznie) podlegajg odrzuceniu.

Zamawiajgcy zawiera umowy na podstawie wtasnych wzoréw uméw stosowanych w Ministerstwie
Rozwoju i Technologii.

Wykonawca moze ztozy¢ tylko jedng oferte.

Oferta musi byé podpisana przez Wykonawce, tj. osobe/osoby reprezentujgce Wykonawce zgodnie z
zasadami reprezentacji wskazanymi we wtasciwym rejestrze lub osobe/osoby upowaznione do
reprezentowania Wykonawcy.

Oferty ztozone po terminie nie bedg rozpatrywane.

Jezeli Wykonawca, ktérego oferta zostanie wybrana jako najkorzystniejsza, odmdwi zawarcia umowy z
Zamawiajgcym, Zamawiajgcy moze wybrac oferte najkorzystniejszg sposréd pozostatych ofert bez
przeprowadzania ich ponownego badania i oceny.

Zamawiajgcy zastrzega, ze dane dotyczgce zamowienia sg jawne oraz stanowig informacje publiczng i
moga zostac udostepnione na zasadach okreslonych w Ustawie
z dnia 30 wrzesnia 2001 roku o dostepie do informacji publicznej (tj. Dz. U. z 2018 r., poz.1330).

Zamoéwienie jest wspotfinansowane ze sSrodkdéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w
ramach projektu pozakonkursowego 2.4.2. pn. Monitoring Krajowej Inteligentnej Specjalizacji
Programu Operacyjnego Inteligentny Rozwdj 2014-2020.

Klauzula informacyjna - RODO

Zgodnie z art. 13 ust. 1 i 2 rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27
kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony 0séb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w
sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne
rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016, str. 1), dalej ,,RODO”, informujemy,
ze:

¢ Administratorem Pani/Pana danych osobowych jest Minister Rozwoju i Technologii,
z siedzibg w Warszawie, Plac Trzech Krzyzy 3/5, tel.: +48 222 500 123.

¢ Kontakt do Inspektora Ochrony Danych w Ministerstwie Rozwoju i Technologii: iod@mrpit.gov.pl.

¢ Pani/Pana dane osobowe bed3 przetwarzane w celach: wyboru wykonawcy lub zawarcia
i realizacji umowy.

¢ Dane osobowe mogg zosta¢ ujawnione wtasciwym organom oraz podmiotom upowaznionym zgodnie
z obowigzujgcym prawem.

¢ Dane osobowe s3 przetwarzane na podstawie:
- art. 6 ust. 1 lit c RODO w celu wyboru wykonawcy,

- art. 6 ust. 1 lit. b RODO w celu zawarcia oraz realizacji umowy
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Pani/Pana dane osobowe bedg przechowywane przez okres niezbedny do realizacji celéw
przetwarzania, w tym do czasu uptywu okresu przedawnienia zobowigzania podatkowego
wynoszgcego 5 lat i nie krdcej niz okres wskazany w przepisach o archiwizacji tj. ustawie z dnia 14
lipca 1983 r. o narodowym zasobie archiwalnym i archiwach (Dz.U. 2018 r. poz. 217 ze zm.).

W odniesieniu do Pani/Pana danych osobowych decyzje nie bedg podejmowane w sposdb
zautomatyzowany, stosowanie do art. 22 RODO.

Posiada Pani/Pan:
- na podstawie art. 15 RODO prawo dostepu do danych osobowych Pani/Pana dotyczacych;
- na podstawie art. 16 RODO prawo do sprostowania Pani/Pana danych osobowych;

- na podstawie art. 18 RODO prawo zgdania od administratora ograniczenia przetwarzania danych
osobowych z zastrzezeniem przypadkow, o ktérych mowa w art. 18 ust. 2 RODO;

- prawo do whniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych (na adres: ul. Stawki
2, 00 - 193 Warszawa), gdy uzna Pani/Pan, ze przetwarzanie danych osobowych Pani/Pana
dotyczacych narusza przepisy RODO;

nie przystuguje Pani/Panu:
w zwigzku z art. 17 ust. 3 lit. b, d lub e RODO prawo do usuniecia danych osobowych;
prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktérym mowa w art. 20 RODO;

na podstawie art. 21 RODO prawo sprzeciwu, wobec przetwarzania danych osobowych, gdyz
podstawg prawng przetwarzania Pani/Pana danych osobowych jest art. 6 ust. 1 lit. c lub b.
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