UCHWALA
Nr 1/2015

Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego
z dnia 13 lutego 2015 .
w sprawie zmiany Planu Finansowego Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego
na rok 2014
Dziatajgc na podstawie art. 8 ust. 5, art. 12 ust. 1 pkt 3 w zw. z ust. 2 ustawy z dnia 22 maja
2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych (Dz. U. z 2009 r., Nr 97, poz.
799, ze zm.), w zwigzku z § 5 ust. 1 Regulaminu Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promog;ji
Miesa Wieprzowego, stanowigcego Zatgcznik do Uchwaty nr 01/2012 Komisji Zarzadzajacej
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego z dnia 03 lutego 2012 r. oraz zgodnie z Zasadami
gospodarowania Srodkami finansowymi Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego
stanowigcymi Zatgcznik do Uchwaty nr 01/2010 Komisji Zarzgdzajgcej Funduszu Promocgji
Miesa Wieprzowego z dnia 21 stycznia 2010 r., uchwala sig, co nastepuje:
§1
Komisja Zarzadzajgca Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego postanawia zmieni¢ Plan
Finansowy Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego na rok 2014 w ten sposob, ze

wykreslic z niego zadanie:

1. zadanie nr 16 pt. ,EKOEUROPA — jakos¢ i tradycja” w kwocie 300 000,00 PLN.

§2
Komisja Zarzgdzajgca Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego postanawia zmieni¢ Plan

Finansowy Funduszu Promociji Miesa Wieprzowego na rok 2014 w ten sposob, ze:

1. zmieni¢ budzet zadania nr 20 pt. ,Wsparcie promocji polskiej zywnosci poprzez
niwelowanie barier w eksporcie” z kwoty 450 000,00 PLN na kwote 326 254,60 PLN.

§3
Plan Finansowy Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego na rok 2014, po dokonaniu zmian,

stanowi zatgcznik do niniejszej uchwaty.

§4
Uchwaa‘a wchodzi w zycie w dniu podjecia.
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Zatacznik

do uchwaty nr 1/2015

Komisji Zarzadzajgcej Funduszu Promoc;ji
Miesa Wieprzowego

z dnia 13 lutego 2015 r.

Plan Finansowy
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego
na rok : 2014

1. Zgodnie z art. 2 ust. 2 pkt 2 ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno -
spozyweczych, srodki Funduszu Promaocji Migsa Wieprzowego mogg zostaé przeznaczone na:

a) dziatania majace na celu informowanie o jakoéci i cechach, w tym zaletach, miesa wieprzowego,

b) dziatania majgce na celu promocje spozycia miesa wieprzowego i jego przetwordw,

c¢) udziat w wystawach i targach zwigzanych z chowem lub hodowlg swin oraz produkcjg lub przetwérstwem
miesa wieprzowego,

d) badania rynkowe dotyczace spozycia miesa wieprzowego oraz jego przetworow,

e) badania naukowe i prace rozwojowe majgace na celu poprawe jakosci migsa wieprzowego oraz jego
przetwordw, a takze prowadzace do wzrostu ich spozycia,

f) szkolenia producentow i przetworcow miesa wieprzowego,

g) dziatalnosé krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli, biorgcych udziat w pracach
specjalistycznych statych i roboczych komitetéw organizacji miedzynarodowych lub bedacych cztonkami
statutowymi organéw tych organizacji, zajmujgcych sie problemami rynku miesa wieprzowego.

2. Stan $rodkéw Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego na dzien 11 555 121,65 z¢
01.01.2014 r. wynosi: N
3. Stan srodkéw Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego na dzien 5950 778,46 zt

31.12.2014 r. wyniost,
z uwzglednieniem:

1) zobowigzan Funduszu wyptaconych w 2014 r. z planu finansowego ' ' 6 875 408,51 zt
na rok 2011, 2012, 20131 2015:

2) zobowigzan Funduszu wyptaconych w 2014 r. z planu finansowego 9931 705,69 zt
narok 2014: B ‘ | o
3) zobowiazan Funduszu zwigzanych z kasztami Agencji Rynku 406 291,71 zt
Rolnego: . I R o
4) naleznoéci Funduszu (dochody) wptaconych w roku 2014 11 608 334,44 z¢

4. na realizacje poszczegolnych zadan (szczegotowe zestawienie 16 859 466,32 zt
zadan finansowanych lub wspétfinansowanych ze $rodkéw Funduszu
Promocji Miesa Wieprzowego zawarte jest w zataczniku do planu
finansowego) przeznacza sie tgcznie kwote:

5. Wysokos¢ limitu, o ktérym mowa w art. 9 ust. 4 ustawy z dnia 22
maja 2009 r. o funduszach promocji produktow rolno - spozywczych
Wynosi: S -
6. Wykorzystanie limitu, o ktérym mowa w pkt 5 wynosi: 297 867,70 zt

~ 2528919,95 zt



Szczegblowe zestawienie zadan finansowanych lub wspéifinansowanych ze srodkow
Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego w roku 2014

VWysokosc

wsparcia
zFpP

fw PLN]

Budzet
zadama
[w PLN}

i : Cel
Lp : Nazwa zadania ustawy Cpis Nr uchwaty

. Dtugosc
trwania

Uwagi g w

latach

Cykl imprez polegajacych na 984 795,00 984 795,00 6/2013
‘prezentacji polskich preduktow z ‘

migsa wieprzowego podczas 17

imprez plenerowych. Zadanie .

zgtoszone przez KRIR. |

1 Piknik Wieprzowy i b

:Organizacja 5 Ogdlnopolskich [ 820 000,00 820 000,00
'Festiwali Wieprzowinym, ktérych
celem bedzie zwiekszenie spozycia
migsa wieprzowego na rynku
polskim oraz wsparcie dziatan

zwigzanych z nawigzywaniem |
kontaktéw handlowych, a takze
wyrobienie u konsumentow
przekonania o wyjatkowych walorach
ismakowych migsa wieprzowego ‘
oraz jego bezpieczenstwie

zywnosciowym. Zadanie zgtoszone |

przez KZGPR IG. : | |

2 | Program promocji miesa wieprzowego b

Edukacja najmfedszych pod 150 000,00 150 000,00 2/2014 |
wzgledem ksztaltowania
‘wiasciwych nawykow
\zywieniowych oraz zmiana ztego | |
wizerunku miesa wieprzowego | ‘ i |
poprzez organizacje spotkan dzieci | \ :

z dietetykami, rozpowszechnianie
ksigzeczek dla dzieci o walorach
'spozycia migsa wieprzowego oraz
jego przetwordw, konkursy I ' |

tematyczne z nagrodami, Zadanie |

zgtoszone przez Zwigzek Zawodowy'

Centrum Narodowe Miodych |
Rolnikow ZK. . ‘ |

3 Mieso wieprzowe - na pewno'jest oa
zdrowe! |

2/2014 | )

1/6
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Szczegotowe zestawienie zadan finansowanych lub wspotfinansowanych ze srodkdéw
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego w roku 2014

Nazwa zadania

Cel

ustawy

Opis

Wysokosé

wsparcia
ZEL

[w PLN]

Budzet
zadania
[w PLN]

Nr uchwaly

Diugosc
trwania

w

latach

4

5

Smaki polskie - Wieprzowina - polska
tradycja

XXVIl Krajowa Wystawa Zwierzat
Hodowlanych - $winie

Promocja materiaiu hodowlanegé '
trzody chlewnej podczas regionalnych
targow i wystaw w 2014 roku

Program szkoleniowy z zakresu
procedur uzyskiwania pozwolen na
budowe i/lub rozbudowe chlewni

a

f

Kontynuacja prowadzenia portalu
www.wieprzopedia.pl "Smaki polskie
- wieprzowina - polska tradycja",
specjalizujgcego sie w
przekazywaniu informacji o
wysokogatunkowym migsie
wieprzowym, poprzez artykuty
ekspertow, akcje promujgce portal,
informacje o portalu w mediach.
Zadanie zgtoszone przez KRIR.

Przekazanie hodowcom-wystawcom - -

oraz wigscicielom stad

hodowlanych nowinek dotyczacych
hodowli $win, przekazanie
konsumentom rzetelnej informacji na
temat miesa wieprzowego i jego
migjsca w zdrowej diecie, dla dzieci i
miodziezy lekcja zcotechniki.
Zadanie zgtoszone przez PZHIPTCh

"POLSUS".

=Wyst.awy zwierzat hodowlanych jako

okazja do promocji knurkéw i loszek
pochodzacych ze stad zarodowych,
dajgc mozliwose potencjalnym
nabywcom obejrzenia zwierzat i
nawigzywania bezposredniego

kontaktu z ich hodwcami. Zadanie |

zgtoszone przez PZHIPTCh |
"POLSUS" |

Opracowanie i wydruk materiatow |
szkoleniowych, organizacja i
realizacja szkolen dla rolnikéw,

‘hodowcow i producentow trzody

chlewne] z zakresu procedur
uzyskiwania pozwolen na budowe

ilub rozbudowe chlewni. Zadanie

zgtoszone przez PZHIPTCh
"POLSUS".

715 207,50 715 207,50

297 150,00 - - 297 150.00

745 .50'0,00 745 500,00

159726.00 159 726,00

2/2014

2/2014

212014

2/2014

2/6



Szczegotowe zestawienie zadan finansowanych lub wspéifinansowanych ze srodkéw
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego w roku 2014

Nazwa zadania

Cel
ustawy

Opis

Budzet
zadania
[w PLN]

: Vilysokosc

Dlugosc
trwania
Uwagi W
latach

wsparcia
zFP .
[w PLN]

Nr uchwaty

10

g

12

Smaki z geesu

Swietomies Polski 2014

Migsna Arena

Miesc z Pomorza

Wielkanoc - Miesne Swieta - Polska
Tradycja 2014

b

Promocja wyroboéw z migsa |
wieprzowego podaczas kiermaszow ¢
wyrobow spoétdzielczych. Zadanie
zgtoszone przez KZRS

"Samopomoc Chiopska".

Dwudniowy festyn promocyjny w
plenerze, propagujacy mieso oraz
jego przetwory jako podstawowy |
skiadnik zdrowego zywienia.
Zadanie zgtoszone przez SRW.
Festiwal kulinarny wsparty
dziataniami promocyjnymi i
edukacyjnymi oraz programem

‘artystycznym, majacy na celu

promocje migsa. Zadanie zgloszone

przez SRW.

Promocja migsa p'odczars Jarmarku
sw. Dominika 2014 w Gdansku.
Zadanie zgloszone przez SRW.

Akcja promocyjna migsa w ramach
"Gardenii" Targéw Ogrodnictwa i
Architektury Krajobrazu na terenie
Miedzynarodowych Targow ;
Poznanskich. Zadanie zgloszone

przez SRW.

236 132,40

880 950,00

264 474,63

156 550,00

376 950,00

236 132,40 2/2014 2

308332,50  2/2014 ’ 1

Zmiana budzetu 1
zadania Uchwata nr
7/2014 z dnia 05
wrzesnia 2014 r.

164 474,63 2/2014

116 550,00 2/2014 Zmiana tytutu 1
zadania i
wysokosci budzetu
Uchwata nr 6/2014
z dnia 27 czerwca |

2014r. |

131 932,50 2/2014 ‘ 1

13

14

Sktadka cztonkowska w UECBV

(European Livestock and Meat Trading

Union)

Promocja polskiego miésé na Pikniku

Poznaj Dobra Zywnos¢

Optata sktadki czlonkowskiej w
UECBYV - najwigkszym
stowarzyszeniu sektora uboju oraz
handlu zywcem i miesem w UE.
Zadanie zgloszone przez Zwigzek
"Polskie Migso".

'Promocja miesa na Pikniku Poznaj

Dobrg Zywnos¢. Zadanie
zgloszone przez Zwigzek "Pclskie
Mieso".

53 105,00

183 750,00,

26 552,50 212014 1

91 875,00 22014 R



Szczegotowe zestawienie zadan finansowanych lub wspotfinansowanych ze srodkow
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego w roku 2014

Cel
Lp Nazwa zadania

ustawy

Budzet
Cpis zadania
fw PLNj

VWysokosc

wsparcia
ZFP
[w PLN]

Nr uchwaty

Diugose :
frwiania
Uwagi w
- latach

15 Promocja polskiego migsa czerwonego ¢
na targach SIAL 2014 w Paryzu

16 Ekoeuropa - jakosé i tradycia - ——- | a

17 Ochrona wizerunku branZy-r-ni@sa . a
wieprzowego

18 Gwarancja jakosci QAFP b

19 X Poznanskie Forum Zootechniczno- | e
Weterynaryjne nt. Poprawa
zdrowotnosci $win drogg do wzrostu
opiacalnosci produkgji trzody
chlewnej

Dziatania podjete przez cahbrani@ '

Kampania realizowana na rynku

‘wysokiej jakosci.

Organizacja stoiska promujgcego 792 750,00
polskie mieso i polskie przetwory na
Specjalistycznych

Miedzynarodowych Targach

Przemystu Spozywczego w Paryzu.
Zadanie zgtoszone przez Zwiazek

"Polskie Migso".

Promocja europejskich i polskich - - - 13 358 230,71
produktow ekologinczych na

rynkach pozaunijnych, w tym

Japonii, Singapuru i Stanow

Zjednoczonych Ameryki Potnocne;.

Zadanie zgtoszone przez | I
Ogolnopolskie Stowarzyszenie

Przetwarcow i Producentow

Produktéw Ekologicznych "Polska

Ekologia".

450 000,00
migsa wieprzowego majgce na celu
achrone wizerunku polskigj
wieprzowiny. !
12 600 000,00
Polski z uwzglednieniem dziatan

ATL i BTL. Gidwnym zatozeniem

kampanii jest zwigkszenie wiedzy na

temat kulinarnego miesa

wieprzowego wytwarzanego w

systemie QAFP wsérod grup

docelowych oraz promowanie |
Swiadomego kupowania i |
spozZywania migsa wieprzowego
Organizacaj forum w Kolegium 19 000,00
Reginum Uniwersytetu
Przyrodniczego w Poznaniu, majgca
na celu omowienie aktualnej sytuacji
swin i perspektyw dalszego

rozwoju,

396 375,00 2/2014

300 000.00 212014

450 000,00 4/2014

5418 000,00 4/2014

19 000,00 4/2014

Zadanie 3
wykreslone z I
Planu Finansowego !
na rok 2014 ! i
Uchwatg nr 1/2015 |

z dnia 13 lutego

2015 r. (zadanie

przeniesione do

Planu Finansowego

na rok 2015 ). ‘ !

4/6



Szczegodtowe zestawienie zadan finansowanych lub wspétfinansowanych ze srodkéw
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego w roku 2014

Lp Nazwa .::_ada'ma

Cel
ustawy

Opis

Budzet
Zadania
[w PLLN]

Vilysokosc

WS

parcia
zFP

[w PLN]

Diugosc
trwamia

Nr uchwaty Uwagi w
latach

20 Wsparcie promocji polskiej zywnosci
poprzez niwelowanie barier w
eksporcie

21 Dziatania promocyjne zwigzane z
systemem PQS

22 Pogromcy mitéw

23 Wakacyjna kuchnia z wieprzowing

24 Udziat w targach Polagra Food 2014

g

o}

Dziafania stanowigze reakcje na
bariery eksportowe budowane przez
inne kraje. Zadanie realizowane
wspdlnie przez organizacje

branzowe i miedzybranzowe.

Dziatania dotyczace promocji
systemu jako$ci miesa
wieprzowego PQS z
wykorzystaniem dziatan w
Internecie i na no$nikach
Outdoorowych. Zadanie zgtoszone
przez Zwigzek "Polskie Migso".

Rozpropagowanie cdkrywczych
informacji zawartych w broszurze
"Aktualna wartos¢ dietetyczna
wieprzowiny, jej znaczenie w diecie i
wpiyw na zdrowie konsumentow".

Zadanie zgtoszone przez Polski

Zwiazek Hodowcow i Producentow !
Trzody Chlewnej "POLSUS". |

-Promocja polskiego miesa

wieprzowego wérdd mieszkancow
catego kraju wypoczywajacych nad
Morzem Baltyckim poprzez
organizacje dwoch imprez w formule
festynu kulinarnego z programem

‘artystycznym i rekreacyjnym,

potaczone z degustacja.

Zadanie zgltoszone przez
Stowarzyszenie Rzeznikow i |
Wedliniarzy RP.

Budowa wspélnego (zrzeszajacego
calg branze miesna) stoiska
wystawienniczego, gdzie beda
zaprezentowane wyroby polskich
producentéw przemystu migsnego.
Zadanie zgloszone przez Zwigzek
"Polskie Migsa".

326 254,60

1799 979,54

1496 250,00

393 225.00

711 000,00

111 589.20

1799 879,54

1496 250,00

393 225,00

237 000,00

5/2014 Zmiana budzetu 2
zadania Uchawig nr
1/2015 z dnia 13
lutego 2015 1. ‘

5/2014 I

6/2014 | 2

62014 R

6/2014 ' o

5/6



Szczegolowe zestawienie zadan finansowanych lub wspolfinansowanych ze $rodkow
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego w roku 2014

: i Diugosc
. Cel Budzet Wﬁ;g:;gi trwania
Lp Nazwa zadania - ustawy Opis zadaria 3 EP ‘ Nt ucnwaly_ Uwagi W
! [w PLN] [w PLN] latach
25 O migsie wieprzowym i na temat a Kampania informacyjno - 481 425,00 481 425,00 712014 1
promocyjna migsa wieprzowego w
telewizji publicznej. Zadanie
zgtoszone przez SRW RP.
26 Zdrowo jesz, zdrowo zyjesz - w b Organizacja festynow potaczonych z 883 544,55 883 544,55 712014 1 |
sporcie sukces gwarantujesz Impreza sportowg dla dzieci i
micdziezy na terenie Polski. |
27 Budowa poprawnych relacji miedzy e Dziatania majgce na celu wspieranie- 522 000,00 522 000.00 9/2014 2

uczestnikami fancucha dostaw
produktéw wieprzowych

zasad uczciwej i transparentnej
kenkurencji na rynku wieprzowiny.

26 202 569,22

16 859 466,32

6/6



