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Oris

Opracowanie i
wdrozenie kampanii

Kampania ta przeprowadzona zostata pomiedzy 08.01.2011 a
14.12.2011. Do jej celow zaliczy¢ mozna:

pt. ,,Dréb w dobrym * edukacja konsumenta odnoénie zasad zdrowego odzywiania

stylu”. sig i roli drobiu jako dostarczyciela niskottuszczowego miesa
oraz wartosciowego biatka — podstawowego sktadnika
piramidy zywieniowej

* zmiane w Swiadomosci Polakéw i walka ze stereotypami
pochodzgcymi z nadmiernego nagtasniania rzekomych
skandali w branzy drobiarskigj,

® zainteresowanie konsumentdw zdrowym stylem zycia
wynikajacym ze zdrowego odzywiania,

= wzrost zainteresowania konsumentéw miesem drobiowym i
przekonanie ich do jego waloréw odzywczych, dietetycznych
i prozdrowotnych,

® wzmacnianie wizerunku miesa drobiowego w odniesieniu do
jakosci, réznorodnosci, wartosci odzywczych i
bezpieczefstwa miesa, a takie ich waloréw dietetyczno-
zdrowotnych wérdd krajowej opinii publicznej;

* promowanie przetwordw i produktdow pétprzetworzonych z
drobiu, jako fatwych i szybkich do przygotowania w
warunkach domowych;

» edukacje konsumentéw w zakresie walordw odzyweczych i
smakowych drobiu oraz stworzenie w spofeczeristwie ,mody
na dréb i produkty drobiarskie”.

W obszar merytoryczny opisywanego projektu zaangazowanych
zostalo wiele firm oraz instytucji. Kampania przeprowadzona zostata
w catosci na tamach ,Super Expressu” i polegata na cyklicznym
zamieszczaniu réznego rodzaju oraz réznego formatu artykutow,
przepisow, zdjec, opinii itp.

W ramach kampanii opracowano i opublikowano cykl w czterech
ogdlnopolskich dodatkach bedacych integralng czescig gazety o
ponizszych tytutach:

®  Tradycje polskiego drobiu —13 IV 2010,

*  Walory odzywcze miesa drobiowego — 15 VI 2010,

= Jes¢ smacznie i zdrowo — 10 VIII 2010,

= Dréb na $wieta — 14 XIl 2010.

Dodatkowo przed poszczegdlnymi emisjami na pierwszej stronie
gazety pojawiata sie odredakcyjna wzmianka o pojawieniu sie
projektu w kolejnym dniu.
Dodatki edukacyjne oraz ich zapowiedzi dotarty do 1,3 min
Czytelnikdw. Przynajmniej jeden kontakt z samymi dodatkami miato
1
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w sumie 726 tys. osob. Ukazaty sie one w naktadzie 2,16 min
egzemplarzy. (Zrédta danych: PBC General, realizacja: Millward
Brown SMG/KRC, IV, VI, VIll, XIl 2011, CDT wtorek, CDT $roda, 15+, n
=16 345; ZKDP, analiza wydar, naktad, 12-13 1V, 14-15 VI, 9-10 Vill,
13-14 XIl 2011; opracowanie ,, Super Express”.)

W miesigcach, w ktérych nie publikowano dodatkow pojawiaty sie
materiaty redakcyjne z wypowiedziami Ekspertow oraz przepisami w
ilosci 8 emisji. Zajawienie materiatéw redakcyjnych pojawiato sie na
pierwszej stronie ,Super Expressu”,

Wszystkie czesci cyklu edukacyjnego dotarly do 1,7 min osdb, za$ ich
zasieg efektywny wynidst 1,6 min czytelnikéw. Przecietna liczba
kontaktow jednej osoby z cyklem to 9.

Cykl oraz zapowiedzi ukazaty sie tacznie w nakfadzie blisko 5,9 min
egzemplarzy. (Zrédta danych: PBC General, realizacja: Millward
Brown SMG/KRC, I-1ll, V, VII, IX-XI 2011, CDT pigtek, COT sobota, 15+,
n=32412; ZKDF, analiza wydan, nakfad, 28-29 1, 11-12 1I, 11-12 Ill,
13-14 V, 8-9 VI, 9-10 1X, 7-8 X, 18-19 XI 2011; opracowanie ,Super
Express”.)

Catkowity zasieg kampanii prasowej wynidst 2,2 min - tyle oséb
miato z nig przynajmniej jeden kontakt.

taczna liczba egzemplarzy, w ktérych ukazata sie kampania to 8 min.
(Zrédta danych: PBC General, realizacja: Millward Brown SMG/KRC, I-
Xi1 2011, CDT wtorek, CDT sroda, CDT pigtek, CDT sobota, 15+, n =48
757; ZKDP, analiza wydan, naktad, I-XIl 2011; opracowanie ,Super
Express.”)

W wyniku kampanii stworzona zostata w spoteczerstwie swiadomosc
,mody na dréb i produkty drobiarskie”. Nastgpilc wzmozone
zainteresowanie konsumentéw zdrowym stylem zycia wynikajacym
ze zdrowego odiywiania.

Organizacja polskiego
stoiska migsnego na
targach
JInternationale Grune
Woche” w Berlinie.

Internationale Grune Woche to jedna z najwiekszych
swiatowych imprez targowych branzy spozywczej. W roku 2011
odbyta sie ona w dniach od 21 do 30 stycznia.

Polska uzyskujgc status oficjalnego partnera Niemiec
(gospodarza targdow), miata mozliwosc zaistnienia na szersza
skale w poréwnaniu z innymi krajami, co dotyczy bezposrednio
rowniez stoiska branzy miesnej. Stoisko to miato charakter
wspolny i zrzeszato przedsigbiorcow i organizacje branzy
miesnej, zaréwno zajmujgce sie miesem czerwonym jak i
drobiowym.

Dziatania informacyjne oraz promocja polskiego miesa i jego
przetworow odbywaty sie poprzez liczne akcje medialne
(zarowno przed, w trakcie, jak i po targach), obecnos¢ w
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mediach, wizyty dziennikarzy, przedsiebiorcow i konsumentow
na stoisku. Ponadto zorganizowane zostato spotkanie
przedstawicieli najwiekszych dystrybutoréw miesa i jego
przetworéw na rynku niemieckim z reprezentantami polskiej
branzy miesnej.

W wyniku dziatan udato sie zbudowac wsrod odbiorcow
niemieckich poczucie dobrej jakosci i bezpieczeristwa w
stosunku do polskich produktéow zywnosciowych oraz sympatie
do naszego kraju.

Promocja polskiego
miesa drobiowego na
targach ,,Gulfood” w
Dunaju.

Targi Gulfood w Dubaju - jedna z najwiekszych imprez branzy
spozywczej na Bliskim Wschodzie, miejsce spotkan wystawcow,
producentéw, importeréw i konsumentdw z catego Swiata,
Wizyta Polskiej Delegacji w Zjednoczonych Emiratach Arabskich
- Dubaj na targach spozywczych Gulfood odbywata sie w dniach
27.02.- 2.03. 2011 r. i miata na celu wypromowanie polskiego
migsa i jego przetworéw na Bliskim Wschodzie. Promocja
polskiego miesa drobiowegoe na stoisku Krajowej Rady
Drobiarstwa — Izby Gospodarczej umozliwita zaprezentowanie
oferty polskich producentéw, data szanse na poinformowanie
odbiorcow na Bliskim Wschodzie o wysokiej jakosci i walorach
polskich produktéw oraz nawigzanie kontaktoéw biznesowych.
Dla osiggniecia tych celéw polskie stoisko byto miejscem do
pozyskania informacji na temat branzy drobiarskiej w Polsce i jej
oferty, a takie nawigzania bezposrednich kontaktow z
producentami.

Wynikiem dziatania zwigzanego z promocjg polskiego miesa
drobiowego na targach Gulfood jest rozszerzenie kontaktow
biznesowych polskich producentéw z branzy z odbiorcami na
tym rynku, a co za tym idzie zwiekszenie mozliwosci
eksportowych.

Promocja migsa
gesiego w Polsce
poprzez wydanie
ksigzki pt. ,Wszystko
o gesi i gesinie, czyli
anserystyczne
kulinarna i
kulturalna” oraz
udziat w Swiecie Gesi
w Biskupcu

Realizacje zadania polegajgcego na promocji miesa gesiego w
Polsce rozpoczeto Swieto Gesi, ktére odbylo sie 10 lipca 2011
roku w Biskupcu Pomorskim.

Zatozeniem programu promocyjnego bylo zorganizowanie
imprezy promujgcej gesing. Z tej okazji zostata wydana
zaktualizowana ksigzka pt. ,Wszystko o gesi i gesinie, czyli
anserystyczne kulinarna i kulturalna”. Publikacja promuje
walory, tradycje i przepisy kulinarne z migsa gesiego.
Dziataniem promocyjnym byto réwniez wydanie w/w publikacji
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Pomorskim.

w wersji niemieckiej. Publikacje te rozprowadzono wsrdd gosci
odwiedzajagcych  Swigto  Gesi, gléwnie na  stoiskach
prowadzacych sprzedaz wyrobow miesa gesiego. Losowanie
powyiszych  ksigzek oraz konkursy dla czytelnikdw
przeprowadzono takze na lamach prasy: Gazety
Nowomiejskiej, Gazety Olsztyriskiej, Rolniczego ABC, Tygodnika
Rolniczego oraz Miesiecznika TOP AGRAR Polska. Ksigzki
dostarczano takze do restauracji serwujgcych dania z miesa
gesiego, z przeznaczeniem dla oséb, ktorzy zakupujg dania z
gesiny.

Dziatania promocyjne poprzedzit nadawany w pigtkowy
poranek (8 lipca) w Biskupcu Pomorskim dwugodzinny program
TVP 1, Kawa czy herbata”. Juz od godziny 6:00 na antenie
ogolnopolskiej telewizji odbywato sie gotowanie i smazenie
potraw z gesi. W programie wystgpity wiejskie kota gospodyn,
grupa cyrkowa, a takze wiele ciekawych osobistosci.

Uroczystosci  przygotowane na niedziele, tradycyjnie
poprzedzita konferencja pt. ,Rynek miesa drobiowego w
Europie i na swiecie”. W dwudniowej konferencji wzieto udziat
blisko 100 osob z branzy drobiarskiej z catej Polski oraz
kilkunastu przedstawicieli mediéw branzowych i innych.

Przedsiewziecie drugiego dnia (10 lipca 2011 roku) rozpoczat
wyktad z pokazem kulinarnym na temat ,Wartosci odzywczych
i kulinarnych miesa gesiego”. Tego dnia pod okiem jury oraz
ttumnie zgromadzonej publicznosci, odbywat sie konkurs
kulinarny.

Patronat honorowy nad impreza objat Minister Rolnictwa i
Rozwoju Wsi Pan Marek Rawicki, natomiast patronat medialny
objeto Polskie Radio ,Jedynka”, TVP Olsztyn, Top Agrar Polska,
Gazeta Olsztynska, Rolnicze ABC oraz Gazeta Nowomiejska.
Przeprowadzone dziatania przyczynity sie do zwiekszenia
zainteresowania miesem gesim polskich konsumentow.

Organizacja imprez
promujgcych mieso
drobiowe: ,Swieto
indyka” oraz ,Swieto
kurczaka”.

.| Swieto indyka” odbyto sie 15 maja 2011 roku w KoZzminku w
wojewddztwie wielkopolskim, natomiast ,| Swieto kurczaka”
odbyto sie 17 czerwca 2011 roku w Sokodice w wojewddztwie
podlaskim.

Zatozeniem programu promocyjnego bylo zorganizowanie
imprez promujacych mieso drobiowe. Z tej okazji zostaty
wydane ksigzki pt. ,Wszystko o indyku, czyli...” oraz ,Wszystko
o kurczaku, czyli..”. Losowanie powyiszych ksigzek oraz
konkursy dla czytelnikdw przeprowadzono takze na lamach




prasy: Gazety Olsztynskiej, Rolniczego ABC oraz Miesiecznika
Top Agrar. Dziatania rozpoczeto | Swieto indyka”, ktére odbyto
sie w Kozminku w dniach 14-15 maja 2011r. Przeddzien Swieta
w dniu 14.05.2011roku odbyta sie konferencja nt. waloréw
miesa drobiowego, marketingu konsumenckiego oraz dziatan
promocyjnych podejmowanych przez branzowe organizacje
producentéw drobiu. Drugi dzien rozpoczat sie konferencjg
kontynuujacg tematy z zakresu ,Walorow odzywczych migsa
indyczego". Ogdtem w dwudniowej konferencji wzieto udziat
blisko 100 oséb z branizy drobiarskiej z catej Polski oraz
kilkunastu przedstawicieli medidw branzowych i innych.

Impreze drugiego dnia odwiedzit tlum gosci z catej Polski,
wsérod gosci znalezli sie miedzy innymi Przedstawiciele
Ministerstwa  Rolnictwa, Wicemarszatek  Wojewddztwa
Kujawsko-Pomorskiego oraz Samorzadowcy z Wielkopolski
Potudniowej. Zorganizowano stoiska z wyrobami z miesa
indyczego.

Druga impreza promocyjna pt. ,| Swieto Kurczaka" odbyta sie w
dniach 16-17 czerwca 2011 roku. Tradycyjnie w przeddzien
$wieta w dniu 16 czerwca 2011 roku odbyta sie konferencja,
ktéra miata na celu przeniesienie dobrych praktyk, projektow
innowacyjnych oraz organizacje wymiany doswiadczeri i know-
how w zakresie zagadnien zwigzanych z promocjg migsa
drobiowego na polskim rynku oraz bezpieczerstwem zywnosci.
Tematyka wyktadoéw dotyczyta zarédwno zmian na rynku
drobiarskim w Polsce i na swiecie. W konferencji wzieto udziat
okoto 100 producentow drobiu z catej Polski.

Drugi dziert imprezy pt. ,| Swieto kurczaka" rozpoczat wykfad
nt. ,Wartosci kulinarnych i odizywczych miesa drobiowego".
Podczas Swieta przeprowadzony zostat konkurs kulinarny,
degustacje dla publicznosci oraz szybki kurs gotowania. Jednym
z punktéw programu byty liczne konkursy i zabawy dla
publicznosci. W trakcie imprezy zorganizowano rowniez stoiska
zaopatrzone w wyroby z miesa kurzego, na ktérym osoby
dokonujgce zakupow otrzymywaty ksigzki pt. ,Wszystko o
kurczaku, czyli....".

W ramach projektu promocyjnego migsa drobiowego
zorganizowano rowniez dwie towarzyszace konferencje. W
dniu 28 czerwca 2011 roku na Katolickim Uniwersytecie
Lubelskim Jana Pawta Il zorganizowano degustacje potraw
drobiowych finansowang z FPMD oraz promocje w/w ksigzek.
Giowne dziatania odbyty sie pn. Kulinaria i Kulturalia, jako
impreza towarzyszaca promocji tomu XV  Encyklopedii
Katolickiej, zorganizowanej przez Instytut Leksykografii KUL.
Podczas sympozjum naukowego poswieconego Encyklopedii




Katolickiej ks. dr Stawomir Brzozecki - prezes Fundacji Rozwoju
KUL, przekazat informacje o Funduszu Promocji Migsa
Drobiowego i dziataniach KZGPR-IG oraz zaprosit wszystkich
uczestnikow na degustacje. W degustacji zorganizowanej przez
Fundacje Rozwoju KUL, na zlecenie KZGPR, uczestniczyto ok.
150 osdb, glownie uczestnikdw wspomnianego sympozjum. W
tym liczni goscie spoza Lublina (gléwnie z Warszawy i
Poznania). Wszyscy  uczestnicy  degustacji  otrzymali
wydawnictwa - ,Wszystko o indyku, czyli meleagrystyczne
kulinaria i kulturaia", ,Wszystko o kurczaku, czyli gallustyczne
kulinaria i kulturalia". W spotkaniu wzieli rowniez udziat
wspdtautorzy, redaktorzy i korektorzy w/w wydawnictw, ktdrzy
udzielili licznych wypowiedzi na ich temat. Jednak najwigksze
zainteresowanie wzbudzily same dania z migsa drobiowego.
Wiéréd dekoracji stotéw znalazty sie wizytéwki informujace o
sfinansowaniu  degustacji z Funduszu Promocji Migsa
Drobiowego.

Kolejna konferencja odbyta sie w dniu 30 czerwca 2011 roku w
Warszawskim Klubie Ksiegarza przy Rynku Starego Miasta
22/24. Wspdtorganizatorem spotkania byt KZGPR-IG, ktory
zorganizowal poczestunek dla gosci Uczestnicy spotkania
podczas degustacji, mieli okazje skosztowaé potraw, ktérych
przepisy zawarte sg w wydawnictwach. Wszyscy uczestnicy
degustacji otrzymali opisane wyzej wydawnictwa.
Przeprowadzone dziatania przyczynily sie do zwigkszenia
zainteresowania miesem drobiowym polskich konsumentdw.

Organizacja

XXV Krajowej
Wystawy Zwierzat
Hodowlanych oraz 5
wystaw regionalnych
w Sitnie, Minikowie,
Sielinku, Szepietowie i
Opolu.

W ramach zadania zrealizowano ekspozycje drobiu na XXV
Krajowej Wystawie Zwierzat Hodowlanych w Poznaniu oraz
ekspozycje drobiu na pieciu wystawach regionalnych: w Sitnie,
Minikowie, Sielinku, Szepietowie i Opolu. Okres dziatania to
31.05-17.10.2011r.

Wystawy stanowily istotne wydarzenia zaréwno z punktu
widzenia wymiany doswiadczern o chowie i hodowli drobiu
pomiedzy organizatorami, uczestnikami (wystawcami), jak i
odwiedzajacymi wystawy. Targi umozliwily pokazanie jak duzg
role odgrywaja hodowcy stad rodzicielskich, ktérych wyniki
wartoéci uiytkowej stad zostaly zauwazone, docenione i
nagrodzone. Oprécz wypromowania polskich hodowcow
dziatania umozliwity wymiane doswiadczeri pomigdzy
przedstawicielami roznych szczebli branzy drobiarskiej.

Wystawy umozliwity zaprezentowanie réznych zestawow
hodowlanych z poszczegdlnych gatunkéw i kierunkow
uzytkowania. Spoéréd prezentowanych stadek na kazdej z




wystaw wybrano czempiony. Przy ocenie stad komisja brata
pod uwage wyniki oceny wartosci uzytkowej oraz
przygotowanie stadek na wystawe. W trakcie uroczystosci
wreczano wiascicielom wyrdznionych stadek puchary oraz
nagrody.

W dniach od 4 do 5 czerwca 2011 roku w Opolu -
Bierkowicach odbyta sie VIII Regionalna Wystawa Zwierzat
Hodowlanych oraz Maszyn i Urzadzen Rolniczych
zorganizowana przez lzbe Rolnicza w Opolu oraz zwigzki
branzowe. To wydarzenie umozliwito zwiedzajacym zobaczenie
wspaniatych okazéw zwierzat gospodarskich, jak rowniez
zapoznanie sie z najnowszymi technologiami i osiggnigciami
w rolnictwie.

W dniach 18-19 czerwca 2011 r. odbyta sie w ramach
Wielkopolskich Targéw Rolniczych XVII Regionalna Wystawa
Zwierzat Hodowlanych w Sielinku. Na terenach centrum
Wystawowo-szkoleniowego mozna byto obejrze¢ zaréwno
zwierzeta, rosliny uprawne na specjalnych poletkach
doswiadczalnych jak réwniez liczne maszyny rolnicze.

W miejscowosci Szepietowo na terenach wystawowych
Agroarena Podlaskiego Osrodka Doradztwa Rolniczego odbyta
sie wdniach 25-26 czerwca 2011 roku XVIII Regionalna
Wystawa Zwierzat Hodowlanych iDniz Doradztwem
Rolniczym. Wystawa licznych zwierzat imaszyn rolniczych
przyciaggneta ponad 100 tysigcy zwiedzajgcych.

W dniach 2-3 lipca 2011 roku odbyta sie wramach
targébw AGRO-TECH - XII Regionalna Wystawa Zwierzat
Hodowlanych w Minikowie. Na terenach wystawienniczych
Kujawsko-Pomorskiego ~ Osrodka Doradztwa  Rolniczego
zgromadzili sie liczni wystawcy oraz bardzo duze grono osob
zwiedzajacych.

W dniach 9-10 lipca 2011 roku na terenach Osrodka
Szkoleniowo-Wystawienniczego ~ w Sitnie, nalezacych do
Lubelskiego Osrodka Doradztwa Rolniczego w Koriskowoli
odbyta sie XXV Jubileuszowa Wystawa Zwierzat Hodowlanych,
Maszyn i Urzadzen Rolniczych. tadna pogoda zachecita ludzi do
licznego przybycia na tereny wystawy ipodziwiania wielu
gatunkow zwierzat, réznego rodzaju sprzetu rolniczego, stoisk
branzowych inie tylko. W ramach ekspozycji drobiarskiej
zaprezentowano 10 stadek drobiu.

Najwigksza z wystaw czyli Krajowa Wystawa Zwierzat
Hodowlanych odbyta sie w Poznaniu w dniach 11 — 14 wrzeénia
2011 roku. Imprezie towarzyszyta Polagra Food, Polagra-tech,
Gastro trendy, Pakfood iSmaki regionow. Ekspozycje
odwiedzito ponad 45 tys. zwiedzajacych. Prawie 400
wystawcow zaprezentowato 2 tys. zwierzat niemal wszystkich
ras gospodarskich i hodowlanych. Stadka  drobiu




zaprezentowato 19 wystawow (w sumie 59 stadek). Wystawy
regionalne jak i wystawa krajowa byly okazjg do wymiany
doswiadczen, dyskusji o problemach w branzy oraz nawigzania
wspotpracy.

¢ Kontynuacja
udziatu w
organizacji
Association of
Poultry Processors
and Poultry Trade
inthe EU
countries.

Gtéwnym celem zadania jest kontynuacja cztonkostwa w
europejskiej organizacji drobiarskiej a.v.e.c. (Association of
Poultry Processors and Poultry Trade in the EU countries).

Cztonkowie wyzej wymienionej organizacji otrzymuja na
biezaco informacje dotyczace branizy, a takze unijnych
przepis6w prawa. Biorg udziat w opiniowaniu aktéw prawnych
dotyczacych branzy. Majq dostep do analiz rynkowych
zwigzanych z branzg. Cztonkowie organizacji z poszczegdlnych
panstw UE wymieniajg sie pogladami i doswiadczeniami
zwiazanymi z problemami i perspektywami, jakie niesie branza.

W obrebie opisywanego dziatania dokonano opfaty naleinej
sktadki przez Krajowa Rade Drobiarstwa — Izbe Gospodarczg na
rzecz organizacji a.v.e.c.

Organizacja kampanii
»Ciesz sig smakiem i
zdrowiem — wybieraj
dréb”.

W ramach zadania w dniach 16.08-30.10.2011 r. zrealizowana
zostata wieloptaszczyznowa kampania reklamowa ,Ciesz sig
smakiem i zdrowiem - wybieraj drob” promujgca migso
drobiowe po przez podkreélenie jakosci, zdrowotnosci,
dietetycznosci, smakowitosci, fatwosci  przygotowania,
uniwersalnoéci oraz roznorodnosci zastosowania migsa z
kurczaka. Dziatania reklamowe prowadzone zostaty w telewizji,
prasie oraz Internecie.

Giéwnym celem programu byto podniesienie ogdlnej percepcji
wartoéci miesa drobiowego wsréd konsumentéw  poprzez
podkreslenie jakoéci, wartosci dietetyczno-zdrowotnych,
réznorodnosci zastosowan oraz wygody szybkosci w przyrzadzaniu
positkéw z miesa z kurczaka.

Program zostat zrealizowany w oparciu o kampanie w telewizji, jako
medium wiodgce. Jako uzupetnienie zrealizowany zostal tzw.
Product Placement w serialu ,Klan”, emisje reklam w formacie calej
strony w prasie kolorowej: Twdj Styl, Przyjacdtka, Viva oraz Pani.
Dodatkowo powstata strona www programu (www.wybierajdrob.pl),
kampania wspomagajaca w internecie (portal ugotuj.to oraz strony
gazeta.pl). Kampania byta réwniez komunikowana bezposrednio do
os6b zajmujacych sie zakupem i sprzedaza migsa drobiowego oraz
dziennikarzy branzowych w postaci wysyfanych pakietéw
informacyjnych.




Program promocji w telewizji rozpoczat sie 12 wrzeénia 2011 i trwata
do 30.09.2011. Swoim zasiegiem objefa wiodace stacje m.in.: TVP 1,
TVP 2, TVP Info, TVN, TVN Mix, Polsat, Polsat Mix oraz pakiet
AtMedia.

Podczas kampanii wyemitowanych zostato 2.037 emisji, reklame
zobaczyto przynajmniej raz 30.273.474 osoby, w tym 9.122.850 os6b
w grupie docelowej tj. kobiety w wieku 25-64 lata, a minimum 3 razy
6.446.814 oséb w grupie celu.

W kampanii telewizyjnej byty wykorzystane dwie diugosci spotéw:
15 i 30 sekundowe, ktére zostaly zrealizowane wg ciekawego
scenariusza.. Gldwnymi bohaterami spotéw byli aktorka Anna
Przybylska ze swoim partnerem Jarostawem Bieniukiem — pitkarzem
co niewatpliwie wplynetlo na lepsze zapamietanie reklam oraz
podniesienie ich prestizu.

Nalezy réwniez zwrdcic uwage, ze kampania w TV przekroczyta
wszystkie planowane przed jej realizacjg wskazniki (GRP, Zasieg 1+,
Zasieg 3+).

Emisje w prasie kolorowe]j zbudowaty dodatkowy zasieg. Wybrane
tytuty zostaly dobrane do grupy docelowej wg badan czytelnictwa.
tgczny naktad tytutdw objetych kampanig przekroczyt 1.700.000
egzemplarzy.

W wyniku dziatarn podniesiona zostata ogolna percepcja migsa
drobiowego oraz jego popularyzacja wsrod konsumentow
poprzez podkreélenie na kaidej ptaszczyinie komunikacji
wyjatkowe]j jakosci migsa z kurczaka po przez hasto ,Warto
doceniac to, co dobre. Warto jes¢ kurczaka”.

Swietomies Polski

Impreza Swietomies Polski zorganizowana zostata przez
Stowarzyszenie Rzeinikow i Wedliniarzy RP — przy wspotpracy
Zwiazku Rzemiosta Polskiego i  Wielkopolskiej Izby
Rzemieslniczej w Poznaniu, odbyta sie 11.09.2011 roku na
Starym Rynku w Poznaniu.
Celem nadania wysokiej rangi imprezie powotany zostaf
Komitet Honorowy, w ktérego sktad weszli min: Waldemar
Pawlak — Wicepremier i Minister Gospodarki, Marek sawicki —
Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi oraz wiodarze wojewoddztwa,
miasta i instytucji miejskich.
Swietomies Polski obejmowat min.:
- konferencje prasowe o zasiegu ogoélnopolskim;
- szeroki patronat medialny oraz relacje na zywo min.
przez TVP3 radio merkury Poznan,
- emisje reklam w radiu i telewizji, prasie oraz internecie;
- emisje plakatow reklamowych i gadzetow w wielu
placéwkach na terenie miasta Poznania,
- stworzenie oryginalnej strony internetowej




- zorganizowanie ,Parady Miesnej”,

- ceremonie otwarcia,

- ustanowienie i wreczenie nagrody ,Carnelius” — za
promowanie idei zdrowego zywienia w oparciu 0 migso,

- zorganizowanie sceny gidwnej na ktérej wystepowat
szereg znakomitych wykonawcoéw,

- zorganizowanie akcji ,najdtuzsza kietbasa swiata” miata
ona 600 m i zostata zdegustowana,

- na skladnikach miesnych przygotowano ,Kociot
Swietomiesny” - wydano ponad 9000 porgji
degustacyjnych,

- degustacja potraw z miesa w ramach ,,Mieso z Polski w
Kuchniach Swiata”,

- Prezentacje firm miesnych potgczone z degustacjami,

- W ramach strefy ,Mieso i Zdrowie” odbyto sie wiele
prelekcji i seminariéw na temat roli miesa w zywieniu
cztowieka,

- Funkcjonowato wiele innych tematycznych stref, min.:
.Zapasy na Zime”, ,Strefa Historyczna”, ,Mieso dla
Sportu” oraz ,Zagroda Miodych Hodowcow” -—
specjalna strefa dla dzieci.

Frekwencja na imprezie ,Swietomies Polski” wyniosta 16-
18 tys. osob. Dodatkowo uzyskany zostat szeroki rozgtos
medialny ( bezposrednig transmisje telewizyjng ogladato
ponad 100 tys. widowni). Duzym uznaniem cieszyly sie
wystepy artystyczne oraz atrakcje kulinarne. Wydano 14
tys. porcji degustacyjnych potraw miesnych. Duze
zainteresowanie takg formuta oraz bardzo dobre jej oceny
ze strony mediéw i publicznosci $wiadcza o jej celowosci.

Udziat w Targach
Polagra Food 2011

Udziat branzy miesnej na najwiekszych targach spozywczych w
Srodkowe] Europie — Polagra Food w dniach 12-15.09.2011
roku.

W ramach dziatania na 855 metrowym stoisku w
reprezentacyjnej hali, obok stoiska MRIRW, ARR czy Komisji
Europejskiej prezentowata sie branza miesna w ramach
ekspozycji: ,Mieso z Polski”

Oprocz  ekspozycji  wystawcow Targi  obejmuja  szereg
dodatkowych dziatar:

- dziatania informacyjne oraz promocyjne polskiego
miesa i jego przetworow na rynku krajowym i
zagranicznym po przez media,

- spotkania polskich i zagranicznych przedstawicieli
roznych szczebli branzy miesnej,

- organizowanie wielu konkursow i przyznawani ponad




120 nagrdd, wyrdznien, medali i osznaczen,
- organizowanie  szeregu branzowych  wydarzen,
kongresow, konferencji, warsztatow, wystaw, pokazdw
i degustacji.
W Targach Polagra Food wzieto udziat prawie 300 wystawcow z
Polski i 30 krajow swiata, odwiedzito je 45 tys. zwiedzajacych.
Duzym zainteresowaniem cieszyfa sie ekspozycja ,Migso z
Polski”. Dzieki konsekwentnie realizowanej na targach strategii
promocyjnej polski dréb, wotowina i wieprzowina umocnity
swojg marke i zjednaty sobie europejskich handlowcow.

Promocja miesa
drobiowego i jego
przetwordéw podczas
targéw Anuga 2011

Targi ANUGA - jedyna w swoim rodzaju miedzynarodowa
wystawa towardw oferowanych przez szerokorozumiang
branze zywnosciowa, skierowang przede wszystkim do
profesjonalistow zwigzanych z sektorem spozywczym. Dla
producentdw artykutdow spozywczych z catego swiata, targi
te s3 uznanym miejsce nawigzywania kontaktow
handlowych i dajg doskonat3 mozliwos¢ sprawdzenia
popytu na swoje produkty.

Miedzynarodowe Targi Spozywcze Anuga 2011 w
Niemczech w Kolonii odbyty sie w dniach 8-12.10.2011 r.

Ideq projektu i celem udziatu byto przedstawienie catego
tancucha produkcji drobiarskiej w Polsce z uwzglednieniem
roli hodowcow i producentow jak rowniez branzy ubojowej
i przetworczej. Poprzez odpowiednie przygotowanie
dziatania podkreslilismy znaczenie integracji pionowej
sektora drobiowego w kraju, co stanowi o jego sile,
gwarantujac jednoczesnie wysok jakosc¢ i bezpieczenstwo
oraz walory smakowe oferowanego miesa drobiowego i
jego przetworow.

W ramach dziatan odbyty sie:

- konferencja na temat polskiej branzy drobiarskiej ze
szczegblnym  uwzglednieniem sektora gesiego oraz
podkresleniem integracji pionowej sektora drobiowego,
skierowanej do partnerow z Niemiec potaczonej z pokazem
produktow i prezentacjg firm,

- prezentacja folderéw i katalogéw firm na stosiku

Konsulatu Generalnego RP,
- zapoznanie sie z oferta prezentowana na targach.

Dziatania przyczynity sie do umacniania pozytywnego
wizerunku polskiej branzy drobiarskiej i jej potencjatu
produkcyjnego poprzez wykreowanie zainteresowania
bogata ofertg polskich zaktadéw drobiarskich.




Oprocz przedstawicieli sektora branzowego w targach wazieli
udziat takze przedstawiciele Komisji Zarzadzajacej Funduszu
Promocji Miesa Drobiowego.

Wynikiem dziatania zwigzanego z promocja miesa
drobiowego i jego przetwordw podczas targdéw Anuga jest
zwiekszenie zainteresowania polskim migsem drobiowym i
jego przetworami, a takie poszerzenie kontaktow
biznesowych polskich producentéw z braniy z odbiorcami
na rynku niemieckim i zwiekszenie mozliwosci
eksportowych.

Organizacja wyjazdu i
uczestnictwo
przedstawicieli
polskiej branzy
drobiarskiej w
Zgromadzeniu
0Ogoélnym unijnej
organizacji A.V.E.C. w
Kopenhadze w dniach
22-25.09.2011

Spotkanie a.v.e.c. - najwazniejsza impreza unijnej branzy
drobiarskiej odbywajaca sie co roku. Obok spraw
organizacyjnych  obradom  towarzyszg  konferencje
tematyczne, na ktérych poruszane s najistotniejsze dla
unijnego sektor drobiarskiego kwestie przy udziale
przedstawicieli wiadz unijnych najwyzszego szczebla.

Uczestnictwo wspdlnego wyjazdu przedstawicieli branzy
do Kopenhagi na Zgromadzenie Ogédlne a.v.e.c. miato
miejsce w dniach 22-25.09.2011r.

Polska branza drobiarska reprezentowana byta przez
przedstawicieli Krajowej Rady Drobiarstwa - Izby
Gospodarczej oraz przedstawicieli Komisji Zarzadzajacej
Funduszu Promocji Miesa Drobiowego.

Dziatania zwigzane z organizacjg wyjazdu i uczestnictwem
przedstawicieli polskiej  branzy  drobiarskiej w
Zgromadzeniu Ogolnym unijnej organizacji
a.v.e.c.umozliwity zaprezentowanie petnego stanowiska
krajowego sektora w wielu istotnych obszarach na forum
brukselskim i przedstawienie jednolitego stanowiska
uczestnikow catego tancucha produkcji.

Dziatania te przyczyniaja sie w znaczacy sposob do
pogtebiania integracji pionowej rodzimych hodowcow,
producentéw i przetworcow drobiu oraz pozwalaja
skutecznie lobbowac na rzecz branzy.

Dodatkowo dzigki uczestnictwu nawigzano szereg
bezposrednich kontaktow z przedstawicielami sektora oraz
administracji praktycznie z catej Unii Europejskiej.

Motzliwosci, jakie daje Zgromadzenie Ogdlne a.v.e.c.
odnosnie promocji i lobbingu na rzecz krajowego sektora sg
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nie do przecenienia.

Mieso drobiowe W ramach dziatania w dniach 12-12.05.2011 r. odbylo sie
ptaszczyzng spotkanie promocyjne na terenie zamku Joanitow w
wspétpracy polsko- tagowie.

niemieckiego Odbyt sie szereg wyktadow dotyczacych jakosci, walorow
pogranicza odzywczych i cech miesa drobiowego. Wsrod odbiorcow

znalezli sie goscie z Niemiec i Polski.

Dziatanie przyczynily sie do wymiany wiedzy i doswiadczen
w temacie hodowli i koniunktury w branzy drobiarskiej.
Doszto do integracji srodowiska drobiarskiego.
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