Aktualizacja Strategii komunikacji PROW 2014-2020 zgodnie z art. 13

rozporzadzenia wykonawczego Komisji (UE) nr 808/2014 z dnia 17 lipca

2014 r. ustanawiajacego zasady stosowania rozporzadzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) nr 1305/2013 w sprawie wsparcia rozwoju

obszarow wiejskich przez Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju
Obszarow Wiejskich (EFRROW)

Zatacznik nr 2 do Strategii komunikacji PROW 2014-2020

Informacja o planowanych dziataniach informacyjnych, szkoleniowych
I reklamowych PROW 2014-2020, ktore majq by¢ przeprowadzone w 2017 roku.

Zgodnie ze wskazaniem w Strategii komunikacji PROW 2014-2020 za zapewnienie reklamy
i promocji programu odpowiada MRIRW jako IZ oraz podmioty zaangazowane w realizacjg
Strategii, tj. Agencja Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa, Agencja Rynku Rolnego,
samorzady wojewodztw.

Ww. podmioty przygotowujac informacje¢ o planowanych dziataniach do realizacji w 2017
roku uwzglednity nast¢pujace obszary tematyczne:

1) upowszechnianie szczegotowych informacji na temat warunkéw i zasad udzielania pomocy
finansowej w ramach poszczegélnych dziatan PROW 2014-2020, w tym planowanych
termindw naboru wnioskow o dofinansowanie oraz procedur rozpatrywania wnioskow;

2) zapewnienie prawidtowej realizacji operacji przez beneficjentow;

3) upowszechnianie informacji o Programie oraz rezultatach jego realizacji, w tym
zapewnienie informacji pracownikom punktow informacyjnych PROW 2014-2020, PIFE oraz
doradcom i LGD.

Zgodnie z zapisami ,Strategii komunikacji PROW 2014-2020” planowane do realizacji
dziatania informacyjne, szkoleniowe i reklamowe prowadzone beda z wykorzystaniem
wskazanych kanaloéw i narzedzi komunikacji.

Dziatania planowane do realizacji skierowane beda do nastepujacych grup docelowych: ogét
spoteczenstwa, potencjalni beneficjenci i beneficjenci. W zalezno$ci od wybranego kanatu
komunikacji 1 tematyki mozna wskaza¢ takich odbiorcow dziatan jak np.: rolnicy,
malzonkowie rolnikow i ich domownicy, przedsigbiorcy z sektora rolno-spozywczego, grupy
1 organizacje producentéw, spoitki wodne, mieszkancy wsi, grupy producentéw rolnych,
samorzady lokalne, instytucje administracji rzadowej. Planowane do realizacji dziatania
skierowane bgda rowniez do instytucji zaangazowanych posrednio we wdrazanie Programu,
mediow oraz Agencji Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa, Agencji Rynku Rolnego,
samorzadow wojewodztw.

Tak jak w roku 2016 r. realizowane dzialania informacyjne i reklamowe beda poddawane
ewaluacji. Ewaluacja dziatan dotyczacych organizowanych akcji szkoleniowych (spotkania,
szkolenia, warsztaty, seminaria) odbywac si¢ bedzie na podstawie opinii (informacji
zwrotnych) a takze anonimowych ankiet oceniajacych uzyskiwanych od uczestnikow. Dla



pozostatych dzialan ewaluacja begdzie prowadzona w formie obserwacji efektywnosci dziatan,
a takze w oparciu o opinie zamieszczane w mediach, ankiety on-line zamieszczone na
stronach internetowych.

Podstawowa forma przekazywania informacji beda konferencje, warsztaty, seminaria,
szkolenia i1 spotkania informacyjne, podczas ktorych dystrybuowane beda materiaty
informacyjne i promocyjne dotyczace Programu.

Zasadniczym celem realizacji dziatan szkoleniowych bedzie dostarczenie pewnej, aktualnej
i przejrzystej informacji o Programie, prowadzonych naborach, warunkach i trybach
przyznawania pomocy, zrealizowanych ptatnosciach z Programu oraz o efektach jego
wdrazania.

W ramach ww. narze¢dzi komunikacji realizowane beda dziatania o bardzo szerokim zakresie
tematycznym. Podczas szkolen i warsztatow przekazywane beda informacje o zatozeniach
Programu, zasadach jego wdrazania, mozliwosciach uzyskania dofinansowania, zasadach
aplikowania o $rodki unijne w ramach Programu, legislacji krajowej i unijnej, zasadach
prawidtowego realizowania i rozliczania operacji przez beneficjentow, omawiane beda
problemy wystepujace przy wypeklianiu wnioskow oraz przekazywane beda informacje,
ktére beda pomocne beneficjentom podczas ubiegania si¢ o pomoc. Upowszechniane beda
informacje na temat planowanych terminéw naboru wnioskow o dofinansowanie oraz
procedur rozpatrywania wnioskéw. W ramach planowanych do realizacji szkolen czg$¢ z nich
poswigcona bedzie mozliwosciom realizacji projektow wspdlpracy migdzyterytorialnej
i migdzynarodowej oraz biezacym problemom zwiazanym z realizowanymi oOperacjami.
Szkolenia i seminaria prowadzone bgda rowniez z zasad przyznawania ptatno$ci w ramach
systemOw wsparcia bezposredniego, ptatnosci ONW, ptatnosci rolnosrodowiskowej, ptatnosci
rolno-srodowiskowo-klimatycznej, ptatnosci ekologicznej 1 platnosci zalesieniowej,
wdrazania pomocy technicznej PROW 2014-2020, jak rowniez Systemu Chronionych Nazw
Pochodzenia, Chronionych Oznaczen Geograficznych oraz Gwarantowanych Tradycyjnych
Specjalnosci. W ramach warsztatow zostana rowniez przedstawione procedury ubiegania si¢
0 wsparcie — od ztozenia wniosku o przyznanie pomocy do wyboru projektéw do
dofinansowania oraz zasady rozliczania i kontroli operacji. Uczestnicy warsztatow posiada
praktyczna wiedzg na temat prawidtowego wypelniania wnioskow o przyznanie pomocy,
realizacji projektu, poprawnego przeprowadzania postgpowan przetargowych oraz rozliczania
wnioskow o ptatnos¢. Natomiast w ramach konferencji przekazywane bgda m. in. informacje
w zakresie podsumowania wdrazanych dziatan PROW 2014-2020.

Podobnie jak w 2016 r. realizowane begda dzialania z wykorzystaniem jednego
z trzech podstawowych kanatéow komunikacji jakim sa media: telewizja, radio, prasa
regionalna, lokalna oraz branzowa rolnicza, ktorym udostgpniane bgda informacje na temat
PROW 2014-2020 wraz zasadami ubiegania si¢ o wsparcie. Na biezaco dziennikarzom beda
przekazywane informacje prasowe na temat dzialan w ramach PROW 2014-2020. Dziatania
w mediach elektronicznych polega¢ bgda na przygotowaniu i wyemitowaniu audycji
radiowych w krajowych 1 regionalnych rozgtosniach radiowych oraz programow
telewizyjnych w krajowych i regionalnych stacjach. Przedmiotowe materialy zamieszczane
beda rowniez na stronach internetowych poszczegélnych podmiotow. W prasie ukazywac sig
begda ogloszenia o naborach wnioskow w ramach poszczegélnych dziatah Programu oraz



artykuty o charakterze informacyjnym i promocyjnym dotyczace dziatan PROW 2014-2020.
Podobne artykuty informacyjne bgda zamieszczane w internecie.

Zakres tematyczny dzialan w mediach bedzie dotyczyl w szczegodlnosci nastgpujacych
obszarow tematycznych: upowszechnianie wiedzy ogdlnej na temat Programu, zalozeniach
PROW 2014-2020, wdrazanych dzialaniach oraz warunkach udzielania pomocy,
informowania o mozliwosciach realizacji projektow/sktadania wnioskdOw o przyznanie
pomocy w ramach PROW 2014-2020, zasadach prawidlowego rozliczania otrzymanego
wsparcia, pokazywane beda réwniez pozytywne rezultaty oddzialywania instrumentow
wsparcia na rozwdj gospodarstw, przedsigbiorczo$ci i na rozwoj obszaréow wiejskich.
W mediach przekazywane beda informacje o uruchamianych naborach wnioskéw w ramach
PROW 2014-2020.

Przeprowadzone zostang réwniez dzialania informacyjne, ktére realizowane beda =z
wykorzystaniem szeregu roznych narzedzi komunikacji, m. in. publikacji w prasie,
audycji/spotow w telewizji, audycji w telewizji internetowej, portali spotecznos$ciowych,
spotkan informacyjno-promocyjnych.

W ramach drugiego podstawowego kanatu komunikacji jakim jest internet, prowadzone beda
strony internetowe 1Z oraz podmiotow zaangazowanych w realizacj¢ Strategii z aktualnymi
informacjami 0 PROW 2014-2020. Na stronach umieszczane bgda na biezaco szczegdlowe
informacje na temat warunkéw 1 zasad udzielania pomocy finansowej w ramach
poszczegblnych dziatan Programu, w tym planowanych terminéw naboru wnioskow
o dofinansowanie oraz procedur rozpatrywania wnioskéw, informacje zapewniajace
prawidtowa realizacje operacji przez beneficjentow.

Na stronach beda dostgpne dokumenty programowe, legislacja krajowa i unijna, wzory
formularzy aplikacyjnych, informacje dotyczace procedury wypelniania wnioskow,
informacje o spotkaniach, szkoleniach, konferencjach, itp. w tym rowniez materiaty
konferencyjne, przygotowane audycje telewizyjne.

Kazdy z podmiotow prowadzi¢ begdzie Punkt informacyjny PROW 2014-2020, jako trzeci,
ostatni, podstawowy kanal komunikacji. Zainteresowane osoby uzyskaja tam informacje
dotyczace PROW 2014-2020 (listownie, telefonicznie, droga elektroniczna lub podczas
bezposredniego spotkania) dotyczace m. in. mozliwosci aplikowania 1 realizacji projektow, w
tym szczegélowe informacje dotyczace warunkéw udziatu w Programie, bezpos$rednie
wskazowki zwiazane z procedura ubiegania si¢ o pomoc. Ponadto w punktach
informacyjnych dystrybuowane beda bezptatnie materialy informacyjno-promocyjne
0 PROW 2014-2020.

Dziatania informacyjne i reklamowe prowadzone beda podczas, migedzynarodowych,
ogolnopolskich, regionalnych lub lokalnych imprez o charakterze rolniczym, targéw, imprez
plenerowych, festynow wiejskich — w formie stoisk informacyjnych. W trakcie tych
przedsiewzi¢¢ planowane jest rowniez organizowanie konkurséw promujacych PROW 2014-
2020 oraz dystrybucja materiatow informacyjno—promocyjnych. Dodatkowo dziatania
informacyjne prowadzone bg¢da poprzez uczestnictwo poszczegodlnych podmiotow w m. in.:
zebraniach wiejskich 1 spotkaniach organizowanych przez samorzady gminne 1 powiatowe,
LGD 1 inne podmioty. Podczas tych spotkan przekazywane beda informacje nt. PROW 2014-
2020 oraz materiaty informacyjno-promocyjne. Podczas przedmiotowych dziatan odbiorcy
uzyskaja informacje o Programie, prowadzonych naborach, warunkach i trybach
przyznawania pomocy, zrealizowanych platnosciach oraz o efektach wdrazania Programu.



W ramach dziatan informacyjnych zaplanowano wykonanie ulotek, biuletynéw i broszur.
Gloéwna tematyka przedmiotowych dziatan beda informacje o zatozeniach i celach Programu,
wdrazanych dziataniach, mozliwosciach uzyskania dofinansowania, kwalifikowalnos$ci
kosztéw oraz wysokosci uzyskanej pomocy ze srodkow EFRROW na realizacj¢ operacji.
Materialy te dystrybuowane bgda m.in. w trakcie konferencji, szkolef, spotkan, a takze
podczas imprez poswigconych rolnictwu i obszarom wiejskim oraz podczas bezposrednich
konsultacji dla potencjalnych beneficjentow w poszczegolnych podmiotach.

Na dziatania informacyjne, szkoleniowe i reklamowe PROW 2014-2020 w 2017 r. tacznie
podmioty planuja przeznaczy¢ 10 091 280,00 zi.
Budzet dla poszczegolnych podmiotdw obrazuje ponizsza tabela.

Samorzad Wojewddztwa Dolnos$laskiego 195 000,00
Samorzad Wojewoddztwa Kujawsko-Pomorskiego 100 000,00
Samorzad Wojewodztwa Lubelskiego 110 000,00
Samorzad Wojewodztwa Lubuskiego 105 000,00
Samorzad Wojewodztwa t.odzkiego 210 500,00
Samorzad Wojewodztwa Malopolskiego 180 000,00
Samorzad Wojewddztwa Mazowieckiego 890 000,00
Samorzad Wojewodztwa Opolskiego 70 000,00
Samorzad Wojewodztwa Podkarpackiego 190 000,00
Samorzad Wojewodztwa Podlaskiego 240 000,00
Samorzad Wojewo6dztwa Pomorskiego 119 362,00
Samorzad Wojewodztwa Slaskiego 100 000,00
Samorzad Wojewodztwa Swigtokrzyskiego 76 650,00
Samorzad Wojewodztwa Warminsko-Mazurskiego 150 000,00
Samorzad Wojewodztwa Wielkopolskiego 300 000,00
Samorzad Wojewodztwa Zachodniopomorskiego 100 000,00
Lacznie samorzady 3136 512,00
Agencja Rynku Rolnego 326 768,00
Agencji Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa 3 000 000,00
Lacznie samorzady i agencje 6 463 280,00
IZ (MRIRW) 3628 000,00
L.acznie wszystkie podmioty 10 091 280,00




