Doskonata
Nauka Il

Ksiega znaku



spis tresci

logotyp 3
Wersje znaku 4
Minimalna wielko$¢ znaku 6
Pole ochronne 7
Niedopuszczalne modyfikacje logotypu 8
Zastosowanie logo na ttach 9
kolorystyka i
Kolory podstawowe 12
Uzupetniajgce kolory do wykorzystania w infografikach i materiatach wizualnych 13
typografia 14
Kréj marki 15
Kréj uzupetniajgcy 16
Zasady stosowania znaku 17
Zasady stosowania koloréw 18






Wersje znaku
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Logo w swojej podstawowej formie sktada sie z sygnetu oraz logotypu. Prezentowany wariant poziomy w petnej kolorystyce stanowi wersje
gtéwna, przeznaczong do najczestszych zastosowan. W tej kompozycji sygnet znajduje sie po lewej stronie, a logotyp z nazwg marki jest
umieszczony po jego prawej stronie.
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Wersja pionowa, bedaca alternatywa, zachowuje spdjnosé elementoéw graficznych, ale uktad sygnetu i logotypu zmieniono — sygnet zostat
umieszczony nad nazwg marki. Ten wariant najlepiej sprawdza sie w miejscach o ograniczonej szerokosci przestrzeni, takich jak plakaty,
ulotki czy wizytowki.



Minimalna wielko$¢ znaku
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Minimalna szerokos¢ logotypu w wersji poziomej w druku wynosi 35 mm, a w wersji cyfrowej 120 pikseli. Dla wersji pionowej w druku
to 20 mm, a w mediach cyfrowych 75 pikseli. W przypadku uzycia mniejszych rozmiaréw, nalezy przeprowadzic¢ probe, aby zapewnié

czytelnos¢ i odpowiednia reprezentacje wizualng marki.
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Pole ochronne to przestrzen wokot logo, ktéra musi pozosta¢ wolna
od innych elementéw graficznych i tekstowych, aby zachowa¢ jego
integralnosc i czytelnosé.

Wielko$é pola ochronnego jest réwna wartosci X (bedacej
szerokos$cig odstepu sygnetu od logotypu).
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscin
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Niedozwolona manipulacja
odlegtosciami miedzy
elementami logotypu

Logo nie moze by¢ poddawane zadnym znieksztatceniom ani modyfikacjom, ktére nie zostaty okreslone w niniejszej ksiedze znakow.

Wszelkie zmiany w formie, proporcjach, kolorystyce czy uktadzie elementéw logotypu sg niedopuszczalne. Zachowanie spojnosci wizualnej
marki jest kluczowe, dlatego nalezy korzystaé¢ wytacznie z zatwierdzonych wersji logotypu, zgodnych z wytycznymi zawartymi w ksiedze
znakow.
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Na tle kolorystycznym zaleca sie uzycie wersji monochromatycznej logotypu, aby zapewni¢ odpowiedni kontrast i czytelnosé. Wybor
monochromatycznego logotypu pozwala na lepszg integracje z ttem, nie powodujgc jednoczesnie zaktécenia w odbiorze marki.

W przypadku, gdy tto jest intensywne lub posiada rézne kolory, monochromatyczna wersja logotypu (zwykle czarna lub biata)
gwarantuje, ze logo pozostaje wyrazne i dobrze widoczne.
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Monochromatyczna wersja logotypu powinna by¢ stosowana w sytuacjach, gdy tto jest zbyt intensywne, kolorowe lub ztozone,
aby zachowac¢ odpowiedni kontrast i czytelnosé logo. Wersja monochromatyczna zapewnia, ze logotyp bedzie wyrazny i dobrze
widoczny, niezaleznie od tta.
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Kolory podstawowe

kolorystyka

RGB: 352119 RGB: 178 113 235 RGB: 140 119 237 RGB: 39168 237
CMYK: 100 86 16 3 CMYK: 32600 8 CMYK: 415007 CMYK: 712007
HEX: 033477 HEX: B271EB HEX: 8C77ED HEX: 27A8ED

Kolorystyka marki jest kluczowym elementem identyfikacji wizualnej, ktéry zapewnia spojnosé i rozpoznawalnosé marki we wszystkich
materiatach wizualnych. Kolory podstawowe stanowig fundament palety barw, ktore nadajg charakter komunikacji wizualnej.
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Uzupetniajgce kolory do wykorzystania w infografikach i materiatach wizualnych

kolorystyka

RGB: 165 216 243 RGB: 119 226 207 RGB: 197 184 243 RGB: 243 164 194
CMYK: 31605 CMYK: 5002211 CMYK: 192405 CMYK: 033205
HEX: A5DS8F3 HEX: 77E2CF HEX: C5B8F3 HEX: F3A4C2

RGB: 194 161 116 RGB: 209 194 143 RGB: 246 181178 RGB: 241 241 241
CMYK: 2536635 CMYK: 15 25 55 16 CMYK: 030254 CMYK: 0005
HEX: 2A3B4C HEX: D1C28F HEX: F6B5B2 HEX: A8A8AS8

W celu zapewnienia spojnosci wizualnej marki oraz elastycznosci w projektach graficznych, ponizej znajduja sie uzupetniajace kolory, ktore
harmonizuja z podstawowa paleta. Kolory te mogg by¢ wykorzystywane do uzupetniania infografik, wykresow, tabel, ikon, a takze innych
materiatow wizualnych, takich jak prezentacje czy strony internetowe.
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typografia ™™

Gabarito  AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOP
RSSTUWXYZZZaabcédeefghi
jktmnnodprsstuwxyzzz
(1234567890!@#$%~,.;”}

AaBb0102

odmiany:
Regular, Italic, Medium, SemiBold, Bold, Extra Bold,
Black

zrédto:
https://fonts.google.com/specimen/Gabarito

Gtownym krojem marki jest Poppins Regular, nowoczesna czcionka sans-serif, ktora zapewnia czytelnosc i elegancki, profesjonalny wyglad.
Stosowana jest w materiatach promocyjnych, nagtéwkach i tresciach marketingowych, zapewniajac spdjnosé i rozpoznawalnos¢ marki.

15



Kréj uzupetniajgcy

typografia

Roboto AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOP
RSSTUWXYZZZaabcédeefghi
jkltmnnooprsstuwxyzzz
(1234567890!@#S%",.;"}

AaBb0102

Krojem uzupetniajgcym marki jest Roboto, stosowany w komunikatach systemowych i mailingach.

odmiany:
Regular, Italic, Medium, SemiBold, Bold

zrédto:
https://fonts.google.com/specimen/Roboto
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Zasady stosowania

typografia

@
@
°| sit amet.

®| Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscin elit, | @ BODY COPY
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliguam erat volutpat. Ut wisi enim
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

Wielkoéé BODY COPY w poréwnaniu do NAGEOWKA powinna wynosié maksymalnie 1/2 wysokoéci nagtéwka lub mniej. Przy okreélaniu
rozmiaru tekstu nalezy zadbac o jego czytelnosc¢ i optymalng proporcje miedzy nagtéwkiem a trescia.
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typografia

Zasady stosowania koloréow

Lorem ipsum dolor
sit amet.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscin elit, sed
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim minim veniam,
quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl
ut aliquip ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor
sit amet.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscin elit, sed
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim minim veniam,
quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl
ut aliquip ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor
sit amet.

Lorem ipsum dolor
sit amet.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscin elit, sed
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim minim veniam,
quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl
ut aliquip ex ea commodo consequat.

Typografia powinna by¢ uzywana zgodnie z podanymi wariantami, jednak dopuszczalne sg takze inne opcje kolorystyczne. Wazne jest,
aby zachowac¢ odpowiedni kontrast miedzy tekstem a ttem, co zapewni tatwos¢ w odczytaniu tresci.
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