Sprawozdanie rzeczowe Komisji Zarzadzajacej Funduszem Promocji Miesa

Wolowego z wykonania zadan w roku 2012

Tytut zadania

Termin realizacji ]

Sktadka cztonkowska w UECBV

14-30.09.2012

Piknik Programu PDZ

2
26.05.2012
3 | Udziata w targach Polagra Food 2012
gach Folag 06.09-25.10.2012
4 | Europejskie migso - tradycja jako$¢ i smak 12.02.2013-
11.02.2016
5 | Swietomies Polski 26.07.2012-
01.10.2012
6 | Portal spofecznosciowy producentéw zywca wotowego 02.02.2012-
30.09.2012
7 | Polska wotowina - wolowina z przyszitoscig 15.02.2012-
30.10.2012
8 | Udziat w wystawach zwierzat hodowlanych
d St ! 15.05-10.09.2012
9 | Opracowanie raportu w sprawie celowosci wykorzystania normy
EKG/ONZ dia wotowiny w tuszach i elementach hanlowych jako
dobrowolnego standardu dla polskiego sektora wotowiny 21.05-30.06.2012
10|P cja jakosciowe] wotowiny kulinarnrj QMP
romocja ja ] wotowiny kuli iQ 01.06-06.07 2012
11 | Warszatat z udziatem zagranicznych prelegentow
prokonsumencka reorientacja przemystu wotowego UE 18.09-20.10.2012
12 | Program informacyjny "QMP - wotowina zawsze dobra" 26.09.2012-
25.09.2015
13 | Polsk towi a polskim stol
piska wolowina na poiskim stole 25.05-26.10.2012
14 | Promocja wotowiny w potudniowo-wschodniej Polsce przy
wykorzystaniu bydta ogdinouzytkowego ze szczegdinym 15.05-15.12.2012
uwzglednieniem rasy simentalskiej
15 | VIIl Krajowa Wystawa Bydta Simentalskiego w Rudawce
Rymanowskiej 25-26.08.2012
16 | Konferencja nt. "Mozliwosci rasy simentalskiej do produkcji
wysokiej jakosci zywca wotowego potgaczonego z degustacjq i
oceng walorow kulinarnycho oraz zdrowotnych wolowiny" 10.08-31.10.2012
17 | Refundacja kosztéw sktadki cztonkowskiej Polskiego Zwigzku
Hodowcow Bydta Simentalskiego w Swiatowej Federagji
Hodowcow Bydia Simentalskiego, zwrot kosztow kwalifikowalnych 20-23.09.2012
uczestnictwa w Kangresie Swiatowej Federacji 2012 w '
Monachium
18 | Konferencja nt "Genetyczne, $rodowiskowe i ekonomiczne
uwarunkowania produkcji wotowiny w stadach bydta mlecznego"
potaczona z degustacja i oceng walorow kulinarnych oraz 12-13.15.2012
zdrowotnych wofowiny
19 | Piknik Migsny 15.04-15.11.2012




1. Piknik Programu PDZ (2012)

Unia Producentéw i Pracodawcow Przemystu Migsnego

OCENA ZADANIA

Z uwagi na liczne atrakcje kulinarne , konkursy dla dzieci oraz bogata oferte gadzetow
wydarzenie cieszyto sie ogromng popularnoscig . Odwiedzajacy chetnie dyskutowali z
kucharzami czekajac na swoja porcje do degustacji. Wydarzenie zdecydowanie
odznaczato sie swoimi atrakcjami, kolorami i réznorodnos$cig produktéw i dan migsnych
zaznaczajac sie w $wiadomosci odwiedzajacych przede wszystkim smakiem.

Ksiazki oraz szeroka gama gadzetéw o charakterze uzytkowym (fartuszki, torby, tyzki
do gotowania itp. pozwolita przedtuzy¢ efekt dziatania zrealizowany na pikniku.

2. Udzial w targach Polagra Food 2012 (2012)

Stowarzyszenie Rzeznikéw i Wedliniarzy RP

OCENA ZADANIA

Miedzynarodowe Targi Poznanskie Polagra Food to lider polskiego przemystu
targowego oraz najwieksze targi branzy spozywczej w Polsce. W roku biezgcym targi

odwiedzito 44 600 zwiedzajacych z 21 krajow.

Wspélna prezentacja branzy miesnej na Targach Polagra Food 2012 zostata nagrodzona
nagrodg ACANTHUS AUREUS za stoisko najbardziej sprzyjajgce realizacji strategii
marketingowej firmy na targach, przyznana przez Miedzynarodowe Targi Poznanskie.

Wspélne stoisko polskiej branzy migsnej na najwigkszych w Polsce targach
spozywczych zwiekszyto rozpoznawalno$¢ catej branzy - przyciggalo uwage
zwiedzajacych oraz przedstawicieli firm zwigzanych z handlem i dystrybucja.

Udziat w najwiekszych w Europie Srodkowej Targach Spozywczych, odwiedzanych
przez licznych przedstawicieli firm miedzynarodowych byt znakomita okazjg do
zaprezentowania potencjatu i innowacyjnosci oraz tradycji polskiej branzy migsne;.



Gala Migsna utatwita handlowcom, w tym odbiorcom hurtowym, zacie$ni¢ wiezi

handlowe z producentami.

3. Europejskie mieso - tradycja jako$¢ i smak (2012)

Stowarzyszenie Rzeznikéw i Wedliniarzy RP

OCENA ZADANIA

Zadanie w realizacji.

4. Swietomies Polski (2012)

Stowarzyszenie Rzeznikéw i Wedliniarzy RP

OCENA ZADANIA

Impreze Swietomies Polski 2012 nalezy uznaé za udang, z uwagi na wysokg frekwencje
podczas imprezy: 36 — 40 tys. oséb oraz szeroki rozgtos medialny, skuteczng kampanie
informacyjng i reklamowg, bardzo dobre oceny w przekazach prasowych, relacje
telewizyjne (ogladalno$¢ 100 - 120 tys.) oraz pozytywne reakcje na zaproponowany
program artystyczny i atrakcje kulinarne (degustacje i poczestunek), podczas ktérych
wydano ponad 49 000 porcji (z uwzglednieniem wszystkich atrakcji kulinarnych), a
takze na uznanie w srodowisku producentdw, przetwércéw miesa i hodowcéw.

Wzrost liczby uczestnikéw Swietomiesa Polskiego z 16-18 tys. w roku 2011 do 36-40
tys. osob w roku 2012 oraz zwiekszenie ilosci wydanych porcji podczas atrakeji
kulinarnych (z 14 tys. w roku 2011 do ponad 49 tys. w roku 2012) $wiadczy o tym, ze
impreza Swietomies Polski cieszy sie zainteresowaniem publicznosci i jest godna

kontynuacji.



5. Portal spoteczno$ciowy producentéw zywca wolowego (2012)

Polskie Zrzeszenie Producentéw Bydta Miesnego

OCENA ZADANIA

W czasie realizacji I I1 i Il Etapu zadania zostaly przeprowadzone prace zwigzane z
obstugg serwisu internetowego Bukaciarnia.pl - prace administracyjne i moderacja.
Portal przeznaczony jest dla producentéow zywca wotowego. Dziatania promocyjne
portalu skierowane do potencjalnych uzytkownikéw portalu przyczynity sie do wzrostu
liczy liczby uzytkownikéw. Opracowano zasady i przeprowadzono konkurs dla
uczestnikow portalu, ktéry zachecat potencjalnych uczestnikdéw do aktywnosci na

portalu.

Dziatania promocyjne prowadzone byty takze podczas wystaw w Siedlcach, Olsztynie
oraz na Festiwalu w Warszawie i na Agroshow w Bednarach.

Prace realizowane podczas I, II i III Etapu zostaly wykonane nalezycie i zgodnie z

harmonogramem projektu.

6. Polska wolowina - wolowina z przysztoscia (2012)

Polskie Zrzeszenie Producentow Bydta Migsnego

OCENA ZADANIA

W ramach przeprowadzonych dziatan Biura Prasowego, w pierwszym etapie realizacji
projektu, w terminie od lutego do lipca, ukazato si¢ ponad 250 publikacji prasowych, w
tym takze radiowe i telewizyjne na temat wotowiny QMP.

Dzieki organizacji spotkania prasowego tgczacego elementy informacyjno-edukacyjne z
testem konsumenckim udato sie zintegrowac i utworzy¢ kilkunastoosobowe grono
dziennikarzy - naszych sprzymierzencéw, ,ekspertéw” tematu polskiej wotowiny
kulinarnej, produkowanej w systemie jakosci QMP. Po wyjéciu z tego spotkania -
dziennikarze zrozumieli, ze cena i jako$¢ produktu powinny i§¢ w parze. Test
konsumencki to byta dla dziennikarzy okazja do zapoznania sie z réznicami w jakosci

wotowiny z punktu widzenia konsumenta.



Nawigzanie statych kontaktéw z redaktorami naczelnymi i dziennikarzami kilkunastu
tytutéw prasowych oraz programéw radiowych i telewizyjnych.

Podczas wyjazdowego spotkania dziennikarze mieli okazje zapoznania sie z procesem
hodowli bydta - produkcji wotowiny najlepszej jako$ci QMP.

W pierwszym etapie nie odbyto sie jedno ze spotkan z dziennikarzami. W ramach
nawigzanej wspoétpracy organizatorzy ustalali terminy wspélnych spotkai z
dziennikarzami i przedstawicielami resortu rolnictwa. Drugie spotkanie (konferencja)

zostato przetozZone na jesien I Etap zadania.

W ramach przeprowadzonych dziataii Biura Prasowego, w drugim etapie realizacji
projektu, w terminie od sierpnia do pazdziernika , ukazato sie blisko 100 publikacji
prasowych, w tym takze radiowe i telewizyjne na temat wotowiny QMP.

Podtrzymywanie stalych kontaktéw z redaktorami naczelnymi i dziennikarzami
kilkunastu tytutéw prasowych oraz programéw radiowych i telewizyjnych.

Dzieki organizacji spotkania prasowego tgczacego elementy informacyjno-edukacyjne z
warsztatem kulinarnym dziennikarze mieli okazje w praktyce dowiedzie¢ sie z czego i
jak dobrze usmazy¢ np. stek wotowy. Zajecia praktyczne pozwolity na sprawdzenie skali

trudnosci przygotowywania potraw z wotowiny QMP.

7. Udzial w wystawach zwierzat hodowlanych (2012)

Polskie Zrzeszenie Producentéw Bydta Miesnego

OCENA ZADANIA

Dzigki udziale w wystawach rolniczych w Szepietowie i Olsztynie doszto do
upowszechnienia systemu jako$ci QMP, zainteresowani rolnicy uzyskali informacje na
temat zasad prowadzenia ekologicznego chowu bydta i ekologicznej wotowiny wysokiej
jakosci oraz poinformowani zostali o szczegdlnych walorach i wtasciwosciach wotowiny
QMP. Prezentowany proces przygotowania wotowiny a nastepnie mozliwos$¢ oceny jej
waloréw smakowych przez uczestnikéw wystawy przyczynito sie do obalenia
stereotypow jako, ze wotowina jest migsem trudnych w obrdébce i twardym. Uczestnicy
zgodnie stwierdzili, ze taka forma promocji pozwolita im obali¢ stereotypy odnoénie
tego, ze wotowina jest migsem trudnym w obrébce i twardym oraz zadeklarowali cheé
pozywania wigkszej iloSci wotowiny. Zaprezentowanie cielat, ktére urodzity sie w
wyniku krzyzowania, pomogto podja¢ decyzje producentom, ze warto inwestowaé w
produkcje wotowiny wysokiej jakosci.



8. Opracowanie raportu w sprawie celowosci wykorzystania normy EKG/ONZ
dla wolowiny w tuszach i elementach handlowych jako dobrowolnego

standardu dla polskiego sektora wotowiny (2012)

Polskie Zrzeszenie Producentow Bydta Migsnego

OCENA ZADANIA

W ramach realizacji zadania zostaly zorganizowane spotkania ekspertéw z branzy
miesnej (z zakladéw produkcyjnych, sieci dystrybucyjnych) - warsztat na temat:
Mozliwoéci wykorzystania normy EKG/ONZ dla wotowiny jako standardu (katalogu

rozbioru) dla polskiego sektora wotowiny.

Celem warsztatu byto opracowanie uwag polskiej branzy migsnej do normy EG/ONZ dla
miesa wotowego, na spotkanie sprawozdawcoéw w Buenos Aires

Wypracowano opinie ekspertéw z branzy migsnej na temat celowosci opracowania
polskiej normy handlowej dla migsa wotowego.

Zostat opracowany raport ,Uwagi polskiego §rodowiska ekspertow w zakresie rozbioru
miesa wotowego do normy EKG/ONZ wydanie z 2004 i 2007 roku.

Przedstawiciel branzy miesnej z Polski Pan Dzigciotowski brat czynny udziat w
spotkaniu Sprawozdawcéw w Buenos Aires, prezentowat uwagi polskiego srodowiska

ekspertdw.

Raport ze spotkania w Buenos Aires zostat zaprezentowany podczas spotkania

ekspertow w czerwcu 2012 roku.

9. Promocja jako$ciowej wotowiny kulinarnej QMP (2012)

Polskie Zrzeszenie Producentéw Bydta Migsnego

OCENA ZADANIA

Zadania zostaly zrealizowane zgodnie z zalozeniami i planem dziatan. Przedstawiciele
UEFA pozytywnie oceniali promocje polskiej jakosciowej wotowiny wérdd dziennikarzy



przekazujgcych wiesci z Euro 2012 do 200 krajow z catego Swiata. Polish Beef Corner

spetnit swoje zadania.

ZebraliSmy takze dobre opinie od LOT Catering i Mazurkas Catering, ktére s3
zainteresowane promocja wotowiny wysokiej jakosci w ramach innych wydarzen

realizowanych przez te firmy.

10. Warsztat z udzialem zagranicznych prelegentéw prokonsumencka
reorientacja przemystu wolowego UE (2012)

Polskie Zrzeszenie Producentéw Bydta Miesnego

OCENA ZADANIA

Dziatania zostaty przeprowadzone zgodnie z przygotowanym weczeéniej planem.
Konferencja i warsztat dostarczyly wielu cennych informacji przedstawicielom branzy
miesnej i jej otoczenia. Upowszechnione zostaty wiadomosci na temat prowadzonych
projektdw badawczych, strategii rozwoju w produkcji miesa wotowego, systemie
gwarantowanej jakoSci migsa wotowego QMP oraz wielu innych aspektéw zwigzanych z

rozwojem przemystu miesnego.

11.Program informacyjny "QMP - wolowina zawsze dobra" (2012)

Polskie Zrzeszenie Producentow Bydta Miesnego

OCENA ZADANIA

Zadanie w realizacji.



12.Polska wolowina na polskim stole (2012)

Polski Zwigzek Hodowcoéw i Producentéw Bydta Miesnego

OCENA ZADANIA

Podsumowanie dziatan nalezy rozpocza¢ od wyjasnienia. Ztozony przez nas wniosek o
udzielenie wsparcia ze $srodkéw Funduszu Promocji Miesa Wotowego opiewat na kwote
1703810 =zl Sytuacja organizacyjno-finansowa Zwigzku nie pozwolita nam
wykorzystaé petnej kwoty udzielonego wsparcia. Jednakze zadanie, czyli kazde z dziatan
zadania zostato zrealizowane, tylko w mniejszym zakresie.

Jezeli chodzi o zrealizowane dziatania oceniamy je dobrze. Gulasz wotowy cieszyt sie
duzym zainteresowaniem wéréd uczestnikéw eventdéw w miastach - wydawaniu
gulaszu towarzyszyta dituga kolejka. Ogromny garnek wzbudzal zainteresowanie
zwiedzajgcych, byk rodeo przyciggat uwage dzieci. W efekcie cate rodziny probowaty
gulasz wolowy. Opinie na temat degustacji byly jak najbardziej pozytywne.

Wystawy hodowlane jak zawsze cieszyly sig zainteresowaniem zwiedzajgcych. Wystawy
to dobre miejsca do przekazywania wiedzy oraz do dzielenia sie doswiadczeniem
pomiedzy: hodowcami, ekspertami oraz zwiedzajacymi wystawe. Podejmowane podczas
wystaw dziatania promocyjne, z degustacjg wigcznie, petnig dodatkowo wazng role,
maja przyczyniac sie do zwiekszenia pogtowia bydta migsnego w kraju, co jest istotne w
obecnie utrzymujgcej sie sytuacji deficytu dobrej wotowiny na rynku. Wystawa daje
mozliwo$¢ zobaczenia réznych ras bydta. Z roku na rok wystawy hodowlane cieszg sie
wiekszym zainteresowaniem zaréwno zwiedzajacych jak i samych wystawcow zwierzat.

Poprzez kampanie reklamowa w mediach oraz strone internetows, chcieliSmy
zainteresowaé spoteczenstwo ,wotowing” w szerokim tego stowa znaczeniu. Nie wiemy
w jakim stopniu dziatania medialne wptynety na ,postawy kulinarne” konsumentow,
niemniej mozemy stwierdzié, Ze zainteresowanie programami telewizyjnymi oraz prasg
byto duze. Np. 1 minute programu ,Alchemia zdrowia i urody” premierowego odcinka
poswieconego wolowinie ogladato $rednio 29 659 0sdb,
w przypadku ,Spizarni” byto to 29 277 oséb (ogladalnos¢ poszczegélnych programéw
wraz z datami emisji przedstawia kopia zatacznika nr 1). Baner reklamowy ukazat sie w
pa$mie stacji telewizyjnej TVP Warszawa 120 razy - billbord obejrzato 6 577 838 osdb
(ogladalno$é wyswietlanych bilboardéw sponsorskich przedstawia kopia zat. nr 3) -
dane zostaty opracowane przez TVP Warszawa
na podstawie badan telemetrycznych AGB Nielsen Media Research. Sprzedaz dziennika



Puls Biznesu w dniu ukazania dodatku oraz dystrybucja wlasna wyniosta 17 800

egzemplarzy.

Poprzez filmy w sklepach TESCO chcieliSmy wzbudzi¢ zainteresowanie klientéw tej
duzej sieci sklepdw a w konsekwencji zacheci¢ ich do siegania po wotowine.

Zadaniem strony internetowej kampanii oraz strony na portalu Facebook byto
wspieranie wszystkich dziatan kampanii promujacej spozycie miesa wotowego.

Ulotki, plakaty, kalendarze, gadzety to uzupetniajgce elementy promocji, ktére przez
dtugi czas kojarzone sg ze zrealizowanym zadaniem.

Wspétorganizujgc I Ogélnopolski Konkurs Kulinarny w tomzy pt. ,Wotowina na
polskim stole” - chcieli$my zaszczepia¢ w mtodym pokoleniu, szczegélnie tym, ktére w
przysziosci zasili szeregi ludzi zwigzanych z zywieniem masowym - dobre nawyki

zywieniowe, zacheci¢ do spozywania wotowiny.

Realizujac zadanie chcielisSmy wptyna¢ na ksztattowanie $wiadomosci réznych pokolen
spoteczenstwa: dzieci, mtodziezy, oséb dorostych, oséb o rdznej aktywnosci fizycznej.
Chcieli$my trafi¢ do nich z przestaniem: ,oto wolowina - dobre polskie mieso, wystarczy
ja tylko odkryc¢”. Zaktadamy, ze odbiorcy naszego przedsiewziecia zacheceni réznymi
sposobami, czy to poprzez degustacje, czy programy telewizyjne, Internet czy tez
ksigzke kulinarng rozsmakowali si¢ w produktach z wotowiny i pomimo jej stosunkowo

wysokiej ceny, chetnie po nig siegaja.

13.Promocja wotowiny w poludniowo-wschodniej Polsce przy wykorzystaniu
bydia ogélnouzytkowego ze szczegélnym uwzglednieniem rasy
simentalskiej (2012)

Polski Zwigzek Hodowcéw Bydta Simentalskiego

OCENA ZADANIA

W zaplanowanych dziataniach w tym zadaniu wzieto udziat kilkadziesiat tysiecy osob,
za$ zasigg objat bardzo szeroka w sensie zawodowym i branzowym grupe odbiorcéw
zwigzanych z produkcja I przetworstwem wotowiny oraz konsumentow.

Sekwencja przyjetych dziatan w projekcie jest przemyslang strategia, angazujaca na
rzecz osiggniecia powyzszych celéw najwyzsze wtadze wojewddzkie, samorzady
lokalne, media, instytucje otoczenia rolnictwa oraz organizacje branzowe i spoteczne. To
sprawito, Zze oprécz bezposrednich rezultatéw zwigzanych z promowaniem wotowiny,
zostat osiagniety cel posredni wskazujgcy na koniecznos$¢ aktywizowania $rodowiska i



taczenia wysitkow aby jak najskuteczniej reprezentowal interesu producentow

wotowiny.

Biorac powyzsze pod uwage mozna z catg pewnoscig przyjac, ze projekt bedzie miat
dtugofalowe oddziatywanie w zakresie:

Popytu konsumentow

Popytu dystrybutoréw

|

Zapotrzebowania na kanaty dystrybucji

wzrostu zainteresowania producentéw, ulepszania technologii,

program o zasiggu regionalnym i ogoélnopolskim.

14.VIII Krajowa Wystawa Bydla Simentalskiego w Rudawce Rymanowskiej
(2012) '

Polski Zwigzek Hodowcow Bydta Simentalskiego

OCENA ZADANIA

Integracja $érodowiska hodowcéw bydta simentalskiego i innych ras bydta mlecznego z
terenu caltego kraju, promocja mleka i artykutéw mleczarskich z terenéw wystepowania
rasy a gtéwnie podkarpacia, wymiana pogladéw i doSwiadczen zwigzanych z hodowlg
bydta i produkcjg mleka pomiedzy hodowcami. Przedstawienie sposobdw promowania
produktow mlecznych pochodzgcych od bardzo cennej rasy krow mlecznych.
Nakres$lenie wizji przysztego sposobu uzytkowania tych krow, charakteryzujacych sig
doskonalg jakoscig mleka, jak rowniez wysoka klasa miesa wotowego. Rasa simentalska,
jako rasa o dwukierunkowym uzytkowaniu powinna by¢ z powodzeniem
wykorzystywana jak w kierunku mlecznym, tak w kierunku migsnym. Wprowadzenie do
VIl edycji elementu miesnego zostalo wysoko ocenione i cieszyto sig¢ wielkim
zainteresowaniem jak hodowcow tak pozostatej publicznosci. Przekazanie wiedzy z
zakresu ekonomiki, o optacalnosci produkcji wotowiny, otwiera nowy obszar
zainteresowania dla czeéci hodowcow posiadajacych mozliwosci wszczecia chowu badz
hodowli rasy simentalskiej w kierunku miesnym wykorzystujgc posiadane lub dostgpne

uzytki zielone.



15.Konferencja nt. "Mozliwosci rasy simentalskiej do produkcji wysokiej
jakosci zywca wolowego polaczonego z degustacja i ocena waloréw
kulinarnych oraz zdrowotnych wotowiny" (2012)

Polski Zwigzek Hodowcdw Bydta Simentalskiego

OCENA ZADANIA

W zaplanowanych dziataniach w tym zadaniu wzieto udziat kilkanascie tysiecy oséb, za$
zasieg objat i bardzo szeroka w sensie zawodowym i branzowym grupe odbiorcéw
zwigzanych z produkgcjg i przetworstwem wotowiny oraz konsumentéw.

Sekwencja przyjetych dziatan w projekcie jest przemyslang strategig, angazujgca na
rzecz osiggnigcia powyzszych celéw najwyzsze witadze wojewddzkie, samorzady
lokalne, media, instytucje otoczenia rolnictwa oraz organizacje branzowe i spoteczne.
To sprawito, ze opr6écz bezposrednich rezultatéw zwigzanych z promowaniem
wotowiny, zostat osiggniety cel posredni wskazujacy na konieczno$é¢ aktywizowania
Srodowiska i fgczenia wysitkéw aby jak najskuteczniej reprezentowaé interesy

producentdéw wotowiny.

Biorgc powyzsze pod uwage mozna z cata pewnoscia przyjac, ze projekt bedzie miat
dtugofalowe oddziatywanie w zakresie:

— popytu konsumentdéw,

— popytu dystrybutoréw,

— zapotrzebowania na kanaty dystrybucji,

— wzrost zainteresowania producentéw, ulepszania technologii,

program o zasiegu regionalnym i ogélnopolskim.

16.Refundacja kosztéw skiadki czlonkowskiej Polskiego Zwiazku Hodowcéw
Bydla Simentalskiego w Swiatowej Federacji Hodow¢éw Bydia
Simentalskiego, zwrot kosztéw kwalifikowalnych uczestnictwa w Kongresie
Swiatowej Federacji 2012 w Monachium (2012)

Polski Zwigzek Hodowcédw Bydta Simentalskiego



OCENA ZADANIA

Dla Polskiej hodowli bydta simentalskiegp ma ogromne znaczenie mozliwos¢
korzystania z osiggnie¢ Europejskiej i Swiatowej hodowli na polskim gruncie tym
bardziej w sytuacji, gdy krajowa populacja bydta simentalskiego nie pozwala na
prowadzenie samodzielnej na wysokim poziomie hodowli krajowej. Rasa simentalska w
Polsce osigga coraz wieksze powazanie i rysuja sie duze perspektywy dla wykorzystania
jej w rozwoju produkcji wotowiny bardzo wysokiej jako$ci.

17.Konferencja nt. "Genetyczne, Srodowiskowe i ekonomiczne uwarunkowania
produkcji wolowiny w stadach bydta mlecznego” potaczona z degustacja i
ocena waloréw kulinarnych oraz zdrowotnych wotowiny (2012)

Polska Federacja Hodowcdéw Bydta i Producentéw Mleka

OCENA ZADANIA

Ponad 90% wotowiny produkowanej w Polsce pochodzi ze stad mlecznych. Chcac
zmniejszy¢ ten udziat nalezy podejmowac dziatania majgce na celu poprawe
umieénienia, wykorzystania pasz, wydajno$ci rzeznej oraz jakoSci migsa wotowego
produkowanego w stadach mlecznych. VII Ogdlnopolska Wystawa Bydta w Sielinku byta
doskonata okazjg do zorganizowania konferencji potgczonej z degustacjg i oceng
waloréw kulinarnych wotowiny. Za kazdym razem Ogélnopolska Wystawa Zwierzgt
Hodowlanych przycigga rzesze zwiedzajgcych, bez wzgledu na miejsce, w ktérym sie
odbywa. Szczegblnie w tym roku, gdy odbyla si¢ ona na terenie wojewddztwa
wielkopolskiego, gdzie szczegblnie duze znaczenie ma chow bydta. W ostatnich latach
wyraznie wzrasta liczba gospodarstw decydujacych sig, w celu zwigkszenia
dochodowosci produkcji na dodatkowy, miesny kierunek uzytkowania bydta.
Zainteresowanie hodowcow kwestiami takimi jak: krzyzowanie towarowe bydta czy tez
racjonalnego zywienia przy opasaniu jest ogromne. Konferencja, w ktérej wzigto udziat
wielu wybitnych specjalistéw z dziedziny hodowli i zywienia bydta migsnego i mleczno-
miesnego z pewno$cig dostarczyta hodowcom wielu fachowych informacji. Podczas
konferencji stuchacze mieli niepowtarzalng okazje dyskusji ze specjalistami. Mieli dzigki
temu mozliwo$¢ rozwigzania problemdéw z ktdrymi borykajg sie w swoich stadach - co
przy wysokich cenach ustug doradcéw spotkato si¢ z ogromnym zainteresowaniem.

Drugim celem przedsiewziecia byta popularyzacja spozycia wotowiny. Wotowina
posiada opinie miesa trudnego w przygotowaniu, twardego, drogiego - co wptywa na je;
niskie spozycie. Planowana degustacja mita pokaza¢, ze wotowina moze by¢ bardzo

smacznym sktadnikiem codziennej diety.



Pod wzgledem uzytkowym wotowina przeznaczona jest przede wszystkim na mieso
kulinarne. W ocenie konsumenckiej jako§¢ wotowiny w punkcie sprzedazy okreéla
barwa, ilo$¢ widocznego ttuszczu, konsystencja i zapach. O wtasciwoéciach kulinarnych
wotowiny przeznaczonej do obrobki cieplnej decydujg krucho$é¢ i smakowito$é. W
przeciwienstwie do wieprzowiny, ktérej gtéwnym przeznaczeniem uzytkowym sa
przetwory miesne, zmienno$¢ wodochtonnodci wotowiny jest mata i nie odgrywa
wigkszej roli przy jej ocenie jako surowca kulinarnego i przerobowego. O wartoéci
odzywczej wotowiny decydujg zawarto$¢ i sktad biatka oraz ttuszczu $rédmiesnego.
Zawartos¢ biatka w wotowinie kulinarnej ksztattuje sie na poziomie 18-23%. Swieza
wotowina powinna mie¢ barwe jasnoczerwona. Barwa miesa zalezy od stezenia i formy
chemicznej podstawowego barwnika hemowego, ktérym jest mioglobina. Krucho$é
migsa jest najwazniejszg cechg jakoSciowg w doustnej ocenie konsumenckie;j.

Wrazenie krucho$ci w czasie spozywania miesa odbierane jest jako:
e fatwosc z jakg migso moze by¢ rozdrabniane w poczatkowym okresie nagryzania,
e tatwo$c¢ z jaka mieso moze by¢ rozdrabniane na czgstki w czasie zucia,

e odczucie pozostatosci reszty po zuciu, glownie jej wielko$¢ i charakter.

Krucho$¢ miesa jest uzalezniona od zawartosci, sktadu i struktury $rédmiesniowej
tkanki tgcznej oraz od stopnia poubojowej degradacji biatek i wtokiem mieéniowych.

Podczas konferencji uczestnicy dowiedzieli sie, ze wolowina nalezy do
najwarto$ciowszych mies pod wzgledem warto$ci odzywczych —~ co mogli sprawdzié
podczas degustacji. Trwata ona dwa dni podczas ktérych byty serwowane réznorodne
potrawy przygotowane z poszczegdlnych czesci miesa wotowego. Wotowina jest naszym
hitem eksportowym, ale jej spozycie wsréd polskich konsumentéw wecigz spada.
Wychodzac naprzeciw tym niekorzystnym tendencjom tworzony jest system QMP -
Quality Meat Program gwarantujacy jako$¢ miesa. Cztonkowie tego systemu produkuja
wotowine w specjalnym procesie w gospodarstwie. Transport i ubojnia dostosowane sa
w taki sposéb, aby otrzyma¢ wyzsza kruchos¢ i delikatno$¢ migsa od tego dostepnego
powszechnie na rynku. Zgodnie ze strategig w projekcie uczestniczg jedynie rasy miesne
(bgdz ich krzyzoéwki) tj. Simentaler, Limousine, Charolaise, Angus, Hereford, Salers,
Belgijska Biato-Btekitna. Zwierzeta musza by¢ utrzymywane w sposéb bezuwiezowy (w
sezonie najlepiej na pastwisku). Zgodnie z zasadami dobrostanu i odpowiednio Zywione
- najlepiej paszami naturalnymi pochodzgcymi z wtasnego gospodarstwa badz z
paszarni produkujgcych w systemie QMP. Pasze zakupione nie mogg zawiera¢ dodatkow
roslin genetycznie modyfikowanych. Wymagany wiek bydta miesnego przy uboju QMP
to dla wotowiny nie mniej niz 12 miesiecy i nie wiecej niz 16 miesiecy w przypadku



buhajéw oraz nie wiecej niz 24 miesigce w przypadku jatéwek a dla kazdej wotowiny
wiek ten wynosi od 8 do 12 miesiecy.

Wotlowiny jemy bardzo mato, tylko 2,10 kg na osobe rocznie (dane GUS za 2011 r.), a
Polacy deklarujg w badaniach, ze jedliby jej wiecej, gdyby tyko mieli tatwiejszy dostep
do dobrej wolowiny. Jest jej na rynku niewiele i kupujac wolowineg czesto nie mamy
pewnosci czy bedzie smaczna, co z niej wyjdzie, czy nie bedzie twarda. Odwrotnie w
przypadku wotowiny QMP mamy do czynienia z wotowing zawsze dobra i z pewnego
pochodzenia. Ma ona szanse zyska¢ zaufanie klientéw i zwiekszyé popyt na dobra

wotowine.

Sprébowali$my rowniez obali¢ mit wotowiny jako ,migsa trudnego w przygotowaniu”.

Tutaj najwiekszg role odegrat Pan Karol Okrasa - polski kucharz, prowadzgcy kulinarny
program telewizyjny, absolwent Wydziatu Nauki o Zywieniu Czlowieka i Konsumpcji
SGPiS w Warszawie. Kariere profesjonalng rozpoczagt w Hotelu Jan III Sobieski w
Warszawie. W latach 1997-2008 pracowat w Hotelu Bristol, gdzie byt tez szefem kuchni.
Jest jednym z zatozycieli Fundacji Klubu Szeféw Kuchni, ktorej celem jest propagowanie
kultury stotu w Polsce oraz poza jej granicami. W 2005 roku zostat laureatem nagrody
Oskar Kulinarny w kategorii osobowo$¢ kulinarna, a w 2007 otrzymat nagrode Hermes
2007 w kategorii osobowos$¢ gastronomii. W telewizji TVP1 od jesieni 2003 prowadzit
kulinarny program ,KUCHNIA Z OKRASA”. W 2009 roku program zostat uhonorowany
nagroda im. Mieczystawa Ortowicza. Jest autorem ksigzki Gotuj z Okrasq, zawierajgcej
105 autorskich przepiséw kulinarnych. Jego kunszt kucharski zostat réwniez doceniony
przez $wiatowych mistrzow kuchni i cukiernictwa. W miedzynarodowym konkursie
WORLD Chocolate Masters wystgpit w roli cztonka jury, zasiadajac w gronie 19
najwybitniejszych fachowcéw w branzy cukierniczej z catego Swiata. Podczas
prezentacji Pan Karol Okrasa pokazat, Ze wotowing mozna szybko, smacznie i w bardzo
efektowny sposob przygotowaé¢ - co udowodnit czestujgc swoich ,stuchaczy”
przygotowang przez siebie potrawa. Podczas pokazu kulinarnego w Sielinku
przygotowano dwa gatunki miesa wotowego: popularng poledwice oraz mniej
powszechne na polskim stole policzki wotowe. Poledwica byta pieczona w niskiej
temperaturze 72 stopni C przez 2 godziny. Dzigki tej technice migso zachowato swoja
soczysto$¢ i delikatno$¢ oraz swoéj naturalny delikatny czerwony kolor. Poledwica
zostata podana z sosem z z6ttek, wina, estragonu i octu. Seler korzeniowy ugotowany na
parze zmiksowany do postaci delikatnego musu, doprawiony kolendra, pokrojonymi w
kostke pomidorami i posiekanymi orzechami, ktdre podkreslaty smak sosu. Kolejnym
elementem byla zmiksowana satata rukola z dodatkiem soku z cytryny, miodu,
musztardy i odrobiny oliwy. Kompozycje smakowa uzupetnit stodki smak porzeczkowe;
pianki uzyskany poprzez zmiksowanie jej soku. Druga potrawg byty policzki wotowe
duszone po staropolsku z kardamonem, cynamonem, anyzem, z sosem z trawy zubrowej
oraz pieczonym jabtkiem wymieszanym z chrzanem. JesteSmy przekonani, Ze wizyta
Pana Okrasy obok wyktadéw naukowych byta najbardziej atrakcyjng czedcig Konferencji
a degustacja przyciaggneta rzesze zainteresowanych.



18.Piknik Miesny (2012)

Krajowa Rada Izb Rolniczych

OCENA ZADANIA
W 2012 r. KRIR zorganizowata 5 Piknikéw Miesnych promujacych spozycie miesa

wotowego:

e 17 czerwca 2012r. w Kraczkowej (woj. podkarpackie)
e (09.wrzeénia w Nawojowej k/ Nowego Sgcza

e 29.wrzeénia w Opolu

e 11. pazdziernika w Pogorzelicy

e 14 pazdziernika w Chmielnie.

Dziatania promujgce spozycie miesa wotowego podczas realizacji ,Piknikéw Miesnych”
zostaty zrealizowane. Licznie biorgcy udzial w imprezach uczestnicy zapoznali sie z
walorami odzywczymi polskiej wotowiny oraz poznali smaki potraw przyrzadzonych z
wysokiej jakosci migsa wotowego. Poprzez reklame poprzedzajacg wydarzenia, relacje z
imprez, materialy reklamowe, a takze dzieki bezposredniemu przekazowi od
uczestnikow imprez, informacja promujgca wotowine dotarta do tysiecy odbiorcéw.
Pikniki, w tym degustacje pokazaty, ze migso woltowe moze by¢ smaczne, soczyste i

kruche,







