UCHWALA Nr 8/2022
Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego
z dnia 20 lipca 2022 .
W sprawie przyjecia strategii promocji dla branzy miesa

wieprzowego na rok 2023

Dziatajac na podstawie art. 12 ust. 1 pkt 6 ustawy z dnia 22 maja 2009 r.
o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych (Dz. U. z 2021 r. poz.

1496), uchwala sie, co nastepuje:

§1
Komisja Zarzadzajaca Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego postanawia
przyja¢ opracowana przez Komisje Zarzadzajaca Funduszu Promocji
Miesa Wieprzowego Strategie promocji dla branzy miesa wieprzowego na rok
2023.

§2
Strategia promocji dla branzy miesa wieprzowego na rok 2023 stanowi zatacznik

do niniejszej uchwaty.

§3

Uchwata wchodzi w zycie w dniu podjecia.

PRzEWODNICZACY KOMISII SEKRETARZ KOMISJI




STRATEGIA PROMOCIJI DLA BRANZY MIESA
WIEPRZOWEGO NA ROK 2023

I. Aktualny stan branzy w Polsce z uwzglednieniem dziatan podjetych do tej pory w celu poprawy
sytuacji branzy

W czerwcu 2021 r. pogtowie trzody wyniosto 11 033 tys. sztuk i byto 0 3,5% mniejsze niz rok wczesnie;j.
Pogtowie prosigt zmniejszyto sie w skali roku o 5,1%, a warchlakéw o 2,7%. Pogtowie trzody na chéw o
wadze 50 kg i wiecej obnizyto sie o0 7,6%, w tym loch prosnych o 7,9%. Pogtowie trzody na ubdj o wadze
50 kg i wiecej byto mniejsze o 2,5%. W gospodarstwach indywidualnych, w czerwcu 2021 r. pogtowie
trzody wyniosto 8 460 tys. sztuk i byto o 6,1% mniejsze niz rok wczesniej. W odniesieniu do stanu sprzed
roku, pogtowie prosigt w gospodarstwach indywidualnych zostato zredukowane o 9,8%, warchlakéw o
4,9%, a trzody na chow o wadze 50 kg i wiecej 0 12,1%, w tym loch prosnych o 12,9%. Pogtowie trzody na
ubdj o wadze 50 kg i wiecej spadto o0 4,2%. We wszystkich kategoriach wiekowych skala spadku pogtowia
byta znacznie wieksza niz w catej gospodarce. Jest to prawdopodobnie wynikiem matej skali produkcji w
gospodarstwach indywidualnych, ktéra powodowata, ze przy relatywnie waskich relacjach wyrazajgcych
optacalnos¢, chéw trzody byt nieoptacalny dla drobnych producentéw, podczas gdy wieksi producenci
produkowali jedynie z mniejszym zyskiem. W rezultacie udziat pogtowia trzody znajdujgcego sie w
gospodarstwach indywidualnych w czerwcu 2021 r. wynidst 76,7%, podczas gdy w czerwcu 2020 r.
78,8%.

Wedtug nieostatecznych danych GUS w | pdtroczu 2021 r. produkcja krajowa zywca wieprzowego
(zbilansowana handlem zagranicznym) wyniosta 1 214 tys. ton, a nie zbilansowana handlem
zagranicznym 1 322 tys. ton. Dalszy rozwdj produkcji Swin bedzie zalezat od zmian cen trzody i skali
wzrostu cen zbdz i pasz w nadchodzgcych miesigcach.

Pogtowie trzody chlewnej w koncu Il kwartatu 2021 roku i roczny ubéj (w min sztuk)

i e Poglowie Ubg; trzody
Wyszczegolmente w mln sztuk * w mln sztuk w % poglowia
2015 11.6 15.8 136
2016 10.9 15.9 146
2017 11.4 15.4 135
2018 11.8 14.7 125
2019 10.8 146 135
2020 11.4 14.0 123
2021° 11.0 142 129
2022° 10,0 13.0 130

*0d 2014 r. stan z 1 czerwca.
® Uboje w II potroczu 2021 1. i w 2022 1. — prognoza IERIGZ-PIB.



Handel zagraniczny

Eksport zywca, miesa, podrobdw, ttuszczow i przetwordw wieprzowych w | pétroczu 2021 r. wynidst
408,9 tys. ton (w wadze produktu) i byt o 5,4% wiekszy niz rok wczesniej. Byto to uwarunkowane gtéwnie
wzrostem wywozu miesa mrozonego o 25,7%. Wptywy z eksportu wyniosty 843,8 min EUR i byty 0 3,9%

mniejsze niz przed rokiem, co wynikato ze spadku cen w eksporcie. Import zywca, miesa, przetworow,
podrobow i ttuszczéw wieprzowych wynidst 465,4 tys. ton w wadze produktu i byt 0 0,9% mniejszy niz w |
potroczu 2020 r. Wydatki na przywdz spadty o 22,8% (do 869,5 min EUR). O zmniejszeniu wolumenu
importu zadecydowat przede wszystkim spadek przywozu miesa swiezego i schtodzonego. Ujemne saldo
w ujeciu ilosciowym tymi produktami wyniosto 56,6 tys. ton w wadze produktu (wobec 81,8 tys. t w |
potroczu 2020 r.), a w ujeciu wartosciowym ok. 26 min EUR, wobec ok. 248 min EUR w | pétroczu 2020 r.

Eksport

Mieso wieprzowe

W | pétroczu 2021 r. eksport miesa wieprzowego wynidst 189,2 tys. ton w wadze produktu i byt o 14,8%
(o 24,4 tys. ton) wiekszy niz w analogicznym okresie roku poprzedniego. Najbardziej znaczgcymi
nabywcami miesa wieprzowego byty: Stowacja (17,4 tys. ton), Niemcy (16,2 tys. ton), USA (13,7 tys. ton),
Czechy (13,4 tys. ton), Wtochy (12,5 tys. ton), Rumunia (11,9 tys. ton). Gtéwnym rynkiem zbytu
wieprzowiny mrozonej i schtodzonej byta UE, ktdrej udziat w eksporcie zmniejszyt sie o 6,4 pkt. proc do
64,2%. Wzrdst udziat krajow trzecich z 29,4 do 35,8%. Eksport miesa wieprzowego do UE wzrdst o 5,1 tys.
ton (do 121,4 tys. ton), zas do krajow trzecich o0 39,8% (do 67,7 tys. ton). Wywdz do panstw WNP wynidst
6,7 tys. ton i byt 0 2,7 tys. ton wiekszy niz w | pétroczu 2020 r., w tym na Ukraine 0 17,9% (o 0,6 tys. ton
do 3,6 tys. ton), do Motdawii 0 62,1% (do 1,2 tys. ton), a do Uzbekistanu zmalat do 35 ton. Dominujgcymi
azjatyckimi rynkami zbytu byty: Hongkong, Wietnam, Nowa Zelandia, ich udziat w eksporcie byt wiekszy
niz przed rokiem i wyniést 10,2%. Niewielki wywoz (lub nawet jego brak) do niektorych krajow
azjatyckich oraz krajow WNP miat zwigzek z wystgpieniem ASF w Polsce. Gtoéwnymi afrykaniskimi

nabywcami byty: Wybrzeze Kosci Stoniowej i Liberia, a amerykarnskimi USA, Kanada i Chile.

W strukturze towarowej eksportu miesa schtodzonego najwiekszy udziat miaty, podobnie jak przed
rokiem: mieso bez kosci (oprocz boczku i jego kawatkdw) oraz tusze lub péttusze sSwieze lub schtodzone,
a wsréd miesa mrozonego: mieso bez kosci (oprocz boczku i jego kawatkéw), mieso z kosémi (oprdcz tusz

lub péttusz, szynek, topatek i ich kawatkéw, przodkdéw, schabdéw, boczku i ich kawatkéw).



Srednie ceny w eksporcie miesa wieprzowego spadty o 11,9% (do 1,96 EUR/kg), w tym o 13,8% w
eksporcie do UE, za$ w eksporcie do WNP 0 19,2%. Srednie ceny miesa mrozonego i schtodzonego

uzyskiwane w eksporcie do niektérych gtéwnych odbiorcéw obnizyty sie (na Stowacje o 28,4%, do
Niemiec o 3,6%, do USA o 1,2%, do Czech o 14,9%, do Wtoch o 18,5%). Ceny wieprzowiny w eksporcie
byty zréznicowane. Zalezaty one od kierunkédw geograficznych wywozu oraz rodzaju miesa. Zwiekszeniu
wolumenu eksportu towarzyszyt wzrost wptywdw ze sprzedazy miesa wieprzowego na rynki zagraniczne

01,1% (do 371,0 min EUR).

Struktura geograficzna eksportu miesa wieprzowego (wg wartosci)
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Zrodla: Opracowanie IERiGZ-PIB na podstawie danyeh MF.

Import

W | pétroczu 2021 r. w strukturze towarowej importu dominowato jak zwykle mieso schtodzone, ale jego
udziat zmniejszyt sie o 2,3 pkt. proc. do 61,5%. Udziat miesa mrozonego obnizyt sie o 0,2 pkt proc. do
5,8%, a przetwordw byt o 0,2 pkt. proc. wyzszy (i wynidst 2,4%), ttuszczéw o 0,8 pkt. proc. (do 3,9%), a
zywca o 0,5 pkt. proc. (do 23,7%). Najbardziej znaczagcym rynkiem zaopatrzenia w produkty wieprzowe
byta UE, z ktérej pochodzito ponad 99% tych produktéw. Import miesa wieprzowego zmniejszyt sie w tym
czasie 0 4,5% do 313,2 tys. ton (w wadze produktu). Podobnie jak przed rokiem dominujgcym rynkiem
zaopatrzenia byta UE, w tym przede wszystkim: Belgia (102,1 tys. ton), Niemcy (84,2 tys. ton), Dania (60,4
tys. ton), Hiszpania (22,9 tys. ton), Niderlandy (21,5 tys. ton) i Francja (7,8 tys. ton). W panstwach
cztonkowskich zakupiono ponad 99% wieprzowiny. W strukturze towarowej importu miesa schtodzonego
najwiekszy udziat, podobnie jak przed rokiem, miaty: tusze lub péttusze oraz mieso ze swin domowych,
bez kosci (z wyt. boczku i jego kawatkdw), a wsréd miesa mrozonego: mieso bez kosci (oprdcz boczku i
jego kawatkow), tusze lub péttusze.

Srednia cena w imporcie miesa wieprzowego mrozonego i schtodzonego w | pétroczu 2021 r. spadta o
19,4% i wyniosta 1,83 EUR/kg, a wydatki na import tego asortymentu zmniejszyty sie 0 171,5 min EUR do



573,0 min EUR. Ujemne saldo obrotéw handlowych wieprzowing schtodzong i mrozong wzrosto z 377,7
min EUR w | pdétroczu 2020 r. do 202,0 min EUR w | pétroczu 2021 r., a w obrotach z UE z 449,3 min EUR
do 336,4 min EUR. Dodatnie saldo obrotéw z panstwami WNP zwiekszyto sie w tym czasie z 7,8 min EUR
do 10,6 min EUR.

Struktura geograficzna importu miesa wieprzowego (wg wartosci)
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Frodle: Opracowanie IERiGZ-PIB na podstgawie damych MF.

Zrodto: Rynek miesa- stan i perspektywy; Instytut Ekonomiki Rolnictwa i Gospodarki Zywnosciowej-
Panstwowy Instytut Badawczy, Nr 61, listopad 2021

Spozycie wieprzowiny

W 2020 r. spozycie artykutéw miesnych wzrosto o 1,7 kg do 77,6 kg na mieszkanca. Zadecydowat o tym
wzrost konsumpcji miesa wieprzowego i drobiowego. W 2020 r. w wyniku zwiekszenia podazy zywca
wieprzowego spozycie wieprzowiny wzrosto o 0,5 kg, do poziomu 40,8 kg na mieszkanca, tj. 0 1,2%

w poréwnaniu z rokiem poprzednim.

Zrédfo: Rynek miesa- stan i perspektywy; Instytut Ekonomiki Rolnictwa i Gospodarki Zywnosciowej-
Panstwowy Instytut Badawczy, Nr 61, listopad 2021

Dystrybucja

Na poziomie kraju dystrybucja produktéw odbywa sie nastepujgcymi kanatami:



e Sieci wielkopowierzchniowe

e Handel tradycyjny

e  Wiasna siec sklepéw firmowych
e Sieci e-commerce

Na poziomie zagranicy

e Kontakty bezposrednie zawarte podczas targdw i misji zagranicznych

e Posrednicy

e Sjeci internetowe

Il. Analiza mocnych i stabych stron oraz szans i zagrozen rozwoju branzy

MOCNE STRONY

StABE STRONY

Rozwiniete i zmodernizowane przetwdrstwo
uznawane w Europie za jedno z
najnowoczesniejszych.  Spetniajagce  wysokie

standardy UE w zakresie bezpieczenstwa
zdrowotnego i higienicznego, a takze ochrony
srodowiska.

Nadmiar mocy produkcyjnych i niski poziom ich
wykorzystania w sferze przetwdrstwa (ubdj,
rozbior)

Aktywne branzowe organizacje podejmujace
dziatania na rzecz poprawy jakosci i
upowszechnienia standarddw jakosciowych.

Silne rozdrobnienie zwtaszcza produkcji, ale
rowniez przetwdrstwa, przy braku integracji
(zaréwno poziomej jak i pionowej), skutkujgce
niska  efektywnoscia  technologiczng  oraz
wysokimi kosztami produkcji, przetwodrstwa i
sprzedazy.

Wysoka jakos$¢ znacznej czesci surowca dzieki
wdrazaniu systemow jakosci obligatoryjnych i
fakultatywnych np. QAFP.

Duze zréznicowanie jakosci zywca.

Niedostateczny poziom wdrozenia rozwigzan
systemowych w obszarze jakosci obejmujgcy caty
tancuch produkcyjny

Ograniczone mozliwosci eksportowe na rynki
krajow trzecich

Staba pozycja producentéow w relacji z duzymi
sieciami handlowymi




SZANSE

ZAGROZENIA

Rozwdj rynku produktow

wysokojakosciowych

miesa i

Afery w branzy miesnej, ktédre mogga zniechecac
konsumentdéw do zakupdéw produktéw miesnych

Rozwdj niszowej sprzedazy prowadzonej przez
hodowcdw w ramach rolniczego handlu
detalicznego

Silna konkurencja importowanego do Polski
miesa z zagranicy, charakteryzujgcego sie gorsza
jakoscig, ale niskag ceng

Stabilny popyt wewnetrzny na wysokim poziomie

Negatywny stereotyp wieprzowiny utrwalany
zaleceniami zywieniowymi dietetykéw
(ograniczenie spozycia ttuszczow zwierzecych i
ttustego  miesa) zmieniajagcy  preferencje
konsumentéw w kierunku miesa biatego

Wzrost $wiadomosci i wiedzy na rynkach UE i
poza UE jest szansg na bardziej dynamiczny
eksport wyrobdw wieprzowych z logo systemoéw
jakosci w stosunku do ogdlnego eksportu

Utrzymujace sie zagrozenie zwigzane z kolejnych

ogniskami ASF w Polsce i ryzyko
rozprzestrzenienia sie wirusa na kolejne
wojewddztwa

Rozwigzanie problemu dot. ASF daje mozliwosé
wznowienia eksportu na rynki azjatyckie, gtéwnie
do Chin

Brak catkowitej identyfikacji trzody chlewne;j

Zwiekszenie patriotyzmu konsumenckiego, a tym
samy wzrost zainteresowania konsumentéw
produktami oznaczonymi znakiem "PRODUKT
POLSKI"

Ograniczenie dynamiki eksportu wywotane m.in.
CcoviD-19

Rozwdj w branzy miesnej sektora produktéw
ekologicznych

Pogorszenie wizerunku branzy miesnej
dziatalnoscig aktywistow ,walczacych” z branzig

Wzrost zainteresowania
produktami bez GMO.

konsumentow,

Restrykcje dobrostanem

chlewnej

zZwigzane z trzody

Staty poziom konsumpcji miesa wieprzowego

Wyzwania stojgce przed branzg zwigzane z
polityka Zielonego tadu

Dywersyfikacja i poszerzanie sie rynkdw zbytu

Rosngce zainteresowanie konsumentéw
produktami wegetarianskimi i weganskimi i
silniej rozwijajgcy sie sektor zamiennikéw miesa

Zmniejszajaca sie liczba podmiotéw

produkujgcych trzode chlewng




lil. Problemy

Nowe ogniska ASF

Ograniczone zasoby kadrowe dziatajgce na rzecz inspekcji weterynaryjnej ograniczajg szybkos¢
i skuteczno$¢ w obszarze zwalczania ASF i uzyskiwania dostepu do rynkéw eksportowych.

Ograniczone mozliwosci eksportu na rynki krajow trzecich ze wzgledu na wirus ASF

,Zta prasa”-zaostrzajaca sie w mediach negatywna ocena miesa wieprzowego

Prawne przeszkody w zdobywaniu niezbednych zgdd na budowe ferm powodujg spowolnienie
w powstawaniu nowych ferm w kraju.

Ograniczenie dynamiki eksportu wywotane m.in. COVID -19

Rosnace koszty produkcji zwierzecej oraz miesa i przetworéw

Wzrost inflacji przyczynia sie m.in. do ograniczenie inwestycji, zmniejszenia zainteresowania
produktami wysokiej jakosci

IV. Cele strategii

Lp. Okreslenie celéw i zatozen gtéwnych

1. | Promocja produktéw oznaczonych znakiem Produkt Polski.

2. | Dziatania majace na celu odbudowe pogtowia trzody chlewnej oraz zwiekszenie
konkurencyjnosci polskiej produkcji wieprzowiny na rynku krajowym i na rynkach
zagranicznych, w tym wspieranie produkcji zywnosci wysokiej jakosci poprzez dziatania na
rzecz wzmocnienia roli producentéw w taricuchu produkcyjnym.

3. | Dziatania informacyjno-promocyjne wptywajgce na wzrost spozycia i sprzedazy polskiej
wieprzowiny, poprzez zwiekszenie swiadomosci i wiedzy wsrdd konsumentéw na temat
jakosci, cech i zalet miesa wieprzowego, systemoéw jakosci zywnosci, dobrostanu zwierzat,
zrownowazonej produkcji i ochrony srodowiska.

4. | Promocja produktdw ekologicznych i certyfikowanych w ramach systemoéw jakosci.

5. | Wsparcie eksportu wieprzowiny poprzez prowadzenie dziatann promocyjno-informacyjnych
na rynkach krajow trzecich oraz rynku unijnym, w tym finasowanie lub wspétfinansowanie
dziatan promocyjno-informacyjnych kwalifikujgcych sie do uzyskania na ich realizacje
wsparcia ze srodkéw UE.

6. | Kreowanie wspdlnej polityki promocji polskiego rolnictwa, w tym sektora trzody chlewnej,

z Ministerstwem Rolnictwa i Rozwoju Wsi oraz innymi jednostkami administracji rzgdowej i

samorzgdowej.




Promocja wsrdd producentdw i przetwdrcow niskoemisyjnego sposobu produkcji
wieprzowiny z uwzglednieniem metod redukcji GHG i sekwestracji wegla w produkcji
miesa oraz komunikacja konsumencka w odniesieniu do produktow miesnych
wytworzonych z uwzglednieniem redukcji Sladu weglowego i dobrostanu zwierzat.

Dziatania na rzecz krotkiego tancucha dostaw.

Dziatania majgce na celu wspieranie utrzymywania swin z zachowaniem wymogoéw
bioasekuracji, dobrostanu zwierzat oraz troski o Srodowisko.

10.

Wsparcie informacyjno-promocyjne uczestnikéw rynku w zakresie cyfrowej formy
zarzadzania procesami produkgcji, rolnictwa precyzyjnego — rolnictwo 4.0, przetwoérstwa i
dystrybucji produktéw miesnych, w tym wysokiej jakosci — co wptynie na wzrost
konkurencyjnosci miesa i wyrobdw z wieprzowiny na rynku, w szczegdlnosci w ramach
Dyrektywy od pola do stotu.

11.

Promocja zdrowego odzywiania opartego na zbilansowane] diecie, zawierajgcej produkty
miesne wysokiej jakosci z certyfikatami jakosci.

12.

Wspieranie poprzez dziatania promocyjno-informacyjne  polskich  rolnikéw i
przedsiebiorcow w dostosowaniu sie do wymagan Europejskiego Zielonego tadu, w tym
osiggniecia celdéw neutralnosci klimatyczne;j.

13.

Dziatania majgce na celu zabezpieczenie branzy przed kryzysami wizerunkowymi oraz
kreowanie pozytywnego wizerunku hodowcdw i przetwoércéw wieprzowiny oraz miesa
wieprzowego.

V. Kierunki dziatan (Czy produkty i ustugi sg przeznaczone na rynek lokalny, regionalny, krajowy lub

eksport? Prosze okresli¢ geograficzny rynek docelowy z podziatem na dziatania krajowe i zagraniczne).

Dziatania powinny by¢ realizowane zaréwno na rynku krajowym (lokalnym, regionalnym) gdzie nalezy
prowadzi¢ dziatania zmierzajgce do poprawy warunkdéw, w tym ekonomicznych produkcji trzody
chlewnej, konsolidacji branzy, promocji spozycia polskiej wieprzowiny; jak i na rynkach zagranicznych,
szczegoblnie rynkach krajow trzecich takich jak m.in. USA, Kanada, Hongkong, Wietnam, ktére w sytuacji
utrzymujacego sie zagrozenia zwigzanego z ASF-em pozostajg perspektywicznymi rynkami dla eksportu

polskiej wieprzowiny.

VI. Grupy docelowe

1. Konsumenci
2. Przetworcy
- segment rzezniano-rozbiorowy,
- segment przetwoérczy
3. Handlowcy, hurtownicy, dystrybutorzy, sieci handlowe
4. Producenci trzody chlewnej
5. HoReCa oraz placowki zywienia zbiorowego




VII. Kanaty komunikacji/Plan dziatai marketingowych

1. Event marketing udziat w targach krajowych i miedzynarodowych, szkolenia i konferencje dla
producentéw, przetwdrcow, handlowcédw.

2. Media branzowe, informacyjne i lifestylowe TV, radio, Internet, prasa.

3. Dziatania PR

VIIl. Monitoring i Ewaluacja/ System oceny projektéw

Preferowane s3g dziatania, ktorych efektywnosé¢ mozna mierzy¢ poprzez obiektywne, zewnetrzne dane
ilosciowe (np. ilos¢ odston w internecie). System oceny projektdw powinien by¢ prowadzony wedtug
miernikéw okreslonych w metodzie SMART opisanej przy sktadaniu wnioskéw.

Projekty (zadania) o podobnym charakterze, przedmiocie, miejscu, terminie realizacji sktadane do
Funduszy Promocji przez jedng organizacje, jako oddzielne do kilku funduszy, powinny by¢ sktadane
jako jedno zadanie wielofunduszowe.

IX. Wspétpraca z instytucjami zewnetrznymi

Wspdtpraca z wiasciwymi Ministerstwami w zakresie projektéw dokumentéw dotyczacych finansowania
sektora rolno-spozywczego ze srodkéw UE i krajowych. Istotne jest réwniez nawigzywanie relacji z
przedstawicielami ambasad; radcami ds. rolnych w placéwkach zagranicznych RP oraz biurami wsparcia
eksportu i Polskg Agencjg Inwestycji i Handlu, a takze wspdtpraca z instytucjami opiniotwdrczymi i
naukowymi.

X. Whioski (podziat % dofinansowania w 2023 roku na konkretne cele z Ustawy o funduszach promocji
produktéw rolno-spozywczych z uwzglednieniem celéw Strategii)



Pozycja

% budietu

Dziatania majace na celu informowanie o jakosSci i cechach/zaletach miesa
wieprzowego (w tym o systemach jakosci) (ze szczegdlnym uwzglednieniem
roli producentéw w fancuchach produkcyjnych) oraz promocje spozycia
miesa wieprzowego i jego przetworéw, w tym finansowanie lub
wspdfinansowanie dziatan promocyjnych i informacyjnych kwalifikujgcych sie
do uzyskania na ich realizacje wsparcia ze srodkéw UE.

40-47%

Udziat w wystawach i targach zwigzanych z chowem lub hodowlg $win oraz
produkcjg lub przetwdrstwem miesa wieprzowego na poziomie krajowym i
miedzynarodowym Promocje znakéw PRODUKT POLSKI i MOL.

30-37%

Badania rynkowe dotyczace spozycia miesa wieprzowego oraz jego
przetwordw oraz badania naukowe i prace rozwojowe majace na celu
poprawe jakosci miesa wieprzowego oraz jego przetwordw, a takzie
prowadzace do utrzymania i wzrostu ich spozycia.

W sytuacji spadku spozycia na 1 mieszkanca zasadne jest dodawanie celu
utrzymania poziomu spozycia.

10-16%

Szkolenia producentow i przetwdrcodw miesa wieprzowego.

0-5%
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