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z Funduszu Promocji Mleka w 2018 r.

PROMOCIA SPOZYCIA MLEKA

Na przestrzeni lat zmieniajg sie rowniez trendy konsumenckie. W ostatnich latach,
odnotowano znaczny wzrost popytu na zywnosé ,to go” — w porecznych opakowaniach do
konsumpcji poza domem, ,bio i eco”, naturalng, z czysta etykietg. Konsumenci coraz czesciej
oczekujg produktéw z wartoscig dodana, wysokiej jakosci. Nieoceniona jest takie promocja
spozycia mleka w Polsce, uswiadamiajaca konsumentom dobroczynny wptyw mleka i jego
przetwordw na zdrowie cztowieka.

Dzigki wsparciu Funduszu Promocji Mleka, Polska I1zba Mleka prowadzi liczne kampanie
edukacyjno-informacyjne, ktore maja na celu promowanie spoiycia mleka i kreowanie
pozytywnego wizerunku mleka i jego przetworéw. Wszystkie dziatania prowadzone przez
Polska Izbe Mleka s zgodne ze Strategia Promocji dla Funduszu Promocji Mleka na 2017 i
2018 r. Jednym z gtéwnym celow tej strategii jest wzrost spozycia mleka i budowanie dobrego
PR wokot mleka i produktéw miecznych.

Programy prowadzone przez Polskg Izbe Mleka s3 synergiczne do dziatari ,Programu dla
szkét”, ktory opiera sie na dostarczaniu dzieciom szkolnym porcji mleka i jego przetwordw.
Celem naszych dziatan jest edukacja konsumenta juz od wieku przedszkolnego. Skupiamy sie
rowniez na przekazywaniu wiedzy na temat wartosci odzywczych mleka i jego przetworéw
starszym dzieciom w wieku szkolnym oraz ich rodzicom i opiekunom. Prowadzenie kampanii
promocyjnych odnosi bardzo dobre efekty. Jak pokazujg statystyki spozycie mleka w Polsce
rosnie, mimo czarnego PR i ,hejtu” na produkty mleczne rozpowszechnionego w Europie,
powodujgcego w innych krajach spadek spozycia tego niezwykle cennego produktu.
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Kampanie te s3 wzmacniane przez efekty synergiczne i doskonale uzupetniajg sie. Swoim
zasiggiem obejmuje cate polskie spoteczerstwo, poczawszy od dzieci w wieku przedszkolnym,
poprzez ucznidéw szk6t podstawowych, a koriczac na seniorach. Kreowanie zdrowych nawykow
zywieniowych wsrod najmiodszych jest niezwykle waine. Dlatego, kampanie promujace

spozycie mleka s bardzo istotne i moga byé¢ realizowane dzigki wsparciu Funduszu Promocji
Mleka.

Jednym z projektow ktére prowadzimy jest zadanie pt. ,Mamy Kota na Punkcie Mieka”.
Gtéwnym celem projektu jest promowanie spozycia mleka lub przetworéw mlecznych w
szczegolnosci wéréd dzieci i miodziezy oraz informowanie o jakosci i cechach, w tym zaletach
mieka i przetworéw mlecznych. Mleczna kampania przekazuje informacje o tym, jak wazne
jest mleko i jego przetwory w codziennej diecie. Stanowig one istotny element propagowania
zdrowych nawykow zywieniowych wsréd dzieci i mtodziezy.

»Dzieciaki Mleczaki” to projekt edukacyjno-informacyjny, ktérego giéwnym celem jest
rozszerzanie wiedzy poprzez promowanie zasad zdrowego odzywiania, ksztattowanie dobrych
nawykow zywieniowych, edukacja w zakresie wartosci odzywezych mleka i jego przetworéw,
a takze zachecenie przedszkolakéw i ich opiekunéw do spoiywania mleka i jego przetwordw.

Przyktadem innych zadan, ktdre Polska Izba Mleka zrealizowata w ostatnim czasie w ramach
promocji mleka i jego przetworéw oraz wspierania spoiycia mleka w Polsce sa: Cykl
konferenciji: Fakty i mity o mleku, Zdrowy nabiat — aplikacja mobilna, Badz Swiadomy - Kupuj
Polskie i wiele innych.

Potwierdzeniem efektywnosci kampanii promujacych spozycie mleka sg statystyki
bilansowego spozycia mleka w Polsce. Wg GUS, spozycie mleka w 2018 r. wyniesie 226 litréw
na mieszkanca, czyli 0 19,6% wiecej niz w 2010 r. (189 litréw per capita). Zwiekszenie spozycia
mleka w Polsce ma korzysci dla wielu stron. Przede wszystkim warto zaznaczyé, ze mleko i
produkty mleczne powinny znalei¢ sie w diecie kazdego cztowieka, z uwagi na wysoka
zawartos¢ sktadnikéw pokarmowych i odiywczych: tatwo przyswajanego biatka, witamin 2z
grupy B, witamin rozpuszczalnych w tluszczach — A, D, E, K czy cennych mineratéow takich jak
wapn, magnez, cynk, fosfor. Zwiekszona konsumpcja mleka wptywa pozytywnie na zdrowie
spofeczenstwa, przeciwdziatajgc m.in. otytosci, miazdiycy, cukrzycy, osteoporozie i
nowotworom. Po drugie, producenci mleka (rolnicy) moga liczy¢ na lepsze ceny ptacone im za
mieko w przypadku wigkszego popytu. Po trzecie, korzystajg na tym polskie spotdzielnie
mleczarskie, ktore uzyskujg wyisze przychody ze sprzedazy i moga rozwija¢ swojg dziatalnos¢
zarowno na poziomie krajowym jak i miedzynarodowym.
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Spozycie mleka (w przeliczeniu na 1
mieszkarica) w Polsce w latach
2008-2019°¢
Mleko
Lata litry
2008 182
2009 187
2010 189
2011 194
2012 193
2013 206
2014 205
2015 213
2016 222
2017 223
20189 226
20199 228

a) tgcznie z mlekiem przeznaczonym na przetwory, bez mleka przerobionego na masto.
b) W wadze handlowe;j.

¢) tgcznie z miesem i podrobami przeznaczonymi na przetwory.

d) Szacunek

e) Prognoza

Zrédto: Dane GUS

MAMY KOTA NA PUNKCIE MLEKA

Program ,Mamy kota na punkcie mieka” jest
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codziennej diecie i prezentuje mleko jako produkt zdrowy, modny, polecany osobom
aktywnym fizycznie z naciskiem na aspekt zdrowotny i profilaktyczny.

Jednym ze zrealizowanych zadari w ramach projektu bylo przeprowadzenie wielonarzedziowej
kampanii advertorialnej, ktéra znacznie przyczynita sie do popularyzacji zaréwno samego
programu, jak i jego zatozen. Koci logotyp byt obecny w mediach spotecznoiciowych, prasie,
telewizji oraz na réznego rodzaju portalach internetowych, co miato pozytywny wplyw na
rozpoznawalnos$¢ marki w grupie celowej i poza nig. Zrealizowane w ramach zadania odcinki
filmu animowanego ,Opowiesci kota Mleczystawa” ufatwily dotarcie do najmtodszych,
angazujagc ich w przygody Mlecznego Bohatera oraz wzbudzajac zainteresowanie
propagowanym przez niego mlekiem i produktami mlecznymi. Dzigki obecnosci kampanii w
mediach moiZliwe byto wprowadzenie pozytywnego PR, ktérego wplyw na obalanie
nieprawdziwych opinii dotyczacych nabiatu byt nieoceniony, zaé polska brania mleczarska
zyskata silnego sprzymierzeiica, a opinia spoteczna mogta na biezaco $ledzi¢ rozwdj i postepy
kampanii.

Kot Mleczystaw jest obecny réwniez na Facebook’u oraz na stronie internetowej programu
www.kochammleko.pl. Dzieki temu realizatorzy kampanii mogli pozostaé¢ w statym kontakcie
z jej uczestnikami. Duzg pomoc w tym obszarze stanowi réwniez aplikacja, zsynchronizowana
ze strong i pozwalajaca na ocene efektywnosci projektu. Dzieki niej nauczyciele na biezgco
dowiaduja sie¢ o nowych konkursach czy innych wydarzeniach zwigzanych z kampania, co

przyczynia sie do lepszej i sprawniejszej komunikacji miedzy stronami. Regularna publikacja
postéw na portalu Facebook sprawita, ze uczestnicy mogli byé na biezaco informowani o
przebiegu kampanii, a ich lekka forma i odpowiednio dobrane grafiki przyciggaty uwage i
zachecaly do réznego typu aktywnosci (gotowanie na podstawie mlecznych przepiséw, udziat
w konkursach i wydarzeniach, prébowanie nowych smakdw czy po prostu dbanie o zdrowie).
Zamieszczane na stronie www i fanpage’u karty pracy z mozliwoscig wydrukowania utatwity
nauczycielom przygotowanie zaje¢ o tematyce podejmowanej przez kampanie, co z kolei
skutkuje wieksza swiadomoscia na temat mileka i jego przetwordw, natomiast mleczne
zagadki, quizy i rebusy dawaty mozliwos¢ sprawdzenia swojej wiedzy. Dodatkowo tak
intensywna obecnos¢ ,,Mamy kota na punkcie mleka” oraz mlecznych bohateréw w mediach
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i Internecie przyczynifa sie do wykreowania i wzmocnienia pozytywnego wizerunku mleka i
produktéw mlecznych pochodzacych z Polski.

pce AR 4o bezplatneg, Programy:

Ksztaltuj dobre
nawyki zywieniowe
poprzez zabawe )

www.kochammileko.pl

[i Sfinansowane 2z Funduszu Promocii Mieka

Kolejnym dziataniem, ktére ztozyto sie na sukces programu, byta publikacja i dystrybucja
rézinego rodzaju materiatdw promocyjnych i informacyjno-reklamowych, takich jak broszury,
ulotki, plakaty czy mleczne zeszyty. Dzieki infografikom i roznego rodzaju obrazkom zawartym
w tych materiatach, dotarcie do najmtodszych bylo znacznie tatwiejsze, gdyz taka forma jest
dla nich bardziej zrozumiata i przejrzysta. Obecnos¢ w tego rodzaju materiatach bohaterow
programu przyciggata uwage i zachecata do poznawania razem z nimi mlecznego swiata w
»mysl zasady edukacja poprzez zabawe”.

W celu zwiegkszenia efektywnosci tworcy projektu przeprowadzili rowniez szereg dziatan PR.
Sprawne dziatanie biura prasowego pozwolito na wydajny przeptyw informacji na linii
realizator-beneficjenci, ale réwniez na monitorowanie zawartosci przekazéw medialnych,
dzieki czemu tworcy mieliby szanse zareagowaé¢ w odpowiednim czasie na potencjalne
problemy i zagrozenia ze strony ,czarnego PR dotykajacego mleko i jego przetwory”. Jednym
z sukcesow biura prasowego byta organizacja 3 konferencji prasowych: w Toruniu, Olsztynie i
Biatymstoku, na ktorych zgromadzeni dziennikarze mieli okazje zapoznac sie z osiggnieciami
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programu i wystuchaé opinii ekspertéw z dziedziny alergologii oraz dietetyki na temat mleka i
produktow mlecznych.

Realizatorzy programu moga sie rowniez pochwali¢ sukcesem jesli chodzi o konkursy, ktére
cieszyty sie ogromnym zainteresowaniem ze strony szkét i nauczycieli. W 2018 roku
przeprowadzono 7 konkurséw. Zabawy byly tematycznie dopasowane do pdr roku i

odbywajacych sie wainych wydarzehd ($wigta, wakacje

K@ﬂhﬂfg | itp.) co jeszcze bardziej uwypuklito fakt, ze mleko jest
Uwaga!!! produktem uniwersalnym, odpowiednim na kazda
pogode i okazje. Ogromne zainteresowanie i liczny udziat

“md’miwﬂm g $wiadczg, ie temat wzbudza ciekawos¢ wsrod
Konkurs trwe : najmtodszych, a dzigki zachetom w postaci upominkéw

25102018 - 07.L2018 % .
czy spotkan z kotem Mleczystawem w ramach nagrody

puka e mes  Mleczna wiedza niewatpliwie zostata w nich utrwalona.

ekt INNYM  pozytywnym efektem jaki przyniosty mleczne
§ memacejece weags konkursy jest zrealizowanie jednego z najwazniejszych

e zatozenn projektu, jakim jest nauka przez zabawe.
ittt Vrey pwine s . . . .
wisipmde = Tworzenie prac  konkursowych sprzyjato rozwojowi

o s inkis

kreatywnosci, a wiadomosci na temat walorow mieka i
Wigce] na ghronie , . .

Sramwana s Srdnss P o wwkctemrlbosl  przetworéw  mlecznych  docieraly do dziecka za
posrednictwem réznych kanatéw komunikacyjnych, natomiast zdrowa rywalizacja zachgcata

do pogtebiania wiedzy w dziedzinie wartosci nabiatu oraz zdrowego trybu Zycia.

Przez caly czas trwania projektu nieprzerwanie toczyly sie réowniez dziatania w szkotach,
majace na celu pozyskanie nowych uczestnikow programu oraz zachecenie szkét, ktore juz
ztozyly deklaracje, do pozostania w programie. Jednym z takich zadari bylo przeprowadzenie
w szkotach Mlecznego Quizu — sprawdzianu wiadomosci o mleku i produktach mlecznych. Quiz
odbyt sie w kilku etapach, a jego wyniki wyraznie wskazuja na wzrost wiedzy o mleku w trakcie
czynnego udziatu w kampanii. Regularny mailing oraz kontakt za posrednictwem Facebooka,
aplikacji czy strony www oraz wysytka zwigzanych z projektem materiatéw informacyjno-
promocyjnych czy gadietow sprawita, ze ciekawos¢ najmtodszych byta stale pobudzana,
natomiast nauczyciele mieli okazje przeprowadzi¢ interesujace zajecia, dzigki ktérym ich
podopieczni mogli sig nauczy¢, jak prawidtowo dbac o zdrowie i dlaczego jest to takie wazne.
Réwniez wizyty kota Mleczystawa w szkotach odniosty pozytywne rezultaty jesli chodzi o
popularnoéé programu - przeprowadzane zajecia nalezaly do bardzo udanych, a dyplomy
otrzymane przez dzieci na koniec daty im poczucie, ze wysitek, jaki wtozyly w wykonanie prac
konkursowych, przyniost oczekiwany rezultat.

Program zakladat réwniez wyprodukowanie serii gadzetéw zwigzanych z promocjg mleka i
jego przetworéw, jak réwniez przedstawiajacych kocich bohateréw: kocich poduszek,
odblaskéw na reke, kamizelek odblaskowych, kubkéw, otéwkéw, zawieszek na drzwi, koszulek
czy podktadek pod myszke. Nawigzujaca do Mleczystawa i Mlecznej Kity szata graficzna stata
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sie charakterystyczna i mocno rozpoznawalna nie tylko dla uczestnikow projektu, a same
gadzety stanowity mity upominek dla uczniéw i nauczycieli.

: w materialy edukacyjne
7 warsztaty edukacyjne

<) gry zabawy

> 5 R
s \ (
T wizgty Kota Mleczystawa

3-?‘:”2'\ konkurey z niagradami

Ocena efektywnosci

Podsumowujac, program ,,Mamy kota na punkcie mieka” po raz kolejny okazat sie sukcesem.
Wszystkie podjete dziatania miaty na celu realizacje strategicznego zatozenia kampanii oraz
Funduszu Promocji Mleka, czyli promocje mleka i produktéw mlecznych wsréd najmtodszych,
ich nauczycieli i rodzicow. Rosnace zainteresowanie pozwala wnioskowac, ze skutecznosé
programu jest niezwykle wysoka. Zaplanowane dziatania odbyly sie w terminie i przyniosty
zaktadane przez twércdw programu rezultaty. W ciggu catej realizacji projektu budowany byt
dobry PR wokét mleka i jego przetwordw, co moze przekiadac sie na wzrost spozycia mieka i
produktow mleczarskich, zwtaszcza wsrdd dzieci i mtodziezy.

Projekt obejmowat zasiegiem caly kraj i adresowany byl do uczniéw klas I-lil szkot
podstawowych, nauczycieli oraz rodzicéw, ale réwniez do srodkéw masowego przekazu.
Kazdego roku program cieszy sie duzym zainteresowaniem, o czym $wiadczg stale naptywajace
nowe deklaracje, jak réwniez ilo$¢ uczestnikdw: 23 203 dzieci z ponad 300 placéwek. Co
wiecej, projekt zyskat popularnosé réwniez poza granicami kraju - nauczyciele z polskich szkét
na Ukrainie i w Wielkiej Brytanii kontaktowali sie w sprawie mozliwosci wdrazania programu
w ich placéwkach, co oznacza, ze zasieg kampanii jest coraz wigkszy.

Dziatania podjete w kampanii, z racji na tak duze zainteresowanie szkét oraz ich
zaangazowanie w realizacje, skutkuja wzmocnieniem przekazu, skierowanego zaréwno do
uczniéw, jak tez ich rodzicow, ktéry nie budzi watpliwosci co do zatozer: projektu.

Zwaizywszy na to, ze ich gtéwnym celem jest uswiadamianie na temat wartosci mleka i
produktéw mlecznych, przygotowane materialy s3 poparte naukowa wiedzg ekspertow
programu, ktérzy cieszq si¢ autorytetem w swoich dziedzinach. Biorac pod uwage negatywng

7



SPRAWOZDANIE Z REALIZAC) PRZEDSIEWZIEC WSPOLFINANSOWANYCH Z
FUNDUSZU PROMOCH! MLEKA W 2018 R.

kampanie, jaka jest prowadzona w mediach przeciwko mleku i jego przetworom, udziat w
projekcie ma ogromne znaczenie. Wiedza, ktéra uczestnicy programu nabyli podczas spotkan,
lekcji czy konferencji skutkuje pdiniejszym odréinianiem prawdziwych informacji od fake
news’éw publikowanych na stornach internetowych, co jest bardzo wazne w obecnych
czasach.

Sfinansowan? z Funtuszy F’rsji Alieka DZIECIAKI MLECZAKI

Dzieciaki Mleczaki to projekt edukacyjno-informacyjny, realizowany prze Polska 1zbe Mieka,
finansowany ze $rodkéw Funduszu Promocji Mleka, ktérego gtéwnym celem, zgodnie ze
strategia Funduszu Promocji Mleka, jest wzrost spozycia mleka i budowanie dobrego PR wokét
mieka i produktéw mlecznych.

Projekt ten jest realizowany takze zgodnie z ponizej wymienionymi celami szczegétowymi
strategii Funduszu Promocji Mleka, ktére dotycza:

- promocji spozycia mleka wsrod najmtodszych poprzez kontynuacje wieloletnich kampanii
prowadzonych cyklicznie, dzieki czemu ksztatci sie nawyki konsumenta od najmtodszych lat;

- dziatan informacyjnych i edukacyjnych, celem ktérych jest budowanie pozytywnego
wizerunku wokot mleka i jego przetwordéw.

Reasumujac, projekt pt. ,Dzieciaki mleczaki” stuzy zdobyciu wiedzy poprzez promowanie
zasad zdrowego odiywiania, ksztattowanie dobrych nawykow zywieniowych, edukacje w
zakresie wartosci odzywczych mieka i jego przetwordw, a w szczegdlnosci zachecanie dzieci i
ich opiekundow do spozywania mleka i jego przetwordéw.

W ramach projektu prowadzono miedzy innymi strone internetowa )
oraz fanpage na portalu Facebook, gdzie kazdy mogt zdoby¢ ciekawe informacje na temat
mleka i jego produktéow oraz przygotowal positki, korzystajagc z naprawde wysmienitych
przepisow blogerskich.

Ponadto do programu przystapity kolejne przedszkola, ktére otrzymaty materiaty opracowane
przez metodykéw i pedagogéw. Dodatkowo opiekunom w przedszkolach dostarczono
materialy utatwiajgce prowadzenie zajg¢, dzieki czemu w ramach tego projektu
przeprowadzono szereg konkurséw i spotkan z Mieczng Paczka. Dzieci uwielbiaja odwiedziny
mlecznych postaci, jest to dla nich duze wydarzenie. Dodatkowo przeprowadzono szereg
piknikow.
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Zgtos przedszkole do programu:
Dzieciaki Mleczuki

Duzo atrakeji i niespodzianek
dla nauczycieli, ucznidw, rodzicw i opiekundw.

ey Broszury . Scunariusze‘ ﬁi\s Kankursy
#=|=| edukacyme S zgjec ( zadonin z arrekoygnyme

==} dia dzieci* edukacyjne nagrodemi

Abyprzystqpié do programny, wystarzzy wejsé no strone.
www dzieciakimleczakr.pl

pobrac, wypetnic dekloracje oroz odestaé skan no adres
dziecioti@dziectakimlzczaki.pl

UDZIAL W PROGRAMIE JEST BEZPLATHY! f

Stanansewnee z Fpndes it Promac) Hleka “kesc materictén Jest paraniczone

Do programu przystapito 22 917 dzieci ze 196 placéwek z catego kraju (natomiast tacznie od
poczatku istnienie projektu ,Dzieciaki Mleczaki” do programu przystapito 146 000 dzieci ze
1 116 placéwek).

Projekt ten jest kontynuacja z lat ubiegtych i cieszy sie olbrzymim zainteresowaniem. Ponadto
Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi Pan Krzysztof Jurgiel oraz Minister Edukacji Narodowej Pani
Anna Zalewska objeli program honorowym patronatem.

Ocena efektywnosci

Program cieszy sie ogromng popularnoscig wsrod przedszkoli, ktdre chetnie realizujg mleczne
zajecia z wykorzystaniem materiatéw edukacyjnych dostarczanych bezptatnie. Swiadomos¢
dzieci jest coraz wyzsza i pomimo zewnetrznych czynnikdéw chetniej siegaja po mleko bo znaja
jego walory i wptyw na organizm.

Nawyki, ktére zostaly uksztaftowane beda przektadaly sie na péiniejsze lata, czyli na
dokonywanie zdrowych wyboréw zywieniowych i dbanie o higieniczny tryb zycia, a co za tym
idzie, che¢ spozycia mleka i jego przetwordw, ktéra stale rosnie. Duzg role w tej sprawie
odgrywaja rodzice, a z biegiem lat takze, szkofa, réwiesnicy i wptyw mediow.

Dotychczas zostato wykonane szereg dziatan, ktére objety swoim zasiegiem cata Polske, byto
to miedzy innymi:

v opracowanie stopki projektu;

v’ dziatania reklamowe: zakupienie przepiséw blogerskich wraz z oprawa graficzna oraz
zamieszczeniem ich w mediach;

v’ stworzenie nowej szaty graficznej profilu Facebooka wraz z aktualizacjg;

v aktualizacja strony d _ | o tresci zachecajace do spozycia mieka
dzieci i ich opiekundéw wraz z biezagcymi informacjami na temat realizacji programu;
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stworzenie materiatéw edukacyjnych w postaci ksigzeczek, mlecznych zeszytéw wraz
z dystrybucja ich do przedszkoli oraz materialéw promocyjnych w postaci drobnych
gadietéw, kart pracy, maskotek, naklejek informujacych o tym, ze przedszkole jest
w programie; opracowanie scenariuszy prowadzenia zaje¢ ufatwiajacych prace
nauczycielom;

uszycie maskotki kréwki, ,,obrendowanej” logotypem programu wraz z informacja o
sfinansowaniu z Funduszu Promocji Mleka;

w ramach biura prasowego: przygotowanie i rozestanie do mediéw informacji
promocyjnych o programie oraz na temat wartosci odzywczych mleka i produktow
mlecznych;

prowadzenie rekrutacji przedszkoli - zaréwno drogg elektroniczng byly wysytane
zaproszenia i deklaracje przystapienia, jak i droga telefoniczng przekazywane byly
informacje odnosnie bezptatnego udziatu w projekcie ,Dzieciaki Mleczaki” i
zaproszenie do pobrania ze strony deklaracji przystapienia;

w ramach projektu opracowano quiz, majgcy na celu ustalenie poziomu wiedzy dzieci
uczestniczgcych w programie;

przeprowadzenie szeregu konkursow, w ktorych uczestniczyly dzieci i ich opiekunowie
i ktére cieszyly sie duzym zainteresowaniem, tj.

e w kwietniu przeprowadzano konkurs wielkanocny, ktéry cieszyt sie duzym
zainteresowaniem wséréd przedszkolakéw. Uczestnictwo w zabawie polegato
na stworzeniu przez Uczestnika pracy wykonanej dowolng technika plastyczng,
w ktérych mleko lub produkty mleczne odgrywaja gtéwna role w potaczeniu z
tematem konkursu oraz nadestaniu skanu lub fotografii przez Opiekuna
przedszkola. Przyznano 3 pierwsze miejsca oraz 4 wyréznienia. Dodatkowo
nauczycielka, ktéra przestata najwiecej prac przedszkolakéw otrzymata
urzadzenie do robienia domowego jogurtu,

e kanapkowy konkurs w Malawie, tacznie brato w nim udziat 5 grup, ktére
przygotowaty kanapki z mlecznym przysmakiem. Komisja nagrodzita 5 prac
i zostaty wystane nagrody w postaci gadzetéw programu,

e konkurs o nazwie ,Mleczny deser”, z okazji dnia Mamy - zostaly zorganizowane
warsztaty kulinarne podczas ktérych mamy wspdlnie z dzie¢mi szykowaty
mleczne desery. Zostaty nagrodzone 4 prace w ktorych krélowata prawdziwa
bita Smietana,

e konkurs ,Co$ z niczego” angazujacy rodzicdw. Konkurs polegat na stworzeniu
pracy przestrzennej z opakowar po nabiale. Komisja wybrata 5 prac ktére
zostaty nagrodzone gadzetami programu,

e konkurs kanapkowy w Zielonej Goérze, facznie brato udziat 5 grup, ktére
przygotowaty kanapki z mlecznym przysmakiem. Komisja nagrodzita 6 prac,
a nagrody w postaci gadzetéw programu zostaty wreczone podczas spotkania
z Mleczng Paczka,
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konkurs wakacyjny, polegajacy na wykonaniu zdjecia Mieka na Wakacjach.
Komisja nagrodzita 3 fotografie, nagrody w postaci gadzetéw programu zostaty
wystane do laureatéw;

v" jednoczesnie w ramach projektu prowadzono spotkania w przedszkolach, majace na
celu zwigkszenie promocji wérédd dzieci oraz zachecenie do dalszych dziatan

edukacyjnych. Dzieci bardzo angazowaly sie w dziatania edukacyjne i chetnie

zapraszaty mleczne postacie do swoich placowek:

Mleczna Paczka odwiedzita Przedszkole Nr. 4 im. Czerwonego Kapturka w
Sierpcu aby wspélne znalei¢ niewidzialnego sprawce, ktéry robi dziury w
z6ttym serze. Dzieci wcielity sie w role detektywdw. Pomystéw byta cata masa,
nawet juz po wskazaniu sprawcy. Jednoczesnie ekspert opowiedziat dzieciom,
jak wyglada produkcja sera - odbyl sie nawet mini pokaz prosto
z produkcji i rozwiat wszystkie watpliwosci. W drugiej czesci spotkania odbyly
sie warsztaty kulinarne, podczas ktérych dzieci szykowaty kanapki z mlecznych
przysmakow,

Mleczna Paczka odwiedzita Przedszkole Nr 2 w Warszawie przy ul. Orlej,
Mleczna Paczka odwiedzita Przedszkole Publiczne pod Stokrotka w Tarnowie.
Zabawa zostata przeprowadzona w dwdch grupach po okoto 100 oséb. Dzieci
zostaty dobrane wiekowo, aby mozna byto przeprowadzié zajecia tematycznie.
Animatorzy prowadzili zabawy, w ktérych przewijat sie temat mleka,

Mleczna Paczka odwiedzita Miejskie Przedszkole nr 13 Leéne Skrzaty
w Zielonej Gorze. Z racji pieknej pogody czes¢ zajeé zostata przeprowadzona
na placu zabaw, znajdujagcym sie przy przedszkolu, gdzie m.in. zostat utozony
napis PlJ MLEKO z dzieci. Podczas Spotkania zostat rozstrzygniety konkurs
Kanapkowy i ,,Co$ z niczego”. Laureatom zostaty wreczone upominki w postaci
gadzetoéw programu,

Mleczna Paczka odwiedzita Przedszkole nr. 35 z Odziatem Integracyjnym w
Tarnowie. Spotkanie odbylo sie na sali gimnastycznej w dwéch grupach po
okoto 110 oséb kazda,

Mleczna Paczka odwiedzita Przedszkole im. Jana Pawta w Raszéwce, gdzie
zabawa zostata przeprowadzona w formie lekcji o mleku w 4 grupach w kazdej
osobno. Podczas zaje¢ zorganizowany byt konkurs ,, Kolorowa krowa”,

W sierpniu Mleczna Paczka odwiedzita Przedszkole w Malawie. Wspdlna
zabawa i wyliczanki mlecznych mocnych stron sprawity dzieciom bardzo duzo
radosci.
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DZIECIECE MLECZNE PIKNIKI

Dziatanie byto przygotowane w formie eventdw-piknikéw rodzinnych, aby poprzez zabawe
promowac spoizycie mleka i jego przetworéw. Wspélna zabawa dzieci z rodzicami i
animatorami, gry, konkursy oraz drobny upominek miaty przypominaé najmtodszym, ze mleko
jest smaczne, zdrowe i powinno byé spozywane codziennie w kazdym wieku.

Piknik w Czarnkowie zorganizowano 09.06.2018 r. Zapewniono miejsce pikniku, scene wraz z
nagtosnieniem i obstugy techniczng. Przygotowano informacje prasowe wraz z wysytkg do
medidw, zachecajace do udziatu w pikniku oraz informujace o wartosciach odzywczych mleka
i jego przetwordw w codziennej diecie, w celu umocnienia akceptacji nabiatu przez rodzicéw.
Przygotowano specjalne miejsce gier i zabaw dla dzieci z wieloma atrakcjami (ogrédek
mleczny, banki mydlane, budowanie konstrukcji z klockéw, malowanie twarzy, rysowanie,
konkursy z wiedzy o warto$ciach odzywczych nabiatu).

Nad cafoscig czuwali animatorzy oraz osoby sprawujace piecze nad dobrym przebiegiem
zabaw oraz bezpieczeristwem dzieci. Dodatkowymi atrakcjami byly: sztuczna krowa, ,Muéka”,
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ktéra mozna byto wydoié, rywalizacje sportowe, przejaidika na grzbiecie kuca, wesote
miasteczko, wystepy dzieci w amfiteatrze, degustacja smakotykdw robionych z mleka. Dorosli
rowniez bawili sie¢ podczas wystepéw ulubionych zespotéw wokalnych i tanecznych,
przygotowanych przez czarnkowski Dom Kultury, ktéry czynnie uczestniczyt w tym radosnym
pikniku.

Piknik w Biatymstoku zorganizowano 22.09.2018 r. Zapewnione bylo miejsce pikniku wraz z
wydzielong dziecigca mleczng wyspa, gdzie zaréwno dzieci jak i rodzice mogli dowiedzie¢ sie,
dlaczego warto pi¢ mleko i spozywaé produkty mleczne. Przygotowano materiaty promocyjno-
informacyjne, zachecajagce do wziecia udziatu w pikniku oraz informujace o walorach
odzywczych mleka dla oséb w kazdym wieku poczawszy od dzieci po seniordw, oraz 0séb
aktywnych fizycznie, stosujacych zdrowa diete.

Piknik przebiegat dwuetapowo: | etap odbyt sie w jednej z biatostockich galerii, gdzie
utworzone byly stoiska, promujace mleko i jego przetwory. Na stoiskach mozna byto uzyskaé
fachowe informacje o tym, czym jest nabiat w diecie kazdego cztowieka. Animatorzy na scenie
organizowali konkursy z wiedzy o produktach mlecznych oraz pojedynki na mleczne zagadki.
Dzieci wspierane przez rodzicow chetnie podejmowaty rywalizacje na temat wiedzy o mleku.

Il etap zostat zorganizowany dla dzieci, ktore braty udziat w biegach, w réznych kategoriach
wiekowych. Rozgrzewke przed biegiem zapewniali animatorzy przebrani za postacie z bajek.
Dobre nagtosnienie i muzyka zapewnity atmosfere zabawy i radosnej rywalizacji. W biegach
nie bylo przegranych, liczyt si¢ sam udziat, aktywnos¢ fizyczna i uczciwa rywalizacja. Wszyscy
uczestnicy otrzymali medale i deklarowali swéj udziat w biegach za rok.

Ocena efektywnosci

Dzigki tego typu spotkaniom mamy bezposredni kontakt z catymi rodzinami, co daje
mozliwos¢ porozmawiania i bezposredniej edukacji. Wielu rodzicow nie zdawato sobie sprawy,
jak wazne jest mleko w diecie nie tylko ich dzieci, ale i ich samych. Edukacja rodzicow jest
réwnie wazna jak dzieci, poniewaz to od nich ucza sie nawykow zywieniowych, ktére beda im
stuzyty za wzorzec w przysztosci. Forma pikniku daje luzng atmosfere sprzyjajaca temu, by
rozmoéwca otworzyt sie i zobaczyt inng strone mleka.

Potwierdzeniem osiagnigtego celu jest to, ze uczestnicy deklarowali che¢ udziatu w kolejnych
piknikach i spoiywanie mleka jako niezbednego produktu w codziennej diecie. Dziatania
przyniosty pozytywne efekty, uczestnicy spedzali mito czas taczac edukacje z zabawa.

Dziecigce Mleczne Pikniki to doskonata forma promocji spozycia mleka. taczac tego typu
aktywnosci z kampaniami promujacymi spozycie mieka tj. Mamy Kota na Punkcie Mleka,
Dzieciaki Mleczaki, Prawda o Mleku czy Porozmawiajmy o Mleku uzyskujemy znaczne
synergie, wzmacniajace pozytywne efekty w zakresie zwigkszenia spozycia mleka w Polsce.
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SWIATOWY DZIEN MLEKA

Polska Izba Mieka jak co roku uczcita Swiatowy Dziert Mleka (16.06.2018 r.). Celem tego
zadania bylo przygotowanie eventu-pikniku rodzinnego, podczas ktérego promowane byto
spozycie mleka i przetworéw mlecznych poprzez aktywizacje i zabawe animatoréw z dzieémi
i ich opiekunami.

W ramach realizowanego zadania byly prowadzone dziatania majace na celu ukazanie
dzieciom i ich opiekunom waloréw spozycia mleka oraz promowanie zdrowych nawykéw
zywieniowych. Zorganizowano zabawy, gry, konkursy, wystepy artystyczne oraz rozdawanie
gadzetow, a dzieci mialy do dyspozycji dmuchane zjezdzalnie i wiele pomystowych zabaw,
prowadzonych przez animatordéw. Dzieci wraz z rodzicami, mtodziez i osoby doroste zachecano
do spozywania nabiatu codziennie, tak aby mieko i jego produkty staly sie niezbednym
sktadnikiem codziennej diety w kazdym wieku.

Ocena efektywnosci

Promocja mleka poprzez zabawe i edukacje w trakcie pikniku, gdzie cate rodziny mito spedzaja
wspdlnie czas przynosi najlepsze efekty. Zaréwno dzieci jak i doroéli zdobyli wiedze na temat
niekwestionowanych waloréow odiywczych mleka i jego przetworéw. Edukacja na temat
wartosci nie jest jedynym celem. Istotne jest réwniez uswiadamianie jak wazna jest aktywnos¢
fizyczna w dazeniu do prowadzenia zdrowego trybu zycia.
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ZDROWY NABIAL APLIKACIA MOBILNA

ZDROWY NABIAL

» APLIKACJA MOBILNA -

DO POBRANIA ZA DARMO

SET TGN |
® Google Play || @8 pp

i T ——

Zakoriczono realizacje projektu ,Aplikacja mobilna-zdrowy nabiat”. Projekt polegat na
opracowaniu darmowej aplikacji na tablet i smartfon, ktéra po wybraniu z menu pozycji
przelicza je na zawarto$¢ kalorii, witamin i mineratéw oraz poréwnuje do wyrobdéw
mleczarskich, wskazuje tez % dziennego zapotrzebowania organizmu na dane skiadniki
zZywieniowe.

Przyktadowo, uzytkownik zaznacza w aplikacji swoja pteé i wiek, wpisuje sktadniki swojego
$niadania, aplikacja przelicza to na % zaspokojenia organizmu na kalorie, witaminy, mineraty i
proponuje menu sniadania, obiadu lub kolacji z duzym udziatem produktéw mlecznych.

Zorganizowano konkursy z nagrodami rzeczowymi dla dzieci, mtodziezy oraz ich rodzicéw,
zaréwno na dedykowanym profilu na portalu Facebook, jak tez we wspétpracy z portalami
parentingowymi oraz mtodziezowymi.

Y.V IR T¢.Co N8 Na potrzeby realizacji projektu zostaly wykupione reklamy oraz

ZDROWNVANABIAEY artykuty sponsorowane w najpopularniejszych wéréd dzieci i

—_ Bi —_ .. _— . .
MOSILNA miodziezy oraz rodzicow portalach internetowych, na ktdrych

zostaly rowniez zawieszone wczeéniej zaprojektowane i stworzone
banery reklamowe. Prowadzone konto na portalu Facebook
promowato konkursy oraz informowato o zaletach spozywania
produktéw miecznych.

|POBIERZ{
ZAJDARMO

2 Download on e

CETIT O
* Google Play | @ App Store

Zatrudniony ekspert wspierat fachowa wiedzg z zakresu dietetyki
prace programistyczne jak i prowadzone konto na Facebooku.

Ocena efektywnosci

Zadanie zostato zrealizowane zgodnie z zatoZzonymi celami. Aplikacje pobrano ponad 2000
razy, dedykowany fanpage zgromadzit 5000 aktywnych obserwujacych, rekordowy post zostat
udostepniony ponad 130 razy. Dodatkowo ai 35 publikacji w mediach branzowych i
parentingowych poswieconych byto aplikac;ji.

Whykorzystanie nowoczesnych zrédet przekazu medialnego umozliwito dotarcie do $cisle
sprecyzowanej grupy odbiorcow, o czym Swiadczg chociazby liczne glosy w dyskusjach oraz
liczba uczestnikow w przeprowadzonych konkursach - ponad 250 .
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Zaplanowane dziafania byty zgodne z celami okre$lonymi w Strategii promociji dla Funduszu
Promocji Mleka na rok 2017 i 2018. Doskonate skorelowanie poszczegdlnych aktywnosci
medialnych z innymi kampaniami promujgcymi spoiycie mleka wzmocnito przekaz i
umozliwito uzyskanie efektu wieloptaszczyznowego ,wiralu”, czyli potgczenia réinych
kanatéw komunikacyjnych a w ich obrebie réinych kampanii, ale majacych ten sam cel —
promocje spozycia mleka i jego przetworéw.

CYKL KONFERENCJI FAKTY | MITY O MLEKU

Dziatanie polegajace na organizacji konferencji informacyjnych. Dziatanie jest kontynuacja
podjetych przez PIM akcji promujacych spozycie mleka wsrdéd dzieci za posrednictwem
nauczycieli i Srodowisk medycznych oraz urzednikéw odpowiadajgcych za realizacje dziatan
zwigzanych z profilaktyka zdrowia i zdrowego trybu Zycia, w tym wilasciwej diety. Celem jest
przyblizenie, m.in. programu Szklanka Mleka, realizowanego na terenie placéwek
oswiatowych oraz obalanie mitéw na temat rzekomej szkodliwosci picia mleka przez dzieci i
mtodziez, co ma skutkowaé promocjq spozycia mleka wsrdd dzieci oraz ogétu spoteczeristwa.

Fakiyy | Mity

'mr.-.huw

Ocena efektvwno$ci

Wszystkie dziatania w ramach zadania byty tak zorganizowane, by konferencje daty pozytywne
efekty i osiggnely zamierzony cel: wzrost spozycia mleka oraz budowanie pozytywnego
wizerunku mleka. Uczestnicy wysoko ocenili spotkania, ktére cieszyly sie duiym
zainteresowaniem. Dobdr prelegentdw i ciekawa forma spotkan z mozliwoscig dyskusji w
trakcie prelekcji oraz indywidualnych rozméw po spotkaniach aktywizowaty uczestnikéw do
dyskusji. Przygotowane materialy promocyjno—informacyjne zawieraly najistotniejsze
informacje o walorach odzywczych mleka i obalaly nieprawdziwe opinie na temat mleka i jego
przetworow.
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W spotkaniach uczestniczyto blisko 720 oséb. W trakcie konferencji poruszano m.in. tematy:

) Ujawniamy fakty i obalamy mity,

J Mleko w diecie seniora - o czym nalezy pamietac,
J Produkty mleczne sg superfood,

J Mileko w naszej diecie,

o Mileko a zdrowie,

J Mileko - fakty i mity,

. Czy zatem mleko jest potrzebne w diecie?

W ramach spotkar zostat obalony mit na temat tego, ze mleko i produkty mleczne przyczyniaja
sie do rozwoju cukrzycy i nowotworéw. Jest to oczywiscie mit, poniewai jadtospis
uwzgledniajgcy produkty pochodzenia mlecznego zapobiega gwattownym skokom poziomu
cukru we krwi i wspomaga leczenie cukrzycy. Sniadaniowa owsianka na mleku obniza stezenie
glukozy we krwi w poréwnaniu z ptatkami owsianymi gotowanymi na wodzie. W profilaktyce
nowotwordw istotng role odgrywaja wiasnie sktadniki mleka jak: tluszcz mleczny, biatka
serwatkowe, wapn oraz bakterie wykazujace dziatanie probiotyczne.

PRAWDA O MLEKU

Projekt zostat przygotowany w celu zwigkszenia spozycia mleka i jego produktow oraz
zbudowaniu pozytywnego PR wokét mleka poprzez prezentowanie rzetelnych, sprawdzonych
naukowo informacji przez ekspertéw w tej dziedzinie. W wyniku tego dziatania
przeprowadzono produkcje i emisje cyklu 24 krétkich filméw (5-7 min) w Internecie,
poswieconych tematyce mleka. Filmy, dzieki tematyce, sposobowi realizacji, dynamice i
ciekawej koncepcji przekazania tresci w nich zawartych s bardzo interesujace. Jednoczesnie
réznorodnoéé formy przekazu np. rozmowa w studiu prowadzona w sposéb profesjonalny,
felieton aby uwiarygodni¢ prezentowany temat, wystapienia blogera i propozycja przepisu,
zwieksza zainteresowanie mtodych widzéw tematem mileka i prowokuje do zadawania pytan.
Filmy byty reklamowane w mediach spotecznosciowych (Facebook, YouTube, Instagram).
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@ Frawes ¢ MLEKU - Wykonano prace przygotowawcze, realizatorskie,

Ci pizez: Pawe! Sury Z i Tkwena o 0800 ¢

Opldaticie plerwszy odcinek cyklu Prawda o Mieku? zakupiono licencje. W projekcie wzieli udziat eksperci,
Opréizz ch ) Y 2 naszym specjalista, dr n. med. Ireng Blaiokoz-

ey . ‘ . yes L

o iesihie e vaardz] iitone 0 i caowens o miko specjalisci zdrowego zywienia.

osle?
A mleko modyfikowane produkowane Jest na bazie mieka krowiego?

Y y 144 J . n » .
e T e e o Projekt ,,Prawda o mleku” powstat w odpowiedzi na

Zobacz vigcs!

rozwijajacy sie czarny PR wokét mleka. Najlepsza
ﬁ . Wl recepta na taki stan rzeczy oraz na zwiekszenie

_______r _ = ¥ ~ spoizycia mleka jest rzetelne informowanie
1 \ R/ | potencjalnych  konsumentéw o skfadzie i

% 5 Tt \ wiasciwosciach mleka i jego produktéw. Ponadto

: k | projekt zakiadal zainteresowanie mtodych ludzi
= Pr— mlecznymi produktami, dostarczenie najnowszej
Dusee O s ©-  Wiedzy na temat zwigzku pomiedzy mleczng dietg a

L Lt wI——— S ——— zdrowiem i prawidlowym rozwojem czlowieka,
@”reas»:z-e.me—:m ©o®@® zaproponowanie kreatywnych przepisow i

pomystéw na wykorzystanie produktéw mlecznych
w kuchni oraz wykorzystanie wspoétczesnych narzedzi komunikacji do rozpowszechniania
wiedzy o mleku.

Aby sprosta¢ tym zatozeniom i rzetelnie zrealizowa¢ projekt wykonano nastepujace
dziatania:

e wyprodukowano i zamieszczono na YouTube 24 filmy. Przyktadowe tytuty filméw:
- Czym mieko cztowieka rozni sie od mleka krowiego,
- Mleko w diecie sportowca,
- Wptyw mleka na nasze zeby i kosci,
- Czy mleko i nabiat mogg pomdc w odchudzaniu,
- Czy mieko stuzy zdrowiu cztowieka,
- Czym rozni sie mleko swieze od UHT.

¢ wykonano prace przygotowawcze: konspekt, scenariusz, dokumentacje filmowa,
uzgodniono wykonawcow i odtwdércow.

e wykonano prace rezysersko — realizacyjne, produkcyjne, scenograficzne oraz prace
redakcyjne (felieton, opracowanie materiatéw filmowych).

W filmach wzieli udziat wysokiej klasy eksperci, propagatorzy zdrowego zywienia: prof. dr
hab. Matgorzata Zendzian-Piotrowska, dr n. med. Irena Biatokoz — Kalinowska oraz blogerzy
kulinarni.

Kazdy odcinek filmu skfadat si¢ z rozmowy dziennikarza z ekspertem na przygotowany temat,
bogaty w najnowsza wiedze o skiadnikach odzywczych znajdujacych sie w mleku i jego
przetworach, interesujgcego felietonu i prezentacji przepisu na mleczne przysmaki przez
blogera kulinarnego.

Filmy byly zapowiadane i reklamowane na Facebook-u, YouTube i Instagramie w taki sposéb,
aby zaciekawi¢ odbiorce i zacheci¢ do obejrzenia filmu.
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Ocena efektywnosci

Filmy zamieszczane w sieci pozwalaja dotrzeé¢ do oséb, ktére nie maja czasu na czytanie i
szukanie informacji w sieci. Filmy powstaty w formie wywiadéw z ekspertami z zakresu
zywienia, informujacymi o walorach zdrowotnych mleka i produkiéw mleczarskich,
poswiadczonych ich naukowa wiedza. Materiat promocyjny jest wzbogacony o przepisy, ktére
maja za zadanie zacheci¢ do obejrzenia wywiadéw osoby poszukujace zdrowych przepiséw na
szybkie dania.

Film promocyjny ma za zadanie zacheci¢ odbiorce do pogtebiania wiedzy na temat wartosci
mleka i produktéw mleczarskich w codziennej diecie.

Dodatkowym atutem filméw jest promocja w sieci, dzieki ktdrej poszerzamy grupe odbiorcéw,
a nasz przekaz dociera dalej.

e Prawda o MLEKU . Wszystkie dziatania w ramach tego

zadania byty prowadzone z najwyiszg

Czas truskawek rozpoczetyl , . ;.
Zpoczety starannoscig. Tresci merytoryczne

Czy znacie stodsze zestawienie niz {o:

aromatyczne truskawki poane gestym joguriem lub smietanka, ... zatwierdzone przez ekspertéw s3
Zobacz wigcei

przekazywane w sposéb ciekawy i
dynamiczny, profesjonalny  oraz
zrozumiaty dla kazdego odbiorcy.
Uwage przyciggaty tez ciekawostki
dotyczace wartosci odzywczych mleka,
a takze felietony i przepisy blogerow
kulinarnych wchodzgce w skiad
kazdego odcinka. Wszelkie materiaty
zostaly opatrzone informacja o

sfinansowaniu z Funduszu Promocji

2, 720

Mleka.
) Lubig toi () Xomeniarze &> Udostepnii e~
OO Palzka izia Idieks, Josnng Baroszak s 2 innyan Lytaowmiliw Fi|my ,,Prawda o mleku” promujace
° e . CE®© mieko i jego przetwory, wzbudzajg

duie zainteresowanie na forach
internetowych, przekazujg w sposéb profesjonalny wiedze na temat wartosci odzywczych
mieka i jego przetwordw. Filmy budujg pozytywny wizerunek mleka, oparty na rzetelnej
informacji przekazywanej przez ekspertéw w dziedzinie zywienia. Zwracajg uwage na wptyw
diety bogatej w mleko i jego przetwory na zdrowie i prawidtowy rozwéj cztowieka.

Dzieki temu zadaniu temat mleka budzi Zywe zainteresowanie na forach internetowych. Filmy
s odpowiedzig na wiele nieprawdziwych opinii o0 mieku i jednoczesnie pokazujg bogactwo
sktadnikéw odzywczych zawartych w mleku. Przedstawiajg takze réznorodnosc produktow na
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polskim rynku mleczarskim, ktéra moze usatysfakcjonowaé nawet najbardziej wymagajacych
konsumentéw. Dzieki precyzyjnym i rzetelnym informacjom filmy sa bardzo wiarygodne
i wartosciowe, co niewatpliwie zmienito opinie o mleku wsrdd internautéw.

POROZMAWIAIMY O MLEKU

Polska Izba Mleka w trosce o zdrowie spoteczenstwa
od kilku lat realizuje zadania, majace na celu
poszerzenie S$wiadomosci i wiedzy na temat
wiasciwosci odzywczych i zdrowotnych mleka oraz
przetworéw  mlecznych. Jedng z  inicjatyw
realizujacych te zadania jest projekt ,Porozmawiajmy
o mleku”, sfinansowany z Funduszu Promocji Mleka,

e ktory polega na edukacji poszczegdlnych grup

AT e spoteczefstwa np. kobiet w cigzy i karmiacych,

sportowcéw, osob odpowiedzialnych za zywienie

; dzieci w szkofach czy senioréw poprzez spotkania w
s}

/ o . formie konferencji. Spotkania edukacyjne odbyty sie w

Biatymstoku, Czestochowie, Uniejowie. Kazde
spotkanie byto przygotowywane merytorycznie i
przeprowadzone przez ekspertéw - specjalistéw z
zakresu zywienia i zbilansowanej diety: prof. dr hab.
Magdalene Zendzian-Piotrowska, oraz dr n. med. Irene Biatokoz-Kalinowska

i
!

Uczestnicy spotkania otrzymali materiaty informacyjno-promocyjne, w tym materialy
konferencyjne, broszury, ulotki, plakaty. Zadaniu towarzyszyta réwniez promocja wydarzenia
w mediach poprzez artykuly promujace spotkania oraz spoiycie mleka i produktow
mleczarskich.

Zadanie miato na celu budowanie pozytywnego wizerunku mleka oraz podnoszenie wiedzy
naszego spoteczenstwa w réznych grupach wiekowych.

Ocena efektywnosci
W spotkaniach wzieto udziat ok. 700 uczestnikéw.
Tematy spotkan:

o ,Mleko w diecie kobiet w cigzy i matek karmigcych”,

e ,Mieko ( nabiat) w diecie sportowca?”,

» , Pij mleko bedziesz zdrowy - pusty slogan czy prawda?”,

» , Nabiat jako Zrodto sktadnikéw odzywczych w diecie cziowieka”,
Nabiat w diecie 0séb dorostych tak czy nie?”
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Tematyka konferencji i sposdéb przekazania wiedzy byly bardzo interesujace, uczestnicy
chetnie podejmowali dyskusje i deklarowali che¢ udziatu w kolejnych konferencjach.
Niejednokrotnie podkreslali, ze wiedze na temat waloréw odizywczych mleka i jego
przetworéw zdobyta podczas konferencji wcielg w zycie i zmienig swoja codzienng diete.
Podkreslali rowniez, ie tego rodzaju konferencje powinny by¢ statym elementem
prowadzonym zaréwno dla kobiet w tiqiy, jak tez w diecie sportowcéw i oczywiscie senioréw.
Spotkania cieszyly sie ogromnym zainteresowaniem. Nie brakowato zywej dyskusji na temat
mleka w diecie.

Polska Izba Mleka prowadzi réwniez wiele innych dziatarn ukierunkowanych na promocje
spoiycia mieka i produktéw mlecznych oraz dbanie o dobry PR dla mleka i jego przetwordéw.

POLSKA MLEKIEM PLYNACA

Artystyczne wydanie ksigzki pod tytutem ,Polska
mlekiem plynaca”, promujacej mieko stanowi
pierwsza taka publikacje, ktéra z zatozenia miata
¥ by¢ wydawnictwem uniwersalnym, czytelnym i
HISTOREN poruszajgcym ludzi z rdéinych stron $wiata,
WeRRELS | niezaleznie od pogladoéw, przekonan, tradycji tak,

jak uniwersalnym produktem jest samo mleko.
Przekaz wynika z fotografii, a takze ze wstepu do
tej publikacji, ktéry zostat napisany przez

specjaliste, zajmujacego sie tematem (szkic historyczno-popularno-naukowy) oraz opiséw
produktow mlecznych, przepiséw kulinarnych.

Fotografia jest jezykiem uniwersalnym. Uniwersalnos¢ wzmacnia i poszerza o doznania
estetyczne. Powstaly dokument przedstawia relacje cztowiek — krowa — cziowiek - mleko,
unikajac oczywistosci, banatu, a koncentrujac sie raczej na emocjach, atmosferze, trudzie
pracy rolnika hodujacego krowy i momentach, w ktérych w jego domu, na stole pojawia sie
mleko czy jego przetwory. ,Mleko plyneto” przez cata tg publikacje, w tym znaczeniu jest to
wydawnictwo unikalne - dostownie i w przenosni.

Ocena efektywnosci

Wydanie drukowane ksigzki pn. ,Polska mlekiem ptynaca” - ,Poland - the land flowing with
milk” oraz flip book zamieszczony na stronie internetowej cieszyly si¢ ogromna popularnoscia.
Dzieki promociji polskiego mleczarstwa poprzez pokazanie podstaw produkcji mleka, ukazano
jako$é naszych produktéw oraz promowano polskie produkty za granica jako naturalne i
zdrowe. Dzieki takim publikacjom staramy sie zbudowa¢ dobry PR wokét mleka, co powinno
skutkowaé¢ w przyszioéci dalszym wzrostem spoiycia mleka, a takze zwigkszonym
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zainteresowaniem polskimi produktami mlecznymi ze strony zagranicznych kontrahentéw. Ta
unikalna publikacja dostarczyta wielu interesujacych informacji na temat mleka i produktéw
mlecznych, ich waloréw odzywczych oraz trudu, jaki rolnicy wkfadaja w produkcje mieka.

WOLNE OD GMO

Projekt ma na celu promocje systemu umozliwiajagcego certyfikacje réznych systemow,
zarowno zarzadzania jakosci i bezpieczenstwem zywnosci, jak i systemoéw oceniajacych czy
realizowana produkcja moze by¢ okreslana jako wolna od GMO, alergenéw czy glutenu. Istota
przygotowanego systemu nie jest mozliwosé certyfikacji, certyfikacja jest wartoscig dodang
catego projektu. Szczegdétowym celem sg dziatania informacyjne i promocyjne wspierajace
system Wolne od GMO, dedykowane do mleka i produktéw miecznych. Zadanie zaktadato
przygotowanie kampanii promocyjno - informacyjnej skierowanej do konsumentéw w
zakresie informacji o produktach mleczarskich wolnych od GMO.

Projekt realizowany jest w V etapach. Aktualnie prowadzone sa dziatania przygotowawcze.
Gtownym celem dziatania jest promocja stworzonego, autonomicznego standardu Polskiej
Ilzby Mleka sprawdzajgcego, czy realizowana produkcja moie by¢ oceniana w swietle
obowigzujgcego prawa jako wolna od GMO.

Dziatania promocyjne bedg uwzglednialy wspétprace z renomowanga, jedna z najwigkszych na
$wiecie jednostek certyfikujacych.

Intensywna kampania promocyjno — informacyjna bedzie obejmowata dziatania zaréwno
tradycyjnymi kanatami, jak réwniez nowoczesne media. Wykonawca zobowiazany bedzie do
biezgcego monitoringu skutecznosci i maksymalnej optymalizacji metod przekazu.
Wspotpraca z ekspertami oraz influencerami bedzie skutkowata wzrostem s$wiadomosci
konsumentéw o zaletach produktéw, oznakowanych jako wolne od GMO. Wykorzystanie
mediéw spotecznosciowych w w/w dziataniach w dobie tzw. ,fake news-6w” jest metoda
absolutnie konieczna, szczegdélnie w zakresie zywienia, zdrowia i konsumpcji.

Rozpoczecie dziatari planowane jest wraz z uzyskaniem gotowosci do prowadzenia procesow
certyfikacji na zgodno$¢ z wyzej wskazanym Standardem PIM co przewidziane jest od dnia
01.02.2019r.
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PROMOCIA EKSPORTU

Eksport artykutéw mleczarskich z Polski w okresie I-Xw 2018 roku zwiekszyt sie 0 9,0% do 3,80
mld litréw w ekwiwalencie mleka surowego. Zwiekszyt sie réwniez import (0 7,6% do 1,57 mid
litréw) i w rezultacie nadwyzka eksportu nad importem wzrosta 0 10,0% do 2,23 mld litréw w
przeliczeniu na mleko surowe.

Wartosciowe wyniki handlu zagranicznego byly mniej korzystne z powodu nizszych niz przed
rokiem cen transakcyjnych wigkszosci produktéw mlecznych. Jednakie wptywy z eksportu
wzrosty o0 0,7% do 1,89 mld EUR, a wydatki na import 0 0,1% do 0,83 mid EUR, wobec czego
dodatnie saldo obrotéw zwiekszyto sie 0 1,2% do 1,06 mld EUR. Rosnacy eksport polskich
produktéw mlecznych jest wynikiem efektywnego dziatania polskich mleczarni oraz
organizacji wspierajacych rozwdj polskiej branzy mleczarskiej — takich jak Polska Izba Mleka.
W 2009 r. utworzono fundusze promocji produktéw rolno-spozywczych, w tym Fundusz
Promocji Mleka. Dzieki $rodkom z tego Funduszu, organizacje takie jak Polska Izba Mleka maja
mozliwos¢ efektywnej promocji polskich produktéw na rynkach zagranicznych poprzez m.in.
organizacje wspoinych stoisk na targach miedzynarodowych tj. Sial China, Anuga Kolonia, Sial
Paris, Food and Hotel Singapur czy Anufood Pekin. Dzigki dziataniom w obszarze promocji
eksportu, polskie mleczarstwo oraz polskie produkty mleczne s3 coraz bardziej rozpoznawalne
na swiecie, co widac¢ po rosngcej wartosci polskiego eksportu mleczarskiego.

Dziatania prowadzone przez Polska Izbe Mleka w ramach promocji eksportu, dzieki silnemu
przekazowi — 0 wysokiej jakosci oraz bezpieczenstwie produktéw mlecznych pochodzacych z
Polski, sa doskonata forma wsparcia rodzimych spétdzielni i przedsiebiorstw mleczarskich.
Wszystkie dziatania prowadzone przez Polska 1zbe Mleka byly zgodne ze Strategig Promociji
dla Funduszu Promocji Mleka na rok 2017 i 2018, a w szczegodlnosci z celami gldwnymi takimi
jak: wsparcie eksportu polskich produktéw mlecznych, wzmocnienie pozycji polskich
organizacji w UE i na Swiecie oraz wzmocnienia artykulacji polskich interesow na forach
unijnych oraz swiatowych.

Statystyki potwierdzaja sensowno$¢ prowadzenia kampanii promujacych i wspierajacych
polskie mleczarstwo za granica, takich jak targi, misje i inne projekty o charakterze
promocyjnym. Prowadzenie takich projektéw moiliwe jest dzigki wsparciu z Funduszu
Promocji Mleka.

Przedstawiciel Polskiej 1zby Mleka — Dyrektor Agnieszka Maliszewska - az czterokrotnie zostata
wybrana w sktad delegacji biznesowej towarzyszacej Unijnemu Komisarzowi ds. Rolnictwa i
Rozwoju Obszaréw Wiejskich Philowi Hoganowi, podczas jego Misji Wysokiego Szczebla do
krajow trzecich. Dyrektor Maliszewska brata udziat w misjach do Chin i Japonii; Wietnamu,
Singapuru i Indonezji; Kanady; Chin. Udziat w Misjach Wysokiego Szczebla wptynat korzystnie
na zwiekszenie potencjatu i konkurencyjnosci polskiej branzy mleczarskiej. Podczas misji
przedstawiciele PIM informowali o wysokiej jakosci mleku i produktach mleczarskich
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pochodzacych z Polski. Dzieki temu, przedsigbiorcy z krajéw trzecich, unijni urzednicy czy
pozostali cztonkowie delegacji mogli pozyskaé rzetelne informacje na temat polskiego mleka i
produktéw mleczarskich, a takze funkcjonowania catej polskiej branzy mleczarskiej.

W 2018 r. Polska Izba Mleka nawigzata wspétprace z ekspertem reprezentujacym stanowisko
branzy mleczarskiej w Brukseli. Ekspert monitorowat oraz informowat o wszystkich zmianach
ustawodawczych oraz propozycjach zmian, majacych wplyw na sytuacje polskich
producentéw mleka i przetworéw mlecznych. Reprezentowat polska branze mleczarska
podczas spotkari m.in. w Komisji europejskiej, Parlamencie Europejskim i innych instytucjach
i organizacjach branzowych tj. Copa-Cogeca, EDA.

Od wielu lat Polska Izba Mleka jest aktywnym czionkiem miedzynarodowych organizacji
mleczarskich takich jak European Dairy Association (EDA) oraz Miedzynarodowej Federacji
Mleczarskiej (FIL/IDF). Cztonkostwo w tych organizacjach zapewnia dostep do wiedzy i
biezacych informacji z rynku mleka, udziat w europejskich i $wiatowych konsultacjach dot.
zmian na rynku mleczarskim oraz reprezentowanie intereséw polskich producentéw i
przetworcow mleka na wspélnym rynku Unii Europejskiej oraz na arenie globalnej.
Przedstawiciele polskiej branzy mleczarskiej uczestnicza w licznych spotkaniach i
konferencjach miedzynarodowych.

Polska Izba Mleka aktywnie wspiera wzrost eksportu i ekspansje polskich producentéw
mleczarskich na rynek chiriski. Nieprzerwanie, corocznie od czterech lat organizowaliémy
wspdlne stoisko polskiej branzy mleczarskiej na targach Sial China w Szanghaju. Najpierw w
ramach zadania pn. ,Trade Milk”, sfinansowanego ze srodkéw UE, $rodkéw krajowych oraz
Funduszu Promocji Mleka, ktory byt trzyletnig kampanig promocyjng na rynku chiriskim,
natomiast w tym roku w ramach zadania pn. ,Mleczne Skarby”, sfinansowanego z Funduszu
Promocji Mleka.

Firmy uczestniczace w projekcie na podstawie indywidualnych spotkan b2b jednoznacznie
ocenity udziat w targach jako bardzo perspektywiczny i wyrazity koniecznoéé prowadzenia
kolejnych intensywnych dziatari promujacych polski przemyst mleczny na terenie Chirskiej
Republiki Ludowej. Oprécz uczestnictwa w targach, w ramach powyiszych kampanii
prowadzona byta promocja w mediach chiriskich, moderowana byfa strona internetowa
(www.tra «.u), prowadzona w dwdch jezykach: chifiskim i polskim, organizowano wizyty
studyjne, konferencje prasowe. Dodatkowo, w tym roku zorganizowali$my misje handlowa
przedstawicieli polskiej branzy mleczarskiej do trzech chiriskich miast. Misja byla kolejnym
krokiem i wyjatkowa okazja na bezposrednie zaprezentowanie oferty polskich producentéw,
a takie na nawigzanie bezposredniego kontaktu i nowych, owocnych relacji biznesowych.
Powyisze formy promocji eksportu sa mozliwe dzieki wsparciu Funduszu Promocji Mleka,
ktory w bardzo efektywny sposéb wspiera polskie mleczarstwo.

Warto umacniac pozycje polskiego mleczarstwa na wszystkich potencjalnych rynkach zbytu,
promujgc wysokg jakos¢ i niepowtarzalne walory smakowe produktéw z Polski - jako
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potaczenie tradycji z najnowoczesniejszymi technologiami produkcji mleczarskiej i wysokim
poziomem bezpieczenstwa zywnosci.

Szczegbétowe informacje na temat polskiego eksportu mleczarskiego.

Od akcesji Polski do Unii Europejskiej gtéwnym rynkiem zbytu polskich produktéw mlecznych
sq kraje unijne. W okresie pierwszych o$miu miesiecy 2018 r. udziat tych krajéow w wartosci
wywozu z Polski byt o 2,2 pp. wigkszy niz przed rokiem i wynidst 78,8%. Gtéwnymi odbiorcami
produktéw mlecznych byly: Niemcy (339 min EUR), Holandia (135 min EUR), Czechy (117 min
EUR), Wiochy (72 min EUR) i Wielka Brytania (71 min EUR).

Sposrdd krajow nienalezgcych do UE ani WNP najwigkszy udziat w wywozie produktow
mlecznych z Polski miaty: Algieria (4% wartosci wywozu) oraz Chiny i Arabia Saudyjska (po
okoto 2%). W okresie osmiu miesigcy 2018 r. z Polski do Chin znacznie wiecej (0 66% w ujeciu
iloSciowym i o ponad 72% w ujeciu wartosciowym) wysfano mleka i $mietany niezageszczonej.
Serwatki w proszku wystalismy o ponad 20% wigcej, a mleka w proszku o prawie 16% wiecej
niz w 2017 r. W okresie I-VIIl 2018 r. zmniejszyt sie eksport seréw i twarogéw o ponad 14% w
poréwnaniu do analogicznego okresu ub.r. Pomimo nizszych cen transakcyjnych warto$é
eksportu wybranych produktéw mlecznych do Chin zwiekszyta sie ze 132 min zt w okresie
osmiu miesiecy 2017 r. do 142,7 min zt w analogicznym okresie 2018 r.

Polski eksport mleczarski w okresie 2011-2018

Handel zagraniczny produktami mlecznymi

Dynamika
2018/2011
Wyszczegdlnienie 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 20189 | 20199 (%)
w tys. ton w ekwiwalencie surowcad
Eksport 2180 2305 2240 2755 4035 3880 4210 4300 4400 197,25
Import 925 925 1220 1510 1630 1825 1820 1900 1980 205,41
Saldo 1255 1380 1020 1245 2405 2055 2390 2400 2420 191,24
w min EUR
Eksport 1396,9 1447,3 1717,4 1913,8 1650,4 1592,6 2179,3 2205 2230 157,85
Import 522,5 535,7 699,9 805,7 793,9 900,9 993,5 1005 1020 192,34
Saldo 874,4 911,6 1017,5 1108,1 856,5 691,7 1185,8 1200 1210 137,24
a) Szacunek

b) Prognoza
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¢) Szacunek wykonano wykorzystujgc wskazniki zawartosci suchej masy w produktach mlecznych: mieko spozywcze 0,102-0,122, mleko w
proszku 0,904-0,928, serwatka zageszczona i w proszku 0,180-0,904, sery dojrzewajgce 0,495-0,560, sery topione 0,503, sery twarogowe
0,303, smietana 0,250 i masfo 0,850. Zawartos¢ suchej masy w mleku surowym przyjeto 13,2%.

Na przestrzeni lat 2011-2018 wolumen eksportu wyrazony w ekwiwalencie surowca wzros$nie
097,25%, z 2 180 tys. ton do 4 300 tys. ton w 2018 r. (dane szacunkowe za 2018 r.). Eksport w
ujeciu wartosciowym wzrosnie z 1396,9 min EUR do 2205 min EUR, czyli 0 57,85%.

W latach 2011-2018 co roku odnotowywano dodatnie saldo handlu zagranicznego produktami
mlecznymi, zaréwno pod wzgledem ilosciowym (w ekwiwalencie surowca) jak i wartosciowym
(w min EUR). Najwyzsza réznica eksportu nad importem liczona w ekwiwalencie surowca
(ilosciowo) miata miejsce w 2015 r. i byto to 2 405 tys. ton. Wg prognoz na 2019 r., nadwyika
ta osiggnie poziom 2 420 tys. ton. Saldo handlu zagranicznego w 2018 r. bedzie o 91,24%
wyzsze niz w 2011 r.

Biorac pod uwage kryterium wartosciowe, nadwyzka eksportu nad importem wzrosnie z 874,4
min EUR w 2011 r. do 1 200 min EUR w 2018 r. (dane szacunkowe za 2018 r.), czyli 0 37,24%.
W 2018 r. prawdopodobnie osiggniemy najwyiszg wartos¢ nadwyzki handlowej w badanych
latach. Wg prognoz nieznacznie powiekszy sie ona jeszcze w 2019 r.

Struktura geograficzna handlu zagranicznego produktami mlecznymi (w % wartosci)
Eksport
2017 1-vI 2018
Wyszczegblnienie 2012 2013 2014 2015 2016 a)

UE-15 44,3 46,1 42,8 45,2 46,7 50,6 52
UE-13 26,6 27,9 23,5 27,2 28,3 26,8 26,7
WNP i Europa
Srodkowo-Wschodnia 8,4 11,4 8,4 3,5 2,1 2,2 2,1
Kraje rozwijajgce sig 19,1 13,5 24,2 22 21 17,6 17
Inne kraje rozwiniete 1,6 1,1 1,1 2,1 1,9 2,8 2,2
% Dane wstepne.

W 2012 r. w strukturze geograficznej polskiego eksportu dominowaty kraje unijne. Kraje
UE-15 i UE-13, odpowiadaty kolejno za 44,3% i 26,6% wartosci eksportu mleczarskiego z Polski.
Do krajow rozwijajacych sie kierowano produkty mleczne stanowigce 19,1% wartosci
eksportu. Zmiana w strukturze geograficznej eksportu nastgpita od potowy (doktadnie od
sierpnia) 2014 r., kiedy zaczeto obowigzywac rosyjskie embargo. W zwigzku z tym zmniejszyt
sie udziat krajéow Wspéinoty Niepodlegtych Paistw (WNP) w eksporcie, a zwiekszyt krajow
rozwijajacych sie. W 2015 r. udziat krajow WNP w facznej wartosci eksportu wyniost zaledwie

3,5%, a jeszcze w 2014 r. wynosit on 8,4%. Kraje rozwijajace si¢ odpowiadaty za 22% eksportu.
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W | pétroczu 2018 r. nadal dominowaty kraje Unii Europejskiej, ktére odpowiadaty az za 78,7%
wartosci wywozu. Nastepnie, na drugim miejscu znalazty sie kraje rozwijajace sie (miedzy
innymi Algieria, Chiny), na trzecim inne kraje rozwiniete (2,2%) oraz kraje WNP i Europy
Srodkowo-Wschodniej (2,1%).

Struktura towarowa handlu zagranicznego produktami mleczarskimi (w % wartosci)

Eksport
2012 2013 2014 2015 2016 2017 -v1 2018
Wyszczegdlnienie "

Sery i twarogi 38,1 40,3 34,6 36,2 39,3 34,2 34,5
Mleko w proszku 16,3 15,3 22,9 17 11,9 18,8 17
Mieko ptynne i Smietana 12,7 13,3 14,1 16,1 17,6 13,1 15,7
Serwatka 6,4 11,8 10,2 10,4 9,4 11,6 10,5
Masto i tt. mleczne 12,1 7.1 6,4 7.3 8,2 10 8
Jogurty i napoje fermentowane 8,1 7 6,9 6,8 6,4 5,5 5,7
Lody 4,4 4 4,1 53 6,2 5,8 7,9
Kazeina 19 1,2 0,8 0,9 1 1 0,7

3 Dane wstepne.

Struktura towarowa prawie sie nie zmienita we wspomnianym okresie, ale oczywiscie jest
uzalezniona od popytu na rynkach swiatowych. W 2012 r. najwyiszy udziat w strukturze
towarowej miaty sery i twarogi (38,1%), nastepnie mleko w proszku (16,3%), mieko ptynne i
émietana (12,7%), masto i tluszcze mleczne 12,1%), jogurty i napoje fermentowane (8,1%),
serwatka (6,4%), lody (4,4%) oraz kazeina (1,9%). W 2014 i 2015 r. z Polski wystano mniej sera
(w zwigzku z embargiem), ale za to wiecej produktéw sproszkowanych. W 2016 r. wystano
znacznie wiecej masta i seréw, za to mniej produktéw sproszkowanych.

Dla poréwnania, w | pétroczu 2018 r. nadal najwyzszy udziat w wartosci eksportu miaty sery i
twarogi (34,5%), jednakze zwigkszyt sie udziat serwatki, do 10,5% (6,4% w 2012 r.). Mieko w
proszku odpowiadato za 17% wartosci wywozu, a mleko ptynne i $mietana za 15,7%.

Handel zagraniczny ma coraz wigksze znaczenie dla polskich przedsigbiorstw mleczarskich.
Krajowy rynek nadal odpowiada za wigkszos¢ sprzedazy, ale coraz wigcej polskich produktow
jest sprzedawanych na rynkach zagranicznych.

Polska branza mleczarska wysyta swoje produkty gtéwnie do krajéw Unii Europejskiej, ktore
odpowiadaja za okofo 78% wartosci eksportu mleczarskiego z Polski. Wsrod najwiekszych
unijnych odbiorcéw naszych produktéw mlecznych nalezy wymieni¢: Niemcy, Czechy,
Holandie, Wielka Brytanig, Wiochy, Wegry, Stowacjg, Rumunig.

Pozostata czes¢ eksportu kierowana jest do krajow trzecich (czyli spoza Unii Europejskiej). W
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2017 r., polska branza mleczarska najwyisza warto$¢ eksportu zanotowata w przypadku
nastepujacych krajow trzecich (spoza UE): Algieria (68,7 min EUR), Chiny (48,2 min EUR),
Arabia Saudyjska (34,8 min EUR), Wietnam (24,2 min EUR), Kuba (22 mIn EUR), Indonezja (19,1
min EUR), RPA (18,2 min EUR), izrael (17,7 min EUR), Irak (17,3 min EUR), Ukraina (16,8 min
EUR), Filipiny (13,8 min EUR), Egipt (13,2 mln EUR), Serbia (11,6 mIn EUR), Malezja (11,3 min
EUR), USA (11,3 min EUR). W przypadku wszystkich wymienionych powyzej pietnastu krajow
trzecich, wartosé eksportu produktéw mlecznych z Polski w 2017 r. przekroczyta 10 min EUR.

Dla producentéw produktéw mlecznych w proszku dobrym rynkiem docelowym sa takie rynki,
gdzie tego produktu wciaz brakuje i gdzie lokalni producenci nie s3 w stanie sprostac
wymaganiom ilo$ciowym. Sposréd produktéw mlecznych wysytanych do ww. krajow
dominujg proszki mleczne tj. odttuszczone mleko w proszku, ktére trafia m.in. do Algierii,
Wietnamu, Filipin oraz serwatka w proszku, ktéra jest eksportowana do Indonezji, Chin czy
Malezji. Jednym z gtéwnych produktéw eksportowych polskiej branzy mleczarskiej sg réwniez
sery i twarogi. Ten rodzaj produktéw (gtéwnie ser topiony) wysytamy do Arabii Saudyjskiej,
Iraku czy Izraela.

Jako kolejne rynki, ktére réwniez sg perspektywiczne dla polskiego mleczarstwa warto
wymieni¢: Koree Potudniowa (wartos¢ eksportu w 2017 r.: 9,1 min EUR), Tajlandig (8,4 min
EUR), Paname (8,8 min EUR), Libie (6,5 min EUR), Zjednoczone Emiraty Arabskie (6,3 min EUR),
Meksyk (5 min EUR), Maroko (3,2 min EUR), Nigerie (3,2 min EUR), Biatorus (2,9 min EUR) czy
Singapur (2,2 min EUR).

W okresie 2011-2017 r. polski eksport wiekszosci produktéw mlecznych ulegt znacznemu
zwiekszeniu, zaréwno w ujeciu ilosciowym (tys. ton) oraz w ujgciu wartoéciowym (min EUR).
W ujeciu wolumenowym, najsilniej wzrdst eksport mleka ptynnego i $mietany (o prawie
+133%), nastepnie masta i tluszczéw mlecznych (o +67%), serow i twarogéw (o +60%) oraz
serwatki (o +28%). Eksport mleka zageszczonego lub w proszku (gtownie odttuszczonego
mleka w proszku) na przestrzeni lat 2011-2017 wzrést o ponad 11%.

Znacznie wzrosta rowniez wartoéé eksportu tych produktow, wyrazona w min EUR. Tutaj
réwniez najsilniej wzrosta warto$¢ eksportu mleka ptynnego i $mietany (prawie o 103%),
nastepnie masta i ttuszczéw (+97%), serwatki (+58%) oraz seréw i twarogow (+52%).

Przyktadowo, na przestrzeni lat 2011-2017, warto$¢ eksportu mleka ptynnego i smietany
wzrosta ze 190 mln EUR do 370 min EUR, masta i tluszczéw wzrosta ze 134,5 min EUR do 265,3
min EUR, seréw i twarog6w z 485,8 min EUR do prawie 740 min EUR.
Wg prognoz ekspertéw, w 2018 r. odnotujemy wzrost wolumenu eksportu w odniesieniu do
2017 r. w przypadku serwatki (+14%), serow i twarogdéw (+8,9%), jogurtéw i napojow
fermentowanych (+8,5%) oraz mleka plynnego i émietany (+5,3%). Niewielki spadek
zanotowany zostanie w przypadku masta i tluszczow (-3,3%) oraz mleka zageszczonego i w
proszku (-0,5%).
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Polski eksport produktow mlecznych

Zmiana Zmiana
2017 vs 2018 vs
Wyszczegdinienie 2011 2012 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 |2018% 2011 2017
w tys. ton % %
Mleko ptynne i Smietana 257 297,2| 300,6 | 385,5 525,8| 607,1598,2 630
Mieko zageszczone 108,3 1115 94,6 1136
i w proszku 157,7| 142,4| 107,9|1206| 120 '
Jogurty i napoje ferment. 122,6 110,4| 107,9|110,2 101,5 92,6 96,8 105 8,47
Serwatka 168,4 197 | 248,8|256,6 238,5| 222,3|214,9 245 27,61 14,01
Masto i ttuszcze mleczne 34,1 31,2 32,5| 35,7 41,3 45,21 56,9 55 66,86
Sery i twarogi 151,8 177,6 | 207,6|207,5 223,2| 234,81243,4 265 60,34 8,87
w min EUR
Mleko ptynne i émietana 190 183,3| 228,5|268,9 266,1 280 | 385,2 370
Mieko zageszczone 2515 235,3| 262,8
i w proszku 437,7 280,7 | 189,2|244,8 240
Jogurty i napoje ferment. 123,9 116,6 | 119,6|132,2 111,5| 102,7|117,6 125 6,29
Serwatka 135,5 175,5| 203,4(194,4 171,6| 150,1(213,9 245 57,86 14,54
Masto i ttuszcze mleczne 134,5 92,1| 122,4]121,9 120,9| 131,1|265,3 230 97,25
Sery i twarogi 485,8 5563,3| 691,8|662,9 597,6 | 625,2|739,5 805 52,22 8,86

2} Dane wstepne.

Zrédto: Obliczenia na
podstawie danych CAAC i
MF.

Fundusz Promocji Mleka finansuje takze wiele dziatari ukierunkowanych na rynek chiriski.
Chiny to najwiekszy importer produktéw mlecznych na Swiecie. Jest to bardzo
perspektywiczny kraj dla polskiego mleczarstwa. taczna wartos¢ polskiego eksportu
mleczarskiego do Chin wyniosta ponad 48,2 min EUR (wg danych Eurostat i Komisji
Europejskiej). Jest to wartoé¢ duzo wyzsza niz w 2016 i 2015 roku. W stosunku do 2016 r. jest
to wzrost az 0 52,5%.
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Polski eksport mleczarski do Chin w latach 2015-2017

Wartos¢ eksportu w EUR Wolumen eksportu (w tonach)
Zmiana Zmiana
KOD CN \ 2017 vs 2017 vs
ROK 2015 2016 2017 | 2016 (%) 2015 2016 2017 | 2016 (%)
0401 7 578 663 8300603 | 11213289 35,09 | 14019 17 783 21596 | 21,44
0402 7 237 530 5393 463 9 063 099 68,04 2 425 2793 4540 62,55
0403 316 643 452 749 1176 394 159,83 140 340 1060 211,76
0404 25971487 16 959 598 26 104 460 53,52 | 30903 27195 30645 (12,69
0406 659 470 512 036 656 814 28,27 173 137 172 (25,55
SUMA 41 763 793 31618449 | 48216073

Polskie mleczarnie do Chin wysylajg gtownie serwatke w proszku. W 2017 r. serwatka w
proszku odpowiadata za 54,15% tacznej wartosci eksportu mleczarskiego do Panstwa Srodka.
Nastepnie, pod wzgledem wartosci eksportowano mieko i $mietane ptynng (gtéwnie byto to
mleko UHT o zaw. tluszczu powyzej 1% a ponizej 6%), ktore odpowiadato za 23,26% tacznej
wartoéci eksportu. Na trzecim miejscu uplasowato sie mleko w proszku i skondensowane
(0402), ktére stanowito 18,8% wartosci eksportu. Wysytano gtéwnie odttuszczone mleko w
proszku.

Warto podkresli¢ spory wzrost eksportu fermentowanych produktéw mlecznych i jogurtow
(0403). W 2017 r, wartos¢ eksportu tej kategorii wzrosta o 159,83%, natomiast wg kryterium
wolumenowego wzrost ten wyniést az 211,76%. Jednakze nadal jest to raczej niszowy produkt
pod katem wysytek do Chin. W 2017 r., do Chin wystano polskie fermentowane produkty
mleczne zaledwie za 1,2 min EUR. Generalnie w 2017 r. w stosunku do 2016 r. odnotowano
wzrost eksportu wszystkich gtownych kategorii produktéw miecznych.

TARGI | WYSTAWY

Polska 1zba Mleka zorganizowata zabudowe i dzierzawe powierzchni wraz z obligatoryjnymi
optatami na targach Food&Hotel Asia (FHA) w Singapurze oraz na targach SIAL Paris 2018. W
dniach 24-27 kwietnia 2018 r. w Singapurze odbywaly sie targi Food&Hotel Asia. Targi FHA to
jedna z wazniejszych w regionie imprez targowych branzy spozywczej, organizowana co 2 lata.
W tegorocznej edycji wzieto udziat 81 896 uczestnikow z ponad 105 krajéw, co stanowi wzrost
0 14 procent od 2016 r.
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Polska Izba Mleka, opierajgc sie na doswiadczeniach z innych duzych wydarzen handlowych,
zaoferowata swoim cztonkom uczestnictwo we wspdolnym stoisku na ktérym zaprezentowaty
sie trzy polskie spotdzielnie mleczarskie tj.: SM Miekovita, SM Spomlek, OSM w Piatnicy.

W dniach 21-25 pazdziernika odbywato sie najwieksze i najwazniejsze na swiecie wydarzenie
branzy spozywczej w 2018 r., czyli targi SIAL PARIS 2018. Polska Izba Mleka zorganizowata
wspélne stoisko branzy mleczarskiej w ktérym wzieto udziat kilka przedsigbiorstw z branzy
mleczarskiej, gldwnie spétdzielnie mleczarskie. Zorganizowano takze wiele ciekawych atrakcji,
m.in. live cooking. Podczas tego eventu, profesjonalny szef kuchni gotowat potrawy z
wykorzystaniem produktéw mlecznych, pochodzacych od polskich przedsigbiorstw
mleczarskich, uczestniczacych we wspdlnym stoisku. Pokazy kulinarne cieszyly sie bardzo
duzym zainteresowaniem.

Ponad 7200 firm ze 119 krajéw prezentowato swoje produkty w 10 halach podzielonych na 21
stref tematycznych o tacznej powierzchni 250000 m? Szacowana liczba 160 000
odwiedzajacych zostata znacznie przekroczona. Polskie firmy mleczarskie, prezentujace swoja
oferte na wspélnym stoisku zorganizowanym przez Polska Izbe Mleka (PiM), zgodnie ocenity
udziat w wydarzeniu jako bardzo korzystny z biznesowego i wizerunkowego punktu widzenia.
Liczne spotkania B2B oraz B2C potwierdzity koniecznoéé prezentowania swojej oferty na
rynkach miedzynarodowych.

Poréwnujac ze soba imprezy targowe z catego swiata, SIAL PARIS to wydarzenie w ktérym
polska branza mleczarska absolutnie musi kazdorazowo uczestniczy¢. Szerokie perspektywy
nawigzania kontaktéw biznesowych, zaprezentowanie oferty produktow czy chocby zbadanie
oczekiwan klientéw z poszczegdlnych rynkéw eksportowych to wartosci, ktére stanowia punkt
wyjécia do ekspansji i umocnienia pozycji rodzimych producentéw.
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Ocena efektywnosci

Dziatanie jest odpowiedzia na rosnace zapotrzebowanie na udziat w imprezach targowych,
sposrod ktérych wybrane zostaty najbardziej prestizowe, wskazane przez podmioty skupowe.
Zrealizowano cel zadania, czyli udziat w wystawach i targach zwigzanych z chowem lub
hodowlg bydta mlecznego, produkcja lub przetwérstwem mleka.

Dzigki uczestnictwu w targach FHA w Singapurze przedstawiciele polskich producentéw
mleczarskich nawiazali liczne kontakty biznesowe oraz poznali oczekiwania zaréwno klienta z
Singapuru jak réwniez z catej Azji, bo nalezy pamietacd, ze ten maty kraj przez wielu traktowany
jest jako ,,brama na Chiny i catg Azje”.

O duzym znaczeniu targéw FHA 2018 swiadczy duza liczba zagranicznych i lokalnych dygnitarzy
uczestniczacych w czterodniowej imprezie m.in. z udzialem Sekretarza Stanu Singapuru - dr
Koh Poh Koon, Wicepremiera Nowej Zelandii, Rt Hon Winstona Petersa, polskiej delegacji pod
przewodnictwem Pana Jacka Boguckiego, Sekretarza Stanu w Ministerstwie Rolnictwa i
Rozwoju Wsi.

Targi SIAL Paris 2018 to prawdopodobnie najwieksza impreza wystawiennicza branzy rolno-
spoiywczej na $wiecie. Koncepcja wspdlnego stoiska umozliwita budowanie wizerunku
polskiej branzy mleczarskiej jako podmiotu majacego w swoim portfolio wigkszos¢ znanych na
$wiecie produktéw mlecznych, przekazu marketingowego jako producenta doskonatej jakosci
artykutéw mlecznych oraz rzetelnego partnera biznesowego. Polskie mleczarnie, ktore
uczestniczyly we wspélnym stoisku zorganizowanym przez Polska Izbe Mleka bardzo chwality
udziat w tych targach. W ich opinii, podczas targow mieli okazje odby¢ wiele cennych rozmow
biznesowych oraz zaprezentowaé swoje produkty miedzynarodowemu $rodowisku
bizhesowemu. Polskie stoisko mleczne cieszylo sie bardzo duzym zainteresowaniem
potencjalnych klientéw. Uwage przyciagat réwniez profesjonalnie zorganizowany live-cooking,
ktdry byt swietng metoda promocji polskich produktéw mlecznych.

Fakt, ze wspéine stoisko cztonkéw Polskiej Izby Mleka bardzo licznie byto odwiedzane przez
potencjalnych partneréw biznesowych z catego $wiata, $wiadczy o bardzo dobrej marce
polskich produktéw mleczarskich, a obrany kierunek promocji oparty na doskonatej jakosci,
znakomitych walorach smakowych oraz konkurencyjnej cenie, w poréwnaniu do najwigkszych
éwiatowych producentéw, to sprawdzajace sie, skuteczne narzgdzie promocyjne. Zespot
Polskiej Izby Mieka intensywnie pracuje juz nad dziataniami promocyjnymi wspierajacymi
polski eksport mleczarski w 2019 r. - komentowata w paidzierniku 2018 r. Agnieszka
Maliszewska — Dyrektor Polskiej izby Mleka.

Polskie spotdzielnie mleczarskie tj. SM Spomlek, SM Miekovita, SM Lazur czy SM Ryki po raz
kolejny uczestniczyly we wspélnym stoisku w dedykowanej dla przemystu mlecznego
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przestrzeni targowej. Targi rozpoczety sie licznymi oficjalnymi eventami oraz wizytacjami
rzadowymi. Firmy mialy mozliwo$¢ odbyé liczne spotkania biznesowe oraz zacie$nié
wspotprace pomiedzy uczestnikami wspdlnego stoiska. Od pierwszego wystepu duiym
zainteresowaniem cieszyto sie¢ wsréd odwiedzajacych stoisko live cooking, ktérego forma stuzy
prezentacji waloréw smakowych oraz jakosciowych polskich produktéw mleczarskich.

Polska Izba Mleka synergicznie prowadzita dziatania promocyjno-informacyjne dotyczace
uczestnictwa polskich producentéw mleczarskich w prestizowych imprezach targowych, o
czym $wiadczy ponad 20 publikacji w mediach ogélnopolskich i branzowych. Podmioty
uczestniczace w targach bardzo wysoko ocenity skutecznosc i jakosé prowadzonych przez PIM
dziatan, dajgc bardzo dobre noty w przeprowadzonym badaniu ewaluacyjnym, a co réwnie
istotne, sukces polskich przedsiebiorstw zachecit do zgtaszania sig kolejnych podmiotéw do
udziatu we wspdlnych stoiskach w przysztosci.

Dziatania praktycznie i skutecznie wspierajgce eksport polskich produktéw mleczarskich oraz
promujace ich spozycie poprzez eksponowanie waloréw smakowych i jakosciowych $cisle
wpisywaly sie w Strategie promoc;ji dla Funduszu Promocji Mleka na rok 2017 i 2018.

Warto pamictaé, ze ogdlnie polska branza spoiywcza uplasowata sie na 10 pozycji pod
wzgledem ilosci wystawcow, a tzw. sektor mleczny stanowit numer 1 w klasyfikacji najchetniej
odwiedzanych.

Projekt miat za zadanie wspomac polskich przedsiebiorcéw, wypromowac i wyeksportowaé
polskie produkty. Kolejnym zatozeniem projektu byto pogtebienie wiedzy wsérdéd grup
docelowych na temat polskich produktow mleczarskich.

Koncepcja wspolnego stoiska jest sprawdzonym rozwigzaniem, umozliwiajgcym uczestnictwo
w bardzo prestizowych wydarzeniach polskim spétdzielniom mleczarskim. Wspotpraca
pomiedzy firmami uczestniczgcymi w ramach wspdlnego stoiska Polskiej Izby Mieka
pozytywnie wptywa na wizerunek polskiej branzy mleczarskiej.

MLECZNE SKARBY

Zadanie zaktadato przygotowanie i realizacje pierwszej czesci projektu Mleczne Skarby, ktéra
obejmowata udziat delegacji polskich przedstawicieli sektora mlecznego oraz reprezentantow
Polskiej Izby Mleka na Miedzynarodowych Targach Sial China w Szanghaju w terminie
17.05.2018-19.05.2018. Podczas wydarzenia prezentowano polskie produkty mleczne na
specjalnie przygotowanym stoisku.

Uczestnicy prowadzili liczne rozmowy biznesowe polsko-chiriskie, w czasie ktorych
zaprezentowana zostata oferta najwyiszej jakosci polskich produktéw mlecznych, o
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unikalnych walorach kulinarnych i atrakcyjnych cenowo. W ramach dziatarn na stoisku
targowym realizowany byt tzw. live cooking jako element skutecznego marketingu
sensorycznego, ktéry cieszyt sie ogromnym zainteresowaniem odwiedzajacych stoisko
targowe. Renomowany kucharz podczas prezentacji szybkich i tatwych dan z wykorzystaniem
produktéw mlecznych jednoczesnie opowiadat ciekawostki o polskich produktach mlecznych
oraz ich walorach kulinarnych.

W dniach 17-19 maja 2018 r. kilka polskich przedsiebiorstw mieczarskich prezentowato swoja
oferte na wspdéinym stoisku polskiej branzy mleczarskiej, zorganizowanym przez Polskg izbe
Mileka, dzieki wsparciu Funduszu Promocji Mleka. Ekspert branzy mleczarskiej stanowit state
wsparcie dla rozméw biznesowych oraz bezposrednio uczestnikom targéw. Liczne publikacje
w portalach branzowych oraz mediach spotecznoéciowych, zaréwno polskich jak i chinskich
miaty charakter promocyjno-informacyjny, a strona internetowa projektu stanowita Zrédfo
informacji zaréwno o samym projekcie, jak réwniez uczestnikach oraz ich produktach.
Przedstawicielom Polskiej [zby Mleka zapewniono transport w obie strony oraz
zakwaterowanie w miejscu realizacji zadania.

Stoisko Polskiej Izby Mleka odwiedzili m.in. Unijny Komisarz ds. Rolnictwa i Rozwoju Obszaréw
Wiejskich Phil Hogan, Jacek Bogucki - Sekretarz Stanu w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju
Wsi, Piotr Nowotniak - Konsul Generalny RP oraz Pawet Niemczuk — Gitéwny Lekarz
Weterynarii. Stoisko PIM mozna byto znalezé w hali dedykowanej produktom mleczarskim.
Propozycja polskich firm na rynek chinski to przede wszystkim mleko w proszku, serwatka,
mleczka smakowe, mleko UHT, mleko bez laktozy, mleko skondensowane, smietana UHT i
sery.

Ocena efektywnosci

Dziatanie zostato zrealizowane zgodnie z zatozonymi we wniosku celami. Duza frekwencja
odwiedzajacych stoisko oraz liczne i intensywne rozmowy biznesowe swiadcza o skutecznosci
podjetych dziatar promocyjno-informacyjnych. Firmy uczestniczace w projekcie na podstawie
indywidualnych spotkari B2B jednoznacznie ocenily udziat w targach jako bardzo
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perspektywiczny i wyrazity konieczno$¢ prowadzenia kolejnych intensywnych dziatan
promujacych polski przemyst mleczny na terenie Chinskiej Republiki Ludowe;j.

Stoisko Polskiej lzby Mleka przez caly czas trwania targéw cieszylo sie ogromnym
zainteresowaniem ze strony potencjalnych klientéw. Bardzo duiym zainteresowaniem
odwiedzajacych cieszyt sie live cooking, podczas ktorego uczestniczka popularnego programu
kulinarnego ,Master Chef” serwowata potrawy z wykorzystaniem produktéw mleczarskich
udostepnionych przez naszych wystawcéw.

Udziat w migdzynarodowych imprezach targowych przez wiele oséb uwazany jest za jedng z
najskuteczniejszych form promocji na rynkach zagranicznych, gdyz gwarantuje bezposredni
kontakt z potencjainym kontrahentem. Podczas targéw podpisywanych jest wiele zamowien i

kontraktéw eksportowych, co ma bezposrednie przetozenie na zwigkszenie eksportu
produktéw mlecznych.

Kilkadziesigt publikacji w mediach oraz informacje o skutecznosci tej formy wsparcia eksportu
przekazywane przez uczestnikdw innym polskim producentom z branzy mileczarskiej
sprawiaja, ze kolejne podmioty deklarujg che¢ uczestnictwa. Koordynacja wydarzen
targowych i promocyjno-informacyjnych poteguje efekt synergii przekazu o doskonatych
walorach smakowych i jakosciowych polskich produktéw mieczarskich. Zdobywanie nowych
kontraktow eksportowych oraz umacnianie pozycji rynkowej u kluczowych importeréw ma
zasadnicze znaczenie dla rozwoju polskiego mleczarstwa, ale réwniez firm z otoczenia branzy,
co w przyblizeniu oznacza tysigce miejsc pracy w Polsce.

MLECZNE SKARBY — UDZIAt W MISIJACH

Projekt realizowany przez Polska Izbe Mleka jest kontynuacja kampanii pt. ,Trade Milk”
realizowanej w latach 2014-2017, ktéra zostata sfinansowana ze $rodkéw Unii Europejskiej,
Rzeczypospolitej Polskiej oraz Funduszu Promocji Mleka oraz zadania pt. ,Mleczne skarby”
realizowanego w | potowie 2018 r. réwniez ze $Srodkéw Funduszu Promocji Mleka.

Gtéwnym celem projektu pt. ,Mleczne skarby - udziat w misjach” zgodnym ze strategia
Funduszu Promocji Mleka jest wsparcie eksportu polskich produktéw mlecznych. Projekt ten
jest realizowany takze zgodnie z nizej wymienionymi celami szczegotowymi strategii Funduszu
Promocji Mleka, ktére dotyczg:

- wzrostu wiedzy na temat waloréw polskich produktéw mleczarskich na arenie krajowej
i miedzynarodowej;

- utrzymania pozycji w czotéwce europejskich lideréw produkgii i przetwoérstwa mleka, dzieki
dziataniom na arenie miedzynarodowej.
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Projekt pt. ,Mleczne skarby - udziat w misjach” polegat na organizacji misji gospodarczej do
Chin dla 11 przedstawicieli polskiej branzy mleczarskiej w terminie 19-23 listopada 2018 r.
Misja byta kolejnym krokiem i wyjatkowa okazjg na bezposérednie zaprezentowanie oferty
polskich producentdéw, a takze na nawigzanie bezposredniego kontaktu i nowych, owocnych
relacji biznesowych.

Projekt ten stuzyt przede wszystkim:

- wzmocnieniu pozytywnego wizerunku polskich przetworéw mlecznych,

- wzrostowi rozpoznawalnosci wysokiej jakosci polskich produktéw mlecznych,
- wzrostowi sprzedazy produktéw objetych programem.

Ocena efektywnosci

W dniach 19-23 listopada 2018 r. odbyta sie misja gospodarcza przedstawicieli polskich
producentéw mileka w Pekinie, w Szanghaju i w Chengdu. W ramach tego projektu
przygotowano koncepcje misji, oprdocz tego dokonano analizy najbardziej optymalnych pod
wzgledem biznesu miast chinskich do spotkan polskiej branzy mieczarskiej. Wykonano
dziatania majace na celu dobér partneréw biznesowych, co byto najistotniejszym elementem
projektu, bardzo wainym dla polskiej branizy mleczarskiej, w celu nawigzania kontaktéw
biznesowych. W ramach tego projektu przeprowadzono jednoczesnie dziatania zwigzane
z logistyka spotkan, tj. wstepna analiza, wycena mozliwosci przelotu z Polski do Chin
i z powrotem. Nastepnie zostaty zakupione bilety lotnicze na trasie Warszawa-Pekin i na
powrdt Chengdu-Warszawa oraz bilety wewnatrzkrajowe. Ponadto wykupiono noclegi w
Pekinie, w Szanghaju i w Chengdu.

Dodatkowo zostaty prowadzone dziatania PR i inne formy promocji wzmacniajace pozytywny
wizerunek polskich przetworéw mlecznych, ktére prowadzg do wzrostu rozpoznawalnosci
wysokiej jakosci produktéw mlecznych oraz do wzrostu sprzedazy polskich produktéw
mlecznych. Dziatania te polegaty m.in. na:

» kontynuacji prowadzenia strony internetowej ktéra byta

stale aktualizowana;
> przygotowaniu, ttumaczeniu i wysyice informacji prasowych o nastepujgcej tematyce:
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- Rosngce zainteresowanie polskim mlekiem w Chinach,
- Polskie produkty mleczne atrakcyjng alternatywa dla chifnskiego konsumenta,
- Popyt na mleko i produkty mleczne w Chinach,
- Misja polskiej branzy do Chin,
- Misja gospodarcza przedstawicieli polskiej branzy mleczarskiej do Chin,
- Polskie produkty mleczne w Chinach.
> postach na twitterze celem promocji polskich produktéw mlecznych polskiego sektora

mieczarskiego.
>

Uczestnikom w czasie misji zostata zapewniona stata opieka ttumaczy. W czasie misji odbyly
sie spotkania B2B, czyli bezposrednie rozmowy strony polskiej i chinskiej, w czasie ktorych
zostata zaprezentowana oferta polskich produktéw mlecznych jako z jednej strony produktéw
o unikatowych wtasciwosciach wynikajacych z tradycji, znajomosci produktéw, specyficznego
miejsca produktéw mlecznych w europejskiej diecie, jak réwniez produktow najwyzszej
. jakoéci wynikajacych z europejskich norm produkcyjnych. W trakcie misji nawigzano kontakty
z lokalna administracja, lokalnymi izbami gospodarczymi.

Po zakoriczeniu misji przedstawiciele branzy mleczarskiej otrzymali ankiety do wypetnienia w
celu wypowiedzenia sig na temat zrealizowanego zadania, jak rowniez czy wykazuja
zainteresowane kolejnymi misjami. Po otrzymaniu ankiet mozemy jednoznacznie stwierdzi¢,
7e uczestnicy wyrazili konieczno$¢ prowadzenia kolejnych misji, a sama misja
w szczegblnosci spotkania B2B, zostata oceniona w bardzo pozytywny sposob.

Chiny to najwiekszy importer produktow mlecznych na $wiecie. Jest to bardzo
perspektywiczny kraj dla polskiego mleczarstwa. taczna warto$é polskiego eksportu
mleczarskiego do Chin w 2017 r. wyniosta ponad 48,2 min EUR (wg danych Eurostat i Komisji
Europejskiej). Jest to wartos$¢ duzo wyzsza niz w 2016 i 2015 roku. W stosunku do 2016 r. jest
to wzrost az 0 52,5%.

Tak wiec Polska lzba Mleka aktywnie wspiera wzrost eksportu i ekspansje polskich
producentéw mleczarskich na rynek chiriski. Dziatania prowadzone przez Polska izbe Mleka w
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ramach promocji eksportu sa doskonatg forma wsparcia rodzimych spétdzielni mleczarskich i
przedsiebiorstw mleczarskich. Statystyki potwierdzaja sensownos¢ prowadzenia kampanii
promujacych i wspierajacych polskie mleczarstwo za granica, takich jak targi, misje i inne
projekty o charakterze promocyjnym. Nalezy dodac, ze powyisze formy promaocji eksportu sg
mozliwe dzieki wsparciu Funduszu Promocji Mieka, ktéry w bardzo efektywny sposéb wspiera
polskie mleczarstwo.

UDZIAL W MISJACH WYSOKIEGO SZCZEBLA

Unijny Komisarz ds. Rolnictwa i Rozwoju
Obszaréw Wiejskich Phil Hogan
przewodniczyt Misji Wysokiego Szczebla w
Chinach. Uczestnicy Misji w terminie 14-18
maja 2018 r. przebywali w Szanghaju.
Nastepnie, na jeden dzien delegacja udata
sie¢ do Shenzhen. Podczas Misji
zaplanowanych zostato wiele seminariéw
biznesowych, wizyt w sieciach handlowych
i spotkan B2B. Podczas licznych sesji
konferencyjnych poruszone zostaty tematy
zwigzane z trendami konsumenckimi, przysztoscia i rozwojem handlu czy tez kwestie

dotyczace bezpieczenstwa zywnosci w Chinach. Ponadto uczestnicy misji wzigli udziat w
miedzynarodowych targach zywnosci SIAL China.

Agnieszka Maliszewska, dyrektor biura Polskiej 1zby Mleka po raz czwarty zostata wybrana
w sktad delegacji biznesowej towarzyszacej Komisarzowi podczas Misji Wysokiego Szczebla.
Dyrektor Maliszewska byta przedstawicielem polskiego sektora mleczarskiego podczas tej
prestizowej Misji, ktérej celem byta promocja europejskich produktéw rolno-spozywczych
oraz zapewnienie im wiekszego dostepu do chiriskiego rynku.

W érode, 16 maja 2018 r. uczestnicy Misji brali udziat w miedzynarodowych targach SIAL China
w Shanghaju. Cztonkowie delegacji, na czele z Komisarzem Philem Hoganem odwiedzili
wybrane stoiska europejskich producentow.

W kolejnych dniach odbyty sie wizyty w najwiekszych sieciach handlowych, a takie mleczne
$niadanie z Komisarzem Hoganem.

Pigtego dnia Misji, tj. 18 maja, delegacja biznesowa udata si¢ do Shenzhen. Dyrektor
Maliszewska podczas wizyty w Shenzhen uczestniczyta w licznych spotkaniach z
przedstawicielami rzadu oraz z przedstawicielami sektora e-commerce. Shenzhen to bardzo
nowoczesne miasto, ktére powstato 20 lat temu, a obecnie na jego terenie zlokalizowanych
jest ponad 1 200 firm z sektora e-commerce.
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E-commerce to doskonaty kanat sprzedazy. Zakupy w Chinach dokonywane sg gtéwnie za jego
posrednictwem. W Chinskiej Republice Ludowej na pierwszym miejscu w sprzedazy przez
kanat e-commerce jest mleko w proszku dla dzieci. Polskie firmy mleczarskie posiadajg dobre
wyniki sprzedazowe za pomocg kanatu e-commerce, na pierwszym miejscu plasuje sig
sprzedaz mleka UHT. Chinscy klienci doceniaja wysoka jakos¢ i niepowtarzalne cechy
produktéw mieczarskich pochodzacych z Polski.

Ocena efektywnosci

W Chinach nieustannie postepujg przemiany gospodarcze. Nowa koncepcja obejmuje
skupienie sie na rozwoju krajowej konsumpcji, wyiszg wydajnos¢ techniczng, wzrost sektora
ustug. W odniesieniu do sektora zywnosci, Chiny stawiaja na poprawe jakosci zywnosci oraz
dwucyfrowy wzrost sektora rolno-spozywczego. Wejscie na rynek chinski wigze sie jednak
z pewnymi trudnosciami. W kwestii handlu, na rynku tym wystepuje duio barier
pozataryfowych m.in. wiasne standardy chiriskie, nagte zmiany w przepisach czy koniecznos¢
negocjacji warunkow wywozu produktow rolno-spozywczych przez pojedyncze kraje UE.

Chiny to najwiekszy rynek Zywnosci i napojow na Swiecie, a takie jeden z najbardziej
perspektywicznych rynkéw dla europejskiego eksportu mleczarskiego. W 2017 r. Chiny byly
takze jednym z najwiekszych $wiatowych importerow produktéw mleczarskich
w szczegOlnosci masta, odtluszczonego i petnottustego mleka w proszku.

Chiiski import produktéw rolno-spozywczych ma zréznicowang strukture, w zaleznosci od
korficowego nabywcy. Mleko $wieze i UHT najchetniej kupowane jest przez internet oraz w
sklepach z kawg, z kolei masto i $mietana przez piekarnie. Dodatkowo, sektor piekarniczy
wykorzystuje takze mleko zageszczone i skondensowane, jogurty i mleko w proszku. Sieci
supermarketéw s3 najbardziej zainteresowane serami topionymi dla dzieci oraz mlekiem
modyfikowanym dla niemowlat. Przemyst przetwdrczy zainteresowany jest z kolei importem
mleka i serwatki w proszku, koncentratu biatek serwatkowych czy sera cheddar.

Polskie mleczarnie eksportujg do Chin gtéwnie serwatke w proszku, mleko UHT o zawartosci
ttuszczu od 1% do 6%, a takze odttuszczone mleko w proszku. Nasze rodzime produkty s coraz
bardziej rozpoznawalne na chiriskim rynku, a konsumenci z Paiistwa Srodka doceniaja polskie
produkty za wysoka jakos¢ i niepowtarzalne walory smakowe.

W 2017 r. w Chinach odnotowano spadek importu mleko o 1,6%, jednak Chiny nadal s3
najwiekszym $wiatowym importerem produktéw mleczarskich. Na chiriskim rynku coraz
wieksze znaczenie bede miaty nastepujace produkty mleczarskie: mleczko smakowe, ser
topiony, kietbaski serowe, ser typu cheddar i mozzarelia, ktére sa wykorzystywane do
chiriskich pierogéw oraz przez przemyst piekarniczy. Coraz wigksze uznanie zyskuja produkty
typu premium. Polskie mleczarnie maja bardzo szeroki asortyment i potrafig dostosowac sig
do kazdego odbiorcy badz konsumenta. Mozna liczy¢ w przysztosci, ze coraz wigcej polskich
produktéw mleczarskich bedzie pojawiato sie w chiiskich sklepach. Oprécz tego, na pewno
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rozwijana bedzie sprzedaz polskich wyrobéw mieczarskich za posrednictwem kanatu
e-commerce.

Poza oficjalnymi spotkaniami odbylo sie szereg spotkarn B2B z udziatem Dyrektor PIM Agnieszki
Maliszewskiej. Chinscy kontrahenci najczesciej wykazywali zainteresowanie mlekiem UHT,
serami i mastem. Co ciekawe, podczas transakcji biznesowych, chinski partner preferuje
wsparcie techniczne dia importowanych produktéw np. w postaci materiatow
marketingowych. Do biura Polskiej Izby Mleka naptywajg liczne zapytania eksportowe, ze
strony zagranicznych kontrahentdw, co swiadczy o duzej efektywnosci dziatan zagranicznych,
prowadzonych przez naszg lzbe.

W wyniku udziatu przedstawiciela Polskiej 1zby Mleka — Dyrektor PIM Agnieszki Maliszewskiej
w tej prestizowej Misji, polska branza mleczarska oraz polskie produkty mleczarskie beda
lepiej rozpoznawalne na chiriskim rynku, ale takze na arenie unijnej, gdyz wsréd uczestnikéw
Misji byli przedstawiciele sektora rolno-spoizywczego z wiekszosci krajéw UE. Komisja
Europejska dokonuje wyboru cztonkéw delegacji sposréd wielu nadestanych zgtoszen. Warto
wspomnieé, ze Dyrektor PIM Agnieszka Maliszewska brata udziat w nastepujacych
wczesniejszych Misjach: Chiny i Japonia (2016), Wietnam, Singapur, Indonezja (2016), Kanada
(2017). Wielokrotny wyboér przedstawiciela Polskiej 1zby Mleka swiadczy o tym, ze polska
branza mleczarska jest bardzo ceniona na arenie UE.

Ma to zwigzek réwniez z innymi dziataniami, ktére prowadzi Polska Izba Mleka, na rzecz
rozwoju polskiego mleczarstwa. Nieustannie prowadzone sa liczne dziatania, majace na celu
promocje eksportu tj. udziat w targach miedzynarodowych, organizacja misji handlowych, PR
za granica, udziat w miedzynarodowych konferencjach i spotkaniach. Wszystkie te dziatania sg
mozliwe dzieki finansowaniu z Funduszu Promocji Mleka, ktory silnie wspiera rozwdj polskiego
sektora mleczarskiego.

OPLATA SKtADKI CZEKONKOWSKIEJ W EDA | UCZESTNICTWO W GRUPACH
ROBOCZYCH

eda”

Polska izba Mleka kontynuowata cztonkostwo w EDA - European Dairy Association, ktéra jest
najwieksza europejsky organizacja, dziatajgca na rzecz mleczarstwa. Jest to dziatanie
synergiczne do innego zadania, ktére obejmuje kontynuacje cztonkostwa w najwigkszej
organizacji mleczarskiej na $wiecie — tj. International Dairy Federation (FIL/IDF).
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Czionkostwo w European Dairy Association zapewnia dostep do wiedzy i biezacych informacji
z rynku mleka, udziat w europejskich konsultacjach dot. zmian na rynku mleczarskim oraz
reprezentowanie interesow polskich producentéw i przetwércéw mleka na wspdinym rynku
Unii Europejskiej. Niezwykle wainy jest rowniez aspekt uzyskiwania aktualnych informacji i
biezacego monitorowania unijnego rynku oraz mozliwosci reagowania na tworzone prawo na
poziomie UE, ktdre przektada sie bezposrednio na legislacje krajowa.

Warto wskazaé, ze wiele sposrod przekazywanych informacji dotyczyto mozliwosci eksportu
produktéw mlecznych i zwigzanych z tym uregulowan, uméw o wolnym handlu
negocjowanych miedzy UE a krajami trzecimi. Posiadanie wiedzy w powyiszych tematach jest
niezbedne do prowadzenia dziatalnosci eksportowe] przez spétdzielnie mleczarska lub inne
podmioty mleczarskie oraz ekspansji na zagranicznych rynkach. Oprécz scistej wspétpracy przy
wymianie informacji i danych oraz opiniowaniu nowych zmian legislacyjnych uczestniczono w
spotkaniach grup roboczych w Brukseli, a przedstawiciel Polskiej Izby Mleka wziat udziat w
corocznym Kongresie European Dairy Association, ktéry odbyt sie w stolicy Irlandii — Dublinie.

Ocena efektywnosci

Wszystkie zadania w ramach tego dziatania byty prowadzone z najwyiszg starannoscig, tak aby
mozliwie najefektywniej wptywaly na wzrost rozpoznawalnosci polskiej branzy mleczarskiej
na arenie miedzynarodowej. W ramach dziatai uczestniczono w spotkaniach z
przedstawicielami EDA, wymieniano dane rynkowe i informacje, a takze wspoétpracowano przy
projektach nowych aktéw prawnych, ktére moga mie¢ wptyw na sektor mleczarski. Mozliwos¢
wymiany pogladéw i doswiadczen z ekspertami i przedstawicielami branzy mleczarskiej z
innych krajéw $wiata jest niezbedna dla lepszego zrozumienia funkcjonowania tego sektora.

W listopadzie 2018 r. przedstawiciel Polskiej Izbie Mleka (PIM) wziat udziat w Corocznym
Kongresie EDA, kt6ry odbyt sie w Dublinie. Jest to najwieksza konferencja branzy mleczarskiej
w Europie. Co roku, biorg w niej udziat znakomici prelegenci, ktérzy s ekspertami branzy
mleczarskiej. Przedstawiciel PIM przedstawit obszerny raport z przebiegu tej konferencji, ktéry
zostat przekazany w formie elektronicznej spotdzielniom mleczarskim i przedstawicielom
polskiej branzy mleczarskiej.

W ramach projektu uczestniczono w spotkaniach w Brukseli, gdzie nawigzano cenne kontakty
biznesowe oraz wymieniano poglady na temat sytuacji na rynku mleka z ekspertami z catej
Unii Europejskiej. Przekazano kilkanascie stanowisk oraz wkiadéw merytorycznych
dotyczacych polskiej branzy mleczarskiej na tematy zwigzane z europejskim mleczarstwem.
Stanowiska te dotyczyty m.in. Programu dla szkét (w obrebie mleka), europejskiego systemu
handlu emisjami (ETS), negocjacji umowy o wolnym handlu miedzy UE a Nowa Zelandia i
Japonia, dyrektywy w sprawie jednorazowych opakowan z tworzyw sztucznych.
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Przettumaczono kilkadziesigt informacji przekazanych przez Sekretariat European Dairy
Association i przekazano polskiej branzy mleczarskiej. Przyktadowe materiaty pochodzace z
EDA, ktére po przettumaczeniu przekazano przedstawicielom polskiej branzy mleczarskiej:

- Chile planuje wprowadzenie cet ochronnych na mleko w proszku i ser gouda,

- Sprawozdanie Komisji UE pt. ,Dobrostan bydta w gospodarstwach mlecznych” i ,Platforma
UE w zakresie dobrostanu zwierzat”,

- informacje na temat wynikéw przetargéw na sprzedaz OMP pochodzacego z zapaséw
interwencyjnych,

- ustalenia ze spotkania Copa-Cogeca, EUCOLAIT i EDA z Komisarzem Hoganem w sprawie
zapaséw OMP.

Wszystkie dziatania miaty bardzo pozytywny wptyw na wzrost rozpoznawalnosci polskiej
branzy mleczarskiej na arenie miedzynarodowej, szczegdlnie dzieki przedstawieniu stanowisk
i glosu polskiego mileczarstwa na arenie unijnej. Jest to dziatanie synergiczne do aktywnosci
prowadzonych w ramach projekiu pn. ,Polska branza mleczarska na arenie
miedzynarodowej”.

Materialy i inne dokumenty pochodzgce z EDA, ktére Polska Izba Mleka przekazata polskim
spotdzielniom mleczarskich, producentom mleka oraz innym podmiotom z branzy byty bardzo
pomocne w ich codziennej pracy. Przedstawiciele spétdzielni mleczarskich doceniaja
przetlumaczone materialy zagraniczne oraz mozliwo$¢ wziecia udziatu w konsultacjach aktow
prawnych na szczeblu unijnym. Informacja to obecnie niezwykle cenny towar. Dzieki
rzetelnym informacjom i raportom przekazywanym przez biuro Polskiej lzby Mleka, polskie
mleczarstwo ma dostep do najswiezszych informacji z unijnego rynku mieka.

OPLATA SKtADKI CZEONKOWSKIE] FIL/IDF | UCZESTNICTWO W GRUPACH
ROBOCZYCH
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International Dairy Federation (FIL/IDF) to najwieksza na Swiecie organizacja reprezentujaca
branze mleczarska na Swiecie. Polska Izba Mleka od kilku lat jest aktywnym cztonkiem tego
stowarzyszenia. Cztonkostwo zapewnito dostep do wiedzy i biezgcych informacji z rynku
mleka, a takie umozliwito reprezentowanie interesow polskich producentéow i przetwodrcéw
mleka na arenie migdzynarodowej oraz nawigzywanie nowych kontaktéw biznesowych.
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Polska Izba Mleka przygotowata wktad merytoryczny odnosnie sytuacji w branzy mleczarskiej
w Polsce do raportu, przygotowanego przez International Dairy Federation o stanie
swiatowego mleczarstwa. Wspomniany raport to kompendium wiedzy na temat kondycji
sektora mleczarskiego w kilkudziesieciu krajach $wiata. Polska Izba Mleka przekazata wybrane
informacje z raportu dla polskich spétdzielni mleczarskich, rolnikéw i innych przedstawicieli
branzy. Polska Izba Mieka przekazata takie formularz dot. sytuacji w polskiej branzy
mleczarskiej na spotkanie statego komitetu ds. polityki mleczarskiej i ekonomicznej Komisji ds.
handlu i marketingu FIL/IDF. Wystano takze oficjalne pismo do Judith Bryans - Prezydent IDF z
interwencja w sprawie unijnej dyrektywy dot. interwencji Polskiej 1zby Mleka w zwiazku z
propozycjq Dyrektywy ws. Produktéw Jednorazowego Uzytku z Tworzyw Sztucznych (Single-
Use Plastics Directive).

W ramach tego projektu, przedstawiciele Polskiej Izby Mleka uczestniczyli w licznych
spotkaniach z przedstawicielami FIL/IDF na catym $wiecie — m.in. w Meksyku, Belgii, na Litwie,
na Malcie. Zorganizowano wyjazd przedstawiciela PIM na Swiatowy Szczyt FIL/IDF w Daejeon
(Korea Potudniowa). Nalezy wskaza¢ na wysoki poziom merytoryczny i organizacyjny tej
konferencji. Podczas wydarzenia, swoje wystapienia przedstawito kilkudziesieciu ekspertow
branzy mleczarskiej z catego $wiata. Obszerny raport z przebiegu tego wydarzenia przekazano
polskiej branzy mleczarskiej.

Krétka relacja z Kongresu:

W terminie 15-19 pazdziernika 2018 r. trwat kilkudniowy Swiatowy Szczyt Miedzynarodowej
Federacji Mleczarskiej (ang. International Dairy Federation — IDF). Polskg Izbe Mleka na
kongresie reprezentowata Dyrektor Biura Agnieszka Maliszewska.

Konferencje i wyktady odbywaly sie w Daejeon w Korei Potudniowej. W opinii organizatoréw,
liczba uczestnikdw przekroczyta 2000. W$réd uczestnikéw tego szczytu byli m.in. eksperci
branizy mleczarskiej, przedstawiciele przedsiebiorstw mleczarskich, komitetéw technicznych
IDF, naukowcy oraz przedstawiciele rzadéw. Szczyt IDF rozpoczat sie od uroczystej ceremonii
otwarcia, podczas ktérej przemowe pt. ,,SDGs and Desirable Role of Global Dairy” wyglosit J.E.
Pan Ban Ki-moon — Osmy Sekretarz Generalny Organizacji Narodéw Zjednoczonych (ONZ).
Swiadczy to o niezwykle wysokim prestizu tego wydarzenia.

Podczas pierwszej sesji konferencyjnej, prelegenci rozmawiali na temat przysztosci branzy
mleczarskiej, biorac pod uwage rozwéj technologii, rynki wschodzace i realia azjatyckie. Swoje
prelekcje wygtosili m.in. Judith Bryans — Prezydent IDF, Seon Hee Kim — Prezes Maeil Dairies
Co., Ltd., Michael Dykes — Prezydent i Prezes International Dairy Foods Association czy
Minfang Lu — Prezes Mengniu Dairy.

W ramach innej sesji, prelegenci zastanawiali sie¢ nad ksztattem mleczarstwa w nastepnej
dekadzie. Gtos zabrali eksperci z najwazniejszych swiatowych organizacji tj. FAO czy OECD oraz
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naukowcy z Seoul National University i University College Cork. Gtéwnymi tematami
wystapieri byly socjo-humanistyczne rozmyslenia na temat branzy mleczarskiej, rola
produktéw mlecznych w globalnym rynku zywnosci czy éwiatowe trendy na rynku mleka w
obrebie produkcji i konsumpciji.

Kolejnego dnia konferencji gtéwnymi blokami tematycznymi byty polityka mleczarska i aspekty
ekonomiczne, zarzadzanie gospodarstwami mlecznymi, nauka i technologia w odniesieniu do
fermentowanego mleka oraz programy dot. mleka w szkofach. Wéréd prelegentéw byli
eksperci branzy mleczarskiej z catego $wiata — m.in. z Korei Potudniowej, Francji, Wietnamu,
Holandii, USA, Nowej Zelandii, Wielkiej Brytanii czy RPA.

Podczas konferencji poswigconej polityce mleczarskieji kwestiom ekonomicznym, w pierwszej
sesji duzo uwagi poswiecono sytuacji na $wiatowym rynku mleka. W 2017 r. ceny za mleko
zapewnialy optacalno$¢ produkcji. Odnotowano 2,5% wzrost produkcji mleka w skali
globalnej. Wystapit réwniez trwaly wzrost produkcji sera, napedzany konsekwentnym
wzrostem popytu. Globalne spozycie mleka na osobe wyniosto 113 kg i byto 0 1,3% wyisze w
relacji rok do roku. Nalezy podkreslié réwniez niewielkie ozywienie w wolumenie handlu
produktami mlecznymiw 2017 r.

Ocena efektywnosci

FIL/IDF to najwigksza organizacja branzy mleczarskiej na $wiecie. Cztonkostwo w tak
prestizowej organizacji wptywa na wzrost znaczenia polskiej branzy mleczarskiej na arenie
migdzynarodowej i wzmocnienie artykulacji polskich intereséw. W wyniku wspotpracy z
International Dairy Federation, dostepu do najswiezszych branzowych informacji oraz
wymianie analiz i danych rynkowych, polska branza mleczarska zyskata lepsza
rozpoznawalnos¢ na arenie migedzynarodowe;j.

Znajomos¢ specyfiki zagranicznych rynkéw jest niezbedna do rozpoczecia ekspansji. Dzieki
rzetelnym i sprawdzonym informacjom pochodzacym z International Dairy Federation
przekazywanym przez Polsky Izbe Mleka, przedstawiciele polskich mleczarni moga
podejmowac racjonalniejsze decyzje biznesowe.

Niezliczona ilo$¢ prezentacji i ekspertéw branzy mleczarskiej, potwierdza istotnoéé
uczestnictwa w tego typu wydarzeniach. Udziat przedstawicieli polskiej branzy mleczarskiej w
spotkaniach oraz w charakterze prelegentéw na konferencjach na catym $wiecie, to doskonata
reklama polskiego mleczarstwa, jako preznie dziatajgcego sektora.

Polska Izba Mleka poprzez udziat w migdzynarodowych organizacjach mleczarskich dziata na
rzecz wspierania polskiego eksportu. Synergia z innymi dziataniami w obszarze promoc;ji
zagranicznej tj. organizacja wspdinych stoisk na targach migdzynarodowych, promocji na
chifiskim rynku w postaci projektu pn. ,Mleczne Skarby” wptywa pozytywnie na zwiekszenie
polskiego eksportu mleczarskiego.
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POLSKA BRANZA MLECZARSKA NA ARENIE MIEDZYNARODOWE)

Projekt zakiadal nawigzanie statej wspétpracy z ekspertem, reprezentujacym stanowisko
branzy mleczarskiej w Brukseli. Ekspert monitorowat oraz informowat o wszystkich zmianach
ustawodawczych oraz propozycjach zmian majacych wptyw na sytuacje polskich producentéw
mleka i przetworéw mlecznych. Ekspert uczestniczyt w niezliczonej ilosci spotkan, ktére
organizowaty branzowe organizacje tj. Copa-Cogeca, European Dairy Association czy spotkan
organizowanych przez instytucje UE np. Parlament Europejski, Komisja Europejska.

Dziatania obejmowaty réwniez zapewnienie transportu o0séb reprezentujgcych branie
mleczarskg i przedstawiciela Polskiej Izby Mieka do Brukseli i z powrotem w celu
reprezentowania polskiej branzy mleczarskiej podczas spotkan m.in. w Komisji Europejskiej,
Parlamencie Europejskim i innych instytucjach i organizacjach branzowych. Pani Dyrektor
Poiskiej 1zby Mleka wygtosita bardzo waing dla polskiej branzy mleczarskiej prezentacje w
siedzibie Copa-Cogeca nt. dyrektywy w sprawie opakowarn plastikowych. Przedstawiciel PIM
uczestniczyt takze w wielu spotkaniach z przedstawicielami réznych organizacji branzowych i
instytucji unijnych, promujac w ten sposéb polskie mleczarstwo.

Ocena efektywnosci

Wszystkie dziatania w ramach tego zadania byly prowadzone z najwyiszg starannoscig, tak aby
mozliwie najefektywniej wplywaty na wzrost rozpoznawalnosci polskiej branzy mleczarskiej
na arenie miedzynarodowej. Ekspert na biezaco przekazywat najwazniejsze informacje dot.
rynku mleka oraz sektora rolnego oraz uczestniczyt w spotkaniach w najwazniejszych
instytucjach unijnych oraz miedzynarodowych.

Ekspert polskiej branzy mleczarskiej uczestniczyt w kilkudziesieciu spotkaniach w Brukseli.
Przyktadami spotkan, w ktorych uczestniczyt ekspert polskiej branzy mleczarskiej byty:

- Warsztaty nt. partnerstwa gospodarczego UE-Japonia, 16 pazdziernika br. w Parlamencie
Europejskim,

- Posiedzenie grupy ad hoc ,,Brexit” Copa Cogeca, 26 pazdziernika br.,

- Posiedzenie grupy roboczej EDA ds. ekonomii i handlu - TEC, 4 wrzeénia br.,

- Posiedzenie grupy ad hoc ,tanicuch Zywnosciowy” Copa Cogeca, 25 wrzesnia br.

- Posiedzenie Komisji Rolnictwa i Rozwoju Wsi (COMAGRI) Parlamentu Europejskiego, 29-30
sierpien br.

Dzieki temu zadaniu, wzmocniono artykulacje polskich intereséw na forach unijnych, ukazujac
tym samym, ze polskie mleczarstwo jest bardzo dobrze rozwinigte. Mozliwos¢ przedstawienia
swoich stanowisk na arenie unijnej jest nieoceniona i niezwykle potrzebna. Dzigki precyzyjnym
i rzetelnym informacjom, raportom przekazanym przez eksperta polskiej branzy mleczarskiej,
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przedstawiciele producentéw i przetwércow mleka zyskali dostep do fachowej wiedzy dot.
rynku mleka i planowanych zmian legislacyjnych.

Dziatanie te jest synergiczne do projektu pn. ,Optata sktadki cztonkowskiej w EDA i
uczestnictwo w grupach roboczych”, ktéry opiera sie na kontynuac;ji cztonkostwa w European
Dairy Association i uczestnictwu w spotkaniach. Wiele decyzji w kwestiach Wspélnej Polityki
Rolnej, a wiec réwniez mleczarstwa i sektora rolno-spozywczego zapada w Brukseli. Dlatego
szczegollnie istotne jest aby posiadaé w tym europejskim miescie swojego przedstawiciela,
ktéry ma mozliwos¢ uczestnictwa w istotnych spotkaniach i moze przekazywac na biezgco,
aktualne i rzetelne informacje dla polskiej branzy mleczarskiej.

ANALIZY RYNKOWE

Ceny za mleko ptacone rolnikom oraz ceny produktéw mleczarskich na rynku krajowym oraz
rynkach swiatowych ulegajg nieustannym wahaniom. Dlatego dzisiaj tak wazna jest rzetelna i
aktualna informacja oraz dostarczanie danych rynkowych. To na ich podstawie polskie
przedsiebiorstwa mleczarskie moga podejmowac racjonalne decyzje biznesowe. Sprawdzona
i obiektywna informacja moze wptywa¢ na zwiekszenie wiedzy oraz konkurencyjnosci
przedstawicieli polskiej branzy mleczarskiej.

Polska Izba Mleka od samego poczatku swojego istnienia kiadzie duzy nacisk na dostarczanie
spotdzielniom mleczarskim i pozostatym podmiotom sprawdzonych analiz i informacji, ktére
sg przydatne w ich codziennej pracy. Dzieki wsparciu Funduszu Promocji Mleka, powstajg
unikalne publikacje, dedykowane polskiej branzy mleczarskiej, tj. Analiza Miesieczna: Rynek
mleka i produktéw mleczarskich, Analiza Skupowa: Skup i ceny mleka, Tygodniowy Insider oraz
w ramach zadania pn. Ttumaczenia na potrzeby branzy mleczarskiej powstaja tlumaczenia
najistotniejszych aktéw prawnych, raportéw, dokumentéw czy publikacji pod katem polskiego
mieczarstwa.

Na rynku mieka, zaréwno w Polsce jak i na $wiecie jest bardzo duza konkurencja.
Przedsiebiorstwa mleczarskie muszg nieustannie dostosowywac sie do warunkéw rynkowych
i walczy¢ o klienta. Niezwykle wazine jest dbanie o kondycje finansowa. Przedsigbiorstwa,
biorac udziat w Rankingu corocznie organizowanym przez Polskg 1zbe Mleka, maja mozliwos¢
sprawdzenia swojej pozycji na tle innych spétdzielni mleczarskich. Wszystkie przedsigbiorstwa
mleczarskie zgloszone do Rankingu sa szczegétowo weryfikowane i analizowane przez Kapitute
Rankingu. To dziatanie, sfinansowane z Funduszu Promocji Mleka, to nie tylko mozliwos¢
ustalenia swojej pozycji na tle konkurencji przez mleczarnie, ale réwniez doskonata forma
promocji polskiego mleczarstwa. Relacje z przebiegu Rankingu oraz informacje o wynikach sa
publikowane przez media branzowe. Co roku, przygotowywana jest relacja w telewizji
publicznej, ktéra ma na celu promowac polskie spétdzielnie mleczarskie.

Wszystkie te dziatania maja wsp6ine cechy. Stuza umacnianiu pozycji polskiego mleczarstwa,
poprzez dystrybucje fachowych analiz, ttumaczeri i publikacji oraz przeprowadzanie
Rankingow Spoétdzielni Mleczarskich.
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ANALIZA MIESIECZNA RYNEK MLEKA | PRODUKTOW MLECZARSKICH

Nieprzerwanie od 2009 roku, przekazujemy naszym Cztonkom najswiezsze informacje z
polskiego, europejskiego i Swiatowego rynku mleka, a takze komentarze uznanych ekspertéw
z braniy mleczarskiej. Analiza miesieczna jest jedynym tak obszernym, a jednoczesnie
szczegotowym miesiecznikiem analitycznym dotyczacym rynku mileka. Co miesigc, na
kilkudziesieciu stronach publikujemy kompendium wiedzy na temat rynku mleka. Wsrod
informacji, ktore sie tam znajdujg warto wyrézni¢ m.in. ekonomiczng sytuacje mleczarstwa,
informacje nt. bazy surowcowej, produkcji wyrobow mleczarskich w Polsce, UE i na swiecie,
cen krajowych i zagranicznych czy handlu zagranicznego produktami mleczarskimi.

Dane zawarte w analizach opieramy wytgcznie na najlepszych informacjach, pochodzacych z
oficjalnych i sprawdzonych zrédet takich jak np.: GUS, Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wi,
Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa. Prognozy publikowane w naszych analizach sg
sporzadzane przez doswiadczonych analitykéw rynkowych.

70 - srednio stron analizy miesiecznej dostarczamy Panstwu co miesigc
12 - wydan Analizy Miesiecznej przygotowalismy i wystaliSmy do Cztonkéw PIM w 2018 r.

203 - wydan Analizy Miesiecznej przygotowalismy i wystaliémy do Cztonkéw PIM od 2009 r.
do korica 2018 r.

i B i o . i o i A . . i . i A

AN ALIZA ANAL

RYNEK MLEKA I PRODUKTOW  RYNEK MLEKA I PRODUKTOW
MILECZARSKICH MLECZARSKICH

ANALIZA SKUPOWA: SKUP | CENY MLEKA

Analiza skupowa to miesieczne podsumowanie danych i informacji rynkowych dotyczacych
wielkosci skupu i cen ptaconych rolnikom za mleko. Publikacja przedstawia dane z Polski,
krajow Unii Europejskiej oraz wybranych krajow trzecich. Zawiera szczegétowy przekroj
informacji dotyczacych polskiego skupu mleka w podziale na wojewédztwa oraz wg dwéch
kryteridow (skup wg siedziby jednostki skupujacej oraz wg siedziby producenta mleka). W
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analizie skupowej publikowane s3 najswieisze dane rynkowe, ktére docieraja do polskiej
branzy mleczarskiej najszybciej jak to mozliwe.

P

Ocena efektywnosci

Z naszych analiz korzystajg zaréowno duze spétdzielnie mleczarskie jak i te mniejsze. Jest to
doskonate zrédto informacji dla kazdego podmiotu dziatajgcego na rynku mleczarskim,
wykorzystywane przy podejmowaniu decyzji dotyczacych cen oraz ilosci produkcji
przeznaczonej na rynek polski jak réwniez na eksport.

Majac dane z zesztych lat mozemy identyfikowaé oraz prognozowaé trendy na rynku a w
konsekwencji je wykorzystywaé. Obecnie informacja jest najwieksza wartosécia, ktéra czesto
decyduje o przewadze konkurencyjnej, szczegélnie przy ustalaniu cen z klientami oraz
producentami.

Wszystkie zadania prowadzone w ramach ,Analizy miesiecznej” byty prowadzone z najwyisza
starannoscig tak, aby mozliwe bylo podejmowanie decyzji biznesowych na podstawie
zawartych danych, szczegdlnie analiz oraz prognoz rynkowych. ,Analiza miesieczna” data
odbiorcom catosciowy obraz kondycji polskiego sektora mleczarskiego, dostarczyta cennych
informacji rynkowych m.in. w zakresie cen i prognoz rynkowych oraz wielkosci produkgji i
nasycenia rynku poszczegélnymi produktami mleczarskimi. W sktad analizy miesiecznej weszty
m.in. zestawienia poréwnawcze cen oraz wielkosci rynku produktéw mleczarskich, z
uwzglednieniem poszczegdlnych kategorii produktowych. Ponadto analizy zawieraty rowniez
dane na temat wielkosci handlu zagranicznego, oceniaty wielko$¢ i kondycje bazy surowcowe;j,
a takze ekonomiczng sytuacje mleczarstwa.

Analiza skupowa przekazata grupie docelowej sprawdzone i najswiezsze dane dot. skupu i cen
mleka. Publikacja przekazuje aktualny obraz dotyczacy rynku mlecznego, w szczegélinosci cen
jak i ilosci skupowanego surowca - mleka.
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W wyniku przeprowadzonych ankiet oraz podczas rozméw z czytelnikami uzyskalismy
pozytywne opinie, w ktérych wskazywano nasze publikacje jako gtéwne oraz sprawdzone
#rédto informacji rynkowych. Spoétdzielnie mleczarskie bardzo cenig publikacje Polskiej Izby
Mleka, gdyz dostarczajg im niezwykle cennych danych i informacji w usystematyzowany
sposéb. Kazde wydanie Analizy miesigcznej wysytane jest na ponad 800 adreséw e-mailowych
do przedstawicieli polskich spétdzielni mleczarskich i przemystu mleczarskiego.

SERWIS IPIM

Serwis IPIM

N www.ipim.pl
UNIKALNY SERWIS
MONITORUJACY RYNEK MLEKA g [l

Sanwis IPIM jest sfinansowany z Funduszu Promocji Mieka

Dzieki wsparciu Funduszu Promocji Mieka, w 2016 roku stworzono internetowy serwis
analityczny pn. ,,Serwis IPIM”. Jest to prawdopodobnie pierwszy tego typu serwis analityczny
rynku mleka w Polsce. Nalezy uzna¢ go za dziatanie proinnowacyjne, z uwagi na mozliwos¢
interaktywnej prezentacji danych statystycznych. Serwis prezentuje dane rynkowe w postaci
wykreséw (stupkowych, grupowych, liniowych, typu donut, warstwowych, kotowych), tabel,
map Polski, UE oraz $wiata. W serwisie znajduja si¢ dane dot. m.in. cen i wielkosci skupu
mleka, kurséw walut, cen krajowych i zagranicznych produktéw mieczarskich czy importu i
eksportu mleczarskiego. Do wykreséw, tabel i map dotaczone sg syntetyczne analizy, ktére
omawiaja trendy panujace na rynku.

Serwis nieustannie jest rozbudowywany, tak aby podazat za oczekiwaniami branzy oraz
zmiennymi warunkami rynkowymi. W 2018 r. wprowadzono kilka istotnych nowych modutéw:
mleczarstwo na $wiecie, w ktérym istnieje mozliwos¢ dodawania zewnetrznych plikéw (analiz)
w podziale na kontynenty i paristwa, modut wyswietlania danych w postaci wskaznikow
procentowych (na wzér notowan gietdowych), modut z najczesciej odwiedzanymi przez
uzytkownikow obiektami na portalu, modut ze wszystkimi analizami czy modut do szybkiego
udostepniania tresci z portalu. Prowadzono takze efektywna promocjg serwisu w mediach
zwiazanych z branzg mleczarska.

Adres internetowy serwisu:

Ocena efektywnosci

W 2018 r. na biezaco aktualizowano dane i analizy zamieszczone w Serwisie IPIM, a takze

dodano kolejne funkcjonalnosci. Serwis IPIM jest dopetnieniem wydawanego regularnie od
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kilku lat przez PIM - Tygodniowego Insidera. Skierowany jest w szczegélnosci do pracownikéw
spétdzielni mleczarskich, prywatnych przedsiebiorstw mleczarskich oraz producentéw mieka.
Tresci zamieszczone w serwisie sg ogdlnodostepne i mogg by¢ przydatne dla kazdej osoby,
zainteresowanej rzetelnymi danymi nt. rynku mleka. W sposéb uporzgdkowany przedstawia
najéwieisze dane rynkowe. Dzieki niemu w sposdb funkcjonalny i estetyczny przekazywane s3
dane na temat sytuacji rynkowej w branizy mleczarskiej. Monitorowanie cen produktow
mleczarskich oraz sytuacji na rynku mleka jest bardzo waine dla polskich producentéw i
przetworcéw mleka. Na tej podstawie, moga oni podejmowa¢ bardziej racjonalne decyzje
biznesowe. Dane przedstawione w Serwisie IPIM pozwalajg na szybsze rozpoznawanie
trendéw panujacych na rynku mleczarskim. Serwis jest idealnym rozwigzaniem, gdyz grupa
docelowa moie w dowolnym momencie uzyskac dostep do aktualnych i sprawdzonych danych
rynkowych, ktére sg przedstawione w sposdb przejrzysty.

TYGODNIOWY INSIDER
m Tygodniowy Insider publikowany jest nieprzerwanie od
. - 2009 roku. Jest to mozliwe dzieki wsparciu Funduszu
W”'OWP.'M Promocji Mleka. W ramach tego zadania wnikliwie
monitorowano media polskie i zagraniczne w
e poszukiwaniu informacji z sektora mleczarskiego,

Porezmavwiajny o mleky

dermica peic szeroko pojetej branzy spozywczej, makroekonomii czy
POSPO ach! ( v

G __ . 1 . rynku konsumenckiego. Wszystkie Tygodniowe Insidery

lcmm“mmwﬁgu B o MY zostaly przygotowane z najwyisza starannoscia i w
mimarsmam

. oparciu o najbardziej rzetelne i merytoryczne irddta
danych i wiedzy. Tygodniowy Insider to cotygodniowa
syntetyczna publikacja, ktéra zawiera krajowe i
zagraniczne notowania cenowe produktow mlecznych.
Publikacja jest dedykowana branizy mleczarskiej. Co
| tydzieri podawane sg ceny produktow takich jak m.in.:
odttuszczone i petnottuste mleko w proszku, serwatka w

proszku, masto, sery, $mietana, mieko zaggszczone, mleko UHT.

Publikujemy najistotniejsze i najéwieisze informacje i komunikaty pochodzace z instytucii
rzadowych tj. Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi, Ministerstwo Spraw Zagranicznych,
Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa, Polska Agencja Inwestycji i Handlu, Gtowny inspektorat
Sanitarny czy Gtéwny Inspektorat Weterynarii. Nieustannie publikowane sa takze informacje
z instytucji wspélnotowych tj. Komisja Europejska, Parlament Europejski, miedzynarodowych
organizacji branzowych, prasy krajowej i zagranicznej.
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Zieda ma precunscie
{armunu audyto brazylyskich
inspakiotow

GLW! Eltsport - nows praapls
Gl Ekspoft « NOWE przapisy -
Zjzanoreone Emiraty Arabskie

Notatka dot moirosci
FOZMOM =R OrL Masta Oras
pormnatll sanus thowagae

03 riynek 1) vweanski

Tygodniowy Insider jest wydawany i dystrybuowany terminowo do grupy docelowe;j tj.
producentow oraz przetworcow mieka. Spétdzielnie mleczarskie oczekujg informacji
rynkowych, dostarczanych systematycznie z zakresu cen i wielkosci skupu mleka, cen
produktéw mleczarskich na rynku krajowym i rynkach zagranicznych oraz wszelkich istotnych
informacji dot. produkcji i przetwoérstwa mleka. Tygodniowy Insider trafia réwniez do medidw,
ktore oczekujja istotnych informacji na temat sytuacji na polskim, unijnym i $wiatowym rynku
mleka oraz waloréw odizywczych mleka i jego przetwordw oraz jego istotnosci w diecie
cziowieka.

Ocena efektywnosci

Tygodniowy Insider to jedyne w swoim rodzaju zrédto informacji. Tygodniowy Insider jest
odpowiedzig na potrzeby branizy mleczarskiej dot. pozyskiwania cennych, rzetelnych i
aktualnych informacji i danych rynkowych. Dystrybucja Insidera odbywata sie rzetelnie i
terminowo. Kazde wydanie przygotowywano z najwyiszg starannoscia.

Obecnie rynek mleka jest zglobalizowany. Jezeli polskie mleczarnie majg konkurowaé z innymi
krajami, niezbedna jest wiedza na temat $wiatowych rynkéw mleczarskich. Dlatego tak wazne
jest dostarczanie materiatéw eksperckich i danych rynkowych dot. krajow trzecich,
perspektywicznych z punktu widzenia eksportu polskich produktéw mleczarskich. Konieczne
jest state monitorowanie sytuacji, zaréwno na rynku polskim, rynkach unijnych, jak i na
rynkach krajéw trzecich (spoza UE). W obecnych czasach, jedng drogg do sukcesu w biznesie
jest pozyskiwanie wartosciowych informacji.

Dzieki Tygodniowemu Insiderowi, ktéry jest wydawany od kilku lat, producenci i przetwércy
mleka maja dostep do unikalnych informacji oraz danych rynkowych. Tygodniowy Insider
przyczynia sie do rozwigzania problemu, ktérym jest niedostateczny poziom informacji oraz
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danych dot. sytuacji na rynku mleka. Wahania cen produktéw na rynkach, kryzysy czy mnogosc
zmian prawnych to wspdiczesne wyzwania dla mleczarstwa. Ta unikalna publikacja daje
polskim producentom i przetwércom mleka mozliwo$¢ natychmiastowego reagowania na
wszelkie zmiany w otoczeniu ich przedsiebiorstwa. W oparciu o dane i informacje zawarte w
Tygodniowym Insiderze osoby decyzyjne w spoétdzielniach mleczarskich czesto podejmuja
decyzje biznesowe.

Tygodniowy Insider z roku na rok jest udoskonalany i podaza za oczekiwaniami branzy. Co roku
zmieniana jest szata graficzna oraz zakres przekazywanych informacji, tak aby zwigkszy¢
funkcjonalnos¢ korzystania z publikacji. Z Tygodniowego Insidera korzystaja przede wszystkim
pracownicy spoétdzieini mleczarskich oraz producenci mleka. Kazde wydanie Insidera wysytane
jest na ponad 800 adreséw e-mailowych.

560 - tacznie tyle wydan Tygodniowego Insidera przygotowali$my
i wystaliSmy do Cztonkow PIM do korica 2018 r.

45 — $rednio tyle stron dostarczalismy co tydzien

51 - wydan Tygodniowego Insidera przygotowalismy w 2018 r.

TLUMACZENIA NA POTRZEBY BRANZY MLECZARSKIEJ

Dziatanie polegato na ttumaczeniu i weryfikacji materiatéw obcojezycznych, bedacych Zrédtem
istotnych informacji dla polskiej branzy mleczarskiej. Materiaty te przekazywane byty droga
elektroniczng podmiotom z branzy mleczarskiej. Polska branza mleczarska uzyskata dostep do
istotnych informacji i opracowan zwigzanych z europejsky i Swiatowa branza mleczarska,
poprzez ttumaczenie materiatéw obcojezycznych na jezyk polski. Przettumaczono wiele
artykutéw, raportow i aktéw prawnych. Przyktadami wykonanych ttumaczeni sa m.in.:

Akty prawne

- Rozporzadzenie Rady Ministréw nr (29) z 2018 r. w sprawie Przepisdw ZEA dotyczacych
kontroli mieka i produktéw mleczarskich,

- Wdrozenie kontyngentéw taryfowych dotyczacych sera przewidzianych w CETA,

- FAO: Wiecej mleka i wzrost handlu miedzynarodowego,

- Chinska krajowa norma bezpieczenstwa zywnosci - mleko w proszku,

- Chiriska krajowa norma bezpieczeristwa zywnosci - Limity zanieczyszczen w zywnosci,

- Chinska krajowa norma bezpieczeristwa zywnosci - Oznaczanie azotyndw i azotanow w
zywnosci
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TLUMACZENIE POLSKIE]
IZBY MLEKA

SFINANSOWANE Z FUNDUSZU PROMOCJI MLEKA

W RAMACH ZADANIA ,TEUMACZENIA NA
POTRZEBY BRANZY MLECZARSKIE}"

Raporty, analizy i inne dokumenty lub informacje zagraniczne:

- Wytyczne EDA w zakresie zasad i wdrozenia ochrony nazw zastrzezonych wytgcznie dla mleka
i przetworéw mlecznych,

- Handel z UE, jezeli nie dojdzie do porozumienia w sprawie Brexitu,

- Wzrost uboju kréw mlecznych w lipcu w USA,

- FAO: Wiecej mleka i wzrost handlu miedzynarodowego,

- Holenderski sektor mleczarski podejmuje dziatania by spetni¢ cele klimatyczne,

- USA: Szczeg6towe informacje na temat pomocy dla producentéw mleka,

- Co w przypadku braku umowy brexitowej ? — Wyjatki,

- Arla Foods i Foremost Farms USA poszukujg strategicznego partnerstwa. Obie firmy
podpisaty niedawno protokot ustalen,

- Raport ze spotkania EDA z Komisja Europejskg na temat wdrozenia umowy CETA,

- Mleko to bogactwo niezbednych sktadnikéw odzywczych,

- Stanowisko przemystu mleczarskiego w odniesieniu do chloranéw,

- Handel z UE, jezeli nie dojdzie do porozumienia w sprawie Brexitu,

- Istniejace umowy o wolnym handlu, jezeli nie dojdzie do porozumienia w sprawie Brexitu,

- Znaki jakosci zdrowotnej na miegsie, rybach i produktach mileczarskich, jezeli nie dojdzie do
porozumienia w sprawie Brexitu,

- Co umowa o wyjsciu Wielkiej Brytanii z UE oznacza dla brytyjskiego rolnictwa?,

- Kanadyjska branza mleczarska krytykuje umowe USMCA,

- W Nowej Zelandii powraca debata nt. inzynierii genetycznej w mleczarstwie,

- Wdrozenie kontyngentdw taryfowych dotyczacych sera przewidzianych w CETA,

-Mengniu Dairy, producent mleka z Chin, liczy, ze uda sie naktoni¢ niechetnych
Indonezyjczykéw do konsumpciji jogurtéw,

- Opinia Komisji Europejskiej nt. sytuacji na rynku masta w UE,

- Sytuacja na rynku mleka, w tym informacje na temat uwolnienia OMP na rynek UE oraz
informacje na temat nowego publicznego systemu interwencji na 2018 .,

- Konkurencyjne ceny zwiekszaja eksport amerykanskich przetworéw mlecznych,

- Propozycje Komisji nt. nieuczciwych praktyk handlowych w relacjach w faricuchu dostaw
Zywnosci,
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- Motzliwosci wykorzystania publicznych zapaséw interwencyjnych odttuszczonego mieka w
proszku,

Ocena efektywnosci

Zadanie bylo wykonywane z najwyzszg starannos$cig. Ttumaczenia zostaty zweryfikowane pod
katem poprawnosci, a polska branza mleczarska uzyskata dostep do istotnych informacji i
opracowan zwiazanych z europejsky i $wiatowg branza mleczarsky, poprzez ttumaczenie
materiatéw obcojezycznych na jezyk polski. Polska branza mleczarska uzyskata dostep do
specjalistycznych i fachowych materiatéw. Spowodowato to wzrost wiedzy o sytuacji na rynku
mleka wsrdd producentow i przetwdrcéw mleka. Ttumaczenie polskich stanowisk na jezyk
obcy (angielski) spowodowato wzrost rozpoznawalnosci polskiej branzy mleczarskiej.
Wszystkie ttumaczone materialy posiadaty oznakowanie, ze ttumaczenia sfinansowano z
Funduszu Promocji Mleka.

Ponad 140 — tyle dokumentoéw, raportéw, analiz przettumaczono w 2018 r.

XIl RANKING SPOLDZIELNI MLECZARSKICH

XIl Ranking Spétdzielni Mleczarskich to przedsiewziecie majace na celu wylonienie najbardziej
dynamicznie rozwijajacych sie podmiotow sektora mleczarskiego oraz laureatéw kategorii
specjalnych. Ranking organizowany jest od 2008 r., biorg w nim udziat spétdzielnie mleczarskie
oraz przedsiebiorstwa prywatne zajmujace sie skupem i przetwdrstwem mleka, dzieki czemu
moga one poréwnac wtasne wyniki na tle branzy mleczarskiej. W 2018 roku uroczyste
rozstrzygniecie rankingu odbylo sig¢ 27 wrze$nia 2018 r. w Hotelu Narvil w Serocku.

W ramach projektu zostaty przygotowane i rozestane ankiety, umozliwiajace oceng spétdzielni
mleczarskich i firm prywatnych z branzy mleczarskiej w réznych dziedzinach. Zaméwione
zostaly réwniez statuetki dla zwyciezcow. Zebrane ankiety zostaly poddane analizie
ekspertéw, ktérzy ocenili je na wielu ptaszczyznach tj. m.in. finanséw, eksportu i
innowacyjnych form promocji. Zorganizowana zostata uroczysta Gala rozdania nagréd na 180
oséb, podczas ktérej nastgpito uroczyste ogloszenie wynikéw rankingu oraz wreczenie
statuetek. W ramach dziatarh promocyjnych zaméwiono kampanie informacyjno-promocyjna
w programie ,Magazyn rolniczy”, wyemitowang na antenie TVP1.

54



SPRAWOZDANIE Z REALIZAC)I PRZEDSIEWZIEC WSPOLFINANSOWANYCH Z
FUNDUSZU PROMOCIH MLEKA W 2018 R.

Krétka relacja z rankingu

W tym roku miata miejsce juz dwunasta edycja Rankingu Spétdzielni Mleczarskich, w ktorym

wziely udziat spétdzielnie mleczarskie oraz przedsigbiorstwa prywatne zajmujace sig skupem
i przetworstwem mleka.

Caty przebieg Rankingu byt nadzorowany przez niezalezne grono ekspertéw i znawcow branzy
mleczarskiej, w sktad ktérego wchodzili przedstawiciele: Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju
Wsi, Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa, Polskiej I1zby Mleka, Credit Agricole Bank Polska
S.A., Polish Dairy Sp. z o0.0., MilcamoConsult, Polskiej Federacji Hodowcow Bydta i
Producentéw Mleka oraz Szkoty Gtéwnej Gospodarstwa Wiejskiego.

X1l Ranking Spétdzielni Mleczarskich po raz kolejny wygrata Grupa Mlekovita. Jest to pierwszy
co do wielkosci producent produktéw miecznych w Polsce. Na drugim miejscu uplasowafa sig
Okregowa Spétdzielnia Mleczarska w Sierpcu, na trzecim za$ Okrggowa Spdtdzielnia
Mleczarska w Pigtnicy.

Przedsiebiorstwa zostaly réwniez docenione w innych kwestiach, m.in. wyrdznienie w
kategorii specjalnej lider ekspansji otrzymata Grupa Mlekovita. Wyrdznienie w kategorii
dodatkowej pt. innowacyjne formy promocji 2017 r. otrzymata Spétdzielnia Mleczarska RYKI.
Tytut Managera roku branzy mleczarskiej zdobyt Grzegorz Gariko. Wyréznienie za bardzo
dynamiczny rozwéj i prace u podstaw organizacji trafito do Spotdzielni Polskie Grupy Mleczne,
wyréznienie za efektywne dziatania marketingowe oraz doskonate wyniki finansowe otrzymat
Zaktad Ustug Handlowych ROBICO, za$ wyrdznieniem za odwage w podejsciu do biznesu
odznaczono Poland Food Sp. z 0.0.

Ocena efektywnosci

XIl Ranking Spétdzielni Mleczarskich cieszyt sie ogromna popularnoscia. Wzieto w nim udziat
23 spétdzielnie mleczarskie oraz przedsigbiorstwa prywatne zajmujace sie skupem i
przetwérstwem mieka, a w Uroczystej Gali Rozdania Nagrod Xil Rankingu Spétdzielni
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Mleczarskiej, podczas ktérej zostali wytonieni zwycigzey uczestniczyto okoto 180 0séb, w tym
przedstawiciele instytucji Unii Europejskiej oraz unijnego i $wiatowego mleczarstwa, m.in.
cztonkowie EDA, Eucolait, FIL/IDF czy Copa Cogeca. Udziat przedstawicieli zaréwno polskiej
branzy mleczarskiej w uroczystej gali, jak réwniez przedstawicieli UE i krajéw trzecich to
doskonata reklama polskiego mileczarstwa, jako preznie dziatajacego sektora.

Ranking umoiliwia poréwnanie danego przedsigbiorstwa na tle innych przedsigbiorstw, co
rzutuje na przysztoé¢ podejmowanych decyzji i wybdr rozwigzan. Ankiety wypetnione przez
spotdzielnie mleczarskie oraz prywatnych przetworcow mleka byly wnikliwie analizowane
przez cztonkéw Kapituty Rankingu. Szczeg6towo analizowane byty dane finansowe przekazane
przez mleczarnie, a takze ich osiagniecia w eksporcie oraz podejscie do dziatar promocyjnych.
Kazde przedsiebiorstwo otrzymato indywidualny raport z wynikéw osiagnigtych w tej edycji
Rankingu.

SZKOLENIA

Od wielu lat, dziatalnos¢ szkoleniowa prowadzona przez Polska Izbg Mleka jest ukierunkowana
na podnoszenie kwalifikacji wsréd pracownikéw branzy mleczarskiej. Pracownicy to niezwykle
wazny zaséb przedsiebiorstwa. Inwestycje w kapitat ludzki sg niezwykle wazne i powinny by¢
realizowane przez wszystkie przedsigbiorstwa. Polska 1zba Mleka realizowata projekty
szkoleniowe zgodne z celami szczegétowymi Strategii Rozwoju Funduszu Promocji Mleka na
rok 2017 i 2018. Organizacja szkolerh byta zgodna z nastepujacym celem szczegétowym -
wzrost wiedzy wéréd kadry w zaktadach przetwérczych, w szczegoélnosci w obszarze
najnowszych trendéw w przetworstwie i konsumenckich.

Gtéwnym celem dziatalnosci szkoleniowej bylo budowanie przewagi konkurencyjnej i
promocji branzy mleczarskiej poprzez podnoszenie kwalifikacji zawodowych pracownikéw
firm, ktorzy bezposrednio i posrednio uczestnicza w operacjach majacych bezposdredni wptyw
na zwiekszenie kluczowych czynnikéw sukcesu firmy, a co za tym idzie catej branzy
mleczarskiej. Odbiorcami projektu byli: pracownicy spétdzielni mleczarskich i prywatnych
przedsiebiorstw mleczarskich, media, opinia spofeczna, uczestnicy rynku mlecznego.

W wyniku wsparcia Funduszu Promocji Mleka, pracownicy spétdzielni mleczarskich i innych
podmiotéw z branzy mleczarskiej uzyskali dostep do fachowej i eksperckiej wiedzy, nabyli
nowe, cenne umiejetnosci, ktére przetozyty sie na ich wydajnos¢ w codziennej pracy.

KONFERENCIJE SZKOLENIOWE | SZKOLENIA

Konferencje szkoleniowe i szkolenia to zadanie stanowigce kontynuacje dziatan z lat 2010-
2017. Projekt ten kontynuowany jest ze wzgledu na ogromne zapotrzebowanie na
podnoszenie kwalifikacji w zwigzku z systematycznym wzrostem konkurencyjnosci
przedsiebiorstw branzy mleczarskiej, wymogami jakosciowymi UE oraz krajéw spoza Unii.
Polska Izba Mleka wspétpracuje z bardzo doswiadczonymi trenerami, ktérzy sa wysokiej klasy
specjalistami w swoich dziedzinach np. prawa, handly, reklamy, systeméw jakosci,
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znakowania, wymagan fitosanitarnych czy znajomosci rynkéw zagranicznych np. rynku
chinskiego. Dziat Szkoleri i Transferu Wiedzy Polskiej lzby Mleka na biezaco monitoruje

potrzeby szkoleniowe podmiotéw polskiej branzy mieczarskiej i realizuje je na wysokim
poziomie.

Uczestnicy szkoleni byli z nastepujacych zagadnien:

e handluisprzedazy,

e jakosci i bezpieczeristwa zywnosci,

e obstugi klienta,

o logistyki,

e ustawy o przewadze kontraktowe] - interpretacja ustawy, rola Prezesa UOKIK,
zastosowanie przepiséw ustawy w branzy mleczarskiej,

e wdrozenie postanowieri Rozporzadzenia UE W Sprawie Ochrony Danych Osobowych
(,RODO") w organizacji,

e wybrane zagadnienia dotyczace specyfiki postgpowania przed prezesem UOKIK,

e zasady wprowadzania produktéw mleczarskich na rynek UE oraz ich eksport do krajow
trzecich,

e RODO - bez tajemnic - unijna reforma przepisow,

e nawigzanie wspotpracy biznesowej z chiriskim partnerem,

e zasady promocji na chiriskim rynku,

e aktualne zagadnienia dotyczace stosowania substancji dodatkowych i aromatow w
przemysle mleczarskim oraz przewodniki KE w zakresie substancji dodatkowych,

e zasady promocji na chiriskim rynku,

e jak stosowac oéwiadczenia zywieniowe i zdrowotne w oznakowaniu, prezentacji i reklamie
produktow mleczarskich,

o Zaktadanie whasnego przedsiebiorstwa w Chinach z elementami marketingu i promocji,

e Polskie mleko w Chinach,

o Aktualna sytuacja na rynku mleka w Polsce, Europie i Chinach,

e Skuteczne techniki sprzedazy i marketingu potaczone z merchandisingiem,

e Obstuga bezpoérednia klienta w sklepie firmowym,

¢ Social-media business communications,
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e Nowoczesne techniki zarzadzania Lean Managament,

e Prawo i bezpieczenstwo zywnosci — chifski rynek mleczarski,

e Sposoby zwiekszania sprzedazy w sklepach firmowych,

e Ustawa o przewadze kontraktowe] - doswiadczenia UOKIK i propozycja zmiany ustawy,

e Zarzadzanie sytuacjami kryzysowymi w oparciu o komunikacje,

e Microsoft Excel - poziom podstawowy, sredniozaawansowany, zaawansowany,

e Reklamacja - szansa na sukces, czyli jak skutecznie obstugiwaé klientéw i prowadzi¢ do
kolejnego zakupu,

e Akty delegowane i przewodniki do 1169/2011 — stan prac aktualnosci w zakresie ogélnego
znakowania - przepisy krajowe,

e Zarzadzanie w kuiturze Lean,

e Jak skutecznie sprzedawac i pozyskiwac klientéw?

Ocena efektywnosci:

Zadanie zostato zrealizowane w terminie, z zachowaniem nalezytych procedur. Dziatania
stuzyty gtéwnie podnoszeniu konkurencyjnosci polskiego sektora mleczarskiego w kontekscie
konkurencji na rynkach miedzynarodowych jak rowniez znajomosci wewnetrznych regulacji
prawnych UE. Konferencje szkoleniowe i szkolenia zrealizowane w ramach zadania zostaty
ocenione przez uczestnikdw pozytywnie, odbiorcy byli zadowoleni z poziomu szkolenia,
przydatnosci materiatéw szkoleniowych. Uczestnicy wyrazili che¢ uczestnictwa w kolejnych
szkoleniach organizowanych przez Polska Izbe Mleka.

Uczestnicy wysoko ocenili przygotowanie szkoleri od strony merytorycznej tj. przydatnosci dla
rozwoju braniy mleczarskiej oraz organizacyjnej tj. doboru prelegentéw i warunkéw
przeprowadzenia szkolen oraz zapewnili che¢ udzialu w kolejnych szkoleniach,
organizowanych przez Polska lzbg Mleka.

Szkolenia sg prowadzone zawsze przez specjalistow wysokiej klasy, ktorzy gwarantuja wiedzg
na najwyzszym poziomie oraz na biezaco wdrazajg i aktualizuja obowigzujace przepisy w
Polsce i UE.
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Uczestnicy oceniajg szkolenia jako bardzo przydatne, merytoryczne i realizowane zgodnie z
zapotrzebowaniem zgtoszonym przez cztonkdw Polskiej Izby Mieka. Poziom i fachowos$¢ kadry
szkolacej jest oceniana bardzo wysoko.

Ogdtem w szkoleniach organizowanych przez Polskg Izbe Mieka w 2018 wzigto udziat ponad
200 os6b z branzy mleczarskiej. Wartos¢ przedsiebiorstw stanowi zespét ludzi jaki je tworzy,
innymi stfowy, stale podnoszacy swoje kwalifikacje personel bezposrednio wptywa na jakos¢ i
wizerunek polskich produktéw mleczarskich. Spétdzielnie mleczarskie z Polski, dzieki wysoko
wykwalifikowanej kadrze moga wprowadzaé nowe produkty na rynek, dzieki szybkiej reakcji
na potrzeby rynku. Moga réwnolegle budowa¢ swdj wizerunek jako przedsiebiorstw
produkujacych doskonate jakosciowo, spetniajgce najwyzsze normy UE produkty mleczne.

Zadanie pt. ,Konferencje szkoleniowe i szkolenia” jest niezwykle wainym projektem,
realizowanym dzieki finansowaniu z Funduszu Promocji Mleka. Wraz z innymi projektami
zwiekszajagcymi wiedze i kompetencje pracownikéw spétdzielni mleczarskich i innych
podmiotéw tj. Tygodniowy Insider, Analizy Miesieczne, Tlumaczenia na potrzeby branzy
mleczarskiej wptywa pozytywnie na konkurencyjnos¢ polskich producentéw i przetwoércow
mleka.

Reasumujgc, Fundusz Promocji Mleka to aktywne wsparcie polskiej branzy mleczarskiej na
wielu ptaszczyznach, poczawszy od promocji i wspierania za granicg, organizacji udziatu w
targach zagranicznych i misjach handlowych, czy dziataniach PR, poprzez: promocje spozycia
mleka, analizy rynkowe, szkolenia i dziatania majace na celu wzmacnianie wizerunku polskiej
braniy mleczarskiej. Dzieki srodkom z Funduszu Promocji Mleka mozliwa jest realizacja zadan,
ktére przyczyniajg sie do wzrostu eksportu polskich produktéw mlecznych oraz wzrostu
spozycia mleka.
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KRAJOWE STOWARZYSZENIE MLECZARZY
ul. Hoza 66/68, 00-682 Warszawa, tel./fax 22 372 03 52
adres pocztowy: skr. p. 40 00-963 Warszawa 81

e-mail: biuro@mlekoland.com

SPRAWOZDANIE KRAJOWEGO STOWARZYSZENIA MLECZARZY
Z ZADAN ZREALIZOWANYCH W RAMACH

FUNDUSZU PROMOC)I MLEKA W 2018 ROKU.
1) OPLACENIE SKtADKI CZEONKOWSKIEJ AEDIL 2018.

Nr decyzji: CEN.DRR.WFP.705.40.2018.MR.2

Termin realizacji: od 01.02.2018 do 31.03.2018

Miejsce realizacji: Polska — Warszawa, Niemcy — Berlin

Grupa odbiorcéw: polska branza mleczarska reprezentowana przez ogéinokrajowe

arganizacje.
Opis dziatania:

Zadanie realizuje cel gléwny strategii Funduszu Promocji Mieka: Wzmocnienie pozycji
polskich organizacji w UE oraz na $wiecie oraz cel szczegotowy: Utrzymanie pozycji w czotéwce
europejskich lideréw produkcji i przetworstwa mleka, dzieki dziataniom na arenie
miedzynarodowe;j.

Krajowe Stowarzyszenie kontynuowato w roku 2018 cztonkostwo w Association for European
Dairy Industry Learning AEDIL z siedziba w Berlinie.

AEDIL jest zwigzkiem organizacji zawodowych istniejacych w poszczegélnych krajach Europy i
zrzeszajacych dyplomowanych pracownikéw sektora mleczarskiego.

Optacenie sktadki cztonkowskiej za przynaleznoé¢ do tej organizacji pozwala Polsce na petne
cztonkostwo dajace przede wszystkim:

- korzystanie z do$wiadczen innych krajow dla doskonalenia zawodowego polskich kadr
mleczarskich z uwzglednieniem promowania mieka i jego przetworow,

- dostosowanie polskiego systemu szkolenia tych kadr do standardéw europejskich ktadacych
nacisk na zwiekszenie spozycia mleka i jego przetwordw,

- integracje polskiego srodowiska zawodowego z europejskim w celu wykorzystania m.in.
doswiadczen w zakresie promocji mleka.
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- wktad polskiego sektora mleczarskiego w ksztattowanie oblicza i zréwnowazonego rozwoju
europejskiego mleczarstwa w tym m.in. promowanie spozycia mleka i jego przetwordéw.

Osiggniete efekty: Efektem wspdtpracy z AEDIL jest wdrazanie europejskich doswiadczenn w
promocji spozycia mleka i jego przetworéw oraz dostosowanie polskiego systemu szkolenia
kadr mleczarskich do standardéw europejskich.

2) BADANIE __ JAKOSCI MASEA | MLECZNYCH PRODUKTOW
WYSOKOTtUSZCZOWYCH

Nr decyzji: CEN.DRR.WFP.705.41.2018.MR.2

Termin realizacji: od 01.02.2018 do 31.05.2018

Miejsce realizacji: caty kraj

Grupa odbiorcdw: kadra menadzerskai pracownicy podmiotéw przetworczych mleka

Opis dziatania:

Zadanie realizuje cel gtéwny strategii Funduszu Promocji Mleka: Wzrost spozycia mleka i
budowanie dobrego PR wokét mleka i produktéw mlecznych oraz cel szczegbtowy:
Wospieranie systemoéw jakosci produktéw mleczarskich.

Zadanie polegato na dokonaniu ponizszych dziatan:
- zakup prébek masta w réznych placéwkach handlowych na terenie kraju,
- transport zakupionych prébek do laboratorium badawczego,

- przyjecie probek do badarn przez akredytowane laboratorium badawcze i ich
przechowywanie w warunkach monitorowanych zalecanych przez producenta do czasu
wykonania analiz,

- analiza sensoryczna produktdw w koricowym okresie przydatnosci do spozycia metoda
skalowania wykonang przez zesp6t ekspertow,

- ocena obecnosci tluszczéw obcych w ttuszczu mlecznym poprzez oznaczenie zawartosci
steroli roélinnych i oznaczenia sktadu kwasow ttuszczowych,

- ocena prawidtowosci oznakowania etykiety produktow,

- przygotowanie sprawozdania z przeprowadzonych badan sensorycznych i chemicznych oraz
raportu koricowego.

Produkty, ktére uzyskaty najlepsze oceny byly rekomendowane kapitutom ogélnopolskich
konkursdéw i ocen m.in. ,XVIl Krajowej Oceny Masta i Mlecznych Produktow
Wysokottuszczowych”.
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Osiagniete_efekty: Przeanalizowanie i wykorzystanie uzyskanych wynikow przez kadre
naukowa i menadzerska podmiotéw przetwérczych mleka w celu doskonalenia jakosci
produktéw mleczarskich oraz ich wykorzystanie w promocji spozycia produktow mleczarskich.

3) AKCJA INFORMACYJNO — PROMOCYJNA MLEKA | JEGO PRZETWOROW

Nr decyzji: CEN.DRR.WF0.705.110.2018.MR.2

Termin realizacji: od 01.03.2018 do 31.05.2018

Miejsce realizacji: caty kraj

Grupa odbiorcéw: Nauczyciele akademiccy i szk6t ponadgimnazjalnych, naukowcy, cztonkowie
organizacji branzowych, media.

Opis dziatania:

Zadanie realizuje cel gtéwny strategii Funduszu Promocji Mleka: Wzrost spozycia mieka i
budowanie dobrego PR woké6t mleka i produktéw mlecznych oraz cel szczegétowy:

Dziatania informacyjne i edukacyjne, celem ktérych jest budowa pozytywnego wizerunku
wokot mleka i przetworéw.

Przeprowadzenie akcji informacyjno — promocyjnej skierowanej do przedstawicieli oswiaty,
szkolnictwa wyiszego, czionkéw organizacji branzowych oraz mediéw miato na celu
przekazanie im informacji i podniesienie wiedzy na temat znaczenia mleka, aw szczegolnosci
thuszczu miecznego w zywieniu cztowieka i zasad zdrowego zywienia wg standardow Instytutu
Zywnosci i Zywienia. Podczas seminarium zaprezentowano rowniez najnowsze osiggniecia w
zakresie techniki i technologii mleczarskiej, a takie zapoznano uczestnikéw z aktualng
problematyka dotyczaca mleczarstwa w Polsce i Europie, zwtaszcza w zakresie dziatan
promocyjnych spozycia produktéw mleczarskich i walke z ,czarnym PR” wokot mleka.

Nauczyciele wykorzystuja zdobyta wiedze w przygotowaniu swoich uczniow do
organizowanych corocznie Olimpiad Wiedzy o Mieku i Mleczarstwie. Nauczycielom, ktorych
zespoty uczniéw zajely i, 11 i Il miejsca w XLIV Olimpiadzie Wiedzy o Mleku i Mleczarstwie
przyznano tytut ,Nauczyciela Mleczarstwa Roku 2018” i wreczono dyplomy z nagrodami
pienieznymi (przelew kwoty nagrody na konto osobiste laureatow).

Osiagnicte efekty: Wykorzystania zdobytej wiedzy i informacji w pracy dydaktycznej z
miodzieza oraz przez media i Srodowiska zawodowe w promocji spozycia mleka.

4) XVIl__KRAJOWA OCENA MAStA | MLECZNYCH PRODUKTOW
WYSOKOTtUSZCZOWYCH

Nr decyzii: CEN.DRR.WFP.705.62.2018.MR.3

Termin realizacji: od 01.02.2018 do 31.05.2018
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Miejsce realizacji: caty kraj

Grupa odbiorcéw: kadra menadzerska i pracownicy podmiotéw przetwérczych mieka

Opis dziatania:

Zadanie realizuje cel gtdowny strategii Funduszu Promocji Mleka: Wzrost spozycia mleka i
budowanie dobrego PR wokot mleka i produktéw mlecznych oraz cele szczegétowe: Wzrost
wiedzy na temat waloréw polskich produktéw mlecznych na arenie krajowej i
miedzynarodowej. Wspieranie systemow jakosci produktéw mleczarskich.

Krajowe Stowarzyszenie Mleczarzy od poczatku swojej dziatalnosci organizuje krajowe oceny
przetworéw miecznych, ktérych przestaniem jest promocja i popularyzacja przetworow
mlecznych odznaczajgcych sie doskonatymi walorami zdrowotnymi, odizywczymi i
smakowymi, funkcjonalnym opakowaniem, innowacyjnymi warunkami produkcji, a takze
tradycyjna i regionalng receptura, jednym stowem moéwiac wysoka jakoscia. Celem ocen jest
takie propagowanie kultury spoiywania mleka i jego przetworéw poprzez pokazanie ich
réznorodnosci i mozliwosci zastosowania w naszym codziennym jadtospisie.

W ramach dziatania XVIl Krajowa Ocena Masta i Mlecznych Produktéw Wysokottuszczowych
odbyta sie ocena jakosci masta i mlecznych produktéw wysokottuszczowych w kilkunastu
grupach asortymentowych z Xl edycja konkursu ,,Produkt Mleczny Roku 2018”".

Ocena jakosci zgtoszonych produktéw odbyta sie po okreslonym okresie przechowywania w
warunkach monitorowanych i zostata przeprowadzona przez ekspertéw: Komisje Arbitrow i
Komisje Superarbitrow i obejmowata:

- ocene sensoryczng wg przyjetych standardéw opracowanych na bazie zalecen przewodnika
ISO/IDF przy uzyciu metod rekomendowanych przez te miedzynarodowe organizacje dla
oceny sensoryczne;j,

- ocene prawidtowosci znakowania zgodnie z obowiazujacymi przepisami, a takie estetyki i
funkcjonalnosci produktu oraz ewentualnych dodatkowych informacji na opakowaniu.

W przypadku wyboru ,,Produktu Mlecznego Roku 2018” dodatkowo oceniano innowacyjnosé
w zakresie: techniki i technologii produkcji, jakosci i trwatosci, opakowan, powszechnosci
zastosowania i spozycia.

Komisja Superarbitrow ustalita liste laureatow, ktérym przyznata pamigtkowe medale za
zajecie | miejsca z podobizng patrona XVIl Krajowej Oceny Masta i Mlecznych Produktéw
Wysokottuszczowych prof. dr hab. Jana Kiszy oraz przyznata statuetke za ,Produkt Mleczny
Roku 2018”. Wyniki zostaty ogtoszone na X!l Euroforum Polskiego Mleczarstwa.

Osiagniete efekty: XVII Krajowa Ocena Masta i Mlecznych Produktéw Wysokottuszczowych
spetnita oczekiwania organizatorow i uczestnikéw. Informacja o wynikach Oceny byta
opublikowana na stronie internetowej Organizatora, na tamach czasopism oraz portali
branzowych i rolniczych i ma niewatpliwie efektywny wplyw na rozwéj i promocje¢ branzy
mleczarskiej w Polsce.
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5)  TLUMACZENIE | OPRACOWANIE MATERIALOW EDA

Decyzja nr: CEN.DRR.WFP.705.39.2018.MR.2

Realizacja: od 01.02.2018 r. do 30.11.2018 r. ( w dwdch etapach)
Miejsce: Warszawa

Grupa odbiorcéw: Polscy producenci i przetwdrcy mleka

Opis dziatania:

Zadanie realizuje cel gtéwny strategii Funduszu Promocji Mleka: Wzmocnienie pozycji
polskich organizacji w UE oraz na swiecie oraz cel szczegbtowy tej Strategii : Wzrost wiedzy
wiérdd kadry w zaktadach przetwérczych, w szczegdlnosci w obszarze najnowszych trendéw w
przetwérstwie i konsumenckich.

Dziatanie polegato na ttumaczeniu z jezyka angielskiego na jezyk polski komunikatéw i innych
materiatdw przekazywanych przez Europejskie Stowarzyszenie Przetworcow Mleka EDA,
bedace w stalym kontakcie z Dyrekcjg Rolnictwa i Obszaréw Wiejskich Komisji Europejskiej.
Materialy byty przygotowywane sukcesywnie w miarg ich publikacji i po opracowaniu
upowszechnione na stronie internetowej Krajowego Stowarzyszenia Mleczarzy, na famach
czasopism oraz portali branzowych i rolniczych.

Celem zadania bylo przekazanie i zaktualizowanie wiedzy w szczegdlnosci w obszarze
najnowszych trendéw w produkgji, przetworstwie i promocji mleka oraz biezacej sytuacji na
europejskim i $wiatowym rynku mleka wsrdd kadry kierowniczej w zaktadach przetworczych,
organizacji branzowych i rolnikéw - producentéw mieka.

Osiagniete efekty

Poprzez ttumaczenie na jgzyk polski materiatdow EDA polska branza mleczarska uzyskata
dostep do istotnych informacji i opracowan zwiazanych z europejska i Swiatowg brania
mleczarska. Spowodowato to wzrost wiedzy wéréd pracownikéw branizy mleczarskiej i
wykorzystanie przekazanych informacji w biezacej pracy poprzez wdrazanie europejskich
doéwiadczen, rozwiazarh i najéwieiszych informacji rynkowych, a jednoczesnie wzrost
konkurencyjnosci polskiej branzy mleczarskiej. Materialy te s dla uzytkownikéw cennym
srodtem informacji na ww. tematy i réwnoczesnie popularyzuja branzowa organizacje na
poziomie europejskim EDA, ktérej Polska jest cztonkiem, a sktadki za przynaleinod¢ sa
sfinansowane z Funduszu Promocji Mieka.
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IPEM

()

ZWIAZEK POLSKICH
PRZETWORCOW MLEKA

Sprawozdanie z dziatann Zwigzku Polskich Przetwércéw Mleka

sfinansowanych z Funduszu Promocji Mleka w 2018 r.

1. Sktadka EDA 2018.

Optata sktadki cztonkowskiej w Europejskim Stowarzyszeniu Mleczarskim (EDA) w czesci
przypadajacej na Zwigzek Polskich przetwércow Mleka.

Planowanym rezultatem realizacji zadania byto utrzymanie przez ZPP+M statusu czionka
Europejskiego Stowarzyszenia Mleczarskiego (EDA), a tym samym utrzymanie mozliwosci
artykufowania polskich intereséw na forum tej organizacji, jak tez mozliwosci informowania
polskich przetwércéw mleka o dziatalnosci EDA oraz utrzymanie mozliwosci monitorowania
dziatan UE.

2. Wyjazd na targi — Hiszpania 2018.

Termin realizacji: 27.09.2018-30.09.2018 Miejsce realizacji: Hiszpania

ZPPM zorganizowat czterodniowy wyjazd do Hiszpanii dia 35 oséb, podczas ktérego uczestnicy
zwiedzili tragi ,, Fira Agraria de Santa Miguel” oraz gospodarstwo mleczarskie.

Zaktadanym rezultatem realizowanych dziatan byt pobyt uczestnikéw w Hiszpanii, a
nadrzednym rezultatem zapoznanie ich z osiagnigciami hiszpanskiej branzy mleczarskiej.
Biorac pod uwage fakt, ze wyjazd si¢ odbyt i uczestnicy przebywali w Hiszpanii oraz zwiedzili
targi, na ktérych zapoznali sig nowymi rozwigzaniami technicznymi, jak tez zwiedzili
gospodarstwo mleczarskie hodujace ok. 2 tys. kréw mlecznych (nie wliczajac w to jatowek
oraz cielat), ktére obstugiwane jest przez zaledwie trzy osoby, mozna stwierdzi¢, ze cela

zadania zostat zrealizowany w sposdb efektywny.
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Zgodnie z informacjami udostepnionymi przez organizatorow w targach wzieto udziat ponad
120 000 zwiedzajacych, swoje produkty i ustugi oferowata 315 wystawcéw, a targom
towarzyszyto okoto 60 konferencji. Uczestnicy podczas zwiedzania targéw zapoznali sie¢ z
najnowsza oferta maszyn i urzadzen rolniczych dostepnych na rynku. Szczegélng uwaga
cieszyty sie ciggniki rolnicze oraz rozwigzania stuigce tzw. ,zarzadzaniu” gnojowicg w
gospodarstwach utrzymujacych bydio mleczne w oborach bezéciétkowych — tj. systemy
stanowiskowe (krotkie boksy dla zwierzat — wymuszajgce utrzymanie czystosci legowisk),
ruszty (podtogi stanowisk umozliwiajace tatwe odprowadzanie odchoddw), urzadzenia do
suszenia gnojowicy (zmniejszanie jej objgtosci) — ogdlne rozwigzania umotliwiajace redukcje
liczby niezbednych pracownikéw gospodarstwach oraz zmniejszajace ilos¢ pracy fizyczne;j.

Podczas wizyty w gospodarstwie mleczarskim uczestnicy zwrdcili uwage na fakt znikomej
wrecz liczby pracownikdw obstugujacych ponad 2 tys. zwierzat. Umozliwity to rozwigzania
techniczne i organizacyjne tj. rozmieszczenie i zorganizowanie obér umoiliwiajace fatwe
przepedzanie zwierzat z ich legowisk do miejsca udoju (system bram i korytarzy w oborach i
pomiedzy nimi, wymuszajgcy na zwierzatkach poruszanie sie jedynie w okreslonym kierunku
— bez koniecznoéci angazowania wielu pracownikéw w ten proces), duze wielostanowiskowe
urzadzenie udojowe (tzw. Karuzela), systemy zarzadzania gnojowicq (ufatwiajace utrzymanie
obér w czystoéci minimalnym naktadem pracy) oraz wysoki poziom zmechanizowania
gospodarstwa  (utatwiajacy karmienie, pojenie zwierzat, magazynowanie pasz,
gospodarowanie dostgpnym areatem itd.). Biorac pod uwage obserwowane tendencje
demograficzne powodujace problemy w utrzymaniu miodych ludzi na wsiach (tzw. Problem
sukcesji) oraz realnego zmniejszenia gospodarstw mlecznych, zapoznanie uczestnikow
wyjazdu z rozwigzaniami czynigcymi prace w gospodarstwie lzejsza mniej angazujacy oraz
demonstracja ich praktycznego zastosowania, miato na celu uswiadomienie uczestnikom, ze
praca w gospodarstwie mleczarskim nie musi zawsze angazowac olbrzymiej ilosci sit i czasu, a
jej rentownoéé moze byé zwigkszona dzigki redukcji liczby niezgbnych pracownikow.
Zaprezentowane rozwigzania mialy tym samym na celu zwigkszenie zainteresowania
utrzymaniem produkcji mleka w gospodarstwach, ich rozwojem oraz kontynuacja produkcji w
gospodarstwach przekazywanych sukcesorom. Bioragc pod uwage fakt zainteresowania
uczestnikéw wyjazdu prezentowanymi rozwigzaniami, mozna stwierdzi¢, ze cel wyjazdu
zostata osiagniety, a atrakcyjna forma wyjazdu zagranicznego dodatkowo sprzyjata

zwiekszeniu zainteresowania udziatem w tym przedsigwzigciu.
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Sprawozdanie z dziatai Krajowego Zwiazku Spétdzielni Mleczarskich
Zw. Rew.

sfinansowanych z Funduszu Promocji Mleka w 2018 r.

Krajowy Zwigzek Spétdzielni Mleczarskich Zw. Rew. sktada oceng merytoryczng przedsiewzieé

zrealizowanych przez Zwiagzek w 2018 r. przy wsparciu $rodkéw FPM.

1. ,Szkolenia I, i, Ill, IV”(27.02 - 01.12.2018 r.).
Celem dziatania byla poprawa i utrzymanie wysokiej jakosci mleka w skupie i
przetworstwie, poprzez wzrost wiedzy i $wiadomosci ogblnej na temat sytuacji w
mileczarstwie polskim, europejskim i Swiatowym oraz wiedzy technicznej i technologicznej
na temat mleka i przetworéw mlecznych, marketingowej, oraz ekonomicznej wsrod
dostawcoéw mieka i pracownikéw spétdzielni mleczarskich.

2. ,XLIV Olimpiada Wiedzy o Mleku i Mleczarstwie” (4-6.04.2018 r.).
Celem podstawowym Olimpiady jest wychowanie wysokokwalifikowanej kadry dla branzy
mleczarskiej. Wyniki laureatéw Olimpiady uprawniaja do zwolnienia na maturze z etapu

pisemnego egzaminu potwierdzajacego kwalifikacje zawodowe zgodnie z postanowieniami

67



SPRAWOZDANIE Z REALIZACJI PRZEDSIEWZIEC WSPOLFINANSOWANYCH Z
FUNDUSZU PROMOC)H MLEKA W 2018 R.

Centralnej Komisji Egzaminacyjnej przy MEN a takze do otrzymania indekséw na studia o
kierunku mleczarskim na Uniwersytecie Warmirisko-Mazurskim w Olsztynie. Olimpiada jest
skierowana do mtodziezy szk6t ponadpodstawowych.

3. ,XI Euroforum Polskiego Mleczarstwa” (07-20.04.2018 r.).
Celem XI Euroforum Polskiego Mleczarstwa byto wprowadzenie uczestnikéw do
aktualnych i przysztych zagadnien i probleméw zwigzanych ze $wiatowym, europejskim i
krajowym sektorem mleczarskim, najnowszymi osiggnieciami w technice i technologii pod
katem poprawy jakosci raz promocjg przetwordéw mlecznych.

4, ,Targi Mleczarskie Mleko-Expo 2018” (14-16.11.2018r.), ,,Polagra 2018” (07-10.05.2018

r.).

Celem udziatlu wystawcow w targach i imprezach organizowanych podczas targéw lub
zwigzanych z targami jest promocja produktéw mleczarskich, poprzez to wzrost spozycia
tych produktéw w diuzszym przedziale czasowym, zaprezentowanie odbiorcom hurtowym
i detalicznym oraz odwiedzajgcym szerokiej gamy produktéw mleczarskich wytwarzanych
w zaktadach mleczarskich, a takze rozwdj wspodtpracy z odbiorcami i pozyskiwanie nowych.

Celem jest réwniez spotkanie przetworcow mieka i wymiana doswiadczen.

5. ,Pokazy i konkursy towarzyszace MLEKO-EXPO 2018” (02-30.11.2018 r.).

Podczas Targéw Mleczarskich ,Mleko-Expo” odbywajg sie promocyjne i edukacyjne imprezy
dodatkowe (w tym imprezy cykliczne) oraz uroczyste zakorczenia konkurséw podnoszace
atrakcyjnosé targdéw dla publicznosci.

6. Swieto Mleka” w Garwolinie (10.06.2018 r.), ,Swigeto Mleka w Kamiennej Goérze”
(25.08.2018r.), ,Swieto Mleka w Chetmie” (23.06.2018 r.), ,Swigto Mleka w Starym Polu”
(8.09.2018 r.).

Imprezy ogdlnie dostepne w formie pikniku na terenie otwartym. Celem organizowanych
imprez jest promowanie zdrowych nawykéw Zzywieniowych i uswiadomienie
spoteczeistwu jak zdrowe walory posiada mleko i jego przetwory oraz pozyskanie i
pogtebienie przez uczestnikdw imprez wiedzy o znaczeniu mleka, serow i innych wyrobow
mleczarskich w Zywieniu i ich wptywie na zdrowie. Celem dtugotrwalym jest wzrost
spozycia produktéw mleczarskich wsréd réznych grup spofeczeristwa i utrwalanie nawykow
zdrowego 2ywienia poprzez wprowadzanie mleka i wyrobow z mleka do codziennej diety.

Swieta Mleka sa imprezami dla lokalnej spotecznosci, gosci z regionu i kraju.
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7. ,Smakuj Zzycie w zdrowym stylu” {(1.07 — 31.12.2018 r.).

Celem dziatania jest wzrost spozycia mleka i przetworéw mlecznych oraz budowanie
dobrego PR wokét mleka i produktéw mlecznych.

Kampania medialna ztozona z komplementarnych dziatain informacyjno-promocyjnych
wykorzystujacych réznorodne formy przekazu oraz kanaty komunikacji.

Spotkania promocyjno-edukacyjne dla przedstawicieli prasy i dla mtodziezy. Informacje o
akcji i promocja mleka i jego przetwordw zamieszczane w prasie i w Internecie.

8. ,XXVI Sympozjum Technika i Technologia w Przemysle Mleczarskim” (12-14.06.2018 r.).
W trakcie sympozjum, podczas wyktadéw przeprowadzanych przez pracownikéow
naukowych oraz przedstawicieli wiodacych firm pracujacych na rzecz mleczarstwa,
przedstawiane s3 Informacje na temat nowych technik i technologii stosowanych w
przemysle mleczarskim
Materiaty zostaty opracowane profesjonalnie. Wiedza przekazana uczestnikom
sympozjum na merytorycznie wysokim poziomie. Przy wspéipracy Uniwersytetu
Warmirnsko-Mazurskiego w Olsztynie.

9. ,Narodowa Wystawa Rolnicza)” (30.11.2018 r. — 2.12.2018r.)

Narodowa Wystawa Rolnicza — kluczowe wydarzenie dla branzy rolno-spozywczej z okazji
obchoddw setnej rocznicy odzyskania przez Polske niepodlegtosci. Narodowa Wystawa
Rolnicza to doskonata okazja do zaprezentowania historii oraz aktualnej oferty polskich
producentow i przetwdrcéw zywnosci.

Narodowa Wystawa Rolnicza miata forme otwartych form prezentacji.

Dla zwiedzajacych byly konkursy, warsztaty, pokazy.

Problemem do rozwigzania podczas wystawy jest niedostateczny dostep do informaciji i
rzetelnej wiedzy na temat mleczarstwa w tym prozdrowotnego profilu mleka i produktéw
mlecznych, brak wiedzy na temat historii i rozwoju mleczarstwa w Polsce.

Celem gléwnym uczestnictwa w wystawie jest: Wzrost spozycia mleka i budowanie
dobrego PR wokot mleka i produktow mlecznych”

10. ,,Badania rynku” (15.10 - 31.12.2018r.)

Celem przedsiewziecia byto poznanie preferencji zywieniowych Polakow w sferze mieka i
jego produktéw, znajomosci konsumentéw marek firm i produktéw, oraz prowadzonych

kampanii promocyjnych, a takie wydanie Raportu podsumowujacego badania, aby
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przekaza¢ zdobyte informacje i wyciggniete na tej podstawie wnioski zarzadom
przedsiebiorstw mleczarskich. Badanie przeprowadzono na prébie 1000 oséb.

11. ,Film ,Wybieram produkty mleczarskie” (1.03 31.12.2018 r.)

Promocja mleka i jego przetworéw na rynku wewnetrznym poprzez emisje SPOTU w
telewizji i innych mediach (Internet).

Celem emisji filmu promocyjnego w telewizjach regionalnych na terenie catego kraju i w
Internecie jest wykreowanie pozytywnego wizerunku spozycia produktéw mlecznych a tym
samym wzrost konsumpcji tych produktéw. Tresé, forma i czestotliwos¢ oraz przekaz
merytoryczny emisji spetnity oczekiwania organizatorow. Odbiér wsréd grupy docelowej —
konsumentéw produktéw mileczarskich byt bardzo pozytywny.

12. ,,0géInopolskie Swieto Sera — Festiwal Seréw i Twarogéw Polskiego Mleczarstwa ” (15-

16.09.2018 r.). Projekt realizowany jest w Olsztynie i kierowany do wspotorganizacji z
najlepszymi polskimi producentami, a jego celem jest ukazanie konsumentom najwyzszej
jakosci i wartosci odzywczej seréw i twarogéw produkowanych przez krajowy przemyst
mleczarski oraz ksztattowanie od najmtodszego pokolenia poprawnych nawykéw
zywieniowych, wpisujacych w diete nabiat.
Promocja spozywania mleka i produktéow mleczarskich w szczegdlnosci seréw
dojrzewajacych i twarogdéw poprzez organizacje imprezy promocyjnej w formie festiwalu.
Odwiedzajacy zyskali i pogtebili wiedze o znaczeniu seréw i twarogbw w Zywieniu.
Wspétorganizator Uniwersytet Warmirisko-Mazurski w Olsztynie.

13. ,,Sympozjum - Aktualna sytuacja w sektorze i na rynku mleczarskim” —1i 11 (17.01.20189
r. i 18.07.2018 r.). Celem sympozjow bylo zapoznanie uczestnikéw z aktualnymi
problemami i stanem sektora mleka w Polsce, Europie i na $wiecie oraz sytuacjg na rynku
mleka. W sympozjach uczestniczyli Ministrowie Rolnictwa i Rozwoju Wsi — w styczniu
Krzysztof Jurgiel, w lipcu Jan Krzysztof Ardanowski.

14. Konferencja na Biatorusi (20-22.06.2018 r.)

Wyjazd przedstawicieli branzy mleczarskiej na Biatorus (do Brzescia) w celu promociji
polskich produktéw mleczarskich na Biatorusi, poznania mozliwosci eksportowych
produktéw mleczarskich, spotkania z przedstawicielami biatoruskiej branzy mleczarskiej w
celu wzmocnienia pozycji polskich organizacji branzy mleczarskiej i oméwienia ewentualnej
wspdtpracy w rozwigzywaniu probleméw sektora

15. ,,Projekty Polskich Norm i Standardy FAO/WHO” (1.03.2018 r. —31.12.2018r.).
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Dziatanie polega na przygotowaniu 10 dokumentdw w postaci projektéw polskich norm.
Kazdy z projektéw realizowany jest w pieciu etapach: ttumaczenie, weryfikacja
tlumaczenia, przygotowanie projektu roboczego, projektu do ankiety i projektu do
zatwierdzenia.

Kazdy projekt uzgadniany jest na posiedzeniu komitetu technicznego 35 ds. mleka i
przetworow mlecznych i opracowywany normalizacyjnie przez polski komitet
normalizacyjny

16. ,, Tlumaczenie materiatéw informacyjnych FIL/IDF (23.08.2018 r. ~ 30.11.2018 r).

Celem zadania bylo przygotowanie tlumaczen na jezyk polski miedzynarodowych
dokumentoéw skierowanych do producentéw branzy mleczarskiej, stanowigcych baze do
opracowywania procedur produkcyjnych w zakfadach przetwérczych oraz przekazanie
wiedzy o najnowszych osiggnieciach nauki i praktyki w mleczarstwie i o aktualnosciach w
branzy, pracownikom zaktadéw mleczarskich poprzez ttumaczenie biuletynéw o
charakterze opracowar/przewodnikéw wydawanych przez FIL/IDF.

17. Publikacja naukowa (01-28.02.2018 r.)

Publikacja naukowa ,Uwarunkowania ekonomiczno-organizacyjne ochrony srodowiska w
spotdzielniach mleczarskich na tle zmieniajacej sie skali produkcji i asortymentu wyrobow
gotowych” pod red. Prof. Stawomira Juszczyka powinna zaspokoi¢ potrzebe informacji na
temat nowych przepiséw o ochronie $rodowiska i ich wptywu na organizacje pracy i
ekonomike dziatalnodci mleczarni.

18. Oplata sktadek w organizacjach miedzynarodowych i uczestnictwo przedstawicieli w
zarzadzie EDA, w dorocznych kongresach mleczarskich i grupach roboczych (Belgia —
Bruksela: 22.01.2018 r. — 31.10.2018 r., Irlandia — Dublin: 01.11.2018 r. - 17.12.2018 r.)
Optacenie rocznych sktadek w organizacjach miedzynarodowych jest niezbgdnym
warunkiem uczestnictwa krajowych organizacji mleczarskich w pracach FIL/IDF oraz EDA.
udziat przedstawicieli w zarzadzie EDA, w dorocznych kongresach mleczarskich i grupach
roboczych pozwala na biezace sledzenie i aktywne uczestnictwo w dyskusjach i pracach

organizacji miedzynarodowych.
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Sprawozdanie z dziatan Krajowej Rady Izb Rolniczych

sfinansowanych z Funduszu Promocji Mleka w 2018 r.

PIKNIK MLECZNY

Termin realizacji: 16.07.2018 r. — 15.11.2018 r.

Miejsce realizacji:

28.08.2018 r. w wojewoddztwie podlaskim w miejscowosci Wigry podczas Doiynek
Wojewddztwa Podlaskiego;

01.09.2018 r. w wojewodztwie dolnoslaskim w miejscowosci Czarny Bér podczas Dozynek
Gminnych i XV Dolnoslaskiego Swieta Pieroga;

30.09.2018 r. w wojewddztwie $laskim w miejscowosci Przyrow podczas Powiatowego
Przegladu Zespotow Folkiorystycznych i Ludowych;

14.10.2018 r. w wojewddztwie lubelskim w miejscowosci Koriskowola podczas VIl Jesiennego
Kiermaszu Materiatu Szkétkarskiego i Owocowego i Ozdobnego;

27.10.2018 r. w wojewddztwie kujawsko-pomorskim w miejscowosci Tuchola podczas IX
Ogélnopolskiego Biegu sw. Huberta i IX Rajdu Nordic Walking.

Celem Piknikéw byta promocja spozycia mleka i produktéw mlecznych w celu zwigkszenia ich
udziatu w codziennej diecie ze szczegdlnym uwzglednieniem ich wartosci odzywczych i
zdrowotnych dla dzieci i mtodziezy. W kazdym wojewddztwie podczas trwania Piknikow
zorganizowano konkursy tematyczne promujace spozycie mleka i przetworow mlecznych
odpowiednio do grup wiekowych m.in. konkursy plastyczne. Ponadto dla dzieci organizowane

byty gry, animacje i zabawy. W wydzielonych miejscach na stoiskach zostata ustawiony sprzet
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multimedialny do wyswietlania prezentacji przedstawiajacej zalety spoiycia produktéow
mlecznych pn. ,Mleko? Ba zdrowie!!l”. Odwiedzjacy mogli dowiedzie¢ sie o wartosciach
zdrowotnych i smakowych produktéw i dan mlecznych a takze mieli mozliwoé¢ bezptatnej
degustacji przygotowanych potraw z mleka. Uczestnicy mogli sprobowaé wielu potraw mi.in.
zupg Smietanowa z pieczarkami, nalesniki z twarozkiem i polewa, kopytka z twarogiem i
cukrem, chtodnik ogorkowy z kefirem, sery wiejskie, sernik z brzoskwinig, zur $lgski na
zakwasie oraz wielosmakowe jogurty, kefiry, maslanki owocowe i naturalne. Produkty do
degustacji przygotowano z polskiego mleka.

Zrealizowane zadnie pn. ,PIKNIK MLECZNY” przyczynito si¢ do promocji spozycia mleka i
produktéow mlecznych. Uczestnicy Piknikdw mieli mozliwoéé zapoznania sie z walorami
smakowymi przetworéw mlecznych podczas degustacji i poznali wartosci odzywcze mleka i
przetwordéw mlecznych poprzez rozpowszechnianie materiatéw reklamowych i promocyjnych
rozdawanych w czasie trwanie imprez. Cel zadania jaki zostat okreslony we wniosku zostat w
petni zrealizowany. We wszystkich Piknikach udziat wzieto minimum 2000 oséb. Uczestnicy
zostali zachecenie do samodzielnego przygotowywania potraw z produktéw mlecznych a
takze zostali poinformowani jak wazny jest wybér mleka i produktéw mlecznych
pochodzacych od polskich producentéw. Dotychczasowe dziatania promocyjne i kampanie
skierowane do uczestnikdw Piknikdéw budujg pozytywny wizerunek spozycia mleka i
przetworéw mlecznych. Konsumenci coraz czesciej szukaja polskich sprawdzonych produktéw
o wysokiej jakosci. Organizowane imprezy w formie Piknikéw spetniajga oczekiwania
uczestnikdw i moga przyczynic¢ sie do zwiekszenia spozycia mleka i produktéw mlecznych w
codziennej diecie Polakow. Taka forma realizacji zadania jest skutecznym i wiarygodnym

sposobem dotarcia do konsumentoéw.
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o

POLSKA
EKOLOGIA

DEDUNDPOIIKIE STOWARFYEZENFE
AG2ETHOHCOW 1 PRODUCSHTOW
PHCRUKISW EROLOGICZNYCH
\ WWW.POLBKAEKOLOGIA . ORG i

Sprawozdanie z dziatan Ogodlnopolskiego Stowarzyszenia
Przetwércéw i Producentéow produktow Ekologicznych ,,Polska
Ekologia”

sfinansowanych z Funduszu Promocji Mleka w 2018 r.

POLSKA NIEPODLEGtA SMAKUJE

Termin realizacji: 16.06.2018 r. — 30.09.2018 r.

Miejsce realizaciji:

Piknik PDZ , Poznaj Dobrg Zywno$¢” — Tor wyscigow Konnych Stuzewiec w Warszawie,

XXV Regionalna Wystawa Zwierzat Hodowlanych i Dni z Doradztwem Rolniczym w
Szepietowie,

Miedzynarodowe Targi Rolno-Przemystowe AGRO-TECH W Minikowie ,

Targi Agro-Eko-Turystyczne w Augustowie,

Krajowa Wystawa Bydta Simentalskiego w Rudawce Rymanowskiej,

V Matopolskie Targi Zywnosci Pt. ,Zasmakuj z Uniwersytetem Rolniczym” w Krakowie.

W ramach Projektu Promocji Polskiego Rolnictwa i Produktow Zywnosciowych z okazji
100lecia Niepodlegtoéci Paristwa Polskiego ,Polska Niepodlegta Smakuje” w terminie 16
czerwca — 30 wrzeénia 2018 r. przeprowadzono dziatania promujace polskie produkty rolne i
spoiywcze wysokiej jakosci w tym produkty ekologiczne, pogtebiajace swiadomos¢
konsumentéw o ich wysokiej jakosci. Strategia Projektu nawigzywala w dziafaniach
promujacych do historii polskiego rolnictwa i polskiej kuchni podczas 6 wazniejszych
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krajowych wystaw i imprez plenerowych. Prowadzone dziatania skierowane byly do
konsumentdw, przedsiebiorcow, rolnikéw i medidw. Podczas spotkan z grupami docelowymi
interesujaco i kreatywnie pogtebiano wiedze potencjalnych klientéw o systemach jakosci
polskiej zZywnosci podczas pokazéw gotowania tradycyjnych polskich potraw, potgczonych z
degustacjami i prezentacja polskich produktéow wysokiej jakosci. W trakcie spotkan w
pawilonie Projektu przeprowadzano konkursy kulinarne oraz stworzono mozliwosci
otrzymania wyczerpujacych informacji o polskich produktach spozywczych i zywnosciowych
od ekspertow w tematycznych strefach produktowych. W ramach strefy odwiedzajgcy
konsumenci i rolnicy mogli uzyska¢ pomoc merytoryczng wraz z informacjami na temat:
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego, Funduszu Promocji Migsa Drobiowego, Funduszu
Promocji Miesa Wotowego, Funduszu Promocji Miesa Owczego, Funduszu Promocji Mleka,
Funduszu Promocji Owocow i Warzyw

Do efektywnej promocji i przekazania informacji o wysokiej jakosci polskich produktow,
uzywanych do jej oznakowania systemach jakosci oraz o Funduszach Promocji, zostaty
opracowane i wyprodukowane spoty reklamowe w ilosci 6 sztuk o dtugosci 40 sekund kazdy.
Nastepnie zostat wykonany montaz taczacy wszystkie w/w spoty w jeden modufowy materiat
filmowy dostosowany do emisji na telebimie w trakcie imprez plenerowych w Projekcie Polska
Niepodlegta Smakuje

Opracowano i wydrukowano foldery informacyjne w ilosci 3.500 sztuk oraz torby reklamowe
w ilosci 3.500 sztuk, ktére dystrybuowane byly podczas imprez plenerowych.

Na potrzeby promocji wyprodukowano parasole reklamowe w ilosci 3.500 sztuk brandowane
logo i nazwg Projektu oraz logo 7 krajowych systemoéw jakosci i 3 oznaczenia pochodzenia
geograficznego produktéw rolnych w ilosci 170 sztuk.

Na potrzeby zaproszenia na kolejne kampanie w Projekcie PNS zostaly opracowane i
wykonane specjalne banery internetowe, ktére przed kazda z imprez zamieszczane byty w
mediach na portalach spotecznosciowych takich jak Facebook. Banery zawieraty rzeczowe
informacje dotyczace dziatan w ramach projektu (degustacje, pokazy kulinarne), nazwe
projektu, informacje na temat funduszy promocji, miejsce i daty kolejnych wydarzen
promocyjnych. Specjalnie opracowana grafika banera nawigzywata do dwudziestolecia
miedzywojennego.

Pierwsza kampania w Projekcie Polska Niepodlegta Smakuje zostata przeprowadzona podczas
Pikniku PDZ Poznaj Dobrg Zywno$é¢ na Torze Wyscigéw Konnych Stuzewiec w Warszawie w
dniu 16 czerwca 2018 roku, corocznej imprezie plenerowej organizowanej przez Ministerstwo
Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

W ramach dziatan promocyjnych zostata wynajeta modufowa hala namiotowa
(wystawiennicza) o powierzchni 525 m2, na potrzeby stworzenia Pawilonu promocyjnego.
Modut hali miat wymiary 15 metréw szerokosci i 5 metréw dtugosci. Pawilon skiadat si¢ z 7
modutéw montowanych na wytyczonej powierzchni wraz z drewniang podfoga na
aluminiowym stelazu. Zgodnie z projektem pawilon posiadat wyposazenie techniczne,
uzbrojenie w przytacza w tym: elektryczne, wode, instalacje systemu wentylaciji.

Pawilon zostat zabudowany i wyposazony zgodnie z indywidualnym projektem i sktadat sig z:
6 stref produktowych i wsparcia merytorycznego, strefy pokazéw kucharskich, strefy
degustacji oraz konkurséw kulinarnych. Kaizda strefa zostata kompletnie umeblowana i
wyposazona w odpowiednie elementy, niezbedne do przeprowadzenia przewidzianych na niej
dziatan promocyjnych.

Koncepcja wizerunkowa opracowana dla potrzeb wielkoformatowej grafiki pawilonu i
poszczegblnych stref zawierata i przedstawiata m.in. kolaz zdje¢ z okresu dwudziestolecia
miedzywojennego, ilustracje produktowe, logo i nazwe Projektu Polska Niepodlegta Smakuje,
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krajowe symbole, loga systeméw i znakéw jakosci produktéw spozywczych, zdjecia
odpowiednie dla strefy produktowej i funduszu promocji.

W strefie produktowej i merytorycznej znajdowato sie 6 stanowisk specjalnie
zaprojektowanych | wyposazonych przeznaczonych dla: Funduszu Promocji Migsa
Wieprzowego, Funduszu Promocji Miesa Drobiowego, Funduszu Promocji Miesa Wolowego,
Funduszu Promocji Migsa Owczego, Funduszu Promocji Mleka, Funduszu Promocji Owocow i
Warzyw. Na stoiskach byto obecnych 5 ekspertow, udzielajagcy wyczerpujacych,
merytorycznych informacji na temat danej branzy konsumentom, przedstawicielom rolnikow,
producentom oraz przetwdrcom. Kazde stoisko oznaczone byto nazwa funduszu a grafika
nawigzywafa do branzy, ktérg fundusz reprezentowat. Wyposaienie stoiska stanowity: lada
informacyjna, hoker, stét, 4 krzesta.

W strefie kulinarnej z zapleczem kuchennym kompletnie wyposazonym w profesjonalny sprzet
gastronomiczny i zastawe stotowg, prowadzone byty pokazy gotowania polskich tradycyjnych
dan na bazie polskich produktéw wysokiej jakosci w tym ekologicznych. Pokazy kulinarne
prowadzone byty przez zatrudnionych 6 profesjonalnych szeféw kuchni, posiadajgcych wiedze
na temat polskiej kuchni okresu dwudziestolecia miedzywojennego. Scene kulinarng pokazéw
stanowita lada do gotowania o dtugosci ok. 8 m z wmontowanymi kuchniami indukcyjnymi i
piecami konwekcyjnymi.

W strefie degustacyjnej stanowigcej miejsce do poczestunku, przez caty dzien pikniku w
planowanych odstepach czasowych organizowano degustacje potraw i produktéw dla
odwiedzajacych pawilon.

Obstugg odwiedzajacych pawilon gosci w strefie degustacji i pokazéw kucharskich zajmowato
sie 16 wynajetych hostess.

W strefie degustacyjnej odbyly sie réwniez konkursy kulinarne, w ktérych brali udziat
uczniowie 3 Szkoét Gastronomicznych, z Warszawy, Karkowa i Rzeszowa. Konkursy prowadzone
byly przez konferansjera, specjaliste w dziedzinie gastronomi. Jury konkursu stanowito 3
degustatoréw, dokonujacych oceny przygotowanych dan. Zwyciezcy i uczestnicy konkursu
otrzymali okolicznosciowe dyplomy i wyréznienia.

Do przygotowania pokazdow kucharskich, degustacji i konkursow kulinarnych zostaty
zakupione i przetransportowane niezbedne surowce i produkty oraz napoje, ktére byly
przechowywane w warunkach chtodniczych.

Recepcja przy wejsciu do pawilonu obstugiwana byta przez 4 wynajete hostessy, witajace
odwiedzajgcych i gosci oraz przeprowadzajace specjalnie opracowane ankiety dotyczace
Projektu Polska Niepodlegta Smakuje. Ankiety przeprowadzono wsréd gosci, ktorzy
uczestniczyli w dziataniach promocyjnych na terenie pawilonu tj. degustowali potrawy
przygotowane przez szeféw kuchni w ramach pokazéw gotowania, zapoznali si¢ z materiatami
informacyjno- promocyjnymi prezentowanymi w pawilonie, skorzystali z wiedzy i porad
ekspertéw na stoiskach produktowych funduszy promocji. Ankietowani goscie pawilonu
otrzymali upominek projektu w postaci parasola brandowanego logo i nazwa projektu oraz
logotypami 7 krajowych systemow jakosci i 3 oznaczeniami pochodzenia geograficznego
produktéw rolnych w ilosci 170 sztuk.

Obstuga pawilonu (hostessy, konferansjer) swoim strojem nawigzywata do epoki
dwudziestolecia miedzywojennego. Szefowie kuchni prezentowali sie w kitlach kucharskich w
narodowych barwach biato-czerwonych z czerwong zapaska z umieszczonym na niej logo i
nazw3 Projektu Polska Niepodlegta Smakuje.

Zapewniono noclegi dla 10 oséb na 2 doby.

W trakcie pikniku PDZ dla potrzeb promocji wykorzystano foldery informacyjne w ilosci 500
sztuk oraz torby reklamowe w ilosci 500 sztuk.
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W poblizu ekspozycji pawilonu projektu PNS, w miejscach do tego przeznaczonych oraz na
samym pawilonie, zostaly powieszone plakaty reklamowe specjalnie opracowane i
wydrukowane, informujace o dziataniach promocyjnych przeprowadzanych w namiocie w
ilosci 10 sztuk.

Pawilon projektu otrzymat odpowiednie oswietlenie i naglosnienie, niezbedne do
prowadzenia dziatan konferansjera oraz stworzenia odwiedzajgcym klimatu dwudziestolecia
miedzywojennego poprzez towarzyszaca w tle muzyke i piosenki z lat dwudziestych i
trzydziestych.

W najblizszym otoczeniu pawilonu projektowego zostat zamontowany zewnetrzny telebim o
wymiarach 5m x 3m, wysoko gorujacy ponad namiotem. Zostat on wykorzystany do
wyswietlania specjalnie opracowanego i wyprodukowanego filmu reklamowego oraz
nadawania cyklicznie z kamery do realizacji live transmisji na zywo z dziatah promocyjnych
odbywajacych sie w namiocie. Nad catoscig dziatan wizji i diwieku oraz rejestracja
nagrywanego materiatu filmowego w programie promocji czuwata specjalistyczna ekipa
mediowa.

W trakcie Pikniku go$¢mi w pawilonie Projektu Polska Niepodlegta Smakuje byt w-ce minister
rolnictwa, przedstawiciele wtadz rzadowych, samorzadowych i lokalnych oraz przedstawiciele
organizacji rolniczych, ale przede wszystkim rzesze odwiedzajgcych pawilon z
zainteresowaniem konsumentow.

Druga kampania w Projekcie Polska Niepodlegta Smakuje zostata przeprowadzona podczas
XXV Regionalnej Wystawy Zwierzat Hodowlanych i Dni z Doradztwem Rolniczym w
Szepietowie w dniach 23-24.06.2018 roku.

W ramach dziatarn promocyjnych zostata wynajeta powierzchni targowa i modutowa hala
namiotowa (wystawiennicza) o powierzchni 525 m2, na potrzeby stworzenia Pawilonu
promocyjnego. Modut hali miat wymiary 15 metréw szerokoéci i 5 metréw dtugosci. Pawilon
sktadat sie z 7 modutéw montowanych na wynajetej powierzchni wraz z drewniang podioga
na aluminiowym stelazu. Zgodnie z projektem pawilon posiadat wyposaienie techniczne,
uzbrojenie w przytacza w tym: elektryczne, wode, instalacje systemu wentylacji.

Pawilon zostat zabudowany | wyposazony zgodnie z indywidualnym projektem i sktadat sie z:
6 stref produktowych i wsparcia merytorycznego, strefy pokazow kucharskich, strefy
degustacji oraz konkurséw kulinarnych. Kazda strefa zostata kompletnie umeblowana i
wyposazona w odpowiednie elementy, niezbedne do przeprowadzenia przewidzianych na niej
dziatan promocyjnych.

Koncepcja wizerunkowa opracowana dla potrzeb wielkoformatowej grafiki pawilonu i
poszczegblnych stref zawierata i przedstawiata m.in. kolaz zdje¢ z okresu dwudziestolecia
miedzywojennego, ilustracje produktowe, logo i nazwe Projektu Niepodlegta Polska Smakuje,
krajowe symbole, loga systeméw i znakéw jakosci produktéw spoiywczych, zdjecia
odpowiednie dla strefy produktowej i funduszu promociji.

W strefie produktowej i merytorycznej znajdowato sie 6 stanowisk specjalnie
zaprojektowanych i wyposazonych przeznaczonych dla: Funduszu Promocji Migsa
Wieprzowego, Funduszu Promocji Migsa Drobiowego, Funduszu Promocji Migsa Wotowego,
Funduszu Promocji Miesa Owczego, Funduszu Promocji Mleka, Funduszu Promocji Owocow i
Warzyw. Na stoiskach bylo obecnych 5 ekspertéw, udzielajagcy wyczerpujacych,
merytorycznych informacji na temat danej branzy konsumentom, przedstawicielom rolnikéw,
producentom oraz przetwércom. Kazde stoisko oznaczone bylo nazwa funduszu a grafika
nawigzywata a do branzy, ktéra fundusz reprezentowat. Wyposazenie stoiska stanowit: lada
informacyjna, hoker, stot, 4 krzesta.
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W strefie kulinarnej z zapleczem kuchennym kompletnie wyposazonym w profesjonalny sprzet
gastronomiczny i zastawe stotowa, prowadzone byly pokazy gotowania polskich tradycyjnych
dani na bazie polskich produktéw wysokiej jakosci w tym ekologicznych. Pokazy kulinarne
prowadzone byty przez zatrudnionych 3 profesjonalnych szefow kuchni, posiadajgcych wiedze
na temat polskiej kuchni okresu dwudziestolecia miedzywojennego. Scene kulinarng pokazéw
stanowita lada do gotowania o dtugosci ok. 8 m z wmontowanymi kuchniami indukcyjnymi i
piecami konwekcyjnymi.

W strefie degustacyjnej stanowigcej miejsce do poczestunku, przez caly dzier pikniku w
planowanych odstepach czasowych organizowano degustacje potraw i produktéw dla
odwiedzajgcych pawilon.

Obstuga odwiedzajacych pawilon goéci w strefie degustacji i pokazéw kucharskich zajmowato
sie 8 wynajetych hostess.

W strefie degustacyjnej odbyly sie réwniez konkursy kulinarne, w ktérych brali udziat
uczniowie 3 Szkét, Gastronomicznej z Rzeszowa i Krakowa oraz Rolniczej z Sokétki. Konkursy
prowadzone byly przez konferansjera, specjaliste w dziedzinie gastronomi. Jury konkursu
stanowito 3 degustatoréw, dokonujacych oceny przygotowanych dan. Zwyciezcy i uczestnicy
konkursu otrzymali okolicznosciowe dyplomy i wyrdéznienia.

Do przygotowania pokazéw kucharskich, degustacji i konkurséw kulinarnych zostaty
zakupione i przetransportowane niezbedne surowce i produkty oraz napoje, ktore byly
przechowywane w warunkach chiodniczych.

Recepcja przy wejsciu do pawilonu obstugiwana byla przez 2 wynajete hostessy, witajace
odwiedzajacych i gosci oraz przeprowadzajace specjalnie opracowane ankiety dotyczace
Projektu Polska Niepodlegta Smakuje. Ankiety przeprowadzono wsréd gosci, ktorzy
uczestniczyli w dziataniach promocyjnych na terenie pawilonu tj. degustowali potrawy
przygotowane przez szeféw kuchni w ramach pokazéw gotowania, zapoznali si¢ z materiatami
informacyjno- promocyjnymi prezentowanymi w pawilonie, skorzystali z wiedzy i porad
ekspertéw na stoiskach produktowych funduszy promocji. Ankietowani goscie pawilonu
otrzymali upominek projektu w postaci parasola obandowanego logo i nazwa projektu oraz
logo 7 krajowych systeméw jakosci i 3 oznaczenia pochodzenia geograficznego produktow
rolnych w ilosci 170 sztuk.

Obstuga pawilonu (hostessy, konferansjer) swoim strojem nawigzywata do epoki
dwudziestolecia miedzywojennego. Szefowie kuchni prezentowali sie w kitlach kucharskich w
narodowych barwach biato-czerwonych z czerwong zapaska z umieszczonym na niej logo i
nazw3 Projektu Polska Niepodlegta Smakuje.

Zapewniono noclegi dia 10 oséb na 3 doby.

W trakcie Tragow w Szepietowie dla potrzeb promocji rozdystrybuowano foldery
informacyjne w iloéci 500 sztuk oraz torby reklamowe w ilosci 500 sztuk.

W poblizu ekspozycji pawilonu projektu PNS, w miejscach do tego przeznaczonych oraz na
samym pawilonie, zostaly powieszone plakaty reklamowe, specjalnie opracowane |
wydrukowane, informujace o dziataniach promocyjnych przeprowadzanych w namiocie w
ilosci 10 sztuk.

Pawilon projektu otrzymat odpowiednie os$wietlenie i nagfodnienie, niezbedne do
prowadzenia konferansjerki oraz stworzenia odwiedzajagcym klimatu dwudziestolecia
miedzywojennego poprzez towarzyszaca w tle muzyke i piosenki z lat dwudziestych i
trzydziestych.

W najblizszym otoczeniu pawilonu projektowego zostat zamontowany zewngtrzny telebim o
wymiarach 5m x 3m, wysoko goérujacy ponad namiotem. Zostat on wykorzystany do
wyéwietlania specjalnie opracowanego i wyprodukowanego filmu reklamowego oraz
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nadawania cyklicznie z kamery do realizacji live transmisji na zywo z dziatai promocyjnych
odbywajacych sie w namiocie. Nad catoscig dziatan wizji i diwieku oraz rejestracjg
nagrywanego materiatu filmowego w programie promocji czuwata specjalistyczna ekipa
mediowa.

W trakcie Targdw w Szepietowie go$émi w pawilonie Projektu Polska Niepodlegta Smakuje byt
w-ce minister rolnictwa, przedstawiciele wladz rzgdowych, samorzadowych i lokalnych oraz
przedstawiciele organizacji rolniczych, ale przede wszystkim rzesze odwiedzajacych pawilon z
zainteresowaniem konsumentéw.

Trzecia kampania w Projekcie Poiska Niepodlegta Smakuje zostata przeprowadzona podczas
Miedzynarodowych Targéw Rolno-Przemystowych AGRO-TECH w Minikowie w dniach 30.06 -
1.07.2018 roku.

W ramach dziatarn promocyjnych zostata wynajeta powierzchni targowa i modutowa hala
namiotowa (wystawiennicza) o powierzchni 525 m2, na potrzeby stworzenia Pawilonu
promocyjnego. Modut hali miat wymiary 15 metréw szerokosci i 5 metréw dtugosci. Pawilon
sktadat sie z 7 modutéw montowanych na wynajetej powierzchni wraz z drewniang podioga
na aluminiowym stelazu. Zgodnie z projektem pawilon posiadat wyposaienie techniczne,
uzbrojenie w przytacza w tym: elektryczne, wode, instalacje systemu wentylacji.

Pawilon zostat zabudowany i wyposazony zgodnie z indywidualnym projektem i sktadat sie z:
6 stref produktowych i wsparcia merytorycznego, strefy pokazéw kucharskich, strefy
degustacji oraz konkurséw kulinarnych. Kaida strefa zostata kompletnie umeblowana i
wyposazona w odpowiednie elementy, niezbedne do przeprowadzenia przewidzianych na niej
dziatan promocyjnych.

Koncepcja wizerunkowa opracowana dla potrzeb wielkoformatowej grafiki pawilonu i
poszczegblnych stref zawierata i przedstawiata m.in. kolaz zdje¢ z okresu dwudziestolecia
miedzywojennego, ilustracje produktowe, logo i nazwe Projektu Polska Niepodlegta Smakuje,
krajowe symbole, loga systeméw i znakéw jakosci produktéow spozywczych, zdjecia
odpowiednie dla strefy produktowej i funduszu promoci;i.

W strefie produktowej i merytorycznej znajdowato sie 6 stanowisk specjalnie
zaprojektowanych i wyposazonych przeznaczonych dla: Funduszu Promocji Migsa
Wieprzowego, Funduszu Promocji Migsa Drobiowego, Funduszu Promocji Migsa Wotowego,
Funduszu Promocji Migsa Owczego, Funduszu Promocji Mleka, Funduszu Promocji Owocow i
Warzyw. Na stoiskach bylo obecnych 5 ekspertéw, udzielajgcy wyczerpujacych,
merytorycznych informacji na temat danej branzy konsumentom, przedstawicielom rolnikéw,
producentom oraz przetwércom. Kazde stoisko oznaczone byto nazwa funduszu a grafika
nawigzywata a do braniy, ktéra fundusz reprezentowat. Wyposazenie stoiska stanowit: lada
informacyjna, hoker, stéf, 4 krzesta.

W strefie kulinarnej z zapleczem kuchennym kompletnie wyposazonym w profesjonalny sprzet
gastronomiczny i zastawe stotowa, prowadzone byly pokazy gotowania polskich tradycyjnych
dan na bazie polskich produktéw wysokiej jakosci w tym ekologicznych. Pokazy kulinarne
prowadzone byly przez zatrudnionych 3 profesjonalnych szeféw kuchni, posiadajacych wiedze
na temat polskiej kuchni okresu dwudziestolecia migdzywojennego. Scene kulinarng pokazéw
stanowita lada do gotowania o dtugosci ok. 8 m z wmontowanymi kuchniami indukcyjnymi i
piecami konwekcyjnymi.

W strefie degustacyjnej stanowigcej miejsce do poczestunku, przez caly dzien pikniku w
planowanych odstepach czasowych organizowano degustacje potraw i produktow dla
odwiedzajacych pawilon.

Obstuga odwiedzajacych pawilon gosci w strefie degustacji i pokazow kucharskich zajmowato
sie 8 wynajetych hostess.

79



SPRAWOZDANIE Z REALIZAC)I PRZEDSIEWZIEC WSPOtFINANSOWANYCH Z
FUNDUSZU PROMOCI MLEKA W 2018 R.

W strefie degustacyjnej odbyly sie rowniez konkursy kulinarne, w ktorych udziat wziety 3
cztonkinie Kota Gospodyn Wiejskich z Buczka gmina Jezewo. Konkursy prowadzone byly przez
konferansjera, specjaliste w dziedzinie gastronomi. Jury konkursu stanowito 3 degustatoréw,
dokonujacych oceny przygotowanych dan. Uczestniczki konkursu otrzymaty okolicznosciowe
dyplomy i wyrdznienia.

Do przygotowania pokazéw kucharskich, degustacji i konkurséw kulinarnych zostaty
zakupione i przetransportowane niezbedne surowce i produkty oraz napoje, ktére byly
przechowywane w warunkach chtodniczych.

Recepcja przy wejsciu do pawilonu obstugiwana byfa przez 2 wynajete hostessy, witajace
odwiedzajacych i gosci oraz przeprowadzajace specjalnie opracowane ankiety dotyczgce
Projektu Polska Niepodlegta Smakuje. Ankiety przeprowadzono wsréd gosci, ktérzy
uczestniczyli w dziataniach promocyjnych na terenie pawilonu tj. degustowali potrawy
przygotowane przez szeféw kuchni w ramach pokazéw gotowania, zapoznali sie z materiatami
informacyjno- promocyjnymi prezentowanymi w pawilonie, skorzystali z wiedzy i porad
ekspertéw na stoiskach produktowych funduszy promocji. Ankietowani goscie pawilonu
otrzymali upominek projektu w postaci parasola obandowanego logo i nazwg projektu oraz
logo 7 krajowych systeméw jakosci i 3 oznaczenia pochodzenia geograficznego produktow
rolnych w ilosci 170 sztuk.

Obstuga pawilonu (hostessy, konferansjer) swoim strojem nawigzywata do epoki
dwudziestolecia miedzywojennego. Szefowie kuchni prezentowali sie w kitlach kucharskich w
narodowych barwach biato-czerwonych z czerwong zapaska z umieszczonym na niej logo i
nazwa Projektu Polska Niepodlegta Smakuje.

Zapewniono noclegi dla 10 oséb na 3 doby.

W trakcie Targéw w Minikowie dla potrzeb promocji rozdystrybuowano foldery informacyjne
w iloéci 500 sztuk oraz torby reklamowe w ilosci 500 sztuk.

W poblizu ekspozycji pawilonu projektu PNS, w miejscach do tego przeznaczonych oraz na
samym pawilonie, zostaly powieszone plakaty reklamowe, specjalnie opracowane i
wydrukowane, informujace o dziataniach promocyjnych przeprowadzanych w namiocie w
ilosci 10 sztuk.

Pawilon Projektu otrzymat odpowiednie o$wietlenie i nagtosnienie, niezbedne do
prowadzenia konferansjerki oraz stworzenia odwiedzajacym klimatu dwudziestolecia
miedzywojennego poprzez towarzyszaca w tle muzyke i piosenki z lat dwudziestych i
trzydziestych.

Dodatkowa atrakcja w pawilonie Projektu byly przyspiewki i muzyka regionalna w wykonaniu
Zespotu Ludowego przy Kole Gospodyn Wiejskich z Buczka gmina Jezewo.

W najblizszym otoczeniu pawilonu projektowego zostat zamontowany zewngtrzny telebim o
wymiarach 5m x 3m, wysoko gérujacy ponad namiotem. Zostat on wykorzystany do
wyéwietlania specjalnie opracowanego i wyprodukowanego filmu reklamowego oraz
nadawania cyklicznie z kamery do realizacji live transmisji na zywo z dziatari promocyjnych
odbywajacych sie w namiocie. Nad catoscig dziatan wizji i diwigku oraz rejestracjg
nagrywanego materiatu filmowego w programie promocji czuwata specjalistyczna ekipa
mediowa.

W trakcie Targéw w Minikowie goéémi w pawilonie Projektu Polska Niepodlegta Smakuje byt
Minister Rolnictwa, przedstawiciele wiadz rzadowych, samorzadowych i lokalnych oraz
przedstawiciele organizacji rolniczych, ale przede wszystkim rzesze odwiedzajacych pawilon z
zainteresowaniem konsumentow.
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Czwarta kampania w Projekcie Polska Niepodlegta Smakuje zostata przeprowadzona podczas
Targéw Agro-Eko-Turystycznych w Augustowie w dniach 7-8.07.2018 roku, przy Rynku
Zygmunta Augusta.

W ramach dziatan promocyjnych zostata wynajeta powierzchni targowa i modutowa hala
namiotowa (wystawiennicza) o powierzchni 375 m2, na potrzeby stworzenia Pawilonu
promocyjnego. Modut hali miat wymiary 15 metréw szerokosci i 5 metréw dtugosci. Pawilon
skiadat sie z 5 modutéw montowanych na wynajetej powierzchni wraz z drewniang podtogg
na aluminiowym stelazu. Zgodnie z projektem pawilon posiadal wyposazenie techniczne,
uzbrojenie w przytacza w tym: elektryczne, wodeg, instalacje systemu wentylacji.

Pawilon zostat zabudowany i wyposazony zgodnie z indywidualnym projektem i sktadat sig z:
6 stref produktowych i wsparcia merytorycznego, strefy pokazéw kucharskich, strefy
degustacji oraz konkurséw kulinarnych. Kazda strefa zostata kompletnie umeblowana i
wyposazona w odpowiednie elementy, niezbedne do przeprowadzenia przewidzianych na niej
dziatann promocyjnych.

Koncepcja wizerunkowa opracowana dla potrzeb wielkoformatowej grafiki pawilonu i
poszczegdlnych stref zawierata i przedstawiata m.in. kolaz zdje¢ z okresu dwudziestolecia
miedzywojennego, ilustracje produktowe, logo i nazwe Projektu Polska Niepodlegta Smakuje,
krajowe symbole loga systeméw i znakéw jakosci produktéw spozywczych, zdjgcia
odpowiednie dla strefy produktowej i funduszu promociji.

W strefie produktowej i merytorycznej znajdowato sie 6 stanowisk specjalnie
zaprojektowanych i wyposazonych przeznaczonych dla: Funduszu Promocji Migsa
Wieprzowego, Funduszu Promocji Migsa Drobiowego, Funduszu Promocji Migsa Wotowego,
Funduszu Promocji Miesa Owczego, Funduszu Promocji Mleka, Funduszu Promocji Owocow i
Warzyw. Na stoiskach bylo obecnych 5 ekspertéw, udzielajacy wyczerpujacych,
merytorycznych informaciji na temat danej branzy konsumentom, przedstawicielom rolnikow,
producentom oraz przetwércom. Kaide stoisko oznaczone bylo nazwa funduszu a grafika
nawiazywata a do braniy, ktéra fundusz reprezentowat. Wyposazenie stoiska stanowit: lada
informacyijna, hoker, stét, 4 krzesta.

W strefie kulinarnej z zapleczem kuchennym kompletnie wyposazonym w profesjonalny sprzgt
gastronomiczny i zastawe stofowa, prowadzone byty pokazy gotowania polskich tradycyjnych
dan na bazie polskich produktéw wysokiej jakosci w tym ekologicznych. Pokazy kulinarne
prowadzone byly przez zatrudnionych 3 profesjonalnych szeféw kuchni, posiadajacych wiedze
na temat polskiej kuchni okresu dwudziestolecia miedzywojennego. Sceng kulinarng pokazow
stanowifa lada do gotowania o dtugosci ok. 8 m z wmontowanymi kuchniami indukcyjnymi i
piecami konwekcyjnymi.

W strefie degustacyjnej stanowiacej miejsce do poczestunku, przez caly dzier pikniku w
planowanych odstepach czasowych organizowano degustacje potraw i produktow dla
odwiedzajacych pawilon.

Obstuga odwiedzajacych pawilon gosci w strefie degustacji i pokazow kucharskich zajmowato
sie 8 wynajetych hostess.

W strefie degustacyjnej odbyly si¢ réwniez konkursy kulinarne, w ktorych brali udziat
uczniowie 4 szkét, gastronomicznych i rolniczych z Sokétki, Suwatk, Rudki k/Branska oraz Sejn.
Konkursy prowadzone byty przez konferansjera, profesjonalistg w dziedzinie gastronomi. Jury
konkursu stanowito 3 degustatoréw, dokonujacych oceny przygotowanych dar. Zwycigzcy i
uczestnicy konkursu otrzymali okolicznosciowe dyplomy i wyrdznienia.

Do przygotowania pokazéw kucharskich, degustacji i konkurséw kulinarnych zostaly
zakupione i przetransportowane niezbgdne surowce i produkty oraz napoje, ktére byly
przechowywane w warunkach chtodniczych.
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Recepcja przy wejsciu do pawilonu obstugiwana byta przez 2 wynajete hostessy, witajace
odwiedzajacych i gosci oraz przeprowadzajgce specjalnie opracowane ankiety dotyczace
Projektu Polska Niepodlegta Smakuje. Ankiety przeprowadzono wsrdd gosci, ktorzy
uczestniczyli w dziataniach promocyjnych na terenie pawilonu tj. degustowali potrawy
przygotowane przez szeféw kuchni w ramach pokazéw gotowania, zapoznali sie z materiatami
informacyjno- promocyjnymi prezentowanymi w pawilonie, skorzystali z wiedzy i porad
ekspertéw na stoiskach produktowych funduszy promocji. Ankietowani goscie pawilonu
otrzymali upominek projektu w postaci parasola obandowanego logo i nazwa projektu oraz
logo 7 krajowych systemow jakosci i 3 oznaczenia pochodzenia geograficznego produktéw
rolnych w ilosci 170 sztuk.

Obstuga pawilonu (hostessy, konferansjer) swoim strojem nawigzywata do epoki
dwudziestolecia miedzywojennego. Szefowie kuchni prezentowali sie w kitlach kucharskich w
narodowych barwach biato-czerwonych z czerwong zapaska z umieszczonym na niej logo i
nazwa Projektu Polska Niepodlegta Smakuje.

Zapewniono noclegi dla 10 oséb na 3 doby.

W trakcie Targéw w Augustowie dla potrzeb promocji rozdystrybuowano foldery informacyjne
w ilosci 500 sztuk oraz torby reklamowe w ilosci 500 sztuk.

W poblizu ekspozycji pawilonu Projektu PNS, w miejscach do tego przeznaczonych oraz na
samym pawilonie, zostaly powieszone plakaty reklamowe, specjalnie opracowane i
wydrukowane, informujace o dziataniach promocyjnych przeprowadzanych w namiocie w
ilosci 10 sztuk.

Pawilon projektu otrzymat odpowiednie oswietlenie i naglosnienie, niezbedne do
prowadzenia konferansjerki oraz stworzenia odwiedzajgcym klimatu dwudziestolecia
miedzywojennego poprzez towarzyszacg w tle muzyke i piosenki z lat dwudziestych i
trzydziestych.

Dodatkowgq atrakcja w pawilonie Projektu byt koncert muzyki regionalnej i patriotycznej w
wykonaniu Zespotu ,,Melodia”.

W najblizszym otoczeniu pawilonu projektowego zostat zamontowany zewnetrzny telebim o
wymiarach 5m x 3m, wysoko gérujgcy ponad namiotem. Zostat on wykorzystany do
wyswietlania specjalnie opracowanego i wyprodukowanego filmu reklamowego oraz
nadawania cyklicznie z kamery do realizacji live transmisji na zywo z dziatai promocyjnych
odbywajacych sie w namiocie. Nad catoscig dziatan wizji i diwieku oraz rejestracjg
nagrywanego materiatu filmowego w programie promocji czuwata specjalistyczna ekipa
mediowa.

W trakcie Targéw w Augustowie go$¢mi w pawilonie Projektu Polska Niepodlegta Smakuje byli
w-ce minister rolnictwa, przedstawiciele wtadz rzagdowych, samorzadowych i lokalnych oraz
przedstawiciele organizacji rolniczych, ale przede wszystkim rzesze odwiedzajacych pawilon z
zainteresowaniem konsumentow.

Pigta kampania w Projekcie Polska Niepodlegta Smakuje zostata przeprowadzona podczas
Krajowej Wystawy Bydta Simentalskiego w Rudawce Rymanowskiej w dniach 25-26.08.2018
roku. Wystawy i Pokazy Zwierzat Hodowlanych byly okazja do przedstawienia dorobku
hodowlanego a zarazem produkcyjnego. Byta to réwniez okazja do wymiany mysli, pogladéw
oraz doswiadczen w trakcie prowadzonych spotkain i dyskusji w ktérych wzieli udziat rolnicy,
hodowcy i przedstawiciele zwigzkdw hodowlanych, stuzby rolnej a takze pracownicy naukowi
instytutéw i uczelni zwigzanych z rolnictwem.

W ramach dziatain promocyjnych zostata wynajeta powierzchni targowa i modutowa hala
namiotowa (wystawiennicza) o powierzchni 525 m2, na potrzeby stworzenia Pawilonu
promocyjnego. Modut hali miat wymiary 15 metrow szerokosci i 5 metrow dtugosci. Pawilon
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sktadat si¢ z 7 modutéw montowanych na wynajetej powierzchni wraz z drewniang podtoga
na aluminiowym stelazu. Zgodnie z projektem pawilon posiadat wyposazenie techniczne,
uzbrojenie w przylacza w tym: elektryczne, wode, instalacje systemu wentylacji.

Pawilon zostat zabudowany i wyposazony zgodnie z indywidualnym projektem i sktadat sie z:
6 stref produktowych i wsparcia merytorycznego, strefy pokazéw kucharskich, strefy
degustacji oraz konkurséw kulinarnych. Kaida strefa zostata kompletnie umeblowana i
wyposazona w odpowiednie elementy, niezbedne do przeprowadzenia przewidzianych na niej
dziatan promocyijnych.

Koncepcja wizerunkowa opracowana dla potrzeb wielkoformatowej grafiki pawilonu i
poszczegblnych stref zawierata i przedstawiata m.in. kolaz zdje¢ z okresu dwudziestolecia
migdzywojennego, ilustracje produktowe, logo i nazwe Projektu Polska Niepodlegta Smakuje,
krajowe symbole, loga systemdéw i znakéw jakosci produktéw spozywczych, zdjecia
odpowiednie dla strefy produktowej i funduszu promociji.

W strefie produktowej i merytorycznej znajdowato sie 6 stanowisk specjalnie
zaprojektowanych i wyposazonych przeznaczonych dla: Funduszu Promocji Miesa
Wieprzowego, Funduszu Promocji Migsa Drobiowego, Funduszu Promocji Miesa Wotowego,
Funduszu Promocji Migsa Owczego, Funduszu Promocji Mleka, Funduszu Promocji Owocow i
Warzyw. Na stoiskach byto obecnych 5 ekspertéw, udzielajacy wyczerpujacych,
merytorycznych informacji na temat danej branzy konsumentom, przedstawicielom rolnikéw,
producentom oraz przetwdrcom. Kazde stoisko oznaczone byto nazwa funduszu a grafika
nawigzywata a do branzy, ktorg fundusz reprezentowat. Wyposazenie stoiska stanowit: lada
informacyjna, hoker, stét, 4 krzesta.

W strefie kulinarnej z zapleczem kuchennym kompletnie wyposazonym w profesjonalny sprzet
gastronomiczny i zastawe stotowg, prowadzone byly pokazy gotowania polskich tradycyjnych
dai na bazie polskich produktéw wysokiej jakosci w tym ekologicznych. Pokazy kulinarne
prowadzone byly przez zatrudnionych 3 profesjonalnych szeféw kuchni, posiadajacych wiedze
na temat polskiej kuchni okresu dwudziestolecia miedzywojennego. Scene kulinarng pokazéw
stanowita lada do gotowania o dtugosci ok. 8 m z wmontowanymi kuchniami indukcyjnymi i
piecami konwekcyjnymi.

W strefie degustacyjnej stanowiacej miejsce do poczestunku, przez caly dzied pikniku w
planowanych odstepach czasowych organizowano degustacje potraw i produktéw dla
odwiedzajacych pawilon.

Obstugy odwiedzajacych pawilon gosci w strefie degustacji i pokazéw kucharskich zajmowato
sie 8 wynajetych hostess.

W strefie degustacyjnej odbyly sie konkursy kulinarne. Pierwszy konkurs kulinarny odbyt sie z
udziatem dwoch ekip z Kota Gospodyn Wiejskich w Nowej Wsi k. Trzebowniska oraz z Kota
Gospodyn Wiejskich w Posady Ja¢mierskiej. Drugi konkurs kulinarny odbyt sie z udziatem
dwoch zespotdw kucharzy-amatorow z Ochotniczych Strazy Pozarnych z Podkarpacia. Zespoty
reprezentowaty Ochotnicza Straz Pozarna Pielnia, Ochotnicza Straz Pozarna Niebieszczany,
Ochotnicza Straz Pozarna Nowosielce. Konkursy prowadzone byly przez konferansjera,
specjaliste w dziedzinie gastronomi. Jury konkursu stanowito 3 degustatoréw, dokonujgcych
oceny przygotowanych dan. Zwyciezcy i uczestnicy konkursu otrzymali okolicznosciowe
dyplomy i wyrdznienia.

Do przygotowania pokazéw kucharskich, degustacji i konkurséw kulinarnych zostaty
zakupione i przetransportowane niezbedne surowce i produkty oraz napoje, ktore byly
przechowywane w warunkach chtodniczych.

Recepcja przy wejsciu do pawilonu obstugiwana byla przez 2 wynajete hostessy, witajace
odwiedzajacych i gosci oraz przeprowadzajgce specjalnie opracowane ankiety dotyczgce
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Projektu Polska Niepodlegta Smakuje. Ankiety przeprowadzono wséréd gosci, ktdérzy
uczestniczyli w dziataniach promocyjnych na terenie pawilonu tj. degustowali potrawy
przygotowane przez szeféw kuchni w ramach pokazéw gotowania, zapoznali sie z materiatami
informacyjno- promocyjnymi prezentowanymi w pawilonie, skorzystali z wiedzy i porad
ekspertéw na stoiskach produktowych funduszy promocji. Ankietowani goscie pawilonu
otrzymali upominek projektu w postaci parasola obandowanego logo i nazwg projektu oraz
logo 7 krajowych systemoéw jakosci i 3 oznaczenia pochodzenia geograficznego produktéw
rolnych w ilosci 170 sztuk.

Obstuga pawilonu (hostessy, konferansjer) swoim strojem nawigzywata do epoki
dwudziestolecia miedzywojennego. Szefowie kuchni prezentowali sie w kitlach kucharskich w
narodowych barwach biato-czerwonych z czerwong zapaska z umieszczonym na niej logo i
nazwg Projektu Polska Niepodlegta Smakuje.

Zapewniono noclegi dla 10 oséb na 3 doby.

W trakcie Wystawy w Rudawce Rymanowskiej dla potrzeb promocji rozdystrybuowano
foldery informacyjne w ilosci 500 sztuk oraz torby reklamowe w iloéci 500 sztuk.

W poblizu ekspozycji pawilonu projektu PNS, w miejscach do tego przeznaczonych oraz na
samym pawilonie, zostaly powieszone plakaty reklamowe, specjalnie opracowane i
wydrukowane, informujace o dziataniach promocyjnych przeprowadzanych w namiocie w
ilosci 10 sztuk.

Pawilon projektu otrzymat odpowiednie oswietlenie i naglosnienie, niezbedne do
prowadzenia konferansjerki oraz stworzenia odwiedzajagcym kiimatu dwudziestolecia
miedzywojennego poprzez towarzyszacg w tle muzyke i piosenki z lat dwudziestych i
trzydziestych.

W najblizszym otoczeniu pawilonu projektowego zostat zamontowany zewnetrzny telebim o
wymiarach 5m x 3m, wysoko gérujacy ponad namiotem. Zostat on wykorzystany do
wyswietlania specjalnie opracowanego i wyprodukowanego filmu reklamowego oraz
nadawania cyklicznie z kamery do realizacji live transmisji na zywo z dziatari promocyjnych
odbywajacych sie w namiocie. Nad catoscig dziatan wizji i diwieku oraz rejestracja
nagrywanego materiatu filmowego w programie promocji czuwata specjalistyczna ekipa
mediowa.

W trakcie Wystawy w Rudawce Rymanowskiej gos¢mi w pawilonie Projektu Polska
Niepodlegta Smakuje byli przedstawiciele witadz rzadowych, samorzadowych i lokalnych oraz
przedstawiciele organizacji rolniczych, ale przede wszystkim rzesze odwiedzajgcych pawilon z
zainteresowaniem konsumentow.

Szosta kampania w Projekcie Polska Niepodlegta Smakuje zostata przeprowadzona podczas V
Matopolskich Targéw Zywnosci pt. “Zasmakuj z Uniwersytetem Rolniczym” w Krakowie w
dniach 29-30.09.2018 roku. Gtownym celem Targow byto propagowanie idei zdrowego stylu
2ycia oraz promocja produktow regionainych i tradycyjnych. Nie zbrakto promocji rolnictwa
ekologicznego oraz branz z nim zwigzanych. Podczas Targdw zaplanowano wiele atrakcji dla
zwiedzajgcych miedzy innymi bezptatne porady zywieniowe oraz pokazy kulinarne.

W ramach dziatann promocyjnych zostata wynajeta powierzchni targowa i modutowa hala
namiotowa (wystawiennicza) o powierzchni 525 m2, na potrzeby stworzenia Pawilonu
promocyjnego. Modut hali miat wymiary 15 metréw szerokosci i 5 metréow dtugosci. Pawilon
sktadat sie z 7 modutéw montowanych na wynajetej powierzchni wraz z drewniang podtoga
na aluminiowym stelazu. Zgodnie z projektem pawilon posiadat wyposazenie techniczne,
uzbrojenie w przytgcza w tym: elektryczne, wode, instalacje systemu wentylacji.
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Pawilon zostat zabudowany i wyposazony zgodnie z indywidualnym projektem i sktadat sie z:
6 stref produktowych i wsparcia merytorycznego, strefy pokazéw kucharskich, strefy
degustacji oraz konkurséw kulinarnych. Kazda strefa zostata kompletnie umeblowana i
wyposazona w odpowiednie elementy, niezbedne do przeprowadzenia przewidzianych na niej
dziatad promocyjnych. Koncepcja wizerunkowa opracowana dla potrzeb wielkoformatowe;j
grafiki pawilonu i poszczegélnych stref zawierata i przedstawiata m.in. kolaz zdje¢ z okresu
dwudziestolecia miedzywojennego, ilustracje produktowe, logo i nazwe Projektu Polska
Niepodlegta Smakuje, krajowe symbole, loga systeméw i znakéw jakosci produktéow
spozywczych, zdjecia odpowiednie dla strefy produktowej i funduszu promocgji.

W strefie produktowej i merytorycznej znajdowato sie 6 stanowisk specjalnie
zaprojektowanych i wyposazonych przeznaczonych dla: Funduszu Promocji Miesa
Wieprzowego, Funduszu Promocji Migsa Drobiowego, Funduszu Promocji Miesa Wotowego,
Funduszu Promocji Miesa Owczego, Funduszu Promocji Mleka, Funduszu Promocji Owocow i
Warzyw. Na stoiskach byto obecnych 5 ekspertdw, udzielajagcy wyczerpujacych,
merytorycznych informacji na temat danej branzy konsumentom, przedstawicielom rolnikéw,
producentom oraz przetwoércom. Kaide stoisko oznaczone byto nazwg funduszu a grafika
nawigzywata a do braniy, ktéra fundusz reprezentowat. Wyposazenie stoiska stanowit: lada
informacyjna, hoker, stot, 4 krzesta.

W strefie kulinarnej z zapleczem kuchennym kompletnie wyposazonym w profesjonalny sprzet
gastronomiczny i zastawe stofowg, prowadzone byly pokazy gotowania polskich tradycyjnych
dan na bazie polskich produktéw wysokiej jakosci w tym ekologicznych. Pokazy kulinarne
prowadzone byly przez zatrudnionych 6 profesjonalnych szeféw kuchni, posiadajacych wiedze
na temat polskiej kuchni okresu dwudziestolecia miedzywojennego. Scene kulinarng pokazéw
stanowita lada do gotowania o diugosci ok. 8 m z wmontowanymi kuchniami indukcyjnymi i
piecami konwekcyjnymi.

W strefie degustacyjnej stanowigcej miejsce do poczestunku, przez caty dzieri pikniku w
planowanych odstepach czasowych organizowano degustacje potraw i produktéw dla
odwiedzajacych pawilon.

Obstuga odwiedzajacych pawilon gosci w strefie degustacji i pokazéw kucharskich zajmowato
sie 8 wynajetych hostess. W strefie degustacyjnej przeprowadzone zostaty réwniez konkursy
kulinarne, Pierwszego dnia odbyt sie konkursu blogeréow kulinarnych oraz konkurs mtodych
kucharzy z Zespotu Szk6t Centrum Ksztatcenia Rolniczego w Rzemieniu i Zespotu Szkot Centrum
Ksztatcenia Rolniczego w Nowosielcach. Konkursy prowadzone byly przez konferansjera,
profesjonaliste w dziedzinie gastronomi. Jury konkursu stanowito 3 degustatorow,
dokonujacych oceny przygotowanych dan. Zwyciezcy i uczestnicy konkursu otrzymali
okolicznosciowe dyplomy i wyrdznienia.

Do przygotowania pokazéw kucharskich, degustacji i konkurséw kulinarnych zostaty
zakupione i przetransportowane niezbedne surowce i produkty oraz napoje, ktére byly
przechowywane w warunkach chtodniczych.

Recepcja przy wejéciu do pawilonu obstugiwana byfa przez 2 wynajgte hostessy, witajace
odwiedzajgcych i gosci oraz przeprowadzajgce specjalnie opracowane ankiety dotyczace
Projektu Polska Niepodlegta Smakuje. Ankiety przeprowadzono wéréd gosci, ktorzy
uczestniczyli w dziataniach promocyjnych na terenie pawilonu tj. degustowali potrawy
przygotowane przez szeféw kuchni w ramach pokazéw gotowania, zapoznali sig 2 materiatami
informacyjno- promocyjnymi prezentowanymi w pawilonie, skorzystali z wiedzy i porad
ekspertéw na stoiskach produktowych funduszy promocji. Ankietowani goscie pawilonu
otrzymali upominek projektu w postaci parasola obandowanego logo i nazwa projektu oraz
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logo 7 krajowych systemow jakosci i 3 oznaczenia pochodzenia geograficznego produktéw
rolnych w ilosci 170 sztuk.

Obstuga pawilonu (hostessy, konferansjer) swoim strojem nawigzywata do epoki
dwudziestolecia miedzywojennego. Szefowie kuchni prezentowali sie w kitlach kucharskich w
narodowych barwach biato-czerwonych z czerwong zapask3 z umieszczonym na niej logo i
nazwg Projektu Polska Niepodlegta Smakuje.

Zapewniono noclegi dla 10 os6b na 2 doby.

W trakcie Targéw w Krakowie dla potrzeb promaocji rozdystrybuowano foldery informacyjne
w ilosci 500 sztuk oraz torby reklamowe w ilosci 500 sztuk..

W poblizu ekspozycji pawilonu projektu PNS w miejscach do tego przeznaczonych oraz na
samym pawilonie, zostaly powieszone plakaty reklamowe, specjalnie opracowane i
wydrukowane, informujace o dziataniach promocyjnych przeprowadzanych w namiocie w
ilosci 10 sztuk. Pawilon projektu otrzymat odpowiednie o$wietlenie i nagtoénienie, niezbedne
do prowadzenia konferansjerki oraz stworzenia odwiedzajagcym klimatu dwudziestolecia
miedzywojennego poprzez towarzyszaca w tle muzyke i piosenki z lat dwudziestych i
trzydziestych. Dodatkowa atrakcja w pawilonie Projektu byt mini-koncert utworéw
patriotycznych w wykonaniu Natalii uczennicy szkoty muzycznej oraz Zespotu ,Zbdje
Beskidow”. W najblizszym otoczeniu pawilonu projektowego zostat zamontowany zewnetrzny
telebim o wymiarach 5m x 3m, wysoko gérujgcy ponad namiotem. Zostat on wykorzystany do
wyswietlania specjalnie opracowanego i wyprodukowanego filmu reklamowego oraz
nadawania cyklicznie z kamery do realizacji live transmisji na Zzywo z dziataii promocyjnych
odbywajacych sie w namiocie. Nad cafoscig dziatan wizji i diwieku oraz rejestracjg
nagrywanego materiatu filmowego w programie promocji czuwata specjalistyczna ekipa
mediowa. W trakcie Targéw w Krakowie gosémi w pawilonie Projektu Polska Niepodlegta
Smakuje byt w-ce minister rolnictwa, przedstawiciele wtadz rzadowych, samorzadowych i
lokalnych oraz przedstawiciele organizacji rolniczych, ale przede wszystkim rzesze
odwiedzajacych pawilon z zainteresowaniem konsumentéw

Nadrzednym celem projektu bylo zwiekszenie swiadomosci konsumenckiej o wysokiej jakosci
polskich produktéw w tym ekologicznych oraz wzrost zainteresowania polskimi produktami w
kraju. Powyiszy cel zostat osiggniety poprzez spotkania z przedstawicielami grup docelowych,
konsumentami, przedstawicielami rolnikéw, producentami oraz przetwdrcami. Zrealizowane
zadania zwiekszyly rozpoznawalnos¢ polskich produktéw wysokiej jakosci w tym
ekologicznych poprzez pogtebienie wiedzy o sposobie produkcji a zrealizowane degustacje
pozwolity na poznanie waloréw smakowych polskich produktéw wysokiej jakosci w tym
rolnictwa ekologicznego oraz uswiadomity o wysokosci standardéw jakosci wymaganych przy
ich wytwarzaniu.

Zrealizowane dziatania pogtebity wiedze w zakresie korzysci ptynacych ze spoiycia polskich
produktow wysokiej jakosci w tym ekologicznych. Tak zorganizowane strefy merytoryczne i
degustacyjne pozwolity na zdobycie i poznanie wiedzy na temat spoizywania polskich
produktow wysokiej jakosci w tym ekologicznych, a co za tym idzie daty mozliwosé poznaé
konsumentom walory smakowe i odzywcze prezentowanych produktéw co finalnie ma wplyw
na wzrost sprzedazy.

Rekomenduje sie utrzymanie promocji polskich produktow wysokiej jakosci w tym
ekologicznych w wersji cyklicznej na podobnie wysokim poziomie.
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Sprawozdanie z dziatar Polskiego Zwigzku Hodowcéw Bydta
Simentaiskiego

sfinansowanych z Funduszu Promocji Mleka w 2018 r.

Mieko i migso od bydta simentalskiego z gor 1ak i pastwisk.
Termin realizacji: 25.08.2018 r. — 26.08.2018 r.

Miejsce realizacji: Rudawka Rymanowska

Krajowa Wystawa Bydta Simentalskiego w Rudawce Rymanowskiej jest jedyna rasowg
wystawg tego bydta w Polsce. Wystawa odbywa si¢ w naturalnych dla tego bydta warunkach
geograficznych i srodowiskowych. Miejsce w ktérym odbywa sie wystawa jest jednym z
najbardziej atrakcyjnych widokowo i turystycznie miejsc w Beskidzie dzieki czemu scigga tu
tysigce ludzi ale jest to tez miejsce gdzie nie ma zadnej infrastruktury i nalezy ja zbudowaé. W
ramach przygotowania infrastruktury zostaly rozbite dwie hale namiotowe pod ktdorymi
umieszczono 100 stanowisk wieziowych ora 5 bokséw dla kréw mamek. Zapewniono
urzadzenia do doju jak tez zbiorniki z woda do picie i mycie zwierzat. Zapewniona zostata
energia elektryczna z agregatéw pradotwérczych. Przedsiewzigcie zostato rozpropagowane
poprzez rozwieszenie 150 plakatéw, poprzez imienne zaproszenia oraz zapowiedzi w TVP
Rzeszéw, ogfoszenia na portalach internetowych e-Sanok, Krosno24 oraz czasopism
branzowych. Region, w ktérym realizowane bylo zadania, ta czeé¢ Polski gdzie w ostatnich
latach nastapit najwigkszy spadek pogtowie w Polsce. Cele jakie stawialiémy czyli: wzrost

spozycia mleka i migsa, zwigkszenie zainteresowania produkcja bydleca wsréd miodych
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roinikéw, zwiekszenie produkcji wotowiny o wysokiej jakosci kulinarnej, zwiekszenie wiedzy
konsument 6w i producentéw na temat waloréow odiywczych i prozdrowotnych migsa
wotowego to cele wpisujace sie w strategie dziatan ogélnopolskich ale dla potudniowej czesci
Polski wazne dlatego, ze ich zrealizowanie pozwoli powstrzymac dalszy spadek pogtowia
bydfa. Od kilku lata wzrasta przeréb mleka w miejscowosciach mleczarskich (Sanok,
Trzebownisko, Jasienica Rosielna) , ktére potrzebujg coraz wiekszej ilosci surowca a to
zniweczyloby o wigkszym spozyciu mleka od simentali z gorskich fak i pastwisk.
Ocena efektywnodci:
Jak wynika z ankiety ewaluacyjnej istniej ogromne zapotrzebowanie zaréwno wsrdd
hodowcow jak tez konsumentéw na dalsze kontynuowanie projektu. Poza promocja mleka i
miesa nasza wystawa spetnia jeszcze kilka waznych zadan:

e Edukacja dziecii mtodziezy — do Rudawki Rymanowskiej przyjezdzajg cate rodziny;

o Konsolidacja Srodowiska hodowcow;

o Edukacja rolnikoéw z zakresu pokroju zwierzat;

» Ocena porownawcza zwierzat z poszczegélnych hodowli, regiondw, ocena kierunkéw

selekcji.
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Sprawozdanie z dziatar Krajowego Zwigzku Hodowcéw Czerwonego
Bydta Polskiego

sfinansowanych z Funduszu Promocji Mleka w 2018 r.

X1l Krajowa Wystawa Czerwonego Bydta Polskiego w Szczyrzycu.

Termin realizacji: 09.06.2018 r. — 10.06.2018 r.

Miejsce realizacji: Szczyrzyc

W dniach 9-10 czerwca 2018 r. w Szczyrzycu odbyla sie kolejna odstona prezentujacej
wylacznie bydto polskie czerwone. Wystaw zgromadzita 37 hodowcdw z wojewodztwa
dolnoélaskiego matopolskiego i [podkarpackiego, ktérzy zaprezentowali 70 sztuk bydta w
oémiu kategoriach. Bydio prezentowano w dwéch grupach: z programu ochrony zasobow
genetycznych oraz z programu doskonalenia rasy. Tytuf suprczempiona wystawy w programie
doskonalenia rasy przyznano krowie Beretce o nr. PL0O05361056550, wtasnos¢ Edwarda
Solarczyka z Wrébléwki. Superczempionem w programie ochrony zasobow genetycznych

zostata krowa Fide o nr. PLO05184751250 wiasnos¢ GR Czestaw Kuc z Podiopienia.
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PFHBIPM

Sprawozdanie z dziatan Polskiej Federacji Hodowcow Bydta i
Producentéw Mleka

sfinansowanych z Funduszu Promocji Mieka w 2018 r.

SKEADKI DO ORGANIZACII MIEDZYNARODOWYCH

1. Sktadka do Miedzynarodowego Komitetu ds. Kontroli Uzytkowosci Zwierzat ICAR

THE GLOBAL STANDARD
FOR LIVESTOCK DATA

Do prowadzenia oceny wartosci uzytkowej bydta w zgodzie z przepisami Unii Europejskiej,
PFHBiPM zobowigzana jest na podstawie ustawy o organizacji hodowli i rozrodzie zwierzat
gospodarskich. Dlatego cztonkostwo Federacji w ICAR i wynikajace z niego sktadki do
miedzynarodowej organizacji harmonizujacej zasady prowadzenia oceny wartosci uzytkowej
zwierzat na $wiecie - jest obowigzkiem PFHBiIPM, w celu zagwarantowania najwyzszego

poziomu $wiadczonych ustug co wigze sie z poprawa jakosci produkowanego mleka.

2. Sktadka z tytutu Miedzynarodowej Oceny Wartosci Generycznej Buhajéw INTERBULL
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PFHBIPM jest petnym cztonkiem ICAR - Miedzynarodowego Komitetu ds. Oceny wartosci
uzytkowej zwierzat od maja 2007 roku. W ramach ICAR dziata podkomitet o nazwie INTERBULL

zajmujacy sie oceng wartosci genetycznej buhajoéw ras mlecznych.

3. Sktadka z tytutu cztonkostwa w Miedzynarodowej Federacji Mleczarskiej FIL/IDF
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Optata rocznej sktadki za przynaleznos¢ Polski do Miedzynarodowej Federacji Mleczarskiej —
Fédération Internationale de Laitiére / International Dairy Federation — FIL/IDF, ktéra jest
niezalezng, apolityczng i niedochodowa organizacja majagca na celu wykorzystanie
miedzynarodowej wspotpracy i kontaktéw do rozpowszechniania naukowej, technicznej i
ekonomicznej informacji. Jest to najstarsza organizacja mleczarska zatozona ponad 100 lat
temu. Polska jest cztonkiem FIL/IDF od 1953 roku. Misjg FIL/IDF jest reprezentowanie sektora
mleczarskiego na catym sSwiecie poprzez zapewnienie najlepszych, ogolnych zrédet wiedzy
naukowej w celu wspierania rozwoju i promocji, jakosci mleka i produktéw mlecznych, aby
zapewni¢ konsumentom produkty zdrowe o wysokiej jakosci. Committees). W terminie 15-19
pazdziernika 2018 r. trwat kilkudniowy Swiatowy Szczyt Miedzynarodowej Federaciji
Mleczarskiej (ang. International Dairy Federation — IDF). Konferencje i wyktady odbywaty sie
w Daejeon w Korei Potudniowej. W opinii organizatorow, liczba uczestnikow przekroczyta
2000. Wsrod uczestnikow tego szczytu byli m.in. eksperci branzy mleczarskiej, przedstawiciele
przedsiebiorstw mleczarskich, komitetéw technicznych IDF, naukowcy oraz przedstawiciele
rzgdow. Szczyt IDF rozpoczat sie od uroczystej ceremonii otwarcia, podczas ktérej przemowe
pt. ,SDGs and Desirable Role of Global Dairy” wygtosit J.E. Pan Ban Ki-moon — Osmy Sekretarz
Generalny Organizacji Narodéw Zjednoczonych (ONZ). Swiadczy to o niezwykle wysokim
prestizu tego wydarzenia. Swiatowe Szczyty Mleczarskie sg doskonata okazja do wymiany

doswiadczen, pogladdw a takie opracowania wspélnej strategii walki z konkurencja.
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4, Sktadka cztonkowska w Europejskiej Konfederacji Czarno-Biatego i Czerwono-Biatego

Bydta Holsztynskiego

EUROFEAN HOLSTUIN & Rib HOLTEN CONHLODERATION
N R/
PFHBiIPM jest cztonkiem EHRC od lipca 2004 roku. Sktadka cztonkowska kalkulowana jest na
podstawie liczby kréw wpisanych do ksiag dla bydta polskiego holsztyrisko-fryzyjskiego na
koniec grudnia poprzedniego roku. Zadaniem EHRC jest doskonalenie, rozwdj i promowanie
hodowli bydta holsztyrskiego poprzez Scista wspétprace organizacji oficjalnie uznanych za
prowadzace ksiegi hodowlane dla tej rasy w Europie. Organizacja ta dziata od 1966 roku.
Polska uczestniczy w pracach od 1982 roku, a od lipca 2004 roku, po przejeciu prowadzenia

ksigg hodowlanych, przedstawicielem naszego kraju w szeregach EHRC jest Polska Federacja

Hodowcow Bydta i Producentéw Mieka.

5. Sktadka cztonkowska w Swiatowej Federacji Holsztyrisko-Fryzyjskiej

Uczestniczenie PFHBIPM w strukturach miedzynarodowych organizacji branzowych
zwigzanych z hodowlg bydta, produkcja mleka i jego przetwoérstwem przynosi szereg korzysci

krajowym, mleczarskim organizacjom branzowym.

Ocena efektywnosci:

Dofinansowanie z FPM sktadek i uczestnictwa poprzez udziat w miedzynarodowych
organizacjach mleczarskich dziata na rzecz wspierania polskiego eksportu. Mozliwo$¢ wymiany

pogladéw i doswiadczer z ekspertami i przedstawicielami branzy mleczarskiej z innych krajéw
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Swiata jest niezbedna dia lepszego zrozumienia funkcjonowania tego sektora. Wszystkie
dziatania mialy bardzo pozytywny wptyw na wzrost rozpoznawalnosci polskiej branzy
mleczarskiej na arenie migdzynarodowej, szczegélnie dzigki przedstawieniu stanowisk i glosu

polskiego mleczarstwa na arenie unijnej.

KONFERENCJE NAUKOWE

1. KONFERENCIA MIEDZYNARODOWA CZtONKOW EUROPEJSKIE! KONFEDERACII
CZARNO-BIALEGO | CZERWONO-BIALEGO BYDtA HOLSZTYNSKIEGO (EHRC) 18-20.09.2018 r.
Cieszymowo, Gniew

Pokazy i wyceny bydia budza emocje nie mniejsze niz sportowe zmagania. Podobnie tez jak w
sporcie niebagatelng rolg petni w nich sgdzia, ktérego zadaniem jest wylonienie sposréd
prezentowanych stawek najlepszych zwierzat, ktére otrzymaja laury czempiondw i super
czempiondéw. To trudna sztuka i wymaga nie tylko ogromnej wiedzy o bydle mlecznym i
wyrobionego oka, aby wypatrze¢ te najlepsze sztuki, ale takie dobrego przygotowania
merytorycznego i praktycznego. Wtasnie temu stuzg konferencje organizowane co dwa lata
przez Konfederacje Czarno-Biatego i Czerwono-Biatego Bydta Holsztyriskiego (EHRC), dia
sedziéw z Europy Wschodniej i Srodkowej. Po ich edycjach w stowenskim Bled w 2014 roku i
chorwackim Osjeku w 2016 r. przyszedt czas na kolejne szkolenie, ktérego gospodarzem miata
zaszczyt by¢ Polska Federacja Hodowcéw Bydta i Producentéw Mleka, goszczac zagranicznych
gosci w Gniewie i Cieszymowie. W konferencji uczestniczyli goscie z Chorwacji, Czech, Wegier,
totwy, Rumunii, Stowacji, Stowenii i Polski. Wyktadowcami i prowadzacymi zajecia praktyczne
byli Tamas Seb&k z Wegier, Thiery Menard z Francji i Guido Simon z Niemiec. Pierwszym
wyktadowcg byt Tamas Sebék, ktory zaprezentowat zebranym procedury obowigzujgce na
ringu, a takie to, jak powinien wygladaé pokaz, ze szczegélnym uwzglednieniem
odpowiedniego prowadzenia wyceny i czasuy, ile powinien on trwaé. Po nim Thiery Menard
pokazat jakie regulacje obowiazuja podczas wystawy bydta mlecznego, jak prawidiowo
dobierac zwierzgta, ktére maja na niej wystapi¢, a takze jak skutecznie promowaé wystawy
zaréwno przed, jak i po pokazach. Ostatnia prelekcja poprowadzona przez Guido Simona
zawierata informacje dotyczace dobrostanu zwierzat na wystawach bydta, a takze jaki ma na
to wplyw sedzia prowadzacy impreze. Podczas drugiego dnia konferencji postawiono przede

wszystkim na praktyke. Byto to mozliwe dzigki zaangazowaniu w projekt pomorskiej hodowli
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Fortune Cieszymowo Sp. z 0.0. ktéra udostepnita miejsce na przygotowanie ringu, a takze
udostepnita zwierzeta do zaje¢. Nalezy takie wspomnie¢, ze sztuki bydta przygotowali do
pokazu, a nastepnie oprowadzali uczestnicy Podlaskiej Szkoly Mtodego Hodowcy. Po
przyjeidzie do gospodarstwa, uczestnicy konferenciji zostali powitani przez Prezesa Spotki —
Macieja Baurycze, a nastepnie udali sig na wystawowy ring, gdzie najpierw zapoznali sig z
najnowszymi zasadami i zaleceniami dotyczacymi sedziowania, a nastgpnie rozpoczeli zajecia
praktyczne, polegajace na ocenie kréw i ustawianiu stawek. Sedziowie zostali podzieleni na
kilka miedzynarodowych grup, w ktérych dokonywali wspdinych i indywidualnych wycen
prezentowanych sztuk pod bacznym okiem prowadzacych szkolenie. Zajecia zakoriczyly sig
wspdlnym wytypowaniem czempiona pokazu. Nastepnego dnia odbyfo si¢ podsumowanie
konferencji, potaczone z wreczaniem pamiatkowych certyfikatéw. Z duma zapewniamy, ze

Konferencja okazata sie wielkim sukcesem, a jej uczestnicy, o czym wielokrotnie zapewniali,

wywioza z naszego kraju oprécz nabytej wiedzy, takze same dobre wspomnienia.
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2. | FORUM GENETYCZNE - 01.10.2018 r. Poznan

Konferencja | Forum Genetyczne w Poznaniu odbyta sie w dniu 1 pazdziernika 2018 r. w
Poznaniu. Przybyly wszystkie osoby, ktére zaanonsowaty swoje uczestnictwo, w liczbie 450
0s6b. Grono uczestnikéw obejmowato hodowcoéw bydia mlecznego, specjalistéw w dziedzinie
hodowli bydta, pracownikéw nauki, nauczycieli akademickich. Konferencja odbywata sie pod
kierownictwem dr hab. Tomasza Strabela, Uniwersytet Przyrodniczy w Poznaniu, PFHBIPM, i
dr Tomasza Krychowskiego, doradcy w sprawach przedsiebiorczosci i zarzadzania z Francji.
Pierwszy wyktad wygtosita dr Katarzyna Stachowicz z AbacusBio Ltd z Dunedin, Nowa Zelandia,
firmy doradczej w zakresie wdrazania osiggnieé naukowych i nowych technologii w rolnictwie,
dziatajacej na rynku swiatowym. Tematem wykiadu byto ,Znaczenie ekonomiczne cech i
preferencje hodowcow bydta rasy polskiej holsztyrnsko-fryzyjskiej”. Przedmiotem wyktadu
byto wskazanie korzysci ekonomicznych stosowania oceny wartosci hodowlanej jako metody
przewidywania przysztych wynikéw dziatalnosci hodowlanej. Drugi wyktad wygtosita dr inz.
Katarzyna Rzewuska z Centrum Genetycznego w Poznaniu Polskiej Federacji Hodowcow Bydta
i Producentow Mleka, adiunkt Zaktadu Genetyki i Podstaw Hodowli Zwierzat Uniwersytetu
Przyrodniczego w Poznaniu. Tematem wyktadu byto ,Rozwdj oceny wartosci hodowlanej w
Polsce w Swietle oczekiwan hodowcow”. Trzeci wyktad wyglosit dr inz. Sebastian Mucha z
Centrum Genetycznego w Poznaniu Polskiej Federacji Hodowcéw Bydta i Producentéow Mieka,

adiunkt Zaktadu Genetyki i Podstaw Hodowli Zwierzat Uniwersytetu Przyrodniczego w
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Poznaniu. Tematem wyktadu byto ,, Wykorzystanie nowych technologii w hodowli w Polsce na
tle trendéw éwiatowych”. Czwarty wyktad wygtosit dr Stefan Rensing, Vereinigte
Informationssysteme Tierhaltung. Tematem wykiadu byto , Genotypowanie catych stad:
korzysci dla hodowcéw i programu hodowlanego”. Piaty wykiad wygtosit dr David Girod,
menedzer produktu, Cooperative Evolution. Tematem wyktadu byto , Wykorzystanie
genotypowania w zarzadzaniu stadem”. Gosciem | Forum Genetycznego byt dr hab. Janusz
Jamrozik z kanadyjskiego centrum oceny wartosci hodowlanej bydta mlecznego (Canadian
Dairy Network, CDN). W jego ocenie organizowanie spotkan z hodowcami jest istotne w
popularyzowaniu metod hodowlanych. Podstawowa kwestig jest edukacja i uswiadamianie

hodowcom korzyéci ptynacych ze stosowania dobrej genetyki w hodowli bydta mlecznego.
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3. Automatyzacja i Robotyzacja w Hodowli Bydia i Produkcji Mleka
18-19.10.2018 r. tysomice, Nowe Jankowice

Polska Federacja Hodowcéw Bydia i Producentow Mleka postanowita potozy¢ nacisk na
edukacje i ksztatcenie hodowcéw. Spotkanie odbyto sie w dniach 18-19 pazdziernika w
lezacych nieopodal Torunia tysomicach. Gospodarzem sympozjum byt Region Oceny
Bydgoszcz a spotkanie honorowym patronatem objat Przewodniczacy Sejmiku Wojewodztwa
Kujawsko-Pomorskiego Pan Ryszard Bober. Wzieto w nim udziat ponad dwustu stuchaczy.

Motywem przewodnim konferencji byla ,Automatyzacja i robotyzacja w hodowli bydta i
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produkcji mleka”, i zajgcia na spotkaniu podzielone byty na czwartkowa cze$éé teoretyczng i
pigtkowy wyjazd do gospodarstw. Pierwszego dnia uczestnicy szkolenia zapoznali sie zdwoma
panelami wyktadowo-dyskusyjnymi zatytutowanymi: ,Robotyzacja obér i produkcji mieka”
oraz ,Najnowsze trendy w odchowie cielgt na przyktadzie »wioski cielecej« w Nowych
Jankowicach”. Wyktady poprzedzity wystapienia Prezydenta Polskiej Federacji Hodowcow
Bydta i Producentéw Mieka Leszka Hadzlika i Przewodniczacego Sejmiku, Ryszarda Bobera,
ktéry w imieniu gospodarzy wojewédztwa powitat uczestnikow, podkreélajac role wiedzy i
postepu w rolnictwie. Zaznaczyt wysoka pozycje rolnictwa a zwtaszcza hodowli bydta
mlecznego wojewddztwa kujawsko-pomorskiego na tle catego kraju. Wszystkim wyktadom
towarzyszyly ozywione i bardzo merytoryczne dyskusije. Czes¢ teoretyczng zakonczyto
wystapienie prowadzacego, ktéry w imieniu organizatoréw podziekowat Przewodniczacemu
Sejmiku Wojewodztwa Kujawsko-Pomorskiego, Ryszardowi Boberowi za objecie konferencji
patronatem honorowym. Stowa podzigkowania skierowane zostaty takie do patrondw
konferencji. Drugiego dnia konferencji, w piatek, jej uczestnicy udali sie do gospodarstwa
Hendripol w Bramce i do Stadniny Koni w Nowych Jankowicach, gdzie mogli na zywo zapoznac
sie z tym, o czym stuchali poprzedniego dnia. Przewodnikami po gospodarstwach byli Arend
Jan Hendriks, wraz ze specjalistami obstugujacymi jego gospodarstwo, a takie prezes Stadniny
— Andrzej Mandecki i dr. inz. Andrzej Kaczor. Hodowcy podczas zwiedzania mogli wszystko
obejrzeé i na biezaco o wszystko wypyta¢, co spotkato sig z ich ogromnym zainteresowaniem.
Konferencja ,Automatyzacja i robotyzacja w hodowli bydta i produkcji mleka” okazata si¢
wielkim sukcesem, a jej formuta stawiajaca na teorig, wsparta solidna dawka praktyki, bardzo
spodobata si¢ hodowcom i na pewno bedzie w przysztosci kontynuowana. Wéréd materiatow
stuchacze otrzymali takie skrypt wyktadéw, zawierajacy wystgpienie Przewodniczacego

Ryszarda Bobera do hodowcéw Regionu Oceny Bydgoszcz.
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4. ,JAKA MOZE BYC KROWA PRZYSZtOSCI?” — NA CO NALEZY ZWROCIC UWAGE 21-
22.11.2018 r. Dolsk

W dniach 21-22 listopada 2018 r. w Dolsku odbyta sig kolejna z cykiu jesiennych konferencji
Polskiej Federacji Hodowcow Bydta i Producentéw Mleka pt. ,JAKA MOZE BYC KROWA
PRZYSZLOSCI ? — NA CO NALEZY ZWRACAC UWAGE?”. W tej edycji, byly to az dwa dni spotkan
z profesjonalistami i mozliwo$ci wymiany doswiadczen, a takze doskonata okazja, by nawigzaé
nowe kontakty i relacje branzowe. Konferencja poza klasycznymi wyktadami na sali
prelekcyjnej, silnie aktywizowata uczestnikéw do dyskusji i wzajemnej wymiany pogladow. Dla
wspotorganizatoréw tj. Regionu Oceny Poznari i Wydziatéw Oceny i Promocji PFHBIPM to
bardzo pozytywny znak, potwierdzajacy trafnos¢ wyboru tematdw, ale tez i otwartosé
hodowcéw nadajacych catemu wydarzeniu mocno spotecznosciowy charakter. PANEL I
GENOMIKA — INWESTYCJA W PRZYSZtOSC Jaka moze byé krowa przysztosci w dobie selekgji
genomowe]j - Agnieszka Nowosielska Dzial Hodowli PFHBiPM. Ocena genomowa samic

kluczem do sukcesu hodowlanego i ekonomicznego - Szymon Bugaj WCHIRZ.

PANEL Ii: EKONOMIKA = ROZWOJ Produkcja pasz objetosciowych, a optacalnos¢ produkcji
mleka - Piotr Goliiski Uniwersytet Przyrodniczy w Poznaniu. Wielkopolskie Centrum Hodowli
i Rozrodu Zwierzat partnerem w prowadzeniu rentownej hodowli - Marta Czekalska WCHIRZ
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PANEL lil: PERSPEKTYWY RYNKU MLECZARSKIEGO Europejskie mleko w globalnej konkurencji
— czy my producenci mleka mamy szanse? Martin Ziaja — Hodowca, Prezes OZHB w Opolu

PANEL IV: NARZEDZIA — JAK USPRAWNIC HODOWLE? Zoohigiena wymienia i racic, a przyszfo$é
optacalnej produkcji mleka - Jarostaw Wieczorek EKOLAB

Nasienie seksowane modne, czy potrzebne? Wptyw probleméw z rozrodem na ograniczong
liczbe jatowic remontowych w stadach bydta mlecznego - Marta Czekalska WCHiRZ

Krzyzowanie miedzyrasowe — moda czy konieczno$¢? Szymon Bugaj WCHIRZ

Podczas Konferencji udato sie przekaza¢ hodowcom wiele cennych informacji w zakresie
zagadnien zwigzanych z efektywna produkcja mleka, nowoczesnymi koncepcjami i metodami
zarzadzania, pespektywami rozwojowymi a takze mozliwosciami ich zastosowania.
Konferencja cieszyta sie bardzo duiym zainteresowaniem uczestnikéw, ktérzy chetnie
wystuchali wyktadéw, wykazujac duzg aktywnos$¢ w dyskusjach. Hodowcy wymienili sie tez
uwagami i doswiadczeniami. Organizacja Konferencji zacheca zwtaszcza miodych hodowcow

do wprowadzania nowoczesnych metod w swoich gospodarstwach.

JAKA MOZE BYC KROWA PRZYSZ+0SCI?
NA CO NALEZY ZWRACAC UWAGE

5. KONFERENCIA NAUKA PRAKTYCE - 16-17.11.2018 R. Pigtnica

Kolejna edycja znanej w catym kraju konferencji w Piatnicy organizowanej przez PFHBIPM
miata wyjatkowy charakter, bo hodowcy i $wiat nauki spotkali sie na zajeciach praktycznych
wraz pokazem fittingu i oprowadzaniem jatowic. Konferencja w Piatnicy zostata podzielona na
dwa dni. Pierwszego 16 listopada zajecia odbywaty sie w gospodarstwie hodowlanym. Mtodzi
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hodowcy na czele z Dawidem Wojno oraz Sebastianem Goskiem, w jafowniku pokazywali jak
przygotowaé bydio do wystawy a nastepnie wraz z innymi kursantami wcielili si¢ w role
zawodnikéw rywalizujacych na ringu i przystapili do swoistego egzaminu z umiejgtnosci
praktycznych w oprowadzaniu bydta i znajomosci sedziowskich komend. 17 listopada w
Jedrusiowej Dolinie w Pigtnicy odbyta sig cze$¢ wyktadowa konferencii, ktérej moderatorami
byli Jan Twardon oraz Zbigniew Lach. Wyktadowcy — prof. Zygmunt Maciej Kowalski, prof.
Wiodzimierz Nowak — mowili o czynnikach ryzyka ketozy w Polsce, hipokalcemii, podostrej
kwasicy zwacza i 0 leczeniu mastitis bez antybiotykéw. Prof. Kowalski przypomniat hodowcom,
7e wysoka wydajno$é mleka nie jest czynnikiem ryzyka ketozy w Polsce. Méwit o tym jak
prowadzi¢ stado, zeby samice nie zapadaly na tg metaboliczna przypadios¢. Dr Smulski
roztozyt na czynniki pierwsze bezantybiotykowe postepowanie z mastitis, ktére hodowcy
powinni opanowaé bo w jego ocenie ograniczenie stosowania antybiotykéw bedzie z roku na
rok miata co raz wieksze znaczenie a ich iloé¢ mozliwa do zastosowania bgdzie ograniczana. W
tym tez dniu na Profesorskim Punkcie Eksperckim mozna byto zasiggna¢ porad w dziedzinie
hodowli bydta mlecznego. Oba wydarzenia czyli zmagania miodych hodowcéw oraz wyktady

cieszyly sie w tym roku wyjatkowym zainteresowaniem.
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6. KONFERENCIA MLODYCH HODOWCOW ,JAK ZDROWO, NOWOCZESNIE |
EKONOMICZNIE PRODUKOWAC MLEKO” 27.11.2018 r. Siedlce
Sympozjum adresowane byto do mtodszego pokolenia hodowcéw, ktérzy ttumnie zjawiali
sie na konferencji i bardzo aktywnie uczestniczyli w wyktadach i nastepujacych po nich
dyskusjach. Cze$¢ wyktadowa Konferencji zainaugurowat prof. Zygmunt Maciej Kowalski z
Katedry Zywienia i Dietetyki Zwierzat Uniwersytetu Rolniczego w Krakowie, ktory skupit
sie na nowoczesnym zarzadzaniu stadem w oparciu o raporty wynikowe uzyskiwane z
oceny ze szczegdtowym uwzglednieniem wskaznikow rozrodu. Nastepnie wystapit dr
Sebastian Smulski z Katedry Choréb Wewnetrznych i Diagnostyku Wydziatu Medycy vy
Weterynaryjnej i Nauki o Zwierzgtach Uniwersytetu Przyrodniczego w Poznaniu. Wskazat
on jak duze znaczenie majg dobrostan i profilaktyka w zapobieganiu chorobom wymion
krow wysokowydajnych. O tym ze prawidtowy odchéw cielat jest gwarancja zdrowej,
wydajnej i dtugowiecznej krowy, zapewniat uczestnikéw konferencji dr Pawet Goérka z
Katedry Zywienia i Dietetyki Zwierzat Uniwersytetu Rolniczego w Krakowie.
Ostatnim elementem siedleckiego dotkania byt debata. Podczas dyskusji poruszono wiele

istotnych dla pracy hodowlanej kwestii takich jak ceny mieka czy problemy z
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pracownikami. Konferencja w Siedlcach bedgca ukoronowaniem tego typu spotkan
dobitnie pokazata, jak bardzo potrzebne s3 podobne sympozja i jak ogromnym

zainteresowaniem sie cieszg.
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Ocena efektywnosci:

Co roku organizujemy spotkania hodowcéw z pracownikami nauki. Na kazdym kolejnym jest
coraz wiecej rolnikow, ktdrzy chca poszerzaé wiedze i mie¢ swiadomosé rozwoju.

Caly rok 2018 zbierane byly opinie aby jak najlepiej dopasowaé tematy wyktadéw do ich
potrzeb. Konferencje i szkolenia to zadanie kontynuowane jest ze wzgledu na ogromne
zapotrzebowanie na podnoszenie kwalifikacji w zwigzku z systematycznym wzrostem
konkurencyjnoéci przedsigbiorstw branzy mleczarskiej, wymogami jakoéciowymi UE oraz

krajow spoza Unii.

DZIAtANIA PROMOCYJNE SKIEROWANE DO DZIECI | MLODZIEZY
MLEKOS PODOZUIJE, KALENDARZ

»Mlekos Podrozuje” to cyki przedsiewzie¢ majgcych na celu promocje mieka i jego
przetwordw wsrdd dzieci. Zazwyczaj — cho¢ nie tylko — towarzysza one wystawom bydta,
zaréwno tym o zasiegu regionalnym, jak i krajowym. Mieko$ bawit dzieci 1 czerwca w Jezewie
Starym, gdzie swéj oddziat ma PFHBIPM. Swieto wszystkich dzieci jest dobra okazja, aby
przypomniec¢ im, zeby kazdego dnia siegaty po mleczne positki. A gdy w jednym miejscu zbiera
sie prawie tysigc ,maluchéw” — co miato miejsce w Jezewie — jest to moment wrecz idealny.
Wyijatkowy event byt ciekawym potaczeniem zabawy z nauka. Stoisko Polskiej Federacji
Hodowcéw Bydta i Producentéw Mleka, podobnie jak podczas innych tego typu przedsiewzie¢
z Mlekosiem, byto miejscem zabawy dla wszystkich dzieci, ktére wraz z rodzicami przybyty do
Jezewa. Milusinscy aktywnie uczestniczyli w przygotowanych zabawach i grach edukacyjnych
— planszowych, zrecznosciowych i pamieciowych — o Mlekosiu i jego kolezance Emilce,
przemycajacych cenne informacje o mleku. Rysowaty, kolorowaty krowy naturalnych
rozmiarow oraz gigantyczne kolorowanki, rozwigzywaty rebusy i inne tamigtéwki. Budowaty z
klockéw cate obory i mleczarnie. Majac na uwadze staropolskie przystowie ,,czym skorupka za
miodu nasigknie...”, Mleko$ dociera do dzieci, ktére dzieki zabawie chfong informacje o
walorach mleka i przenoszg w ten sposob zdrowe nawyki zywieniowe do swoich domodw i
najblizszego otoczenia. Podczas akcji promocyjnych Mlekos obala stereotyp o tym, ze bialy
ptyn pochodzi z kartonika. Organizowane w ramach zaje¢ zabawy pokazuja, jakg droge musi
pokonaé mleko, by dotarto do ich lodéwek. Program jest skierowany do dzieci w kazdym

wieku. Wérdd wachlarza zabaw znajduje sie zaréwno cos dla maluchdw, jak i dla nastolatkow.
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Spotkania z Miekosiem, organizowane przez Polska Federacje Hodowcéw Bydta i
Producentéw Mleka i finansowane w ramach Funduszu Promocji Mleka, oferuja bardzo
ciekawa forme komunikacji oraz interesujgcy i przemyslany dobor gier i zabaw dydaktycznych.
Maja za zadanie uswiadamia¢ dzieciom, jak wazne dla zdrowia kazdego cztowieka, a zwtlaszcza
dzieci, jest wprowadzenie do codziennej diety mleka i jego przetworéw. Organizowane
wydarzenia to nie tylko zabawa i edukacja. Po nich na dzieci czekaja, przygotowane na bazie
mleka, jogurtéw oraz owocéw i przypraw, orzeiwiajace koktajle. Mlekoé nie zapomina takie
o dorostych. Ma dla nich ciekawe publikacje podpowiadajace, jak przygotowac zdrowe

mleczne ¢niadanie dla dziecka, jak sprawi¢, by nudna kanapka zachwycata wygladem i

smakiem oraz cate mnéstwo receptur na przepyszne, zdrowe jedzenie.
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15

—

Nasza misjg przekazywang w cyklu spotkan - ,MLEKOS PODROZUIE ” jest edukacja

(przez zabawe) w zakresie waloréw odzywczych mleka i produktow mlecznych oraz
zwiekszenie wiedzy na temat racjonalnego odiywiania sig. Zaplanowano szereg akgji,
aktywnosci i wydarzen. Wszystko po to, aby w prosty i zabawny sposob przekaza¢ wiedzeg,
ktéra zakrzewi w mtodych ludziach nawyk picia mleka i spozywania produktéw mlecznych.
Nawyki zwiazane z odzywianiem i stosunek wobec ¢wiczen fizycznych sa ksztattowane w

miodym wieku, ale dziecko zachowa je na cate zycie. Ponizej spotkania w 2018 w Miekosiem:

Dzier Dziecka z Mlekosiem w Jezewie Starym —01.06.2008 r.
Mleko$ podrézuje Szczyrzyc - 10.06.2018 r.

Mleko$ podrézuje Kamieri Slaski - 17.06.2018 r.

Mieko$ podrézuje Pudliszki - 08.07.2018 r.

Mleko$ podrézuje Barzkowice - 09.09.2018 r.

o v W N

Mleko$ podrézuje Bolestawowo - 30.09.2018 r.
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MLEKOS
PODROZUJE

& LIPCA 2018
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Kalendarz.

Pierwsza edycja Konkursu plastycznego dla dzieci przeprowadzona zostata w 2010 roku i
zaowocowata wydaniem kalendarza na 2011 rok, ktéry drukowany jest co roku. Kalendarz
przedstawia prace laureatéw Konkursu, a finansowany jest ze srodkéw Funduszu Promocji
Mleka. Celem Konkursu jest promowanie i rozpowszechnianie ws$roéd dzieci zasad
prawidtowego zywienia. Konkurs jest doskonaty okazjg do promocji mleka i przetworéw
mlecznych ws$réd dzieci i miodziezy szkét podstawowych z terenu wojewodztwa

zachodniopomorskiego.

Ocena efektywnosci:

Wszystkie podjete dziatania miaty na celu realizacje strategicznego zatozenia kampanii oraz
Funduszu Promocji Mleka, czyli promocje mleka i produktéw mlecznych wéréd najmiodszych,
ich nauczycieli i rodzicow. Rosngce zainteresowanie pozwala wnioskowa¢, ze skutecznos¢
programow jest niezwykle wysoka. Zaplanowane dziatania odbyty si¢ w terminie i przyniosty
zaktadane przez twércéw programéw rezultaty. W ciggu catej realizacji projektu budowany
byt dobry PR wokét mleka i jego przetwordw, co moze przektadac sie na wzrost spozycia mieka

i produktéw mleczarskich, zwlaszcza wérdd dzieci i mtodziezy.
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TARGI | WYSTAWY BYDtA HODOWALANEGO

Waznym elementem strategii wydatkowania srodkéw z FPM byt udziat w wystawach i targach.
Organizowanie wystaw zwierzat hodowanych o zasiggu krajowym jest waing metoda
promocji hodowli bydta mlecznego, podkreslajaca znaczenie tego dziatu hodowli dla wielu
aspektow narodowej gospodarki, nie wytgczajac jej znaczenia spotecznego. Celem organizacji
wystaw regionalnych bydta hodowlanego byta i jest edukacja, doradztwo polskim rolnikom w
zakresie chowu i hodowli bydta, jak réwniez przyblizenie i zapoznanie rodzimych producentéw
z najnowszymi rozwigzaniami technicznymi i technologicznymi w dziedzinie hodowli zwierzat,
szeroko pojetej infrastruktury hodowli, jak réwniez weterynarii. Celem organizacji wystaw jest
zaprezentowanie hodowcom postgpu hodowlanego wzorcéw ras krow mlecznych,
wzbudzenie zdrowej rywalizacji w doskonaleniu stad bydta mlecznego i propagowanie
dobrostanu zwierzat. Podczas wystaw prezentowane sa zwiedzajacym nowoczesne sposoby
pozyskiwania surowcéw dla mleczarstwa. Krajowe wystawy (rokrocznie jest to kilkanascie
wystaw regionalnych i jedna lub dwie o zasiegu ogélnokrajowym) sg miejscem dajgcym
mozliwoé¢ wymiany doswiadczen hodowcéw oraz corocznym sprawdzianem poziomu
hodowli i realizacji polskiego programu hodowlanego ktdry reprezentuje bydio o
dwukierunkowej uzytkowosci dla ktérych sa prowadzone przez PFHBIPM ksiggi hodowlane. W
sposdb posredni uczestnictwo w wystawach jest metodq oceny postgpu w hodowli w zakresie
pokroju bydta, oceny mlecznej oraz oceny migsnej. Ocena miesna jest waznym elementem w
prowadzeniu prac hodowlanych. Efektem uczestnictwa hodowcdw — producentéw mleka w
wystawach byto zdobycie nowych doswiadczer, wyeksponowanie ich hodowlanych osiggnie¢
oraz wzrost {wiadomoéci konsumenckiej ogotu spoteczefistwa w zakresie wspierania polskiej
branzy mleczarskiej poprzez $wiadomy wybér polskich produktéw mleczarskich. Stulecie
odzyskania niepodlegtosci stato sie okazjg do przypomnienia historii rozwoju polskiej wsi, jej
dziedzictwa i tradycji oraz przedstawienia oblicza wspétczesnego rolnictwa. Celem Narodowej
Wystawy Rolniczej (30 listopad - 02 grudzien 2018) byta prezentacja przemian i osiagnigc

polskiego rolnictwa na przestrzeni 100-lecia — od wiejskiej chaty po nowoczesne laboratoria.

109



SPRAWOZDANIE Z REALIZACH PRZEDSIEWZIEC WSPOLFINANSOWANYCH Z
FUNDUSZU PROMOCIH MLEKA W 2018 R.

1. XVIl MIEDZYNARODOWE TARG! FERMA BYDtA - 16-17.02.2018 r. t6dz

Targi Ferma Bydfa to najwieksze specjalistyczne targi dla fachowcow produkcji zwierzecej w
Polsce. W dniach 16 -18 lutego 2018 w todzi, w halach EXPO oraz sasiadujacej z nig MOSIR
odbyta sie 21 edycja Miedzynarodowych Targéw FERMA. Impreza przyciggneta 31 000
fachowcéw produkcji zwierzecej z catej Polski. Podczas FERMY - 256 wystawcow
zaprezentowato bogata oferte wszystkiego, co niezbedne w chowie i hodowli poczawszy od
genetyki poprzez pasze i systemy ich zadawania, leki i preparaty weterynaryjne, roboty
udojowe, wyposazenie, budynki inwentarskie, maszyny do zbioru i konserwacji pasz, a takze
ciggniki. Odnotowano obecnos¢ firm z 10 panstw, w tym po raz pierwszy w historii imprezy z
Chin i Kanady. Targi to jednak nie tylko ekspozycja firm. W ponad 20-letniej historii imprezy,
co roku niezwykle istotnym elementem byta i jest konferencja naukowo-techniczna. W tym
roku wygtoszonych zostato ponad 40 referatéw moderowanych przez wybitnych naukowcéw
i praktykéw, wéréd ktérych nie zabrakfo tak uznanych w branzy nazwisk jak: prof. Z. Kowalski,
dr Z. Lach czy prof. Z. Pejsak. Odbyly sie¢ 2 debaty poruszajace tematy istotne dla kazdego
hodowcy. Pierwsza z nich, w ktérej uczestniczyta Wiceminister Rolnictwa i Rozwoju Wsi,
Podsekretarz Stanu dr Ewa Lech: pt. ,Rolnictwo energia gospodarki — problemy i
perspektywy”, po burzliwej dyskusji dotyczacej problemu z ASF, zakorczyta si¢ po 2,5
godzinach (zaplanowana byta na godzine!) Druga z debat ,Nowe prawo wodne — wymagania
dla gospodarstw rolnych”, spotkata sig réwniez z duzym zainteresowaniem. Podczas drugiego
dnia targéw odbylo sie réwniez Forum polsko — ukrairiskie, na ktérym przedstawiono
perspektywy wspéipracy oraz inwestycji dla obu stron. Sukces tego spotkania sktonit
organizatoréw do kontynuacji forum podczas kolejnej edycji Fermy, w ktérym planowany jest
udziat przedstawicieli rzadéw obu paristw. Podczas targdw sprébowal bylo moina
doskonatych polskich seréw na specjalnie w tym celu przygotowanym stoisku degustacyjnym
wspieranym przez Fundusz Promocji Mleka. Targi Ferma 2018 to zdecydowanie jeden z
najjaéniejszych punktéw w kalendarzu imprez rolniczych i dla kazdego nowoczesnego
hodowcy obecnoéé na nich powinna by¢ obowigzkowa, poniewaz wachlarz tematyki na nich

poruszanych jest naprawde przebogaty.
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2. X OGOLNOPOLSKA WYSTAWA BYDtA HODOWLANEGO W SZEPIETOWIE 23-
24.06.2018 r. Szepietowo

Na X Ogdlnopolskiej Wystawie Bydta Hodowlanego w Szepietowie 54 hodowcéw bydta
mlecznego z catego kraju rywalizowato o najwyzsze laury hodowlane. W trzecim tygodniu
czerwca 2018 r. komisja sedziowska pod przewodnictwem zaproszonego z Francji jurora
Anthonego Le Trionnarire, w asy$cie Romana Januszewskiego (PFHBiPM) i Piotra Kowola
(PFHBIPM), ocenita facznie 138 sztuk bydta ras: polskiej holsztyrisko-fryzyjskiej, polskiej
czerwonej, jersey, simentalskiej, montbeliarde oraz ras zachowawczych, tj. polskiej czarno-
biatej i biatogrzbietej. Oczywiscie najwiecej emocji wzbudzat wybér superczempionéw. Za
najpiekniejsza krowe wéréd tzw. ras kolorowych francuski juror uznat BERETKE rasy polskiej
czerwonej, z hodowli Edwarda Solarczyka z Wrébléwki. Samica po buhaju ILEX urodzita sie
29.02.2016 roku. W opinii Anthonego Le Trionnarire wyrdzniata sie na tle prezentowanych na
ringu konkurentek pieknym wymieniem oraz harmonijna budowg i mocna linig grzbietu. Tytut
superczempiona w kategorii krow rasy polskiej holsztyrisko-fryzyjskiej zdobyta mlecznica w I
laktacji o imieniu MAGGIE1, po buhaju WINDBROOK, wyhodowana w Przedsigbiorstwie
Rolniczo-Hodowlanym ,Gatopol” sp. z 0.0. w Gatowie. Jej maksymalna wydajno$¢ wyniosta 10
931 kg mleka zawierajacego 3,82% ttuszczu i 3,43% biatka. — Jest to krowa o harmonijnej
budowie, dobrze wysklepionych zebrach oraz posiada piekne, wysoko zawieszone wymienig i
poprawne koiczyny — argumentowat swoja decyzje Anthony Le Trionnarire. Juror z Francji
wybrat takze najpiekniejszg jatéwke rasy holsztynisko-fryzyjskiej na X Ogélnopolskiej Wystawie
Bydta Hodowlanego w Szepietowie. Tytut superczempiona w kategorii jatowic zdobyta ELTRA,
po buhaju MINCIO ET, urodzona 16.12.2016 roku, wyhodowana w Stadninie Koni ,Nowe
Jankowice” sp. z 0.0. Jatowica urzekta zagranicznego jurora bardzo dobrym charakterem
mlecznym i harmonijna budowa. Maksymalna wydajnos¢ matki ELTRY wyniosta 10 827 kg

mleka zawierajacego 3,38% ttuszczu i 3,29% biatka.
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3. WARMINSKO MAZURSKA WYSTAWA BYDEA HODOWALNEGO 10-
11.02.2018 r. Ostrdda

W dniach 10 — 11 lutego 2018 roku Ostréda po raz kolejny goscita Warmirisko — Mazurska
Wystawe Zwierzgt Hodowlanych. Uroczystego otwarcia wystawy dokonat Minister Rolnictwa
Pan Krzysztof Jurgiel w asy$cie wojewody i marszatka warmirisko-mazurskiego. Trzydziestu
najlepszych hodowcéw z Warmii i Mazur zaprezentowato ogétem 50 sztuk bydta mlecznego.
Komisja pod przewodnictwem Dariusza Pigtka ocenita 20 krow rasy HO, w trzech grupach
laktacyjnych, 23 jatéwki w trzech grupach wiekowych oraz 7 krow rasy ZB wybierajac
czempionki i wiceczempionki. Sposréd czempionek, wybrane zostaly takie dwa
superczempiony, w kategorii jatéwek i krow. Zdaniem komisji zaprezentowany materiat
hodowlany odznaczat sie wysoka jakoscig. Prezentowane zwierzeta cechowaty sie doskonatym
pokrojem i pozgdanym typem mlecznym. Bez zastrzezen bylo takze przygotowanie zwierzat
do prezentacji. Wystawa przyciggneta duze rzesze zainteresowanych. Zwlaszcza producenci
mleka mogli poréwnaé najlepsze zwierzgta, prezentowane na ringu z posiadanymi we
wtasnych gospodarstwach. Omawiane w trakcie wyceny parametry budowy, wplywajace na
poziom produkcji byty doskonata lekcja pogladowa dla wszystkich hodowcéw i producentéw
mleka. Suprczempiona w grupie krow w Il laktacji PHF zdobyta krowa Amanda, z hodowli Ewy
i Wojciecha Joiczykdw z Garzewka. W grupie jatowic PHF 10-12 miesigey laur
suprerczempiona otrzymata Gain Chili ET z tego samego gospodarstwa hodowlanego.
Tradycyjnie odbyt sie cieszacy sie duzym zainteresowaniem, konkurs ,Mtodego Hodowcy. W
trakcie zabawy dzieci hodowcéw oprowadzaty cieleta po ringu, a trzyosobowa komisja ocenita

ich umiejetnosci i sprawdzata wiedze zwigzana z produkcja mleka i hodowla bydta.
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4. X1l LUBUSKA WYSTAWA BYDLA HODOWALNEGO 26-27.05.2018 r. Kalsk

Tradycyjnie w ostatni weekend majowy obyta sig VIIl Lubuska Wystawa Bydta Hodowlanego.
Przedmiotem konkurencji stanowily jalowice. Zaprezentowano 18 sztuk z czego 10to jatowice
cielne, a osiem — jatowice w wieku 12-16 miesigcy. Prezentowato je szesciu hodowcéw. Sedzia
Marek Karwacki i jego asystent Stanistaw Gasiorowski nie mieli tatwego zadania, bo wszystkie
sztuki byly bardzo dobrze przygotowane. SUPERCZEMPION GROZBA - PL 00538863074-0HZZ
OSOWA SIEN SP. Z 0.0. OSOWA SIEN.
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5. SLASKA WYSTAWA BYDLA HODOWLANEGO W KAMIENIU SLASKIM 16-17.06.2018 r.
Kamien Slaski

W dniach 16-17.06.2018 roku zrealizowano $laskg wystawe bydta hodowlanego w kamieniu
dlaskim. Podczas wystawy zaprezentowano na uprzednio wyposazonym terenie (trybuny,
namioty dla zwierzat),odpowiednio przygotowanych 75 sztuki bydta mlecznego. Wsréd
prezentowanych zwierzat wybrano superchampiona i championa wystawy. Informacje o
prezentowanych zwierzetach zostaly umieszczone w katalogu wystawy. Dla hodowcéw
prezentujgcych swoje zwierzeta, zorganizowano wyzywienie i noclegi. Podczas wyceny
zwierzat przekazywano informacje dotyczace produkcji mleka, hodowli bydta i ciekawostek
zwiazanych z fizjologia przezuwaczy. Zorganizowana wystawa spetnita podstawowy cel i
strategie zadania jaka byta promocja mleka i hodowli bydta mlecznego oraz produktow
mieczarskich a takie prezentacja ras bydta mlecznego i promocja jego oceny i doradztwa
stuzagcego hodowli. Zadanie byfo takie elementem integracji hodowcéw z wojewddztw
opolskiego oraz $laskiego. Wystawa okazja do wymiany pogladéw i doswiadczern wsréd
hodowcow. Wystawa byta takze okazjg do przedstawienia najnowszych osiagnig¢ w hodowli
bydta i produkcji mleka oraz biezacych wiadomosci na temat najaktualniejszych probleméw

polskiej hodowli bydta mlecznego. Podczas trwania wystawy hodowcy mogli zapoznac sig z
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nowosciami dotyczacymi urzadzend do produkcji mleka oraz zapozna¢ sie z ofertami spétek
inseminacyjnych. Zwiedzajacy wystawe mieli mozliwosé degustacji artykutow nabiatowych na
stoiskach mleczarn, ktére promowaly sie podczas wystawy. Wystawe odwiedzito okoto 45
tysiecy zwiedzajacych zaréwno hodowcéw-rolnikéw jak i mieszkarncéw okolicznych gmin i
powiatdw oraz gosci z réznych regiondéw polski. Wystawa spetnita swoja role jako element
integracji hodowcow, podkreslita walory prozdrowotne mleka i jego przetwordw a takze byta
okazjg do przedstawienia nowoczesnych rozwiazan technologicznych tym samym spetniajac

oczekiwania hodowcow, zwiedzajacych i organizatoréw.

6. XXl REGIONALNA WYSTAWA ZWIERZAT HODWLANYCH KSIAZ 2018

16-17.06.2018 r. Ksigz

XX1Il Regionalna Wystawa Bydta Hodowlanego Ksigz 2018 po raz pierwszy odbyta si¢ w nowym
miejscu i z nowym organizatorem Dolnoslaski Osrodek Doradztwa Rolniczego we Wroctawiu.
Wszystkie dziatania przebiegty sprawnie, zaplanowane zadania zostaty zrealizowane zgodnie z

planem. Dla licznie ja odwiedzajacych gosci przygotowano pokazy réznych gatunkoéw zwierzat,
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sprzgtu rolniczego, konkursy i zabawy zwigzane z rolnictwem, degustacje przetworow
mlecznych, wystepy artystyczne. W wystawie bydta uczestniczyly zwierzeta réznych ras z obér
liczacych kilkaset sztuk, jak tez niewielkich, bgedacych wiasnoscia rolnikéw indywidualnych. W
opinii Komisji Sedziowskiej byly to piekne zwierzeta, doskonale przygotowane do pokazu.
Hodowcy uczestniczac w wystawie pokazuja swoje osiggniecia, wymieniaja sie pogladami i
doswiadczeniami, zawierajg znajomosci integrujac $rodowisko dolnoslaskich rolnikéw.
Wystawa jest takie okazjg do zaprezentowania nowinek technicznych w hodowli bydta i

produkcji mleka.

7. XX WOJEWODZKA WYSTAWA ZWIERZAT HODOWANYCH W BRATOSZEWICACH 16-

17.06.2018 r. Bratoszewice

Wystawy Zwierzat Hodowlanych w tODR w Bratoszewicach majg swoja tradycje. Potozenie
Bratoszewic blisko tak duzej aglomeracji jaky jest £6dzZ i oscienne miasta: Pabianice, Zgierz,
Konstantynow, Gtowno i inne, zmusza nas do organizacji Wystawy na najwyiszym poziomie.
Musi by¢ pokazane to co jest najpiekniejsze i najlepsze w polskiej hodowli. W tym roku ten cel
zostat osiggniety. W takcie Wystawy zaprezentowano bydto z najlepszych obor woj. todzkiego

wolnych od choréb BVD /MD oraz IBR/IPV, przygotowane w profesjonalny sposéb do
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wystawy, oprowadzane przez doskonatych fachowcow-wiascicieli. Przez wystawe przewinety
sie ttumy zwiedzajacych — praktycznie w godz. 8-16 w oba dni wystawowe byto ttoczno od
zwiedzajagcych wg szacunkéw okoto 1000-1200 osdb. Wielu zwiedzajacych byto z calymi
rodzinami. Wystawe odwiedzito réwniez wielu rolnikéw z catej Polski. Wsréd zwiedzajgcych
Wystawe w Bratoszewicach byly wycieczki uczniéw ze Szkét Rolniczych z woj. tédzkiego.
Mtodziez bioraca w nich udziat to w wiekszosci potencjalni nastepcy naszych Hodowcodw.
Mamy nadzieje, ze wielu z nich w przysztosci zaprezentuje swoje osiggniecia na wystawach.
Przy tak fachowym przygotowaniu zwierzat i profesjonalnej obstudze oraz bardzo duzej
frekwencji zwiedzajacych, uwazamy, ze Wystawa spetnita nasze oczekiwania, a w przysztosci
korzystnie wptynie na rozwdj produkcji mleka w naszym wojewddztwie oraz jego spozycie.
Sukcesem tej wystawy jest takie to, ze bezposrednio na niej dochodzito do spotkania
hodowcéw z réinych rejondw woj. tédzkiego, w czasie ktérych dokonywali wymiany
doswiadczen, pogladéw i nawigzywali wspétprace. Ponadto nasza Wystawa odbywajgca sie w
sercu Polski potaczona jest z réznymi targami i konkursami miedzy innymi zwigzanymi z
mlekiem i jego przetworami, a bioragcy w nich udziat majg mozliwo$¢ sprébowania produktéw
wykonywanych z mleka i zobaczy¢ jakie zwierzeta to mleko produkujz. Wystawa w £tODR w
Bratoszewicach na state wpisata sie do kalendarza imprez rolniczych w woj. tédzkim. Spetnia
oczekiwania hodowcéw, przetwodrcéw oraz konsumentdéw, bo pokazuje prawdziwy obraz

hodowli bydta mlecznego w woj. tédzkim.

.
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8. XX REGIONALNA WYSTAWA ZWIERZAT HODOWALNYCH W BOGUCHWALE 23-
24.06.2018 r. Boguchwata

W dniach 23-24 czerwca w Boguchwale odbyta sie Regionalna Wystawa Zwierzat
Hodowlanych. Na ringu rywalizowato 20 hodowcéw z wojewddztwa podkarpackiego.
Zwierzeta zaprezentowano w o$miu grupach tacznie 39 sztuk. Niekwestionowanym, liderem
tegorocznej wystawy byt Zaktad Doswiadczalny Zootechniki PIB Chorzeléw sp. z 0.0. ktéry
zdobyt tytut czempiona w trzech kategoriach. Superczempionem tegorocznej wystawy zostata
réwniez krowa z Chorzelowa — Saleta, po polskim buhaju o imieniu Bakarat. Mtodzi hodowcy

zaprezentowali cieliczki pochodzace po buhajach z programu hodowlanego Matopolskiego

Centrum Biotechniki sp. z 0.0. w Krasnem.

9. X SWIETOKRZYSKA WYSTAWA ZWIERZAT HODOWLANYCH W MODLISZEWICACH
30.06-01.07.2018 r. Modliszewice

Wystawa byta XIll wystawg zorganizowana perfekcyjnie wspdlinie ze SODR w Modliszewicach.
Wystawa pozwolita ludziom mieszkajgcym w okolicznych miastach zapoznac¢ sig z efektami

pracy rolnikéw, pozna¢ nieznane blizej rasy bydta, sposoby pozyskiwania mieka, a takze mogli
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oni sprébowac¢ mleka prosto od krowy. Wystawa w Modliszewicach cieszyta sie ogromnym
zainteresowaniem zwiedzajacych. Samg wystawe hodowlang zwiedzito wg szacunkéw okoto 1
tysigca osdb, co jest duzym osiggnieciem organizatoréw biorac pod uwage fakt, ze SODR w
Modliszewicach jest usytuowany na obrzezach wojewddztwa $wietokrzyskiego. Dzieki
takiemu usytuowaniu wystawy majg mozliwos¢ zwiedzaé jg mieszkaricy woj. $wietokrzyskiego
oraz woj. fodzkiego, z takich miast jak Opoczno, Piotrkdw Trybunalski oraz mieszkaricy
okolicznych wsi. Dzieki takiej promocji (oraz promocji w mediach) mozna w przysztosci Iiézy(:
na wzrost konsumpcji mleka i jego przetworéw. To co moina zobaczyé¢ i poznaé w
Modliszewicach tego nie spotka sie w calej Polsce. To tylko tam (za wyjatkiem Wystaw
Ogélnopolskich) moina zobaczy¢ prawie wszystkie rasy bydta mlecznego, hodowanego w
naszym kraju. Sam sposob prezentacji zwierzat w pofaczeniu z ich specyficznym
przygotowaniem oraz urokiem SODR w Modliszewicach sprawia, ze takich Wystaw sie nie
zapomina, a wielu ze zwiedzajacych nabiera przekonania, ze mleko od takich krow zawsze
musi by¢ dobrej jakosci i mozna je bez zadnych obaw spozywaé. Sama wystawa to takze czas
spotkan Hodowcéw-rolnikéw z woj. swietokrzyskiego i tédzkiego, ktéry stuzy nawigzywaniu
nowych znajomosci, poznawaniu nowych proceséw i technologii produkcyjnych. Pozwala
spotkac¢ sie Hodowcom z Zarzadami Spétdzielni Mleczarskich oraz przedstawicielami firm

dziatajacych na rzecz hodowli i rolnictwa, co ma wptyw na dalszy rozwéj hodowli , poprawe

dobrostanu zwierzat oraz wptywa na jakos¢ wyprodukowanego mleka.
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10. XIX REGIONALNA KUJAWSKO POMORSKA WYSTAWA ZWIERZAT HODOWALNYCH
MINIKOWO 30.06-01.07.2018 r. w Minikowie

Na XIX Regionainej Kujawsko-Pomorskiej Wystawie Zwierzat Hodowlanych najpigkniejszymi
krowami mlecznymi we wszystkich kategoriach wystawowych okazaty si¢ zwierzeta ze
Stadniny Koni w Dobrzyniewie. W ostatni weekend czerwca 2018 r. hodowcy bydta mlecznego
z wojewodztwa kujawsko-pomorskiego zaprezentowali na ringu wystawowym w Minikowie
78 sztuk bydta rasy polskiej holsztyfisko-fryzyjskiej odmiany czarno-biatej. Zgodnie 2z
regulaminem wystawy wéréd jatdwek w wieku od 12 do 24 miesigcy wyodrebniono pigc
kategorii wiekowych, natomiast krowy prezentowano w trzech grupach zaleznych od numeru
laktacji. W kazdej kategorii wystawowej komisja sedziowska pod przewodnictwem Mirostawa
Anaczkowskiego (PFHBiPM) w asysicie Daniela Cichockiego (Kujawsko-Pomorski Zwigzek
Hodowcéw Bydia) wylonita czempiona i dwa réwnorzedne wiceczempiony. Ogétem jury
przyznafo 8 czempionatéw oraz 16 zwierzat nagrodzono tytutem wiceczempiona. Duzy sukces
na XIX Regionalnej Kujawsko-Pomorskiej Wystawie Zwierzat Hodowlanych odniosta Stadnina
Koni w Dobrzyniewie, ktéra zdobyta trzy tytuly czempiona za prezentowane krowy w trzech
kategoriach, tj. pierwiastki, krowy w Il laktacji oraz mlecznice w I i dalszych laktacjach.
Sposréd trzech kréow ze Stadniny Koni w Dobrzyniewie komisja sgdziowska wytonita
superczempiona. Tytuf ten zdobyta DIOMENA 26 po buhaju ALTADETROIT ET, bedaca w trakcie
trzeciej laktacji. Maksymalna wydajno$¢ wiasna wyniosta 12 928 kg mleka zwierajacego 4,40%
ttuszczu i 3,41% biatka. Zdaniem Mirostawa Anaczkowskiego DIOMENA 26 wyroznia sig
pieknym, wysoko zawieszonym wymieniem, ktére jest bardzo dobrze zwigzane z powtokami
brzusznymi. Juror zwrdcit takze uwage na profesjonalne prezentowanie superczempionki na
ringu wystawowym. Za najpigkniejsza jatéwke na XIX Regionalnej Kujawsko-Pomorskiej
Wystawie Zwierzat Hodowlanych komisja sgdziowska uznata jatowice o imieniu BANKA 15 po
buhaju ALTASG ET z hodowli Agro Dabréwka Sp. z 0.0. Zwierzg urodzito sie 6.10.2016 roku,
maksymalna wydajno$¢ matki wyniosta 8824 kg mleka o zawartosci 4,05% ttuszczu i 3,53%
biatka. Okolicznoéciowe puchary i dyplomy za zdobyte tytuly czempionow i wiceczempiondéw
wreczat hodowcom m.in. minister rolnictwa — Jan Krzysztof Ardanowski, ktory byt gosciem
honorowym Miedzynarodowych Targéw Rolno-Przemystowych , Agro-Tech” i towarzyszacej
im regionalnej wystawy zwierzat hodowlanych oraz odbywajacej sie réwnolegle Ill Krajowej
Wystawy Bydta Migsnego. Szef resortu rolnictwa podczas pobytu w Minikowie odniést sig do

problemu suszy, ktora dotkneta w tym roku wiele regionéw naszego kraju. Uwieczeniem
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dwudniowej prezentacji bydta mlecznego na Minkowskim ringu wystawowym byt Konkurs

Mtodego Hodowcy organizowany przez Kujawsko-Pomorski Zwigzek Hodowcow Bydta i Polska

Federacje. W tym roku milusifiscy w wieku od 3,5 roku do 13 lat prezentowali 17 jatéweczek.

11. XXXIl WYSTAWA ZWIERZAT HODOWLANYCH, MASZYN | URZADZEN ROLNICZYCH W
SITNIE K/ZAMOSCIA 30.06-01.07.2018 Sitno

Superczempionem wsréd krow XXXII Wystawy Zwierzat Hodowlanych Maszyn i Urzadzen
Rolniczych w Sitnie zostata krowa rasy polskiej holsztyrisko-fryzyjskiej odmiany czarno-biatej z
hodowli Agnieszki i Marka Maziarczykéw z Wierzby, a wérdd jatéwek tej samej rasy tytut
superczempiona uzyskato zwierza nalezace do Agromariny sp. z 0.0. w Kulczynie. Trzydziestu
hodowcdéw zaprezentowato 56 sztuk kréw i jatowic w o$miu kategoriach. Byly to zwierzeta
rasy polskiej holsztyrisko-fryzyjskiej odmiany czarno-biatej i biatogrzbietej. Komisji oceny
przewodniczyl rektor Uniwersytetu Przyrodniczego w Lublinie prof. dr hab. Zygmunt
Litwiriczuk. Sedzig gtéwnym wystawy byt Piotr Kowol a jego asystentami Janusz Tercjak i Irena
Trojanowska. W trakcie oceny na ringu wybrano i udekorowano 8 czempionoéw i 15
wiceczempoionéw. W konkursie oprowadzania cieliczek, organizowanym juz po raz 12 udziat

wzieto jedenascioro dzieci.
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12. VIl PODHALANSKA WYSTAWA ZWIERZAT HODOWALNYCH W LUDZMIERZU 07-
08.07.2018 r. LudZmierz

Wystawa hodowlana organizowana byta w ciggu dwéch dni (sobota i niedziela).
Przygotowania do niej zwigzane byty z wyborem najlepszych sztuk bydta i przegladem
gospodarstw hodowlanych. Ponadto obejmowata przygotowanie terenu wystawowego,
stanowisk i zadaszeri dla bydta, ringu, oraz namiotéw dla firm prezentujacych produkty
mleczarskie, ponadto wybér komisji oceniajgcej prezentowane bydio i cielgta podczas
pokazéw, opracowanie i wydruk wraz kolportazem materiatéw dotyczacych wystawianych
zwierzat | wystawcoéw, oraz zaktadéw mleczarskich prezentujacych swoje produkty,
zapewnienie nadzoru weterynarii, zakup jednolitych ubran dla oprowadzajacych i hodowcdw,
flo oraz pucharéw i dyploméw, ponadto wyzywienia i zakwaterowania uczestnikow wystawy.
W roku 2018 wystawa zgromadzita 21 hodowcéw bydta mlecznego z wojewddztwa
matopolskiego, ktérzy pokazali 53 sztuki bydta ras polskiej holsztyrisko-fryzyjskiej obydwu
odmian barwnych, polskiej czerwonej i polskiej czerwono-biatej. Bydto oceniano w siedmiu
kategoriach. Superczempionem wystawy zostata krowa polska czerwona o imieniu Malina z

hodowli Ewy i Wojciecha tukaszéw z miejscowosci Krempachy
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13. Xill REGIONALNA WYSTAWA ZWIERZAT HODOWLANYCH PUDLISZKI 2018
08.07.2018 r. Pudliszki

Pomystodawcg wystawy w Pudliszkach byt w 1994 r. Jan tapawa, dwczesny Prezes
Wielkopolskiego Zwigzku Hodowcéw i Producentéw Bydta. Komisja sedziowska pod
przewodnictwem Mieczystawa Kopiczko w asyscie Marcina Janowskiego. Wéréd ocenianych
zwierzat bylo 17 kréw, ktére prezentowano w trzech | kategoriach. Jatowice wystawiano w
pieciu grupach wiekowych. W kazdej kategorii zwierzat jurorzy wylonili czempiona i
wiceczempiona. Za najpiekniejszg jatowice komisja sedziowska uznata DIORE, po buhaju
ATWOOD z hodowli Artura Klupsia z Pepowa. Tytut superczempiona w kategorii kréw jurorzy
przyznali pierwiastce o imieniu tACIATA, po buhaju SUDAN, wyhodowanej w Gospodarstwie
Rolno-Hodowlanym Zydowo. Wystawa cieszyta sie bardzo duzym zainteresowaniem
zwiedzajacych ktdrzy chetnie poznawali i poréwnywali nowoczesne technologie w zakresie
produkcji mleka. Pokazano takze osiggniecia w dziedzinie hodowli bydta z catej wielkopolski.
Celem organizatorow wystawy miata by¢ zacheta miodych hodowcéw do wyboru

odpowiednich kierunkéw produkcji mieka oraz do unowoczesniania swoich gospodarstw.
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14. XIV REGIONALNA WYSTAWA ZWIERZAT HODOWLNYCH W SIEDLCACH 01-02.09.2018 r.

Siedlce

W czasie trwania XIV regionalnej wystawy zwierzat hodowlanych w Siedlcach przekazano
informacje na temat oceny typu i budowy bydta mlecznego. zaprezentowano specjalnie na to
wydarzenie wyselekcjonowane zwierzeta pochodzace z gospodarstw stosujacych efektywne
metody chowu i hodowli bydia mlecznego. Podczas prezentacji podkreslano znaczenie
hodowli i chowu bydta mlecznego w gospodarce oraz zwracano uwage na prozdrowotne
znaczenie wyrobow mleczarskich i ich szczegélne walory. Najwazniejszym celem jaki zostat
spetniony byla promocja spoiycia mleka jako najlepszego i najtaiiszego irédta wapnia,
propagowanie hodowli bydta mlecznego w wojewddztwie mazowieckim. Waine byto takie
promowanie dobrego wizerunku hodowcy bydta jako producenta mleka o najwyzszej jakosci

spoiywczej.

15. XXXI BARZKOWICKIE TARGI ROLNE AGRO POMERANIA 2018 XVI WYSTAWA BYDLA

MLECZNEGO W BARZKOWICACH 08-09.09.2018

Po dwdch latach wystaw zwierzat w Glinnej bydto mleczne wrécito do Barzkowic na XXXI Targi

Rolne ,Agro Pomerania 2018”. Obiekt, na ktérym wystawiono bydio, przeszedt generalna
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metamorfoze. Pojawit sie ring z sektorem miejsc siedzacych dla publicznosci i nowoczesny
namiot dla zwierzat. Dziesigciu wystawcdw zaprezentowato 35 zwierzat w 8 kategoriach
wiekowych. Najwieksza ilos¢ nagréd trafita do OHZ SP. Z 0.0. Lubiana, ktéra zdobyta 6
wiceczempionéw i 5 czempionéw. Wice-czempiona otrzymat réwniez OHZ SP. Z 0.0. Mscice
(jatéwki 13 — 15 mies.). Na uwage zastuguje fakt, ze po dwa czempionaty i wiceczempionaty
zdobyli hodowcy indywidualni. Swiadczy to dobitnie, ze postep hodowlany oraz zasady
przygotowania i prezentacji zwierzat, wdrazane przez czotowe gospodarstwa wojewédztwa
trafiaja na podatny grunt w gospodarstwach indywidualnych. Podsumowujac, nalezy
stwierdzi¢ ze zwierzeta zaprezentowane na XVI Wystawie Bydia Hodowlanego spetnity
kryteria okreslone w regulaminie, charakterystyczne dla rasy polskiej holsztyrisko- fryzyjskiej.
Przygotowanie i prezentacja na ringu nie budzily zastrzezer. Cieszy natomiast coraz wieksze
zaangazowanie hodowcdw i frekwencja oraz zainteresowanie ze strony publicznosci. Sposréd
czempionow i wice czempionéw dokonano wyboru superczempiona, ktére trafity w kategorii
krow i jatowic do OHZ Sp. z 0.0. Lubiana. Zwierzeta biorace udziat w XVI Wystawie Bydta
Mlecznego w ramach XXXI Barzkowickich Targéw Rolnych ,AGRO POMERANIA 2018”, spetnity
kryteria charakterystyczne dla typu mlecznego. Zostaty one przygotowane i zaprezentowane

w sposob prawidiowy. Ocena bydta na ringu przebiegta sprawnie.

/ o

128



SPRAWOZDANIE Z REALIZACH PRZEDSIEWZIEC WSPOLFINANSOWANYCH Z
FUNDUSZU PROMOCII MLEKA W 2018 R.

16. V POMORSKA WYSTAWA BYDLA MLECZNEGO 29-30.09.2018 r. Bolestawowo. W
dniach 29 — 30 wrzesnia 2018 roku odbyfa sig pigta Pomorska Wystawa Bydta Mlecznego.
Tradycyjnie juz gospodarzem obiektéw wystawowych byt Zespét Szkét Rolniczych Centrum
Ksztatcenia Praktycznego im. Jozefa Wybickiego w Bolestawowie. Hodowcy z wojewddztwa
pomorskiego zaprezentowali ogétem trzydziesci cztery zwierzeta w siedmiu kategoriach.
Sedzia gtéwny wystawy Dirk Schmuser z Meklemburgii- Pomorza Przedniego wybrat spoéréd
nich szes¢ czempionek i szes¢ wiceczempionek. Sposréd czempionek sedzia wybrat takze dwie
superczempionki, wsréd jatowek i w krowach dojnych. Wprawdzie najwiecej lauréw zdobyta
Spotka z 0.0. FORTUNE z Cieszymowa wygrywajac trzy czempionaty i jeden wiceczempionat
jednak pozostate miejsca przypadly w udziale zaréwno gospodarstwom Spétek Skarbu
Panstwa jak i indywidualnym. Sedzia wystawy stwierdzit, ze zaprezentowane zwierzeta
odznaczajg si¢ pozadanym typem mlecznym a prezentowane grupy wiekowe sa bardzo
wyréwnane. Swiadczy to o prawidiowe] pracy hodowlanej pomorskich hodowcéw. Sedzia

podkreslit profesjonalne przygotowanie zwierzat i 0séb prezentujacych je na ringu.

' ‘ V Pomorska Wystaw
Bydto Mlecznego
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17. NARODOWA WYSTAWA ROLNICZA 30.11.2018-02.12.2018 r. Poznan

W setng rocznice odzyskania przez Polske niepodlegtosci Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju
Wsi zorganizowato w Poznaniu na przetomie listopada i grudnia 2018 r. Narodowa Wystawe
Rolnicza. Celem jej byta prezentacja przemian i osiggnie¢ polskiego rolnictwa. W dniach 30
listopada — 2 grudnia br. Miedzynarodowe Targi Poznanskie staty sie rolniczym centrum Polski
z racji odbywajacej si¢ w tym czasie Narodowej Wystawy Rolniczej. Stulecie odzyskania
niepodlegtosci stato sie okazjg przypomnienia historii rozwoju polskiej wsi, jej dziedzictwa i
tradycji oraz przedstawienia oblicza wspétczesnego rolnictwa. Prestiz imprezie nadata
obecnos¢ prezydenta RP Andrzeja Dudy, ktéry oficjalnie otworzyt Narodowg Wystawe
Rolnicza w Poznaniu. Prezydent RP zwiedzit pawilony wystawiennicze, swoja obecnoscia
zaszczycit stoisko Polskiej Federacji Hodowcdéw i Producentéw Mieka. Stulecie przemian na
polskiej wsi obrazowaty ekspozycje w trzech pawilonach na terenie MTP. Prezentacji wysokiej
jakosci zywnosci towarzyszyty liczne degustacje i konkursy kulinarne. Swéj dorobek
prezentowaty kota gospodyn wiejskich, szkoty rolnicze, urzedy marszatkowskie, gospodarstwa
agroturystyczne oraz wiele instytucji i organizacji branzowych. O postepie dokonanym w
minionym stuleciu informowata ekspozycja wspéfczesnych i muzealnych maszyn rolniczych.
Moina bylo zobaczy¢é m.in. lokomobile parowa z 1919 roku oraz ekspozycje
najnowoczesniejszego sprzetu rolniczego, w ktorym wykorzystano system GPS do
precyzyjnego nawozenia roslin. W oddzielnym pawilonie zwiedzajgcy mogli obejrze¢ dorobek
hodowcow zwierzat gospodarskich, tj. koni, bydta mlecznego, miesnego, owiec, kéz, krélikéw
i drobiu. Hodowcy bydta mlecznego prezentuja stawki kréw ras: polskiej holsztyrisko fryzyjskiej
odmiany czarno i czerwono biatej, simentalskiej, polskiej czerwonej oraz jersey. Informacji o
kierunkach rozwoju polskiej hodowli bydta mlecznego i o nowoczesnych narzedziach
hodowlanych udzielali pracownicy Polskiej Federacji Hodowcéw i Producentéw Mleka na
stoisku nr 1 w pawilonie 8. Jednoczesnie Polska Federacja promowata spozywanie produktow
mlecznych przez milusiriskich na oddzielnie zorganizowanym stoisku ,Poznaj Mlekosia”, na
ktérym w atmosferze zabawy dzieci poznawaty walory mleka i skad sie ono bierze. Narodowa
Wystawa Rolnicza miata charakter trzydniowego rodzinnego swieta, podczas ktérego 36 tys.
zwiedzajgcych zapoznato sie ze wszystkimi aspektami polskiego rolnictwa. Atrakcjami byty
zaréwno muzealne maszyny rolnicze jak i najnowoczesniejsze technologie wykorzystywane
przez polskich rolnikéw a takie zwierzeta gospodarskie. Bardzo duzg popularnoscig cieszyty

sie stoiska z rodzima tradycyjng zywnoscia.
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