Ministerstwo Sportu Warszawa, 28.08.2020 roku

ZAPROSZENIE DO ZELOZENIA OFERTY

dotyczace: postepowania o udzielenie zamowienia publicznego na wykonanie uslugi w
zakresie: przeprowadzenie kampanii informacyjnej w mediach spolecznosciowych w
ramach realizacji koncepcji informacyjno-promocyjnej Europejskiego Tygodnia Sportu
2020 w Polsce.

Szanowni Panstwo,

Ministerstwo Sportu, zaprasza do zlozenia oferty w ramach zakupu dokonywanego zgodnie z
art. 4 pkt 8 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. — Prawo zamowien publicznych
oraz zgodnie z Zarzadzeniem nr 10 Dyrektora Generalnego z 10 grudnia 2018 roku w sprawie
wprowadzenia Regulaminu udzielania zamdéwien publicznych w Ministerstwie Sportu i
Turystyki na wykonanie uslugi w zakresie: Przeprowadzenie kampanii informacyjnej w
mediach spotecznosciowych w ramach realizacji koncepcji informacyjno-promocyjnej
Europejskiego Tygodnia Sportu 2020 w Polsce.

Zamowienie finansowane jest ze srodkow Komisji Europejskiej w ramach Programu Erasmus+

2014-2020 oraz srodkéw wiasnych Ministerstwa Sportu.

Wykonawca sktadajac oferte potwierdza, ze:
e zapoznal si¢ z zaproszeniem 1 uznaje si¢ za zwigzanego okreslonymi w nim
postanowieniami i zasadami postgpowania;
e przedmiotowe zamoOwienie zrealizuje zgodnie z ponizszymi wytycznymi zawartymi
w zaproszeniu do sktadania ofert, okreslonymi przez Zamawiajacego.

Oferta winna by¢ zlozona (na formularzu stanowiacym zalacznik nr 1 do zaproszenia) do
4 wrzesnia 2020 r. godz. 10.00 droga elektroniczna na adres e-mail:
juliusz.rzewuski@msport.gov.pl.

I. Informacja o Zamawiajacym

Skarb Panstwa — Minister Sportu, z siedzibg w Warszawie (00-082)
ul. Senatorska 14, 00-082 Warszawa

NIP: 526-287-36-02, REGON: 140217142

strona: www.gov.pl/sport

godziny urzedowania: 8:15 - 16:15

I1. Osoby uprawnione do kontaktow z Wykonawcami
Juliusz Rzewuski


mailto:juliusz.rzewuski@msport.gov.pl

e-mail: juliusz.rzewuski@msport.gov.pl
tel. 22 24 47 362
godziny urzedowania: 8:15 — 16:15

1I1. Przedmiot zamowienia

1. Przedmiotem zamodwienia jest opracowanie 1 realizacja ogolnopolskiej kampanii
informacyjno-promocyjnej w mediach spolecznosciowych poswigconej promocji
Europejskiego Tygodnia Sportu oraz poinformowanie grup docelowych o istniejagcych
mozliwosciach uczestnictwa w wydarzeniach organizowanych w trakcie trwania tygodnia 23-
30 wrzesnia br.

2. Cele kampanii:

e Zwigkszenie $wiadomosci grupy docelowej na temat Europejskiego Tygodnia Sportu -
ogolnoeuropejskiej akcji promujacej aktywno$¢ sportowg oraz zdrowy tryb zycia.

e Zachecenie grup docelowych do skorzystania ze skierowanej do nich oferty wydarzen
organizowanych w ramach Europejskiego Tygodnia.

3. Wykonawca zobowiazuje si¢ do :

e Zalozenia i prowadzenia w trakcie trwania kampanii oficjalnego profilu ETS Polska na
portalu Facebook oraz minimum na jednym dodatkowym portalu sposrod
wymienionych ponizej :

o Instagram

o Twitter
o TikTok
o Youtube

Wybor portali musi by¢ zatwierdzony przez Zamawiajacego.

e Przygotowania postow promocyjnych w formie tekstow, grafik, zdje¢, animacji na
potrzeby publikowania w réznych kanatach komunikacji. Minimalna liczba postow
WYnosi :

o 3 posty dziennie w okresie trwajacym od 5 dni po podpisaniu umowy do 22
wrzesnia 2020 r. oraz od 01 do 11 pazdziernika 2020 r.
o 5 postow dziennie w czasie trwania Europejskiego Tygodnia Sportu

e Zawarcia wspotpracy z minimum 5 podwykonawcami (influencerami w social mediach
zwigzanymi z sportem/zdrowym trybem Zycia, o minimalnej liczbie fanéw 40 tysigcy
na dzien rozpoczegcia wspotpracy z podwykonawca) obejmujacych promowanie
Europejskiego Tygodnia Sportu na wlasnych kanalach informacyjnych. Kazdy z
podwykonawcow musi by¢ zaakceptowany przez Zamawiajgcego.

e Przygotowania materialdow promocyjnych w postaci grafik, zdje¢ czy filmow
zapowiadajacych lokalne wydarzenia oraz relacjonujagcych wybrane wydarzenia.
Materialy do wykorzystania zostang przestane do wykonawcy za posrednictwem
Zamawiajacego.

e Zakupu 1 realizacji reklam w portalach medidw spolecznosciowych, o zasiegu
minimalnym 100 tysiecy uzytkownikow.

e Reklamy maja mie¢ r6znorodng forme¢ z wykorzystaniem hasel, grafik, animacji lub
innych form nawigzujacych do gléwnych zatozen Europejskiego Tygodnia Sportu,
promujacych wydarzenia majgce miejsce w trakcie trwania tygodnia lub promujace
marke ETS Polska. Maja by¢ one wys$wietlane w okresie w okresie od 5 dni po
podpisaniu umowy do zakonczenia Europejskiego Tygodnia Sportu tj. do 30 wrzesnia
2020 r.



Przygotowania naktadki Europejskiego Tygodnia Sportu do wykorzystania w serwisie
Facebook,

Przygotowania minimum jednego wywiadu/filmu/grafiki promocyjnej z udzialem
kazdego z Ambasadoréw ETS, wybieranych przez Zamawiajacego.

Organizacji w okresie trwania kampanii minimum 10 konkursow lub wyzwan
internetowych dla odbiorcéw kampanii. Nagrody w konkursach zapewnia
Zamawiajacy.

Umozliwienia transmisji na zywo o minimalnej rozdzielczosci 720p treningdw online
przeprowadzanych za posrednictwem konta ETS Polska na portalu Facebook.
Przygotowanie treningdéw i sprzet techniczny potrzebny do transmisji zapewnia
Zamawiajacy.

Przedstawienia, po zakonczeniu kampanii (najpézniej do 21 dni po zakonczeniu
kampanii), sprawozdania §wiadczacego o prawidtowej realizacji wszelkich dziatan w
ramach kampanii,

Sprawozdanie powinno zawiera¢ faktycznie osiggni¢te parametry kampanii w mediach
spotecznosciowych, w szczeg6lnosci - miejsca emisji, ilosci kliknig¢, odstony, dane
dotyczace ilosci obejrzanych filmow.

4. Pozostate wytyczne:

Dziatania podejmowane przez Wykonawce w ramach realizacji umowy wymagaja
konsultacji 1 zatwierdzenia przez Zamawiajacego. Termin akceptacji poszczegolnych
dziatah przez Zamawiajacego — do 3 dni roboczych od dnia otrzymania danego
materialu do zatwierdzenia.

Wszystkie reklamy muszg zawiera¢ logotypy: Ministerstwa Sportu (zgodnie z ksiega
znaku dostgpna na stronie www: https://www.gov.pl/web/sport/logo) oraz Unii
Europejskiej z informacja o wspotfinansowaniu programu ze S$rodkdw programu
Erasmus +.

Wszystkie komunikaty wizualne musza zawiera¢ logo oraz system identyfikacji
wizualnej programu #BeActive

IV. Wymogi formalne oferty
Oferta powinna zosta¢ sporzadzona wg wzoru ,,Formularz Oferty”, stanowigcego Zatacznik nr
1 do zaproszenia.

V. Termin zwiazania oferta
Wykonawca pozostaje zwigzany zlozong ofertg przez okres 14 dni. Bieg terminu zwigzania
ofertg rozpoczyna si¢ wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

VI. Termin wykonania zamdéwienia

Kampania bedzie realizowana od 15 wrzesnia 2020 r. do 11 pazdziernika 2020 r.. Gtéwna
aktywnos$¢ bedzie skoncentrowana na wydarzeniach majacych miejsce w trakcie Europejskiego
Tygodnia Sportu 23-30 wrze$nia 2020 r..

VII. Kalkulacja ceny ofertowej
Wykonawca przedstawi kalkulacj¢ oferty uwzgledniajaca wartos¢ netto 1 brutto.


https://www.gov.pl/web/sport/logo

1. Cena musi by¢ wyrazona w ztotych polskich (PLN), z doktadnoscia do dwoch miejsc

po przecinku.

2. Wykonawca uwzgledni w cenie wszystkie koszty niezbedne do wykonania ustugi.
3. Cena oferty okres$lona przez Wykonawce nie bedzie podlegata waloryzacji.

VIII. Kryteria wyboru najkorzystniejszej oferty
1. Przy wyborze oferty najkorzystniejszej Zamawiajacy bedzie kierowat si¢ kryterium:

Kryterium wyboru Waga (pkt.)
Cena brutto oferty 60
Atrakcynos$¢ oferty 40

Razem 100

2. Zasady oceny ofert wedlug ustalonych kryteriow
Laczna warto$¢ brutto oferty (z podatkiem VAT) za realizacje ustugi:

K=

Najnizsza taczna wartos$¢ brutto oferty

— : X 60% x100
Laczna warto$¢ brutto oferty badanej

Wykonawcy otrzymaja punkty w kryterium ,,atrakcyjnos¢ oferty” jezeli przedstawiona oferta

bedzie dodatkowo zawierata:

Utworzenie i aktywne prowadzenie (minimum 10 postéw tacznie opublikowanych na
kazdym dodatkowym profilu) konta w trakcie trwania kampanii na dodatkowym profilu
spoteczno$ciowym :
o Jeden dodatkowy portal spotecznosciowy sposrod wymienionych w
wytycznych zamdwienia - 5 pkt
o Dwa lub wigcej dodatkowych portali spotecznosciowych wymienionych w
wytycznych zaméwienia - 10 pkt
Zawarcie wspotpracy z wigksza liczba podwykonawcoéw spetniajacych warunki
okreslone w wytycznych kampanii 1 majacych za zadanie promowanie Europejskiego
Tygodnia Sportu na wtasnych kanatach informacyjnych :
o Jeden lub dwoch dodatkowych podwykonawcow - 5 pkt
o Trzech lub wigcej dodatkowych podwykonawcoéw 10 pkt
Zapewnienie reklam na portalach spoteczno$ciowych o zasiggu :

o 150 tysiecy uzytkownikow — 5 pkt

o 200 tysiecy uzytkownikow — 10 pkt
Zagwarantowanie publikacji wigkszej niz minimalna liczby postow dziennie tacznie na
wszystkich portalach oferowanych przez wykonawce :

o minimum 4 posty dziennie w okresie trwajagcym od 5 dni po podpisaniu umowy
do 22 wrze$nia 2020 r. oraz od 01 do 11 pazdziernika 2020 r, oraz 7 postow
dziennie w czasie trwania Europejskiego Tygodnia Sportu — 5 pkt

o minimum 5 postow dziennie w okresie trwajacym od 5 dni po podpisaniu
umowy do 22 wrzes$nia 2020 r. oraz od 01 do 11 pazdziernika 2020 r, oraz 10
postow dziennie w czasie trwania Europejskiego Tygodnia Sportu — 10 pkt



3. Ocena koncowa:

Zamawiajacy dokona zaokraglenia wynikéw dziatan do drugiego miejsca po przecinku
(jezeli trzecia cyfra po przecinku jest rowna lub wigksza od 5 zaokragli liczbe
przyznanych punktéw w gore, a jezeli trzecia cyfra po przecinku jest mniejsza od 5
zaokragli liczb¢ przyznanych punktow w dot);
ostateczna ilo$¢ punktéw (P) kazdej z ocenianych ofert stanowi¢ bedzie suma punktéw
przyznanych we wszystkich kryteriach oceny ofert tj. ,,CENA” i ,, ATRAKCYJNOSC
OFERTY”, zgodnie ze wzorem: P = C + A gdzie:

o P —1aczna ocena punktowa oferty we wszystkich kryteriach oceny,

o C—ocena oferty w kryterium ,,CENA”,

o A —ocena oferty w kryterium ,, ATRAKCYJNOSC OFERTY”.
za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktéra uzyska najwyzsza liczbe punktow;
jezeli nie mozna wybra¢ najkorzystniejszej oferty z uwagi na to, ze dwie lub wigcej
ofert przedstawia taki sam bilans ceny i innych kryteriow oceny ofert, Zamawiajacy
sposrod tych ofert wybierze ofert¢ z najnizszg ceng, a jezeli zostaly ztozone oferty o
takiej samej cenie, Zamawiajacy wezwie Wykonawcow, ktorzy ztozyli te oferty, do
ztozenia w terminie okreslonym przez Zamawiajacego ofert dodatkowych;
Wykonawcy, sktadajac oferty dodatkowe, nie moga zaoferowa¢ cen wyzszych niz
zaoferowane w ztozonych ofertach.

IX. Informacja dodatkowa dot. mozliwosci uniewaznienia postepowania

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo uniewaznienia postepowania na kazdym jego etapie bez
podania przyczyny.

Zalaczniki do zaproszenia:
Zatacznik nr 1 — Wzér Formularza Oferty



