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Szanowni Panstwo,

promocja polskiej gospodarki za granica, a tym samym wsparcie
polskich przedsiebiorcéw w ekspansji na rynki zagraniczne, stanowi
jeden z priorytetéw realizowanych przez Ministerstwo Rozwoju, Pracy
i Technologii. Dzigki dtugofalowej strategii i wykorzystaniu réznorod-
nych narzedzi promocyjnych mozemy méwi¢ o wzmocnieniu Marki
Polskiej Gospodarki. O tym, co udato sie zrobi¢ m.in. dzieki Branzowym
Programom Promocji (BPP)iotym,cojeszcze przed namiinformujemy
w kompendium, ktére oddajemy w Pafstwa rece.

W jego pierwszejczesci znajdg Panstwo informacje dotyczace Polski,
atutéw bardzo dynamicznie rozwijajacej sie polskiej gospodarki, korzy-
$ciinwestycyjnych, jak réwniez znakomitych wynikéw handlu zagra-
nicznego, $wiadczacych o najwyzszym poziomie polskich eksporteréw,
ich produktéw i ustug. Chcac ukazaé to, co wyréznia ekosystem wspar-
cia przedsiebiorcéw w Polsce, zwrécili§my szczeg6lna uwage na role
klastréw czy tez Polskiej Strefy Inwestycji jako rozwigzan zapewniaja-
cych wsparcie i rozwéj modeli biznesowych przedsiebiorstw.

Druga cze$¢ kompendium stanowi charakterystyka 12 branz prio-
rytetowych, wspieranych przez Ministerstwo w ramach rozwigzania
systemowego, jakim sa Branzowe Programy Promocji (BPP). Udziat
przedsiebiorcéw w kazdym z tych programéw to realna szansanawypra-
cowanie optymalnego modelu biznesowego oraz realizacje strategii
eksportowej umozliwiajacej wejscie na nowe, perspektywiczne rynki,
w tym pozaunijne.

Zachecamy Pafstwa do zapoznania sie z przygotowanym kompen-
dium wiedzy. Zapraszamy zaréwno polskich eksporteréw, jak i ich
zagranicznych partneréw biznesowych do udziatu w przedsiewzigciach
realizowanych przez nas w ramach projektu. Jeste§my pewni, ze sukces
polskich eksporteréw to jednoczes$nie sukcesich zagranicznych partne-
réw biznesowych. Tego Pafstwu zyczymy.

SPIS TRESCI

Czes¢ | - Polska gospodarka

8

10
12
14
16

Podstawowe informacje

Polska - stablina gospodarczo i atrakcyjna inwestycyjnie
Polskaréznorodnosé

Podstawowe dane makroekonomiczne
Polskieksportiimport

Polskieksportiimport - struktura produktowa

Polskaw Europie i na $wiecie

Korzysci ptynace z Polskiej Strefy Inwestycjii Krajowych Klastrow Kluczowych

Czes¢ Il - Branze priorytetowe

18

20
22
24
26
28
30
32
34
36
38
40

Branza ustug prozdrowotnych

Branza budowy i wykanczania budowli
Branzatzw. Moda Polska obejmujaca sektor odziezowy, obuwniczy, galanteryjny orazjubilerski
BranzalT/ICT

Branza sprzetu medycznego

Branzajachtéw itodzirekreacyjnych

Branza maszyniurzadzen

Branza kosmetyczna

Branza biotechnologiii farmaceutykéw
Branza polskich specjalno$ci zywno$ciowych
Branza meblarska

Branza cze$ci samochodowychilotniczych




Podstawowe informacje

POLSKA

Liczba ludnosci: 38 386 000
Powierzchnia: 312 696 km?
Stolica: Warszawa

Waluta: Polski Ztoty (PLN)
Jezyk urzedowy: Polski
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POLSKA

stabilna gospodarczo i atrakcyjna inwestycyjnie

Na tle innych krajéw europejskich gospodarka Polski wyréznia sie
wyjatkowa dynamika wzrostu, ajednocze$nie stabilnoscia. Do jej atutow
naleza: wielokrotnie potwierdzona odporno$é na kryzysy gospodarcze
i korzystne warunkido otwierania i prowadzenia biznesu.

Polska gospodarka rozwija sie w stabilnym tempie od ponad 25 lat.
Jest szésta co do wielkos$ci gospodarka w Unii Europejskiej. PKB na
mieszkanca ksztattuje sie na poziomie powyzej 70% Sredniej UE (wg
parytetu sity nabywczej - luty 2020 r.). O wyjatkowo zdrowych funda-
mentach rozwojowych $wiadczy fakt, ze Polska to jedyny kraj w Euro-
pie, ktéry nie zostat dotkniety recesja w latach 2008-2010. Krajowa
gospodarka wykazata takze duza odporno$¢ na szok wywotany skutkami
pandemii COVID-19. Wedtug prognozy Komisji Europejskiej, gospodarka
Polski w 2021 roku wzros$nie okoto 3,3%,aw 2022 roku 3,5%. Obecnie
gtéwnymi filarami wzrostu gospodarczego sa eksport i konsumpcja
krajowa.
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Inwestycyjna atrakcyjnos¢ Polski:

Mieszkancy: ambitni, zmotywowani do nauki (335 tys.
absolwentéw kazdego roku), o wysokiej etyce pracy, lojalni,
przedsiebiorczy; 22,6 min mieszkancéw w wieku ponizej 55 lat.

Wielko$é: najwiekszy kraj w Europie Srodkowo-Wschodniej
i6.w Europie.

Potozenie: dostepnos$¢ szlakéw komunikacyjnych zaréwno
w kierunku wschéd-zachéd, jak i pétnoc-potudnie; duze porty
morskie i rozwinieta sie¢ lotnisk miedzynarodowych.

Duzy rynek wewnetrzny i dostepnos$é do rynku europej-
skiego: ponad 38 min konsumentéw w Polsce i tatwy dostep
do rynku Unii Europejskiej (500 mIin konsumentéw), a takze
krajéw Europy Wschodniej.

Dywersyfikacja gospodarki: zré6znicowanie przedsiebiorstw;
tatwo$¢ znalezienia partneréw gospodarczych w réznych
sektorach.

Stabilno$¢ makroekonomiczna: mozliwo$¢ dtugotermino-
wego planowania inwestycji; stabilno$¢ i przewidywalno§¢
gospodarcza.

Wysoka jako$¢ dostepnych produktéw i ustug: ciggte dosko-
nalenie systeméw, proceséw oraz produktéw dzieki wdraza-
niu przez przedsigebiorcéw najwyzszych standardéw i norm
jakoSciowych.

Inwestycje infrastrukturalne: modernizacjainfrastruktury -
transportu kolejowegoidrogowego (na koniec 2018 r. Polska
bytanr 5w Europie pod wzgledem dtugos$ci drég szybkiego
ruchu), atakze infrastruktury energetycznej.

Zachety inwestycyjne - Polska Strefa Inwestycji: specjalne
strefy ekonomiczne (SSE); ulgi podatkowe - zwolnienia
z podatku dochodowego CIT lub PIT.




Polska roznorodnos¢
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Park narodowy

23 Parki Narodowe

o powierzchni 315 tys.
ha, ztego 9 uznanych
za Swiatowe Rezerwaty
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Tatry Polskie

zr6znicowany krajobraz
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Podstawowe dane
makroekonomiczne

Gospodarka Polskirozwija sie w stabilnym tempie od ponad 25 lat. Dzigki
temu stata sie sz6sta co do wielko$ci gospodarka w Unii Europejskiej.
Produkt krajowy brutto na mieszkanca ksztattuje sie na poziomie powyzej
70% S$redniej UE (wg parytetu sity nabywczej).

W 2020r. popyt krajowy zmniejszyt sie realnie 0 3,7% w poréwnaniuz 2019
r.,w ktérym zanotowano wzrost 0 3,5%.

W drugiej potowie 2020 r.stopa bezrobociaw Polsce utrzymywata sie
napoziomie 6,1%. W pazdzierniku 2020 r. przecietne zatrudnienie w sekto-
rze przedsiebiorstw wyniosto 6 318,9 tys., a miesieczne wynagrodzenie
(brutto) bytowyzsze 04,9% w stosunku do poprzedniego roku i wyniosto
okoto1230 EUR.
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Dynamika realna produktu krajowego brutto

Obroty towarowe handlu zagranicznego ogétem w okresie I-XI 2020
[wmld €]
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Dynamika obrotéw towarowych handlu zagranicznego ogétem w okresie I-XI11 2020
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Polski eksport i import

W 2019 r. Polska byta 22. najwiekszym eksportem na Swiecie. W poréw-
naniu do 2001 r. awansowata w rankingu najwiekszych eksporteréw
o dziesie¢ miejsc.

Ze wzgledu na blisko$¢ geograficzna i kulturowa oraz funkcjonowanie
na jednolitym rynku w polskim handlu zagranicznym od lat dominuja
rynki UE. W 2019 r. do UE trafito 80% catkowitego polskiego eksportu,
a pochodzito z niej 58% importu.

Najwiekszymiodbiorcami polskiego eksportu do UE sg Niemcy, Czechy,

WIk. Brytania, Francja, Wtochy oraz Niderlandy. Wsr6d krajéw pozaunij- Amel‘yka
nych dominuja Rosja, USA, Ukraina oraz Chiny. Pé}nocna
e 8180 min €
Najwieksi partnerzy handlowi Polski w 2020 r. e 8037min €
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Polski eksport i import - struktura produktowa

Eksport staje sie kotem zamachowym polskiej gospodarki. Od wstapienia Polski do Unii Europejskiej mozemy
obserwowac coraz bardziej dynamiczny wzrost warto$ci zagranicznej sprzedazy towaréw w relacji do PKB.
Jednoczesnie, analizujgc statystyki handlu zagranicznego, mozna zauwazy¢, ze udziat importu w obrotach
ogobtem sukcesywnie spada.

Struktura towarowa polskiego eksportu i importu (2020 r.)

-0,3% -4,8% +10,8%
Eksport
Eksport Import Saldo
237,5mld € 225,5mld € 12mid €

Eksport jest jednym z kluczowych czynnikéw wspierajacych polski
wzrost gospodarczy.
W2020r.eksport towaréw z Polski osiagnat237,5 mld €,cow obliczu

B wyr. elektromaszynowe

bezprecedensowych turbulencji w $wiatowym handlu nalezy uzna¢ za wyr. chemiczne

dobry wynik. Po stronieimportu nastapit spadek 0 4,8%,do 225,5 mld €.

Przetozyto sie tojednoczesnie na wzrost nadwyzki (+10,8 mld €), do histo- wyr. rolno-spozywcze

rycznie rekordowego poziomu blisko 12 mid €.

wyr. metalurgiczne

W strukturze towarowej, pozycje dominujaca zajmuja wyroby elektro- Import

maszynowe, nadrugim miejscu pod wzgledem wielko$ci obrotéw znajduja
sie wyroby przemystu chemicznego. Druga pozycje w eksporcie oraz trze- I pozostate
cig wimporcie zajmuja artykuty rolno-spozywcze.

W 2020r.10 z 12 branz priorytetowych odnotowato wzrost eksportu
(poza meblamioraz cze$ciami samochodowymiilotniczymi).

Branza
[w min €]
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Polska
w Europie
i na Swiecie

Miarg sukcesu tworzonej i wspieranej Marki Polskiej Gospodarki
jest m.in. rozpoznawalno$¢ polskich produktéw oraz przedsiebior-
cébw na rynkach miedzynarodowych. Jak pokazuja badania nastepuje
realny wzrost zainteresowania polskimi towarami poza granicami kraju,
a ekspansja zagraniczna przybiera na sile i znaczeniu. Potwierdzeniem
silnej pozycji gospodarczej sa réwniez dane Eurostatu dotyczace roku
2020, wskazujace zajecie przez Polske 7. miejsca pod wzgledem wzrostu
PKB, atakzeilustrujace stabilno$¢ zatrudnienia w zestawieniu zinnymi
panstwami.

Obserwujac powyzsze zmiany i tendencje warto przypomnie¢, ze
jeszcze dziesie¢ lat temu Polska wytwarzata 3,3% PKB Unii Europejskiej,
natomiast w chwiliobecnejprawie 4%. Tak dobre wyniki polskiej gospo-
darkito bez watpienia wypadkowa kilku czynnikéw m.in. duzej elastycz-
nos$¢ i umiejetno$¢ szybkiego reagowania na sytuacje kryzysowe.
To wszystko sprawia, ze polskie firmy potrafig skutecznie konkurowaé
narynkach w Europie i na pozostatych kontynentach.

Bezposrednie inwestycje zagraniczne moga by¢ istotnym elementem
wsparcia krajéw w odzyskaniu stabilno$ci finansoweji ozywienia gospo-
darczego po recesji spowodowanej pandemig COVID-19.

Chociaz obecnie wiekszo$¢ polskich bezposrednich inwestycji zlokali-
zowana jest w Europie, istnieje wiele nowych kierunkéw, charakteryzu-
jacych sie duzym potencjatem.

Pie¢ pierwszych kierunkéw sukcesu polskich bezpo$rednich inwe-
stycji zagranicznych zajmuja: Indie, Malezja, Rumunia, Chile i Tajlandia.
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Najwigksze gospodarki $wiata (2019 r.)
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Najatrakcyjniejsze kraje dla polskich
inwestycji zagranicznych

<« 1. Indie
& 2. Malezja
() 3. Rumunia
& 4. Chile

= 5. Tajlandia
& 6. Czechy
< 7. Wegry
@ 8. Stowenia
@ 9. Stowacja
& 10. Estonia




Korzysci ptynace z Polskiej Strefy Inwestycji
i Krajowych Klastrow Kluczowych

W Polsce istnieje wiele instrumentéw utatwiajacych start i dziatanie przedsigbiorstw czy organizacji. Mozemy do
nich zaliczy¢é m.in. zwolnienie z podatku, refundacja kosztéw projektéw czy dzielenie si¢ wiedz3a i rozwigzaniami
technologicznymi. Polska Strefa Inwestycji (PSI) i Krajowe Klastry Kluczowe stanowia dwie, istotne formy wspar-

cia przedsiebiorcow.

Polska Strefa Inwestycji to instrument, ktéry w 2018 r. zastapit
Specjalne Strefy Ekonomiczne. Oferuje on wsparcie przedsiebiorcom
realizujgcym nowe inwestycje, ale w przeciwienstwie do instrumentu
stref, projekty inwestycyjne, moga by¢ zlokalizowane na terenie catej
Polski. Forma pomocy pozostata niezmieniona, tj. zwolnienie z podatku
dochodowego CIT lub PIT, w zalezno$ci od formy prawnej przedsiebiorcy.
Wsparcie wramach PSlI stanowiregionalng pomocinwestycyjna, azatem
zasady jejudzielania sa zgodne z regulacjami unijnymi dotyczacymitego
rodzaju pomocy publicznej.

Wielko$¢ wsparcia dla przedsiebiorcy zalezy od tzw. intensywnosci
pomocy i stanowi okreslony procent kosztéw kwalifikujacych sie do
wsparcia. Kosztami podlegajacymi wsparciu moga by¢ koszty inwesty-
cji (gtéwnie sa to: wydatki na Srodki trwate oraz warto$ci niematerialne
i prawne) lub dwuletnie koszty nowozatrudnionych pracownikéw. Inten-
sywno$¢é pomocy wynika z lokalizacji inwestycji.

Czym s3g Krajowe Klastry Kluczowe(KKK)?

W skrécie - sg to wspotpracujace ze soba przedsiebiorstwa, insty-
tucje badawcze, organizacje oraz lokalne wtadze. Status KKK wskazuje
na najwyzszy poziom rozwoju i technologii. Jednostki wspétpracujace
wramach klastréow uzyskuja szybszy dostep do nowejwiedzy i zasobéw,
wspierajacych innowacyjnos¢.

Klastry maja istotne znaczenie dla gospodarki kraju, réwniez dla
wartos$ci eksportu - utatwiajg wspotprace miedzysektorowaitransgra-
niczna. W Polsce funkcjonuje obecnie 15 Krajowych Klastréow Kluczo-
wych, wéréd nich np.: Dolina Lotnicza, Klaster LifeScience Krakéw,
Silesia Automotive & Advanced Manufacturing, Bydgoski Klaster Prze-
mystowy oraz élqski Klaster Lotniczy. Wszystkie zostaty wybrane
w ramach otwartego konkursu organizowanego przez Ministerstwo
Rozwoju, Pracy i Technologii we wspétpracy z Polska Agencja Rozwoju
Przedsigbiorczo$ci.

Zasoby ludzkie
i organizacyjne

Zasoby infrastrukturalne

Orientacja na klienta e
i finansowe

Dziatania na rzecz Potencjat
polityk publicznych gospodarczy

Tworzenie
i transfer wiedzy
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Z kazdym rokiem poszerza si¢ oferta polskich szpitali, klinik, uzdrowisk oraz obiektéow spa, ktérych ustugi sa
skierowane do pacjentéw i klientéw zagranicznych. Niewatpliwg zaleta Polski jest jej potozenie geograficzne.
Szybkiitatwy dojazd oraz przenikanie si¢ doSwiadczen oraz kultur wschodu i zachodu daje perspektywe lepszych
wynikéw leczniczych oraz wiekszego zadowolenia pacjentow.

Polska, jako destynacja turystyki zdrowotnej od wielu lat cieszy sie
niestabnaca popularno$cig wéréd zagranicznych jak i krajowych tury-
stéw. Pacjenci-tury$ci maja do wyboru szerokiwachlarz ustug prozdro-
wotnych oferowanych w prywatnych szpitalach, klinikach, obiektach
wellness oraz w osrodkach rehabilitacyjnych i uzdrowiskowych. Biznes-
meniczesto dodatkowo korzystajg z atrakcyjnych stref wellness w miej-
skich hotelach.

Zaleta polskiej destynacji sg atrybuty medyczneiturystyczne. Wéréd
atrybutéw medycznych szczegélne miejsce zajmuje wysoko wyspecjali-
zowana kadra medyczna, dostep do nowoczesnejinfrastruktury i wyko-
rzystywanie innowacyjnych metod leczenia.

Jakie ustugi najczesciej wybieraja turysci medyczni w Polsce?

90

55

[%]

M leczenie stomatologiczne
(gtéwnie Norwegia,
Wielka Brytania, Niemcy)

[ lecznictwo uzdrowiskowe
(gtéwnie Niemcy)

Medycyna estetyczna
25 (gtéwnie Skandynawia,
Niemcy, Wielka Brytania)

Leczenie szpitalne
(rynki zréznicowane)

Bogactwo i r6znorodno$¢ atrakcji turystycznych, kultura, polska
gos$cinno$é to unikalne atrybuty turystyczne wyrézniajace oferte natle
innych dostepnych w europejskich destynacjach turystyki zdrowotne;j.
Dodatkowo Polska posiada 46 miejscowo$ci uzdrowiskowych o wielo-
letniej tradycjileczniczej. W tych malowniczych pod wzgledem przyrody
kurortach, pacjenci poddawani sa naturalnym metodom, w ktérych wyko-
rzystywane sa wtasciwo$ci klimatu, wéd mineralnychiinnych surowcéw,
np. borowiny.

Polscy przedsiebiorcy z sektora opieki zdrowotnej i pozostatych ustug
prozdrowotnych otwarci sa na wspétprace z sektorem turystycznym.
Wspélnie wdrazaja spersonalizowane produkty turystyki zdrowotnej
sukcesywnie promujac je natargach branzowych. Poza krétkim czasem
dostepu do wysokiej jako$ci ustug w konkurencyjnych cenach stawiaja
na budowanie relacji z klientami, wptywajac na ich do§wiadczenia. Nie
jest zaskoczeniem, ze zagraniczni pacjenci-turys$ci z satysfakcja korzy-
staja z ustug dentystycznych, chirurgii i medycyny estetycznej oraz
ustug ortopedycznych. Najczesciej przyjezdzaja oni z Niemiec, Wielkiej
Brytanii i krajéw skandynawskich. Obserwuje sig, ze zainteresowanie
ustugami prozdrowotnymi w Polsce roénie takze wéréd obywateli USA
i krajéw wschodnich.

Pacjenci zagraniczni w Polsce

Obywatele USA Inne
i Kanady 4%
4%

Niemcy
Belgowie
4%
- 1
Norwegowie
5%

Wiosi

6%

Rosjanie
7%

Brytyjczycy
26%




BRANZA BUDOWA | WYKANCZANIE BUDOWLI

W Polsce od kilku lat trwa intensywny rozwéj branzy budowlanej. Wzrasta zapotrzebowanie na nowe domy, miesz-
kania i obiekty przemystowe. Zwigzane jest to miedzy innymi z rosnaca liczbg inwestoréw. Producenci wyro-
béw branzy budowlanej wcigz wprowadzaja na rynek nowe produkty o coraz lepszych parametrach izolacyjnych

i mniejszej emisyjnosci.

Wspétczesne polskie budownictwo wyewoluowato od konkurencyjnosci
opartej na wysokiej dostepnosci sity roboczej do innowacyjnych rozwiazan.
Podnoszacy sig stale poziom zycia wptywa na rozwéj budownictwa miesz-
kaniowego, a nowe technologie i ekologiczne rozwigzania sgistotnym czyn-
nikiem wptywajacym na zwigkszenie konkurencyjnosci w budownictwie
komercyjnym. Dobra kondycjabranzy budowlanejma przetozenie na zwigk-
szone mozliwo$ci eksportu. W 2019 roku eksport wyniést 8,2 mid €.

Wedtug danych Ministerstwa Rozwoju, Pracy i Technologii z 2019 roku
najwiekszymi odbiorcami polskich wyrobéw branzy budowlanej sg Niemcy
(2,4 mld €), Francja (553 mIn €) i Wielka Brytania (537 mIn€).

Polskie budownictwo doceniane jest nawet przy wielomilionowych
inwestycjach.

W ostatnich latach zwigkszong uwage inwestoréw przycigga smart
building, czyli tworzenie inteligentnych oraz ekologicznych budynkéw.

W pierwszej dziesiagtce najwazniejszych, pod wzgledem wartosci
eksportu, wyrob6éw branzy budowlanej znalazty sie budynki prefabryko-
wane, ktére w najblizszym czasie moga stac sie polskim hitem eksporto-
wym. Budowanie z gotowych elementéw oznacza, ze wigkszo$¢ ciezkiej
pracy wykonuja maszyny, a krétszy czas budowy przektada sie nanizsze
koszty finansowania inwestycji. W Polsce jest obecnie okoto 50 fabryk
produkujacych elementy prefabrykowane, w ktérych wykorzystuje
sie wysokiej jakos$ci surowce. Wptywa to na zwigekszenie zaintereso-
wania zakupem nowych technologii przez inwestoréw i potencjalnych
kontrahentéw.

Eksport polskiej branzy budowlanej w latach 2010-2019
[wmin €]
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Na przestrzeni ostatnich dziesieciu lat eksport z Polski wyrobow
budowlanych wykazywat wyrazny trend wzrostowy rosnac z poziomu
3,6 mld € w 2010 roku do 8,3 mid € w 2019 roku. Odbiorcami wyrobéw
tejbranzy sa przede wszystkim kraje Unii Europejskiej.

Waznym elementem rozwoju firm budowlanych jest tworzenie
wiasnego zaplecza badawczego, ktére opracowuje innowacyjne techno-
logie oraz pracuje nad wprowadzaniem narynek modnych designerskich
wyrobéw. Dzieki temu polscy producenci staja sie jednymi z najwiek-
szych eksporteréw wybranych wyrobéw budowlanych.

Struktura geograficzna eksportu branzy budowlanej - 2020 r.
[%]

Poza UE

16% 84%

UE + Wielka Brytania



Polska ma wielowiekowa tradycje zwigzana z produkcjg ubran, obuwia i dodatkéw. Obecnie branza modowa roz-
wija sie dynamicznie nie tylko w kraju, ale i za granica. Polscy projektanci otwieraja swoje butiki w centrach han-

dlowych Swiatowych stolic i na ich gtéwnych ulicach.

Branzamodowa od poczatku istnienia skupiata sie natym, co najlep-
sze,czylinaturalnych materiatachirecznej, starannej produkcji. Projek-
tancii producenci ubran prze$cigaja sie w tworzeniu nowosci, ktérymi
chcaprzyciagnaé kupcow. Warto dodaé, ze wspétczesni klienci oczekuja
czego$ wiecej niz kawatka materiatu. Chca wiedzie¢, skad pochodzi ubra-
nie oraz ktoijak je wyprodukowat.

Polski sektor modowy jest w ponad 80 % zdominowany przez mate
firmy zatrudniajace do 49 pracownikéw'. Na rzecz sektora modowego
(w samym sektorze oraz branzach wspétpracujacych) pracuje obecnie
ponad 300 tys. os6b? Coraz wiecej przedsiebiorcéw zwraca uwage na
spoteczng odpowiedzialno$¢ biznesu, namateriaty, designiaspekty ekolo-
giczne zwigzane z produkcja. Wtasnie dlatego wysokojako$ciowe ubrania
tworzone w Polsce maja ogromny potencjateksportowy. W 2018 r. byli§my
16. najwiekszym eksporterem odziezy na Swiecie!®

Najwazniejsze wyroby pod wzgledem wartosci eksportu (2019 r.)

622 min €

533 min €

1100 min €

m odziez damska/dziewczeca

m obuwie ze skérzanymi
dodatkami

B odziez meska/chtopigca

m bluzy, swetry rozpinane
i podobne artykuty

m t-shirty i odziez trykotowa

Wartos¢ eksportu w latach 2010-2019
[wmin €]
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Polska branza modowa, poza odziezg, oferuje réwniez wiele innych
specjalnoscieksportowych. Polskie buty doceniane sa za wysoka jakos$¢
wykonania oraz atrakcyjne wzornictwo. Wysokogatunkowa skéra
uzywana jest nie tylko do produkcji obuwia, ale i dodatkéw, takich jak
torby czy paski.

Unikatowy charakter cechuje takze polska bizuterie. Szczegélnie
duzym zainteresowaniem miedzynarodowych nabywcéw cieszy sie
polska bizuteria z bursztynem. Producenci, a raczej arty$ci, pracu-
jacy zbursztynemrezygnuja z masowej produkcji, narzecz doktadnej
i starannej pracy wtasnych rak.

Wyroby mody polskiej trafiajg gtéwnie do krajéw unijnych (az 91%
eksportu), na czele z Niemcami, Czechami i Rumunig. W pozaunijnej
czotéwce znajduja sie kolejno: Rosja, Ukrainai USA. Rynkami perspek-
tywicznymi dla polskiego eksportu sa przede wszystkim kraje euro-
pejskie, ktére juz dzi$ chetnie stawiajg na polskie marki odziezowe.
Ponadto wéréd 20 najwiekszych importeréw na $wiecie znajduja sie:
USA, Rosja, Chiny i Arabia Saudyjska. Wszystkie te kraje odnotowuja
rosnace tempoimportu, co daje szanse na zwigkszenie warto$ciimportu
polskich produktow.

®,

Najwieksi odbiorcy wyrobéw mody polskiej

w UE i poza UE (2019r.)

Stowacja

Niemcy
Wegry B12min €) (4584 min €)
(363 min €)
Rumunia
(510 min €)

Rosja
(279 min €)

Szwajcaria
(47 min €)
Czechy

USA i
(614 min €) (62min € '

Ukraina
(236 min €)

'https://www.parp.gov.pl/storage/publications/pdf/sektor-moda_raport_24-06-2020.pdf.
2https://www.pwc.pl/pl/media/2020/2020-03-31-raport-pwc-polski-sektor-modowy-wplyw-covid-19.html.

3Tamze.
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XXl wiek to przede wszystkim informacja i komunikacja. Technologie informacyjne rozwijaja sie dzi$ wspdlnie z teleko-
munikacyjnymi, dlatego coraz czesciej méwi sie o branzy teleinformatycznej (ICT). W Polsce sektor ICT jest w dobrej
kondycji - dynamiczny, silny, innowacyjny, peten wykwalifikowanych pracownikéw i wysokiej jakoSci ustug.

Nie do przecenienia sg wieloletnie sukcesy naukowcéw z Polski (od
uzyskania monokrysztatéw krzemu wykorzystywanego dzi$ na masowa
skale do produkcji mikroprocesoréw, przez odkrycia zwigzane z grafe-
nem, po udziatw pracach nad technologia Blu-Ray). Doswiadczenie ludzi
nauki bytoimpulsem dlarozwoju wysoko wykwalifikowanych specjalistow
ICT. Potaczenie tych wszystkich cech sprawia, ze branza ICT w Polsce jest
wyjatkowo atrakcyjna dla zagranicznych inwestoréw.

Wartos$¢ eksportu w sektorze IT/ICT w 2019 r. wyniosta 11 416 min €
i stanowita 4,79% w eksporcie ogbétem. Gtéwnymi odbiorami produktéw
ztejbranzy sakraje Unii Europejskiej (az 86%). Poza UE trafia14% produk-
cji IT/ICT. Najwiekszy wktad w generowanie przychodéw sektora ICT maja
ustugi (w szczegélnosci informatyczne). Napedza je przede wszystkim
cyfryzacja administracji publicznej, przedsiebiorstw oraz ustug. Polska
jest regionalnym liderem $wiadczacym nowoczesne ustugi biznesowe

globalnym koncernom. Najwieksi odbiorcy polskich wyrobéw IT/ICT to
Niemcy, Holandia i Wielka Brytania. Na rozwéj krajowego rynku IT/ICT
pozytywny wptyw ma tez rosnacy udziat rynku e-commerce w procesie
zakup6w - zaréwno tych codziennych, jak i bardziej okazjonalnych.

Wzrost warto$ci mozna zaobserwowac takze m.in. dla outsourcingu
i hostingu infrastruktury zarzadzania aplikacjami, a takze dla produk-
cji sprzetu IT i gier wideo. Jako$¢ polskich urzadzen komputerowych,
w tym monitoréw, ceniona jest na catym $wiecie. Podobnie gry autor-
stwa naszych rodzimych studiéw - te osiagnety juz renome na poziomie
globalnychlideréw. W Polsce jest okoto 250 deweloperéw gier, od matych
butikowych studiéw po firmy rozpoznawalne na arenie miedzynarodo-
wej. Duzych, liczacych sie producentéw notowanych na gietdzie jest juz
Kilkunastu.

Eksport PL prod. IT/ICT w 2019 r.
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W 2019 r. w sektorze ICT dziataty 2 393 firmy zatrudniajgce 10 lub
wiecej os6b, sposréd ktérych 90,7% Swiadczyto ustugi ICT. Blisko trzy
czwarte firm zajmujacych sie ustugami ICT stanowity podmioty oferujace
ustugiinformatyczne. Liczba oséb pracujacych w sektorze ICT wyniosta
260,7 tys., z czego osiem na dziesig¢ os6b pracowato w ustugach ICT.

0,8% Polskie specjalizacje w ICT'
5% 34,7%

Il Tworzenie oprogramowania
na zaméwienie

14%

Produkcja gier

Ustugi BPO/ITO

Technologie internetowe

Prace badawczo-rozwojowe
w obszarze oprogramowania

Prace badawczo-rozwojowe
w obszarze sprzetu

19,8% 22,3%

'Perspektywy rozwoju polskiejbranzy ICT doroku 2025 - Raport przygotowany przez INVESTIN na zlecenie Ministerstwa Rozwoju,
www.parp.gov.pl/storage/publications/pdf/2017_ict_sector_by_2025_pl.pdf

IS
1=

Finlandia

Grecja

12
13

totwa

Portugalia




- e o

%=) BRANZA SPRZETU MEDYCZNEGO

Polskie urzadzenia medyczne s3 znane i cenione na catym Swiecie. O ich popularnosci wsréd zagranicznych klien-
téow Swiadczy systematycznie rosnaca wartos¢ eksportu. Korzystny stosunek jakosci do ceny, wysoka wytrzyma-
tos¢ oraz niskie koszty eksploatacji sprawiaja, ze polskie wyroby sa bardzo konkurencyjne.

Polska branze urzadzen medycznych wyréznia m.in.: nieustanne
doskonalenie produktéw, inwestycje w badania i rozwéj, wzornictwo
przemystowe, a do tego wieloletnia tradycja i bardzo wysoka jako$¢ za
rozsgdna cene. Zwigkszonarozpoznawalno$¢ rodzimych firm medycz-
nych toréwniez efekt skutecznie prowadzonych dziatafn promocyjnych,
m.in. obecno$ci na najwazniejszych $wiatowych targach branzowych.

W Polsce istnieje okoto 300 podmiotéw produkujgcych sprzet
medyczny. Sa to zaréwno duze firmy, mniejsze przedsiebiorstwa
a takze wiele obiecujgcych startupéw. Przewazaja jednak przedsie-
biorstwa z duzym potencjatem, zatrudniajace powyzej 49 oséb.'
Wiele z nich posiada juz status firm o globalnym zasiegu. Ponad 60%
przychodéw branzy stanowi eksport.

Wartos¢ eksportu polskich urzadzeh medycznych w latach 2010-2019
[wmin €]
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W 2019 r. warto$¢ eksportu polskich urzadzen medycznych wynio-
sta2 485 min €. Najbardziej popularne produkty eksportowe to sprzet
rehabilitacyjny, ortopedycznyiprotezy oraz narzedzia lekarskie i wete-
rynaryjne. Okoto 54% warto$ci eksportu polskich urzadzen medycznych
trafito do krajéw unijnych, wéréd ktérych najwazniejszymi odbiorcami
byty Niemcy, Dania, Francja i Wielka Brytania. Polskie urzadzenia
medyczne maja takze ugruntowana pozycje na rynku amerykanskim.
Ich eksport do Stanéw Zjednoczonych stale ro$nie, przekraczajac w
2019 r. warto$¢ eksportu do Niemiec.

Gtéwne kategorie urzadzen medycznych oferowanych przez polskie firmy

W Sprzetiaparaty ortopedyczne,
protezy, aparaty stuchowe

B Narzedziaiprzyrzady lekarskie
i weterynaryjne

B Aparaty rentgenowskie

B Sprzety do mechanoterapii,
aparaty do masazu

Pozostate, respiratory
i maski gazowe

"https://medical.trade.gov.pl/pl/polski-sektor-sprzetu-medycznego/291024,katalog-polskiej-branzy-sprzetu-medycznego-2019.html




BRANZA JACHTY | LODZIE REKREACYJNE

Rynek dobr luksusowych na Swiecie charakteryzuje sie duzg dynamika wzrostu. Jednym z jego waznych seg-
mentéw sa jachty. Wiodacym producentem ekskluzywnych todzi na Swiecie jest Polska. Wybudowane w polskich
stoczniach jednostki znane sg z wysokiej jakosci i precyzji wykonania.

Mitosnicy komfortowych podrézy po akwenach morskich i $rédlado-
wych coraz cze$ciejdoceniaja polskie jachty. Zatogi stoczni to nie tylko
wykwalifikowani specjalisci, ale pasjonaci, dla ktérych wspétczesne
szkutnictwo jest sposobem na zycie. Solidno$¢ wykonaniainowoczesna
konstrukcja todzi to ich niepodwazalne zalety. Atutem polskich luksu-
sowych produktéw sa relatywnie niskie koszty produkcji, innowacyjna
technologia oraz wyjatkowy design. Polskie stocznie jachtowe naleza do
najnowoczesniejszych w Europie, aich produkty sa nagradzane i wyré6z-
niane w miedzynarodowych konkursach.

Zamozni ludzie coraz czeS$ciej decyduja sie na kupno wtasnego
jachtu. Zeglowanie prywatna todzig stanowi doskonata rozrywke dla
catej rodziny, jest réwniez podkresleniem statusu materialnego oraz
uzupetnieniem luksusowego wizerunku. Jachty czesto buduje sie réwniez
na konkretne zaméwienie.

Struktura geograficzna eksportu
jachtéw i todzi (2019 r.)

Kraje
poza UE
40%

Kraje UE
60%

Eksport jachtow i fodzi w latach 2010-2019
[wmlin €]

197 505 224 244 244
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Modele wykonywane sa w oparciu o zaawansowane technologie,
w ekskluzywnych wnetrzach nie brakuje wyselekcjonowanych gatunkéw
drewna, skér i unikatowych, drogich dodatkow.

W Polsce jest ponad 100 stoczni, kilka z nich to duze przedsiebior-
stwa zatrudniajace ponad 1000 pracownikéw, pozostate to matei$red-
nie firmy. Cata branza liczy okoto 1000 podmiotéw, zalicza sie do nigj nie
tylko dostawcéw komponentédw czy wtascicieli marin, ale tez przedsta-
wicieli zagranicznych marek todzi na polskim rynku, firmy czarterowe,
media branzowe. Cata branza produkuje rocznie kilkana$cie tysiecy todzi,
asprzedaz sektora w 2019 roku wyniosta niemal 572 min €.

Polska specjalnoscia sa jachty motorowe z silnikami zaburtowymi
o dtugos$ci 6-9 m. Polska jest europejskim liderem w tej dziedzinie i ponad
potowa catej europejskiej produkcji, w tym najbardziej popularnym
segmencie, to jednostki z polskich stoczni. Na Swiecie jesteSmy 2. po
Stanach Zjednoczonych producentem w tej kategorii.

Na przestrzeniostatnich dziesieciu lat eksport z Polskijachtéw itodzi
wzrést ponad dwukrotnie. Wedtug danych Ministerstwa Rozwoju, Pracy
i Technologii z 2019 roku najwiekszym odbiorca polskich jachtéw i fodzi
sg Niemcy (101 mIn €),USA (99 min €) i Francja (64 mIn €). Klienci z tych
krajéw doceniaja przede wszystkim jako$¢ wykonania, solidno$¢ i este-
tyke w kazdym detalu oraz wtasciwosci nautyczne.

330

2015

577

491 479

353

2016 2017 2018 2019




{é‘}i@g BRANZA MASZYNY | URZADZENIA

Wyspecjalizowana kadra i szerokie zaplecze naukowo-badawcze s3a sita polskiego sektora maszyn i urzadzen.
Nowoczesny technologicznie asortyment i oryginalne rozwigzania polskich produktéw sprawiaja, ze z kazdym

rokiem umacnia swojg pozycje na Swiatowych rynkach.

Wysoka konkurencyjno$¢ polskich produktéw branzy maszyniurza-
dzef znajduje wyraZzne potwierdzenie wich stale rosnacym eksporcie. Na
przestrzenidziesigcioleciawzréston z poziomu 15,6 mld € w 2010 roku
do 25,9 mld € w 2019 roku. W wyniku tego trendu, obecnie, odbiorcami
az potowy polskiej produkcji sa kontrahenci zagraniczni. Co czwarta
eksportowana z Polski maszyna dostarczana jest na rynek niemiecki.
Gtéwnymi odbiorcami spoza Unii Europejskiej sa Rosjai USA.

Ponadto warto$¢ eksportu maszyniurzadzen razem z urzadzeniami
transportowymiwyniosta 90,7 mld € w 2019 roku i odpowiadata za 38,4%
wartosci polskiego eksportu towaréw. Tym samym ta grupa towaréw
zajmuje pierwsze miejsce pod wzgledem udziatu w polskim eksporcie
towarowym.

Eksport PL maszyn i urzadzen w latach 2010-2019

[wmin €]
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Sukcesy branzy wynikaja z kilku czynnikéw. Jednym z nich jest to,
ze Polska posiada dtugoletnia tradycje w produkcji maszyn i urzadzen.
Do tego dochodzi wysoki poziom uczelni technicznych, wyksztatcenia
i kreatywnosci polskich inzynieréw. W ten sposéb branza jest w stanie
zaoferowac oryginalne rozwiazania technologiczne, o wysokiej jakosci
i innowacyjnosci. Ponadto polscy producenci posiadajg w swojej ofer-
cie szeroka game produktowa w tym m.in. silniki réznej mocy, dZwigi,
ciagniki, kombajny, obrabiarkiiinnego rodzaju wysoce wyspecjalizowany
sprzet.

Osiagniecia polskich producentéw sprawity, ze polskie maszyny
i urzadzenia gérnicze spotykane sa niemal we wszystkich kopalniach
na $wiecie. Podobnie, polskie maszyny i urzadzenia wykorzysty-
wane w produkcji roélinnej i zwierzecej znajduja swoje zastosowanie
w wielu krajach i na terenach o réznorodnych warunkach klimatycz-
nych i glebowo-technologicznych. W ostatnim czasie grupa produktéw
z Polskiszybko zyskujacych na popularnoscisa konsole i urzadzenia do
gier wideo oraz sprzet do gier salowych jak bilardy elektryczne, wypo-
sazenie automatycznych kregielni itp.

Najwieksi odbiorcy polskich maszyn i urzadzefh w UE i poza UE
(2019r.)

Niderlandy Niemcy
(1,2 mid €) (6,5mld €)

Wtochy
(1,3mld €)

Chiny
(366 min €)

Szwajcaria ‘
(408 min €)
- 1

Ukraina
(628 min €

Rosja
(1,3mld €)

W.Brytania*
(1,7mld €)

USA
(958 min €)

Francja
(1,7mid €)

*w UE do stycznia2020.




W 2019 roku Polska byta 14. najwiekszym eksporterem kosmetykéw na Swiecie, z udziatem PKB na
poziomie 2,6%'. Produkty polskiego pochodzenia to wysoka jako$¢, naturalne sktady oraz réznorodnos¢.
Nic wiec dziwnego, ze polskie firmy dziatajgce w branzy beauty ciesza sie duzym powodzeniem na catym
Swiecie.

Rosnace inwestycje w dziedzinie badan i rozwoju przyczyniaja sie do
rozwiniecia bazy naukowej. Na terenie catego kraju istnieje wiele niezalez-
nych laboratoriéw i placéwek badawczych prowadzacych badania majace
na celu kontrole oraz poprawe jako$ci produktéw. Réwnolegle do bazy
naukowej rozwija sie baza produkcyjna. Ponad 60 polskich uczelni reali-
zuje programy akademickie z zakresu kosmetyki, co wptywa na wysokie
kwalifikacje pracownikéw. Warto$¢ branzy kosmetycznej w Polsce w 2019
roku wyniosta 4,130 mld €. Rynek jest bardzo réznorodny. Poczawszy od
kosmetykéw do makijazu, ktére maja najwiekszy udziat w eksporcie, przez
kosmetykido pielegnacji wtoséw, ciata, lakieréw do paznokci,az po te prze-
znaczone dla delikatnej dzieciecej skory.

Warto zauwazy¢ zwiekszajaca sie sprzedaz produktéw kosmetycznych.
W 2019 r. mieszkaniec Europy wydat na kosmetyki $rednio 128,7 €.

Pierwsze miejsce w §wiatowym rankingu zajmuje Islandia (267 € na
jednego mieszkahca). W 2019 r. mieszkaniec Polski wydat na kosmetyki
$rednio 104,6 €. Prognozowany jest wzrost tej kwoty w ciagu najblizszych
kilku lat. Polacy coraz czeS$ciej kupuja polskie produkty kosmetyczne
zaréwno te sprawdzone, jak i nowosci.

Eksport polskich kosmetykéw w latach 2012-2019
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Wydatki na osobe - polski rynek kosmetyczny
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—3¢—— Kosmetyki do pielegnacji osobistej ——e—— Pielegnacja skoéry

Perfumy i wody toaletowe i Makijaz

Coraz wigcej polskich firm idealnie wpisuje sie w trend tworzenia mine-
ralnych i naturalnych kosmetykéw, czyli zawierajacych co najmniej 90%
substancjiorganicznych. Tradycyjne receptury ziotowe uzywane sa przede
wszystkim do kosmetykéw pielegnacyjnych. Maja skuteczne dziatanieisa
bezpieczne dla skéry. Warto dodaé, ze Polska jest jednym z czotowych
producentéw surowca zielarskiego. To doskonale pokazuje $wiadomos$¢
firm, ktére wykorzystuja lokalne sktadniki do stworzenia produktéw znanych
na catym $wiecie. Polska branza kosmetyczna to 1176 podmiotéw, repre-
zentujacych duze, miedzynarodowe koncerny, a takze $rednie, mate i mikro
przedsiebiorstwa. Kilkaset sposréd nich (okoto 600) to mate firmy rodzinne,
ktéreinwestujg coraz wigcejw nowoczesne technologie. W ciggu ostatnich
tylko 3 lat powstaty 344 nowe firmy i az 113 z nich zatrudnia mniej niz 9
os6b. Producenci stawiajg na transparentnos¢, koncentrujac sie na lokal-
nych surowcach i zrébwnowazonym rozwoju. Zaréwno mate, jak i wieksze
polskie firmy biorg udziat w $wiatowych targach kosmetycznych, promujac
swoje produkty na zagranicznych rynkach. Targi, m.in. te w Dubaju, pozwo-
lity dotrze¢ polskim markom na Bliski Wschéd. To rynek charakteryzujacy
sie wzrastajaca dynamika importu, tym samym stanowi najwiekszy rynek
zbytu (poza krajami europejskimii Rosja) dla kosmetykéw z Polski.

"https://wspieramyeksport.pl/api/public/files/2003/PKO_BRANZA_KOSMETYCZNA_2020_FINAL.pdf.

Najwigksi odbiorcy polskich kosmetykéw w UE i poza UE

(2019r.)
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é BRANZA BIOTECHNOLOGIA | FARMACEUTYKA

Sektory biotechnologiczny i farmaceutyczny nalezg do najbardziej przysztoSciowych na Swiecie. Branze te wy-
kazuja wysoka odpornos¢ na kryzysy ekonomiczne oraz duze zaangazowanie w badania i rozwéj, przodujac
w liczbie rejestrowanych patentow. Taka tendencje mozna zaobserwowac réwniez w Polsce, gdzie udziat branzy
farmaceutycznej w wydatkach B+R wynosi 7%. Dzigeki wyszkolonej i doSwiadczonej kadrze, a takze istniejacej
infrastrukturze, Polska sta¢ sie¢ moze waznym europejskim centrum produkgcji.

W 2019 r. dziatalno$¢ w dziedzinie biotechnologii prowadzito 181 firm, Warto$¢ eksportu polskich farmaceutykéw i biotechnologii
w ktérych pracowaty 4 572 osoby. Dziataniami badawczymi i rozwojo- w Iata[ch 2;)12]'2019 2009
wymiw tejdziedzinie zajmowato sie 230 podmiotéw, z czego nieco ponad wmin 3690
potowe stanowity przedsigbiorstwa. W ich prace zaangazowanych byto

3313
7727 0s6b. Nanotechnologia zajmowato sie 86 przedsiebiorstw, w ktérych 2765 2840 5735
pracowato 3 137 oséb. Dziatalno$¢ badawczg i rozwojowa w dziedzinie 1910 2395
nanotechnologii prowadzito 147 podmiotéw, a zaangazowanych byto 1688 1676
2527 osbb.
Pandemia COVID-19 pokazata, jak ogromne znaczenie dla bezpie-
czehstwa panstwa ma posiadanie nowoczesnego i silnego przemy-

stu farmaceutycznego, ktéry stanowi wazny element bezpieczenstwa
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
narodowego.

oy

Polska ma potencjat, aby rozwija¢ produkcje substancjiczynnychilekéw
usiebie. Obecnie jedna z polskich firm wytwarza 42 substancje farma-
ceutyczne stuzace do produkcji cze$ci wtasnych lekéw, jak réwniez na
eksport do USA, Japonii, Korei.

W 2019 r. udziat branzy farmaceutycznej i biotechnologicznej
w ogdblnym eksporcie z Polski wyniést1,55%, co stanowito 3690 min €.
Az73% produktéw trafito do krajéw unijnych. Ich gtéwnym odbiorca byty
Niemcy, a kolejnym (z wynikiem niemal trzykrotnie nizszym) Rosja.

Najwazniejsze produkty eksportowe polskiej farmacjiibiotechnolo-
giitom.in.: leki ztozone przygotowane do sprzedazy detalicznej (68%);
krew, szczepionki i toksyny (20%); pozostate, w tym wata, preparaty
chemiczne (12%).

Najwieksi odbiorcy polskiej biotechnologii
i farmaceutyki w UE i poza UE (2019 r.)
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Polska zywno$¢ cieszy sie niestabnacym powodzeniem wsréd konsumentéw, nie tylko ze wzgledu na ceny, ale
przede wszystkim ze wzgledu na swéj smak i jako$¢. Produkty, ktére maja najwieksze zainteresowanie za granica
to: dréb, wotowina i wieprzowina oraz ich przetwory, wyroby cukiernicze, pieczywo, ryby suszone, solone i wedzo-
ne, sery i twarogi, a takze owoce i warzywa i ich przetwory, w szczegé6lnosci mrozonki i soki owocowe.

Polska jest krajem potozonym na skrzyzowaniu gtéwnych szlakéw
handlowych, w ktérym przez wieki spotykato sie wiele kultur i narodowo-
$ci,dziekiczemu polska kuchniajest r6znorodnaibogataw niepowtarzalne
walory smakowe. Polska zywno$¢&, pomimo stosowania nowoczesnych
technologii w produkcji, wytwarzana jest w oparciu o tradycyjne, przeka-
zywane z pokolenia na pokolenie przepisy, dzieki czemu zachowany jest
niepowtarzalny smak i zapach wyrobéw. W wielu czes$ciach §wiata méwi
sie o polskich pierogach czy kietbasie.

Polskajestjednym z najwigkszych producentéw i eksporteréw produk-
téw rolno-spozywczych w Unii Europejskiej. Warto$¢ eksportu w tym sekto-
rze wynosi 32 mld € rocznie. Okoto 80% produktéw spozywczych trafia
do konsumentéw w pafistwach UE, ktérzy sa bardzo wymagajacy zaréwno
pod wzgledem jakoSci, jak i r6znorodnosci spozywanych produktéw.
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Eksport polskich specjalno$ci zywnoSciowych w latach 2015-2019

[wmin €]
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Udziat Polski w unijnym sektorze spozywczym w 2020 r. wyniést

i9%',natomiast warto$¢ eksportu polskich specjalno$ci zywnosciowych
w2019 r.wyniosta23234 mIin €. W 2018 r. w sektorze spozywczym funk-
cjonowato 1385 firm, w ktérych pracowato okoto 381tys. oséb? Branza
spozywczamawiele do zaoferowania zuwagi na potozenie geograficzne
kraju, atakze rolniczo-przemystowy charakter wielu regionéw. Produkty
bio cieszasie coraz wigksza popularno$ciag wsréd konsumentéw preferu-
jacych zdrowy styl zycia. To nie tylko kwestia mody, ale réwniez zmiana
$wiadomos$ci wéréd producentédw, konsumentéw i dystrybutoréw.

W Polsce zauwazalny jest powrét do matych zaktadéw produkcyjnych,
czyli manufaktur, w ktérych produkcja masowa ztozonego produktu
kohcowego odbywa sie recznie. Przyktadami sg manufaktury czekolady,
miodéw czy konfitur.

Przedsigbiorcy chetnie prezentuja swoje produkty na miedzynaro-
dowych targach. We wrze$niu 2020 roku polscy producenci mieli okazje
zaistnie¢ na targach SIAL CHINA 2020 oraz THAIFEX ANUGA ASIA
w Bangkoku?. Stoiska cieszyty sie duzym zainteresowaniem odwiedza-
jacych, co moze przyczyni¢ sie do zwiekszenia warto$ci eksportu do
panstw azjatyckich. Do perspektywicznych rynkéw eksportowych mozna
zaliczyé takze panstwa Bliskiego Wschodu, na czele z Arabig Saudyjska
(dwukrotny wzrost wartosci polskiego eksportu)*.

Najwieksi odbiorcy polskiej zywnosci w UE i poza UE

(2019r)
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"https://www.forbes.pl/gospodarka/w-2020-r-wartosc-branzy-spozywczej-w-polsce-wzrosnie-o-4-proc-najnowszy-raport/wep6fy2

2https://www.paih.gov.pl/sektory/spozywczy
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3https://food.trade.gov.pl/pl/aktualnosci/311274,polskie-stoisko-narodowe-na-targach-thaifex-anuga-asia-2020.html

“https://www.rp.pl/Handel/311249875-Rosnie-wartosc-eksportu-polskiej-zywnosci.html



Polski design rozwija sie¢ systematycznie, dostarczajac spoteczenstwu przedmioty nie tylko uzyteczne, ale i in-
nowacyjne. Polska branza meblarska zajmuje 6. miejsce na Swiecie pod wzgledem wartosci wyprodukowanych
mebli, a 1. w Europie pod wzgledem wartosci eksportu'.

Wielowiekowe tradycje meblarskie daja punkt odniesienia wspétcze- Struktura eksportu polskich mebli wedtug rodzaju (2019 r.)

snym twércom. Korzystajag oni z bazy informacji pozostawionych przez Meble lekarskie, fryzjerskie

przodkéw, ale takze dodaja polskim meblom wspétczesnego charakteru. iich czezé‘;i

Producenci systematycznie pracuja nad stworzeniem coraz to bardziej Meble do siedzenia

i spania
48%

innowacyjnych, Izejszychitrwalszych materiatéw. Popularnym surowcem Stelaze, materace
wykorzystywanym do tworzenia polskich mebli jest drewno. Najczesciej ' pOdObS;,
to krajowe, odpowiednio fabrykowane i zabezpieczone przed czynnikami
zewnetrznymi. Produkty stworzone z tak przygotowanego drewna maja
wysoka jakos¢ i konkurencyjne ceny.

Polskie meblarstwo to silnie rozwijajacy sie sektor gospodarkio global-
nym znaczeniu. To blisko 30 tys. przedsiebiorstw zatrudniajgcych okoto
200 tys. os6b2. Warto$¢ eksportu branzy meblarskiej w 2019 roku wynio-

sta11356 min €, potwierdzajac tym samym coroczngtendencje wzrostowa. Pozostate meble

41%

Eksport PL branzy meblarskiej 2010-2019

[wmin €]
11356
10341 10839
9515
8827
8089
7147
6554 6593
5795 I I I
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Okoto 90% produkcji krajowej przeznaczona jest na eksport*
Na sukces sktada sie ciagty rozwéj, doskonalenie wzornictwa oraz praca
nad promocja firm. W 2019 r. najwiekszymi importerami polskich produk-
téw branzy meblarskiej byty kraje unijne, w szczegélnos$ci Niemcy, Czechy
iWielka Brytania. W czotéwce importeréw pozaunijnych znalazty sie Stany
Zjednoczone, Szwajcaria i Norwegia. Biorac pod uwage wielko$¢ i dyna-
mike eksportu polskich meblinajbardziej perspektywicznymirynkamisa:
USA (najwiekszy §wiatowy importer w branzy), Chiny (wysoka dynamika
rozwoju) i Niemcy (najwiekszy odbiorca polskich mebli).

"http://oigpm.org.pl/art/files/354.
2Tamze.
3Tamze.

Najwieksi odbiorcy polskich wyrobéw branzy meblarskiej
w UE i poza UE (2019.)
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Polskie hity eksportowe w branzy lotniczej

Black Hawk - jeden z najbardziej
rozpoznawalnych wojskowych
smigtowcow na Swiecie

Sokot - Sredniej wagi Smigtowiec
wielozadaniowy

M18 Dromader - samolot rolniczy

Eksport polskich czesci samiochodowych
i lotniczych w UE i poza UE (2011-2019)

[wmin €] 45 865
38051
Branza motoryzacyjna to jedna z najbardziej produktywnych gatezi polskiej gospodarki. Polska nalezy do najwigk- 31557
szych w Europie Srodkowo-Wschodniej producentéw pojazdéw samochodowych. W 2019 roku wyprodukowano Lotnictwo to jeden z dynamiczniej rozwijajacych sie sektoréw gospo- 77895 26776
434,7 tys. samochodéw osobowych i 215,2 tys. pojazdéw uzytkowych, co plasuje nas na trzecim miejscu po Cze- darki na catym $wiecie. W jego sktad wchodza linie lotnicze, dzierzawcy
chach i Stowacji. Wartos¢ eksportu czesci samochodowych i lotniczych w roku 2019 wyniosta 45,86 mid €. W pol- samolotéw, porty, agencje zarzadzajace przestrzenia, firmy obstugi
skich zaktadach powstaja takze czesci i akcesoria motoryzacyjne. Producenci podzespotéw lotniczych réwniez naziemnej i technicznej oraz producenci cze$cii samolotéw.
inwestuja w innowacyjne komponenty, co przektada si¢ na znaczacy ich udziat w europejskim przemysle lotniczym. Najwieksza konsolidacja tej gatezi przemystu ma miejsce w Dolinie
Wartos¢ eksportu polskiego sektora lotniczego w 2018 r wyniosta 1,1 mld €, a jego gtéwnymi odbiorcami sg USA, lotniczej. Region cechuje duza koncentracja firm przemystu lotniczego, 011 5013 5015 5017 5019

Niemcy, Wtochy, Kanada.

Motoryzacja stanowi drugi co do wielko$ci sektor przemystowy
w Polsce. W 2019 r. zajmowali$my 3. miejsce wéréd krajéw Europy Srod-
kowo-Wschodniej pod wzgledem liczby wyprodukowanych pojazdéw
samochodowych. W ostatnich latach w naszym kraju obserwuje sie zwiek-
szong liczbe inwestycji zagranicznych w branzy produkujacej czesci
samochodowe. Pod wzgledem sprzedazy i ustug motoryzacyjnych Polska
jest dzi$ najwiekszym rynkiem w catym regionie. W 2019 roku w Polsce
sprzedano ponad 600 tysiecy nowych samochodéw, a warto$¢ produk-
cji sprzedanej producentéw motoryzacyjnych siegneta 160,4 mid €.

Polska zajmuje 5. miejsce wéréd krajéow Unii Europejskiej pod wzgle-
dem liczby autobuséw elektrycznych nadrogach. Eksport podzespotéw,
czedcioraz akcesoriéw motoryzacyjnych w 2019 roku wyniést 23,1 mid €,
samochodéw osobowych 6,1 mld €. Fabrykiw Polsce opuszczatez coraz
wiecej autobuséw. Ich eksport wzréstdo poziomu 1,1 mid €. Najwiekszymi
ichimporteramiw 2019 roku byty Niemcy, Norwegia i Arabia Saudyjska.
Autobusy z polskimi podwoziamijezdza po drogach Tajwanu, Meksyku,
Singapuru, Hiszpanii oraz Izraela.

Udziat samochodéw ciezarowych i dostawczych w cato$ci parku
pojazdéw silnikowych w 2019 roku wyniést12,4 %.

o$rodkéw naukowo-badawczych oraz rozwiniete zaplecze edukacyjne
iszkoleniowe. Niemal w kazdym samolocie pasazerskim na $wiecie znaj-
duje sie przynajmniejjeden komponent, ktéry wyprodukowano w Polsce.

Od momentu wstapienia do Europejskiej Agencji Kosmicznej Polska
buduje przemyst kosmiczny. Mozemy pochwali¢ sie polskimi detekto-
raminaMarsieipenetratoramigeologicznymi. Polski przemystlotniczy
wyréznia sie przede wszystkim jako$cig oferowanych produktéw, konku-
rencyjnymi kosztami produkcji i pracy oraz wysoko wykwalifikowana
kadra pracownicza.

W polskim sektorze lotniczym oraz branzy kosmicznej dziata ponad
140 firm. W 2018 r. warto$¢ sprzedazy wyniosta 1,93 mid €.

Najwigksi odbiorcy polskich czesci samochodowych i lotniczych
[wmin €]
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