UCHWALA Nr 8/2021
Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego
z dnia 13 lipca 2021 r.
w sprawie przyjecia strategii promocji dla branzy miesa
wieprzowego na rok 2022

Dziatajgc na podstawie art. 12 ust. 1 pkt 6 ustawy z dnia 22 maja 2009 r.
o funduszach promocji produktow rolno-spozywczych (Dz. U. z 2021 r. poz. 43,

z pézn. zm.), uchwala sig, co nastepuje:

§1
Komisja Zarzadzajgqca Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego postanawia
przyja¢ opracowana przez Komisje Zarzadzajaca Funduszu Promocji
Miesa Wieprzowego Strategie promocji dla branzy miesa wieprzowego na rok
2022.

§2
Strategia promocji dla branzy miesa wieprzowego na rok 2022 stanowi zatgcznik

do niniejszej uchwaty.

§3
Uchwata wchodzi w Zzycie w dniu podjecia.
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STRATEGIA PROMOCIJI DLA BRANZY MIESA
WIEPRZOWEGO 2022

I. Aktualny stan branzy w Polsce z uwzglednieniem dziatan podjetych do tej pory w celu poprawy sytuacji

.braniy

W gospodarstwach indywidualnych, w czerwcu 2020 r. poglowie trzody wyniosto 9 007 tys. sztuk i bylo o
8,3% wigksze niz rok wczesdniej. W odniesieniu do stanu sprzed roku, pogtowie prosiat w gospodarstwach
indywidualnych wzrosto o 6,4%, warchlakéw o 11,6%, a trzody na chéw o wadze 50 kg i wiecej 0 9,1%, w
tym loch proénych o 7,8%. Pogtowie trzody na ubdj o wadze 50 kg i wiecej zwiekszylo sie o 7,0%. Jest to
prawdopodobnie wynikiem na tyle dobrych relacji wyrazajacych optacalnosé chowu, ze chéw trzody stat
sig opfacalny nawet dla drobnych producentéw. W rezultacie udziat pogtowia trzody znajdujacego sie w
gospodarstwach indywidualnych w czerwcu 2020 r. wyniést 78,8%, podczas gdy w czerwcu 2019 r. 77,1%.
Pozostate 21,2% poglowia trzody chlewnej bylo produkowane w innych formach dziatalnoéci niz

gospodarstwa indywidualne np. w spétkach z.0.0.

Na podstawie danych operacyjnych GUS mozna oszacowat, ze skup trzody wynidst w | pétroczu 2020 r. 1
102 tys. ton i byt 0 3,3% mniejszy niz przed rokiem. Jego mniejszy spadek od spadku ogdinych ubojéw
spowodowat. Zze udziat skupu w tych ubojach zwigkszyt sie z 86,8% do 89,3%. Na tej podstawie mozna tez
wnioskowaé, Ze zmniejszyt sig taczny udziat sprzedazy bezposredniej i samozaopatrzenia w ogéinych

ubojach trzody.

W kwietniu 2019 r. rozpoczeta si¢ wzrostowa tendencja cen trzody. Trwata ona relatywnie krétko, bo tylko
do korica kwietnia 2020 r. Przerwana zostata pandemia COVID-19 i spadkiem popytu na wieprzowine,
zwlaszcza w kanale HoReCa. W | kwartale 2020 r. przecigtna cena trzody klasy E w UE-27 (bez WIk. Brytanii)
wyniosta 188,06 EUR/100 kg wagi poubojowej, a w Polsce 187,46 EUR. Ceny te byly wyisze niz rok
wczesniej odpowiednio o 37,6% i 44,3%. W Il kwartale 2020 r. nastgpito gwaftowne zatamanie cen.

Przecigtna cena trzody w UE-27 obnizyfa sie w Il kwartale do 168,70 EUR, a w Polsce do 162,59 EUR. W



stosunku do analogicznych kwartatéw przed rokiem ceny te byly nizsze odpowiednio 0 2,2% i 8,2%. W
nastepnych miesigcach spadek cen jeszcze bardziej sie poglebit, pomimo czeéciowego odmrozenia
gospodarek. Przecietna cena trzody klasy E wyniosta w Il kwartale w UE-27 149,43 EUR/100 kg wagi
poubojowej, a w Polsce 142,437 EUR/100 kg. Ceny te byly nizsze niz w lll kwartale 2019 r. odpowiednio o
16,5%i18,7%.

Ceny trzody wyrazone w ztotych wzrosty w wigkszym stopniu i spadty w mniejszym, niz ceny wyrazone w
euro, gdyz sprzyjata im roczna deprecjacja ztotego. W | kwartale 2020 r. cena skupu trzody wy-niosta 6,17
zt/kg wagi zywej i byta wyzsza niz rok wczesniej o 45,9%. W |l kwartale wyniosta ona 5,65 zt/kg, a w I
kwartale 4,93 zt/kg. Ceny te byty nizsze niz w analogicznych okresach przed rokiem odpowiednio 0 2,1% i

15,0%.

Spadek cen trzody miat miejsce w wyniku spadku popytu spowodowanego lockdownem. Byt on
prawdopodobnie wigkszy od spadku produkcji. W | pétroczu 2020 r. uboje trzody w UE-27 byly mniejsze

niz rok wczeéniej o 1,8% (uboje wyrazone w sztukach) i 0 0,9% (o 113 tys. ton, uboje wyrazone w tonach).

Handel zagraniczny

Eksport zywca, miesa, podrobéw, tluszczéw i przetworédw wieprzowych w | pétroczu 2020 r. wynidst 386,3
tys. ton (w wadze produktu) i byt o 13,3% mniejszy niz rok wczesniej. Byto to uwarunkowane gtéwnie
spadkiem wywozu migsa mrozonego o 36,6%. Wplywy z eksportu wyniosty 875,5 min EUR i byty 0 2,7%
wieksze niz przed rokiem, co wynikato ze wzrostu cen wywozowych.

Import zywca, miesa, przetwordw, podrobdw i tluszczéw wieprzowych wynidst 464,0 tys. ton w wadze
produktu i byt 0 2,9% mniejszy niz w | pétroczu 2019 r. Wydatki na przywéz wzrosty o0 11,5% (do 1112,8
min EUR). O zmniejszeniu wolumenu importu zadecydowat przede wszystkim spadek przywozu migsa
$wiezego i schtodzonego. Ujemne saldo w ujeciu ilosciowym tymi produktami wyniosto 77,7 tys. ton w
wadze produktu (wobec 32,4 tys. t w | pétroczu 2019 r.), a w ujeciu wartosciowym wieprzowing wyniosto

237,3 min EUR wabec 146 min EUR w | pétroczu 2019 .

Eksport

Mieso wieprzowe

Dominujaca pozycje w eksporcie produktéw wieprzowych zajmowato mieso mrozone i schfodzone. W |

pétroczu 2020 r. jego udziat w wolumenie wywozu spadt o 9,1 pkt. proc. do 42,5%, udziat tluszczow



wieprzowych zwiekszyt sig 0 0,2 pkt. proc. do 9,6%, a udziat przetwordw o 6,0 pkt. proc. do 32,8%. Udziat
$win zywych zmalat o 0,3 pkt. proc. do 0,6%.Nastapita znaczna zmiana struktury geograficznej wywozu,
gdyz zmniejszyt sig udziat krajow UE na rzecz krajow pozostatych. Udziat UE w eksporcie spadt o 13,0 pkt.
proc. do ok. 58,3%. Wsrdd krajéw pozostatych najwigkszy udziat miaty kraje trzecie, inne niz WNP (ok.
35,5%). Udziat eksportu do krajéw WNP stanowit 6,1%. W stosunku do poprzedniego roku zmniejszyt sie o

1,3 pkt. proc.

W 1 pétroczu 2020 r. eksport migsa wieprzowego wynidst 164,3 tys. ton w wadze produktu i byt 0 28,6% (o
65,8 tys. ton) mniejszy niz w analogicznym okresie roku poprzedniego. Najbardziej znaczacymi nabywcami
migsa wieprzowego byly: Niemcy (23,4 tys. ton), Czechy (13,4 tys. ton), Stowacja (13,4 tys. ton), Wiochy
(11,4 tys. ton), USA (9,7 tys. ton) i Rumunia (9,2 tys. ton).

Eksport migsa wieprzowego do UE spadt o0 46,1 tys. ton (do 115,8 tys. ton), za$ do krajéw trzecich o 19,7
tys. ton (do 48,4 tys. ton). Wywéz do pariistw WNP wynidst 4,0 tys. ton i byt 0 4,9 tys. ton mniejszy niz w |
pétroczu 2019 r., w tym na Ukraing o 55,3% (o 3,8 tys. ton do 3,1 tys. t). Do Motdawii zmalat o0 33,7% do
0,8 tys. ton, do Uzbekistanu wzrést do 50 ton. Dominujgcymi azjatyckimi rynkami zbytu byly: Hongkong i
Wietnam, ale ich udziat w eksporcie byt relatywnie maty, cho¢ wigkszy niz przed rokiem. Niewielki wywéz
do krajow azjatyckich oraz krajéow WNP miat zwiazek z wystapieniem ASF w Polsce. Gtéwnymi afrykariskimi

nabywcami byty: Wybrzeze Kosci Stoniowej i Liberia, a amerykanski-mi USA, Kanada, Haiti i Chile.

W strukturze towarowej eksportu migsa schtodzonego najwiekszy udziatl miaty, podobnie jak przed
rokiem: migso bez koéci (oprdcz boczku i jego kawatkéw) oraz tusze lub péttusze $wieze lub schtodzone, a
wsréd migsa mrozonego: migso z kos¢mi (oprécz tusz lub péttusz, szynek, fopatek i ich kawatkéw,
przodkdw, schabow, boczku i ich kawatkéw), mieso bez kosci (oprécz boczku i jego kawatkéw). Srednie
ceny w eksporcie migsa wieprzowego wzrosty 0 23,5% (do 2,23 EUR/kg), w tym o 22,4% wzrosty w

eksporcie do UE, za$§ w eksporcie do WNP o 18,6%.

Srednie ceny migsa mrozonego i schfodzonego uzyskiwane w eksporcie do niektérych gtéwnych odbiorcéw
zwigkszyly sie (do Niemiec 0 19,0 % do Czech o 17,0%, na Stowacje o 24,9%, do Wtoch 0 9,6% i do USA o
23,3%). Ceny wieprzowiny w eksporcie byly zréznicowane. Zalezne od kierunkéw geograficznych wywozu

oraz rodzaju miesa.

Zmniejszenie wolumenu eksportu towarzyszyt spadek wptywéw ze sprzedazy migsa wieprzowego na rynki

zagraniczne 0 11,8% (do 366,3 min EUR).



Eksport przetworéw wieprzowych w | pétroczu 2020 r. wzrést o0 6,3% do 125,5 tys. ton w wadze produktu,

a jego warto$¢ 0 16,0% do 435,5 min EUR w poréwnaniu z analogicznym okresem roku poprzedniego.

Gtéwnymi rynkami zbytu przetworéw wieprzowych byly Wielka Brytania (50,0 tys. Ton), Niemcy (12,1 tys.
ton), Niemcy (12,1 tys. ton). Ceny eksportowe przetworow wzrosty 0 9,1 % (do 3,44 EUR/kg w tym kietbas
0 9,4% do (3,29 EUR/kg), fopatek o 19,1% (3,74 EUR/kg) pozostatych przetworéw o 59,8% do (2,76
EUR/kg).

Struktura geograficzna eksportu miesa wieprzowego (wg wartosci)

I pélrocze 2019 Ipélrocze 2020
Dazostale Pozostale

* Dane wstepae.
Zrédio: Cpracowanic IERIGZ-PIB na podstmvie darych AF.

Import

W | pétroczu 2020 r. w strukturze towarowej importu dominowato jak zwykle migso schtodzone i mrozone,
ale jego udziat zmniejszyt sie o0 2,7 pkt. proc. do 70,3%, udziat przetwordéw byt 0 0,2 pkt. proc. wyzszy (i
wyni6st 2,1%), ttuszczéw o 1 pkt. proc. (do 2,9%), a zywca 0 0,2 pkt. proc. do 22,8%. Najbardziej znaczacym

rynkiem zaopatrzenia w produkty wieprzowe byta UE, z ktérej pochodzito okoto 97% tych produktéw.

Import miesa wieprzowego zmniejszyt sie w tym czasie o 22,3 do 326,4 tys. ton (w wadze produktu).
Podobnie jak przed rokiem dominujacym rynkiem zaopatrzenia byta UE, w tym przede wszystkim: Belgia
(95,4 tys. ton), Niemcy (67,4 tys. ton), Dania (54,6 tys. ton), Hiszpania (37,1 tys. ton), Niderlandy (32,8 tys.
ton), Wik. Brytania (13,6 tys. ton) i Francja (10,0 tys. ton). W panistwach cztonkowskich zakupiono okoto
96% wieprzowiny. W strukturze towarowe]j importu migsa schfodzonego najwigkszy udziat, podobnie jak
przed rokiem, miaty: tusze lub péttusze, szynki i ich kawatki z kodémi, a wéréd migsa mrozonego: migso

bez kosci (oprocz boczku i jego kawatkow), tusze lub péttusze.



Srednia cena w imporcie miesa wieprzowego mrozonego i schtodzonego w | pdtroczu 2020 r. wzrosta o
12,0% i wyniosta 2,27 EUR/kg, a wydatki na import tego asortymentu zwiekszyly sie 0 32,3 min EUR do
741,9 min EUR. Ujemne saldo obrotéw handlowych wieprzowing schtodzong i mrozong pogtebito sie z
294,2 min EUR w | pétroczu 2019 r. do 375,6 min EUR w | pétroczu 2020 r. a w obrotach z UE z 410,3 min
EUR do 447,5 min EUR. Dodatnie saldo obrotéw z paristwami WNP zmniejszyto sie w tym czasie z 14,6 min

EUR do 7,8 min EUR.

Import $wir zywych (domowych i hodowlanych) wynidst 3486,8 tys. sztuk i byt o 44,7 tys. sztuk (o 1,3%)
mniejszy niz w | pétroczu 2019 r. O zmniejszeniu importu trzody chlewnej zadecydowat przede wszystkim
spadek przywozu $wirt hodowlanych. Jedynym rynkiem zaopatrzenia w $winie Zzywe byta Unia Europejska.
Najwigcej $win zywych, podobnie jak przed rokiem, nabyto w Danii (3172,8 tys. szt.), Niemczech (129,8
tys. szt.), Niderlandach (116,4 tys. szt.) i totwie (27,0 tys. szt.). Import z Danii zmniejszyt sie o 0,9%, z
Niemiec o 34,0%, a z Niderlandéw wzrést 0 41,9%. Srednia cena w imporcie $wiri zywych zwiekszyta sie 0

33,4% do 2,89 EUR/kg.

Import przetwordw wieprzowych w | pétroczu 2020 r. zwigkszyt sie 0 4,9% (do 9,8 tys. ton) w poréwnaniu
z | pétroczem 2019 r., o czym zadecydowat wzrost przywozu migsa wedzonego pozostatych przetwordw.
Cena przetworéw wieprzowych wzrosta o 6,7% do 5,39 EUR/kg (w poréwnaniu z | pétroczem 2019 r.), w
tym, kietbas o 18,1% do 5,78 EUR/kg, miesa wedzonego o 7,0% do 7,67 EUR/kg i szynek o 16,2% do 4,34
EUR/kg, a cena konserw spadta o 18,1% do 4,67 EUR/kg i pozostatych przetworéw o 11,4% do 3,70 EUR/kg.

Struktura geograficzna importu miesa wieprzowego {wg warfoéci)

I polrocze 2019 I pétrocze 2020%
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Spozycie wieprzowiny

Ocenia sie, ze w 2019 r. nastapifo zmniejszenie bilansowego spoiycia migsa, w tym przede wszystkim
wieprzowego. Konsumpcja wieprzowiny obnizyta sie o0 1,5 kg, do 38,5 kg na mieszkanca, tj. 0 3,7% w
stosunku do roku poprzedniego. Przewiduje sig, Zze w 2020 r. Spozycie wieprzowiny zmniejszy sig 0 0,5 kg

do 38 kg.

Zrédto: Rynek miesa- stan i perspektywy; Instytut Ekonomiki Rolnictwa i Gospodarki Zywnosciowej-

Paristwowy Instytut Badawczy, Nr 59, listopad 2020

Dystrybucja
Na poziomie kraju najwiecej produktéw dystrybuowanych jest nastepujacymi kanatami:
e Sieci wielkopowierzchniowe
¢ Handel tradycyjny
e Wtasna sie¢ sklepéw firmowych
Na poziomie zagranicy
e Kontakty bezpoérednie zawarte podczas targéw i misji zagranicznych
e Posrednicy

¢ Sieci internetowe

ll. Analiza mocnych i stabych stron oraz szans i zagrozern rozwoju branzy

MOCNE STRONY SEABE STRONY

Rozwiniete i zmodernizowane przetwdrstwo | Nadmiar mocy produkcyjnych i niski poziom ich
uznawane W Europie za jedno z | wykorzystania w sferze przetwérstwa (ubdj,
najnowoczesniejszych.  Spetniajace  wysokie | rozbidr)

standardy UE w zakresie bezpieczefistwa




zdrowotnego i higienicznego, a takie ochrony
srodowiska.

Aktywne braniowe organizacje podejmujace
dziatania na rzecz poprawy jakosci i
upowszechnienia standardéw jakosciowych.

Silne rozdrobnienie zwfaszcza produkcji, ale
réwniez przetwdrstwa, przy braku integracji
(zaréwno poziomej jak i pionowej), skutkujace
niskg  efektywnoscia  technologiczng oraz
wysokimi  kosztami produkcji, przetwédrstwa i
sprzedazy.

Wysoka jakos¢ znacznej czesci surowca dzieki
wdrazaniu systemoéw jakosci obligatoryjnych i
fakultatywnych np. QAFP.

Duze zréznicowanie jakosci zywca.

Niedostateczny poziom wdrozenia rozwigzaf
systemowych w obszarze jakosci obejmujgcy caty
faricuch produkcyjny

Ograniczone mozliwosci eksportowe na rynki
krajéw trzecich

SZANSE

ZAGROZENIA

Rozwdj rynku miesa i produktow

wysokojakosciowych

Afery w branzy miesnej, ktére mogg zniechecaé
konsumentéw do zakupdw produktéw miesnych

Rozwdj niszowy sprzedazy prowadzonej przez
hodowcdw w ramach rolniczego handlu
detalicznego

Silna konkurencja importowanego do Polski miesa
z zagranicy, charakteryzujagcego sie gorszg
jakoscia

Stabilny popyt wewnetrzny na wysokim poziomie
i duzy potencjalny popyt zewnetrzny na
wieprzowine

Negatywny stereotyp wieprzowiny utrwalany
zaleceniami zywieniowymi dietetykow
(ograniczenie spozycia tluszczéw zwierzecych i
tlustego  miesa) zmieniajacy  preferencje
konsumentéw w kierunku miesa biatego

Wzrost swiadomosci i wiedzy na rynkach UE i poza
UE jest szansa na bardziej dynamiczny eksport

Utrzymujace sie zagrozenie zwigzane z kolejnych
ogniskami  ASF w  Polsce i ryzyko




wyrobdéw wieprzowych z logo systemoéw jakosci w
stosunku do ogdinego eksportu

rozprzestrzenienia kolejne

wojewoddztwa

sie  wirusa na

Rozwiazanie problemu dot. ASF daje mozliwos¢
wznowienia eksportu na rynki azjatyckie, gtéwnie
do Chin

Brak catkowitej identyfikacji trzody chlewnej

Zwickszenie patriotyzmu konsumenckiego, a tym
samy wzrost zainteresowania konsumentdéw
produktami oznaczonymi znakiem "PRODUKT
POLSKI"

Ograniczenie dynamiki eksportu wywotane m.in.
COoVID -19

Rozw6j w branzy miesnej sektora produktow
ekologicznych

Pogorszenie wizerunku branzy miesnej
dziatalnoscig aktywistéw walczacych z branzg -

Wzrost zainteresowania konsumentdéw pasz,
produktami bez GMO.

Restrykcje zwigzane 2z dobrostanem trzody

chlewnej

Staty poziom konsumpcji miesa wieprzowego

Wyzwania stojace przed branzg zwigzane z
polityka Zielonego tadu

Dywersyfikacja i poszerzanie sie rynkéw zbytu

Rosnace zainteresowanie konsumentéw
produktami wegetarianiskimi i weganskimi i silniej
rozwijajacy sie sektor zamiennikéw miesa

1ll. Problemy

e Nowe ogniska ASF

e Ograniczone zasoby kadrowe dziatajgce na rzecz inspekcji weterynaryjnej ograniczajg szybkos$¢
i skutecznoéé w obszarze zwalczania ASF i uzyskiwania dostepu do rynkéw eksportowych.

e Ograniczone mozliwosci eksportu na rynki krajéw trzecich ze wzgledu na wirus ASF

e ,Zta prasa”-zaostrzajgca sie w mediach negatywna ocena migsa wieprzowego

w powstawaniu nowych ferm w kraju.

e Prawne przeszkody w zdobywaniu niezbednych zgéd na budowe ferm powodujg spowolnienie

e Ograniczenie dynamiki eksportu wywotane m.in. COVID -19

IV. Cele strategii

[ Okreélenie celéw i zatozen gtéwnych




1. Promocja produktéw oznaczonych znakiem Produkt Polski. j

2. Dziatania majgce na celu odbudowe poglowia trzody chlewnej oraz zwiekszenie
konkurencyjnosci polskiej produkcji wieprzowiny, na rynku krajowym i na rynkach UE, w tym
wspieranie produkcji zywnosci wysokiej jakosci poprzez dziatania na rzecz wzmocnienia roli
producentéw w taficuchu produkcyjnym (od producenta do konsumenta).

3. Wzrost sprzedazy polskiej wieprzowiny, utrzymanie poziomu krajowej konsumpygiji wieprzowiny_
oraz zwigkszenie $wiadomosci i wiedzy wéréd konsumentéw (poprzez dziatania majace na celu
informowanie o jakosci i cechach/zaletach migsa wieprzowego, w tym o systemach jakosci).

4. Promocja produktéw ekologicznych. -

5. Kontynuowanie i wzmacnianie dziatart promocyjno-informacyjnym na rynkach krajéw trzecich |
w tym finasowanie lub wspéifinansowanie dziatari promocyjno - informacyjnych
kwalifikujacych sie do uzyskania na ich realizacje wsparcia ze $rodkéw UE.

6. Kreowanie wspdlnej polityki promocji z Ministerstwem Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

7. Promocja zywienia trzody chlewnej alternatywnymi #rédtami biatka.

8. Dziatania na rzecz Rolniczego Handlu Detalicznego.

9. Dziatania majace na celu ograniczenie skutkéw zagrozeri epidemiologicznym dla branzy
wieprzowej, np. ASF.

10. Dziatania majgce na celu wspieranie utrzymywania $win z zachowaniem wymogéw
bioasekuracji, dobrostanu zwierzat oraz troski o $rodowisko

11. Wsparcie informacyjno-promocyjne uczestnikéw rynku w zakresie cyfrowej formy zarzadzania
procesami produkcji, przetworstwa i dystrybucji produktéw miesnych, w tym wysokiej jakosci
- wzrost  konkurencyjnosci migsa i wyrobéw z wieprzowiny na rynku, w szczegdlnosci
w ramach Dyrektywy od pola do stotu.

12. Promocja zdrowego odzywiania opartego na zbilansowanej diecie, zawierajgcej produkty
miesne wysokiej jakosci,

13. Wspieranie i promowanie konkurencyjnosci polskich przedsigbiorcéw na rynku europejskim w

warunkach polityki klimatycznej Europy oraz celéw osiagnigcia neutralnoéci klimatycznej UE,
w tym poprzez dziatania promocyjno-informacyjne innowacyjnych rozwigzar digitalizujgcych
procesy.

V. Kierunki dziatari (Czy produkty i ustugi sa przeznaczone na rynek lokalny, regionainy, krajowy lub

eksport? Prosze okresli¢ geograficzny rynek docelowy z podziatem na dziatania krajowe i zagraniczne).

Dziatania powinny by¢ realizowane zaréwno na rynku krajowym (lokalnym, regionalnym) gdzie nalezy
prowadzi¢ dziatania zmierzajace do poprawy warunkéw, w tym ekonomicznych produkcji trzody chlewnej,
konsolidacji branzy, promaciji spozycia polskiej wieprzowiny; jak i na rynkach zagranicznych, szczegélinie
rynkach krajow trzecich takich jak m.in. USA, Kanada, Hongkong, Wietnam, ktdre w sytuacji utrzymujacego
si¢ zagroienia zwigzanego z ASF-em pozostaja perspektywicznymi rynkami dla eksportu polskiej
wieprzowiny.

VI. Grupy docelowe

1.

Konsumenci

2.

Przetworcy

- segment rzezniano-rozbiorowy,




- segment przetworczy
3. Handlowcy, hurtownicy, dystrybutorzy
4. Producenci trzody chlewnej
5. HoReCa oraz placowki zywienia zbiorowego

VII. Kanaty komunikacji/Plan dziatarh marketingowych

1. Event marketing udziat w targach krajowych i miedzynarodowych, szkolenia i konferencje dla
producentéw, przetwdrcow, handlowcow.
2. Media: TV, radio, Internet, prasa.

VIil. Monitoring i Ewaluacia/ System oceny projektéw

Preferowane sa dziatania, ktérych efektywno$¢ mozna mierzy¢ poprzez obiektywne, zewngtrzne dane
iloéciowe (np. iloé¢ odston w internecie). System oceny projektéw powinien by¢ prowadzony wedtug
miernikéw okreslonych w metodzie SMART opisanej przy sktadaniu wnioskéw.

IX. Wspotpraca z instytucjiami zewnetrznymi

Wsp6tpraca z wiaéciwymi Ministerstwami w zakresie projektéw dokumentéw dotyczacych finansowania
sektora rolno-spozywczego ze $rodkéw UE i krajowych. Istotne jest réwniez nawigzywanie relacji z
przedstawicielami ambasad; radcami ds. rolnych w placéwkach zagranicznych RP oraz biurami wsparcia
eksportu i Polska Agencja Inwestycji i Handlu, a takze wspdtpraca z instytucjami opiniotwdrczymi i
naukowymi.

X. Whioski (podziat % dofinansowania w 2020 roku na konkretne cele z Ustawy o funduszach promocji
produktéw rolno-spozywczych z uwzglednieniem celéw Strategii)



Pozycja

% budzetu

Dziatania majace na celu informowanie o jakosci i cechach/zaletach miesa
wieprzowego (w tym o systemach jakosci) (ze szczegdlnym uwzglednieniem
roli producentéw w faiicuchach produkcyjnych) oraz promocje spozycia miesa
wieprzowego i jego przetwordéw, w tym finansowanie lub wspdfinansowanie
dziatan promocyjnych i informacyjnych kwalifikujgcych sie do uzyskania na ich
realizacje wsparcia ze srodkow UE

40-45%

Udziat w wystawach i targach zwigzanych z chowem lub hodowlg swin oraz
produkcjg lub przetworstwem miesa wieprzowego na poziomie krajowym i
miedzynarodowym Promocje znakéw PRODUKT POLSKI i MOL.

30-35%

Badania rynkowe dotyczace spoiycia migsa wieprzowego oraz jego
przetwordw oraz badania naukowe i prace rozwojowe majgce na celu poprawe
jakosci miesa wieprzowego oraz jego przetwordw, a takie prowadzace do
utrzymania i wzrostu ich spozycia.

W sytuacji spadku spozycia na 1 mieszkanca zasadne jest dodawanie celu
utrzymania poziomu spozycia

10-15%

Szkolenia producentéw i przetwdorcéw miesa wieprzowego,

Dziatalnosé krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli,
biorgcych udziat w pracach specjalistycznych statych i roboczych komitetow
organizacji miedzynarodowych lub bedacych cztonkami statutowych organdéw
tych organizacji, zajmujacych sie problemami rynku miesa wieprzowego;

5-10%







