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Pan Witold Kotodziejski
Przewodniczacy

Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

Szanowny Panie Przewodniczqcy,
zgodnie z art. 21a ust. 6 ustawy o radiofonii i telewizji, przesytam projekt Karty Powin-

no$ci Polskiego Radia Regionalnej Rozgto$ni w Kielcach ,Radio Kielce” S.A. na lata 2020-

2024.

Z powazaniem

.Polskie Radio Regionalna Rozgloénia w Kielcach .Radio Kielce™ Spotka Akcyjna z siedzibg w Kielcach, ul. Radiowa 4, 25-317 Kielce
zarejestrowana w Rejestrze Przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sgdowego prowadzonego przez Sgd Rejonowy w Kielcach,
Wydzial X Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem 0000124925, NIP 657-02-35-795, REGON 290396875
Wysokost kapitatu zakiadowego 823 300 PLN: pokryty gotéwka 278 300 PLN, wkiadem niepienieznym 545 000 PLN,

Konto bankowe: PEKAO S.A. 35 1060 0076 0000 3200 0016 2453
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Polskie Radio Regionalna Rozglo$nia
w Kielcach ,,Radio Kielce” S.A.

Karta Powinnosci 2020-2024 - projekt

_Radio Kielce” S.A. jest jednoosobowa Spotka Akcyjna Skarbu Panstwa zawigzang
z czgéci mienia panstwowego jednostki organizacyjnej Polskie Radio i Telewizja aktem nota-
rialnym z dnia 16 wrze$nia 1993 r. sporzadzonym w Ministerstwie Finansow.
Spotka zostata powolana na czas nieokreslony, a jej podstawami prawnymi dzialania sg:
e ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji z p6Zniejszymi zmianami
e ustawa z dnia 15 wrzesnia 2000 r. kodeks spolek handlowych z pdZniejszymi zmia-
nami
e ustawa z dnia 21 kwietnia 2005 r. o oplatach abonamentowych z péZniejszymi zmia-
nami
e ustawa z dnia 22 czerwca 2016 r. o Radzie Mediow Narodowych
e statut Spotki.

,,Radio Kielce” S.A. rozpowszechnia swoje programy w sposob:
e analogowy - na czestotliwosciach: 90,4 MHZ (nadajnik SLR Kielce Targowa), 101,4
MHz (nadajnik RTCN Swiqty Krzyz), 100 MHz (nadajnik SLR Dobromierz);
e cyfrowy— kanat 10D radiofonii cyfrowej DAB+;
e za posrednictwem Internetu — online na stronach http://www.radio kielce.pl/
1 http:/folkradio.pl/
Analogowy i cyfrowy zasigg nadawania niniejszej stacji radiowej obejmuje cale wojewodz-
two $wietokrzyskie oraz spore fragmenty wojewodztw osciennych. Radio Kielce posiada
rowniez pie¢ redakeji terenowych: w Jedrzejowie, Kazimierzy Wielkiej, Ostroweu Swigto-
krzyskim, Sandomierzu i Starachowicach.

»Radio Kielce” S.A. zgodnie z wytycznymi KRRiT ujetymi w ustawie o radiofonii
i telewizji tworzy i rozpowszechnia (na trzech platformach) regionalny program realizujacy
demokratyczne, spoleczne i kulturalne potrzeby spolecznosci lokalnej. Ponadto za posrednic-
twem Internetu rozpowszechnia program wyspecjalizowany z muzyka ludowa ,JFolk
Radio™'. Dopelnieniem przekazu misyjnego w/w programow sg tresci audialne, audiowizual-
ne i tekstowe zamieszczane na stronach internetowych Radia Kielce oraz w mediach spolecz-
nosciowych’. Oprécz powinnosci misyjnych wynikajgeych z ustawy o radiofonii
i telewizji, podstawowym celem Spolki jest rozwijanie kontaktow z odbiorcami programow
i pozyskiwanie nowych stuchaczy poprzez dzialania promocyjne i programowe, wykraczajgce
rowniez poza studia radiowe. Aby to osiggna¢ Radio Kielce planuje nieustannie wzbogacac
swoja oferte programowg poprzez: tworzenie lub nabywanie ambitnych form radiowych,
przygotowywanie programéw na wysokim poziomie merytorycznym (z udzialem ekspertow,

1 Art.21. ust.1a pkt.2a i 2b ustawy o radiofonii i telewizji
2 Art.21. ust.1bi 1a pkt. 2b ustawy o radiofonii i telewizji




aktorow)’, wykorzystanie nowych rozwiazan technologicznych do poprawy jakosci przekazu
audialnego i audiowizualnego, rozbudowywanie strony internetowej, aplikacji telefonicznych,
szybsza transmisje danych, zwigkszanie mobilnosci®. Pozaantenowa dzialalnos¢ Radia ma
sluzy¢ integracji spolecznosei lokalnej. Ponadto ma si¢ opiera¢ na krzewieniu wiedzy histo-
rycznej sluzacej pielggnowaniu i rozwojowi tozsamosci oraz tradycji narodowych,
a takze regionalnych. Ma tez budowaé odpowiedzialnosé obywatelska, patriotyzm, wspiera¢
lokalnych artystow estradowych z naciskiem na debiutujgcych wykonawcoéw muzyki oraz
tworcéw popularyzujacych lokalng kulturg ludows”.

Radio Kielce realizuje powyzsze zadania poprzez organizowanie 1 uczestniczenie
w  wydarzeniach  patriotycznych,  spolecznych,  sportowych  rangi  krajowej
i regionalnej, organizowanie akcji charytatywnych, koncertéw, imprez, podczas ktérych do-
starcza lokalnej spolecznosci rozrywki, edukuje i aktywuje do dzialania na rzecz wspo6lnego
dobra.

Spotka planuje realizowaé¢ powyzsze misyjne zadania w kooperacji z regionalng telewizja
TVP3 Kielce, regionalnymi instytucjami kultury, o$wiaty oraz Instytutem Pamigci Narodo-
wej w Kielcach®.

W latach 2020-2024 Polskie Radio Regionalna Rozglosnia w Kielcach ,,Radio Kielce”
S.A. planuje rozwija¢ dotychczasowg dziatalno$¢ w nastgpujacych obszarach:
1. Tworzy¢ i rozpowszechnia¢ programy jednoczesnie wzbogacajac ich ofert¢ progra-
mowg oraz jako$¢ odbioru:
e Regionalny Program ,Radio Kielce”, w ktérym realizuje misj¢ publiczna, oferujac
calemu spoleczenstwu z naciskiem na ludnos¢ lokalna, zréznicowane programy
i inne ustugi w zakresie informacji, publicystyki, kultury, rozrywki, edukacji
i sportu — kierujgc si¢ jednoczesnie w swych przekazach zasadami: rzetelnosci,
bezstronnosci, pluralizmu i niezaleznosci’.
e Program wyspecjalizowany ,,Folk Radio”, w ktérym propaguje gléwnie muzyczna
tworczo$é ludowych kapeli, zespoldow S$piewaczych i solistow, pochodzacych
z regionu, Ponadto w programie mozna postucha¢ innych gatunkéw wywodzacych
sie z muzyki ludowej: muzyke folkowa, etniczng i stylizowang pochodzaca
z innych regionoéw Polski i §wiata®.
2. Rozszerzaé¢ zasigg odbioru programéw, zarébwno analogowego jak i cyfrowego, pozy-
skujgc  jednoczesnie nowych odbiorcow poprzez dzialania promocyjne
i programowe’.
3. Umacnia¢ dobrg marke ,,Radia Kielce” S.A, jako instytucji dbajacej o szybki i rzetelny
przekaz informacji, medium edukacyjnego i opiniotwoérczego, otwartego na wszystkie
Srodowiska, kierujgcego swojg ofertg do réznych grup spolecznych, uwzgledniajac ich

3 Art.21. ust.1a pkt.6 ustawy o radiofonii i telewizji

4 Art.21. ust.1a pkt.3 i 5 oraz ust.1.b ustawy o radiofonii i telewizji

5 Art.21. ust.2 pkt.5a ustawy o radiofonii i telewizji

6 Art.21. ust.1a pkt.6 ustawy o radiofonii i telewizji

7 Art.21. ust.1i 1a pkt.1 oraz ust.2 pkt.1 ustawy o radiofonii i telewizji
8 Art.21. ust. 1a pkt.2 ustawy o radiofonii i telewizji

? Art.21. ust. 1a pkt.3 i 5 ustawy o radiofonii i telewizji




zrbznicowanie pod katem wieku, wyksztalcenia, plci, narodowosci i wyznania, wspie-
rajacego w ten sposdb rozwoj spoleczenstwa opartego na integracji, poszanowaniu
i solidarnosci'’.

Tworzy¢ kolejne przedstawicielstwa na terenie wojewodztwa, tzw. redakcje terenowe,
np.: w Konskich, Wioszczowie lub Busku — Zdroju, pod warunkiem, Ze sytuacja eko-
nomiczna Spoiki bedzie zadawalajgca.

Modernizowaé infrastrukture rozglosni i wdraza¢ nowosci technologiczne, usprawnia-
jac w ten sposob formy przekazu i kontaktu z odbiorcami programow'".

. Tworzy¢ i rozpowszechniaé za pomocg Internetu kolejne programy wyspecjalizowane
np.: ,Radio Kielce — Zdrowie”. To oferta programowa, ktora bgdzie propagowala pro-
filaktyke chorob oraz zaspakajala ciekawos$¢ odbiorcow w dziedzinie zdrowia
i medycyny.

Promowaé i rozpowszechnia¢ audycje i utwory, o ktérych mowa w art. 15 ust. 2
w formie podcastéw na stronach internetowych'%,

W okresie objetym niniejsza Karta Powinnosci Mediow, Polskie Radio Regionalnej

Rozglosni w Kielcach ,Radio Kielce” S.A. planuje w poszczeg6lnych latach realizowa¢ misj¢
w wymiarze nie mniejszym, niz wskazane w tabeli nr 1. W tabeli nr 2 stanowiacej zatacznik
do karty, okre$lono szacunkowy koszt realizacji poszczegdlnych zadan oraz wskazano zrédla

ich finansowania.

Tabela nr 1 Procentowy udzial audycji stownych i slowno-muzycznych w programie regio-
nalnym ,Radia Kielce” S.A. w latach objetych Karta Powinnosci 2020-2024'"3

Udzial czasu Udzial czasu Udazat czasu Udzat czasu Udzat czasu
audycji w rocznym | audycji w rocznym |audycji w rocznym| audycji w rocznym |audycji w rocznym
Kategorie audycji A o G G W
programie (nie | programie (ne | programie (nie | programie (nie | programic (nie
mniej niz % ) mniej niz % ) mniej niz % ) mniej niz % ) mniej niz % )
LATA 2020 2021 2022 2023 2024
INFORMACJA 9% 8% 8% 10% 9%
PUBLICYSTYKA 4% 4% 4% 4% 4%
KULTURA 13% 12% 12% 12% 13%
EDUKACJA 9% 8% 8% 8% 9%
SPORT 3% 2% 3% 2% 3%
ROZRYWKA 30% 34% 33% 32% 30%
Pozostalke prackazy z
zakresu powyzszych 30% 30% 30% 30% 30%
6 kategorii
Reklama,
Autopromocja, 2% 2% 2% 2% 2%
| Ogloszenia nadawcy
Razem 100% 100% 100% 100% 100%

10 Art.21. ust. 2 pkt.6 i 5a ustawy o radiofonii i telewizji
11 Art.21. ust. 1a pkt.3i 5 ustawy o radiofonii i telewizji
12 Art.21a. ust. 2 pkt.8 ustawy o radiofonii i telewizji
13 Art.21a. ust. 2 pkt.6 ustawy o radiofonii i telewizji




W wyszczeg6Inionych latach ,Radio Kielce” S.A. zamierza poszerzy¢ swoja ofert¢ progra-
mowa o audycje po§wigcone wydarzeniom rangi ogdlnopolskiej i regionalnej, przede wszyst-
kim uwzgledniajagc wazne jubileusze i rocznice:
Wazne wydarzenia polityczne:
e Wybory prezydenckie w Polsce w 2020 r.
e Wybory samorzadowe w Polsce w 2023 r.
e Wybory parlamentarne w Polsce w 2023 r.
e Wybory do Parlamentu Europejskiego w Polsce w 2024 r.
Wazne wydarzenia sportowe:
e Mistrzostwa Europy w pilce noznej m¢zczyzn 2020 r.
¢ Letnie Igrzyska Olimpijskie 2020 r.
e Zimowe lgrzyska Olimpijskie 2022 r. w Pekinie
e Mistrzostwa Swiata w Pilce Noznej 2022 r. w Katarze
e Letnie Igrzyska Olimpijskie w Paryzu 2024 r.
Wazne wydarzenia patriotyczne:
e 100 rocznica Bitwy Warszawskiej 2020 r.
e 80 rocznica Powstania Warszawskiego 2024 r.
Wazne wydarzenia kulturalne:
e 2020 rokiem Karola Wojtylty
e 250-lecie powstania Komisji Edukacji Narodowej 2023 r.

Wypelniajgc powinnosci okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji, Radio Kielce
zamierza przeznaczy¢ w emitowanych programach co najmniej 33% miesi¢cznego czasu na-
dawania na utwory slowno-muzyczne, ktore sa wykonywane w jezyku polskim, z tego co
najmniej 60% w godzinach 5:00-24:00™. Ponadto, zgodnie z art. 4 pkt 13 w/w ustawy, ,,Folk
Radio” nadal bedzie spelnia¢é wymogi okreslone dla programéw wyspecjalizowanych tzn.
w miesiecznym czasie nadawania, w godz. 6:00-23:00 nadawa¢ 70% audycji zgodnych
z jego specyfikacja (kategoria kultura)'s.

+Radio Kielce” S.A., wypelniajac misj¢ publiczna, gléwny nacisk kladzie na tworzenie
i rozpowszechnianie przekazéw (audialnych i wizualnych) o niniejszej tresci:

o shuizacych ksztaltowaniu postaw tolerancji; przeciwdziatajacych dyskryminacji
i wykluczeniu, m.in. ze wzglgdu na narodowos¢, wyznanie, ple¢, wyksztalcenie,
lub dysfunkcje, w tym poswigconych osobom starszym i niepelnosprawnym'’.

e sluzacych budowaniu wigzi spolecznych; podejmujacych problemy relacji migdzy-
ludzkich; stuzgcych umacnianiu rodziny; promujacych poszanowanie jednostki i zasa-
dy wspolzycia spolecznego; wyrazajace sprzeciw wobec réznych form przemocy'’;

% Art.15. ust. 2,2a,2b, Art.21a. ust. 2 pkt. 5 ustawy o radiofonii i telewizji

15 Art,4 pkt 13 ustawy o radiofonii i telewizji

15 Art.18. ust.1 Art.18a. ust.1, Art.21. ust. 2 pkt. 5a ustawy o radiofonii i telewizji
7 Art.21. ust. 2 pkt. 5a,7,8 ustawy o radiofonii i telewizji




e upowszechniajgcych wiedz¢ o jezyku polskim; popularyzujgcych poprawnos¢ jezyko-
wa i kulture slowa; po$wigconych nowym formom komunikacji i ich wypaczeniu'®;

o ksztaltujacych postawy prozdrowotne i proekologiczne; edukujacych w kwestii profi-
laktyki zdrowotnej i rozwoju medycyny; propagujacych formy aktywnego wypoczyn-
ku, zdrowy tryb zycia i uprawianie sportu'’;

e popularyzujacych wiedzg o literaturze polskiej, sztuce i kulturze m.in. poprzez prezen-
tacje sylwetek tworcow i ich dziel, recenzje z wydarzen artystycznych, promocje czy-
telnictwa oraz inne przekazy umozliwiajgce stuchaczom aktywny udzial w kulturze
m.in. przez przekazywanie informacji o regionalnych wydarzeniach kulturalnych,
transmisje wydarzen artystycznych, koncertow, wywiadoéw, emisje powiesci, stucho-
wisk radiowych i reportazy artystycznych®’;

e odpowiadajacych potrzebom religijnym odbiorcow; umacniajace chrzescijafski sys-
tem wartosci; propagujacych zasady etyki i praworzadnosci®';

o shizacych przekazywaniu wiedzy nt. nauki i o§wiaty ze szczeg6Inym uwzglednianiem
regionalnego dorobku intelektualnego; poszerzajacych horyzonty w zakresie zastoso-
wania nowych technologii, nowych form przekazu i komunikacji na odleglo$¢ oraz
shuzace edukacji medialnej??;

e shuzacych pogl¢bianiu wiedzy nt. spolecznych zjawisk patologicznych i famaniu pra-
wa; naklaniajgcych regionalnych odbiorcéw do postaw obywatelskich i dziatania dla
rzecz wspOlnego dobra w tym m.in. prezentacja dzialan prewencyjnych policji
i jednostek samorzadowych oraz dziatafi pomocowych organizacji pozytku publiczne-
go’;

¢ stuzagcych budowaniu narodowe;j i regionalnej tozsamosci, poprzez przekazy edukujg-
ce historycznie (dokumenty, debaty naukowe, transmisje patriotyczne)®*;

e umozliwiajacych wymiane pogladéw i przedstawianie swoich stanowisk w sprawach
publicznych przedstawicielom réznych regionalnych §rodowisk, w tym m.in. samo-
rzadéw,  reprezentantom  partii  politycznych,  zwigzkow  zawodowych
i pracowniczych?s,

e umozliwiajacych spoleczenstwu wspoldecydowanie o sprawach publicznych poprzez
uczestniczenie w antenowych forach dyskusyjnych (w trakcie audycji interaktywnych,
debat politycznych, audycji interwencyjnych); budujacych §wiadomo$é narodowa®®;

e wspierajacych edukacj¢ obywatelskg m.in. poprzez przekazywanie informacji
o instytucjach samorzadowych i krajowych, przedstawianie aktualnych problemow
panstwa, rzadu i parlamentu, wyjasnianie ich wplywu na funkcjonowanie regionu

18 Art.21. ust, 1a pkt, 8 ustawy o radiofonii i telewizji

19 Art.18. ust.3, Art.21. ust. 2 pkt. 7a i 7b ustawy o radiofonii i telewizji
20 Art.21. ust. 1a pkt. 7 oraz ust. 2 pkt. 5 ustawy o radiofonii i telewizji

21 Art.18. ust. 2, Art.21. ust. 2 pkt. 6 ustawy o radiofonii i telewizji

22 Art.21. ust. 1a pkt. 7 oraz ust. 1a pkt. 11 ustawy o radiofonii i telewizji
2 Art.18. ust. 4, Art.21. ust. 2 pkt. 8 ustawy o radiofonii i telewizji

24 Art.21. ust. 2 pkt. 5 ustawy o radiofonii i telewizji

25 Art.21. ust. 2 pkt. 4 ustawy o radiofonii i telewizji

26 Art.21. ust. 2 pkt. 3 ustawy o radiofonii i telewizji
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i jego mieszkancow, edukacj¢ w zakresie prawa wyborczego i kompetencji wybiera-
nych wladz?’;

e umozliwiajgcych regionalnym odbiorcom szybki, rzetelny dostgp do biezacych infor-
macji o wydarzeniach ekonomiczno-gospodarczych, politycznych, spolecznych, kultu-
ralnych i sportowych w regionie i kraju®®.

,Radio Kielce” S.A. systematycznie odnotowuje wzrost liczby odston strony interne-
towej Radia (w 2018 roku ponad 8 milionéw odsfon; wzrost o 22,80 proc.
w poréwnaniu z 2017 rokiem). W zwigzku z powyzszym planuje w dalszym ciggu rozbudo-
wywaé portal (wideo, relacje on-line, multimedia), z czym beda si¢ wigza¢ dodatkowe inwe-
stycje.

W ostatnich latach zauwazono wzrost liczby informacji, a takze zmiang sposobu ich
prezentacji na portalu. Szczegélny nacisk Radio Kielce kladzie na multimedia. Rozw6j tech-
nologii w mediach powoduje bowiem, ze zmienia si¢ sposéb przekazu informacji. Sg one
wzbogacane o filmy, dzwigki, wykresy, infografiki. Coraz czgsciej przeprowadzane sg takze
transmisje online, a audycje s3 nadawane w Internecie (streaming). Wigksza niz dotychczas
jest takZe integracja i interakcja strony internetowej z przekazem radiowym (anteng). Rozmai-
te wydarzenia s relacjonowane nie tylko na antenie Radia Kielce, ale rowniez na stronie in-
ternetowej (np. Marsz Szlakiem I Kompani Kadrowej, akcja Radia Kielce ,,Choinka pod cho-
ink¢”; transmisje sportowe online na zywo). Standardem stalo si¢ réwniez tworzenie stron
tematycznych (takich jak np. ,,Polacy ratujacy Zydow” - audycji radiowej poswigconej lokal-
nym bohaterom); przygotowywanie specjalnych raportow i informatorow (np. dotyczacych
100-lecia odzyskania niepodleglosci przez Polske, 15-lecia Polski w UE, wyboréw samorzg-
dowych i parlamentarnych). ,,Radio Kielce” S.A. planuje takze wdrozenie podcastow. Wedle
badan w Polsce stang si¢ one wkrotce bardzo popularne. Juz teraz co piaty uzytkownik Inter-
netu deklaruje korzystanie z podcastow. Zrodlo tego zjawiska bije rekordy
w Stanach Zjednoczonych i przez kraje Europy Zachodniej stopniowo dociera do Polski. Dla
stuchaczy podcasty sa znakomitym, bezplatnym medium przyblizajacym réznorodne, ciekawe
tresci z calego $wiata. A dla wydawcow sg wspanialy metodg docierania do szerokiego grona
odbiorcdw. Aktualnie trwajg prace nad przygotowaniem koncepcji wdrozenia podcastow wy-
korzystujacych nie tylko tresci prezentowane na antenie Radia Kielce.

BCMP (projekt, ktéry ma na celu stworzenie jednolitego systemu wyszukiwania materialow
audialnych i audiowizualnych gromadzonych w zbiorach publiczne;j)

W 2020 roku planowana jest Integracja Spolek Radiowych z modutami CMS A-V i CMS
Portal oraz integracja z modulem Archiwum Cyfrowe.

27 Art.21. ust. 2 pkt. 2 ustawy o radiofonii i telewizji
8 Art.21. ust. 2 pkt. 2 ustawy o radiofonii i telewizji




Rozwdéj technologii, ewolucja mediow opartych o Internet, czy nowe formy przesyla-
nia multimediéw wymuszaja inwestycje w tych obszarach. Rowniez czg$¢ z nich jest skut-
kiem wyeksploatowania, zuzycia, czy tez wymaga dostosowania. Ogdlna strategia oraz plany
na najblizsze lata obejmuje inwestycje oraz remonty w ponizszych zakresach:

Inwestycje:
Systemu produkcji i emisji radiowej
Digitalizacji zbiorow taimowych — biblioteka cyfrowa
Nowych mediow
Wozu reporterskiego-satelitarnego
Sprzetu informatycznego i oprogramowanie (sieci komputerowe, serwerownia, stano-
wiska reporterskie)
Modernizacji budynku studiéw i budynku zaplecza technicznego
Sprzetu technicznego i wyposazenia zespoléw studyjnych
Wyposazenia biurowego (w tym mebli)
Modernizacji klimatyzacji centralnej, cz¢$¢ studia muzycznego i klimatyzacji parteru
budynku studiéw radiowych
Modernizacji systemow zasilania energetycznego (rozdzielnie, UPSy, agregat)
Modernizacji systemow telekomunikacyjnych (centrala, faczno$¢ programowa,
transmisja)
¢ Srodkéw transportowych
Remonty:
Budynki i budowle
Place i drogi
Srodki techniczne
Srodki transportowe

e o o o

Oszacowanie oparte na przyjetej strategii z ubiegtych lat oraz faktycznie wydatkowanych
srodkach:
nie mniej niz 2 200 tys. z} w roku 2020
nie mniej niz 2 000 tys. zt w roku 2021
nie mniej niz 2 200 tys. zt w roku 2022
nie mniej niz 2 000 tys. zt w roku 2023
e nie mniej niz 2 200 tys. zt w roku 2024
czyli, na fgczng kwote nie mniej niz 10 600 tys. zt dla lat 2020-2024.

Dziatalno$¢ komercyjna

Cele:

1. Zwigkszenie udzialu w sprzedazy internetowych produktéw komercyjnych dostgpnych na
stronach www Spolki

2. Stworzenie specjalnych warunkow cenowych dla instytucji  panstwowych
i samorzadowych umozliwiajgcych im skuteczng promocjg¢ ich dziatalnosci

3. Wspieranie matych i $rednich przedsigbiorcow z terenu nadania rozglosni poprzez wdro-
zenie mechanizmoéw ulatwiajgcych im reklame¢ $wiadczonych przez siebie ushug lub wy-
twarzanych produktow.




Przyjmuje si¢, ze warto$é dos¢ plytkiego rynku §wigtokrzyskiego w nadchodzgcych latach nie
ulegnie zmniejszeniu i pozostanie na poziomie 2018 r.

Konsekwentnie i w przemy$lany sposob budowana pozycja i popularnos¢ stron internetowych
Spolki powinna w najblizszych latach zaowocowaé zwickszeniem sprzedazy reklam
w przestrzeni wirtualnej a tym samym wygenerowa¢ dodatkowe przychody dla Spoiki.

Planuje si¢ wprowadzi¢ specjalne warunki cenowe na produkcj¢, emisj¢ na antenie lub publi-
kacje na stronach internetowych Spolki informacji shizagcych lokalnej spolecznosci,
a pochodzacych od instytucji pafstwowych i samorzadowych z terenu nadawania rozglosni,
ktérych celem bedzie: zwigkszenie $wiadomosci, profilaktyka zdrowotna, edukacja, podno-
szenie wiedzy lub mozliwosci rozwoju - rowniez w obszarze szeroko rozumianej kultury
i rozrywki. Dzialania te, po rozpropagowaniu, powinny wygenerowa¢ dodatkowe przychody
dla Spoiki.

Zgodnie ze strategia rzadu polskiego na najblizsze lata - wdrozone zostang mechanizmy (spe-
cjalne oferty cenowe) dedykowane malym lub nowo powstalym przedsigbiorstwom
z terenu woj. $wietokrzyskiego, ulatwiajace im promocj¢ prowadzonej przez siebie dzialalno-
$ci gospodarczej.

okres 2020 r. 2021 r. 2022 . 2023 r. 2024 1.
Planowane 1 800 tys. 1 820 tys. 1 840 tys. 1 860 tys. 1 880 tys.
przychody

,Radia Kielce” S.A. przy braku nowych uregulowan dotyczacych finansowania me-
diéw publicznych zaklada, ze glownym zroédlem przychodow beda, jak dotychczas, srodki
pochodzgce z abonamentu i §rodki pozaabonamentowe z rachunku KRRiT.

Inne zrédia przychodow Spolki pochodza:
e zreklam i audycji sponsorowanych
e zobrotu prawami do audycji
e ze sprzedazy ushug nagraniowych
e dotacje z budzetu panstwa oraz inne Zrodia

W przypadku, gdy Polskie Radio Regionalna Rozglosnia w Kielcach ,,Radio Kielce”
S.A. w danym roku kalendarzowym, w latach 2020-2024, osiggnie przychody pochodzace
ze zrodel okreslonych w ust. 1 pkt 1 i ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji przekraczajgce
koszt netto realizacji misji publicznej, o ktorej mowa w art. 21 ust. 1 ww. ustawy, a kwota
nadwyzki bedzie nie wigksza niz 10% catkowitego kosztu realizacji misji publicznej przewi-




dzianego w zatwierdzonym planie, o ktorym mowa w art. 21¢ ust. 1 ww. ustawy na ten rok,
wowezas Spotka przeznaczy ja na realizacje misji publicznej w kolejnych okresach®.

W okresie objetym niniejsza Karta powinno§ci 2020-2024 Polskie Radio Regionalna Rozglo-
énia w Kielcach ,Radio Kielce” S.A. planuje w poszczegélnych latach realizowa¢ misje
w wymiarach nie mniejszych niz wskazane w Tabeli nr 2.

22 Art.21a. ust. 2 pkt. 4, Art.31 ust. 7 ustawy o radiofonii i telewizji
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Zalgcznik: metody przypisywania przychodéw i zwigzanych z nimi kosztéw
w odniesieniu do dziatalnosci, o ktérej mowa w art. 21 ust. 1, oraz pozostaftej dziatalnosci

Metody przypisywania przychodéw i zwigzanych z nimi kosztéw w odniesieniu
do dzialalnosci, o ktérej mowa w art. 21 ust. 1. oraz pozostalej dzialalnosci

I. Zasady rozliczania przychodéw i kosztow z uwzglednieniem zapisow Rozporzadzenia |
KRRIT z 22 kwietnia 2008 r. (Dz.U z 2008 r. Nr 84, poz. 515, z p6zn. zm.)

1. Przychody i koszty zwigzane z realizacja misji publicznej

a) Za przychody zwigzane z realizacja misji publicznej uwaza si¢ w szczegdInosci:

- $rodki przyzn.awane przez KRRiT (wplywy abonamentowe i pozaabonamentowe,
rekompensata);

- otrzymane dotacje, darowizny, subwencje lub inne dofinansowania, ktére przeznaczone
sg na realizacje misji publicznej okreslonej w art. 21 ustawy o radiofonii i telewizji, w
tym wszelkiego rodzaju dofinansowania zwigzane z zakupem rzeczowych aktywow
trwatych oraz wartosci niematerialnych i prawnych stuzacych misji.

Powyzsze przychody stanowig zrédlo finansowania misji, okreslonej w art. 21 ust.l
ustawy o radiofonii i telewizji. Srodki przyznane z KRRiT ewidencjonowane sa na
koncie 701-01 ,,Przychody - wplywy z KRRiT”.

Momentem zaliczenia do przychodu wplywdéw abonamentowych jest miesigc za ktory
Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji wystawia not¢ ksiggowg z tytutu przekazania wyzej
wymienionych wplywow.

b) Za koszty dzialalnosci misyjnej uwaza si¢ wszystkie koszty bezposrednie i posrednie
tworzenia i rozpowszechniania programu regionalnego, w tym koszty zwigzane
z organizacja programow z udzialem publiczno$ci w studiu oraz akcji w terenie, z ktorych
relacje przekazywane sa na antenie.
Koszty bezposrednie misji ewidencjonowane sg na koncie 501 —,,Koszty programu”.

» Koszty funkcjonowania wyodrgbnionej organizacyjnie komorki odpowiedzialne)
za promocj¢ Radia, sa ponoszone na rzecz upowszechniania i promocji dziatalnosci
misyjnej i ewidencjonowane sa na koncie 505 ,,Koszty Dziatu Promocji”.

* Do kazdego z powyiszych kont syntetycznych prowadzone s konta analityczne,
ktorych ilo§¢ dostosowywana jest do potrzeb ewidencji.

, Koszty posrednie dzialalnosci misyjnej ewidencjonowane sa na kontach dziatalnosci
pomocnicze;j:

531 Koszty dzialu Techniki

532 Koszty Transportu




Zalgcznik: metody przypisywania przychodéw i zwigzanych z nimi Kosztow
w odniesieniu do dziatalnoéci, o ktérej mowa w art. 21 ust. 1, oraz pozostatej dziatalnosci

550 Koszty Ogoélnozaktadowe

Rozliczenie kosztow posrednich, tj. kosztéw transportu, techniki i kosztéw
ogbInozakladowych dokonuje si¢ co miesigc przy pomocy rozdzielnikow kosztow:

= Kkoszty Transportu — rozlicza si¢ przy uzyciu wspotczynnika ,jednostkowego kosztu
Transportu w z/km”, stosujac ponizszy wzor:
saldo konta MA 532

suma _kilometrow _ przejechana _w _danym _ miesiqie

gdzie X — jednostkowy koszt Transportu w zi/km,

obliczonym wspolczynnikiem mnozy si¢ ilos¢ km odczytanych dla poszczegblnych
Komorek;

» Kkoszty Dzialu Techniki — rozliczane sa wspolczynnikiem, ktérym jest jednostkowy
koszt czasu antenowego w zl/1 godz.
Koszt jednej godziny czasu antenowego oblicza si¢ przy uzyciu ponizszego wzoru:

Y= saldo _konta _ MA _531
{

gdzie:

Y — Jednostkowy koszt czasu antenowego w zl/1 godz;

t - czas emisji programu w danym miesigcu w godz.

Obliczonym jednostkowym kosztem czasu antenowego mnozy si¢ wykorzystany czas
antenowy przez poszczeg6lne Komorki;

= koszty ogélnozakladowe — rozlicza si¢ wspétczynnikiem statym (w %) narzutu
kosztéw posrednich, przy wykorzystaniu ponizszego wzoru:
7= Saldo _konta _ MA _550
suma_sald _kont _str._ MA:501_(bez _501—-99)+ 502+ 503+ 505+ 506
gdzie:
Z - staly wspblczynnik w % narzutu kosztéw posrednich — ogolnozaktadowych.

Obliczonym wspétczynnikiem [Z] mnozy si¢ koszty zebrane na odpowiednich kontach
zespotu ,,5”.

Po rozliczeniu kosztéw posrednich nastepuje przeksiggowanie kosztow z zespolu »3" na
koszt wlasny poszczeg6Inych rodzajow dziatalnosci - tj. na konta zespolu ,,7” Koszt
wlasny.




Zafgcznik: metody przypisywania przychodéw i zwigzanych z nimi kosztow
w odniesieniu do dziatalno$ci, o ktérej mowa w art. 21 ust. 1, oraz pozostatej dziatalnosci

Dodatkowo dla bardziej szczegdtowego rozdzielenia kosztéw konta 501 ,koszty ogdlne
programu”. w ramach jego dalszych analityk odwzorowujacych koszty poszczegdlnych
redakcji programu, tj.:

Konto 501-01 ,,koszty program regionalny - Informacja”

Konto 501-02 , koszty program regionalny - Publicystyka”

Konto 501-03 , koszty program regionalny - Rozrywka”

Konto 501-04 , koszty program regionalny - Sport”

Konto 501-05 ,.koszty program regionalny — Kultura”

Konto 501-06 , koszty program regionalny — Edukacja”

stosowany jest rozdzielnik kosztéw. Saldo WN konta syntetycznego 501-00 (z dalszymi
jego analitykami: -00, -20, -30) zostaje odczytane i przeniesione na konto docelowe 501-
00-99 na strong MA.

Nastepnie saldo konta 501-00-99 MA zostaje podzielone przez liczb¢ godzin w miesigcu
(np. miesige styczen 31 dni x 24 godz.= 744 godzin programu w miesigcu styczniu)

w celu obliczenia kosztu 1 godziny programu.

Na podstawie danych uzyskanych z programu HARP, dotyczgcych wykorzystania czasu
antenowego przez poszczegélne Redakcje (programu) w danym miesigcu, obliczamy
kwote do zaksiggowania na konto poszczegdlnej Redakeji w nastgpujacy sposob:

czas antenowy wykorzystany przez dang Redakcje (tj. liczba godzin) mnozymy przez
koszt 1 godziny programu.

Wynikiem powyzszych czynnosci, jest przeksiggowanie kosztow z konta 501-00-99 na
konta analityczne 501-01, 501-02, 501-03, 501-04, 501-05, 501-06.

Przeksiggowane kwoty stanowia zapis techniczny, ktéry nie jest uwzgledniany przy
przeksiggowaniu kosztow zespotu ,,5” na koszt wlasny kont zespotu ,,7".

W ramach kosztéw tworzenia i rozpowszechniania programow regionalnych wykazuje sig
takze koszty zwigzane z organizacja programow / audycji z udziatem publicznosci /spotkania
plenerowe i studyjne / w sytuacji gdy na antenie Radia emitowana jest relacja z tych spotkan
lub gdy w ich wyniku powstaja audycje emitowane na antenie Radia posiadajace cechy
wymienione powyzej. Zalicza si¢ tu rowniez koszty produkcji i rejestracji nagran
archiwalnych, ktdre z zalozenia nie s3 wykorzystywane do dzialalnosci komercyjnej, a ktore
stuzg prezentowaniu na antenie Radia dorobku kulturowego i artystycznego.

Ustala si¢ zasade, iz odpowiedzialng za odpowiednie zakwalifikowanie wydatku jest
Pracownik  zatwierdzajacy pod wzgledem merytorycznym dokument  Zrédlowy
potwierdzajagcy poniesienie wydatku. Pracownik ten odpowiada rowniez za wlasciwe
zaklasyfikowanie  kosztu/wydatku tj. prawidlowy opis dokumentu Zrédlowego
potwierdzajgcego poniesienie kosztu/wydatku, ze wskazaniem ,,zakup na realizacj¢ misji
publicznej” lub ,,zakup do dzialalnosci pozostalej”.




Zatgcznik: metody przypisywania przychodow i zwigzanych z nimi kosztéw
w odniesieniu do dziatalnosci, o ktérej mowa w art. 21 ust. 1, oraz pozostafej dziatalnosci

1. Przychody i koszty dzialalno$ci pozostalej:

a) Przychody z dziatalnosci pozostalej obejmujg wszystkie przychody Spoétki poza
wymienionymi w pkt la i ewidencjonowane sa na kontach zespotu ,,7” zakfadowego
planu kont.

b) Koszty bezposrednie dziatalnosci pozostatej, ktorych Spotka nie poniostaby, w razie
ustania tej dzialalnosci sa ewidencjonowane na nizej wymienionych kontach:
502 ,,Koszty koncertu zyczen i ofert pracy”,
503 ,,Koszty Dzialu Reklamy”,
Do kazdego z powyzszych kont syntetycznych prowadzone sg konta analityczne, ktérych
iloé¢ dostosowywana jest do potrzeb ewidencji. _
Zaewidencjonowane koszty posrednie z kont 531, 532 i 550 sg rozliczane wg
rozdzielnikow kosztow opisanych w punkcie 1b.

Po rozliczeniu kosztoéw posrednich nastgpuje przeksiggowanie kosztéw z zespotu ,,5” na
koszt whasny poszczegolnych rodzajow dziatalnosci kont zespotu ,,7”.

I1. Naleznosci i zobowigzania z tytulu realizacji misji publicznej.
Naleznosci misyjne obejmuja naleznosci z KRRIT oraz z tytutu dotacji budzetowych.
Zobowigzania ewidencjonowane na kontach zespolu ,2” sg kwalifikowane jako zobowigzania

misyjne.

III. Wplywy i wydatki §rodk6w misyjnych.
Wplywy i wydatki misyjne sg ewidencjonowane na wyodrgbnionym rachunku bankowym.

PREZES ZARZADU
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