UCHWALA
Nr 3/2011

Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego
z dnia 03 listopada 2011 r.
w sprawie zmiany Planu Finansowego Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego
na rok 2011

Dziatajgc na podstawie art. 8 ust. 5, art. 12 ust. 1 pkt 3 w zw. z ust. 2 ustawy z dnia
22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktdow rolno-spozywczych (Dz. U. z 2009
r., Nr97, poz. 799, ze zm.), w zwigzku z § 5 ust. 1 Regulaminu Komisji Zarzadzajgcej
Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego, stanowigcego Zatgcznik do Uchwaty nr
01/09 Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego z dnia
30.11.2009 r. oraz zgodnie z Zasadami gospodarowania $rodkami finansowymi
Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego stanowigcymi Zatacznik do Uchwaty nr
01/10 Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego z dnia
21.01.2010 r., uchwala sie, co nastepuje:
§1

Komisja Zarzadzajgca Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego w Planie
Finansowym Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego na rok 2011 postanawia

wprowadzi¢ zmiane polegajgcg na dodaniu nastepujacego zadania:

1. zadanie nr 19 pt. ,Smaki polskie - Wieprzowina - polska tradycja” w kwocie
1 600 000,00 PLN.

§2

Komisja Zarzadzajgca Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego postanawia odmowié
wprowadzenia do Planu Finansowego Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego na

rok 2011:

1. zadania pt. ,Promocja miesa wieprzowego” w kwocie 39 800,00 PLN,

§3

Plan Finansowy Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego na rok 2011,

uwzgledniajacy wprowadzone zmiany, stanowi zatgcznik do niniejszej uchwaty.



§4

Uchwata wchodzi w zycie w dniu podjecia.

PRZEWODNICZACY KOMISJI

SEKRETARZ KOMISJI




Zatgcznik

do uchwaty nr 3/2011

Komisji Zarzadzajacej Funduszem Promocji Miesa Wieprzowego
z dnia 03 listopada 2011 r.

Plan Finansowy

Funduszu Promociji Miesa Wieprzowego
na rok: 2011

1. Zgodnie z art. 2 ust. 2 pkt 2 ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promociji
produktow rolno-spozywczych srodki Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego moga

zostac przeznaczone na:
a) Dziatania majgce na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym zaletach, miesa

wieprzowego oraz ich przetwordw,

b) Dziatania majgce na celu promocje spozycia migsa wieprzowego i jego przetwordw,

c) Udziat w wystawach i targach zwigzanych z chowem lub hodowlg $win oraz produkcjg
lub przetwérstwem migsa wieprzowego,

d) Badania rynkowe dotyczace spozycia miesa wieprzowego oraz jego przetwordw,

e) Badania naukowe i prace rozwojowe majgce na celu poprawe jakosci migsa
wieprzowego oraz jego przetworow, a takze prowadzace do wzrostu ich spozycia,

f) Szkolenia producentéw i przetworcow migsa wieprzowego,
g) Dziatalnoé¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli, bioracych
udziat w pracach specjalistycznych statych i roboczych komitetéw organizacji

miedzynarodowych [ub bedgcych cztonkami statutowych organdéw tych organizacii,
zajmujacych sie problemami rynku migsa wieprzowego,

2. Stan rachunku bankowego Funduszu Promocji Miesa
Wieprzowego na dzieri 01.01.2011 r. wynosi
3. Prognozowany stan rachunku bankowego Funduszu Promocgji

5671 588,27 zt

Miesa Wieprzowego na dzien 31 grudnia 2011 r. wyniesie, 2927 074,65 zt
z uwzglednieniem:

1') zobowigzan Funduszu przewidzianych do wyptaty z planu 3 819 593,95 zt
finanoswego na rok 2010

2) quoquan Funduszu przewudzrgnych do wyptaty w 2011 r. z 7 498 821,50 2}
planow finansowych z lat poprzednich

;)Ofr?é););quan Funduszu zwigzanych z kosztami Agencji Rynku 310 970,53 z4

4) naleznosci Funduszu (dochody) wptaconych oraz przewidzianych
do wptaty w roku 2011

4. na realizacje poszczegolnych zadan (szczegétowe zestawienie
zadan finansowanych lub wspoffinansowanych ze Srodkow Funduszu
Promocji Miesa Wieprzowego zawarte jest w zatgczniku do planu
finansowego) przeznacza sie fgcznie kwote:

5. Wysokos¢ limitu, o ktérym mowa w art. 9 ust. 4 ustawy z dnia 22
maja 2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno - spozywczych 1436 972,10 zt
Wynosi

6. Wykorzystanie limitu, o ktorym mowa w pkt 5 wynosi 30 000,00 zt

8 884 872,36 zt

9 579 814,00 zt




Szczegdtowe zestawienie zadan finansowanych lub wspoéffinansowanych w roku 2011 ze Srodkow

Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego

E Nr
> 2
g : ) ) ] Wysokosc uchwaty o .
Lp Nazwa dziatania E g Opis planowanego zadania Budzet zadania Y . . y Uwagi
83 wsparcia z FP przyjeciu
3 do planu
Budujemy-baze- 5/2010,
wystawiennicza dia- Celem-zadania-jeststworzenia-podstawowej-bazy-wystawienniczej-deo-dziatalnosel .
4 U b | promoecyjnejKrajowego Zwigzku-Rewizyinege-Spoldzielni-“Samopomoes-Chlepska'i- | ——2498-270.00-= 249270z g
potrzeb-spéldzielni- zrzeszonyeh-spldzilni-posiadajacych-masarnie--zaklady gastronomiczae: uchwat nr
SCh 6/2010
Program-promesiji- ; LI i gl Ml o
miesa wieprzowego-H iowa L Wi jeie® ' 5/2010
Polugriowa+Metnam. s
. - Zmienione
" Gléwnym-celem-kampanijestwazrost eksportu-curopejskicgo-migsaHege- 1586986404z | 228070672z
. . yejas @ & ; ; uchwatg
jakoséeuropejski- practworbw-ra-rynki-dosslowe- nr 6/2010
~premocia-w-prasie;
«udziabw-targach;
~internel;
Celem zadania bedzie zapewnienie jak najbardziej skutecznego i racjonalengo
wydatkowanie $rodkow zgromadzonych przez Fundusz Promocji Migsa Wieprzowego
. poprzez dostarczenie Komisji Zarzadzajacej narzgdzia opracowanego przez zespot
3 Strat_eg a pro_mocu g r?aukoyvcow stanow1a}cego pomop w podejmowaniu decyzji ot_:lnos_me przyzrl"uanla 30 000,00 zt 3000000zt | 6/2010
wieprzowiny $rodkéw na poszczegolne dziatania proponowane przez organizacje uprawnione do
korzystania z ww. $rodkéw. Bedzie to takze pomoc dla organizacji wnioskujacych o
wyborze najskuteczniejszych i najwatasciwszych metod dziatar zmierzajgcych do
promocji spozycia i sprzedazy miesa wieprzowego.




Nr

>
] . g 3 ; . ; , Wysokosc uchwaty o
Lp Nazwa dziatania z i Opis planowanego zadania Budzet zadania g . : y Uwagi
=3 wsparcia z FP | przyjeciu
& do planu
Projekt promocji miesa wieprzowego realizowany w Ill etapach, od 1 2011 r. do Il
2012 r. Przedsigwziecie bedzie realizowane poprzez: 1. organizacje uczestnictwa
spoidzielni produkujacych wedliny i wyroby garmazeryjne oraz innych podmiotéow w
e . lokalnych i krajowych targach, wystawach i imprezach promocyjnych,
Zn aki-wysok ve Jewychtarg
4 Raine §m .. y=Ris 2.organizowanie warsztatow i seminariow uczacych promocji, organizwoawnia 274 050,00 zt 274 050,00 zt| 6/2010
jakosé dystrybucji zywnoéci wysokiej jakosci, 3. indywidualna prace z poszczegdlnymi
spoldzielniami, ktdrej celem bedzie potwierdzenie jakosci produkowanych wedlin i
wyrobow garmazeryjnych poprzez nadawanie im certyfikatow i oznaczen
jako$ciowych czy rejestrowanie w systemie jakosci zywnosci.
Wieprzowina — Wiem Wznowienie wydania broszury ,Wieprzowina — wiem co jem” skierowanej do szkdf o
5 co jem” profilu rolniczym, uczelni i ODR-6w. 126:000,00 2t 126000002 | BreDta
Ekspozycja trzodowa prezentujaca wybitne zwierzela, stworzenie podczas wystawy
Pomyst przestrzeni restauracyjno — griliowej do degustacji wyrobow migsa wieprzowego
n '
6 na....wieprzowine” podktadka pod talerz w formie maty restauracyjnej przedstawiajgcej podziat tuszy 223 650,00 24 22365000t | 6/2010
wieprzowej.
Promocja materiatu hodowlanego podczas targow i wystaw branzy rolniczej, ktéra
2 . bedzie okazjg do przeniesienia postepu hodowlanego do produkcji masowej, co w
Promoc;a materiatu konsekwengji prowadzi¢ bedzie do podwyzszeia wydajnosci produkgji i jakosci
hodowlanego produktu finalnego w postaci wysokiej klasy migsa wieprzowego. Mozliwosé
7 podczas targéw i ¢ prezentacji zwierzat jak rézniez element rywalizacji pomiedzy hodowcami o tytut HreloLo 44460000zt | 6/2010
wystaw 2011” czempiona w danej rasie w pozytywny sposob oddzialywuje na $rodowisko
Yy hodowlane, poniekad wymuszajac dazenie do coraz lepszych wynikéw i osiggnieé w
hodowli.
,Wieprzowina — Realizacja i emisja serii programéw telewizyjnych w formie magazyndw .
3 ; N . k‘ . . . . . . - -
8 Esenqa FiowiE T a konsumenckich, ktorych celem bedzie pokazanie jak jedza Polacy. Forma cyklicznie 346 500,00 zt 346 500,00zt | 6/2010

Smaku”

ukazujgcego si¢ magazynu konsumenckiego bedzie miata za zadanie zmusié widza

do myslenia na temat tego co je, skad je i jak je.
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uchwaty o
przyjeciu
do planu
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Spoteczna Kampania
Promocji Kuchni
Polskiej

Dwuletni program promocyjny obejmujgcy kompleksowo wszystkie produkty roino - spozywcze
scalajgc i ukierunkowujac ich promocje na budowanie §wiadomoéci kansumentdw i ich
zwyczajow zywieniowych oraz promowanie kuchni polskiej jako elementu narodowego
dziedzictwa w kraju i zagranica.

Gtéwne elementy zadania:

1. Opracowanie koncepcji programu i strategii komunikacji, logo programu oraz systemu
identyfikacji wizualnej;

2. Dzialania PR;

3. Media — produkcja, koncepcja, zakup medidw,

4. Portal informacyjny — w 6 jezykach, administrowanie, pozycjonowanie, promocja,

5. Materiaty drukowane — opracowanie i produkcja;

6. Akcje promocyjne — koncepcja i produkcja,

7. Materiaty do ogrédkow i stref kibica — opracowanie i produkcja,

8. Koszty administracyjne;
9. Badania — przed i po kampanii.

8 390 000,00 zt

410 000,00 zt

1/2011

10

Targi Polagra Food
2011

Wspdlne wystapienie branzy miesnej finansowane facznie z FP Miesa Wieprzowego,
FP Miesa Wolowego i FP Migsa Drobiowego.

Srodki zostang przeznaczone na zorganizowanie stoiska i wydarzen zwigzanych z
Targami Polagra 2011.

300 000,00 zt

120 000,00 zt

1/2011

11

»Swietomies Polski”

Wspolne zadanie finansowane facznie z FP Miesa Wieprzowego, FP Migsa
Wolowego i FP Migsa Drobiowego. Zadanie bedzie realizowane w przeddzien targow
Polagra Food 2011 jako calodzienna impreza promocyjna otwarta dla konsumentdw.

375 000,00 zt

100 000,00 zt

1/2011

12

Program promocji
miesa wieprzowego

Promocja spozycia migsa wieprzowego poprzez: udziat w targach, prowadzenie
promocji w mediach, organizowanie ewentow, wydawanie broszur o walorach migsa
wieprzowego wraz z przepisami, organizwoanie promocyinych sprzedazy.

500 000,00 zt

500 000,00 zt

1/2011

13

Polska wieprzowina-
NA ZDROWIE

Promocja migsa wieprzowego zrealizowana przez przygotowanie i publikacji 4
artykutow tematycznych w prasie zwigzkowe] - miesieczniku "Nasza Ziemia" oraz w
lokalnych wydawnictwach prasowych w wybranych wojewddztwach a takze na
przygotowaniu i kolportazu ulotki informacyjno-promocyjnej dotyczacej walorow
jakosciowych i spozywczych miesa wieprzowego, promujace] rowniez rodzime rasy
trzody chlewnej. Zamierzeniem programu jest dotarcie do jak najszerszej liczby
odbiorcdw, w szczegoinosci indywidualnych rolnikéw zajmujacych sie hodowlg trzody
chlewnej, samorzadow lokalnych, nauczycieli szkdh rolniczych oraz czionkdw
rolniczych zwigzkow zawodowych.

78 300,00 zt

78 300,00 zt

172011




Nr

o
gz Wysokos¢ uchwaty o
Lp Nazwa dziatania H 3 Opis planowanego zadania Budzet zadania v ) . V Uwagi
=8 wsparcia z FP przyjeciu
& do planu
Seminarium dia
przetworcéw miesa
wieprzowego na
temat produkcji Dwudniowe seminarium, na ktore zostang zaproszone spoldzielnie przetwarzajace
s PO e migso wieprzowe oraz prowadzace zaktady garmazeryjne oraz spéldzielnie, ktére
14 zywn_osm ,\‘V}_”§0klej b moega byc zainteresowane podjgciem takiej produkcji. W ramach Seminarium odbeda 29 379,00 29379002t} 1/2011
jakosci i sie prezentacje tematyczne i zajecia warsztatowe.
uczestnictwa w
systemach jakosci
ZYWNOSCi
Opracowanie i
15 wdrozenie liniowej o |Stworzenie nowej metody badania migsnosci tusz wieprzowych wediug standardu 127 995.00 24 12799500 2 | 1/2011
metody szacowania EUROP. ' '
miesnosci tusz
s y Cykl imprez "Pikinik Miesny" polegajacych na prezentacji polskich produktow z migsa
16 Piknik Miesny b wisprzowedo | wolowego 320 000,00 zi 200 000,00 zt | 2/2011
Dziafania Dziatania skierowane do sieci handiowych i dystrybucyjnych jako uzupehienie
»e - programu ,Kampania informacyjna na temat migsa wieprzowego ($wiezego,
promocyjne zwiazane schiodzonego lub mrozonego) produkowanego zgodnie z krajowym systemem jakosci
17 | z systemem PQS w | a |PQS". Cel do osiggniecia to rzeteine poinformowanie konsumentow o krajowym 3269 340,00zt | 3269340,00z | 2/2011
punktach sprzedaiy systemie PQS gwarantujgcym wysoka jakosé i bezpieczenstwo wytwarzanych w jego
b Sradiniai” ramach produktéw oraz rzetelne poinformowanie o specyficznych wlasciwosciach
eZpostednicl migsa i produktow wyprodukowanych zgodnie z krajowym systemem jakosci PQS.
20% wkiadu wiasnego wymaganego do realizagji 2 letniego programu promocgji miesa
wieprzowego i wotowego , Tradycja, jakosc i europejski smak” realizowanego w
ramach mechanizmu UE ,Wsparcie dziatar promocyjnych i informacyjnych na
ce rynkach wybranych produktow rolnych” administrowanego przez Agencje Rynku
Frerarn Promog) . Rolnego. Dzialaniami promocyjnymi objete bytyby Stany Zjednoczone, Korea
migsa wieprzowego | Potudniowa i Wietnam.
18 | woltowego "Tradycja,| a |Gtownym celem kampanii jest wzrost eksportu europejskiego miesa i jego 3476488,27 euro 1700000,00zt | 2/2011

jakos$é, europejski
smak"

przetworow na rynki docelowe..

Dziatania:

* promocja w prasie;

+ udziat w targach,

- opracowanie materialow informacyjnych i promocyjnych,

= internet,




Lp

Nazwa dziatania

Realizowany cel
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Opis planowanego zadania

Budzet zadania

Wysokos¢
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Nr
uchwaty o
przyjeciu
do planu

Uwagi

19

Smaki polskie -
Wieprzowina - polska
tradycja

Celem 2 letniego zadania "Smaki Polskie - Wieprzowina" jest stworzenie i
rozpropagowanie profesjonalnego portalu internetowego, jako nowego i
niewykorzystywanego do tej pory, interaktywnego érodka przekazu medialnego
oddzialywujacego na preferencje i gusty konsumentow zwiekszajacego szanse
producentow i przetworcow w grze rynkowe;.

Celem projekiu jest:

* promowanie wéréd konsumentow wieprzowiny, jako warto$ciowego i smacznego
skladnika codziennej diety,

+ umozliwienie konsumentowi odnalezienia w interesujacej go okolicy detalicznych
placowek handlowych i gastronomicznych oferujacych migso | markowe wyroby z
migsa wieprzowego o gwarantowanej oraz wysokiej jakosci pochodzace z polskiej
hodowli;

* umozliwienie konsumentowi identyfikacji zaktadéw przetwérezych dostarczajacych
swoje produkty do handlu;

* rozwinigcie preferencji konsumenckich miodego pokolenia Polakdw, masowo
wykorzystujacego Internet we wszystkich aspektach swojego zycia;

Gtéwne elementy zadania:

+ zbudowanie portalu internetowego;

+ utrzymanie portalu na serwerach;

+ administrowanie i moderowanie tresci;

* umowy autorskie dla tworcow materiatow;

« reklama w internecie, prasie i tv,

+ reklama w punktach sprzedazy,

+ organizacja stoisk z pokazami kulinarnymi w trakcie lokalnych imprez.

1600 000,00 zt

1 600 000,00 z:

3/2011




