STANOWISKO
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
z 18 maja 2010 roku
w sprawie zasad emitowania przekazow o charakterze charytatywnym

W zwiazku z watpliwos$ciami dotyczacymi sposobu emitowania przekazéw o
charakterze charytatywnym, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przedstawia
stanowisko w powyzszej sprawie:

1. Przekazy o charakterze charytatywnym, zachegcajace do przekazywania
darowizn na okreslony wazny spotecznie cel, szczegodlnie dotyczace
przekazywania darowizn dla organizacji pozytku publicznego w ramach 1%
podatku, w ktérych nie wymaga si¢ od darczyncy zadnych innych
zachowan poza przekazaniem S$rodkoéw (Srodki te moga by¢ przekazane
roOwniez za pomoca SMS-6w), a ktére nie sa nadawane za optata lub inna
forma wynagrodzenia moga by¢ emitowane poza blokiem reklamowym,
bez oznakowania slowem reklama, a czas ich emisji nie bedzie wliczany
w limit reklamowy obowigzujacy nadawce.

2. Przekazy popierajace okreslong ideg lub akcj¢ charytatywna, powiazane
z zacheta do zakupu okreslonego produktu badZz ustugi komercyjnej, lub
uzalezniajacy przekazanie S$rodkow na cele charytatywne przez inny
podmiot komercyjny od oczekiwanych zachowan konsumenta, szczego6lnie
zwigzany z zakupem towaru lub skorzystania z ustug tego podmiotu,
stanowig reklame¢ w rozumieniu obowigzujacych przepisow powinny by¢
oznakowane w sposob okreslony w tych przepisach, a czas ich emisji
wliczany bedzie do limitu reklamowego nadawcy.
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