Warszawa, 24 marca 2020,

OCENA RZECZOWA ZADAN DOFINANSOWANYCH ZE SRODKOW FunDUSsZU PROMOCH MIESA DROBIOWEGD

ZREALIZOWANYCH w 2019 roku.

TYTUL ZADANIA

Opis

Wsparcie Branzy
drobiarskiej na
ohszarze Azji i
Kaukazu przez
udziat w targach -
Uzbekistan

Organizator: Stowarzyszenie Innowatoréw Wsi (SwW1)

Czas trwania zadania; 01-09-2019 do 17-12-2019

Miejsce realizacji zadania: Miedzynarodowa Whystawa Zywnosci i Napojow, Preetworstwa
Spozywczego i Pakowania w Uzbekistanie- FOOD WEEK 2019 podczas targow w dniach 6-8
listopada 2019 r, w Taszkiencie.

W ramach realizacii zadania zrealizowano nastepujace dziatania:

6-8 listopada 2019 r. odbyly sie targi w centrum wystawienniczym Uzekspocentr w stolicy
Uzbekistanu. Patronat nad tarzami objal rzad Republiki Uzbekistanu (Minister Rolnictwa i
Zasobow Wodnych) oraz Zwiazek Farmerew Uzbekistanu, Swoje wyroby i ustugi prezentawalo
blisko 30 wystawcdw | firm bioracych udziat w imprezach towarzyszacych z krajow takich jak
Arabia Saudyjska, Biatorus, Chiny, Hiszpania, Indie, Indonezja, Kazachstan, Kirgistan, Korea Pid.,
totwa, Niemecy, Rosja, 5r Lanka, Tadiykistan, Tunezja, Turkmenistan, Ukraina, Uzhekistan,
Wegry i Wiochy. Prezentowali sie gtéwnie producenci i dystrybutorzy #ywnodd, choé bogato
reprezentowany byt takie sektor nowoczesnych technologii rolniczych i sektor przetwérstwa
zywnosci. Wystawe odwiedzilo ponad 6 tys, Oséb,

Dziatania objety wydarzenia — Miedzynarodowa Wystawa Zywnosci | Napojow, przetwiorstwa

| Spozywcezego | Pakowania FODD WEEK 2019

-oTganizacja stoiska o powierzchni 25m2 w tym zakup powierzchni oraz uiszezenie wszelkich
oplat obligatoryjnych,

- dokonanie zakupu biletow lotniczych na trasie Warszawa- Taszkent — Warszawa dla 3
organizatordw, tlumacza i koordynatora.

- zakwaterowanie oraz rapewnienie diet 2godnych z obowigzujacymi przepisami

- opracowanie merytoryczne | graficzne oraz druk materiatow promocyjnych (foldery 250 sit,
rollupy 1 szt., upominki 50 szt., gadzety 250 szt.)

Ocena efektywnosci dziatania pod kgtem osiggniecia zalozonych we wniosku celéw:

Stoisko targowe Stowarzyszenia Innowatordw Wsi powstate dzigki wspolpracy z Krajowym
Osrodkiem Wsparcia Rolnictwa i Funduszem Fromocji Miesa Drobiowego byto nowoczetnie |
nieszablonowo zaprojektowane i wzbudzato zainteresowanie odwiedzajgcych, Wypowiedzi
preedstawicieli Stowarzyszenia Innowatordw Wsi znalazty sig wirdd informacji glownego
kanatu infarmacyjnego telewizji Uzbekistanuy i lokalnych stacji radiowych. Do przedstawicieli
S5IW zglosili sie  przedstawiciele uzbeckich domdw mediowych | firm reklamowych
zainteresowani moiliwoscia wspdlpracy z polskimi firmami przy wprowadzeniu  paolskiej
ywnosci na rynek Uzbekistanu. Nastepne dzialania SIw powinny wigc wykarzystad to
zainteresowanie a dziatania polskich producentéw migsa drobiowego w Uzbekistanie powinny
sig koncentrowacd na przygotowaniu i realizacji konkretnych uméw handlowych.

Dalsze rekomendacje:

Organizator uwaza, Ze konieczne jest zachowanie cigalodei dziatan ekspertdw i pracy stalego
przedstawiciela w Taszkencie w celu umocnienia pozycji wérdd konkurencyjnych producentéw.




Wykoz wykonawedw wybronych do realizacji zodania:
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Promocja miesa
drobiowego na
Bliskim Wschodzie

Organizator: Stowarzyszenie Innowatordw Wsi (5144)

Czas trwanio

zadonia:

Etap pierwszy 01.05.2019-31.08 2019
Zosieq zdania: ogdlnopolski

Miejsce realizacii zodania: Polska

Etap pierwszy zadania zrealizowany byt w Polsce — zakup biletow lotniczych oraz w lraku -
zakup miejsca na targach AgroFood 2019 Erbi/lrak, co bylo etapem przygotowawczym do

glownej idei zadania tj, uczestnictwa w targach rolno-spozyweczych w lraku.
Opis zrealizowanych dziatad w ramoch etapu :

Zadanie na | etapie produkcji osiggneto zaktadane cele projektu. Zakupiono bilety lotnicze dla
os6b bioracych udziat w targach AgroFood 2019 w Erbilu/Irak oraz zakupiono powierzchnig

wystawows i wyznaczono lakalizacje stoiska,

Dolsze rekomendacije

Rekomenduje sie aby polskie organizacje z branizy drobiarskiej byly gotowe do wspotpracy z

rynkiern irackim,

Wykoz wykonowedw wybranych do reafizocji zadania:
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Organizator: Stowarzyszenie Innowatoraw Wi [SWI)

Czas trwania zadania:

Etap drugi: 01.09.2015-02.11.2019

Zasieg zdania: Ftap drugi zadania realizowany byl podczas uczestnictwa w targach rolno —
spozywezych w lraku — AgroFood 2019

Opis zrealizowanych dziatar w ramach zadania lub jeqo etapu

- przelot producentdw | przetwdrcow drobiu podezas targdw w Erbil

- zakwaterowanie producentow i przetworcow drobiu padezas targow w Erbil

-wyZywienie podczas targdw w Erbil

- wynagrodzenie ttumacza na spotkaniach B2B

- obsluga wideo (operatar, fotograf, montaz filmu podsumowujacega pobyt i pakaz)

- koordynator projektu (1 osoba)

-wynajem busa w celu obstugi producentaw i przetwdrcow drobiu podezas targdw

-zabudowa stoiska na targach AgroFaod w Erbil

Przedmiotern zadania byla organizacja umoiliwiajacych rozwoj eksportu na  jednych
z najbardziej perspektywicznych rynkach Bliskiego Wschodu — Iraku.

Udziat w targach { IFP) przedstawit wyjatkowe perspektywy dla krajowych i miedzynarodawych
specjalistow w dziedzinie rolnictwa | zywnosci, gdzie delegacja polska miata mozliwosé spotkaé
producentdw, dostawcdw i handlowcdw z catego regionu bliskiege wsehodu.

Ocena efektywnoici dziafonio pod kgtem osiggniecia zalozonych we wniosku celdw:

W regionie Bliskiege Wschodu jednym z najbardziej interesujacych rynkdw dla polskich
praduktow rolnyeh i polskiego preemystu spoiywczego jest Irak. Polska miata z tym panstwem
tradycyjne | dobre relacje gospodarcze ostabione obecnie przez diugotrwale wojny i konflikty
wewngtrz Iraku. Polska jest najwiekszym producentem migsa drobiowego w Unii Europejskiej,
w szczegolnosc powinno nam wiec zalezed na otwarciu rynku irackiego dla polskiego miesa I
drobiowego. Stowarzyszenie Innowatordw Wsi od diuzszego czasu zabiega o otwarcie rynku
| irackiego dla polskiego miesa drobiowego i podejmowato starania o wszczecie oficjalnych
procedur weterynaryjna-sanitarnych zmierzajacych do miedzypanstwowych ustalern w sprawie
swiadectw zdrowia dla migsa drobiowego z Polski. Stowarzyszenie podjelo promocdje polskiego
migsa drobiowego na rynku irackim i zorganizowato wyjazd kilku osobowe] grupy zlozonej
glownie z producentow i przetwdrcow drobiu na targi w Erbil na przetamie wrzesnia |
paidziernika 2019 r, w ramach zadania sfinansowanego z Funduszu Promocji Miesa
Drobiowego, Udziat duzej grupy polskich producentdw miesa drobiowego w targach  Agrofood
Erbil" byl wydarzeniam, ktére wzbudzilo zainteresowanie irackich medidw (relacje w prasie i
T, wywiady z kierownictwem paolskie] grupy), W czasie targdw doszto do wielu spatkan z
przedstawicielami wtadz Regionu zainteresowanych polskg oferta jak i z potencjalnymi
partnerami handlowymi Kurdystanu, Zorganizowane przez Stowarzyszenie stoisko tarzsowe
polskich producentow wyrdzniato sie wystrojem i bylo chetnie odwiedzane przez uczestnikdw
targow. Juz pierwszego dnia targow stoisko odwiedzit premier Kurdystanu. W kolejnych dniach
odbyly sie spotkania w miescie Erbil z przedstawicielami ministerstwa Rolnictwa Regionu
Kurdystanu oraz lokalnymi przedsiebiorcami zainteresowanymi wspotpraca. Odbyly sie rawniei
spotkania z doradcami ministra od spraw rolnych. Stowarzyszenie wyrazito przekonanie iz
udziat polskich producentdw miesa drobiowego w targach AgrooFood Erbil byt poczatkiem
dobrej wspétpracy z regionem a wspdtpraca ta zaowocuje licznymi kontaktami handlowymi.

Dalsze rekomendacie:

Rynek iracki ze wzgledu na swoj potencjat konsumpcji oraz dalszej dystrybucji drobiu na rejony |




' Mieso drobiowe w
codzienne] diecie

———

- oicienne jest bardzo wainym punktem na mapie eksportowej polskiej branzy drobiarskiej.

Rekomenduje sie udziat polskich organizacji z branzy drobiarskiej w kolejnych edycjach targow.
Wykaz wykonaweow wybranych do realizacji zodania:
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Organizator: Stowarzyszenie Innowatordw Wsi
Czas trwanio zadania:

letap: 01.03.2015-30.09.2014

Zasieq zdania:

Miejsce realizacii zadania; Konferencio — Hotel Borowiecki w todzi ul. M. Kasprzaka 7/8
Fvent — rynek manufoktury, ul. Drewnowska 58b

Opis zrealizowanych dziafan w ramach zodanio fub jeqo etapu

Faceboolk

Wykonaweca utworzy wydarzenie na portalu spotecznosciowym facebook oraz aktualizowat go,
wstawiajac posty dotyczace eventu.

Broszura informacyina ¢

Wykonawea przygotowat mernytorycznie, graficznie oraz zakupit do broszury informacyjnej dla
dzieci | rodzicow, Mastepnie broszura wydrukowana w ilosci zadeklarowane] w ofercie |
dostarczona na rynek Manufaktury, gdzie byta bezpiatnie dystrybuowana werod uczestnikdw.
Event na rynku Manufaktury:

W ramach eventu Wykonaweca zapewnit zadaszong scene z pelnym wyposazeniem oraz domki
wystawiennicze, \Wszystkie elementy byly oznaczone logotypami Zamawiajacego oraz
informacja o finansowaniu projektu. W ramach eventu w kazdym domku moina byto
sprobowad przetwordow z miesa drobiowego: w pierwszym domku z kurczaka, w drugim z
indyka, w trzecim z kaczki i w czwartym z gesi, w piatym byt rosol. Na scenie odbyt sie pokaz
kulinarny, ktory byl przeplatany krétkimi konkursami wiedzy na temat miesa drobiowego. Do
wygrania byly kamerki 360 stopni oraz stabilizatory do telefondw. \Wszystkie atrakcje byly dla
uczestnikow bezptatne. Wsrdd uczestnikdw moina bylo spotkac hostessy, ktore zapraszaty do
degustacji, rozdawaty ulotki oraz przeprowadzaly ankiety. Ewent cieszyt sie ogromnym
zainteresowaniem ze strony odwiedzajacych Manufakture,

Kanferencia:

Wykonawca zorganizowalt konferencje pt.: | Mieso drobiowe - potrzeby | oczekiwania grupy
HoReCa" w dniu 14 wrzednia, w Hotelu Borowiecki w todzi. W ramach przygotowania
konferencji zostata przygotowana obszerna baza firm cateringowych, hoteli oraz restauracji.
Zaproszenia w farmie papierowej zostaly wysfane do 100 potencjalnych uczestnikow, a w
formie elektroniczne] do ponad 300 adresatow. Wykonawea prowadzit rejestracje uczestnikiw




araz zapéwnii drukowane materiah,;f konferencyjne. Podczas  konferencji wystqpﬂu 6 |
prelegentdw oraz profesjionalny moderator. Uczestnicy mieli zapewniany dostep do przenay
kawowej oraz lunch.

Badanie ankietowe:
Wykonawea przeprowadzit badanie ankietowe na probie 100 oséb oraz dokonat jego analizy |
| sporzadzit raport,

Obstuga fotograficzna oraz audio | wideo: W ramach ustugi Wykonawea zapewnit
profesjonalnego fotografa, ktory dokonat dokumentacii rdjeciowe] podczas konferencji, jak
rdwniez na rynku Manufaktury. Wykonawca przygotowat spoty radiowe oraz wyemitowat je w
lokalnym radio. Wykonawca przygotowal scenariusz oraz nagral spot promujgacy wydarzenia
Iarganizowane w ramach projektu.

Firma PHIN Consulting sp. z o.0. wyznaczyla koordynatora projektu w osobie Mateusza
Zbytniewskiego, ktory nadzorowat przebieg kazdego z wydarzen. Poprzez orzanizacje wydarzer
dotarlismy do wsiystkich grup docelowych wypisanych w projekcie tj. osob dbajacych o zdrowy
styl zycia, osdb odpowiedzialnych za zakupy domowe w tym kobiety w wieku20 -55+ ludzi
miodych oraz braniy gastronomiczne]. Prowadzone dziatania promocyjno-informacyjne
spotkaty sie z duiym zainteresowaniem oraz pozytywnym odbiorem uczesthikow projektu.
Uczestnicy eventu otrzymali ulotki z informacjami na temat polskiego miesa drobiowego oraz
kosztowali z lokalnych wyrobow z drobiu, ktére im bardzo przypadty do gustu. Brali udziat w
kankursach oraz podziwiali umiejetnodci kulinarne profesjonalnych kucharzy.

Dalsze rekomendacje :

Malezy kontynuowat budowanie dwiadomosci mieszkancow naszego kraju poprzez kalejne
dziatania promocyino — informacyjne. Organizacja kolejnych eventow w polgczeniu
kampaniami w mediach oraz Internecie jest najlepszym rozwiazaniem.
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Drob jedz by
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Qrganizator: Krajowa Federacjo Hodowedw Drobiu i Producentow faj
Cras trwvania zadanio: 01.03.2019- 01,06.2019
Migjsce realizacii zdania: Terytorium Rzeczpaspolite Polskief

W ramach realizocji zdanio zreglizowano:

Dziatania zrealizowane w etapie 1:

- Przygotowanie koncepcji kampanii, opracowanie graficzne logotypu i opracowanie hasta
kampanii promocyjnej,

- Przygotowanie graficzne i merytoryczne i druk broszury informacyinej skierowanej do
biegaczy, triathlonistow

- Przygotowanie graficzne materiatow promocyjnych (gadietow okolicznosciowych, gadietow
premium, baneraw, flag),

- Wysytka i przygotowanie merytoryczne i graficzne zaproszen na konferencje | wydruk oraz
wysytka ),

- Przygotowanie graficzne i merytoryczne ankiety




Rezerwacja 1 wynajem powierzchni  pod planowane  imprezy  plenerowe,
- Rezerwacja i wynajem wyposaienia niezbednego doe przeprowadzenia imprez plenerowych,
- Zakup produktdw do przeprowadzenia degustacji, naczynia jednorazowe, tackiitp.,
- Wynagrodzenie koordynatara projektu,

Z uwagi na fakt ie etap | byl etapem przygotowawczym skupilismy sie produkeji materiatow

| niezbednych do realizacji zadania, rezerwacji powierzchni oraz zawarciem umow z osobami

niezhednymi do ich realizacji. Produkecja materiatow to realizacja punktdw budietu zadania nr
3,7810 i 12, Zadanie na | etapie produkc) osiggneto  zaktadane cele, materialy
zostaly wyprodukowane w zakladanej ilosci araz zawieraty oczekiwane tresci merytoryczne do
osiggniecia zainteresowania migsem drobiowym. Realizacja zadania nie jest zagroiona a
ostateczne wnioski zawrzemy po realizacji zadania w ostatecznym raporcie.

Dalsze rekomendacie:
Rekomendacje i astateczne wnioski przedstawione po realizacji zadania w ostatecznym
raporcie.

Wykaz wykonawcdw wybranyeh de realizacji zadania:
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Crganizator: Federacia Branfowych Zwigzkdw Producentdw Rolnych

Czas trwania zadania: -02.01. 2019 do 30.06.20189

Migisce realizacii zdania: Komitet Rolniczych Organizaci Zowadowwch w UE — Copa, Gldwny
Komitet Spdidzielczosicl Rolniczei w UE = Cogeca, instytucie UE, Biura Federacii {w Brukseli |

Warszawie)

Opis zrealizowanych dziafan w ramach zodania lub jeqo etapu :

Udziat eksperta w posiedzeniu organizowanych przez Copa-Cogeca:

| 04.03.2019 - posiedzenie Grupy Roboczej Copa, Zdrowie | dobrostan zwierzat”

02.04,2019 - posiedzenie Prezydencji Copa

Sprawozdania z w/w posiedzen stanowia zataczniki nr 1.

W biurze Federacji w Brukseli zaangaiowano statego przedstawiciela, ktdrego zadaniem byto
koardynowanie pracy ekspertdw, udziat w posiedzeniach organizowanych przez Copa-Cogeca
oraz inne instytucje UE, wspdtpraca z europejskimi organizacjami rolniczymi, udziat w
konsultacjach spotecznych oraz przygotowanie materiatow,

Ocena efektywnoici dzialanio :

Dofinansowanie z Funduszu Promocji Migsa Drobiowego dzialalnosci na forum europejskim
| pozwolito na czynny | aktywny udzial ekspertow Federacji w pracach Copa — Cogeca,

| przedstawienie opinii | stanowiska polskich praducentdw ralnych araz kontynuowanie stafe]




wspolpracy : Copa — Cogeca | innymi europejskimi arganizaciami popriez zaangazowanie
stalego przedstawiciela w biurze w Brukseli.

Dalsze rekomendacfe:
Konieczne jest zachowanie ciaglodci dzialan ekspertéw i pracy stalego przedstawiciela w
Brukseli, w celu reprezentowania interesdw polskich rolnikéw.
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Promaocja polskiego

drobiu i jego

przetwordw na
targach IFE 2015

Orgonizator: Krajowa rado Drobiarstwa — lzba Gospodarcza

Czas trwanio zadonia; 15.01,2019 - 12.04.2019

Miejsce realizacii zdonia: Warszawa, dziofonio orgo mizacyfne w czasie trwanio realizacy
zadania : 15 stycenio 2019 — 12 bwietnig 2019 r,

Londyn — targf IFE 2019 — 17-20 marcg 2019 v,

Opis zrealizowanych dzialari w ramach zadania lub jego etapu :

Targi IFE Londyn sy najwiekszym wydarzeniem targowym branzy spofyweze] w Wielkigj
Brytanii, dajgcym moiliwosé budowania relagji biznesawych | nawigzania nowych kontraktow
handlowych z odbiorcami miedzynarodowymi, zlokalizowanym
Woonowoczesnym centrum  wystawienniczym  ExCell. W 2019 r. targi IFE skupily 1250
wystawcaw, a odwiedzito je ponad 25 000 godci ze 111 paristw.

ldeq zadania byta organizacja przez KRD-IG, jako reprezentanta polskiej branzy drobiarskiej,
stoiska branzowego ,Polish Poultry" i udostepnienie przestrzeni do rozmdéw handlowych
i spotkan biznesowych przedstawicielom braniy drobiarskie] podczas targow IFE w Londynie.
Dziato sie to w otoczeniu promujacym przewagi konkurencyjne polskiego drobiu: jego jakosc i
bezpieczenstwo oraz walory smakowe i kulinarne.  Stoisko otwarte byto dla kaidego
producenta, ktdry chcial prowadzié deziatania proeksportowe, a z roinych wzgledow:
kosztowych, organizacyjnych czy zwigzanych z dostepnodcia powierzchni, nie miat mozliwosci
organizacji wiasnego stoiska. Wspdlne stoisko branizy bylo réwniez przyktadem doskonate]
optymalizacji kosztdw promocji eksportu polskich producentéw drobiu i wspétdziatania
konkurujgcych ze sobg na co dzien firm, co przekiada sie na integracje branzy na innych polach
aktywnosci,




Stoisko ,,Polish Poultry”, obrandowane dodatkowo marks | Palska smakuje" o powierzchni 78
m2 usytuowane byto w sektorze migsnym. Skonstruowane zostato w taki sposob, ie kaida 2
firm otreymata whasng wydzielong przestrzen do rozmow biznesowych z logotypem danej
firmy. Poza przestrzenig  biznesowa na  stoisku znalazta  sie  strefa  kulinarna,
7 moiliwosciy degustacji dari na bazie polskiego drobiu, ktare prayveiggnety uwags
wiedzajacych, a dla podci odwiedzajacych stoisko pomogty stworzyd pozytywng atmosfere
rozmaw biznesowych, Strefa VIP wyposazona zostata w sofe, fotel oraz niski stolik z Zywymi
cietymi kwiatami.

Stoisko bylo estetyczne, zwracajace uwage, z komunikatywng grafiky, odzwierciedlajaca site,
nowoczesnosc | zrownowaiong produkcje polskiego sektora drobiarskiego | przygotowane
zostalo z wysokiej klasy materiatow, aby zapewnic jego jakosc i estetyke swiadczacq o sile
polskie] branzy drobiarskiej, Poprzer wykonane dekoracje zwracalo uwage wyrainie
komunikujac prrynaleinosd braniows, podwieszony baner spowodowal, e stoiske bylo
rozpoznawalne z daleka. Aranzacia stoiska odzwierciedlata uporigdkowanie, site araz

NoWwWaoczesnoss,

Kazda z firm, w ramach wydzielonej przestrzeni biznesowej, miata do dyspozycji stol oraz 4
krzesta, ekspozytor na materiaty promocyjne oraz, szczegolnie przydatne podczas kazdych
targdw, ukryte szafki usytuowane w czesd zabudowy oddzielajgce] poszezegdlne stoiska.
Elementy konstrukcyjne i graficzne stoiska, ze wzgledu na optymalizacie kosztow i lepsza
mozliwodé kontroli jakosci, wyprodukowano w Polsce, stgd konieczny byt ich transport na
| miejsce targow.

Zorganizawanie w ramach przedmiotowego zadania, koktajlu promocyjnege, ktdry stanowi
staty element promoc)i polskiego drobiu na targach miedzynaredowych, dalo dodatkowa
okazje do nieformalnych rozmdw biznesowych i zaciesnienia relacji.

\W ramach zadania zrealizowane zostaly nastepujgce dzialania:
1. Przygotowanao stoisko o powierzchni 78 m2, jak rawniez materialy informacyjno-promacyjne
obejmujace:

- Opracowanie koncepcji kreatywne] stoiska, prace graficzne, przygotowanie projelktu stoiska,
w tym projekt techniczny i rozplanowanie przytaczy medidw i ich rozprowadzen, projekt
dekaracji stoiska wraz 2z zakupem praw autorskich, nadzor awtorski nad budowy stoiska
- Przygotowanie konstrukcji stoiska, zgodnie z projektem, wraz z montazem i demontazem
- Zabudowa stoiska wraz mantazem i demantaiem

- Wykonanie niezbednych instalacji: wodnej i kanalizacyjnej oraz elektrycznej, a takie
pswietlenie stoiska, zapewnienie rozdzielni elektrycznej, gniazd sitowych oraz pozostatych
gniazdek elektrycznych

- fapewnienie praylgeza elektrycznego oraz optata za pobdr pradu

- Zapewnienie prrylacza wodno-kanalizacyjnego araz optata za zuzycie wody | odprowadzenie
sciekow

- Zakup elementdw wyposazenia i dekoracji stoiska

- Wykonanie wydrukdw  wielkoformatowych 7 innych  elementdw dekoracji  stoiska
- Wykonanie projektu oraz druk materiatdw infarmacyjno-reklamowych: folder "Polish Poultry
(1.000 szt.), zaproszenie [tylko wersja elektronicznal

- stworzenie projektu oraz wykonanie baneréw, a takze wykonanie konstrukcji do ich |
podwieszenia.

- optata za podwieszenie konstrukeji banera oraz konstrukeji odwietlenia stoiska

2. Uiszczono oplaty za udzial w targach, w tym:

- Dptata akredytacyjna

- Zakup wejsciowel dla ekipy obstugujacej stoisko

3. Uiszczono opfaty za wynajem powierzchni, w tym:
- Majem powierzchni stoiska o powierzchni 78 m2

- Majem dodatkowej powierzchni magazynowej - chiodnicze] wraz oplatg za pobdr pradu

4. Poniesienie kosztédw wynagrodzenia dostawcy towardw lub ustug, niezbednych do
realizacji zadania, w tym:

- organizacja transportdow cigzarowych | przesylek drobnicowych na terenie  Polski,
- arganizacja transportdw ciezarowych wszystkich elementow stoiska | spreetaw; Polska -
Londyn — Polska,




- Transporty produktow spoiywezych specjalistycznym sprzetem chlodniczym do Londynu,

- uiszczenie opfat za postdj i parking tira na wyznaczenym parkingu przy terenie targow IFE (10
dni)

- wynagrodzenie obstugi stoiska: 2 kucharzy, 1 asoba - pomoc kuchenna, 2 hastessy,

| 1osoba logistyka, 1 osoba — koardynator,

- zakup polskich produktéw do przygotowania degustacii i potraw, napojow, zakup produktdw
na miejscu targdw w Londynie wraz z zakupem drobnego sprzetu niezbednego do serwowania
potraw,

- Organizacja koktajlu promocyjnege dla  kontrahentéw wystawcow  oraz  czbonkow
iwspdtpracownikow KRD-IG,

5. Wynajem niezbednego sprzetu, w tym:

- Majem mebli, sprzetu magazynowego | innych  elementow wyposazenia  stoiska
- Majem sprzgtu chfodniczego - ekspozycyjnego | Magazynowego

- Majem specjalistycznego sprzetu gastronamicznego

- Najem specjalistycznego sprzetu budowlanego {wdzki widtowe) do rozladunku oraz

montazu niektérych elementdw stoiska

- Najem busa wraz z kosztami paliwa do przejazdiw obsfugi stoiska oraz ekip do montaiu
i demontazu z miejsca noclegu na targi

6. Zakup biletéw lotniczych dla:

- Organizatorow (1 osoba)

- dla eksperta branzowego (1 osoba)

- dla obstugi stoiska oraz ekipy do montazu i demontasu (17 przelotéw obie strony)

7. Pokrycie kosztéw zakwaterowania:

- organizatorow (1 osoba x 5 ddb)

- eksperta branzowego (1 osoba x 2 dni)

- obsfugi stoiska (7 asdb x § dni} oraz ekipy w czasie montaiu (6 osab x 5 dni) i demontazu (4
osab x 2 dni)

8. Pokrycie kosztow pobytu na miejscu:

- organizatorow (1 osoba x 5 dob)

- eksperta branzowego (1 osoba x 2 dni}

- obstugi stoiska (7 osob x 5 dni) oraz ekipy w czasie montaiu {6 osdh x 5 dni} i demontaiu (4
osob 1 2 dni).

Budiet pokryt tylko czesé przelotéw i zakwaterowania ekipy.

Organizator przebywat na stoisku przez caly okres targow, ekspert braniowy - przez 2 dni.
Ekipa obstugujaca stoisko - kucharze, hostessy - przez okres targdw, maontazyici, nadzér
techniczny przez okres niezbedny do prawidtowego wykonania prac zwigzanych ze stoiskiem.
Rozplanowana w ten sposdb obecnoéé pozwolita na wymagane funkcjonowanie stoiska wraz z
czescia degustacyina.

Ocena efektywnoéci dziatania pod katem osiagniecia zatozonych we wniosku celdw:
Obecnosé KRD-IG na najwiekszych miedzynarodowych targach spozywezych IFE w Londynie, na
stoisku stanowigcym powierzchnie wystawienniczo-tarzows dla dziewieciu wspdtywstaweow
branzy drobiarskiej oceniamy jako przynoszacy wymierne korzysci biznesowe, Wspdlne stoisko
umazliwito wskazanym firmom, z ktorych czesé indywidualnie nie zdecydowalyby sie na
wykupienie wlasnej pawierzchni, aktywna obecnosd na targach | nawigzanie cennych
kontaktéw biznesowych,

MaoZliwosé uczestniczenia w trach IFE w Londynie data wystawcom (polskim firmom
drobiarskim} korzy$ei w postaci zaprezentowania swoich wysokiej jakoici produktow
adbiorcom miedzynarodowych, nawigzania nowych relacji biznesowych oraz mozliwoéé
wzmocnienia relacji handlowych z partnerami, z ktorymi wspotpracujg na co dzien, a z ktorymi
nie majy sposobnoici porozmawiac , twarzg w twarz", co, w poiniejszym okresie, w znaczacy
sposob podnasi jakosc kontaktdw za posdrednictwem kanatéw internetowych oraz telefonu.

Dzigki lokalizacji w hali migsnej, znaczacej wielkosci, dobrej lokalizacji i strefie kulinarnej,
stoisko ,,Polish Poultry” jasnoe komunikowalo sife polskiej braniy drobiarskiej i przyciggata
uwage odwiedzajacych. Koncepeja zabudowy, doswiadczeniem wezesniejszych edycji tego |
rodzaju targdw, nawigzywata do roznoroadnoici oferty polskiego drobiu (kolorowe, artystyczne
zdjgcia ptakow na pylonach), ktdra w jasny sposdb komunikowata charakter dzialalnodc




wystawedw — eksponowane rodzaje drobiu wspc’:fgra_iy z asortymentem oferowanym priez
poszczegolne firmy.

ldea serwowania na stoisku potraw na bazie polskiego drobiu, podkreslajacych polsky tradycjg
kulinarng oraz polska narodowa goscinnosc, byla zardwno elementem zachecajgcym gosci do
odwiedzenia stoiska, jak rowniei cenionym przez rozmowcow elementem  wizyty,
umoiliwiajacym zwiekszenie efektywnosci rozmow. Podezas dni targowych wydano ok. 2 000
poreji degustacyjnych,

Przygotowane na targi IFE 2019 staiske KRD-IG pod brandingiem , Polish Paultry" byto
funkcjonalnie zaprojektowanym (dzieki wyznaczeniu indywidualnych stref rozmow dla
wystawecdw oraz  wspdlne] przestrzeni VIP) i sprawnie funkcjonujacym  miejscem
umozliwiajacym  wspohaystawcom  prowadzenie efektywnych spotkan  oraz rozmow
partnerami zainteresowanymi polskimi produktami drobiowymi. Forma wyspy umozliwiala
odwiedzajacyrn bezposredni dostep do stoisk 3 wystawcow, co wplyneto na zwigkszenie ruchu
na stoisku.

Dzieki zatrudnieniu i odpowiedniemu przeszkoleniu  hostess w zakresie oferty polskiej brangy
drobiarskiej oraz przygotowaniu foldera informacyjnego  zawierajacego  przystgpnie
zaprezentowane najwazniejsze informacje o branizy i wystawcach, stoisko Polish Poultry
stanowito takze dobrze zorganizowany punkt informacyjny dla zwiedzajgeych.

W projekcie osiggnieto wszystkie zatoione cele operacyjne przypisane do zadania:
Cel 1: obeecnodé na stoisku ok 8 firm: w targach IFE w Londynie wzieto udziat 9 producentow z
branizy drobiarskiej.

Cel 2: odbycie érednio przez kazda z firm min. 10 istotnych spotkan handlowych, ktare dadzg
potencjat rozwoju wspotpracy w zakresie eksportu w roku 2020.: na podstawie 8 2wraconych
ankiet od firm, ktdre uczestniczyty w targach IFE 2019, firmy odbyly srednio po 3 spotkan, ktore
ocenione zastaty jako skuteczne - majgce potencjat rozwoju wspdtpracy w 2020,

Spothkania skuteczne stanowity 36,7 % ogotu odbytych spotkan.

- realizacja celu bedzie mierzona na grupie polskich przedsigbiorcow z branzy drobiarskiej -
uczestnikach targéw IFE 2019 w oparciu o deklaracje ilosci i jakosci spotkan zamieszczong w
ankiecie na podstawie pytania: ,ile spotkan handlowych odbyli panstwo w czasie targow
IFE?", ,,ile ze spotkan oceniliby panstwo jako skuteczne - majace potencjat rozwaoju eksportu w
2019 2020 roku?"

Dalsze rekomendacje:
Wydarzenia o charakterze wystawowym, dzieki licznej obecnasci przedstawicieli grup |
docelowych daja mozliwost nie tylko zaprezentowania produktow, ale s jednaczesnie cennym
friodtem wiedzy na temat percepcji branzy araz produktow
drobiowych, Patrzac na bardzo duze zainteresowanie producentow z braniy drobiarskie]
udziatern we wspdlnym stoisku  branzowym podczas targow ANUGA, SIAL czy IFE
rekomendujemy podtrzymanie inwestowania srodkéw z Funduszu Promacj Migsa Drabiowego
w organizacie wspolnych stoisk pn. Palish  Poultry", stwarzajacych wszysthim
zainteresowanym podmiotom z braniy szanse uczestnictwa w najwiekszych i najwainiejszych
europejskich targach spoiywezych pod jednym wspalnym brandingem wskazujacym potencjal i
site polskiej branzy drobiarskiej.

Elementem niezbednym przy organizacji stoiska branzowego jest strefa kulinarna, ktora juz
przy kazdych targach przyciaga zwiedzajacyeh, podkreslajgc typowo polskg EOsCinnost i
sprawiajac, ze stoisko jest rozpoznawalne | zapamigtywane, a prowadzone na nim rozmowy
zyskujg na efektywnosci. Drugim wainym elementem wydarzenia jest koktajl promaocyjny,
ktory zawsze doskanale buduje wizerunek silngj i gotowej do nawigzywania scislejszych relacji
hiznesowych polskiej branzy drobiarskiej. Koktajl promecyjny powinien odbywac sig w hali
miesnej, na stoisku branzowym.

Branding, Polska Smakuje" tworzacy parasol nad wszystkimi produktami spozywezymi
pochodzgcymi z Polski, jest wainym elementem budowania marki polskie] ywnodci pozwala
podczas targdéw na arenie miedzynarodowe] na zbudowanie silnej marki polskie] Hywnosci |
daje odpowiednio silng ekspozycje znaku na stoiskach.
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Organizator: Unia producentdw i procodawcow przemysty migsnego

Czas trwania zadania: 01.03,2019- 30.06.2019

| Miejsce realizacii zdania: Wojewddztwa mazowieckie i lubelskie

W romach realizocji zdonia zrealizowano:

Celem gtownym kampanii byto promowanie spozycia i produkeji wolowiny oraz migsa z indyka
poprzez platforme edukacyjng wspierajaca potencjalnych preysztych pracownikaw sektora
rolno-spofywezego i potaczenie ich z praktyka.

Akademia wiedzy o
miesie od pola do
stofu

Cele szczegatowe kampanii zakladaly:

- edukacje oraz budowania swiadomosci w zakresie tradycji | dorobku polskiega sektora rolno-
spozywezego oraz mozliwosci zwigzanych z pracg w tym obszarze gospodark;

- poinformowanie o tym jak w praktyce przebiega proces produkeji i prowadzenie dziatalnosci
w ramach produkcji zwierzece] oraz produkeji | przetwarstwa migsa;

- zaprezentawanie etapow produkeji i dystrybucji miesa wolowego oraz migsa z indyka wraz z
aspektem ich jakosci i promaoci;

Budowanie pozytywnego wizerunku miesa wolowego oraz migsa z indyka.

Gldwna grupa docelowa zadania byli mtodzi ludzie, uczniowie uczacy sig w ramach szkét o
profilach zwigzanych 2 obszarem rolno — spozywezym ( np. relnicze, technologiczne,
dietetyczne, gastronomiczne}. Ogofem wg danych GUS w  kraju uczniowie lierunkiw
ksztatcenia zawodowego o profilach produkeyjno przetworczych w branzy rolno spoiywczej
oraz rolnym to grupa ok 20 tys. osob.

Poirednio grupa docelowg zadania byli uczestnicy tancucha produkcji migsa z indyka oraz
wolowiny, ktdrzy biorge udzial w zadaniu dzielili sig swoja wiedzg.

Przedmiotem zadania byl eykl wydarzen skierowanych do grupy docelowej zadania i
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ebeimujgcych m.in.:

- 1 wizyte studyjng w obszarze produkeji pierwotnej (hodowla indyka |} podczas ktorej
przedstawiony zostal system produkcji Iwierzgcej oraz jego znaczenie dla catego farcucha
produkcji, jak rowniez korzvici | mozliwosc prowadzenia produke]i zwierzece] — 25.05.2019

- 2 wizyty studyjne w zaktadach migsnych (ubdj, rozbior i przetworstwo indyka i wolowiny),
ktdre bylty okazja do zaprezentowania procesu produkcji miesa na kazdym etapie z
uwzglednieniem zasad dobrostanu, dobrych praktyk produkeyjnych i higienicznych, zarzgdzania
bezpieczenstwem i jakoscia, sprzedaia | promaocig itp. —22.05.201% oraz 28.05,2019

- 1 warsztaty kulinarne, realizowane w dwoch blokach tematycznych ; dania z indyka oraz
dania z wolowiny. Warsztaty zrealizowane z udziatem profesjonalnych szeféow  kuchni i
znawcow tematu byly okazja do poznania | wykonania dar z indyka i wotowiny — 30.05.2019

- Kurs dla szkét | ucznidw- w ramach realizacji zadania prowadzony byl w terminie od
15.04.2019 do 07.06.2019 konkurs dla szkat, ktérego final, polaczony z potowaniem |
wystapieniami odbyt sig w Dworku Modcibrody 13.06.2019 i stanowit zakofczenie i
podsumowanie realizacji zadania. Konkurs uwzglednial nagrody dla szkdl oraz ucznidw
bioracych udziat w projekcie.

- promocja w lokalnych mediach oraz Internecie — realizacja zadania byla promowana w
Internecie w ramach dedykowanego fanpage na Facebooku ,, Akademia wiedzy o migsie”, ktdry
byt platforma taczacy uczestnikdw wydarzen ze srodowiskiem zewnetrznym. Dodatkowo w celu
propagowania poszczegdlnych wydarzen w ramach zadania zrealizowana zostala promaocja w
| lojalnych mediach (radio i prasa) w terminie od 19.04,2019- 26.04.2019,

- badanie efektywnoici kampanii — prowadzone w 2 etapach na poczatku i kofcu kampanii
przez niezaleiny podmiot badawezy,

Poszezegdlne wydarzenia miaty miejsce na terenie wojewddztwa mazowieckiego i lubelskiego i
aktywowaly $rodowiske branzowe, ktére mialo okazje podzielic sie swojy wiedzg i
doswiadczeniami z zakresu prowadzenia hodowl | przetwérstwa miesa. lednoczednie byto
okazjg dla mtodych ludzi do poznania tych obszardw | ukierunkowania zawodowego,

Ocena efektywnosci dziafania pod kgtem osiggniecia zatozonych we wniosku celdw:
Koncepcja projektu ,Akademia wiedzy o miesie od pola do stolu” zakladata przeprowadzenie
szeregu dzialan zwigzanych z konkursem wiedzy dla miodziezy ze szkdl zawodowych o profilach
rolno- spozywezych z wojewddztw mazowieckiego i lubelskiego. Ko konkursu wytypowanych
zostato 129 szkot z wojewddztw spefniajacych kryteria przewidziane w programie. Wszystkie
wytypowane szkoty otrzymaty mailing dotyczacy konkursy i przeprowadzony zostat dwukrotny
follow up tych informacgi. Do 1 etapu konkursu zglosito sie 13 szkot Do 2 etapu
zakwalifikowanych zostato 4 szkoty:

- zespot szkot im. Krélowej Jadwigi w Czerwirisku nad Wisty

- zespol szkdt Ponadgimnazjalnych nr 4 im, Kazimierza Wielkiego w Siedlcach

- Zespot Szkot Zawodowych nr 4 im. Adama Chetnika w Ostrofece

- zespot szkol nr 2 im. Tadeusza Kosciuszki w Garwolinie

Zespoly uczniowskie kaidej ze szkét uczestniczyty w wybranym study tour lub warsztatach
kulinarnych. Wszystkie wycieczki | warsztaty zrealizowane zostaly w terminie od 22 maja do 30
rmaja.

Wizyta studyjna w zakfadzie produkeyjnym — 22 maja 2019 r. Wizyta odbyla sie w zaktadzie
Drobiarskim STASIN sp. z a.0., Stasin 13, 09-107 Paprotnia, W wizycie uczestnicayli laureaci
pierwszego etapu kankursu , Akademia wiedzy o migsie od pola do stolu” - uczniowie z Zespotu
Szkal Ponadgimnazjalnych nr 4 im. Kazimierza Wielkiego w Siedlcach.

Wizyta studyjna w abszarze hodowli — 24 maja 2019 r. Wizyta odbyta sie w hodowli indykdw —
Grupa Producentow Euro Indyk sp. z o.0., ul. Narutowicza 26, 08-140 Mordy, W wizycie
uczestniczyli laureaci pierwszego etapu konkursu ; Akademia wiedzy o migsie od pola do stotu”
— uczniowie z Zespotu Szkot im. Krélowej Jadwigi w Czerwirisku nad Wistg.

Wizyta studyjna w zaktadzie produkcyjnym — 28 maja 2019 r. Wizyta odbyta sie w Zakladzie
Migsnym Mokobrody sp. z o.0. ul. Zielona 4, 08-124 Mokobrody. W wizycie uczestniczyli
laureaci pierwszego etapu konkursu , Akademia Wiedzy o migsie od pola do stofu” - uczniowie |
z Zespotu Szkdt Zawodowych nr 4 im. Adama Chetnika w Ostrofece,

Warsztaty kulinarne — 30 maja 2019 r. Warsztaty odbyty sig w Akademii Kulinarnej Let's Go
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Cook, ul, Wirazowa 124, Warszawa W’rdchv, W warsztatach uczestniczyli laureaci pierwszego
etapu konkursu , Akademia wiedzy o migsie od pola do stolu” — uczniowie z Zespotu Szkot nr 2
im. Tadeusza Kosciuszki w Garwolinie.

Gala finatowa konkursu — 13 czerwea 2019 r, Dwor Modcibrody — wydarzenie zgromadzito ok,
100 uczestnikow (zespoty uczniowskie zakwalifikowane do 2 etapu, nauczyciele, opiekunowie
araz publicznosc i przedstawiciele UPEMI). Zespoly zaprezentowaty strategie marketingowe dla
miesa wotowego i drobiowego przygotowane z  wykarzystaniem wiedzy zdobyte] podczas
study turow | warsztatow, Zwycieski zespol otrzymal nagrody smartwatche oraz nagrode dla
szkoty (laptop z rzutnikiem). Pozostate zespoly otrzymaly nagrody pocieszenia —opaski
sportowe.

Profil na facebooku — Akademia wiedzy o miesie

W okresie od 9 kwietnia do 25 czerwca br, prowadzony byt, fanpage kampanii, na ktorym
zamieszczono 67 postow o rednim dotarciu do 850 osob. Profil polubito prawie 900 oséb.

W okresie od 19 do 26 kwietnia trwata kampania reklamowa konkursu w prasie w 10 tytutach
na terenie wojewGdztwa mazowieckiego i lubelskiego o facznym nakladzie 100 tys,
egzemplarzy. W okresie od 22 kwietnia do 10 maja prowadzona byla takze kampania w radio
Eska, zdzie wyemitowano 160 spotdw reklamujacych konkurs.

Badanie efektywnosci

W celu weryfikacji skutecznosei prowadzonych dziatan w ramach kampanii informacyjnej
podjeto realizacje badania efektywnodci projektu, podzielonego na dwie tury:

- pierwsza tura - realizowana po zakonczeniu pierwszego etapu kankursu, wirod uczniow szkol
srednich, ktare zgtosity sie do konkursu;

- druga tura realizowana po zakoficzeniu drugiego etapu konkursu, wsrod ucznidw szkof
srednich, ktare zgtosity sie do konkursu,

W badaniu wzieli udziat uczniowie szkol drednich, ktorzy uczestniczyli w pierwszym iflub
drugim etapie konkursu , Akademia wiedzy o miesie od pola do stolu”, bedacym jednym z

elementdw prowadzonej kampanii o tej samej nazwie. tgcznie w pierwsze] turze badania
wzielo udzial 119 ucznidw z 12 szkot érednich ksztategoych na kierunkach rolno-spoiywezych
na terenie wojewddztwa mazowieckiego i lubelskiego. W drugiej turze badania wzieto udziat
104 tych samych ucznidw - 15 osob nie udalo sig ponownie rrelrutowad ze wigledu na
nieobecnosci | odmowy. Wskainik pokrycia obu tur badania wynidst zatem 87%. Fomiar
zrealizowany rostat poprzez zastosowanie techniki audytoryjnej - proces zhierania danych na
podstawie przygotowanego kwestionariusza badania (ankiety), wypelnianego samodzielnie
przez respondentaw.

| W obu turach badania odnotowano przewage dziewczat (70,6% w | turze, 76,05 ‘w ll turze)
nad chtopcami. Srednia wieku respondentéw wyniosta niecate 18 lat. Na przestrzeni obu tur
badania zdecydowang wiekszose ankietowanych stanowili uczniowie ksztalcacy sie w zawodzie
technika zywienia | ustug gastronomicznych {74,0%w | turze oraz 77,9% w |l turze). Pozostate
zawody odnotowane w obu turach badania to: technika agrobiznesu, technik technologii
#ywnodci, technik weterynarii oraz technik rolnik.

Wyniki zrealizowanego badania ujawnily zdecydowanie inng oceng projektu wirdd osob, kidre
zakoniczyty udziat na pierwszym etapie oraz w gronie tych, ktorzy przeszli caly cykl projektu.
Uczniowie, ktdrzy nie uzyskali kwalifikacji do finatowego etapu na ogdt nie byli zadowoleni 2
udziatu w projekcie i blisko potowa z nich nie zdecydowalaby sie na ponowny udzial w
podobnym konkursie, Miemniej, pomimo deklarowanego niezadowolenia, tematyke konkursu
oceniaja jako atrakcyjna. Zdecydowanie spetnione zostaly natomiast oczekiwania osdb, ktore
zakwalifikowaly sie do finalowego etapu. Malezy wskazaé, ze blisko 97% osob z te] grupy
deklarowato atrakoyjnoéé tematyki, a blisko 94% zdecydowatoby sie na ponowny udziat w
konkursie o zblizonych zatoieniach, Wplyw na tak wysoka ocene z caly pewnoscig miaty

zrealizowane warsztaty | wizyty studyjne oraz otrzymane nagrody., Zrealizowany projekt z calg
pewnoscia mozna uznac za skuteczny w zakresie budowania zainteresowania dalszg edukacjq i |
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' sciezky zawodows zwiqzang z branig rolno — spoiyweza, jednak — podobnie jak wskazano to |

wyzej - pozytywny wplyw odnotowany byt zdecydowanie czesciej wirdd uczniow, ktérzy wrzieli
udziat w finatowym etapie konkursy, a co za tym idzie, odbyli wizyty studyine i uczestniczyli w
warsztatach kulinarnych. Uczniowie z te] grupy zgodnie deklarowali nabycie preydatnych
kompetencji, pogtebienie zainteresowar | pasji oraz werost motywac)i do dalszej nauki.

Dalsze rekomendacie:

Wyniki badan efektywnodci podkredlaja atrakcyjnosé takiej formy edukacji i kamunikacji z
mtodzieiq szkot o profilach ralno- spozywezych, Wizyty studyjne daja niepowtarzalng szanse
zapoznania sig z calym procesem funkcjonowania wszystkich ogniw taricucha produkeji od pola
do stofu. Uczestnicy projektu zgodnie podkreélali innowacyjny charakter projektu i jego
atrakeyjnosc,

Obecnie w trudnej sytuacji przedsiebiorstw branzy miesnej positkujgcych sie pracownikami
spoza terenu naszego kraju wszelkie inicjatywy promujace budowanie <cieiki kariery
zawodowej w oparciu o branze rolno — spoiywcig 53 wyjatkowo cenne i potrzebne, Dlatego
Unia Producentow | Pracodawcéw Przemystu Migsnego widzi potrzebe kontynuowania
kampanii w kolejrych latach.

Wykaz wykonawcdw wybranych do realizacji zadania :

Mazwa wykonawey lub takm& tﬂtartuﬁt zrealizewanego -|
Eanonimizowane ; zadania
i dane osoby fzycznej Siedziba wykonawcy reallz.uwanegu lub jego etapu
7 i zadania lub jego
wybranej do realizacji |etapu finansowana z
zadania lub jego etapu _ Funduszy Promogji
Biostat 3p. z 0.0, ul. Kowalczyka 1-7, 44- tananie efaktyawnoici
1 o2 7 ]
1208 Rybnik kampanii 15395.00
: fealizacia kampanii
nfarmacyineg -
promocyjne)
ul. Batalondw detyczgee) palskiega
Chiopskich Imiesa
Brandmates Sp. z o, a. B7AS2E, (01-307) wolowego |
Warsrawa droblowega pt,
Skademia wiedsy o
Imigsis
2z ool pala do sty 277 930,80
Liczha wr,rkunawcﬁw'] 2| tacrnie PLN:I 2493 EEU,EUi

Kurczak na deptaku
w Ciechocinku

Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszen Hodowedw i Producentow Drobiu
Czas trwania zadania: 01.02.2019 da 31.05.2019
Miejsce realizacii zadania: Clechecinek

W ramach realizacji zdania zrealizowano:

Budzet zadania ,Kurczak na deptaku w Ciechocinku wynosi 350 000 zt. PZZHIPD w oparciu o
wytyczne : Zasady Obstugi Funduszy promocji rolno - spoidywczych”, zawarte w zataczniku do
zarzgdzenia Dyrektora generalnego KOWR z dnia 23.01.2019 r. PZZHiPD przeprowadzil
procedure wyboru wykonawcy zadania. Wybranemu wykonawcy wyplacono zaliczke w
wysokosci 40 % na realizacje zadania. W ramach realizacji | etapu wykonawca przystapit do
przygotowan i realizacji festynu pod tytutem , Kurczak na deptaku w Ciechocinku’”,

Z otrzymanej zaliczki wykonawca zrealizowal nastepujgce dziatania ;

- degustacja potraw z miesa drobiowego,

- pragram artystyczny. Wystepy artystyczne, optata ZAIKS | prowadzgcy

- nagtosnienie, odwietlenie, wynajem i budowa SCEMY

Rozliczenie realizacji pozostatych dziatari zadania zaplanowana na Il etap. Wytworzone
materiaty zostang dotjczone do kompletu dokumentacji rozliczenia 2 etapu.
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Ocena efektywnosici dziatonia pod kgtem osiggniecia zaloZonych we wniosku celéw
W oparciu o przeprowadzone badane ankietowe podezas festynu zostanie oceniony poziom
rezultatow, na ktorym identyfikuje sie korzysci osiggane przez realizacjg zadania. Raport z
catodci ztozony prey rozliczeniu kancowym.

| PZZHIPD dokonywal bezpodredniej kontroli oraz nadzoru nad realizacja dziatan pierwszego
etapu zadania. Pozyskiwana wiedza oraz informacje pisemne stuzyly do bezpoiredniej kontrol,
monitaringu oraz nadzoru nad realizacja dziatan.

Dalsze rekomendacie:

Zadanie miato na celu utrwalenie dwiadomosci pozytywnych efektdw konsumpcji migsa

drobiowego — kurzego wirdd mibodych ludzi, rodzin z dzie¢mi oraz przez osoby dojrzale, a

nawet cierpigce na rozne schorzenia. Kampania promocyjna byta kontynuacja dziatan
| promocyjnych PZZHIPD na rzecz rodzin, a szczegolnie rodzin z matymi dzie¢mi — przyszhymi

konsumentami miesa drabiowego i jego przetwordw.

|
| Wykoz wykonowcdw wybranych do realizacji zadanie

Na;w.a wikanawey le zakres rrealizowancgo radania wartedd
ranonimizowane dane osoby N :
: - siedziba wykonawcy luk zrealizowanega
fizyczne| wybranej do realizag)l e s e
zadania lub etapu 158 P 2 E P
Flauta Renata Olszewska KEureeena Diziatania orgenizacyine | 13-152-3.&1-_
Ul Jateweows 15 preveotowewcie festynu  Surczak
§5-311 Goreczyng na deplaky w Ciechooinky”
Cronek Zarzadu IGdansk Koszty podeizy samachodam'- :b&]&,ﬂ.l
Do), Mr 1M nadCf 2019
Cedonek Zarzgdu fracia Koszey pod-tey samachedem 551,92
Dl Wr 2/ €ndey 205
Celonek Zarradu Flack Koszoy podréey samachodem
Del. Mr 3/8ndci201% 167,13
Liczba wykonawedw: 4 kqcznie PLM | 133.335,46

Kurczak na deptaku
w Ciechocinku

Organizator: Polski Zwigzek Zreeszen Hodowedw | Producentdw Drobiu
Czas trwanio zadania: 01.02.2019-30.08.2013

Zasieq zdania: Ciechocinek
Idieisce realizacii zdania ; Clechocinek

W ramach realizacji | etapu zdania zrealizowana:

Kampania pramacyjna, ktora odbyla sie 2 maja br, byta objeta Patronatem Burmistrza Miasta
Ciechocinek. Oficjalnego otwarcia uroczystosci dokonal Wice Burmistrz Miasta Ciechocinek,
Pan Marian Ogrodowski wraz 2z Prezesem PZZHIPD  Andrzejem  Danielakiem.
Miodzieiowa Orkiestra Deta hymn pafistwowy, a panowie wice burmistrz i prezes rozdali
przybytym na promocje flagi panstwowe. Orkiestra wykonala znane utwory patriotyczne min.
pieéni wojskowe | partyzanckie. Nastepnie przystapiono do realizacji dalszego programu
imprezy, a na scenie pojawil si¢ zesp6t hip- hop CREEP TEAM MCK. Przybyli na uroczystost
mogli kosztowaé przygotowanych porcji degustacyjnych z drobiu, dowiedziec sie o wartosciach
zdrawotnych, dietetycznych i smakowych miesa drobiowego produkowanego na polskich
farmach. Roidano ponad szesé tysiecy porcji degustacyjnych przygotowanych z migsa
drobiowego 7 grilla, a o powodzeniu swiadczyla ciggnaca sig przez caly czas trwania imprezy,
bardzo diuga kolejka chetnych do konsumpcji. Tetnigea informacjami | wydarzeniami scena
nawotywata do brania udziatu w zabawie oraz konkursach. Zarowno dorosli oraz dzieci tanczyly
ZUMBE. Odbyly sie tei pakazy MAS WRESTLINGU | STRONGMEN, a abecni chetnie uczestniczyli
w_zawodach sportowych i konkursach., W zawodach brali udziat zardwno mezczyinl jak i
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kobiety. Wsrad dziatan okolo scenicznych duiym powodzeniem cieszyly sie konkursy i zabawy
dla dzieci, ktére chcialy malowaé nie tylko dréb na kartkach ale malowaty twarze
charakteryzujac sie na ulubione postacie z bajek czy rwierzeta.

Dzieci ¢ radosciq pozowaly do zdjeé z zywa maskotky - kurczakiem. Dorosli mogli dokonac
porniarow struktury ciata i uzyskad informacje dotyczaca odpowiedniej diety. Kampania
| promocyjna zakonczyla sie wieczorem okolo 22:00, a w ciggu trwania imprezy, koncert daly
zespoly muzyczne KAmeNEON i Acoustic Live Project.”

sporzadzony raport oceny efektywnosci wskazuje, e taka forma promocji cieszy sie bardzo
duzg popularnoscia wirdéd potencjalnych konsumentéw i w skuteczny sposdb wplywa na
kreowanie pozytywnej opinii o produktach z miesa drobiowego, przez co zwieksza sie jego
spoiycie. Analiza efektywnosci farm promocji opiera sig na badaniu wynikdw podejmowanych
dziatar promocyjnych.

Celem realizacji zadania , Kurczak na deptaku w Ciechocinku" jest promocja powodujgca
zwrocenie uwagi, zmiane Swiadomoscl, postawy, preferencii zakupowych i wyohraien,
Osiggniecie zamierzonego celu jest potwierdzeniem stusznodc promecji oraz wykorzystania
Funduszu Promocji Miesa Drobiowego.

Wnioski:

1. Maleiy pozytywnie oceni¢ dziatania i rozwiazania wykorzystane przy realizacji zadania o
charakterze informacyjno - promocyjnym p.t" Kurczak na deptaku w Ciechocinku",
2. 5posdb realizacji oceniono jako skuteczny i efektywny. Kompetencje osab odpowiadzialnych
za planowanie, realizacje dziatan uznano za wystarczajace. Crlonkami zespofu realizujgcego
zadanie byly asoby dysponujace doswiadczeniem w pracy zwiazane] z wdrazaniem |
wykorzystaniem  Funduszy Promocji albo 2z praktyka zawodowa w tym  zakresie
3. Ocena systemu maonitorowania dziatan informacyjno - promacyjnych. Dane monitoringowe
zawarte w sprawozdaniach ograniczaja sie do wskaZnikdw produktu oraz prostych wskainikdw
' rezultatu (np. liczba osob, dla ktérych przekazano informacja, szacowana liczba uczestnikow),
4. Analiza badania ankietowego wykazata, ze dalsza promacja migsa drobiowego jest
potrzebna.

PZZHIPD dokonywat bezpodredniej kontroli oraz  nadzoru nad realizacjg  zadania,
Pozyskiwana wiedza oraz informacje pisemne stuiyty do bezpasredniej kontroli, monitoringu
oraz nadzoru nad realizacja zadania.

Dalsze rekomendacje:

Festyn rodzinny , Kurczak na deptaku w Ciechocinku" jest kontynuacja dziatari promaceyjnych

FZZHIPD na rzecz potencjalnych konsumentédw miesa drobiowego ,,\Wybhor tego miasta (po raz
drugi na kampanie promocyjng jest bardzo trafny, o czym éwiadczy udzial w niej olbrzymigj
lodci osob (kilka tysiecy). Konsumenci mieli moiliwoié spotkad sie bezposrednio
producentami — hodowcami polskiego drobiu | bezposrednio od nich dowiedzied sie o walorach
migsa drobiowego, co buduje zaufanie do polskiejprodukeji drobiarskiej. Liczny udziat w
konkursach, zabawach i kansumpcji osob w roznym wieku swiadczy o potrzebie arganizowania
tego typu imprez.

Pigkne miejsce, doskonaly klimat i $wietna atmosfera spowodowaly, ze promocja byta bardzo
udana i wpisuje sie jako waine wydarzenie zardwno dla arganizatorow tj. PZZHIPD, jak i dla

miasta Ciechocinek.”
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Wykaz wykongwcow wybranych do realizacii zadania :

Mazwa wykonawey lub : .
s zakres zrealizowanego zadania o
zanonimizowane dane osoby lub wartosg
Ip. fizyczne) siedziba wykonawcy - rrealizowanego
: W ; jepo etapu :
wyhranej do realizacji zadania pierwsiego etapy
lubr etapu.
1. |Flauta Renzla Olseawska IGelarisk Dziatania crganizacyjne 196, 320,00
ul. Lazurowa 5 Fwigzans
R0] - 680 Gdansk 2 realizacjq w dniw 03 maja 2019
r., festynu , Kurczak na deptaku
w Clachocinka.”
2. Crlanek Zarzadu Gilarsk Kaoszty padrozy samochadem (1404,14
el Nr 4/Kndc/2013
3. Czlonek Zarzgdu Frock Koszty podrozy samochadem 367,75
Del, Nr 5/KndC/2019 - _—
4. [czronek :Zarzadu Wractaw Koszby podrdsy sameochadem  |[1812,01
Del, Mr 6/KndCi2019 |
Liczha wykanawodw: 4 tacznie PLN 159.963,%0 !

State tlumaczenia
materiatdéw
branzowych na
potrzeby
uczestnictwa w
miedzynarodowych
organizacjach
drobiarskich

Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszen Hodowcow | Producentdw Orobiu
Czas trwania zodania: 18.01.2019-31.07.2018

Fasieq zdania: Polska Warszowa

fiejsce realizoc)i zadanio: Warszowo

W ramach realizacii zadania:

Przedstawiciel Polskiego Zwigzku Zrzeszen Hodowcdw i Producentdw Drohiu petni spaleczng
funkcje w COPA COGECA:

1. Staty prredstawiciel PZZHIPD w COPA COGECA w Grupie Robocze] , Jaja | Drob”, funkcja V-ce
przewodniczacej grupy.

2. Ekspert w Grupach Dialogu Spotecznego d.s. Produkcji Zwierzece]:

al,Jaja i Drob",

b} Grupa Prognostyczna

Przedstawiciel PZZHIPD prrygotowywat | opracowywat oraz przekazywal informacje, uwagi,
opinie i stanowiska z polskiej braniy drobiarskiej. W ramach wyplacenej zaliczki wykonawea:
1. Thumaczyt korespondencje biezgca, materialy robocze na posiedzenia, artykuty z prasy
fachowej i pozostate,

2. Tlumaczone artykuby i materiaty zamiescit do wiadomaosci wszystkich zainteresowanych na
stronie PZZHIFD w zaktadce tlumaczenia, Link do strony: h //pzzhipd.pl/ttumaczenia/.
3. Tlumaczone materiaty przesytal do erganizacji w celu zapoznania ¢ poruszanym problemem.
Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatoZzonych we wniosku celdw: Aktywne
uczestnictwo przedstawiciela Polski w pracach miedzynarodowych arganizacji branzowych w
sposab wiasciwy zabezpieczy interesy polskie] braniy drobiarskie] na szczeblu krajowym,
unijnym i globalnym. Realizacja deiatan w pierwszym etapie przebiegata zgodnie z planem. Nie
budzita zadnych zastrzeien zamawiajacegn.

Dalsze rekomenduacie :
Wspdlpraca z instytucjami zewnetrznymi - KE oraz COPA COGECA jest niezbedna dla
prawidtowego, dalszego wzrostu oraz sukcesywnego rozwaju braniy.

Wykaz wykonawedw wybranvch do realizacji zadanio !

hazwa wykonawcy lub wartosid |
Ls PR nonlmizowane dane osoby fizycznaj ST rakres zrealizowanegoe tadanla lub)  zrealizowanego
7 wybranej do realizacji zadania lub ¥ ¥ liego etapu radania lub Jego
ptapu etapu.
Blabe turmaczenia serespondencii
1. Repbafizyrans: e Tomasedw Mazowieckl  [0F82 materlattw priestanych praes 10,000
rhown < dleld Nr /3748 COP i wystanych do COPA
| Nsaba fizyrzna. ’ Mhurmaczenia materalde :
3 ik " o0 zh
2 | imowa o deisl Nr 2/5T/18 péarazan: praestanych preee COPA 400
Liczba wykonawcdw: 2 tacznie PLM 14,000 =4
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rStai‘e'tIumaczenia
materiatdw
braniowych na
potrzeby
uczestnictwa w
migdzynarodowych
organizacjach
drobiarskich

' Organizator. Polski Zwigzek Zrzeszei Hodowcow i Producentdw Drobiu

Opis zrealizowanych dziatast w ramach zadanio:

Cras trwanio zodania; 18.01.2019-31.12.2019
fasieq zdania; Warszawo
Miejsce realizacii zadania: Warszawa

1. Przedstawiciel Polskiego Zwigzku Zrzeszen Hodowcow i Producentow Drobiu petni
spoteczng funkeje w COPA COGECA ; ,, Staly przedstawiciel PZZHIPD w COPA COGECA w
Grupie Roboczej ,Jaja | Drdb”, funkeja V-ce przewadniczacej grupy.

Ekspert w Grupach Dialogu Spotecznego d.s. Produkcji Zwierzecej:

Lajaidrak”

Grupa Prognaostyczna

Przedstawiciel PZZHIPD przygotowat | opracowal oraz przekazal infarmacje, uwagi,
apinie | stanowiska z polskie] branzy drobiarskigj

- thumaczyt korespondencje biezaca, materiaty robocze na posiedzenia, artykuby 2 prasy
fachowej i pozostate,

- tlumaczone artykuly | materialy zamiescit do  wiadomoici  wszystkich
zainteresowanych na stronie PZZHIPD w zakladce tlumaczenia,

- tlumaczone materialy przestal do organizacji w celu zapoznania z poruszanym
problemem oraz do Federacji Branzowych Zwigzkow Producentéw Rolmych.

i = W oma

tiecia zalofonych we wniosku celdw:

Zadanie realizowalo cel nakreslony w strategii braniy : , Zabezpieczenie intereséw polskiej
branzy drobiarskiej na szczeblu krajowym, unijnym i globalnym poprzez aktywny udzial w
migdzynarodowych organizacjach branzowych (KE oraz COPA COGECA)

Aktywne uczestnictwo przedstawiciela Polski w pracach miedzynarodowych crganizacji
branzowych w sposéb wiasciwy zabezpiecza interesy polskiej braniy drobiarskie] na szczeblu
krajowym, unijnym i globalnym. Realizacja zadania przebiegala zgodnie z planem w ramach
przyznanego budzetu. Nie budzita zadnych zastrzeien zamawiajacego. Cel zostal
zrealizowany w 100%.

Dalsze rekomendacje:
Wspdlpraca 2 instytucjami zewnetrznymi tj. KE oraz COPA COGECA jest niezbedna dla
prawidtowego, dalszego wzrostu oraz sukcesywnego rozwaoju braniy drobiarskiej.

Wykaz wykonawcdw wybranych do realizacji zadania

azwa wykonawoy lub wartodd
anonimitowane dane osoby fizyernej| zakres prealizowanego zadania lub|  zreallzowanego
L, X ST siedziba wykonawey = <
wybranej do realizacji zadania lub lego etapu zadania lub jego
etapu ) atapu,
[Flale durmaczenia karespenceni
1, frha ﬂn';{?'.ﬂ' . Tumazzow Mazawieck)  [13E meteriatdw przestanych prees 14.000 2t
LmowE G Ceiefo N ST & COPA i wystarych do CORA
scha fizycena. THumacLLniy materiztiw B
2z limemwa o daicks N 2/5T/19 [Warszaws pereslanychi proez COPA B.000 zt
Liczba wykonawcdw: 2 Lqcznie PLN 22.000 2t

Kaczka na talerzu

Crganizator: Krajowa Rada lzb Rolniczvch
Cras trwonio zodanio: 01.04.20019 do 08.10,2019

Zosieq zdamia; kraj
Miejsce realizacii zadania: Polska, Wysocko Wielkie (wojewddztwe wielkopolskie)

W ramach realizocji zadania:

Infarmacje o imprezie rozpropagowana zostata poprzez plakaty | zaproszenia, a takze poprzez

biuletyn WIR , Siewce", ktéry stanowi dodatek do Tygodnika Rolniczego oraz strone |
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internetows WIR.
Podezas imprezy funkcjonowat punkt informacyjny w ramach, ktdrego dostepne byly bezplatne
broszury dotycesgee walordw odivwezypch i kulinarnych miesa drobiowego. Na staisku od bywaly
sie prelekcje i pokazy prezentacji dot. migsa drobiowego.
W trakcie imprezy zorganizowane zostaly zabawy, animacie i gry dla dzieci, w tym kankurs
rysunkowy 7 motywem przewodnim imprezy, czyli kaczkg. Uczestnicy kenkursaw rysunkowych
portali gadiety w postaci ksigzeczek i kolorowanek opatrzonyeh logo imprezy oraz informacja o
irddtach finansowania. Catosc uzupetnity liczne atrakcje festynowe dla najmbodszych oraz
bogaty program artystyczny. Przed publicznoscia wystapit Krzysztof Ogdrkiewicz oraz zespoly:
Zespot taneczny dzialajacy prey Ostrowskim Uniwersytecie Trzeciego Wieku:

e Zespdf Stawiszynianki,

e Fespolz Goliny,

s Zospdd Sygnalistow Klubu Mysliwskiego koto nr 8.
W trakeie imprezy uczestnicy otrzymali do wypetnienia anonimowa ankiete, ktdrej celem byto
uzyskanie opinii uczestnikdw imprezy na temat tej organizacji oraz wiedzy kensumentaw z
zakresu wartosci od@ywezych, waloraw dietetycznych oraz cech jakosciowych migsa kaczego.
Stoiska degustacyjne, miejsce przeznaczone na konkursy tematycine i scena ghbwna
oznakowane zastaty banerami i plakatami informacyjnymi zawierajacymi muin. informacie o
irodle finansowania, Obstuga stoisk, hostessy | kucharze ubrani byli w fartuchy, koszulki i czapki
z logotypem przygotowanym na potrzeby imprezy i informacia o sfinansowaniu z Funduszu
Promoci Miesa Drohiowega.
W czasie trwania imprezy obstuga stoisk, hostessy oraz konferansjer zachecali uczestnikow do
pdwiedzania stoisk, informowali o walorach migsa drobiowego | kaczego a takie rozdawali
ulotki | broszury oraz informowali o finansowaniu ze srodkow Funduszu Promocji Miesa
Crobiowego.

Deena efektywnoscl dziatanio pod katem osiggniecia zatoZonych we wniosku celdw:

Dziatania i cele zatoione we wniosku zostaty zrealizowane, Impreza miata charakier otwarty,
pszacowano iz w trakcie osmiogodzinnej imprezy wzieto udziat kilka tysiecy osob. Impreza
plenerowa byla znakomita okazja do posmakowania potraw 2 kaczki | przekonania
konsumentdw i zaletach smakowych i zdrowotnych polskiego drobiu oraz zaprezentowania
bogatych tradyc)i kulinarnych i hiplczrych regionu.

Konkursy cieszyly sie duzym zainteresowaniem publicznosci araz przyciggnely rzesze kibicdw.

Dalsze rekomendacie:

Realizowany przez KRIR w latach 2011-2018 cykl imprez promujacych spolycie drobiu cieszyt
sie ogromnym zainteresowaniem konsumentdw i jest skutecznym sposobem promowania
polskiej fywnosci w kraju. Dlatego tei, KRIR rekomenduje ta droge dostepu do kensumentow |
uwaza, 7e zasadne jest kontynuowanie promoci spoiycia polskiego miesa drobiowego na rynku
krajowym,

7 dotychczasowych dodwiadezed KRIR i przeprowadzonego rozeznania rynku PR wynika, ze
wybrany sposcb realizacji zadania, wspélnie z izbami ralniczymi, jest skuteczny, bardziej
wiarygodny i najtaniszym sposobem dotarcia do konsumentow. Skierowanie akoji promocyjne]
do polskich odbiorcdw porwala maksymalnie wykorzystac srodki finansowe na kampanig
reklamowg, realizowana przez akcje spoteczne, pray wspdlpracy z wojewddzkimi izbami
ralmiczymi. W ten sposdb wykorzystywane sg lokalne kanaty dystrybucji, co pozwala
maksymalnie wykorzystad srodki finansowe,

Wykaz wykonowcdw wybranych do realizocji zodania

Nazwa wykonawoy lub
zanonimizowane dane osoby
fizycznej

Lp

Siedziba wyko na-.-.-c-p

'zatms?rcalimwanegn radania
luks
JERD etapu

Wartoic zrealizowanego
zadania lub jego etapu

1 [ROLWIR 5pz oo

Ll Goleciisks 9, R0-620
Pornad

Reklarma w prasic

500,010

ROLWIHR Sp o on

ka

ul. Golecinsks 9, BO-GL6
Poznadh

Dpracowania ulotes, @aproseen,
plakataw i bansrdw

a0, 0

3 ROLWIR Spz oo

Wl Geleciiska 9, BO-E7E
Poznaf

Frayaotowanie ndzisiy
reklamowe|

2 500,
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¢ ROUWIR 50200 gl. Gnl-?-:islf'l:ihu 3, 60-426 F.‘rl..k rnaTE.riarfl'.w.' . 2 200,00
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ROLWIR Sp 70,0 | Galgeinska 5, 50-625  [Preymotuwanie degustach w
] Poeran ramach projektu "Kaceka na
talerzu’ 140000
5 1 1 Chsfuga SLCIi_: ka G:IIJ.I]%
7 e kz ibhstuga stoisks 701,58
8 [ a Obstugs sloiska B, )
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10 (5 . [2bstuga stolska 01,5
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12 g7 17 Obslega stoizka
|13 L8 ] [=hsfuga sloiska
|14 |25 ca |Hostassa
| 15 [0 10 Hostessa
| LE L1 1 c11 [Hostesss
17 [z E12 Hostassa
|18 15 I£13 Hostessa
| 15 Xig 214 Hé—.-nf.:eransjtr
|20 [als C1& Chstuga lechniczna 1 lﬁ
21 fle 16 sluga stoisks £00,00
PR ) 17 Dbsluga stoiska 701,58
£31a Cols Chifuga stoizka Fl,54
| 44 (19 19 f3bstuga stoiska 00, 00
2% J.0 ] Dbsluga stoisks BO0,00
A6 011 Ll Obslugs stoiska 1,38
27 [ROUWIR 5p.7 .0, _;‘I__"zi';l,lec"l'm 360620 Mynajece negtngnienia 1 Q00,0
- A y ul. Rolma 14, Wysocko Wynajem sceny na impreze
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32 P jak I-";.-IS.enif:" FPawed ul. :ﬁrunwald;ka 2a/10, 53 . 5001, 06
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A& ROUMIRSpz o Foznad [dzige)
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| Goleciisks %, B0-A2h  Dreanizse)s konkursew dia
Faznaﬁ tlzieci | mindziedy [koszt
35 ROLWIR 5p 2 oo [animatara craz materialcw
potriebaych doich
preeprowadzenia THTS, AL
POHULE "LIFE"YD" Ryszard  ful. Folna 10, Wysacks Wynajem namiay
a7 [Dymny Welkis, f3-
— AL Ostedaw Wislkopalsk & &EGE
PP M LIRY R Ryseard L Polng 10, Wsacka Wy oGS zenie stalsk dla
ag Doy i ikie, &3- uszestnikaw
- RO Dstrow Wielkopaiski fkankursu kulinarnege ey,
. stk 344,40
PP LIRY D2 Ryszard ul. Polma 19, Whysocka My pCsiienie staisk dia ]
19 Lprmny [Wielkic, 63- urzestitikiw
F00 Dstrowe Wilekapulski  karkursu kulinarmege (e,
) - staby) BRIt
F.q.UP, "LIRYD™ Ryszang ui Palna 10, Wyseckn [Wyposazenice stanowisk
Lyrmy Wielkic, 43- straroricenych
4 B Bstrdw Wislkooolski Fﬂ
1 B07,500
: L. Ul Geleciisks 9, B0-B26  [Koszty podsdby
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Liczha wykonawedw 2a acznie kaszt G0 502,96
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Smaki Polskie, czyli
dréb w kujawskich
produktach
tradycyjnych =
przepisy,
degustacja

Organizatar; Krajowa Rada izb Rolniczych

Czos trwanig zodanio; 01.04.2019-11,10.2018

Migjsce reglizacli zdania:

Krajowa Rada Izb Rolniczych zrealizowala zadanie ,Smaki polskie, ceyli drab w kujawskich
produktach tradycyjnych przepisy ,, degustacja”, we wspotpracy z Kujawsko — Pomorska lzbg
Rolnicza, zgodnie z decyzjag KOWR nr CEN.DRR.WFP.705.50.2019.A5B.4 2 dnia 18.04.2019 w
sprawie udzielenia wsparcia finansowego z Funduszu Fromocji Migsa Drobiowego. Wszystkie
zaplanowane dziatania wykonano w jednym etapie. Zaplanowana impreza promocyjna zostala
zorganizowana w dniu 17 sierpnia 2019 r. w Lubieniu Kujawskim przy ul. Szkalnej 15, o czym
powiadomiono KOWR pismem z dnia 25.07.2018 r. znak KRIR/IPW/780/13.

W ramach realizocfi zadania:
Informacje o imprezie rozpropagowane zostaty poprzez plakaty i zaproszenia. Podczas imprezy

funkcjonowat punkt informacyjny w ramach ktérego dostepne byly bezptatne broszury
dotyczace walordw odzywezych i kulinarnych migsa drobiowego. Na stoisku odbywaly sie
prelekeje | pokazy prezentacji dot. miegsa Drobiowego. Zasadniczym celem imprezy byla
promocja miesa drobiowego oraz produktow 2 niego wytworzonych, ze szezegalnym
uwzglednieniem ich odiywezych i zdrowotnych wartosci craz podnoszenie swiadomaosci
konsumentow z zakresu zdroweszo odiywiania. Zadanie zrealizowano w ramach dulej imprezy
o charakterze festynowym, gminno — parafialnych doiynek, ktéra corocznie gromadzi
mieszkancow samego Lubienia Kujawskiego oraz okalicznych miasteczek i wsi.

Stoiska degustacyjne, miejsce przeznaczone na  konkursy tematyczne, scena glowna
oznakowane zostaty banerami i plakatami informacyjnymi zawierajgcymi m.in. informacje o
iradle finansowania z Funduszu Promocji Migsa Drobiowego.

W czasie trwania imprezy obsluga stoisk, hostessy oraz konferansjer zachecali uczestnikow do
odwiedzenia stoiska, informowali o walorach migsa drobiowego a takie rozdawali ulotki |
broszury oraz informowali o finansowaniu ze srodkéw Funduszu Promaocji Migsa Drobiowego,

Ocena efektywnosei dziatanio pod katem osiggniecio zatoonych we wniosku celdw :

Dzialania i cele zalozone we wniosku zostaly zrealizowane. Impreza miata charakter otwarty.
Szacujemy, ie w trakcie oimiogodzinne] imprezy wzigto w nigj udziat kilka tysiecy osob.
Impreza plenerowa byfa znakomitg okazjg do posmakowania potraw z drobiu i przekonania

| konsumentéw o zaletach smakowych polskiego drobiu oraz zaprezentowania bogatych tradycji

kulinarmych. Konkursy cieszyly sie duiym zainteresowaniem adwiedzajgoych i preyciggnely
szerokie rzesze kansumentdw,

Dalsze rekomendacie:
Impreza , Smaki polskie, czyli drob w kujawskich produktach tradyoyjnych — przepisy |

desustacja” zgodnie z wynikami przeprowadzonych ankiet byta dla jego uczestnikow okazja do
wspolnego spedzenia czasu, posmakowania potraw z polskiego drobiu, wyprodukowanych w
oparciu © tradycyjng technologie, w atmosferze zabawy 1 przekonaniu konsumentaw o
potrzebie wyboru mies i wedlin 2 polskiego, zdrowego drobiu.

Uczestnicy proponowali, aby impreze wpisac na state w kalendarz imprez arganizowanych na
obszarze Kujaw.

Krajowa Rada lzb Rolniczych rekomenduje dalej promocje polskiego migsa drobiowego w
formie bezposredniego dotarcia do konsumenta na imprezach masowych typu doiynki, festyny

itp.

Wykaz wykonowcdw wybranych do realizacji zadania;

Takies rrealizowanego radania Wartodc zrealizowanego
lub jegao radanla

etapu luby jego etapu
finansowana : FPMD

Marwa wykonawoy lub  [Siedziba wykonawcy
ranonimizowane

dane osoby fizycanej wybranej|
do realizacji

Wl Kamionka 7, 87300 feklama w prasic i reklama

2 000,008

Presto Maciej Betlejewskl Brodnica miniina
2 Presto Maciej Betlejewski bl Kamiorka 7, 87-300  pracowarnio proje itow 3 ]
Srodnica plakatiw barnerdw : |
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Faprosien
3] - ul, Earmiarka 7, 87-300 druk plakatéw, banerdw | 3 500 a0l
Prestn hacie) Betlejowsk Brodnica [Faproszern A
4 |presto Maciej Batisjewsk U Kamionka 7, 87300 |koszt nagrod w konkorssch 1911,00
[rodnica
|al Il ey oL nie i
5 OFEEETCWaS 2 e 1250, 003
i forkursdw
109 a2 preypotowanie |
i preeprowadzenic 1250,00
(kankursow
7 |Presto Maciej Bet Ej-E;.lsk'l ul, Ku'.niunka 7, 87300 |kns?t prevaoatowania ndziedsy 1 5II-'_'I.CI_EI;
Brodnica raklamowe)
L Ad - keanferar sjer 1493,04
S [Prosto Macie] Batlejewski LWL Kamionka 7, BY-300 |Koset w',-;II_.{;.[_;..; 2ospoliw
Brocnica luciawaych 3 000,008
Firma Hanelowa stugowa Podzewao 56, 87-134 inazt staisks 7 owedinami B 2400,00
10 MHanka" Zlawies Wislks drohiownel
Andrze) Zak o
["Diwead" Dawic Do ul, Seercka 2048, Stary koszt ustugi cateringowe, m
11 Teruf, 57134 :gutu'.'.'l,r::h danz
[Tlawied Wielka drohiu |
12 [ad nd ' kourdyratorstoisk. 150,00
13 s 154 loksluga-stasska = S0
14 fas Hhis nbsfugs staiska S0,
13 &7 7 lobsduga stoiska 500,000
_16_ i nE obstuga staiska G00,00
17 Ao A4 chstuga stolska 4945
18 la1n 10 bstuza stoisea PENE
14 [a11 a1 hastassa 500,00
a0 a2 212 : Ihastasss 500,00
21 fass 3 ) hostesss 500,00
22 g ) 1 hestesss 500,00
Coradsa Selny Sp. oo, Froyeias, 87-134 flawied  |[koszt wynajmu naghodnisng . 2 500,00
23 Wiialka, ol wrar 2 chshgs
Farsowa 1
15 N [Dpracowani= scanariusia, 2 200,00
foncepoji programu oraz
nedzoru nad realizaciy
24 eadania
|25 .l'l.:']f‘! 196 nadedr nad 'uulizacj_ﬂ_z_@lg:aﬂ:a 1313,15
| ul. Kamionka ¥, 87-300  transpon .
. Presta Maciej Betlejewski Eraodnica | ¥R,
a7 ?‘.II;HWSk‘{l 2omarska leha ul. Karmicnka 7, 87-300  |Koszoy podeday samachodem gc‘-;,
ininicza JBrocnica o
Liczha wykonawcde g1 acznie PLN 49813,90|

Indyk Smakuje

Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszed Hodowedw § Producentow Drobiu
Cras trwania zadania: 01.04.2019 do 30.06. 2019

Migjsce realizacii zdania:

Madcibrody

W ramach realizacfi zadania:
Budzet zadania ,,Indyk smakuje" wynosi 300.000 z. PZZHIPD w oparciu o wytyczne: ,Zasady

obstugi funduszy promocji produktéw rolne - spoiywezych”, zawarte w zalgczniku do
Zarzgdzenia Nr 15/2019/Z Dyrektora Generalnego KOWR z dnia 23.01.2019 r, PZZHIFD w
procedurze konkurencyjnej dokenal wyboru wykonawcy zadania. Wykonaweg zadania jest
Agencia Eventowa METRO Promotion. Wykonawcy wyptacono zaliczke w wysokosci 40% na
realizacje zadania, W ramach realizacji | etapu wykonawca podjaf dziatania organizacyjne oraz
przystapit do przygotowania realizacji festynu, Wykonawca sukcesywnie przygotowuje
realizacje  poszczegdlnych  diziakan wyszezegolnionych  w planie  finansowym.

W ramach zaliczki wykonawea zrealizowat:
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1. Program artystyczny: Wystepy artystyczne, opfata ZAIKS, konferansjer prowadzacy
impreze.

2. Pokaz kulinarny z udziatem kucharza znanego z mediow, wraz z produktami
serwowaniu do darmowej degustacji uczestnikom do potrzeb pokazu, polegajgcy na
preygotowaniu potraw 2 indyka i imprezy

3. Catering - degustacja 2000 porcji. Przygotowanie potraw z miesa indyczego i
serwowanie ich uczestnikom imprezy

4, Koszty zabezpieczenia imprezy; ochrona, medyczne, p.poi, OC, zaplecze sanitarne |
pozostale

5. Wynajemn sceny i techniki sceniczne] {w tym naglosnienia, oswietlenia itp,

Dla potwierdzenia realizacji www dziatan prredstawicno link do strony kanatu youtube |
gdzie zamieszczono filmowg informacje z przebiegu festynu rodzinnego
https:ffwww youtube.com/watch?v=Ki¥pJOKly lo&feature=youtu.be

Rozliczenie pozostatych dzialan zaplanowane jest na Il etap. Wytworzone materiaty zostana
dotaczone do kompletu dokumentaci rozliczenia 2 etapu- kafcowego,

Ocena efektvwnosci dziglania :
W oparciu o prreprowadrone badanie ankietowe podezas festynu zostanie oceniona

efektywnosc zadania. Raport oceny efektywnosci zadania zostanie zlozony przy rozliczeniu
korfcowym.

PZZHIPD dokonywat bezposrednie] kontroli araz nadzoru nad realizacjg dzialan pierwszego
etapu zadania.

Pozyskiwana wiedza oraz informacje pisemne stuiyty do bezposredniej kontroli, menitoringu
oraz nadzoru nad realizacjg poszczegdlnych dziatan.

Realizacja dziatarn w pierwszym etapie przebiegata zgodnie z planem, Nie budzita zadnych
zastrzeien zamawiajgcego.

Dalsze rekomendacie:

Zadanie miato na celu utrwalenie dwiadomosci pozytywnych efektdw konsumpcji migsa
indyczego. Kampania promocyjna jest kontynuacjg dziatad informacyjno-promaocyjnych
PZZHIPD na rzecz rodzin z matymi dziecmi- przyszlymi konsumentami migsa indyczego i jego

przetworow,
Zadanie miato na celu promocje miesa indyczego oraz jego przetwordw!

1.Kreowanie pozytywne] opinii o produktach z miesa indyka preez okredlenie cech zdrowotnych
migsa drobiowego, w tym zawartosci pefnowartosciowego, tatwo przyswajalnego biatka, niskiej
zawartosci kolagenu, niskie] zawartosci ttuszezu, duzej zawartosc skladnikow mineralnych i
witamin z grupy B"

2.Przeciwdziatanie negatywnym stereotypom, miedzy innymi w zakresie wizerunku miesa
drobiowego wirad konsumentow Mazowsza w odniesieniu do jakosci, roznorodnosci | wartosci
odiywerych. Zwiekszenie wiedzy i zaufania konsumentdw do wiekszego spoiywania migsa
indyczego | produktow drobiarskich wytwarzanych w regionie oraz integracja braniy a takie
przekazywanie wiedzy dot. Funkcjonowania i wykorzystywania Funduszu Promocji Miesa
Drobiowega.

Wykoz wykonaweow wybranych do renlizacji zadania:
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| balwa wykonawey lub

anenimizowans dane osoby zakres rrealizowanego zadania Wartodd

L.p. fizyeznej siedziba wykonawoy luby trealizowanego
yhranef do realizacjl zadsnia lub jego etapu pierwszego etapu
tapu,

L Merra Fromalion Spezaan, [iedica Cziatania organizacyine 112920600
iedlee, proveotowaweze lestynu  indyk

smakuje”
7. pel Nrifisiame Wraclaw kiosely podraty samochadsm w 032,56

sorawach organizacyjnych
Fealizac cadania.

3. |oel. Nr 271502019 Gdarisk Kaszty E:{u:.rdi-,- samochndem Ef'.-',-ﬁf
SprEWach craanizecyjnych
realizacji

) Fadania )

A |Del. W 31552010 Plock Koszry podrdéy samechodem 351,09
sprawach organizacyjnych
realizag)i

| lzadaria.

Liczbha wykonawcow: q tacznia PLN . 114 980,69

Kulinarny Puchar
Polskiego Migsa
Drobiowego

Qrganizator: Zwigzek Polskie Migso
Ceas trwvania zodonig; 04.02.2019- 30.06.2019
Zosieg zdania: Polska, Dorg Metal ul. Racjonalizacji 5, 02-640 Warszawa

W ramuach realizacii | etopu zodania zrealizowano:

- Projekt polegal na przygotowaniu eventu: Kulinarny Puchar Palskiego Miesa Drobiowego. Do
udziatu w wydarzeniu zaproszonych zostanie 10 druzyn (2-osobowych) walczacych o Puchar
Folskiego Miesa w zakresie: Najlepsze danie migsa drobiowego, Na konkurs zostali zaproszeni
rdwniez opiekunowie-kadra nauczycielska, ktéra przypatrywata sie Konkursowi,

W Jury zasiadio grono profesjonalnych kucharzy oraz dyrektor biura Zwiazku Polskie Mieso Pani
Katarzyna Oponowicz, Do dyspozycji uczestnikdw konkursu przez caly czas trwania zmagari byli
dostepni kucharze, ktorzy przekazywali porady na temat przygotowania drobiu, _
Wydarzenie zostato zakoriczone uroczystym ogloszeniem wynikéw, wreczeniem Fucharaw,
certyfikatow, profesjonalnych zapasek/kitli z logo projektu | stopka finansowania rozdaniem
materiatdw promocyjno-informacyjnych na temat polskiego miesa zawierajqcych porady j
przepisy profesjonalnych  kucharzy, a takie nagrody, ktore beda stuiyt placdwkom
gastronomicznym w dalszej pracy i edukacji. Po podsumowaniu WEZYSCY uczestnicy zostali
zaproszeni na podsumowujacy lunch i degustacje migsa przygotowanych przez znanega szefa
kuchni  Marcina Budynka, co bylo dodatkowa  atrakcja  dla  uczestnikew,
Do udzialu w wydarzeniu zostaly takie zaproszone media, celem rozpropagowania idei
pramacii polskiego miegsa drobiowego,

Ocena efektywnosci driafania pod kgtem osiggniecia zoloZonych we whniosku celow :

Dotychczas ZPM  zrealizowat szkolenia w  szkolach gastronomicznych z zakresu miesa
drobiowego, wolowego | wieprzowego. Wszystkie cleszyly sie ogromnym zainteresowaniem
wirad zardwno uczniow jak | nauczycieli szkot gastronomicinych. Kulinarny Puchar Polskiego
Miesa byl swojego rodzaju  podsumowaniem dotychczas  przeprowadzonych  dziatan
stkoleniowych, lest to juz Il edyeja projektu.  Wydarzenie cieszylo sie  wielkim
zainteresowaniem. Uczniowie wyrazali ched udziatu w kolejnych edycjach, Wszyscy zgodnie
stwierdzili, ze dzialania kankursowe byly bardzo wartosciowe pod wzgledem nabyte] wiedzy |
dodwiadezenia, Uczniowie nabyli umiejetnosci praktyczne, ktére zostaty przekarane przez
najlepszych szetdw kuchni. Dzieki konkursow! uczniowi mieli mozliwose edukacji i zwiekszenia
swiadomosé odnosnie waloréw polskiego miesa | mozliwosci Jego wykorzystania w kuchni.

Calg wiedzg begda mogli w przyszlodci wykorzystaé | promowaé polskie mieso drobiowe,
Konkurs wptywat takie na ksztattowanie pozytywnego wizerunku i rozpoznawalnosci polskiego
drobiu, Dzieki ksztatceniu miodego pokolenia budowano w nim przekonanie o wartosc
bedacych  podstawa trwalej, poza cenowej przewagi  konkurencyjnej,  jakodé,
bezpieczenstwo, aspekty prozdrowotne, promocja miesa jako wartosciowego Zrddta biatka,
wpisujgcego sie w nowoczesny, zdrowy styl fycia | aktywnosé fizyczna, zrownowazona
produkeja, wartosei narodowe,

Bardzo prawdopodobne, ie dzieki wiedzy zdobytej na konkursie uczniowie szkét
gastronomicznych wprowadza wieksza ilodci polskiego miesa do kart menu w swoich praysziych
restauracjach.

]




Dalsze rekomendacje:
Rekomendujemy organizowanie kolejnych edycji programu , Kulinarny Puchar Polskiego Migsa

Drobiowego",

Wydarzenie, zardwno w | jak i || edycji, cieszyto sie ogromnym zainteresowaniem oraz
otrzymalismy wiele sygnalow, zarowno ze strony szkab gastrenomicznych, jak i innych
zaproszonych gosci, o checl wzigcia udziatu w kolejnych eventach,

Z pewnoscig tego typu wydarzenia preyczynia sie do utrzymania wysokiego poziomu
konsumpcji drobiu w Polsce.

| Wykaz wykongwcow wybranych do reolizacji zadania:

:Na:wa wlw;kunawcy' Iy zakres rrealizowanego radania Warkodd
Fanonimizowane fdane osoby T i

P : L siodziba wykonawey Iub rrealizowanego
fizyczne | wybranej do realizacji ek St pierwszego etapu
zadania lub etapu.

1. [Gastra -Parky Marcin Budyoek Ul 2% stycenla &, 6i-  |Griafanie w calodc zrealizowane 157 610,00 &

080 Tarnnwe Fodgdrnzjpries jednego wykonswoy

Liczha wykonawecow 1} acznie PLN 137 610,00 zH

Akcje promocyjno -
| Informacyjne dla
ucznidw szkdt
gastronomicznych
= stawiam na drdb

Organizator: Zwigzek Polskie Migso
Cras trwania zodania: 04.02.2019- 15.03.2019

Zasleg zdania: Polska
Wiejsce reglizacii zadania;

= 19022019
Zespot Szkat im. ks. Jana Krzysztofa Kluka w Wojewodzinie
Wojewodzin 52
19- 200 Grajewn
«  20.02.2019
Zespot Szkat Centrum Ksztatcenia
Rolniczego im. Stanistawa Staszica w Sejnach
ul. Konarskiego 23
16-500 Sejny
27.02.2019
Zespdl S5zkot Zawodowych im. Stanistawa Staszica
ul. jagiellonska 4
18-200 Wysokie Mazowieckie
« 2202.2019
Zespal 5zkot Centrum Ksztatcenia
Raolniczego im. W, Witosa w Suwalkach
ul. Ogrodowa 49
16-400 Suwatki
= 4.03.2019
Zespat Szkot Centrum Ksztatcenia Rolniczego
im, gen, Franciszka Kaminskiego w Karolewie
Karolewno 12
11-400 Ketrzyn
= 5032019
Zespdt Szkat nr 2 im. Wadysfowa lagietty
ul, Mrongowiusza 138
11-700 Mragowa
« 7.03.2019
Augustowskie Centrum Edukacyjne
Al Kardynata Wyszynskie
16-300 Augustow

= 12.03.2019
Zespdt Szkét nr 2 im. Jedrzeja Sniadeckiego
ul. Polska 18
12-100 Szezytno

s 13.03.2019

Zespot Szkot Zawodowych z Biblioteka Pedagogiczng w Piszu
Ul Gizewiusza 3
12-200 Pisz
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Opis zrealizowanych dzialar w ramach zadania:

Projekt polegat na przygotowaniu dziesieciu profesjonalnych szkolen dla uczniow wybranych
szkdt gastronomicznych z zakresu jakodci polskiego migsa drobiowego oraz prieprowadzenie
instruktarzy obrébki technologicznej miesa. Szkolenia odbywaty sig w systemie jednodniowym.
Kazde spotkanie skiadato sie 2 dwach czedci: teoretyczne| i praktyczne).

Czgic |: Prelekcja merytoryczna

Czes¢ przeprowadzona dla cofef szkoly lub dla kilku klas - w zaleinoici od moiliwosci
technicznych placdwki. Placdwki posiadaty odpowiednie zaplecze techniczne, niezbedne do
przeprowadzenia czeici merytorycznej, Czas trwania szkolenia merytorycznego ok. 1 godz. 30

i,

Formuta: prelekcja.

Zakres tematyczny:

Czest merytoryczna przeprowadzona byta przez doswiadczonego kucharza i zawierata wyktad
dietetyka na temat wartosci odzywezej miesa drobiowego i jego przetworsw,

Wszyscy uczniowie bioracy udziat w szkoleniu otrzymali materiaty szkoleniowe na temat miesa
drobiowego, zawierajgce podsumowanie z prezentacji oraz przepisy i porady szefa kuchni,

Czesé Il — praktyczna

Czas trwania ok. 2 godz,

Farmuta: min. 20 osob. Osoby wytypowane wg. najwyiszej sredniej ocen (najlepsi uczniowie).
Dwie grupy po ok. 10 asdb.

Rezultatem dziatania ma byé szersza edukacja uczniow szkot gastronomicznych z zakresy
jakodci | walordw polskiego miesa drobiowego, a takie poszerzenie ich praktycznych
umiejetnasci kulinarnych.

Kazdy uczestnik szkolenia otrzymat specjalne przygotowane wydruki zawierajace informacie o

Ponadto uczestnicy czesci praktyczne dla podtrzymania dziatania promocyjno-informacyjnego
otrzymali gadzety kulinarme z logo projektu i stopks finansowania, fartuchy z logo |, Stawiam na
drab" i stopka finansowania oraz imienne certyfikaty.

Ocena efektywnosci dziafania pod kgtem osiggniecio zalozonych we wniosku celdw:

15.03.2019

Zespdt Szkol Nr | im. gen. Stefana Roweckiego "Grota” w Zambrowie
ul. Aleja Wojska Polskiego 31

18-300 Zambrow

Fodzial i prezentacja drobiu

Rozhior drobiu na elementy kulinarne
Sktad chemiczny drobiu

Podstawowe obrébki termiczne drahiu
Chiodzenie i mrozenie drobiu

Walory kulinarne drobiu

Podziale drobiu

Technikach obrabki drobiu

Wyrdinikach jakodci sensarycznosci miesa drobiowego
Walorach kulinarnych drobiu

Gtownym celem projektu bylto utrzymanie wysokiego poziomu konsumpcji drobiu w Polsce
poprzez wyedukowanie i podniesienie dwiadoemoié ucznidw szkat gastronomicznych odnaodnie
walorow polskiego miesa drobiowego i mozliwosci jego wykorzystania w kuchni, Nabyte
umiejgtnosci praktyczne przez ucznidw, ktére zostaly przekazane przer szefa kuchni Marcina
Budynka maja zaowocowad w przysziodei. Zostaly podniesione umiejetnosci i kwalifikacje
zawodowe przysdych szefédw kuchni, kucharzy i pomocnikéw kuchni poprzez zaprezentowane
nowych technik kulinarnych, innowacyjnych dodatkéw i form podawania.

Zaobserwowany poziom wiedzy wéréd uczniow szkot gastronomicznych z zakresu jakoici |
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miesa, w tym migsa drobiowego przed szkoleniami byt na nizszym poziomie niz pa szkoleniach.
Potwierdzity to przeprowadzone wirad ucznidw ankiety, przed i po szkoleniach.

7 przeprowadzanych ankiet wynika, Ze nastapit wzrost poziomu wiedzy na temat jakosci
polskiega miesa drobiowego oraz sposobdw jego przyrigdzania wsrod uczniow srkit
gastronomicznych,

Dalsze rekomendacie:
Akcje promocyjno-informacyjne w szkofach gastronemicznych cieszyly sig  ogromnym

rainteresowaniem i aplauzem wirad uczniow szkdt gastronomicznych, a takie wirod kadry
nauczycielskiej.

Ponadto dzieki udzialowi w projekcie dodwiadczonego szefa kuchni uczniowie mogli poznac
nowoczesne | innowacyjnej techniki obrdbki miesa drobiowego. Wielu ucznidw przyznato, ze
wykarzystywaé je bedzie w swojej przyszlej pracy a takze licznych konkursach, w ktarych hiorg
udziat, co poszerza efekty promocyjne projektu.

Przeprowadzone ankiety satysfakeji oraz wiedzy dla ucznidw szkot gastronomicziych
sprawdzity ilos¢ przyswojonych przez uczniow informacji araz poziom satysfakeji ze szkolen. Z
ankiet wyraznie widaf wzrost wiedzy uczniow w zakresie miesa drobiowego, co potwierdza
stusznoic realizacji szkolen iich dalsza rekomendacje.

Analiza ankiet pozwoli takie na dopasowanie przysztych szkolen i ich ewentualng modyfikacjg
w trakcie realizacji kolejnego projektu tak by zwiekszyi/udoskonalié realizowana formulg
szkolenia,

Rekomenduje sie kolejne szkolenia uczniow szkot gastronomicznych w celu dalszego
ksztattowania pozytywnego wizerunku | rozpoznawalnodci polskiego drobiu. lednoczesnie
dzieki szkoleniom buduje sie wartosci bedace podstaws trwalej, poza cenowej preewagi
konkurencyjnej: jakodt, bezpieczenstwa, aspekty prozdrowotne, promocja migsa drobiowego
jako wartoéciowego Frddta bialka, wpisujacego sie w nowoczesny, zdrowy styl 2ycia | aktywnosc
fizyczna. To wszystko z czasem przefoiy sie na wprowadzenie wigkszej ilosci polskiego miesa
drobiowego do kart menu w restauracjach oraz wieksza jego konsumpcije.

Wikaz wykonawcdw wybranych de realizacii zodania:

Mazwa wykonawcy lub
ranonimizowane dang
psoby fizyczne]
wybrane] do realizacji
zadania lub jega
atapu

Zakres rrealizowanego Wartosd
radania | rrealizowanego
lub jego etapu | zadania lub jego etapu

Lp Siedziba wykonawcy

fadanie rrealizowane
w catosci preed danepo
wykonawoe

25 Stycznia o,
fr2-080Tarnowo
Podgdrne

Gastro — Farty Marcin 133 358,00 2t

Budynek

133 358,00

Liczba wykonawcow | 1 tacenie PLN:

Ochrana wizerunku
polskiego sektora
drobiarskiego na
rynku krajowym

Organizator: Krajows Roda Drobiorstwa — lzba Gospodarcza
Czos trwonia zadania: 11.03.2019-10.08.2019

Zasieq zdania: Palska
Miejsce realizacii zadania: Warszawa, Polska

W ramach realizacii zadania:

W ramach realizacji | etapu przedmiotowego zadania, w planowanym przedziale czasowym,
prowadzono szereg dziatan zwigzanych z ochrong wizerunku palskiego sektora drobiarskiego
na rynku krajowym. Dzialania te byty kontynuacja statych dzialan z zakresu PR majgcych na celu
ochrone wizerunku branzy drobiarskiej. Podstawg dzialan jest realizacja i stata aktualizacja
strategii komunikacji kryzysowej, oparta na codziennej analizie publikacji medialnych. Dziatania
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realizowane byty w trybie reaktywnym, a ich bezposrednim celem bylo ograniczanie zasiegu
publikacji mediowych, godzacych w wizerunek po'skiej branzy drobiarskiej.

Dziatania realizowane byty w trybie gotowoscl dwudziestoczterogodzinne] przez 7 dni w
tygodniu. Kluczowe znaczenie dla powodzenia projektu miaty szybkosc reakeji oraz bezposredni
kontakt z mediami. Istotng role w dziataniach ochronnych wizerunku polskie] braniy
drobiarskiej ocderywajg takie dzialania skierowanea da
lideréw opinii.

| etap zadania objat realizacje nastepujacych dziatar:

1. Kampania infarmacyjno-promacyjna dotyczaca jakosci oraz bezpieczenstwa polskiego miesa
drobiowego w prasie oraz Internecie (1 etap) - kampania informacyjna zostata
przeprowadzona w najbardziej poczytnych magazynach poradnikowych oraz kluczowyeh
tytutach branzowych, Kampania zrealizowana zostata we wspotpracy z wybitnymi ekspertami
branzy drobiarskie, dietetyki i weterynarii,

2. Przygotowanie i produkcja materiatow koniecznych do realizacji zadan - materialy
| opracowane | wyprodukowane w ramach dziatan informacyjno-promocyjnych prajektu
obejmowaty Scianki, rell-upy, teczki, folder oraz inne materialy wykorzystywane podezas
wydarzen i konferencji, ktérych organizatorem lub  uczestnikiem byta Krajowa Rada
Crobiarstwa - 1zba Gospodarcza.

3. Organizacja konferencji z grupami docelowymi kampanii - w | etapie zadania zorganizowane
zostaly dwie konferencje specjalne, ktdre tacznie zgromadzily blisko 200 kluczowych
przedstawicieli braniy drobiarskiej oraz interesariuszy zwigzanych z sektorem rolno-
SpOIYWeZym.

4. Aktualizacja, rozwdj | promocja (w tym pozycjonowanie) serwisu internetowego - w ramach
zadania prowadzone byly stale dziatania zwigzane z pozycjonowaniem i aktualizacja strony
internetowej www.dobrydrob,pl, majacej na celu mierzenie sie z mitami dotyczacymi metod
chowu i produkcji miesa drobiowego,

5. Prowadzenie statego monitoringu mediow oraz social media - w okresie realizacji projektu
prawadzony byl codzienny monitoring mediéw oraz kanatow social media pod katem
informacji istotnych dla branzy drobiarskiej, ze szczegdlnym uwzglednieniem informacii
wprowadzajacych adbiorcdw w blad lub nieprawdziwych.,

6. Bieigce dzialanie biura prasowego KRD-|1G w ramach projektu utrzymywany byt staty kontakt
z dziennikarzami, ktdrzy wypowiadaja sie na tematy istotne pod wzgledem ksztattowania
wizerunku i polskiej branzy drobiarskiej i interwencja w przypadku publikacjii mogacyeh
wphtywad negatywnie na ten wizerunek., Przeprowadzono ok kilkadziesiat interwencji w
mediach w zwiazku z nierzetelnymi publikacjami, ktorych tresé zostata nastepnie zmieniona,
uzupetniona o niezbedne fakty lub komentarz ekspertdw KRD-1G, bad? tez usunieta.

7. Obstuga portalu Twitter - dziatania na portalu Twitter prowadzone byty od 9 sierpnia 2019
roku.

W pierwszych tygodniach obslugi KRD-1G na Twitterze byly one w gldwne] mierze podwiecane
analizie dotychczasowe] widocznosci KRD-IG na tym portalu spotecznosciowym, a takie
zebraniu materiatdw i danych koniecznych do stworzenia komplementarnej strategii Twitter w
kolejnych miesigcach dziatan.

8. Wspdtpraca : kancelaria prawng - w bieigcym okresie rozliczeniowym wspdlpraca z
kancelaria prawna byla w gtowne] mierze skoncentrowana na kwestiach spory sadowego z
firmg Farmio, dotyczacego prawidtowego oznaczania produktdw, a takie analizie patencjalnych
krokow prawnych w stosunku do  stowarzyszenia Otwarte  Klatki, realizujacego
kampanie, Frankenkurczak”

9. Opracowanie opinii ekspertdw na temat bezpieczenstwa miesa drobiowego - polepajace
tworzeniu wartasciowych merytorycznie tresci, ktdre bylty wykorzystywane w materiatach
promacyjnych oraz prasowych,

10, Przygotowanie priy wspdtpracy dietetyka | marketingoweca tresci merytorycznych do
prezentowania pozytywnego wizerunku w sieci - w ramach dziatania byly przyvgotowywane
treici na temat dietetyczne] wartosci drobiu, wykorzystywane nastepnie w materiatach
promocyjnych.
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11. Przygotowanie narzedzi informatycznych do przekazu tresci merytarycznych - dziatanie
palegato na wyborze | zaprogramowaniu dostepnych na rynku narzedzi analizy  dziatan
komunikacyjnych w Internecie, w tym w szczegdlnoici w kanatach social media, kidre
pozwoliteby na maksymalnie efektywna promocje polskich produktéw drobiarskich oraz
ochrone wizerunku braniy drobiarskiej.

12, Zebranie kluczowych pytan konsumenckich, tresci hejterskich - w ramach dziatania
przeprowadzono ogélnopolskie badanie sieci spotecznosciowych oraz forow internetowych i
zebrano 64 kluczowe pytaniafobszary tematyczne z uwiglednieniem ktdrych nalely prowadzié
komunikacje dotyczaca polskiego sektora drobiarstwa.

13. Przygotowanie raportow profili spolecznosciowych o najwyiszym wskazniku zaufania - w
ramach dzialania przeprowadzono szczegdtows analize najbardzie] aktywnyeh na portaly
| Twitter liderow apinii wypowiadajgcych sie na temat branzy drohiarskiej,

Ocena efektvwnosel dziafania:
W ramach | etapu dziatan prowadzona byla skuteczna edukacja liderdw opinii oraz decydentow
oraz zabezpieczenie branzy przed kryzysami, mogacymi wplyngé na poziom zaufania do migsa |
drobiowego. Dzieki dynamicznym dziataniom biura prasowego, dobremu przygotowaniu
spikerdw oraz staternu monitoringowi udato

sie uniknac powaznych kryzysow medialnych dotyczacych branzy drobiarskiej.

Majpowainiejsze kryzysy wizerunkowe braniy mialy zwiazek z intencjonalnymi dziatania
organizacji quasi-ekologicznych, wobec ktdrych prowadzone bedy dziatania na gruncie
prawnym. W tym zakresie wykonane zostaly pogtebione analizy staniu prawnego i
praygotowane scenariusze dalszych dziatan, z uwzglednieniem ich oddiwieku w mediach.
Podejmowane dzialania komunikacyjne, obejmujgce prowadzenie biura prasowego, kampanie
w mediach poradnikowych oraz kanaty social media skutecznie informowaly o jakosci palskiego
miesa, a takie aktualnej sytuacji na rynku.

Gltowne przekazy projektu docieraly do grup docelowych odbiorcow za posrednictwem
wielokanatowych dzialan, w tym takie takich, ktdre pozwolity na interakcje z osobami
wphywajaoymi na branie drobiarsky [Twitter).

Rownolegle do dziatan skierowanych do liderow opinii kontynuowane byly dziatania
skierowane do konsumentow, polegajgce na edukacji ich w zakresie kluczowych lkwestii
rwigzanych z bezpieczenstwem oraz jakoscig miesa drobiowego na polskim rynku.

W okresie od 16 marca do 31 sierpnia 2019 r. Krajowa Rada Drobiarstwa zostala wspominana
w mediach 710 razy, 7 czego 36 wzmianek pochodzi z prasy, 108 z Internetu,10 z radia, 10 z
telewizji i 546 z social mediow,
Majwiece] wemianek pojawito sie w mediach w czerwou (162) - mialo to zwigzek m.in, z
wainymi wydarzeniami dla braniy drobiarskiej, jak protesty przeciwko umowie Mercasur, w
lipcu (138) i sierpniv (133) rownie pojawito sie duZo informacji.
Majwiekszy zasieg publikowanych informacji przypada na maj (blisko 17 miliondw odbiorcow) i
kwiecien {prawie 15 milionow],
Wartos¢ szacunkowego ekwiwalentu reklamowego [AVE) we wszystkich mediach wynosi 71
385879zt
Wazmianki o najwieksze] wartosci ekwiwalentu reklamowego znalazty sie w artykutach
ogolnopolskich dziennikow,; w Fakcie (2 artykuty), w Gazecie Wyborczej i w Dzienniku Gazeta
Prawna; jedna wzmianka pojawita sie w programie | Polskiego Radia.

= Porozumienie z Mercosur: Polscy przedsiebiorcy cheg odkryé Ameryke [12.07.2019)-

AVE 408 477,00z

s Mercosur: Przyjdzie i nas zje?(14.08.2015) - AVE 379 985,00zt

e Pierzeipuch lecg w swiat (19.06.2019) - AVE 268 793,00z

» Debataledynk (3.04.2019) - AVE 187 547 00z}

s Polskie mieso moze przegrac (5.07.2019) - AVE 170 640,00z

| ‘rodta, ktore  wyeenerowaty najwiekszg  ilos¢  informacji  tor  twitter.com (530,
| portalspozywczy.pl {18}, facebook.com (12), Polskie Radio Program 1{7) | agropolska.pl (6).
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Majaktywniejsze rddla prasowe to: Hodowca drobiu {6 informacji), Polskie drobiarstwe {4),
Puls biznesu {4), Gazeta Wyboreza (4], Rynek spoiywezy (2)

i Przedsiebiorca rolny {2}, Trze) uzythownicy twitter.pl, ktore wygenerowaty najwiekszg ilodé
informacji z wzmiankami o KRD: KRD.

Kampleksowe badanie efektywnoscl realizacji zadania, obejmujgce takie zmiane postaw i
trendy w zachowanych konsumentow zostanie przeprowadzone po zakorczeniu |l etapu
zadania, w ramach rozliczenia korficowego.

Dalsze rekomendocje :

Z uwagi na wzrastajgca liczbe wystepujacych zagroien medialnych zwigzanych z dziataniami
organizacji pro- zwierzecych konieczna jest kontynuaci dzialan w zakresie achrony wizerunku
polskiej braniy drobiarskiej. Dziatania te naleiy skupic¢ na obserwacji doniesien rynkowych -
takie poza Polska, ale tez obserwacji dziatar ustawodawcow, nierzadko uginajacych sie pad
wphywem naciskdw ekalogow, jak tez zagranicznych konkurentdw polskich firm drobiarskich,

Ze wigledu na rasngce znaczenie social media dziatania z obszaru ochrony powinny tez w
rdecydowane] mierze ktasc nacisk na komunikacje na Twitterze, przy jednoczesnej mocnej
reaktywnosci na doniesienia medidw tradyeyjnych,

Z Uwagi na intencjonalne dziatania przeciwnikdw braniy drobiarskiej w osobach przedstawicieli
organizaci quasi- ekologiczmych konieczna bedzie kontynuacja wspdtpracy z profesjonalnym
zespotem prawnym, a takie gronem ekspertdw dyspanujacych niezbedng wiedra w zakresie

branzy drobiarskigj.

Wykaz wykonawedw wybronyeh do realizacii zadania ;
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Liczba wokomawcdw: 1 Lacznle PLK: 333 700,47 o

Wielkanoc miesne
swieta polska
tradycja — dréb na
wielkanocnym
stole

Organizator: Stowarzyszenie Rzeinikdw | Wedliniarzy Rzeczpaspolitej Polskief
Czas trwania zadanic: 25.02.2019-06.05.2018
Zasieq zdania: Polska,
Iiejsce realizacii zadania:
s wojewodztwo wielkopolskie, Poznan, Miedzynarodowe Targi Poznanskie ul. Glogowska
14,
e (Crteropak, wojewddztwo todzkie, tedz, larmark Wielkanocny Pasaz Schillera
¢ \Wojewodztwo mazowieckie Warszawa, Centrum Prasowe PAP, ul. Bracka 6/8

Opis zreglizowanych dzigfan w ramoch zadania:
Akcja promocyjna ., Wielkanoc Migsne Swieta Polska Tradycja - Drob na wielkanocnym stole”
rorganizowana przez Stowarzyszenie Rreinikow | Wedliniarzy RP odbyla sie w dniach:

s ?marca 2019 Miedzynarodowe Targi Poznanskie, podczas Targow Edulacyjnych,

e kwietnia 2019, Jarmark Wielkanocny" w Lodzi;

10 kwietnia 2019 siedziba Polskie] Agencji Prasowej, przy ul. Brackiej w Warszawie.
Dziatania zwigzane z przygotowaniem i realizacja Akcji Promocyjne] ,, Wielkanoc Miesne Swieta
Polska Tradycja- Drob na wielkanocnym stole” ohejmowaty: m.in. opracowanie koncepcji
dziatann promocyjnych poprzedzajgcych impreze (radio, telewizja) oraz w trakcie jej realizacji,
opracowanie koncepcji | rezyserii dzialan artystycznych dot. przebiegu imprezy, dziatania
organizacyjne, powolanie zespoly pracownikow | wykonawcow., Powolanie stanowiska
Rrecznika Prasowego imprezy, ukierunkowanie promocji na media lokalne ogdélnopolskie oraz
braniowe, przygotowanie wspatpracy z Polska Agencja Prasows, przygotowanie koncepcji
wydawnictw 1 komunikacji imprezowej, preygotowanie programu artystycznego i nawigzanie
wspolpracy @ wykonawcami
Wtasciwa akcja promacyjna sktadata sig z nastepujgcych aktywnosci:
- | czest projektu ,,Wielkanoc Miesne Swieta Palska Tradycja. Drob na wielkanocnym stole” 2
marca 2019, teren Miedzynarodowych Targow Poznanskich, podczas Targow Edukacyjmych.
Preyveotowania do realizaci | czesci imprezy ohejmowaly opracowania koncepci wystroju i
scenografii; dobdr  wykonawcow do  programu  artystycznego; opracowanie  strategii
marketingowe] dla promocji idei Drobiowego Stolu Wielkanocnego w polskie] tradycji.
Akcja promocyjna byta zlokalizowana w tzw. ,,Czteropoku” na terenie Miedzynarodowych
Targdw Poznanskich.

Jej najwainiejszym elementem byl Drobiowy Stot Wielkanocny odpowiednio udekorowany
swiatecznie, z zastawa, zaopatrzony w tradycyjne polskie produkty wielkanocne. Centrum
dziatan byt show kulinarny, podczas ktdrego moderator informowat o tradycji prezentowanych
produktow. W czasie akcji promocyjne] odbywaly sie prezentacje kulinarne z udziatem
zawodowych kucharzy, W czasie imprezy odbywaly sie rowniez degustacje | poczestunek dla
publicznosci. Obecni na Targach Edukacyjnych mogli rownier uzyskad porady dietetyczne od
obecnego na Targach specjalisty.

- Il czesé projektu 7 kwietnia 2019, Jarmark  Wielkanocny”, Pasai Schillera todi
Frogram:

1. Wielkanocny Kaciot Drobiowy, poczestunek i degustacje,

2. Wielkanocna Scena Kulinarna, prezentacje znanych kucharzy, degustacje

3. Wielkanocny Grill Drobiowy, poczestunek | degustacje

4. Wielkanocna Scena Drobiowa, prezentacje artystyczne

5. Drobiowy 5tot Wielkanocny, prezentacja tradyeyjnego stotu wielkanocnego zastawionego
potrawami przygotowanymina podstawie miesa drobiowego.

- Il czesc Projektu, 10 kwietnia 2019 siedziba Polskie] Agencji Prasowej, przy ul. Brackiej w
Warszawie

Dziatanie zostalo zorganizowane w formule éniadania wielkanocnego polaczonego z show |
artystycznym oraz Konferencja Prasowg.

7 jednej strany bylo to podsumowanie calej akeji ., Wielkanoc Miesne Swieta Palska Tradycja.
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Drab na wielkanocnym stole” dla mediow, z drugiej zaé - swoista promocja polskich
drobiowych wyrobow wedliniarskich zwigzanych z nasza tradycja wielkanocng. Adresatem
dziatan  byli dziennikarze | korespondenci 2 zagranicy akredytowani w  Polsce.
Impreza zorganizowana zostata przy wspdtudziale Ministerstwa Rolnictwa i Rozwaju Wi,
udziatern Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi Jana Krzysztofa Ardanowskiego.

Program abejmowat:

-Briefing dziennikarzy,

-poczestunek w ramach specjalnie przygotowanego Drobiowego Stotlu Wielkanocnego
Podczas spotkania swoje wystapienie mial prof. Dariusz Lisiak z Instytutu Biotechnologii
Przemystu Rolno — Spozywezego.

niecia zalozonych we whiosku celow:
Gléwnym celem programu bylo utrzymanie wysokiego poziomu kansumpcji drobiu w Polsce,
Cele szczegdtowe:

* Ksztaltowanie pozytywnego wizerunku i rozpoznawalnodci polskiego drobiu na rynku
krajowym,

* ksztattowanie postaw konsumenckich przez dziatania edukacyjne - konsultacje z naukowcami
(dietetykami, technologami zywienia itd.) odnoszace sie do missa drobiowego | jego
przetwordw, adresowane zardwno do dorostych konsumentow jak rowniez do dzieci |
| miodziedy,

* ksztattowanie postaw konsumenckich i nauka gotowania oraz preyrzadzania potraw
wielkanocnych z miesa drobiowego animacje kulinarne (warsztaty | pokazy prowadzone przez
doswiadczonych kucharzy) dla

dorostych, dzieci | mlodziedy,

* ksztaltowanie porytywnych nawykow pray wyborze gatunkdw miesa oraz jego elementdw na
podstawie rozbioru tuszki drobiowej.

Adresatem dziataf promocyjnych akcji Wielkanoc Miesne Swieta Polska Tradycja. Drob na
Wielkanocnym Stole realizowanej w ramach Targow Edukacyjnych w Poznaniu - byly przede
wszystkim dzieci | mtodziez w wieku

szkolnym i studenckim oraz konsumenci dorasli: nauczyciele | rodzice z terenu Poznania i
Waojewodztwa Wielkopolskiego oraz mieszkaricy okalicznych wojewodztw (lubuskie, kujawsko-
pomorskie), a takie obcokrajowcy jako reprezentanci szkot i uczelni z zagranicy,

* podczas Jarmarku Wielkanocnego adresatem byli przede wszystkim dorosli konsumenci,
gtownie gospodynie domowe, ale tez dzieci i miodzie: odwiedzajacy Jarmark z rodzicami oraz
studenci z terenu todzi | wojewddztwa ale tes turysci z kraju i zagranicy odwiedzajacy larmark.
» 5tot Wielkanocny dla Dziennikarzy Krajowych i Zagranicznych byl zorganizewany jus po raz 6
w formule Konferencji Prasowej. Jak i w latach poprzednich tematem spatkania byfa “Aktualna
sytuacja w branzy miesngj

w Polsce” W tym roku zainteresowanie mediéw wiasciwie przekraczato mozliwosci akredytacji,
z uwagi na zapowiedziang wczesniej | potwierdzong obecnodé Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi
Jana Krzysztofa Ardanowskiego.

Dzialania promocyjne w kazdym z tych wydarzen byly ukierunkowane tak, aby uiwiadomic
wysokg jakos¢ polskich produktéw drobiowych, miesa i jego przetwordw.

Promacja propagujgca polskie migso drobiowe i jego przetwory takie poprze: degustacje, |
spotkania z konsultantami w stosownej oprawie gwarantowata wysoky jakoéc przekazu, Wisolki
poziom naukewy zapewniatl

dobér naukewcéw zwiazanych z poznatiskimi uczelniami instytutami naukowymi,

Wyzej wymienione cele zostaly osiagniete poprzez wysoka frekwencje na wszystkich czesciach
akcji promocyjne3:

* cz. |, Targi Edukacyjne” - 6 - 7 tys, os. (wg obliczen stuzb parzgdkawych)

“ezll, Jarmark Wielkanocny” - 3 - 4 tys, osdh,

*cz. I, Drobiowy Wielkanocny 5tot dla Dziennikarzy Krajowych i Zagranicznych" udziat wzieto
43 dziennikarzy oraz zaproszonych godci.

Uczestnicy akcji promocyjnej |, Wielkanoc Miesne Swieta Polska Tradycja. Drob na
wielkanocnym stole" spotkali sie 2 licznymi atrakcjami kulinarnymi (degustacje | poczestunek
podczas , Jarmarku Wielkanocnego"
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| dziatan w nastepnych latach,

wielkanocna patelnia drubiﬂwa, drobiowa wielkanocna scena kulinarna, podczas Targow
Edukacyjnych na MTP - prezentacje w ramach Sceny Kulinarnej oraz Warsztatéw Kulinarnych z
udziatern zawodowych kucharzy).

W ramach w/w atrakcji wydano okoto 10 000 porcji potraw przygotowanych na podstawie
miesa drobiowego,

Uczestnicy mogli postuchac rad jak przyrzadzac wielkanocne potrawy z migsa drobiowega
podczas prezentacji kulinarnych w ramach drobiowe] wielkanocnej sceny kulinarne] oraz
uzyskat informacje o jakoicl odiywczej oraz walorach odiyweczych migsa drobiowego w |
strefie , ,Wielkanocna Wszechnica Drobiowa"”

Dalsze rekomendacie:

Do powodzenia akeji , Wielkanoc Miesne Swieta Polska Tradycja, Drob na Wielkanocnym Stole”
i gwarantem sukcesu frekwencyjnego i promocyjnego byto umiejscowienie przedsigwzigcia na
obszarze Miedzynarodowych Targow Poznariskich podczas Targbw edukacyjnych, ktare ciesza
sie olbrzymia frekwencjq | zainteresowaniem dzieci, miodzieiy i rodzicow. Whasnie ta
lokalizacja i umozliwienie bezposredniego oddzialywania promocyjnego na miodych
konsumentow - zwlaszeza w okresie narastajgcych trendow weganskich i wegetarianskich
wydaje sie byt w pefni uzasadniona, biorac pod uwage takze bardzo wysoka frekwencje.

Takze udziat w Jarmarku Wislkanocnym w todzi, gwarantujgcy wysoka frekwencje potwierdzit
uzasadnienie takiej lokalizacji dla spetnienia warunkdw promacii,

Do checnosc konsumentdw na imprezach bezposrednio nalefy doloiydé wage promocji za
posrednictwem medidw takich jak Polska Agencja Prasowa,

7 uwagi na duie zainteresowanie konsumentow rekomenduje sie kontynuacje podobnych

Wykaz wykonowedw wybranych do realizoci zadanio:
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Gesinaw
restauracji

Organizator: fowskie Stowarzyszenie Pm.d'ucerrtciw Gesi
Czas trwonig zodonia; 01.03,2019- 31.05.2019
Migjsce realizacii zadania: Polska, Ostrddo

W remach realizocji zodania:

Po przeprowadzonym naborze | kampanii informacyjnej w Internecie w dniu 09.04,2019¢.
zostal przeprowadzony konkurs kulinarny dla restauracii z calej Polski. Do udziatu przystapito
16 uczestnikow.  Kaidy 2z uczestnikow  gotowal w  specjalnie  do tego
wypozyczonym i wyposazonym w niezhedny sprzet gastronomiczny boksie {mini kuchnia)
dostepnym dla odwiedzajgcych targi. W jury konkursowym udziat brali najznakomitsi szefowie
kuchni z calej Polski pod przewodnictwem Pana Strucinskiego, szefa kuchni hotelu Anders w
Starych lablonkach. Konkurs poprowadzil rowniei Karol Okrasa, znany z programéw
telewizyjnych. Szefowie kuchn| przygotowywali potrawe z gesiny. Znane twarze, jak i modliwose
degustacji potraw przygotowanych przez znakomitych szeféw kuchni preycigeneta sporg rzesze
zainteresowanych. Uczestnicy konkursu chetnie udzielali porad, jak i opowiadali o walarach
zdrowotnych gesiny, zachecajgc tym samym do zwiekszenia spoivcia so w naszych
gospodarstwach domowych, Targi odwiedzito wg szacunkdw organizatorow okoto 2000 oséb,
w gtowne] mierze byli to restauratorzy, uczniowie szkét gastronomicznych, a takie rodziny z
dziecmi. Za zajecie pierwszego miejsca w konkursie otrzymali nagrody rzeczowe (AGD -
komplety nozy), a za trey pierwsze migjsca rowniez puchary,

Ocena efektywnosel dziatonia:

Dzigki konkursowi kulinarnemu udate sie dotrzeé do sporej ilodci szkét gastronomicznyeh,
restauracji jak i gospodarstw domowych. Targi odwiedzita rdwniez ekipa TVP zainteresowana
podjetymi przez nas dziataniami. Przeprowadzone dziatania promocyjne preyvezynity sie do
zmiany postrzegania miesa gesiego przez polskich kensumentow jak rownie: pazwolity dotrzed
do kilku tysiecy osob, ktare miaty bezposrednia mozliwosé sprobowania dan z migsa gesiego,
jak i pbserwowania jak je przygotowaé samodzielnie w domu.

Dalsze rekomendacje:
Duza ilosc zgloszen do konkursu oraz rosngca ilost odwiedzajacych targi HoReCa Mazury

sygnalizuje jednoznacznie, ie istnieje dalsza potrzeba promowania zdrowej kuchni oparte) na
polskiej gesinie.

Wykaz wykonewcdw wybranych do realizacji zadania:
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Dréb na polskim
stole

Dr'ga'r'm-r'zamr:-f('rajw.-'}.r z_wfig_zefcnﬁrup Producentow R;:I.fnych — lzbag Gaspodarcza
Czas trwonia zodaonia: 01.03.2019 do 31.05.2019
Miejsce realizac)i zadania: Ostrdda

W ramach realizacji | etapu zadania:

Po przeprowadzonym naborze i kampanii informacyjnej w Internecie w dniu 10.04.2019 r.
zostat przeprowadzony konkurs kulinarny dla szkot gastronomicznych z calej Polski. Do
udziatu przystapito § 6 uczestnikdw. Kaidy z uczestnikéw gotowal w specjalnie do tego
wypoZyczonym | wyposaionym w stanowisku dostepnym dla odwiedzajgeych targi, W jury
konkursowym udziat brali najznakomitsi szefowie kuchni z catej Polski pod przewodnictwem
Fana Strucinskiego, szefa kuchni hotelu Anders w Starych Jabtonkach. Konkurs poprowadzit
rowniez Karal Okrasa, znany z programdw telewizgjnych, Miodzi przyszli szefowie kuchni
preygotowywali potrawe 7 miesa indyczego. Znane twarze, jak | moiliwodd degustac)i potraw
przygotowanych  przez  uczniow  szkat  gastronomicznych  przyciagneta  sporg  rzesig
zainteresowanych, Uczestnicy konkursu chetnie udzielali porad, jak i opowiadali o walorach
zdrowotnych mies drobiowych, zachecajac tym samym do zwiskszenia spolycia go w naszych
| gospodarstwach domowych. Targi odwiedzito wg szacunkéw organizatordw okalo 2000 osob,
w egtdwnej mierze byli to restauratorzy, uczniowie szkdb gastronomicznych,

a takie rodziny z dzieémi. Za trzy pierwsze miejsca otreymali nagrody rzeczowe (AGD) i
puchary.

Duza ilasé zgtoszen do konkursu oraz rosngca iloié odwiedzajacych targi HoReCa Mazury
Festiwal Smakow sygnalizuje jednoznacznie, ie istnieje dalsza potrzeba promowania zdrowej
kuchni oparte] na polskim drobiu.

Ocena efektywnosc dziatania pod k niecia zaloZonych we wniosku celdw :
Dzieki konkursowi kulinarnemu udate nam sig dotrzed do sporej ilosci szkot gastronomiczych,
restauracji jak i gospodarstw domowych. Targi odwiedzita rowniez ekipa TVP zainteresowana
podjetymi przez nas dziataniami. Przeprowadzone dziatania promocyjne przyczynity sie do
imiany postrzegania miesa drobiowego prze: polskich konsumentdw. Przeprowadzone
dzialania pozwolity dotrze¢ do kilku tysiecy osob, ktore miaty bezpodrednia moiliwodd
sprobowania dan z miesa drobiowego, jak | obserwowania jak je przygotowad samodzielnie 2
| damu.

Dalsze rekomendacie :

Duza ilosc zgloszen do konkursu oraz rosngca ilosc odwiedzajaoych targi HoReCa Mazury
festiwal Smakdw sygnalizuje jednoznacznie, ze istnieje dalsza potrzeba promowania zdrowej
kuchni oparte] na polskim drobiu.

Wykoz wykonawcdw wybranych do reolizacji zadania:
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' Wsparcie ekspansji
polskiego sektora
drobiarskiego na
rynku Chin i Japonii

Organizator; Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza
Czas trwania zadania: 19.04.2019 do 18.07,2019

Miejsce realizoc)i zadania: | ETAP

Polska (Warszawa) dziatania organizacyjno- administracyjne
Chiny {Szanghai), targi Sial China w terminie 14-16.05.2019 r.

W ramach realizaci zadania;

Zadanie ma na celu ekspansjg polskiego drobiu na najwainiejszych rynkach azjatyckich
okreslonych przez polskich producentéw drobiu jako priorytetowe (na podstawie ankiety
okreslajacej rynki cieszace sie najwigkszym zainteresowaniem producentéw): Chinach oraz
laponii,

Projekt ma stworzy¢ polskim producentom drobiu warunki rozwoju sprzedaiy, dzieki
udostepnieniu powierzchni na targach branzowych, orzanizacji spotkan B2B oraz SEMminaricw,
gdzie producenci nawiazg hadi podtrzymaja istniejace relacje biznesowe. Poprzez stoiska
polskiego drobiu oraz odpowiednio przygotowane dziatania chcemy pokazac site i stabilnose
polskiego  sektora drobiowego oraz jego wysoki potencjal eksportowy, podkreslajac
jednoczesnie wysoky jakosd i berpieczedstwo oraz walory smakowe oferowanego miesa

| drobiowege i jego przetwordw.

W ramach realizacji | etapu zadania zrealizowano dziatania obejmujace udziat w targach SIAL |
China, ktdre miaty miejsce w terminie 14-16.05.2019 r. w Szanghaju.

W ramach | etapu do rozliczenia przedtoione sa;

1. czgsciowo koszty raliczkowe, ktére weszty w ten etap | ohjely czesc plerwszg kosztdw
zwigzanych z: wynajem stoiska o powierzehni 72 m2, przygotowaniem stoiska, jego budowg
oraz innymi elementami niezbednymi do jego przygotowania wraz z obstuga, transportem
produktow | materiatow oraz koktajlem promocyjnym:

2. Ponadto zrealizowane dziatania w ramach zadania {w tym koszty catkowite za dziatania)
objety:

2.1, Materiaty promocyjne:

a) Opracowanie merytoryczne i graficzne

Opracowana merytorycznie oraz graficznie wszystkie materialy zgodnie 2 zatwierdzanym Key
Visual projektu oraz wymaganym oznakowaniem. Materialy rozdane zostaly goiciom oraz
asobom zwiedzajacym stoisko.

b) Folder

Wyprodukowano folder w jezyku chifskim araz angielskim, format BS w liczbie 500 sztuk.

¢) Pendrive

Wykonano pendrive z wysokiej jakosci materiatow w eleganckim etui o pojemnosci 16 GB i w
liczhie 30 sztulk.

d) Upaminek brandowany

Wyprodukowano minutnik w ksztatcie kury, 150 sztuk - praktyczny gift do wykorzystania w
kuchni,

e) Torba reklamawa
Wyprodukowano torby papierowe w rozmiarze C4, 200 sztuk,

2.2, Organizacje spotkan B2B i innych:

al Lunch promocyjny dla przedstawicieli administracji panstwowe] wysckiego szczehla
organizacji branzowych {10 asob)

Lunch odbyt sie 14 maja w prestizowej restauracji COOK w hotelu Kerry Hotel Pudong Shanghai
w poblizu hali targowej. Udziat w lunchu wzieto 10 osdb, w tym: Sekretarz Generalny Shanghai
Entry-Exit Inspection and Quarantine Association (SIQA) Liu Xiaohui, Sekretarz Generalny SI10A4
Wang Xin, Kierownik ds. celnych Szanghaju Xie Guozhu, Zastepca Prezydenta SIQA Jin Quan,
fastgpca Szefa Departamentu Importu Zywnosci | Kasmetykdw Fang Qigiong, ekspert ds,
celnych Szanghaju Meng Weiyuan. Ze strany KRD-I1G w Junchu udzial wiieli: Dyrektor Generalny
KRD-1G tukasz Dominiak, Dyrektor Handlowy firmy Drobex Tomasz Szulc oraz przedstawiciele
chinskiego rzgdu, KRD-IG Maciej tojek i Liang Rongrong. Zapewniony zostat thumacz.

b) Organizacja spotkan B2B, spotkar z administracjg paristwowa organizacjami branzowymi,
storecheckow wynagrodzenie lokalnego organizatora
Zrealizowano spotkania biznesowe ¢ firmami, organizacjami branzowymi i administracia

37




pafstwowa. Zrealizowano 42 spatkania B2B na stoisku oraz hozé z Wﬁ-,.'fs_e'iékcjcrnuwana grups
importeraw miesa, gidwnie drobiu z Chin oraz 3 wizyty w sklepach o réznym asortymencie, w
tym Carrefour, MetroiOle.

2.3, Zapewnienie transportu:

a) Transport delegacji w Chinach - z / na lotniske, do hotelu, na targi i spotkania
Transfery w Chinach odbywaty sie wynajetym busem do wytgcznej dyspozycji polskie] delegacii.
Bus miat wydzielong przestrzen na przewoienie bagazy oraz byt oznaczony logiem projekiu.
Catkowite rozliczenie kosztdw w ramach wiw/ pkt. | oraz w zakresie wynikajgcych ze
zrealizowanych dziatan objetych wydarzeniem nastapi pozostatych kosztow organizacji targow
SIAL CHINA wynikajacych ze zrealizowanych dziatan objetych wydarzeniem nastapi w |l etapie
przedmiotowego zadania.

Ocena efektywnoscl dziatania pod kgtem osiggniecia zaloZonych we wniosku celow :

Wyjazd do Chin po raz kolejny udowodnit, jak istotne jest bycie uczestnikiem najwiekszych
targow spozywozych w Azji, jakimi sg $1AL China w Szanghaju.

SIAL China to trzecie najwieksze targl fywnosci na dwiecie, ¢ 19-1letnim dodwiadczeniem na
rynku, Gidwni gracze 7 rynku detalicznego, sektoru HoReCa, ustug gastronomicznych, handlu
import/eksport oraz produkeji odwiedzajg te wystawe. 51AL China wyznacza standardy dla firm
zagranicznych | dostarcza im  cennych informacii rynkowych, trendow i innowacji w
regionalnym przemyile spoiywczym, w szczegolnoscl w o sektorze miesnym, kiory cieszy sie
duzym zainteresowaniem ze strony odwiedzajgcych,

Stoisko targowe ,,Poultry Poland", dzieki swojej funkcjonalnej zabudowie i dogodne] lokalizacii
w poblizu wejscia na hale przyciggneto licznych odwiedzajacych podezas 3 dni trwania targdw.
Szacunkowo stoisko | Poultry Poland” odwiedzito 800 osdb podczas trwania targow. Pokazy
kulinarne na stoisku  w  wykonaniu  polskiege  szefa  kuchni  cieszyly  sie  duia
popularnoscig wsrad gosci | wizytujacych stoisko, ktarzy ciekawi byli sposobdw wykorzystania
polskiego drobiu w azjatyckiej kuchni oraz jego smaku.

Ma stoisku targowym odbyty sie az 42 spotkania B2B zorganizowane przy wsparciu lokalnego
organizatora, Dzieki spotkaniom z chinskimi dystrybutorami, importerami i przedstawicielami
sieci sprzedady zainteresowanymi pozyskaniem polskiego drobiu, cztonkowie delegacji mieli
mozliwost nawiazania waznych kontaktdow hiznesowych na rynku chinskim oraz pozyskania
informacji dotyczacych preferencji kulinarnych Chincaykdw, co przyczyni sie do dostosowania
asortymentu eferowanych produktow drobiowych.

Wykonawea zapewnit polskiej delegacji odwiedzenie lokalnych sklepow oferujacych szeroki
asortyment produktow drobiowych, tak aby przedstawiciele firm mogli zorientowac sie w
preferencjach zakupowych Chifczykdw oraz poznad poziom cen produktéw drobiowych na
rynku lokalnym.

Podczas pobytu  delegacji w  Szanghaju  zorganizowane zostaly rowniez spotkania z
przedstawicielami arganizacji branzowych i lokalnych instytucji samorzgdowych m.in. China
Meat Association | Shanghai Entry-Exit Inspection and Quarantine Association [SIQA). Spotkania
te miaty na celu poszerzenie wiedzy przedstawicieli polskich zaktadow drobiarskich dot.
eksportu produktdw drobiowych bezpairednio na rynek chifski,

Gtdwnym celem zrealizowanego zadania byla promocja w celu wsparcia wzrostu eksportu
polskiega drobiu na rynku Chin kantynentalnyeh.

W oprzekonaniv Wykonawcy, zadanie to zostato zrealizowane efektywnie i wedtug wszelkich
zataien, o coym dwiadczy duia popularnosc stoiska Poultry Paland na targach SIAL China, ktora
pozytywnie wptyneta na wizerunek polskiego drobiu w Swiadomosci chinskich konsumentdw.
Spotkania crlonkdw delegacji KRD-IG z przedstawicielami lokalnych instytucji oraz liczne
kontakty biznesowe pozyskane podczas spotkan B2B na stoisku niewatpliwie bedg miaty duiy
wphyw na ekspansje palskiego drobiu na chinskim rynku w niedalekiej przysztosci,

Dalsze rekomendacje:

Majac na uwadze przebieg dziatania, jakim byla organizaci stoiska oraz wyjazdu polskie]
delegacji na targi SIAL China w Szanghaju, rekomendujemy dalsze prowadzanie dziatan, ktdre
osiggajg kompleksowy efekt: zapewniaja z jednej strony dotarcie do decydentaw w zakresie
dopuszczenia produktu na rynek, zapewniajgc jego podai, a jednoczeinie poprzez
dziatania edukacyjne i budowanie relacji biznesowych na poziomie przedsiebiorstw zapewniajg
| otwarcie rynkdw izbyt na polski drob na rynkach docelowych,

38



Wykaz wykonowcow wybranych do realizacfi zadania :

Wartasé wealizowanegs
radania
lub jego etapu finansowana 1
Funduszy Promocji

MNazwa wykanawey lub
zanonimizowane fakres oreallzowaneps tadania lub jega

dane psaby fizyczng) wybranej do Sledziba wykonawey etapa
realizac)l adania lub jego etapu
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Chimy; transgort delegac - preajgady na B
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Dzien dziecka z
indykiem

Organizator: Polski Zwigrek Zrzeszen Hodoweow i Producentdw Drobiu
Cras trwanio zodania: 01.04.2019- 01.07.2019

Zasieq zdania: Polska, Maoscibrody

iefsce reglizac{i zadania: Palska (Moscibrody)

W ramach realizocji zodania:

Budiet zadania ,Dzied Dziecka @ indykiem" wynosi 143270 zi. PZZHIPD w oparciu o
wytyczne: |, Zasady obstugl funduszy promocji produktow rolno - spoiywezych”, zawarte w
zatgciniku do Zarzadzenia Nr 15/2019/2 Dyrektora Generalnego KOWR z dnia 23.01.2019 r.
PZZHIPD przystapit do realizacji zadania, Wykonaweg zadania jest Agencja Eventowa METRO
Promotion. Wykonawey wyptacono zaliczke w wysokosci 40% na realizacje zadania. W ramach
realizacji | etapu wykonawca podjgl dziatania organizacyjne oraz przystapit da preygotowania
realizacji festynu. Gldwng atrakejg byly dedykowane dla dzieci warsztaty kulinarne prowadzane
przez kuchara znanego z mediow, podezas ktorych w atmosferze dobre] zabawy dzieci
preygotuja potrawy z miesa indyczego. Wykonawea sukcesywnie przygotowal realizacje

poszczegdlnych dziatan wyszczegalnionych w planie finansowym, w tym miedzy innymi:

| - degustacje potraw z miesa indyczego, Program artystyczny @ wystepy artystyczne, konkursy

dla ucrestnikow.

-obstuga  medialna;  radiowe spoty reklamowe, dokumentacja fotograficzna, strona
internetawa.

- Wydawnictwa: plakaty, ulotki informacyino-promocyjne, zaproszenia, gadzety | pozostate,
Celem zadania jest oswajanie dzieci od najmltodszych lat z kulinariami, a gldwnie ze smakierm i

zaletami miesa indyczego

Rozliczenie realizacji zadania, w tym festynu zaplanowano na |l etap. Wytworzone materialy
zostang dotaczone do kompletu dokumentacji rozliczenia 2 etapu - koricowego,
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COcena efektywnosci dziglonia:

W oparciu o przeprowadzone hadanie ankietowe podezas festynu zostanie oceniony poziom
rezultatéw, na ktorym identyfikuje sie korzysci osiggane przez realizacie zadania, Raport z
catosci zostanie dozony przy rozliczeniu koncowym. PZZHIPD dokonywat bezposredniej kontroli
oraz nadzoru nad realizacjg dziatan pierwszego etapu zadania. Pozyskiwana wiedza oraz
informacje pisemne stuiyly do bezpodredniej kontroli, monitoringu araz nadzoru nad realizacjg |
deiatan. Realizacja dziatan w pierwszym etapie przebiegala zgodnie z planem, Mie budzita
tadnych zastrzeZer zamawiajacego.

Dalsze rekomendacje

fadanie ma na celu utrwalenie swiadomosci pozytywnych efektow konsumpcji miesa
indyczego, wirdd miodych ludzi. Migso z indyka jest miesem bardzo smacznym | dietetycznym.
Kampania promocyjna jest kontynuacja dziatan informacyjno - promocyjnych PZZHIPD na rzecz
rodzin z mabtymi dzieémi oraz szczegdlnie dzieci - przysziych konsumentow miesa indyczego i
jego przetworow,

Wykaz wykonawcdw wybranych do realizacji zadania :

[ [azwa wykonawey lub
panonimizowane dane osoby wartosd
i ; e Rakres 2realizowanego radania lub ;

L.p, [fizyeznej siedziba wykonawcy rrealizowanego
mwybranej do realizacji zadania lub Jega etapu pierwszego etapu
etapu

1. patra Promotion Sg, 2o, o, fiedice [Ceiatania orgamzacyine i 43 980,00
leclica, brreyaatawawcee f2styno , Dzier
Mmaows W 1/00/301 Ceiccks 2 indykiem"
2. Dal Mr1/DC/20LS Cdarsk Kaszty pod njél,.l sarmnchodem w N7
kprawach arganizaryfmech
realizac)
EACaEniz
3. |DelMr2/D0f201 M rochaw Koszty podrody samochodsm - 152450
| prawicn organizacyjnych
rezlizecii zadania
Umowa o dzieto Mr L/0C0¢ 2019 Tomaszdw Mazowieck Realizara okt 6 Plan.
4. [ransaaee, 100,00
Prowadzenie serwizu
Internstowsgn
5o Meowa o decla N 2/002015 Goan sk Realizacjz planu 2 500,00 |
tingnzowsgo - produocent wyk.
5. Mmows odzizlo Mr 3002019 lGoansk Realizagia pkt. 9 #laru aaconn |
tinansowspgn- badanie
Efekbyanodo reaizac)
pad,monitoring,
Liczba wykonawcdw: 5 Eqcinie PLN 54.706,57

Dzien dziecka z
indykiem

Oraanizator: Polski Zwigzek Zrzeszed Hodaowcdw | Producentdw Drobiu
Czgs trwanio zadonio: 01.04.2019-31.10.20189
Mieisce realizacii zadania: Mascibrody k/Siedlec

W ramach realizacii zndania:
W odniu 03.06.2019 r. w Dworze Modcibrody koto Siedlec odbyt sie festyn adresowany do dziec

z akazji swieta Dnia Dziecka. W festynie uczestniczyto ponad trzy tysigce dzieci z rodzicami,
ktédre preybyly z kadrg pedagogiczng z okolicznych szkat | preedszkoli, Dla preybyhyeh dzieci
zorganizowano mnostwo atrakcji, zabaw, konkursow i wystepdw scenicznych. Przepiekna

pogoda i urocze miejsce spowodowato, ze dzieciaki bawity sie doskonale, a kadra pedagogiczna

_ gratulnwata poemystu i jego realizacji oraz zadawata pytania o cyklicznodé tego typu imprezy tzn,
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I czy w preysziym roku tez sig odbgdzie? Jedng z glownych atrakeji dedykowana dla dzieci byly
warsztaty kulinarne prowadzone przez znanego kucharza Carlosa Gomalez Tehera, Dzieciaki
uczyly sig przyrzadzac potrawy z migsa drobiowego pod czujnym okiem mistrza. Odbyt sie tez
Koncert Finatowy pt. , Fiosenka moich rodzicow”, gdzie wykonawcy spiewali utwory znane i
lubiane przez starsze pokolenie. Impreze na scenie oraz liczne konkursy z nagrodami prowadzit
Pan Sprezynka, ktory wykonal tez pokaz iluzji. Zespdt ,Babel Ziombel” podczas mojego
wystepu angazowat dzieci do zabawy. Na tetnigce] muzyka scenie odbyt sie tez pokaz taneczny
oraz pokazy karate. Uczestniczace w festynie dzieci, ich rodzice i opiekunowie kosztowali
przygotowanych dar drobiowych. Raine atrakcje okofo sceniczne dawaty dzieciakom wiele
mozliwosci zabawy np. dmuchany zamek i zjezdialnia, trampolina, aparat robigcy zdjecia

okolicznosciowe oraz malowanie twarzy i farbowanie wiosdw na razne kolory.

Oceno efekiywnosci dzinfanio pod kgtem osiggnigcia zalofonych we wniosku celéw :

Stosownie do zasad S.M.ART. na podstawie badanej dokumentacji, wnioskow, sprawozdar

gromadzonych przez PZZHIPD, nalezy stwierdzi¢, ze cel zostal szczegdlowo opisany i jest
mierzalny, mozliwy do kontrali | oceny. Zostat zrealizowany w ramach zatwierdzanego budzetu.
Wszystkie zaplanowane dziatania wykonano wg przyjetych zatozen, okreslonych co do czasu i
terminu wykonania. W mediach spotecznosciowych zamieszczono materiaty dokumentujace
realizacje zadania. W lokalnych mediach wyemitowano 2 spoty reklamowe. Kaidy miaf po 5
emisfi. Jeden w Katolickim Radie Padlasie, drugi w Radio Eska. Spot reklamowy emitowany w
Katolickim Radie Padlasie, ktdre jest lokalng stacja radiows obejmujacy zasiegiem srodkows
czest wschodnie] Polski. Zasieg ludnoiciowy emisji to okele 112 tysiecy osob, a
powierzchniowy to okolto 527 km2,

Promocja zorganizowana podczas festynu w Dworze Moscibrody zostata pazytywnie oceniona
przez odbiorce. Wainym jest, ze uczestnik promocji w swoje] ocenie wykazuje zadowolenie i
potwierdza fakt otrzymania informacji o walorach i zaletach miesa indyczegn,

Dalsze rekomendacie ;

Badanie i analiza realizacji zadania wykazuje, ze taka forma promocji przyczyniac sie moze do
wzrostu spoiycia miesa indyczego. Wrazenie smakowe, wizualne, kontakt z hodowcami i
producentami drobiu oraz otrzymywane informacje wplywaja na utrwalenie wiedzy |

preekonanie do spoiycia migsa i przetwordw z indyka.

Wykaz wykonaweow wybranych do realizacji zadanio:

Mazwa wykenaecy lub

zananimizowane dane osoby zakres zraalizowanega zadanla Wartosé
L.p. flzycrnej | Siedzlba wykomawey lub wrealizowanego
wybranej do realizacji zadania lub jego etapu pierwszego etapu
otapu,
1. Melc Promaoticn 5p. 2 oo, - Sielce Dziztania arganizacyne i F0AT N0
iedice, Umowalrl/DCF20y praveotowaweee festynu ,, Deien

Cziecka 7 Indykiem™ ,

2 [pelmra/oni2010 Wrockaw Lnsrty nndr:-"u;-:',,- SAMGCR oo w 1885567 |
Eorawach organizacy nych
realizac)
radania
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A, |bel WNrafpogang Gelarisk ikoszty podrady samochodam w 188807
cprawarh organizacyjnych
realizacyl

radania

4. [Rach. do umowy MrL/DD 2015 Realizacja gkt & Planu
ffinanaowsgn Prowadcenia serwisy)

) _|nternatowean ~
Tomasriw Marnwlerki | — 3000, 00
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Liczba wykonawcow | 5 il'.qc:n're PLN B1 743,63

Promocja miesa
drobiowego
podczas
zakoriczenia
sezonu
motocyklowego

Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszen | Producentdw Orobiu
Czas trwanio zodonia: 01.04.2019- 01.08.2018

Niejsce realizac)i zadania: Polska, Plock

W ramaoch realizacii zaodania:

Budzet radania ,Promocja migsa drobiowego podczas zakonczenia sezonu motocyklowego” to
286,545 zt, PZZHIPD w oparciu o wytyczne; Zasady ohstugi funduszy promocji produktaw rolno
- spoiywezych, rawarte w zataczniku do Zarzadzenia Nr 15/2019/7 Dyrektora Generalnego
KOWR z dnia 23.01.2019 r,, w procedurze kankurencyjnej dokonat wyboru wykonawey zadania.
Wykonawca zadania jest Firma - Flauta Renata Olszewska.
Wynagrodzenie wykenawey za realizacje zadania wynosi 266.900 zt, Wyplacono zaliczke w
wysokosci 40% na realizacje zadania,
W ramach realizacji | etapu wykonawca podjat dziatania organizacyjne oraz przystapit do
preygotowania realizaci promocii podezas zakoiczenia sezonu motocyklowego Wykonoweo
sukcesywnie priygotowufe realizocje poszczegolnych dziofari wyszczegdlnionych w planie
finansowym.
W ramach wyplacone] zaliczki wykonawea realizuje:

1. Oprowe artystyczng imprezy

2. Elkstremalny poliaz motocylklowy

3. Catering - przygotowanie degustacji potraw dla ok. 5.000 osob.

Glowna impreza promocyjna odbyla sie 7 wrzeinia 2019 roku w Plocku,

Rozliczenie pozostatych dziatan zaplanowane jest na Il etap. Wytworzone materialy zostang
dotaczone do kompletu dokumentac]i rozliczenia 2 etapu - kofdcowego.

Oceno efektywnosici dzigfonio pod kgtem osiggniecia zaloZonych we wniosky celdw :

Podezas imprezy promocyjnej zostanie przeprowadzone badanie ankietowe, ktdrego analiza
postuiy ocenie efektywnosci zadania Raport oceny efektywnodci zadania zostanie zlozony pray
rozliczeniu korcowym, PZZHIPD prowadzi bezposrednig kontrole oraz nadzor nad realizacjg
dzialan pierwszego etapu zadania. Bezposredni kontakt z wykonawcg, uzgodnienia
poszezegolnych dziatan, pozyskiwana wiedza oraz informacje stuzg do bezposredniej kontroli,
monitoringu oraz nadzoru nad realizacja zadania. Realizacja dziatan w pierwszym etapie
przebiegala zgodnie z planem. Nie budzi zadnych zastrzezen zamawiajgcego,

Dalsze rekomendacje:

Zadanie ma na celu utrwalenie swiadomosc pozytywnych efektow konsumpeji miesa
drobiowego. Poprzez dziatania wizualne, zabawy, kankursy tj. przyjazne skojarzenia wyraiona
ched utrwalenia w grupach docelowych potrzebe statego spoiywania miesa drobiowego.
Kampania promaocyjna jest kontynuacjg dziatan informacyjno promocyjmych PZZHIPD na rzecz
przysztych konsumentdw miesa drobiowego i jego prietwordw.
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Promocja migsa
drobiowego
podczas
zakoriczenia
sezonu
motocyklowego

Mirkwed Wykonad oy lud

o Wartosg
cananirmizewane done csooy fisgceneg] Fakeps rrealowanegn 2adania lum)
L.p et i i Siadzibawykanawoy i 2103 IZCWAN BED
wiybrani) do pedlizsci gadania lub |eg eTapy :
pierasrego atapu
clagu
1. Flauta Renata Qlszewska Gorscayno Criatania nrganizacyine |

SrYEOTWREWITE Rromorci migsa
rrobinwego podezas zekonczenia
rezanu matocyklowegn

2. Crtonek Zarrgdu Del, Mr 1/180T2019 Wrochaw Koszty podrody semochodem w
sprawach arganizacyjnych
[reelizacyi zacania

3. [Crlonek Zarzgdo Celo Mr 201072019 Gdarisk Kiosaty Fodrasy samachocem w
sprawath organ cacy nych
rzalizaiji cadania

Liczha wykonawcodw 3 tgcznie PLM

; Crganizator: Polski Zwigzek Zrzeszen Hodoweow i Producentéw Drobiu

Czas trwania zadania: 02.08.2019-31.12.2019
Il Etap

Miejsce realizacyi zadania: Polska, Plock

W ramach realizoci zadonia:

W odniu 7 wrzesnia 2019 r. w Plocku odbyla sig impreza promacyina pod nazwa ,.Promocja
miesa drobiowego podezas zakoniczenia sezonu motocyklowegao”, gdzie jui po raz ésmy (po raz
pierwszy w 2012 roku) spotkali sie motocyklisci z rainych rejondw Polski | wspdlnie swistowali
zakonczenie sezonu motocyklowego, Uroczystoscl rozpoczety sie Mszg dwietg na rynku w
Plocku, ktorg poprowadzit ksigdz, motocyklista-inicjator imprezy. Nastepnie, motocyklidci
przejechali  w  szvku  paradnym  ulicami miasta  na  nadbrieie  wiflane, gdzie
odbyla sie dalsza czesé wydarzenia, Roinorodnost maotordw i strojdw jakimi wyrdiniali sie ich
wiasciciele budzita wielkie zainteresowanie ogladajgcych parade mieszkaicow miasta |
pravbyiyeh ¢ catego kraju mitodnikdw motorow. Oficjalnego otwarcia imprezy dokonat
Prezydent Miasta Plock Pan Andrze] MNowakowski, wraz z nim na scenie wystapili
parlamentarzyici Marcin  Kierwinski | Elibieta Gapinska, a takie dziatacze Klubdw
Motocyklowych - organizatorzy | pomystodawey  imprezy, przedstawiciele samorzadu,
sponsorzy oraz wipotarganizatorzy tj. prezes PZZHIPD Andrzej Danielak | wiceprezes PZZHIPD
Zhigniew Herc. Od PZZHIPD Pan Prezydent otrzymal pamigtkowy kask, ktory jak stwierdzit
przekaie na aukeje Wielkie] Orkiestry dwigtecznej Pomocy ". Przedstawiciele PZZHIPD w swych
wystapieniach zachwalali walory miesa drobiowego, mowili o jego wysokiej jakedci i obalali
mit ., #e jest to mieso zawieraja niebezpieczne dla  zdrowia  substancje,
Zachecali rdwniez do jego konsumpeji | razmowy z bezposrednimi producentami, ktdrych
przedstawiciele byli obecni na imprezie. W zwiazku, Ze spotkanie motocyklistéw w Placku
cieszy sie tak duzym powadzeniem iz roku na rok preybywa ich coraz wiece] i stato sie jui
impreza cykliczna, organizatorzy majg nadzieje, ie obecnosd przedstawicieli drobiarstwa i
promocji drobiu bedzie te? kantynuowana - takie stwierdzenie padio ze sceny —tym bardzigj,
ie wiceprezes PZZHIPD jest zapalonym motocyklista. Praybyli motocyklisci w licznym granie, a
takze mieszkancy miasta i okalic oraz pasjonaci motoryzac)i mogli uczestniczyd w imprezie, na
ktora przveotowano wiele atrakoji takich jak: pokaz grupy kaskaderskiej FMX oraz grupy
Arkadiusza Lindnera, ekstremalny pokaz motocyklowy | Globus dmierci”, Miejskie] Orkiestry
Dete] w Gostyninie, pokaz MMoto Pomocni' ciy wystepy zespotow artystycznych: Mechanism
oraz Kasia Swigtczak - finalistka konkursu Must Be The Music Tylka Muzyka'. Dla dzieci
zaplanowano zabawy, malowanie twarzy oraz konkursy z nagrodami. Najlepsi rzostali
uhonorowani pucharami. Dorosli mogli sprawdzic swoje umigjetnosc na akumulatorze
motocykla oraz biorgc udzial w konkursie ,,Mocny Wydech"., Mogli tez zhadac strukture
budowy ciata i otrzymac odpowiednie zalecenia dietetyczne. Dla wszystkich przybyhych na
impreze przygotowano konsumpcje w  postaci grillowanego miesa  drobiowego. Dla
zaproszonych gosci - VIP-dw przygotowano pakiet promocyjny z wykwintnymi potrawami
przyrzadzonymi z miesa drobiowego. Wspaniata pogoda i miejsce nad brzegiem Wisty, ponad
ktdrym wznosi sie pigkne miasto Plock, staty sie dodatkowymi walorami i zachetg do przybycia
na to wydarzenie zardwno mtodziezy jak i rodzin z dziecmi

Ocena efektywnosci dziotania pod kgtem osiggniecio zatoZonych we wniosku celdw:
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Udziat w targach
AGRO FOOD DRINK
TECH EXPO 2019-
MUSA
GOSPODARCZA

Dziatania i rorwigzania wykorzystane przy realizaci zadania o charakterze informacyjno -
promocyjnym p.t. |, Promocja migsa drobiowego podezas zokoriczenio sezonu motocvklowego”
zrealizowano w  terminie tj. od miesigca kwietnia do dnia 31 grudnia 2019
Przyjety sposdb realizacji naleiy ocenié zardwno, jako skuteceny, jak 1 efekbywny,
Kompetencje osdb edpowiedzialnych za planowanie, realizacje dziatan informacyjno-
promaocyjnych uznaje sie za wystarczajgce: czlonkami zespotu byly osoby dysponujace
doswiadczeniem w pracy zwigzane] z wdrazaniem i wykorzystaniam Funduszy Promaocji albo z
praktyka zawodowg w tym zakresie.

Funkcjonujacy ,spstem zarzgdzanio funduszomi promogi’, planowania araz dokumentowania
realizacji zadan, nie okresla wskainikdw skutecznego monitorowania realizacii zadan.
Dane monitoringowe (zawarte w zgromadzone] dokumentacji | sprawozdaniach) ograniczajg sie
do wskaZnikdw produktu oraz prostych wskainikdw rezultatu (liczba osdb, do ktdrych dotarka
informacja, szacowana liczha uczestnikdw, liczba wydanych gadietdow, materiatow, porgji
degustacyjnych itd.).

Gtownym celem badania bylo okreslenie skutecznosci i efektywnosci dziatan informacyjno-
promocyjnych dotyczgcych realizacji zadania p.t. Promocio migso drobiowego podozas
zakodczenia sezonu matocyklowega,

Cel gtowny tj. przekazanie informacji o zaletach miesa drobiowego miedzy innymi poprzez
bezposrednie serwowanie ponad 5.000 porcji degustacyjnych zostal osiggniety w 100 %,
Realizacja celu wplywa na wzmaocnienie zaufania konsumentdw do missa drobiowego.

Dalsze rekomendacje :

fadanie promocyjne, kitdre zostato wpisane w cykliczng impreze, miato na celu uswiadomienie
pozytywnych efektow  konsumpcji miesa drobiowego - kurzego, wsrod miodych ludzi
pasjonujacych sie sportem motocyklowym. Kampania byl kontynuacja dzialan promocyjnych
PZZHIPD na rzecz pasjonatow roznych rodzajow sporty {tym razem motocyklowego), a takie
dla crtonkow ich rodzin, a w szczegolnosci rodzin z dzieémi przysztych swiadomych

konsumentdw miesa drobiowego i jego przetwordw.

Wiykaz wykonawcdw wybronych do realizacji zadania

Magwa wykonawoy lub zanonimizowans viartids
dare asoby fizycena) wybranaj do siedziba zakres rrealizowarego zadania luo jego 'rfr"” A
L.g. L ereali cewanego
rializac wykonawey etapu s
radania lub etapu RECHOER R
T Flauta R;?r!ata Olszewsia - Gk Promoga migsa drobiowegoe podczas 160,140, 00
lakaricaenia sezanu molecyklowegn
[ kit i Leykl
5 [elonekZarzgou. De-l Nr3/IMOT2018 | oqeo  [nsehy podrézy samachodem. - 2,106,372
1. fertorek farzgdn. el NRROT 1S Wrochaw feszly pod-cey samachcdem 1.319,73

Liczba wykomawcdw: 3 tagcznie PLM 162.565,95

Organizator: Stowarzyszenie innowatardw Wsi

Czas trwanio zadania: 01.08.2019—-31,12.2019

Mieisce realizacii zodania: Targl Agqra Food Drink Tech EXPD 2019 w Thilisi /Gruzja w dnigch 20-
22 listopnda 2019 r.

W rameoch realizacji zadania:
Stowarzyszenie Innowatordw Wsi uczestniczyto w kolejnych corocznych targach produktaw

mywnosciowych , AGRO FOOD/DRINK/TECH/EXPD" w centrum wystawienniczym Expo - Georgla
w stalicy Gruzji Thilisi,

W ramach wydarzenia zrealizowano:

* organizacja stoiska o powierzchni 25 m2 w tym zakup powierzchni oraz viszczenie wszelkich
oplat obligatoryjnych,

* dokonanie zakupu biletdw lotniczych na trasie Warszawa - Tibilisi - Warszawa dla
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organizatordow, tlumacza, koordynatora.

¥ zakwaterowanie oraz  zapewnienie diet  zgodnych 2 obowiazujacymi  przepizami
Y ppracowanie  merytoryczne i graficene oraz druk materiatéw  promocyjnych
- foldery 500 szt.

- rollupy 1 szt

- upaminki 50 szt

| - gadiety 150 szt,

Targi sg najwieksza wystawa rolno - spoiyweza w regionie Kaukazu. Wirdd 140 wystawciw byli
przedsiebiorcy 2 szeroko rozumianego sektora rolno-spoiywezego, z braniy iywnosciowe],
rolniczej | technologii spoiywezych z catego regionu Kaukazu, Europy | z Azji. Celem
uczestnictwa byta promocja polskiege migsa drobiowego na rynku gruzinskim i prezentacja |
mozliwosci polskich producentdw drobiu, 51W zorganizowato stoisko i udzial piecioosobowej
grupy reprezentujgcej polskich producentow drobiu w targach AgroFood/Drink/Tech, w
ramach zadania sfinansowanego z Funduszu Promaocji Miesa Drobiowego | odbyly sig w dniach
20-22 listopada 2019 roku.

Wazny byt takie przekaz informacyiny dia gruzinskiej publicznaici licznie odwiedzajacej targi i
zainteresowanie mediow  polska oferta. Naleiy odnotowad takie wizyty na  stoisku
Stowarzyszenia, handlowcdw z krajow sasiadujacych z Gruzja (Azerbejdian, Armenia), waine z
punktu widzenia dalszych relacji handlowych, Media gruzifskie byty zainteresowane ekspozycja
polska, tak w 2018 r. jak 1 w roku 2019. Czlonkowie delegacji polskiej udzielili wywiaddw
najwazniejszym gruzinskim telewizyjnym kanalom informacyjnym, a informacje o polskiej
ekspozycji byly obecne na stronach internetowych i w mediach spolecznosciowych w Gruzji.
Byto to waine dzialanie, tym bardziej, Ze zadawane pytania dziennikarzy jak i konsumentow
dwiadczyty o kompletnej nieznajomosci polskiego potencjatu produkcyjnego w odniesieniu do
miesa drobiowego, a przekazywane fakty stanowity dla odbiorcow nowe i istotne informacje.
Prreprowadzono ankiety dotyczgce preferencji konsumenckich uzyskujac przy tej okazji
informacje o osohach zainteresowanych polskg oferta. Wserdd ankietowanych w 2019 r., byto
77 odwiedzajacych targi, 18 wystawcow z innych stoisk oraz 5 innych ankietowanych aséh. W
rozmowach prowadzonych w czazie wypetniania ankiety

Ocena efektywnosci dziatanio :

Cele marketingowe, ktore stawiane byty w realizowanym zadaniu pt. |, Wsparcie braniy
drobiarskiej na obszarze Azji | Kaukazu przez udziat w targach - Gruzja®, to przede wszystkim;
a) prezentacja polskiego produktu, na rynku do tej pory dosé stabo spenetrowanym przez
palskich eksporterdw, 7 duza obecnoscia produktdw konkurencii [ Chiny, USA, Brazylia, Turcja,
Ukrainal;

b} prezentacja moiliwosci produkeyjnych, technologicznych i jakosciowych  polskich
producentdw migsa drobiowego,

€] zainteresowanie polska ofertg dystrybutorow miesa na rynku gruzinskim i nawigzanie
kontaktow

d} zainteresowanie medidw gruzinskich i konsumentow polskim miesem drobiowym.

Cele te zostaly zrealizowane w skali prowadzonego przez SIW projektu. Ekspozycja S5IW na
targach Agro/Food/Orink/Tech Expo w Thilisi w 2019 r., byta istotnym wydarzeniem
marketingowym pozwalajgcym  potencjalnym  klientom z Gruzji na poznanie mozliwosci
eksportowych i technologicznych polskiego drobiarstwa. Zainteresowanie oferta polskiego
migsa drobiowego wyrazato sie w licznych rozmowach z lekalnymi przedsigbiorstwami
handlowymi, ktore powinny preyvniesé efekty w postaci zakupu polskiego drobiu na rynek
gruzinski jesli polscy eksporterzy bedg zainteresowani pozyskanymi kontaktami.

Dalsze rekomendacje:

Uczestnicy Targdw zadawali pytania dotyczace mozliwosc zakupu miesa drobiowego

z Polsld, cen, warunkow dostawy, technologii produkcji stosowanej w polskich gospedarstwach
drobiarskich i jakosci polskich produktow miesnych, 2 uzyskanych w crasie wypetniania ankiety
informacji o respondentach wynika, ze grupa lokalnych dystrybutordw i przedsiebiorcdw
ewiekszyla sie w stosunku do poprzedniego roku i to oni gldwnie stanowili grupe
zainteresowanych oferty prezentowana na stoisku. Gruzja jest krajem z koniecznodc
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importujgcym wiele produktdw, w tym Zywnoié. O pozycje na tym rynku trzeba nieustannie
zabiegad, czego dowodem jest spadek importu przez Gruzje miesa drobiowego z Unii
Europejskiej w ostatnich latach. Dziatania marketingowe na rynku gruzinskim w chwili obechej,
53 - w odniesieniv do promogji polskiego miesa drobiowego — dziataniami koniecznymi, ktore
naleiy nieustannie podtrzymywac. W przypadku braku tych dziatan wejicie na rynek gruzinski z
ofertg polskiego drobiu bedzie o wiele trudniejsze | bedzie pociggac za sobg wyisze koszty,

Wikaz wykonawcow wybranyeh do realizacji zadania :

Nazwa wykonawcy lub Wartoseé zrealizowanego
anonimizowane Fakres zrealizowanego radania
Lp dane osoby fizycznej wybranej Siedziba wykonawey kadania lub lub jego etapu
o realizacii zadania lub jego fego etapu finansowana z
tapu — : _ Funduszy Promoci
Poradnia Distet-y-czna Dagna- .
y | FRESnRDIES YRGS | ol by O S LS 0371272019 a25,00
solarek
Susiness Support Witold | wiekianica Gar & UG- q AL
: il ki % e IOy 01/12/2015 54 600,00
| ciley
3 150 Fxpotienrgla Tserstell Ave, Ma 118, Gruzja 5 25318,34
4 158 ExpoGeargia Tzeratall Awe, No 138, Gruza 5.1 TA,5T
5 A, A 1/11/G520149 3 501,00
G AA Al 1411/m72010 7 a02,00
7 BI% Blura Podrdzy LCC Al Kodciuschi 27, 90-118 Lod: D004/1 2710770 2 940,00
B BIS Blure Pocrady LLC Al Koseiuschi 27, 50418 Lods 0527117197501 14 985,50
Liczba wykonawcow: 1 tacznie PLM: 113 905, 0%

Lubelskie Swieto
Drobiu

Organizator: Krajowo Roda Izb F:‘E:J'm'czych

Czas trivania zadania: 01.06. 2019 do 30.10.2019

Wiejsce realizacji zadania: Polska

Krajowa Rada Izb Rolniczych zrealizowala zadanie , Lubelskie Swieto Drobiu” we wspotpracy z
Lubelska Izba Rolniczg, zgodnie z decyzjg KOWR nr CEN.DRR.WFP.705.155.2015.0MR.2 z dnia
18.04.2019 r. w sprawie udzielenia wsparcia finansowego z Funduszu Promocli Miesa
Drobiowego. Wszystkie dziatania  wykonano w  jednym etapie. Zaplanowana impreza
promaocyjna zostafa zorganizowana w dniu 29 wrzednia 2019 r. w Starym Uscimowie, o caym
powiadomicno KOWR pismem z dnia 23.09.2019 r. znak KRIR/AM W /975719,

W roamach realizacji zodania:
Impreza reklamowana byta za pomoca plakatow i zaproszen. Plakaty | materiaty informacyjne z

zaproszeniem do uczestnictwa rozestano do starostw powiatowych, urzeddéw gmin z powiatow
preylegtych do miejsca organizacji imprezy. Na wszystkich plakatach, banerach, rolupach,
zaproszeniach i materialach wykonanych w ramach zadania znajdowata sie informacja, ie
rastaly sfinansowane ¢ srodkdow Funduszu Promocji Migsa Drobiowego. Ta informacia
tnajdowata sie rowniei na nagrodach, gadzetach | umieszczana byla na terenie imprezy, oraz
podawana przez konferansjera, hostessy i obstuge stoisk. Stoiska degustacyjne, miejsce
przeznaczone ha konkursy tematyczne, scena pgldwna oznakowane rostalty banerami i
plakatami informacyjnymi zawierajacymi m.in. informacje o

irddle finansowania z Funduszu Promocji Miesa Drobiowego. W czasie trwania imprezy
konferansjer, hostessy oraz obstuga stoisk zachecali uczestnikéw do odwiedzenia stoisk i
sprobowania potraw w ramach bezpfatne] degustacji, informowali o walorach zdrowotnych |
odzywezych miesa drobiowego.

Produkty do degustacji przygotowane zostalty w oparciu o mieso pozyskane z drobiu
wytworzonego w polskich gospodarstw drobiarskich.

Kazdy z uczestnikow mogl skosztowac produktow drobicwych tj., tombalikaw, rolad serowych z
migsem drobiowym, roinego rodzaju safatek, galantyny drobiowe] w galarecie, wedlin
drabiowych, tortilli,

Przygotowano takie potraw przygotowanych do degustacji na goraca: pieczone araz smaione
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udka |

skrevdetka, risotta, pierogi z zoladkow, kotlety drobiowych, W trakcie imprezy na ekranie
prezentowany byt material multimedialny promujacy mieso drobiowe i jego przetwory - ich
wartosci odiyweze Dwiasciwosicl zdrowotne.

Obstuga staiska rozdawata uczestnikom gadizety, ulotki promujace impreze oraz prase rolnicza,
Dla najmiodszych uczestnikdw imprezy przewidziane byly notesy, diugopisy i stodycze. W czasie
trwania , Lubelskiego swieta Drobiu” prowadzane byty zabawy | konkursy dla dzieci | dorastych,
Konkursy obejmowaly miedzy innymi wiedze o miesie drobiowym i jego wartosciach
odzywczych, lego uczestnicy otrzymywali upominki. Dzieci otrzymaly drobna elektronike i
zestaw zabawek. Laureaci konkursu dla dorostych otrzymali drobny sprzet AGD. Przyjazng
atmosfere tworzyta przygotowana oprawa muzyczno = artystyczna.

Dziatania i cele zalozone we wniosku zostaly zrealizowane. W Lubelskim Swiecie Drobiu licznie
wrieli udziat wraz z rodzinami mieszkancy powiatu lubartowskiego, nieodlegtego Lublina. Mie
rabrakio takie turystow z Polski, korzystajacych z piekne] pogody zwiedzajacych Poleski Park
Marodowy. Impreza plenerowa byfa znakomita okazja do posmakowania potraw z drobiu i
przekonania konsumentdw o zaletach smakowych polskiego drobiu oraz zaprezentowania
bogatych tradycji kulinarnych. Kankursy cieszyly sie duiym zainteresowaniem odwiedzajacych,
Stoiska degustacyjne i informacyjne cieszyly sie duiym zainteresowaniem i byly odwiedzane
przez licznie przybytych gosci. Uczestnicy imprezy podkreslali, iz przygotowane do degustacji
potrawy byty wyjatkowo smaczne, mialy niepowtarzalny smak. Promowanie spoiycia miesa
drobiowego podczas imprezy, przyczynito sie do zwiekszenia swiadomosci | wiedzy na jego
temat wsrod uczestnikow,

Dalsze rekomendacje :

Impreza , Lubelskie Swigto Drobiu , zgodnie 2 wynikami przeprowadzonych ankiet byla dla jego
uczestnikiw okazja do wspdlnego spedzenia czasu, pasmakowania potraw wyprodukowanych
w oparciu o tradycyjng technologie, a atmosferze zabawy i przekonaniu konsumentdw o
potrzebie wyboru mies i potraw wedlin z polskiego drobiu.

Uczestnicy proponowali aby impreze wpisac na state w kalendarze imprez organizowanych w
obszarze Polesia.

Krajowa Rada lzb Raolniczych rekomenduje dalej promocje polskiego miesa drobiowego w
tormie bezposredniego detarcia do konsumentdw na imprezach masewych typu dozynki,
festyny itp.

Wykaz wykonowcow wybranyeh do realizacii zadania @

| Nazwa_ 'I.l{'ﬂu:ll'liwt'gl' lub Zakees zrealizowanege Wartosd zrealizowanego
| ranonimizowane dane osoby lradania
Lpl. . - L Siedeiba wykonawey  radania lub H
fizyczne] wybranej do realizacji . lub jego etapu
: 4 liego atapu 1
padania lub jego atapu finansowana z
4 ICMTTH DR LKL i, Fabreczna 16,24-300 [, Wk nat.into-prarm, i
Cpale Lubelskis Sarerdw Rolapaw J00x
Fr BROS Apencia Reklamy so. Marek ul, Zawiepraycka 8k, 20-228 [Druk plakatow ulotek i
LT £ ki ; 14145
Lis, Pawel Stachal . Lublin eaproszen
il ", r, .." w337
3 hgro-Lir g P?ELd”a PRAlE 203 0rg. konkurscw ERTINA
_— _ L SO . . R
I P cna S0a/2, 205337 ishugs H
4 lagro-Lir 1 .::?'El.'l na Sa 2 2051 fistuga cateringriwa LTI
Luhlin -
5 lagro-Lir ul. Fl'ngnu:.‘na S0af2 20-33Y  Knpszty inkalizacj stoisks 2100
Luhlin Arysta.
& UL Zurawia 2415, 00-515  Koszty dekoracji stoiska
KRIR [Warszawa 500
T KMl k1 rganizarja zadania 1 200
e = — —. - S
B Kx2 KK 2 ~ preanizagiz 2adania 1 505,50
ENLAE ) rganizac|z 2adania 305,50)
L A Dprawa muarlystycini 2000
11 M Rl naglognianisz 1100
12 H1 H1 Hostessa 50X
13 H2 H 2 Huostessa 5000
14 Hi4 H3 Hostesza 500
15 H4 - Huostessa S0
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16 HE —[ nstessa - 501
17 IK T o }EI‘I"le?‘HI‘I.%_IE.’ 20l
18 kst o T hbstuga stoska BiK
10 25 s Dksloga stoisks - T
20 fos3 =3 ~ Dbshga stoiska ' T
(21 4 = === 054 B ‘Ohshiga staiska. [ B
12 s o 55 [Chsiuga staiska i ' G
23 105G 1056 (Chsfuga stoiska A0
24 kK1 KK Ewidencio orecoica 720,47
— pijazdu - —
Liczha wykonawcdw: 21 tacznia PLM; 4132877

Podkarpacﬂig
przysmaki
drobiowe

| Organizator: Krajowa Rada lzb Rolniczych

Czas trwania zadania: 01.06.2019 do 30.09.2019
Migjsce reqlizacil zadania:

Krajowa Rada Izb Rolniczych zrealizowala zadanie ,Podkarpackie przysmaki drobiows” we
wspolpracy z  Podkarpacka lzbg  Rolnicza, zgodnie z  decyzjg KOWR  nr
CEMN.DRR.WFP.705.112 2019 AG.2 z dnia 18.04.201%9r. w sprawie udzielenia wsparcia
finansowego z Funduszu Promocji Miesa Drobiowego. Wszystkie zaplanowane dziafania
wykonano w jednym etapie. Zaplanowana impreza promaocyjna odbyla sie 8 wrzednia 2019 r. w
trakcie doiynek w Pustkowie — Osiedlu w Debicy, o czym powiadomiono KOWR pismem z dnia
23.07.2019 r. znak KRIR/W/832/19.

W ramach reolizacfi zadania:
Impreza reklamowana byta za pomoca plakatow | zaproszen. Plakaty i materialy informacyjne z

zaproszeniem do uczestnictwa rozestano do starostw powiatowych, urzeddw gmin z powiatow
preyleglych do miejsca organizacji imprezy. MNa wszystkich plakatach, banerach, rolupach,
iaproszentach | materiatach wykonanych w ramach zadania znajdowata sie informacja, e
zostaty sfinansowane ze srodkdw Funduszu Promac)i Miesa Drobiowego.

Ta informacja znajdowata sie rdwnie? na nagrodach, gadietach i umieszczana byta na terenie
imprezy, oraz podawana przez konferansjera, hostessy i obstuge stoisk. Stoiska degustacyjne,
miejsce przeznaczone na konkursy tematyczne, scena gléwna oznakowane zostaty banerami |
plakatami informacyjnymi zawierajacymi m.in. informacje o zrodle finansowania z Funduszu
Promocji Migsa Drobiowego,

W ocrasie trwania imprezy konferansjer, hostessy oraz obstuga stoisk zachecali do odwiedzenia
stoisk i sprobowania potraw w ramach bezpiatne] degustacji, informaowali o walorach
zdrowaotnych i odiywezych miesa drobiowego, a takie o finansowaniu ze srodkdw

Funduszu Promocji Miesa Drobiowego.

Produkty do degustacji przygotowane zostaty przez Miodzieiowy Uczniowski Ludowy Klub
Sportowy w oparciu o migso i pozyskane z drobiu wyhodowanego w polskich gospodarstw
drobiarskich.

Odwiedzajacy stoiska otrzymali do wypetnienia ankiety dotyczgce zorganizowanego pilniku.
Uczestnicy otrzymali broszury o miesie drobiowym, ktore zawieraty informacje na temat
wartosci odizyweczych drobiu, jak rowniez przepisy kulinarne na potrawy na bazie miesa
drobiowego. Podobne wartosel edukacyjne zawierala wyswietlana w trakcie imprezy na
ekranie prezentacja multimedialna, Tradyeyjnie, jak ma to miejsce podezas wszystkich
organizowanych przez KRIR imprez plenerowych, odbyly sie zabawy i konkursy dla dzieci |
dorostych w ktdrych bardzo chetnie brali udzial uczestnicy imprezy.

Dla dorostych zorganizowane byty konkursy Jak dlepej kurze”, ,Pocigg do drobiu” | jajo
skubane” , " Wyiek sigde”, , Pogotowie weterynaryjne’.

Duiym zainteresowaniem cieszyty sie zabawy dla dzieci @ konkursy zrecznosciowe, takie jak
»LDelikatnie jak z jajkiem”, ,To moja grzeda”, , Kura to czy perliczka” . Laureaci konkursow dla
dzieci otrzymali nagrody w postaci sprzetu przydatnego w szkole a dorosli nagrody w postaci
drobnego sprzetu kuchennego. Magrody dla laureatow konkursow opatrzone byly informacja o
sfinansowaniu ich z srodkow Funduszu Promocji Migsa Drobiowego. Przyjazng atmosfere
tworzyta przygotowana przez zespoty dziatajgee przy Centrum Kultury 1 Bibliotek gm. Debica
aprawa muzyczno —artystyczna.
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Ocena efektywnesci dzialonia

Celem , Podkarpackich przysmakow drobiowych , bylo rozpropagowanie odiywezych
wiadciwosci miesa drobiowego, produktow drobiowych oraz ich roli w piramidzie zdrowego
odiywiania, tak wyrainie wpisanych w naszg tradycje i smak.

Dziatania i cele zaloZone we wniosku zostaly zrealizowane. Szacujemy, Ze w trakcie
osmicgodzinnej imprezy wzieto udzial kilka tysigoy osob, w wigkszodci byli to mieszkancy 50-
tysiecznej Debicy i okolicznych miejscowosci, Imprez plenerowa byla znakomity ckazig do
posmakowania potraw z drobiu i przekonania kensumentdw o zaletach smakowych polskiego
drobiu oraz zaprezentowania bogatych tradyci kulinarnych, Konkursy cieszyly sig duzym
zainteresowaniem odwiedzajgcych | byly odwiedzane przez licznie przybytych gosci.

Uczestnicy imprezy zardwno kahiety, jak i meiczyini podkreslali, iz proygotowane do degustacii
patrawy byly wylatkowo smaczne, miaty niepowtarzalny smak. Promowane spoiycia migsa
drabiowega podezas tej imprezy, przyezynite sie do zwiekszenia swiadomaodc | wiedzy na jego
termnat wardd uczestnikow.

Dalsze rekomendacje:

Impreza ,Podkarpackie Przysmaki drobiowe” zgodnie z wynikami przeprowadzonych ankiet
byta dla jego uczestnikow okazja do wspalnego spedzenia czasu, posmakowania potraw
wyprodukowanych w oparciu o tradycyjng technologie. Uczestnicy proponowali, aby impreze
wpisac na stale w kalendarz imprez zorganizowanych na obszarze Podkarpacia, Krajowa Rada
lzb Rolniczych rekomenduje dale] promocje polskiego miesa drobiowego w  formie
bezpasredniego dotarcia do konsumenta na imprezach masowych typu dazynki, festyny itp.

Wykaz wykonowcdw wybranych do realizoci zodania
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Swieto Gesi

| Organizator: fawskie Stowarzyszenie Producentaw Gesi

Czas trwania zadamia; 01,05.201%- 30.09.2(0118
Iiefsce realizacil zadania: fowa waj. Warminsko — Mozurskie 21.07.2019

W romach realizacii zadania:

Dnia 21.07,2019r raku zostato zarganizowano coraczne |, Swieto Gesi", ktdre jest informacja dla
konsumentdw © rozpoczecil sezonu gesiego w kraju oraz moiliwosciq | zacheceniem
konsumentdw do zakupu tego towaru. Impreza ta organizowana byla przez stowarzyszenie juz
po  raz  trzynasty,  wziele w o niej] udziab ok, 6000 oséb oz catej  Polski
Popriez organizacie imprezy masowe] detarlismy do szerckiej grupy konsumentow,
Stworzylismy mozliwosc udziatu w degustacjach, konkursach kulinarnyeh i przekonmywalidmy
patencijalnych konsumentow o wyjatkowych walorach kulinarnych i wartosciach odzywezych
gesiny. Zorganizowanie atrakcyjnego programu  artystycznego przyciagnelo duigy grupe
uczestnikdw tej imprezy. Program artystyczny opracz wystepu znanych zespoldw artystycznych
zakladal réwniei organizacje wielu konkursdw i zabaw dla publicznodci nt, gesi, czego efektem
bedzie progres zainteresowania gesing. Uczestnicy Swieta otrzymali gadiety pramujgce gesine,
faangaiowane firmy cateringowe do obstugi tej imprezy oferowaty na swoich stoiskach dania z
gesiny. MNatomiast inne stoiska pozwolg na dokonanie zakupow tuszek gesich | wyrobdw
gotawych, Integralng czescig tej imprezy byt konkurs kulinarny kierowany do gospodyn
domowych.

Ideg konkursow byto zachecenie zardwno osdb prywatnych jak i restauracii do spoiywania gesi |
wiaczenia ich do swojego menu W lury konkursowym weieli udziat znakomic kucharze z Kongresy
Szefow Kuchni Impreza ta zostata nagltoiniona w mediach (radio, Internet) co utatwito dotarcie do
szerokiego grona odbicredw.

Ocena efektywnosci dzialania:

Dzieki zrealizowane] promocji w  mediach spofecznosciowych  ltawskie Stowarzyszenie
Producentow Gesi miato mozliwedd dotarcia do szerokiego spectrum odbiorcdw. Prowadzone
dziatania przyczynity sie do zmiany postrzegania gesing ,umoiliwity degustacie specjaldw z niej
wykonanych, a tym samym zachecily do kupna i samodzielnego preygotowania jej w domu,

Dglsze rekomendacie:
Obserwujac wzrost spoiycia gesiny w kraju, uwazamy e kanieczne jest kontynuowanie dziatan

promocyjnych,

Wykoz wykonawcdw wybranych do realizacii zadonia :
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Polska Akademia
Certyfikowanego
Miesa QAFP - 2019

Qrganizator: Unia Producentow | Procodawcdw Przemysfu Migsnego
Ceas trvanio zadonia:; 01.08.2019-31.10.2019
Miefsce realizacii radania: sklepy sieciowe Kauflond na terenie catego kraju

W ramach realizacii zadania:
Gazetki reklamowe Kauflandu sa wydawane- przecietnie w nakladzie 5 min egzemplarzy
tyeodniown,
Dystrybucja nastepuje w kaidg srode, a grupa docelowa jest precyzyjnie dobrana -gazetka
dociera do 93 proc. klientow sieci. O efektywnosci tej formy reklamy najlepiej swiadcey wysoki
wskainik czytelnictwa gazetki Kaufland, ktdry wynosi ai 67 proc. W 2018 roku kapituta
programu AdRetail Inspirio {eksperci ds. handlu i reklamy) po raz drugi przenalizowata gazetki
reklamowe sieci handlowych. Kaufland zajat drugie miejsce w kategorii hipermarketow,
ustepujac jedynie Carrefour. Kapituta docenita atrakcyjne i przejrzyste ukazywanie
produktow. Przy ocenie gazetek wzieto pod uwage takie cechy, jak atrakcoyjnosé rynkowa |
wizualna, oryginalnosé, innowacyjnosc, walory estetyczne, funkcjonalnose,
3.Badanie jakosciowe , Ocena konceptu kampanii® oraz 1 tura badania ilodciowega |,
Badania rozpoznawalnosci oraz wiedzy nt certyfikowanego miesa QAFP”
a.Badania jakosciowe
czest jakoiciowa badania, realizowana przed etapem ilosciowym, stuzyla ocenie mocnych |
stabych stron kampanii reklamowe] certyfikowanego migsa QAFP oraz wskazaniu kierunkow
zmian w celu pwiekszenia je] perswazyinosci oraz zapamietywalnosci

Wtym celu dokonano swiekszenia jej perswazyjnoici oraz zapamietywalnosci.
W tym celu dokonano oceny komunikacji kampanii w wymiarach:

= ocena komunikacji: warstwy kreacyjne], informacyine] {rozumienie przekazu,
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relewantnosé
* ocena warstwy produktowej fofertowej : zrozumienie produktu foferty, dostosowanie
produktu do potrzeb klienta oraz pordwnanie z produktami fofertami konkurencyjnymi
»  pcena Kreowane] perswazyinosci — wywolanie zainteresowania i checi poszukiwania
dalszych informacj odnodnie oferty
Oferta QAFP aceniona zostata jako dobra. Spantanicznie oceny zebrane w indywidualnie
wypetnionych kwestionariuszach po obejrzeniu gazetki oraz oferty certyfikowanego miesa
OAFP, oscylowaly wokot 4 ( raczej sie podoba)

b. Badanie ilosciowe

Gtownym celem  badania jest ocena rozpoznawalnosci | wiedzy nt. certyfikowanego miesa
QAFP wsrad,, w wieku 25-65 lat. Badanie prowadzone bedzie w dwoch turach, W 1 etapie
zrealizowano  badanie PRE-TEST w Il kwartale 2019 r. Druga tura zrealizowana w 4 etapie
kampanii. Podzial badania na dwie tury pozwoli na porownanie wskainikow z poczatku
kampanii | po jej zakonczeniy,

Grupa docelowa badania s3 konsumenci o okreslonych nizej cechach:
> Osoby wowieku 25-65 lat;
> Osoby odpowiedzialne za zakupy w gospodarstwie domawym;
=Wyznawane wartosci: rodzina, zdrowie;
> Dbajgcy o jakasc cadziennego iycia, starajgcy sie je powiekszaé;
> Bedgcy w stanie zaplaci¢ wiecej za produkt wysokiej jakosci;
= Giowrnym wyznacznikiem ich wyborow zakupowych sg wartosci odzyweoze produltow;
= Czesto podejmuja rakupowe pod wphywem reklamy.

Proba badawcza liczyla 800 os6b dobranych z uwzglednieniem  miejsca zamieszkania
(wojewodztwo, plei i@ wieku. Badanie realizowano technika wspomaganege komputerowo
wywiadu internetowego [CAW!).

Dgadlnie respondenci ocenili znak jakosci QAFP jako niosacy za soba duzo korzysel. Ponad 70%
znajacych OAFP zgadza sie co do wiekszosci ocenianych stwierdzen. Ponad 75 % z nich uznaje,
e kupujac mieso  oznakowane OAFP, dostarcza sobiefswoje] rodzinie produktow o
gwarantowane] jakoscl. Obszarem ktéry naleiatoby wesprzed jest ,,polskoic”, ktdra obecnie
jest atrybutem na ktdry zwraca uwage coraz wigksza grupa polskich konsumentdw, natomiast
42% znajacych  QAFP nie jest przekonana, kupujgc produkt oznakowany tym-znakiem na
pewno kupi produlkt polski.

Ocena efektywnosci dziatonio pod kgtem osiggniecia zofoZonych we wniosky celéw:
Realizacja dziatan w sieci, ktdra posiada w swoje] ofercie mieso wieprzowe oraz mieso
drobiowe certyfikowane w systemie QAFP pozwala skutecznie dotrzec 2 informacja o znaczeniu
jakosci tworzanej w ramach polskiego Systemu QAFP | wspiera [g dostepnoscig produktu, ktary
moina od razu sprawdzié. Pozwoli to uzyskad bezpoiredni efekt w postaci powiazania
konsumenta z produktem oraz kryjaca sie za nim  wartoscig jakosciowsy 1 polskim
pochodzeniem. Kampania jest kontynuacja dziatad prowadzonych w 2018 r.

Pozwoli to uzyskac bezposredni efeld w postaci powiazania konsumenta z produkiem oraz
kryjaca sie za nim wartoscia jakosciowa | polskim pochadzeniem. Kampania jest kontynuacja
dziatan prowadzonych w 2018 roku.

Dalsze rekomendacje:
e |3 etap) reklama w gazetce w terminie 05.12.2015- 11.12.2019
* (3 etap) reklama w 80 bilbordach w terminie 05,12,2019 -01.01.2020
s {4 etap) reklama w gazetce w terminie 13.02.2020-19.02.2020
+ {4 etap) reklama na 80 bilbordach w terminie 06.02.2020-04.03,2020
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e [4etap) reklama ;a a0 |JI|bGI'dEC|!‘I_W terminie 02.04.2020-29.04.2020

Wykaz wykonawcdw wybranych do realizocji zodanio:
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Ksztattowanie
wzorcow
konsumenckich nt
miesa drobiowego
poprzez edukacje i
| zaangaiowanie we
| wspdlne dziatania

| Qreanizator: kKrajowa Rada Drobiarstwa — lzha Gospodarcza

Czas trwania zadania: 18.04.201%- 31.12.2019

Zasieg zdania: Polska

Migisce realizacii zadania: Poznan, Sielinkowa, Minikowo, Szepietowo, Sitno, Siedlce

W ramach realizacii zadania:

Stworzono system edukacji oraz zaangaiowano konsumentdw w zdobywanie wiedzy o miesie
drobiowym poprzez zwiedzanie ekspozycji drobiu na & wystawach w Polsce, udzial w scieice
edukacyjnej oraz rozwigzanie quizu drobiarskiego i proponowanie przepisu kulinarnego przez
iwiedzajacych.

Zrealizowane dziatania:

- prryeotowanie roll updw informacyjnych, ulotek i folderow

-aktualizacja strony internetowe| www.apetytnadrob.pl

-organizacja ekspozycji KRD —1G wraz z ekspozycja drobiu i scieika edukacyjng na 6 wystawach
- zamdwienie pucharow fgrawertonow dla wystawcdw

- zamdwienie artykutdw rzeczowych

- zorganizowanie noclegow podczas wystaw dla wystawcow | sedzidw

- finger foody na 6 wystawach - poczestunki dla zwiedzajacych

- zamowienie ustugi sedziowskiej do oceny stadelk drobiu

- rozdanie ulotek i folderow dotyczacych miesa drobiowego

-przeprowadzenie quizu drobiarskiego i ankiety nt migsa drobiowego

Udziat 78 hodowcow na 6 wystawach drobiu

Zrealizowano nastepujace wystawy :

17-19 maja 2019 r, Narodowa Wystawa Zwierzat hodowlanych w Poznaniu

08-09 czerwca 2019 r. 1l regionalna Wystawa Zwierzat Hodowlanych

29-30 czerwca 2019 r. Miedzynarodowe targi Rolno Przemystowe Agro Tech

05-07 lipca 2019 r, XXXIl Regionalna Wystawa Zwierzat Hodowlanych, Maszyn i Urzgdzen
Rolniczych w Sitnie

07-08 wrzesinia 2019 r. XV Regionalna Wystawa Zwierzat Hodowlanych w Siedlcach

Ocena efektywnosci driafania:

Zadanie zostalo zrealizowane zgodnie z planem stworzono  system edukacji nt miesa

drobiowego oraz rozdano poczestunki z miesa.

Analiza smart
* Konkretny — zorganizawana & wystaw drobiu ze $cieiky edukacyjng
s Mierzalny sporzadzono  protokoty z  oceny drobiu  podczas wystaw  oraz
przeprowadzono quiz drobiarski wraz z ankietg konsumencka, raporty Google Analytics
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www (liczha osdb odwiedzajacych strone wwwj
= Akceptowalny — system edukacji online i offline w terenie zlikwidowal bariery
komunikacyjne i jest ogolnodostepny
o Whasciwy — byly zasoby ekspertdw, kiorzy prevgotowali Scieike edukacying, zostata
zrealizowana edukacja w terenie.
e Okreslony w czasie = tryb cigghy (online) oraz w terenie harmonogramu
Cele szczegotowe radania sa zgodne ze strategig promocji migsa drobiowego na rok 2018, tj.
budowg wartosci bedgcych podstawa trwalej, poza cenowe| przewagi konkurencyjnej.

Dokumentacja z osiggnietych celow:
- protokaty z ocen stad drobiu

- katalogi drobiu

- zdjecia

- dane ze strony www

- dane z ankiety konsumenckiej

Dalsze rekomendacie :

Zadanie zostato zrealizowane zgodnie z zatozonymi celami oraz strategia promocji miesa
drobiowego.

scieika edukacyjna (w terenie oraz online) cieszyta sie, duiym zainteresowaniem | osohy
twiedzajgee chetnie braby udziat wypelniajac ankiety konsumenckie. wyniki ankiety zostana
zataczone do dokumentacji w rozliczeniu kofcowym - analize przygotuje niezaleina jednostka.
Podezas wystaw bylo promowane mieso drobiowe w formie finger foodow, co wptyneto na
zwiekszenie zaufania do miesa drobiowego.

bezposredni kontakt miedzy producentami (hodowcami), ekspertami z branzy drobiarskiej oraz
konsumentami miesa drobiowego likwiduje bariere | pozwala niwelowac mity dotyczace miesa
drobiowego,

Stworzono ogdlnodostepny edukacyiny serwis www.apetytnadrob.pl (responsywny), dostepny
dla uivtkownikow zardwno na komputerach, jak i tabletach oraz telefonach (telefany staja sie,
gtawnym irodiem pozyskiwania infarmacji}. Zaangazowanie konsumentaw we wspdlny projekt
tworzenia  ebooka  kulinarnego  spotkato  sie z duiym  zainteresowaniem,
Sciezka edukacyjna bedzie realizowana sukcesywnie w latach kolejnych na wystawach
regionalnych,

Wykaz wykonawcdw wybronych do realizacii zadania

Mazwa wykonawcy lub \Wartoic zrealizowanego
ra nonimizowane Lakres rrealizowanego radania
L. dane osoby fizyczne] wybrane] Siedziba wykonawcy  zadania lub lub jego atapu
do ljego etapu finansowana z
realizaci zadania lub jego etapu Funduszy Fromocji
LI Ghogowska 14, G0-734 |11 2 = narcdows wystaws
. Poznar Ewicregl Hodowlarmych w
T Mledzenzrodowe Targl poenaniuorzs RWIH w
Pogranskic [ el niku 255 BOOO0 7
Podlzski Sérodek Boradrtwa U S
Rolniczego w S2epietawie Franletow Wawzytoe 64, " I
!13-?1-21 Erniskoe 13 ~RWEH w Szepietowiz
2 28 804,80 2
Kujawshe Fomorski Cérodek
3 |Doradztwa Rolniczezo w B2-122 Minikowao
finikowie k- BWEH we Binikowis A B13,202
Lisbiziski Qérodek CorgdzLeea I Puzowska 8, 24-130
1 |Rolmiceego w Kodskowoli Koriskownia
| i- RWIH w Sitnie 27 367,18
Miadomodc Crobierskie =p. 2 oo ol Sarmacka 7, &0-975
4 Moznan
GRWZHwsiedicach | 36700002
Liczba wykonawcow 3 kacznie PLM! 379 385,18 =1
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 Sktadki do
miedzynarodowych
arganizacji
branzowych
a.v.e.c., CLITRAVI,
ELPHA, IPC

| Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa lzba Gospodarcza

Czas trwanio zadonic: 02.05.2019-30.09.2019
Mielsce realizacii zadania: Palska, Warszawa

W ramach realizacii zodania:

W ramach realizacji przedmictowego zadania, uregulowane zostaly naleinosci wynikajace 2
faktur zwiazanych ze skladkami cztonkowskimi, przynaleinosci da czterech organizacji
miedzynaradowych: awv.e.c {Association of Poultry Processors and Poultry Trade in the UE
Countries), CLITRAVI {Liaison Center for the Meat Processing Industry in the European Unian),
ELPHA (European Live Poultry and Poultry Hatching Egg Association), IPC (International Poultry
Council].

Wysokodé skladek w EURQ/USD oraz wysokoéé po ich optaceniu ksztattowala sie
nastepujgco:

- przynaleinoid do organizac) a.v.e.c.: 74 200 eura!

Platnos¢ | czedci: 10 000,00 EURD po kursie | EURD - 4,4263 PLN nastapita w dniu D2-07-2019,
Ptatnose Il czesci: 15 000,00 EURD po kursie 1 EURD - 4,4286 PLN nastapita w dniv 02-07-2019,
Platnosc I czesciz 25 000,00 EURD po kursie 1 EURD - 4,4948 PLM nastapila w dniu D2-08-2019,
Platnosc IV czesci: 14 200,00 EURD po kursie 1 EURD - 4,5232 PLN nastapita w dniu 11-09-2019,

Platnoic V' czesci: 10 000,00 EURO po kursie 1 EURD - 4,5638 PLN nastapita w dniu 01-10-2019.

- przynaleinose do organizacii CLITRAYI :8 720,00 EURQ:
Platnosc | czesci: 4 360,00 EUROD po kursie | EURD - 44436 PLN nastgpita w dniv 2019-06-17,
Piatnosc Il czedci:4 360,00 EURD po kursie 1 EURD - 4,5716 PLN nastapita w dniu 2019-10-02.

- przynaleinoié do organizacii ELPHA: 3 204,00 EURD:
Zaplata 3 204,00 EURD po kursie 1 EURD - 4,4443 PLN nastapita w dniu 2019-06-13.

- przynaleinosd do organizacii IPC: 3 300,00 USD
Zapiata 3 300,00 USD po kursie | USD - 4,1843 PLN nastapita w dniu 2019-10-02,

Kwota wsparcia w wysokosci 312 516,16 zb jest ceedciowym wsparciem finansowym
zwigzanym z pokryciem w,/w sktadek czlonkowskich.

Ocena efektywnosci dziafania pod kgtem osiggniecia zatoZonych cefow

Podjete dziatania w ramach realizacji zadania przynoszq bardzo wiele korzyéci dla krajowego
sektora drobiarskiego. Czlonkostwo w miedzynarodowych organizacjach branzowych, ktére
reprezentuja interesy branzy w Unii Europejskiej i na dwiecie, porwala na czynny udzial w
posiedzeniach grup roboczych oraz grup prognozujacych Komisji Europejskie] m.in. ds. drobiu i
jal oraz promadji, jak rdwniez daje szanse podejmowania dziatan agitacyjnych na rzecz palskiej,
unijnej i swiatowej branzy drobiarskiej, a takie moiliwosd wymiany pogladow i doswiadczen
Twigzanych z problemami oraz perspektywami, jakie niesie branza.
Uczestnictwo w miedzynarodowych arganizacjach niesie za soba mozliwosé uczestnictwa w
dyskusjach na tematy zwigzane z tym sektorem w UE o na swiecie (np, priorytety branzy,
glowne wyzwania, rwlaszcza komunikacyjne, dotyczace producentdw drebiu, czy tei
potencjalne zagroienia), jak rowniel zakomunikowad wyzwania branzy drobiarskiej w Polsce
oraz priedstawic krajowe interesy i dziatania promaocyine. Wainym elementem jest takie
udziat KRD-1G w dyskusjach na temat realizowanej strategii zrdwnowaionego rozwoju dla
drobiarstwa w UE.

Realizacja dziatari przedmiotowego zadania zgodna byla z celami efektywnosci zadania:
- uwzgledniono stanowisko palskiego w zakresie zmiany kategoryzowanio tzw. wishbone meat z
MOM no mieso drobine;

- uwzgledniono stanowisko polskiego sektora drobiarskiego w kwestii dobrostanu drobiu w Unii
Europeiskief | mazliwasc wznowlenio wspdfpracy europefskich producentow drobiu na rynkach, .
ktdre pozostowoly dotychczos zablokowane 2 powodu grypy ptokdw - zwlgszcza Chin)
- wwigledniono postulaty polskiego sektoro drobiorskiego w dyskusii na temat zwiekszenia
swiademaosci branzy drobiarskiej wirdd decydentdw w Europie w kontekicie wartoscl drobiu dlo
gospodarkl eurcpejskief znaczenia jego eksportu oraz obolanie powszechnych w ogdinym
dyskursie mitow dotyczgeych drobiu,

Cele byly zpodne z zasada SMART: szczegolowe (skonkretyzowane), mierzalne, osiggalne,
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realne i okreslone w czasie,

1. Szezepotowy

Dotyczyl konkretnych obszardw. Zawarcie postulatow polskiege sektora drobiarskiego w
stanowiskach miedzynarodowych organizacji drobiarskich

2. Mierzalny

Fakt witgczenia postulatdw strony polskie) do rozmdw na szczeblu miedzynarodowym oraz
rozwigzan proponowanych przez strone polska.

3. Osiggalny

Zespot specjalistow KRD-IG  posiadajacych kompetencie do wlasciwej realizacji zadania
rozpoczat rozmawy na szczeblu misdzynarodowym

4 Realny

Cele stawiane temu zadaniv odnosity sie w realistyczny sposob do obecnej sytuacji rynkowej
{prowodzenie rozmdw 2 negociataramy unifnymi). Cele te sa bardzo istotne dla rozwoju i
stabilnodci polskie] braniy drobiarskiej, jak rdwniez sa istotnym krokiem w ujednoliceniu
komunikacji branzy w UE, zwigkszaniu swiadomosci decydentow UE oraz w szerzeniu dziatan w
zakresie obalania abecnych mitdw dotyczacych drobiu.

S5.0kreslony w czasie.

fMoment podjecia dyskusji odnosnie rynku drobiu {pod wptywem KRO-1G)

Dalsze rekomendacje:

Rekomenduje sie dalsze uczestnictwo w miedzynarodowych organizacjach drobiarskich, ktdre
niesie za sobg bardzo wiele korzysci dla krajowego sektora drobiowego, przedmictowe
organizacje, do ktérych naleiy KRD-IG, reprerentujg interesy braniy drobiarskie] w unii
Europejskiej i na swiecie, Drieki czfonkostwu w unijnych organizacjach branzowych KRD-IG, a
tym aktywny udziat w miedzynarodowych organizacjach braniowych to nieodzowny element
pozwalajacy chronic interesy polskie] braniy drobiarskiej na szezeblu krajowym, unijnym i
dwiatowym.

Crtonkostwo w migdzynarodowych organizacjach to szansa na wymiane opinii z wybitymi
ekspertami sektora drobiarskiego z catego dwiata oraz dzielenie sie nowymi, inspirujacymi
pomystami i biezaca aktualizacje wiadomosci o najnowszych trendach i zmianach w braniy,
Cztankowia KRD-1G, biorg udzial w opiniowaniu aktdw prawnych dotyczacych braniy, a takie
majg dostep do analiz rynkowych zwigzanych 2z branig, maja wplyw na rozwigzywanie
problemoéw branzy drobiarskiej na szczeblu globalnym, zardwno w kwestii handlu, nauki, jak
rowniez relacji miedzynarodowych poprzez np. wzmocnienie komunikacji miedzy przemystem
roinych krajow, opracowywaniem i rekomendowaniem polityki wptywajacej na branze oraz
promowaniem wspalnego globalnego zrozumienia i zaufania do produktow drobiarskich jako
preferowanego frodia biatka zwierzecego,

Wikaz wykonawedw wybranych do realizacji zodania

[ Wartod! mrealizowanego
Mazwa wykonawoy luk : i
AL Aakeres rrealizowaregn 7adania zatdania
Lp il ; Sialziba wykonawey lub lub j2po atapu finanscwana @
dane nsoby Feyerne) wybranej do : it
realizacyi zadaria luly (2pa etaog JCED DIARD RanEmey Brpain)
FASOCTATION OF POULTRY Ekladka cetanscwska
PROCESS0RS AND AOULTRY TRADE IN 43.01 RUE D4 LUXFRADLRS provraladnasei do nrganizacji
THE I CEIUNTRIES (3,500 1) {1050 BRUKELLES BELGILM 261 154,00
1
CLITRAYI CENTAE DE UAISDK DES
HOUSTRIFS TRANAFCRMATRICES DF
MIAMDES DE UWLE. LIMSOMN CENTRE BIERST ALPAL 1Y, 1121 K Ehtadks czhonhowska F0 580,64
FCR THE MEAT PROCERE NG LAMCEREER, THE HETHERLANDS preyraleénaici do
THDUSTRY INTHEE| | i;-rg,,ar.ir.:l;ji

RUE DU LUKEMBCURG 47-51,  Bkdadka czrankawsda
EUPHA EUROFEAN LVE FOLLTRY A [ETE preyraled nasrd do 1073952 7L
HATCHING EGG ASSDOATION vaw | - 1050 BRUSSELS organizac =

2300 WEST FARE PLACE BLYD.  Skiadka czhonhowska
T T oy EUITE 100 5TSHE MCUNTAIN prevnalad nadei do
1 [INTERMATIOMAL FOULTRY COUNCIL S EORGLA LISA 3008 7 breankac

Liceba wykonaacoe 4 tacznie PLA 312 516,14
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Promocja pn!sl;:l_eg; . |

drobiu i jego
przetworow na
targach ANUGA
2019

Organizator: Krajowa Radao Drabigrstwa (zba Gospodarcza

Czas trwania zodania: 03.06.2018 do 18,10.2015

Miejsce realizacii zadania: Polska {Warszowa), driotonio orgonizocyino — administrocyjne
Miemcy (kolonia), targl ANUGA, ktdre odbyly sie w dnioch 5-8 poidziernika 2019 .

W ramach realizacji zodania:

Targi Anuga to najwieksze targi na swiecie, bedace najwainiejszym punktem spotkan
branzowych w Europie, ktdre odbywa sie co dwa lata. Celem targdw jest umoiliwienie
nawigzywania wspotpracy miedzy podmiotami dziatajacymi w branzy spoiyweze] na catym
dwieci, stanowia takie drzwi do cieszgcego sie duig renoma rynku UE. Podczas tegoroczne
edyeji targow swoje produkty zaprezentowalo ponad 7 500 wystawcdw ze 106 krajdw,
natomiast liczba zwiedzajgcych siegneta 170 tysiecy.

Targi ANUGA to szczegdlne wydarzenie d a polskich przedsiebiorcdw, poniewai Niemcy s3 dla
polskich producentdw zywnosci najwiekszym rynkiem zbytu sposrod wszystkich krajow UE. W
tegorocznej edycji targow wzielo udziat ponad 200 wystawcow 2 Polski, wsrdd ktdrych moina
bylo znalei¢ wszystkie liczace sie w kraju przedsiebiorstwa, reprezentujgce szeroki przekroj
branzy spofywczej.

KRD-1G, jako reprezentant polskiej branzy drobiarskie], udostgpnit polskim producentom i
przetwircom drobiu przestrzen do rozmow handlowych i spotkan biznesowych pod wspdlnym
brandem ,POLISH POULTRY"., Mialo to miejsce w otoczeniu  promujgcym  prewag
konkurencyjne polskiego drobiu: jego jakosc | bezpieczenstwo oraz walory smakowe |
kulinarne.

Stoiska ,,Polish Poultry", obrandowane dodatkowao marka ,,Polska smakuje” o powierzchni 175
m?2 zlokalizawane bylo w sektorze ANMUGA MEAT w hali 9.1, i otwarte bylo dla kaidego
producenta, W tegorocznej edycji targdw ANUGA na wspalnym stoisku swajg oferte
prezentowato 21 producentdw polskiej branzy drobiarskiej: Best Foods, Bomadek, Drobex,
Drosed/Roldrob, Carmi Food, Efarm, Fresh Frozen, IKO/Madama, Imex, Indykpol, Indyk-Slgsk,
Koziegtowy, KPS, tukosz, Mielewczyk, Pekpol, QFG, Res-Drob, Stasin, SuperDrob, Wotaszyn,

Koncepcja zabudowy stoiska opieratfa sie na kilku fundamentalnych zatozeniach, w tym: stoisko
wyspowe: 21 samodzielnych stanowisk dla firm, wszystkie, z czego 18 przy linii brzegowej
stoiska, 3 wewnatrz stoiska; strefa kulinarna, sktadajgca sie z kuchni, zaplecza kuchni; zaplecze
socjalno-hiurowe, z ktorego korzystali przedstawiciele wszystkich firm, przedstawiciele KRD
oraz obstuga stoiska. Uktad stoiska sprzyjat doskonatej komunikacji gosci i kontrahentow z
przedstawicielam poszczegdinych firm, Kaida z firm miata do dyspozycji indywidualng
przestrzen oddrielong od sasiedniego stanowiska dufym, podswietlanym kasetonem, ktdrego
centralnym punktem byt nadruk logotypu firmy i piktogrami{y) z rodzajem prowadzonej preez
niego dziatalnosci, Dzieki zastosowanemu rozwiazaniu rozmowy biznesowe moghy odbywac sie
w dyskretne] atmosferze, Na stoisku w linii zabudowy kuchni umieszczone zostaly dwie duie
lady chitodnicze - ekspozycyine. Przewodnim maotywem architektonicznym stoiska byty tuki,
wychodzgce z gornej czesc zabudowy i preechodzace kreywiznag al do podiogi. Miaty one nie
tylko estetyczna, ale i praktyczng funkejs - stanowily konstrukeje dla kasetondw, oddzielajacych
poszczegolne stanowiska, jak rowniez konstrukcja do dodatkowego, ledowego oswietlenia
poszczegolnych stanowisk, co przykuwato uwage odwiedzajacych,

Stoisko, poprzez wykonane dekoracje zwracalo uwage wyrainie kamunikujgc przynaleznosd
branzowa. Komunikatywna grafika odzwierciedlala nowoczesnodé i1 site polskiego sektora
drobiarskiego. Stoisko przygotowane zostato z wysokiej klasy materialdw, aby zapewnic jego
jakosé i estetyke swiadczacyg o sile polskiej braniy drobiarskiej. Dzieki podswietlonemu
banerowi zawieszonemu nad stoiskiem z atrakcyjng grafika i napisem ,,POLISH POULTRY"
oraz ,,Poland tastes good " stoisko polskiej braniy drobiarskiej ,,POLISH POULTRY" widaczne
bylo z daleka.

Strefa biznesowa (indywidualne przestrzenie dla Wspotwystawcow przeznaczona do rozmow
B2B wyposazona byta w okragly stét, nowoczesne, cztery krzesta, ekspozytor na materiaty
reklamowe oraz - szczegdlnie przydatne - ukryte szafki dla kazdej firmy, usytuowane w czesc
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kosztow i lepszg mozliwodé kantroli jakosci, wyprodukowano w Polsce, stad konieczny byt ich
transport na miejsce targow.

| 5trefa gastronomiczna: kuchnia, ktéra zawsze jest ,sercem’ stoiska wyposaiona byfa w
nowoczesny, profesjonalny sprzet gastronomiczny, taki jak: piec konwekcyjny, kuchenki
indukeyjne, urzgdzenia do sousvide, lady chiodnicze, loddwki, zmywarke do naczyni, grill
kontaktowy. Potrawy serwowane byly na naczyniach porcelanowych, a napoje w filizankach i
szklankach/kieliszkach/pokalach. Kawa parzona byta z uzyciem profesjonalnych ekspresow
cisnieniowych. Nieadzownym elementem targow miedzynarodowych jest zawsze koktajl
promacyjny dla wystawcdw i ich kontrahentow oraz gosci.

Organizacja koktajlu na bazie produktcéw z polskiego drobiu byta doskonaty okazjg do poznania
walordw smakowych polskiego drobiu, jak réwniez do umocnienia wizerunku polskiego drobiu
jako flagowego produltu polskiej gospodarki narodowej, W strefie kuchni obstugi na state
pracowato trzech kucharzy, pomoc kuchenna, a fgcznosc z tg strefa miaty cztery hostessy. Na
stoisku obecne byly takie dwie osoby do obstugi technicznej, 1 osoba w ramach logistyki |
koordynator,

W romach zodanio zrealizowane zostaly nastepujgce dziofania:
1. Publikacia reklamy prasowe| w magazynie Food Forum o naktadzie 15.000
2 Przyeotowanie stoiska i materiatdw informacyjno-promaocyjnych ohejmujace:

| - Opracowanie koncepcji kreatywnej stoiska, prace graficzne, prevgotowanie projektu stoiska,
w tym projekt techniczny i rozplanowanie przylaczy medidw i ich rozprowadzen, projekt
dekoracji stoiska wraz z zakupem praw autorskich, nadzor autorski nad budowa stoiska.
- Przygotowanie konstrukcji stoiska, zgodnie z projektem, wraz 2 montaZzem i demontaiem
- Zahudowa stoiska wraz montazem i demontaiem
- Wykonanie niezbhednych instalacji'. wodnej i kanalizacyjne] oraz elektrycznej, a takie
piwietlenie stoiska, zapewnienie rozdzielni elektryczne), gniazd sitowych oraz pozostatych
gniazdek elektrycziych
- Zapewnienie przytacza elektrycznego oraz optata za pobor pradu
- Zapewnienie preylacza wodno-kanalizacyjnego oraz oplata za zuZycie wody i odprowadzenie
iciekdow, Zakup elementow wyposazenia i dekoracji stoiska
- Wykonanie  wydrukow  wielkoformatowych 1 innych  elementéw  dekoracji  stoiska
- Wykonanie projektu oraz druk materiatow informacyjno-reklamowych: folder "Polish Poultry
{1.000 szt.), zaproszenie (tylko wersja elektroniczna)
- stworzenie projektu oraz wykonanie banerdw, a takie wykonanie konstrukcji do ich
podwieszenia.
- oplata za podwieszenie konstrukeji banera oraz konstrukcji oiwietlenia stoiska
3. Uiszezenie optat za udzial w targach, w tym:
- Oplata rejestracyjna (pakiet marketingowy)
- zakup wejiciowelk dla ekipy ohstugujacej staisko
4. Uiszezenie opltat za w najem powierzchni, w tym:
- Najem powierzchni stoiska wraz z podatkiem AUMA
- Majem dodatkowe| powierzchni magazynowej - chiodnicze] wraz optata za pobdr pradu
5. Poniesienie kosztdw dostawcow towardw lub ustug niezbednych do realizacji  zadania, w
tyim:

Organizacja  transportow  ciezarowych i przesytek  drobnicowych na  terenie Polski
- DOrganizacja transportow ciefarowych wszystkich elementow stoiska i sprzetow: Polska -
Kolonia . Polska
- Transporty produktow spoiywozych specjalistycznym sprzetem chiodniczym do Kelonii
- Uiszczenie oplat za postdj i parking tira na wyznaczonym parkingu przy terenie targow Anuga
(10 dni)
- Wynagrodzenie obstugi stoiska: 3 kucharzy, 1 osoba - pomoc kuchenna, 4 hostessy, 2 osoby
do  obstugi  technicznej, 1  osoba  logistyka, 1 osoba - keordynator
- Zakup polskich produktdw do przygotowania degustacii | potraw, napojow, zakup produlktaw
na miejscy targow w Niemczech wraz z zakupem drobnego sprietu niezbednego do
serwowania patraw
- Organizacja koktajlu promocyjnego na stoisku dla gosci i kontrahentow z degustacjy dan z
polskiego drobiu z wystawcow araz KRD wraz 2 abowigzkowymi oplatami za uiytkowanie hali
| po godzinach targdw i sprzgtanie.
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6. Wynajem niezbednego sprzetu, w tym:
-Majem  mebli, sprzetu  magazynowego | innych  elementow  wyposazenia  stoiska
- Najem sprzetu chiodniczego - ekspozycyinego i magazynowego

- Majem specjalistycznego sprietu gastronomicznego

- Najemn specjalistycznego sprzetu budowlanego (wazki widtowe) do rozladunku oraz montaiu
niektdrych elementow stoiska

- Najem dwdch samochodow {bus x 14 dni, osobowy % & dni) wraz z kosztami paliwa do
preejazddw obstugl stoiska oraz ekip do montazu i demontazu z miejsca noclegu na targi

7. Zakup biletéw lotniczych dla:

- Organizatorow (1 osoba)

- Dla ekspertdw braniowych (2 osoby)

- Dla obstugi stoiska oraz ekipy do montazu i demontaiu (26 przelotdw obie strany - ekipa
montazowa przyleciata na montaz i potem na demonta?, co byto bardziej ekonomiczne nit
czekanie przez 5 dni w Kolonii)

8. Pokrycie kosztow zakwaterowania oraz pobytu:

- Organizatora (5 osobodni)

- Ekspertow branzowych (3 psabodni)

- Obstugi stoiska {136 osobodni] zgodnie 2 Rozporzadzeniem Ministra Relnictwa | Rozwoju \Wsi z
dnia 26 czerwca 2017 r. w  sprawie  szczegotowych  warunkow 1 trybu
udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktow rolno-spoiywczych (Dz. U. 2
2017 r. poz. 1351 oraz Rozporzadzeniem Ministra Pracy | Polityki spofecznej 2 29 stycznia 2013
r.w sprawie naleznosci preystugujacych pracownikowi zatrudnionemu

Oceng efektywnosici zadania

Obecnosé branzy drobiarskiej pod wspolnym brandem , Polish Poultry” na najwigkszych na
swiecie targach AMUGA w Kolonii, na stoisku stanowigcym powierzchnie wystawienniczo-
targowy dla dwudziestu jeden wystawcow branie oceniamy jako dziatanie potrzebne |
przynoszace wymierne korzysci biznesowe, Wspdlne stoisko umozliwito aktywna obecnodc na
targach i nawigzanie cennych kontaktow wskazanym firmom, z ktdrych czes€ indywidualnie nie
zdecydowatyby sie na wykupienie wtasne] powierzchni, biznesowych. Mozliwost uczestniczenia
w przedmiotowych targach data wysokiej jakosci produktow odbiorcom miedzynarodowym,
wzmocnienia obecnych relacji handlowych z partnerami.

Lokalizacja stoiska ,,Polish Poultry” w hali miesnej, znaczgca wielkosc stoiska i strefa kulinarna,
jasno komunikowaly site polskiej branzy drobiarskie] i przyciagaly uwage odwiedzajacych.
koncepcja zabudowy nawigzywata do réinorodnosci
oferty polskiego drobiu - artystyczne zdjecia ptakow, w jasny sposob komunikowata charakter
dziatalnosci wystawcow -piktogramy zamieszczone na podiwietlonych pylonach pod logotypem
danej firmy eksponowaty rodzaj drobiu i wspdlgraty z asortymentem oferowanym przez
poszczegolnych wystawcow.

ldea serwowania na stoisku potraw na bazie polskiego drobiu, podkredlajacych polska tradycje
kulinarna oraz polska narodowa goscinnosd, byta zardwno elementem zachecajaocym gosci do
odwiedzenia stoiska, jak rdwniez cenionym  przez rozmowcow  elementem  wizyty,
umozliwiajgcym zwiekszenie efektywnosci rozmow. Podezas dni targowych wydano ok. 3 D00
porcji degustacyinych, Przygotowane na targi stoisko pod brandingiem ,Polish Poultry™ byto
funkcjonalnie  zaprojektowanym 1 sprawnie  funkcjonujgcym  miejscem  umozliwiajgcym
wystawecom prowadzenie efektywnych spotkan oraz rozmaw z partnerami zainteresowanymi
polskimi produktami drobiowymi. Forma wyspy umoiliwiata odwiedzajacym bezposredni
dostep do stoisk wystawcdw, co wphyneto na zwiekszenie ruchu na stoisku. Dzieki zatrudnieniu
[ odpowiedniemu preeszkoleniu
hostess w zakresie oferty polskiej branzy drobiarskiej oraz przygotowaniu  faldera
informacyjnezo zawierajgcego priystepnie zaprezentowane najwainiejsze informacje o branzy
i wystaweach, stoisko Polish Poultry stanowito takie dobrze zorganizowany punkt informacyjny
dla zwiedzajacych.

W projekcie osiggnieto wszystkie zaloZzone cele operacyine przypisane do zadania:

miara 1: obecnoié na stoisku ok. 16 firm reprezentujacych polska branie drobiarska
- realizacja celu mierzona byla na grupie polskich przedsiebiorcéw z branzy drobiarskiej -
uczestnikach targéw Anuga 2019,
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sig 21 firm.

miara 2: odbycie srednio przez kazda z firm min. 15 istotnych spotkar handlowych, ktore dadzg
potencjal rozwoju wspotpracy w zakresie eksportu w roku 2020,

Realizacja celu mierzona byta na grupie polskich przedsiebiorcow z braniy drobiarskie]
uczestnikach targow Anuga 2019 w oparciu o deklaracje ilosci i jakoici spotkan zamieszezong w
ankiecie na podstawie pytania; ,ile spotkar handlowych odbyli panstwo w czasie targow
ANUGA?" ile ze spotkan oceniliby pafdstwo jako skuteczne - majace potencjal rozwoju
eksportu w 2020 roku "

Ma podstawie 13 zwroconych ankiet od firm, ktare uczestniczyby w targach AMUGA 2019, firmy
odbyly srednio po 42,2 spotkania, ktdre ocenione zastaty jako skuteczne - majace potencjal
rozwoju wspotpracy w 2020 r. Spotkania skuteczne stanowity 30% ogdtu adbytych spotkan.
Duze zainteresowanie oferta pelskich wystawcow oraz liczne rozmowy biznesowe, jakie polscy
przedsigbiorcy przeprowadzili podczas trwajgeych od 5 do 9 paidziernika targdw ANUGA maga
swiadczyc o duzym sukcesie tegorocznej edycji targow ANUGA,

Dalsze rekomendacie :
Patrzac na bardzo duie zainteresowanie producentdw z braniy drobiarskie] udzialem we

wspolnym stoisku branzowym podczas miedzy innymi targdw ANUGA  rekomendujemy
podtrzymanie inwestowania srodkow FPMD w organizacje wspolnych stoisk p.n. ,,Polski Drah",
stwarzajacych  wszystkim  zainteresowanym  podmiotom 2 braniy na  uczestnictwo
w najwiekszych i najwainiejszych europejskich targach spoiywezych. Dzieki liczne] obecnodci
przedstawicieli grup docelowych na tego typu wydarzeniach, targi dajg mozliwosc nie tyllo
zaprezentowania produktdw, ale sy jednoczesnie cennym frodlem wiedzy na temat percepcji
branzy oraz produlktow drobiowych. Wspalny branding wskazuje potencjat i site polskiej braniy
drohiarskiej. Przygladajac sie liczbie wystawcow na  dotychczasowych wspdlnych stoiskach,
uwazamy, iz powinny one mied wielkosé minimum 200 m2, a w przypadku rosnacego w
dalszych latach zainteresowania uczestnictwem, nawet wiekszych,

Dwa niezbedne elementy organizacji stoisk to:

- strefa kulinarna, ktora juz tradycyjnie przycigga odwiedzajacych, podkreslajgc typowo polsky
goscinnose | sprawiajgc, Ze  stoisko  jest  zapamietywane i rozpoznawalne;
- koktajl promocyjny, ktory zawsze doskonale buduje wizerunek silnej i gotowe] do
nawigzywania scislejszych relacji biznesowych polskiej branzy drobiarskiej.

Parasol nad wszystkimi produktami spoizywczymi pochodzacymi z Folski, ktdry tworzy
branding,,Polska Smakuje" jest waznym elementem budowania marki polskie] zywnosci, ktdry
pozwala podczas targow na arenie miedzynarodowej na zbudowanie silnej marki polskiej
fywnosci | daje odpowiednio silng ekspozyeje znaku na stoiskach,

Wykoz wykonawedw wybranych do realizacii zadania.
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spoldzielczosci we
wzmacnieniu
pozycji rolnikow w
Iyciu
gospodarczym i
spotecznym”

Orgonizotor: 10,05.2019 do 26.06.2019
Zasieq zdonia: Polska, Warszawa
Miejsce realizac)i zodanio:

W ramach realizacji zadania:
Kanferencji pt.:,Rola spaldzielni
rolnikaw"odbytasiel 7eczerwca2019roku
im, Michala Oczapowskiego.

W kanferencji wzielo udzial 100 osob, w tym wiely ekspertow ¢ organizacji crtonkowskich
Gltownego Komitetu Spotdzielczoici Rolnicze] w UE - Cogeca, Eksperci preyvbyli na zaproszenie
Federacji. FBZPR  zakupifta dla  ekspertow  bilety lotnicze oraz  pokryta koszty
noclegow. Na konferencje zostaly preveotowane materiaty (teczki, notesy, program, rallup), 7
uwagi na udzial gosci zagranicznyech czas konferencji zapewnione bylo tlumaczenie.
Zorzanizowano rownie? kelacje dla uczestnikow konferencii,

gospodarcze] | spoleczng
Bibliotece Rolniczej

We wzmacnianiu  pozycji
w Warszawie w Centralng]

Dcena efektywnosci dziofanio pod katem osiggniecia zafoionych we wniosku celdw:
Kanferencja zostata wysoko ocenione pod wrzgledem mervtorycznym, Eksperci z roznych
krajow UE wymienili dodwiadczenia na temat funkcjonowania spéfdzielczosci w ich krajach, a
takie farm wsparcia w ramach WFR oraz w ramach rozwigzan krajowych poszczegalnych
panstw cztonkowskich UE, Bylo to cennym frodiem wiedzy dla przedstawiciel Federacji, innych
organizacji rolniczych, przedsiebiorcow, spétdzielcow oraz administracji publicznej. Podezas
konferencji podkreslono role spotdzielczodci we wzmocnieniu pozycii rolnikow w zyciu
gospodarceym i spofecznym araz angazowaniu miodych rolnikow w spatdzielniach.

Dalsze rekomendacje:
Uczestnicy wyrazili koniecznosé kentynuowania tej formy spotkar.

Wykazr wykonawedw wybranych do realizacji zodania:
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Promocja miesa
drobiowego na
Centralnych
targach Rolniczych
w Nadarzynie 2018

Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszen Hodowcdw | Producentdw Drobiu

Czas trwaria zadania; 05.06.20159-31.01.2020

Migjsce realizac)i rodania: Nadarzyn, Centralne Targi Rolnicze

W romach realizacii zadania:

W opierwszym etapie realizacji zadania podjeto dziatania zwigzane z uczestnictwem w targach,
Zostata dokonana oplata rejestracyjna oraz optacono najem sali konferencyinej | uroczystg
degustacje dla VIP-dw. Palecono realizacje niiej wymienionych dziatan fumie Flauta Renata

Olszewska,
1 Cpracowanie projekie i wykonanie dekorac)i stoiska na targach. - 10,000
I-'rz-I.'p;nTr_|'.'.'al1'|;?“ri'|'a-r:nr|.3r.:‘;;:'.'“i$-:.:-r"r.ar-,,-.nn-prnmnnl,'jwnh. Uethki- 1000 szt naklejli, 2 rolupy, L0020k kulbzki, jitp

2. T

4, |[egustacia - catering dla cholo 7200 asab v ciggu 2 dniL 47 tys porgji s 5,5 24! R 33_50;:..
A, [Jostuga techniczna (4 ozaby] EAAH

5, [Transport soregtu, materialow, wyko Lo | Eaproszenych 2ol o . 25a0 !
5 uclesicla 16 058k - saprcsionyoh cetenkiw saregdu, hacawde | i{nﬁcl. A.000

Zleceniobiorey wyplacono 40% zaliczki  27.600 zt na rezerwacje | zakup niezbednych
materiatow do realizacji poszczegdlnych dziatan. Targi odbedg sie w terminie 31 styczen do 02
lutego 2020 r. Wytworzone materiaty informacyino-promocyine zostana zlozone prazy
rozliczeniu |l etapu zadania.

Ocena efektywnodel deiatania :

Zadanie jest realizowane zgodnie z zasada SMART. Gldwnym celem dzialania jest uzyskanie
wysokiego poziomu konsumpcji drobiu poprzez migdey innymi, kreowanie pozytywnej opinii o
produktach z miesa drobiowego, Cel skonkretyzowany  informacje przekazane bedy w formie
prezentacyi, dyskusji oraz degustacji sporzadzonych potraw drobicwych, a takie w formie
ulotek promocyjnych, Driatania sg zapisanie zgodnie z planem i kosztami w budiecie
zadania,

Cel mierzalny  odwiedzajgey (potencjalni konsumenci) otrzymaojg do degustacji produlkt
preyrzadzony ¢ miesa drobiowego oraz w formie ulotek i materialow informacyjno-
promacyjnych, aktualng wiedze i informacje z branzy drohiarskiej.

Dalsze rekomendacje :
Utrzymanie wysokiego poziomu dotychozasowe] konsumpeji drobiu wymaga ciggle] pramaocji

oraz uzyskiwania walordw smakowych migsa drobiowego w potrawach przyrzadzonych 2 tego
miesa.

Wykoz wykonawcedw wybranych do realizacji zadania:

Mazwa wykonawcy lub
amonimizow ne | ? £ r wartodd
: 5 : \zakres zraalizowanego radania lub jego
L.p. | dane osoby fizycrnej wybrane do  [siedziba wykonawey | kg wrealizowanego
realizacii | plerwsrege etapu
zadania lub ektapu. |
preygotowanie | realizacja deiatan
I'lauta Renata Olszewska zadania
1, (ul. Lazurows 5 IG ansk LPromozja migsa drobiowegona 27600, 00
BL-ba0 Gdadsk Centralnych Targach Ralniczych w

Madarzynie 2019.°

Prak Warsaw Fxpo 5p. 7 oo
2. |Aleja datowicka 52 Madarzyn Trpraty za Le2eslniclwo w Largach 82.597 45
S-EA0 Nadarayn

3, (Celonek Zarzqdu, Del lr L/CTRA2012 pdrockaw koszty podriry samaochodem. LOH A3
4, (Crhonek Zarzgou Gel wNe 2JCTRME Khdahsk _h'nsle,' podraiy samochadem E.ES.3t;a
5. (Crlonek Zarzgdu Cel Wr 3/CTRS2019 [Prock . :Huszll,' padrdiy sarmochacem 21E 47|

S=S i Liczba wykonawcdw: 5 tacznie PLN 14.007,71
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Dozynki
Prezydenckie w
Spale 2019

-Drg_anizatm: Polski Zwigzek Zrzeszen Hodowcdw i Producentdw Drobiu
Czas trwania zadania: 05.06.2019-15.12.2019

Zasieg rdania: Polska
Miejsce reglizacii zadania; Polska, Spala

Opis zrealizowanych dzigfan:

W dniach 14-15 wrzesnia odbyly sie tradyoyinie w Spale Uroczystosci Dozynkowe z udziatem
Prexydenta RP Andrzeja Dudy wraz z mationky Agatg Kornhauser Duda, Ministrem Rolnictwa
lanem Krzysztofem Ardanowskim , preedstawicielami regdu oraz whadz samorzadowyeh.
Przybyto kilka tysiecy osdb z catego kraju oraz okolicznych migjscowodci.

Mieso drobiowe degustowali przedstawiciele oficjalnych delegacji oraz godcie z catej Polski
biorgcy udziat w Ceremaoniale Dozynkowym coracznych Dozynek Prezydenckich w Spale.

Jest to duza i o pelnym przekroju pod wegledem wieku, upodoban kulinarno smakowych,
zamaoinosci grupa konsumentaw, Wydano ponad 5.000 porcji degustacyjnych. Masze stoisko
odwiedzit Komisarz Rolnictwa Unii Europejskiej Pan lanusz Wojciechowski,

Ponadto na bankiecie miedzy innymi dla szefow instytucji rzadowych, samaorzadowych,
biznesowych i porostatych godci przygotowana staf z poczestunkiem. Zrealizowano wszystkie
dziatania zaplanowane w budiecie zadania.

Ocena efektywnosci dzintania:

Ma podstawie analizy uzyskanych w przeprowadzonych badaniach moina wskazac na wiele
prawidlowosci w  zachowaniach polskich  konsumentédw na rynku drobiowego miesa
kulinarnego, Konsumenci coraz czeicie] rezygnuja z konsumpcji innych gatunkdw miesa na |
korzysé miesa drobiowego, 7 badan ankietowych wynika rowniez, ze konsumenci doceniajg
walory smakowe oraz tatwoddé przygotowywania positkow z miesa drobiowego.

Celem promocji byto zwrdcenie uwagi m wartosci i walory miesa drobiowego. Realizacja celu
omacza catkowite osiggniecie celu, a tym samym zachecenie potencjalnego konsumenta do
spozywania miesa drobiowego. Przeliczajgc koszt jednostkowy promaocji nalezaloby caty budziet
zadania wynoszacy 120.000 zi podzielic na ilesc wydanych porcji degustacyjnych(tgcznie
wydano 5000+800=5.800) co daje 20,69 zl/osobe. Cel osiggniety w 100% oznacza to, ie
dziatanie byto w petni skuteczne,

Dalsze rekoemendacje :

Promocja migsa drobiowego podczas Dozynek Prezydenckich w Spale kierowana jest do duzej
grupy uczestnikow z catej Palski lest to duia i o petnym przekroju pod wzgledem wieku,
upodoban kulinarno smakowych, zamoinosci grupa potencialnych konsumentow migsa
drobiowego.

Wykoz wykonawedw wybranvech do realizacii zadania !

Lp. Mazwa wykonawey lub Wartosc
I panonimizowane ’ rrealizowanego
. : ! N rakres realizowanego .
dﬂnf_' Dﬁtl.'.lhfflt'l'untj wybranejdo siedriba wylkonawcy  adankaIoB jepo etany pierwszego
Fealizacji [ etapu
radania lub etapu,
1 Flauta Renara Qlsrawsks Grarisk rgani?ac)a promac)l moasa
drohioweagn pordoras
Dodynek Presydenckic bow =0640.00
[pale 2019
2. PDsoba tizyczng -rachunek do |Zzbrania, oroygotowsnia 300000
Lrncwey-n L | informacji dnt. realizac
dziefo rr 1/0/2019, rachunek do A u.uw. . radania. Zamisszczenie na
Mlazowiock
LMy 0 chenE
dzietonr 1,00 2019 okumsntac] s fako.
3, Dscha fizyezna - rachunek do Preygotowania materiabdw | 3,500,010
mowy a | narzgdzi do sporzgdzenia
Weicto rr 30002019 oraz Mr Gdarsk raporiu aceny Zedania araz
bioi2019 [ realizecjs zadan producents
L R jwykonawczega.
4, Dacha fizyezra-rachonek do Ceciisle prowad zenic
ey o Prusece Godadski kansullacii meryiorycanych 3.000,00
ilzieto m 5/ 30112 | ot
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) reelzac)i zedaria
5. Kztorek Zarzgou. Del W 3/002008 [Scanzk Kossty podrizy ssmochcade
' S[.I"':'l'.".ld"_'.h o 763,92
organ zacyj nyeh realizaci
rindania -
&, LCelonsk Zerzgdu, Gl He /002019 Mrociaw kisely podrazy samochocem’
{ Spraw.a-:h . . 63,04
organizeiyicych real gaci ’
VI _jeatiania, '
Zajard Dkawita” Idzaf Rutkowski  Zakardw | Mclagi | wyivaienles B200,00
?. o7 2nn Tom, Mazowinck]
Liczba wykonawcdw: 7] Licznie PLM 59.3?2,5(1

Szkolenie
hodowcow i
producentow
drobiu

Organizator: Polski Zwigzek Srreszen Hodowedw | Producentdw Drabiy
Cras trwonia zadania: 05.05.2015-30.11.2019
Mieisce realizacii zadania; Clerszewo / waoj. Mozowieckie

W ramuach realizacii zodania:

Budzet zadania ,,5zkolenie hodowcdw i producentow drobiu" wynosi 97.739 21 Polski Zwiqzek
Zrreszen Hodowcedw | Producentdw Drobiu jest zobowiazany sukcesywnie doskonalic wiedze
producentdw, jak rdwniez udzielac pomocy w trudnych sytuacjach, co czyni miedzy innymi
poprzez organizacje szkolen finansowanych z Funduszu Promocji Migsa Drobiowego, Realizujgc
pierwszy etap szkolenia zaplanowanego na 2019 rok podjeto dziatania organizacyjne do
przeprowadzenia szkolenia w Osrodku Rekreacyjno Szkaleniowym Cierszewo.

Zarererwowano noclegi | wyiywienie dokonujac zaliczki- Opracowane i wydrukowano
materialy szkoleniowe, zakupiono niezbedne materiaty biurowe i eksploatacyjne do realizacji
szkolenia. Dokeonanc naboru uczestnikow szkolenia. Szkolenie zaplanowano na 3 i4 grudnia
2019 roku. Zrealizowano wszystkie niezbedne

Dziatania zaplanowane do realizacji w pierwszym etapie zadania.

Podjeto dziatania przygotowawcze do przeprowadzenia badania | oceny efektywnosci
szkolenia, Opracowano wzor ankiety do badania na podstawie ktdrego rostanie oceniony
poziom rezultatow, na ktorym identyfikuje sig korzysci osiqgane przez realizacje zadania,
Raport z catosci zostanie ztozony przy rozliczeniu koncowym.

PZZHIPD dokonywal bezposrednie] kontroli oraz nadzoru nad realizacjg dziatan pierwszego
etapu zadania. Pozyskiwana wiedza oraz informacje pisemne stuiyly do bezposredniej kontroli
oraz nadzoru nad realizacjg dziatan,

Dalsze rekomendacje :

Duza konkurencja i sytuacja na rynku drobiowym wymaga ciaglego edukowania w dziedzinie
systemadw  jakosci, wymogow weterynatay3nych | systemow  bezpieczenstwa produkcji
rywnosci, co jest niezbedne dla utrzymania co najmniej na dotychczasowym poziomie
produkcji oraz kensumpcji miesa drobiowego.

Wykaz wykonawcdw wybranych do realizaci zadanio :

Marwa wylicnawoy lub zanonimizowane dare iadialba i railanenn Tt b Jega:warl.osd
L.p. |osoby o Plerwsaegn
; . ) e . wykonawoy Etapu
ttizyczne) wybrane] do reelizac)i zadania lub atapu. Lapy
U1 (B LAND Bwa Kulak, Ma‘gorzata Tryniecks SpJ-. [Sdansk Zakup materiatkdw biurowych i
aksinatacyinych T.EOO,00
2 [Cxlonsk Zarzgdu. Del-Mr 1/-5-2-200 200978, Gdansk woscky podrody sarmochodem 151,33
3. [Clonek Zarzqdu Del. Mr2/5 Z-C-f2019/4 Wroclaw Kosly podedey samochacem LG, 06
| |
4. |Crlonek Zarzgdu Del, Mr2/5 Z-C-22019/4 Ptock Kosely podrddy sarmochocdem 5?.?91
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5. Firma Ustugowe Hendlowa lzabel s leziorawska Clerszawn Zalczka na ushugs noclagows ‘ 1R.CO0,00 ‘

Carodek rekrescyino- sckaleniowy ESSTIONGMIcIng uczestnivdw srkolz=nz
y y |
G, [Rachunek do umawey Nr 1752-C-7- 201508 Tarmaszcw Preygotowanie | opracowanis E.520,00
Rachunak do omowy Nr 205207201908 Parowiscki rmateriatow stkalsniowych oraz nabar
LeTESTNkGw _
7 Centrure Sruku &BReklamy DRUEFCIMT s.coul. Miarazawa Crukowanie materiatow szkaleniowych 1. 280,108
Moworrodzka 709, 00-513 Warszawa
B Rach.do urmncwy or 33202018 A rach do umuer Gdansk Frzeprowadrenie badania 350000
RFRCT-CAZ0S0 elckbywnoscl, Producenl wykonawiry
| : — e —— J
Liczba whgkonawnde: A tacEnia =L ar.z 3-1,231

Polskie migso
drobiowe warte
zachodu

Oraanizatar: Zreeszenie Rolnikow | Producentow ,, INDYK LUBUSK!™

Czas trwania zodania: 06.06,2019-30.09.2015

Zasieq zdania: Polska

Migjsce realizacii zadania:

| Dzien spotkania promocyjnego: Chobienice- Hotel Ostoja Chobienice

Il Dzien spotkania promocyjnegao: Trzebiechow -teren przy Patacu Gminy Trzebiechow

Opis zrealizowanych dzigfan :

1. Zorganizowano spotkanie Zarzadu Zrzeszenia Rolnikow i Producentow, Indyl

Lubuski" w sprawie realizacji zadania promocyjnego w 2019 roku pt.,,Polskie migsa

drobiowe warte zachodu"”.

2. Zarzad Zrzeszenia  ustalil  date realizacji  spotkania promocyinego w terminie
05.07.2019-06.07.2019 roku, Creié konferencyjng spotkania zaplanowano na  deied
05.07.201  9r. -Hotel Ostoja  w  Chobienicach, czesd  piknikows  spotkania
promocyjnego zaplanowano na 06.07.2019 r, w Trzebiechowie przy Patacu

3. Dnia 15.05.2019 r. na stronie i Zrzeszenia

Przetarg

Umieszczono  zaproszenie  do  przygotowania 1 preedstawienia  oferty  kampanii
marketingowej} na kompleksowa organizacje zadania promocyjnego  pt. "Polskie
mieso drobiowe warte zachodu" realizowana z Funduszu Pramocji Miesa Drobiowegao.

4. Dnia 24.05.2019 r. zostato zakofczane postepowanie majgee :a zadanie wylonic
podmiot, ktory przygotowanie rozwigzane, a nastepnie wdroiy kampanie promocyjng
. Polskie mieso drobiowe warte zachodu". Wykonawcg ktdry zostat wyloniony w
drodze przetargu to Firma SONEY Robert Gofebiowski 2 Sulechowa

5  Dnia 25.052019.r wumieszczono informacje o wynikach przetargu na  stronie
internetowe] Zrzeszenia, oraz wystano drogg elektroniczng informacje do  trzech
podmiotdw do  ktérych  uprzednio  wystana  zaproszenia  do  zloienia  oferty  na
realizacje zadania promocyjnego.

6. Podpisanc umowa pomiedzy Zrzeszeniem Rolnikdow i Producentow,,Indyk Lubuski" a
Wykonaweca  firma  SOMEY  Robert  Golebiowski  w  dniu 28052019 r. na
kompleksowy organizacje spotkania promocyjnego pt. "Polskie mieso drobiowe warte
zachodu",

7. Zarzad Zrzeszenia  Rolnikow i Producentdw  Indylk  Lubuski" dokonal rozliczenia
finansowego  spotkania  promocyjnego  na  podstawie  otrzymanych  dokumentdw
finansowych (faktury VAT) od Wykonawoy usfugi realizujgey zadanie promocyjne pt.
"Polskie migso drobiowe warte zachodu” w dniach 05/06 lipca 2019 roku.

8. Zorganizowano spotkanie  Zarzgdu Zrzeszenia  Rolnikow 0 Producentdw, Indyk
Lubuski" podsumowujgce  realizacje  zadania  promocyjnegoe w o lipooe 2019 roku,
Dokonano porownania tegorocznego spotkania  promocyjnege  z organizacja  tego
typu imprez przez  Zrzeszenie  w  latach  poprzednich  pod  wzgledem  ilodci
uczestnikdw, nowosci  kulinarnych @ miesa  drobiowego  przyeotowywanych  przez
uczestnikow lkonkursdw kulinarnych, liczby oscb  biorgoych udziat w  Biegach Indyka
oraz czescl konferencyjnej i piknikowej spotkania.

ab



Ocena efefrtywnas’ci dziatania:
Realizacja zadania promocyinego pt, "Polskie miesa drobiowe warte zachodu" adbyla sie w
jednym etapie w dnia 05-06 lipca 20191, finansowane bylo ze srodkdw finansowych Funduszu

| Promocjl Miesa Drobiowego Pierwszy dzied spotkania promocyjnego mial charakter

konferencjii  skierowane] dla osob  zwigzanych z branzg drobiarska podezas  ktore|
przeprowadzono 4 wyktady.

Pierwszy wyklad byt przeprowadzony na temat analizy stosowanych produktow leczniczych
weterynaryinych u zwierzat przeprowadzany przez Dyrektora Departamentu Bezpieczerstwa
Zywnosci i Weterynarii w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju Wsi, Wyktad mial za zadanie
zapoznat hodowcow drobiu z efektami stosowania produktéw leczniczych weterynaryjmych u
drobiu.

Drugi wyklad obejmowal temat specjalistycznych ubezpieczer stosowanych dla branzy
drobiarskiej prowadzony przez Dyrektora Regionalnego Centrum Ubezpieczen Korporacyjnych
Gaothaer, Wyktad mial na celu zaznajomienie hodowcdw drobiu z pakietem ubezpieczen
przeznaczonych dla  hodowcdw  drohiu,  ktére obejmuja  ubezpieczenia  budynkow
gospodarczyeh ich wyposazenie oraz hodowany 2ywiec drobiowy w tyeh obiektach.

Trzeci wyklad obejmowal temat zwalczania chorab zakaznych u drobiu przeprowadzony preez
Lubuskiego Lekarza Weterynarii, Temat obejmowat gldwnie ugruntowanie wiadomosci na
temat profilaktyki | zwalczania choroby ptasiej grypy u drobiu. Celem wykladu bylo

| ugruntowanie wiedzy przez hodowcedw drobiu na temat chordb zakainych wystepujacyeh w

stadach drobiu w regionie lubuskim nalezacym do czotowych producentdw dywea drobiowego
w kraju,

Cawarty wyktad obejmowat temat polskie] braniy drobiarskiej je] cele strategicine, rynki zbytu
migsa drobiowego i jego przetwordw, perspektywy rozweoju braniy przeprowadzony przez
Dyrektora Generalnego Krajowej Rady Drobiarskiej. Wykiad miat na celu zaznajomienie nsob

| pracujgcych w braniy drobiarskie] z aktualnymi wezwaniami polskiej branzy drobiarskiej.

Pierwszy dzien spotkania promocyjnego miat na celu poszerzenie wiedzy zwigzanych z hodowla
drobiu, wymiane doswiadczen pomiedzy grupg zaproszonych hodowedw, mozliwodc zadawania
pytan do specjalistow prowadzgoych wyklady z branzy drobiarskiej oraz uzyskania informacji na
nurtujgce ich pytania. Czesé konferencyjna spotkania promocyjnege ma na celu podnoszenie
wiedzy zwigzanej z hodowlg drobiu przez hodowcow drobiu, co wiaie sie ze wzrostem
produkcji 2ywea drobiowego oraz wezrostem sprzedazy na rynku lokalnym i krajowym

Drugi dzier spotkania promocyjnego miat charakter imprezy piknikowej mial charakter imprezy
otwarte] Spotkania promocyjnego organizowany z funduszu pramocji miesa drobiowego
poprzez coroczng organizacje stat sie imprezg cykliczng majaca za zadanie promocje polskiego
miesa drobiowego w transgranicznym rejonie zachodniej Polski,

Daolsze rekomendacje :

Promocia migsa drobiowego finansowana ze srodkow Funduszu Promocji Miesa Drobiowego
jest nieodzownym Zrodiem finansowym, fundusze przyczyniaja sie do promocji miesa
drabiowego wsrdd szerokiego grona uczestnikdw. Tylke srodki finansowe z Funduszu Promocji
Miesa Drobiowego pozyskiwane przez Zrzeszenie |, Indyk Lubuski" przyczyniajg sie do realizacji
promacji migsa drobiowego

Wykoz wykonowedw wyznaczonych do realizacji ;

oo wiykanawey lub fWartoic rrealiz owanegs
AN ZWE nE [Fakres zrealizowanego radania
~p dane pzoby tizvezng] wybrang siedzibe wykonawoy badania ub Uk |2go BTApU
L] 2D Btapu finarscwana 7
il zaci zadania lub jego etapu B Fundusay Promocii i
1.1 . ; =100 Suechon . raloar realizac)l zadaniz 237 380,00
| jEonev Robert Gotgliowski Kraywnustegn & Rk

Liczba wknnamdw{ kaczmie PLM:| 237 380,00

Wakacyjna kuchnia
z migsem
drobiowym

Crganizator: Ogdlnapolski Cech ReeZnikdw Wedliniarzy Kucharzy
Czas trwonio zodanin:10.08.2019-30,10.2018
Miejsce realizacii zadarnia;
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Kodobrzeg, wl, Morska przy latori Morskie] 17 sierpnia 2019,

| W ramach reafizacji zadania:

Dzialania dot. przygotowan i realizac)i imprezy obejmowaty:
Dziatania przygotowawcze dot. imprezy | WAKACYINA KUCHNMIA 2 MIESERM DROBIOWYM"
obejmowahy:

VWstepne opracowanie koncepcji imprezy przy uwzglednieniv zatoied | rozwigzan
organizacyjnych, a takie z wzieciem pod uwage sugestii gospodarzy terenu - czyli Urzedu

Miasta Kotobrzeg, aby zachowac wspolne zatozenia | zasady zwigzane z wynajmem terenu,

2. Dpracowanie petnej koncepcji imprezy i przygotowanie projeltu scenariusza po dokonaniu

konsultaci z innymi partnerami takimi jak Urzad Miasta Kolobrzeg.

3.0pracawanie strategii marketingowe] z uwzglednieniem sugestii gospodarza terenu.
Ustalenie sposobu i trybu promacji imprezy
a. Okreslenie dziatan promacyjnych
b. Przygotowanie ostateczne] wersji scenariusza imprezy
c. Okreslenie zasad wspdtpracy Ogdlnopeolskiego Cechu Rzeinikéw Wedliniarzy Kucharzy
jako gtownego organizatora imprezy z Urzedem Miasta Kotobrzeg,
4. Przygotowanie materialow promocyjnych
- przygotowanie projektow graficznych wydawnictw promocyjnych (zaproszenia, materiaty
prasowe, program, fartuchy, koszulki, naklejki)
- przygotowanie projektow komunikacji imprezy
-opracowanie koncepcji materiatdw promocyjnych dla mediow i portali internetowych
5. realizacja i produkeja materiatow promocyjnych :
-wydawnictwa (zaproszenia, plakaty, informacje, materiaty prasowe)
- komunikacja imprezy (banery, tablice, elementy scencgraficzne)
6, Przygotowanie materiatow informacyjnych
7. Zawarcie stosownych umaw z partnerami imprezy oraz wykonawcami
8. wyznaczenie |okalizacji dziatann w obszarze ul. Morskiej w Kotobrzegu przy Latarni
Morskiej
S.zamdwienie sprzetu gastronomicznego
10, dobér wykonawedw wg ustalonego scenariusza | zawarcie umdw
11. Dobor wykonawcdw obstugi techniczne]
12. Przygotowanie do kampanii promocyjneg
13, Wysytka zaproszen (pism
14. Przygotowanie i produkcja elementow scenograficznych i materiatow do animacji.
15, Opracowanie koncepc)i konkursdw tematycznych
16. Opracowanie koncepcji seminaricw i paneli dyskusyinych,
17. Opracowanie zasad funkcjonowania strefy kulinarne).
18. Opracowanie menu na prezentac3e | warsztatow kulinarnych.
158. Uzgodnienie z TVP 3 Szczecin zasad wspotpracy | produkeji oraz emisji reportaiu (w
TVP)
20. Promocja w mediach obejmowata realizacje 15 minutowego reportazu TVP 3 a takie z
przeznaczeniem na stroneg internetowa
21. materiaty informacyjne w lokalnych stacjach radiowych i tv oraz wydawnictwach
prasowych
22. Emisja ogloszenia w portalu Urzedu Miasta Kotobrzeg,
23. Zakup gadietow reklamowych w postaci fartuchow z okelicznosciowym napisem
24 Wynajem terenu w obszarze skweru przy latami Morskiej
25, Przygotowanie koncepeji i scenariusza dziatan,
26. Przygotowanie koncepc)i oprawy plastycznej imprezy
27 Wykonawcey Artystyczni
- Tlen Zespot muzyczny
- Duet akordeonowy , Akord”
- Kunferaﬂsjer
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28, Strefy tematyczne obejmowaly
Wszechnica Miesne Areny — sfera konsultacyjne — naukowa pod patronatem
Uniwersytetu Przyrodniczego w Poznaniu
- Arena Smakdw — warsztaty kulinarne z udziatem zawodowych kucharzy — degustacja
- kodcidt Arena — poczestunek strawa drobiowa
- Patelnia Arena, poczestunek

Realizacja projektu :

17 sierpnia 2018 n, w godz. 11.00-18.00 ul. Morska w Kotobrzegu { przy Latarni Morskiej)
Adresatek dziatann promocyjnych akeji Wakacyjna Kuchnia z Miesem drobiowym stanowia
przede wszystkim konsumenci z terenu Koftobrzegu i okolic, mieszkancy oraz wezasowicze |
turysci. Dziatania byty tak ukierunkowane aby uswiadomic wysoka jakosc polskich produktow
drobiowych, miesa i jego przetwordw. Glowny ciezar dziatan promocyjnych zostat postawiony
na obszar ARENY SMAKOW przveotowane] specjalnie na te okazie w wyjatkowej i
charakterystycznej oprawie plastyczne), Oprocz cdpowiednie] oprawy zapewniono zaloge
kucharska cayll jednolicie ubrang osobe ktdra w sposob bezpleczny i estetyczny serwowala
potrawy drobiowe w rdinych postaciach, Dziataniom kulinarnym towarzyszyta muzyka na dywo
i komentarz moderatora,

Informacje do badan wym. w pkt. 5.1 bedg pozyskiwane metoda ankiet | kwestionariuszy
otwartych w trakcie trwania obu wydarzen a wyniki zostaty okredlone po zakonczeniu badan [w
tzw. ewaluacji koncowej).

We szacunkowych obliczen - liczonych na podstawie wydanych porcji wszystkie stoiska
LWAKACYIMESD KUCHMI 2 MIESEM DROBIOWYM odwiedzilo w Koltobrzegu ca 3 -4 tys.
uczestnilow,

Ocena efektywnosci zadania:
Grupe docelows akeji WAKACYINA KUCHMNIA Z MIESEM DROBIOWYM stanowili przede
wszystkim konsumencl z Kofobrzegu i okolic oraz wczasowicze | turyici z calego kraju.
Promocja w fatwy sposob pomogha ustalic dobry wizerunek polskiego miesa DROBIOWEGO i
jego przetworow jako produktdw smacznych i bezpiecznych. W przekonaniu organizatordw
Akcji poprzez dziatania promocyjne polegajgce na prowadzeniu pokazéw kulinarnych zajeé
warsztatowych patgczonych z degustacjami oraz kansultacji naukowych
1} Zwiekszono wiedze konsumenta jakosici Polskiego miesa DROBIOWEGD i jego przetwordw,
jego wartosci odiywezych, co w efekcie powinno wywrzed wphyw na dalszy wzrost sprzedaiy
polskiego miesa DROBIOWEGO [ jesa preetwordw,
2] przez stworzenie odpowiednich warunkéw do promaocji z bogaty oprawa artystyczng i
kulinarng oraz prezentacji zajac warsztatowych i prowadzenie konsultacji - przyczyniono sie do
pogtebiania zainteresowania produktem araz miesem DROBIOWYM i ego przetworami.
Paolski Drob staje sie powoli - takie dzieki takim jak ta akcjom promocyjnym - towarem
poszukiwanym nie tylko na terenie kraju ale takie w Europie. Organizowana w ostatnim raku
akcja niewatpliwie sprayjata statemu zwiekszeniu popytu produkty z tego gatunku miesa,
Do powodzenia AKCH Wakacyjna KUCHMIA Z MIESER DROBIOWYM i pwarantem sukcesy
frekwencyjnego i promocyjnego byto umisjscowienie przedsiewziecia w Kofobrzegu - Jako
migjscowoici nadmaorskie) —i to w okresie wakacyjnym.
Zatem wniosek jaki nasuwa sie po tegorocznych dziataniach - z uwagi na zainteresowanie
konsumentdw — to potrzeba kontynuacii w latach nastepnych,

Wykaz wykenaweow wybranyeh do realizacji zadania:
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Marka Polskie
Mieso / Polska
Smakuje -
kontynuacja

Drganizatar: fwigzek Polskie Miesa
Czas trwvania zadania:
01.08.2019do 30.11.2019

Migjsce realizacii zadania:

Polska

W ramach realizacii zadania:

Dziatanie promuje polskie mieso wieprzowe | drobiowe, jego znaczenie w rdrowej diecie, obala
stereotypy i edukuje konsumenta.
Rozpoczynajac dzialania w ramach Il edycji projektu opracowano:
1. Idee kreatywng kampanii:
Gtowng idea byla kontynuacja poprzednie] edycji kampanii | oparcie jej o nadrzedne hasto:
Biate czy Ceerwone? Pewne jest jedno, Polskie Migsa. Hasto podkresla pochodzenie polskiego
miesa, a jednoczednie wrmacnia u odbiorcdw Swiadomaodc, ie polskie mieso to gwarancja
jakosci i smaku. |l edycja zaklada przejicie od formatu kulinarnych inspiracii w kierunku
konkretnych faktow, kicre stojg za polskim drobiem i wieprzowing. Racjonalnych argumentdw,
ktdre  skfonig  konsumenta do  wybrania  certyfikowanego migsa ¢ Polski
2. Hasto kampanii
Hasto nadrzedne: BIALE CZY CZERWOME? PEWNE JEST JEDMNO. POLSKIE MIESD Fewne, czyli
wartosciowe, sprawdzone, niezawodne, bezpieczne, zdrowe i wysokiej jakoscil Polskie mieso to
najlepszy wybaor, niezaleznie od naszych pustow | potraw, ktdre uwielbiamy.
3. Kaomunikacje
Przyktady zastosowanych komunikatow:
Biate czy czerwone?
Soczyste czy chrupigce?
Pikantne czy tagodne?
Dietetyczne czy konkretne?
Cos na zab czy cos na biceps?
Dla dzieci czy dla wewnetrznego dziecka?
4, Wybrano Ambasadorow
Do kampanii zaangazowano dwdch specjalistdw:

* Znanego i lubianego kucharza i dziennikarza kulinarnego - Tomasza lakubiaka
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* Dietetyczke, trenerke - Agate Dabrowsks

Ponadto w apisywanym okresie sprawozdawczym koordynowano realizacje catego projektu i
jego kolejnego etapu.

W ramach dziatania zostata zaktualizowana strona internetowa zarejestrowana pod:
whww, pewnejestiedno.pl jako podstawa kampanii i linia taczaca catg kampanie. Na stronie wanw
znajduje sie zbidr informacji na temat polskiego miesa wieprzowego i drobiowego.

Strona internetowa zawiera b zaktadek:
1) strona glowna,

2) dobry drob,

3) dobra wieprzowina,

4} przepisy,

5} polskie miesa,

B} biuro prasowe.

W odniu 19 listopada 2019 r., w galeri Mysia 3 przy ul. Mysiej3 w Warszawie zostala
zorganizowana konferencja prasowa dla dziennikarzy, otwierajgca Il edycje kampanii ,,Marka
Polskie Mieso/Polska Smakuje". Godci witaty dwie hostessy, w strojach biato-czerwonych.
Podczas tego wydarzenia dziennikarze dowiedzieli sie czego dotyczy, jakie sg plany i cele
kampanii. Przedstawieni zostali ambasadorowie kampanii - Pani Agata Dabrowska -trenerka |
dietetyczka oraz Pan Tomasz lakubiak - kucharz i dziennikarz kulinarny. Ekspertem do spraw
merytarycznych  kampanii byla prof, dr hab, Agnieszka Wierzbicka 2 Instytutu  MNauk
o Zywieniu Czlowieka SGGW.

Dla wszystkich gosci preygotowano catering w formie finger food, ktory nawiazywal do gtownej
idei  kampanii; |, Biale czy  czerwone - pewne  jest  jedno, polskie  mieso”,
Zapewniona zostata takie obstuga PR kanferencji prasowej oraz cbecnosc przedstawicieli
agenciji wdrazajgce],

Przygatowana zostata baza dziennikarzy, na podstawie ktorej dokonano wysylki zaproszen na
konferencje. Wystano okofo 240 maili z zaproszeniami do dziennikarzy. Agencja w ramach
realizacji zadania wykonala follow-up telefoniczny i mailowy, po wysylce informacji prasowej
{w liczbie ok. 80 mailowao i kilkadziesigt telefonicznie). Ostatecznie w wydarzeniu wiieto udzial
34 dziennikarzy i kilku fotoreporterdw. Podczas konferencji przeprowadzono wywiady |
kilkanascie rozmow z dziennikarzami. Agencija PR pozostawata w statym kontakcie z osobami
zaproszonymi na konferencje - udzielata informacji na temat kampanii, odpowiadata na pytania
redakecji. Wszystkim obecnym gosciom wreczono presspacki, w sklad ktorych wechodzity
materialy prasowe, teczka, deska drewniana pofgczona z kamieniem araz para rekawic
kuchenmych. Dd dnia konferencji prasowe] do dnia 21.11 2019 ukazato sie 45 publikacji w
mediach.

w ramach dzialania prowadzony jest takie staly monitoring mediow (serwis prasowy), W
ramach tego dziatania rozpoczete manitoring medidw tradycyjnych i Social media na ponizsze
hasfa:

. Kampania Polskie Miesa

. Marka Polskie Mieso

. fwigzek Polskie Mieso

. Palska smakuje

. Agata Dabrowska (dieta, fithess)

. Tomasz lakubiak [kucharz)

. prof, Krystyna Gutkowska (z SGGW)
. polskie mieso

02 =~ ch L I W b

| Aktywnie Sledzono informacje dotyczace kampanii i klimatu wokét niej. Na stronnie
www. pewnejesjedno, pl uruchamicno
zaktadke dla prasy, za posrednictwem ktdre] obstugiwane s zapytania dziennikarskie -
woarw, pewnejestjiedno.pl/biuro rasowe. Prowad:i sie takie aktywna moderacje profilu Zwigzku
Polskiego Miesa na Facebooku oraz Instagramie. Ustalane s3 takie miejsca i program kolejnych
spotkan z dziennikarzami.

| Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggnigcia zalozonych we wniosku celdw:
| Gtéwnym celem projektu jest werast spreedazy | konsumpeji wieprzowiny oraz utrzymanie
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wysckiego poziomu konsumpceji drobiuv w Polsce, Zwiekszy sie takie swiadomosc | wiedza
wsrod konsumentdw a temat walordw miesa wieprzowego i drobiowego. To wszystko za
sprawa dobrej efektywnosci podjetych dziatan - kampania opatrzona jest bardzo chwytliwym
hastemn. Zadajemy pytanie: ,,Biate czy Czerwone", ale , Pewne jest jedno. Polskie Miese". W ten
sposob wracamy uwage na wysolkg jakosé polskiego drobiu | wieprzowiny. Przekanujemy
konsumenta do wyboru polskiego miesa. Dzieki stronie internetowej powstatej w ramach
kampanii przekazujermy konsumentom wazne informacje na temat polskie] wieprzowiny i
drobiu oraz roli miesa w diecie kazdego czlowieka. Dzigki konferencji prasowe| otwierajgce]
kampanig przekazalidmy wszystkim gosciom dane statystyczne na temat spoiycia | produkcji
migsa w Polsce. Obaliliémy niektdore stereotypu kragigee wokot miesa drobiowego i
wieprzowego, a takie zaprezentowalismy walory smakowe drobiv | wieprzowiny w rdznych
odstonach kulinarnych podczas degustacyjnego lunchu. Godcle opudcili wydarzenie zadoweleni
ze spotkania, przekonani, ze nowa kampania wniesie sporo nowej wiedzy na temat miesa |
phali powtarrajace sie czesto stereotypy. Wybrani Ambasadorzy doskonale wpasowali sie w
projekt, poniewai cechuje ich otwartoié, mitos¢ do kuchni, zdrowego stylu Zycia | mndstwa
pamystdw na temat migsnych potraw. Potrafig przekonac odbiorce o wysokiej jakosci polskiego
miesa i doskonatosci dan przygotowamych na bazie polskiego miesa 1 doskonatosci dan
przygatowanych na bazie palskiego miesa oraz wyboru polskiego migsa przy prowadzeniu
zdrowego trybu 2ycia.

Dalsze rekomendacje:

Rekomendujemy organizowanie kolejnych edycji kampanii ,,Marka Polskie Mieso /Polska
Smakuje”. Projekt juz cieszy sie ogromnym zainteresowaniem, swiadczy o tym wysoka
frelwencja goici podczas konferencji inaugurujgce), liczba wejéd na strone internetows,
poswigcong kampanii oraz pojawiajace sie w mediach informacje prasowe. Obserwuje sie takie
aktywnosd uiytkownikow na profilu Facebook pod postami dotyczacymi kampanii oraz na
Instagramie.

Wykaz wykonawedw wybranych do realizacji zadania:
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Potrawy drobiowe
nad Wistg

Organfzatar: Polski Zwigzek Zrzeszen Hodowcow i Producentdw Drobiu

Czas trwanio zadanio;
13.09.2019-15.12.2019
fdiefsce realizacil zadania: Polska, Grudzigdz

W ramach realizacji | etapu radania:

W sobote 5 paidziernika 2019 r. w Grudzigdzu o godz. 11 rozpoczat sie festyn ,, Drab nad
Wistg"

Uroczystego otwarcia festynu dokonat Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi Pan Jan Krzysztof
Ardanowski i Prezydent Miasta Grudzigdz Pan Maciej Glamowski, ktdrzy objeli Honorowy
Patronat nad imprezg oraz Prezes PZZHIPD Pan Andrzej Danielak i Selretarz ZG PZZHIPD Pani
Stanistawa Aldona bos — organizatorzy imprezy.

| Przybytych kilka tysigcy osob wczestniczylo w zabawie, ktdra miata charakter imprezy
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plenerowej a dodatkowo odbywata sie w pieknym miejscu tj. na Bloniach Nadwislanskich w
Grudziadzu, Impreze prowadzit Pan Bogdan Szezepanski, ktéry swym pieknym glosem |
dowcipem zachecal ze sceny do udziatu w konkursach. Ma scenie pojawialo sie wiele osob
miedzy innymi przedstawiciele Klubu Wiodlarskiego Wista, ktorzy opowiadali o osiggnieciach
Klubu oraz zaprezentowali Mistrzow - Wychowankow Klubu. Sporo migjsca w opowiesciach
poiwiecono sportowcowl Bronistawowi Malinowskiemu ktory  pochadzit @ Grudrigdza
Mastepnie zaprezentowali sie uczniowie Zespotu szkol Gastronomiczne — hotelarskich 2
Grudzigdza, a obecna jedna z Pan nauczycielek przedstawita historie i osiggniacia tej szkaty,
ktara jest jedng z najlepszych szkot w rejonie. Podczas festynu odbyt sie konkurs na najlepszq
potrawe przyvegotowana przez Kota Gospodyn Wiejskich, W konkursie udzial wziety cztery Kotfa
Gospodyn, khSre prezygotowaly doskonate potrawy drobiowe.  Wszystkie Kofa otrzymaby
okolicznodciowe  puchary, ktore wreczyt Pan Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi, Prezydent
Miasta Grudriadza i Prezes PZZHIPD, a oczywiscie najtadniejszy puchar otrzymalo zwycieskie
Kolo Gospodyn Wiejskich Maokrzanki, drugie miejsce KGW Jerewo, trzecie migjsce KGW z
Szembrucka. Podeczas catej imprezy ze sceny plyneta doskonata muzyka wykonywana przez
zespat , Retro =Voice” _ Biesiada Polska.

Di przygotowanych potraw zarowno przez Kota Gospodyn Wiejskich, ucznidw  Szkaty

| Gastronomiczno — Hotelarskiej oraz grilla, ustawiaty sie diugie kolejki.

Ocena efektywnosci zadanio :

Podczas imprezy plenerowej zorganizowano degustacie potraw ze wszystkich gatunkdw miesa
drobiowego. Zaprezentowano tradycyjne potrawy drobiowe z uwizglednieniem roinych
sposobiow przyrzadzania. W formie materiatow informacyjno- promocyjnych oraz degustacji
sporzadzonych potraw przekazane informacje o zaletach kulinarnych miesa drobiowego.
Dziatania zrealizowano zgodnie z planem i kosztami ujetymiw budiecie radania.

Wydano - ponad 5 tys. porcii degustacyjnych potraw, gadiety, materialy informacyjno-
promacyjne przeprowadzono  konkursy tematyczne, liczne zabawy dla najm’fcr:iszvch,l
zrealizowano program artystyczny.

Ocena efektywnosci przeprowadzona na podstawie anonimowych ankiet zebranych wirdd
uczestnikdw imprezy potwierdzita  skutecznodé | efektywnosé  dziatan  informacyjno-
promocyjnych zadania pt. ,, Potrawy drobiowe nad Wistg". Cel, gtéwny przekazanie informacji o

zaletach miesa drobiowego zostal osiggniety w 100 %
Realizacja celu wphyw na wzmocnienie zaufania konsumentow do miesa drobiowego przez
co zwigkszac sie bedzie konsumpcja.

Dalsze rekomendacje :
Forma promocji migsa drobiowego podczas festynow rodzinnych cieszy sie bardio duia
popularnodcig wirad potencjalnych kansumentow i w skuteczny spesob wplywa na kreowanie

pozytywnej opinii a polskim drobiu,

Promocja powodujaca  zwrocenie uwagi, zmiane swiadomodci postawy, preferenci
zakupowych i wyobrazen jest skuteczna a osiggniecie zamierzonego celu jest potwierdzeniem '
stusznoici promocji oraz celowodci wydatkowania Funduszu Promocji Miesa Drobiowego.
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Jakosc z polskim
ceryfikatem

Organizaotor: Unia Producentow | Pracodowcdw Przemysiu Migsnego
Cras trwanio zadania:

01.10.2019-31.12.2019

Miejsce realizacii zadania: Infernet, feren cafego kraju

W rameach realizacii zadania:

Zadanie , Jakosd z polskim certyfikatem” - kantynuacja dotycezy kulinarnega miesa wieprzowego
i drobiowege oraz wedlin produkowanych w systemie OAFP, Celem zadania jest uzyskanie w
okresie prowadzenia kampanii wzrostu rozpoznawalnosci oraz wiedzy o asortymencie i ich
cechach oraz pozytywnych skajarzed nt. polskiego certyfikowanego
migsa i wedlin wsrod przedstawicieli grupy docelowej zadania. Kampania ma charakter
informacyjny, a zaplanowany przekaz dotyczy: krajowego systemu jakosci QAFP, zasad
produkcji kulinarnego migsa wieprzowega, drobiowego | wedlin wytwarzanych w systemie
QAFP oraz prezentacja walorow jakosciowych produktéw objetych certyfikatem. Przekazywane
wiadomosci majg wplynat na budowanie pozytywnego wizerunky miesa wieprzowego |
drobiowego w oczach konsumenta. Z racji charakterystyki systemu OAFP w ramach zadania
pkreslone zostaty dwie podstawowe grupy odbiorcow, do ktorych zostang skierowane

dziatania:

1. Profesjonalisci, rozumiani jako - odbiorcy handlowi | dystrybutorzy miesa i przetwordow
migsnych, osoby decydujgce o asortymencie wprowadzanym do sieci handlowych, sieci
handlowe, preedstawiciele/ wlasciciele restauracji, hoteli,firm cateringowych,

Konsumenci, czyli osoby w wieku 25-65 lat, w duzym stopniu korzystajace z Internetu, czy
medidw

:spn’fecznniciow-,rch, odpowiedzialne za zakupy w gospodarstwie domowym, dla ktorych

wartodcig sa rodzina i zdrowie, dbajqcy o jakos¢ codziennego zycia i starajacy sie stale ja
powiekszad, bedgcy w stanie zaptacic wigcej za produkt wysokiej jakosci, ktdrych ghownym
wyznacznikiem wybordw zakupowych sa wartosci odiyweze produktaw, podejmujacy czesto
decyzje zakupowe pod wphywem reklamy.
Zadanie realizowane jest w oparciu o dzialania w mediach spolecznosciowych, ktdre majg na
celu utrzymanie | zwiekszanie zainteresowania konsumentow produktami ze znakiem QAFP
(profile na Facebooku i Instagramie), Pozwaoly takie na informowanie braniy spoiywczej
(poprzez profil na Linkedin}. Kemunikat naktaniajacy do dotaczenia do systemu poszerzy zakres
firm, ktdre moga dolgczye do Uczestnikdw Systermu. Z kolei powolywanie sie na potrzeby
konsumentdw beda kierowane dao dystrybutordw czy kucharzy, co pozwoli na zwiekszanie
asortymentu produkty certyfikowane znakiem OAFP. W ramach Il edycji Kampanii |, Jakosc z
polskim certyfikatem" zrealizowane zostaly nastepujace zadania:
Media spotecznosciowe
1.1 Prowadzenie i promowanie profilu ,,Gwarancja lakosci QAFP" w 4 serwisach
spotecznoiciowych, t,

Facebooku, Instagramie, Linkedinie oraz na kanale YouTube poprzez zamieszczanie postdw i
filrmaw.
1.2 Utworzano dedykowany kampanii kanat na You Tube
1.3 Prowadzenie moderacji profili, czyli stymulowanie aktywnoici uizytkownikdw, analiza
wpisdw, odpisywanie na komentarze, moderacia dyskusji, usuwanie/zakrywanie tresci
niezgodnych z zatoZeniami Kampanii. Prowadzona jest aktywizacja uivtkownikow z
wykorzystaniem konkursow.
W trakcie trwania | etapu Kampanii przeprowadzono | konkurs, w ktorym do wygrania byby

_atrakcyjne nagrody rzeczowe (wedliny QAFP w lodowee turystycznej).
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1.4 W trakcie trwania | etapu Kampanii przygotowano | film wideo, ktore wykorzystuje
storytelling w celu opowiedzenia konsumentom z grupy docelowej o powstaniu, produkcji
dystrybucji miesa certyfikowanego znakiem OQAFP. Filmy publikowano na kanatach social
media.

3.1 kampania SEO

3.2 W ramach strony www.gafp.pl stworzono przestrzen blogowg, na ktdrej publikowane beda
edukacyjne tresci.

| Ocena efektywnosci dziatania:

1. Prowadzenie i promowanie profilu ,,Gwarancia jakosci CAFP" w4 serwisach
spotecznosciowych, tj.Facebooku, Instagramie, Linkedlnie oraz na kanale YouTube poprzez
ramisszczanie postaw i filmaw,

Facebaok - dziatania prowadzone byly na profilu juz istniejaeym i dotyczaeym jakodci QAFP,
ltéry posiadal na dzien 31.12.201% - § 299 fandw. W trakcie 1 etapu zamieszczono 42 posty, o
tacznym zasiegu dotarcia na poziomie 1020 432 osoby oraz pozyskano 1036 nowych fandw, W
ramach serwisu Facebook ralozona zostata grupa administrowana przez profil Gwarancja
lakodci OAFP. Grupa bedzie gromadzié osoby z grup docelowych. Celem grupy jest
umoiliwienie swobody uiytkownikom Facebooka do m.in.: wymiany zdania na temat zdrowego
odzywiania, wyrazania opinii na temat danych produktdw czy dzielenia sie przepisami
kulinarnymi. Grupa funkcjonuje na podstawie regulaminu Erupy [
zamieszczane sg na niej posty - 1 raz miesiecznie. Dyskusje w grupie s3 moderowane i usuwane
| te, ktore naruszajg regulamin grupy.

Instagram - dziatania prowadzone na profilu zatoionym na potrzeby | edycji kampanii, ktary
posiadat na dzien 31.2.2019 - 887 fanow. W trakcie | etapu zamieszczono 36 postdw, o zasiegu
dotarcia 457 591 os6b oraz pozyskano 17 nowyeh followersdw.

1.2

Linkedln - dziatania prowadzone byly na profilu zatozony na potrzeby | edycji kampanii, ktary
posiadalt na dzien 31.12.2019 - 80 followerséw, W trakcie | etapu zamieszczono 25 postow, o

zasiegu dotarcia 77 228 osob.

Prowadzenie moderacji profili, czyli stymulowanie akbywnosci uzytkownikow, analiza wpisow,
odpisywanie na komentarze, moderacja dyskusji, usuwanie/zakrywanie tresci niezgodnych z
zalozeniami

Kampanii. Frowadzona jest aktywizacja uzytkownikow z wykorzystaniem konkursow. W trakcie
trwania | etapu Kampanii przeprowadzono | konkurs, w ktdrym do wygrania byly atrakcyjne
nagrody rzeczowe [(wedling QAFP w loddwee turystycene]). W konkursie wyloniono 5
mwyciezcdw (1 nagroda gldwna i 4 nagrody dodatkowe). Konkurs rostal przeprowadzony
zgodnie 2 abowigzujacym na platformach social mediowych regulaminem. Konkurs cieszyt sie

oeromnym powodzeniem, odnotowano 138 zgloszen.

1.3 W trakcie trwania | etapu Kampanii przygotowano | film wideo, ktdre wykorzystuje
storytelling w celu opowiedzenia konsumentom 2 grupy docelowe] o powstaniv, produlcji i
dystrybucji miesa certyfikowanego znakiem QAFP. Filmy publikowano na kanalach social
media, Wskainik obejrzen filmu na wszystkich kanatach social media wynidst 178 863 wejsc.

Dolsze rekomendacje
Sukcesywne prowadzenie zaplanowanych dziatan na kanatach social media | podjecie
wipdipracy 2 Influencerem i microinfluencerami,

Wykaz wykonaweow wybranyeh do realizacii zadania;

" Mazwa w:r'_f‘:nnnml;_iuh_ Eakres rrealizowanego zadania lub Wartaic realizowanagal
e =

wnnnlmimane . leindsiba wikonawey JBED BlAQL zadania kb jego etapu

dane osaby fizycanej wybranej do finansowana |

realizacii 2acania lub jego etaga ____ Funduszy Pramocji

<ampania na Facehooky - reklma prafila
'k::mpanla rasiapowa, poiyskiwania

Fandw i knnwersji na strones www.l_'l.:le:pl::
. il Brigradzki & ok 103793 Lo mes i S nstagrane - rekl ama profilu 22009164 |
fartnerof Promotion Sp. I oo, [Warszawa lampania zas-epawa | pazyskanie |
lallweratng]

A mpanii zasicgnwa

Kampania Tasiggowa na you tube [
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Kanshuga graficina |4 profile)

foapiwriting (4 profile)

fopracowanie kancepc kankursdw wrat 2 ich
adliacig tkoordyracya dakupu

ragod

frwnrrenic i admnistrowanie grupy dyskusyineg na
Facehooku

Prwgotovwan ie | arosncdja filmdes videa,

hki srararariych do knnsurrentoe,

kbdre wykorrystugg storgtalling

Prowadzenie strony www.oatpoal obsluza m,
et e rradylikacie,

lktualzace | papraw, wasewadzanie akiia inasci
prze dadvkowany CM S

Integracja sektora
produlkcji miesa
wieprzowego i

Crganizator: Unia Producentéw i Pracodawcow Przemystu Miesnego
Czas trwania zadania: 07.10.2019- 30.11.2019
Wiefsce realizacii zodania: Polska, warszawa Hotel Hilton Warsaw Hotel and Convention Centre

drobiowego oraz W ramach realizacii zadonia:
wedlin z sieciami
sprzedazy W ramach zadania UPEM| wzieta udziat w | Kongresie Nowoczesnej Dystrybucji organizowanym
detalicznej przez Polska Organizacje Handlu i Dystrybuc)i w dniu 18,11.2019 r. w Warszawie w Hotelu
Hilton Warsaw Hotel and Convention Centre. Przedstawiciele | czlonkawie UPEM| mieli okazje
zorganizowania stoiska informacyjno-promocyinego w strefie kupcdw, wygloszenia prezentacji
o systemie OAFP dla przedstawicieli kupcdw oraz raprezentowania czeici asortymentu wedlin
QAFP kupcom z siecl dystrybucji Zamdwiono materialy informacyjne w formie ulotek |
promocyjne w postaci biznesowego gadzetu - mini rozgateziacza USE na stoisko UPEMI. Ma
stoisku informacyjnym UPENMi-byly prezentowane i dystrybuowane materialy informacyjno
promacyjne, udzielane informacje min. O systemie QAFP  w produkcji wedlin, miesa
drobiowego | wieprzowego, Ucrestnictwo w kongresie umoiliwito przeprowadzenie rozmow
handlowych  firmom  produkujacym  mieso i wedling min. zrzeszonym w  UPEMI z |
przedstawicielami sieci handlowych, Wynikiem spotkan oraz rozmow prowadzonych podczas
| kongresu byto dotarcie z informacjami i oferta min., produktdw QAFP do nowych siec
dystrybucji.
Ocena efektvwnosci dzialonio :
18 listopada w Hilton Warsaw Hotel and Convantion Centre odbyla sie pierwsza edycja
Kongresu. Ponad BOD uczestnikaw miato okazje wystuchad merytorycznych prezentacji oraz
debat z udziatem przedstawicieli regdu, prezeséw miedzynarodowych koncerndw handlowych |
FMCG, firm technologicznych.
Dalsze rekomendacie:
Firmy cztonkowskie UPEMI rekomendujg dalsze dziatania
Wykoz: wykonowcdw wybronyeh do realizacii zodanio .
}iﬁ?wa wknnawoy o : _ [Warlosd srealizowangao
| f Lakres rreslirowanego :
Fannalimizowane Lo 7 leadaniz
P ¥ ) Siedring wykonawoy radania lub I .
dane osaby faycane) webrang da e It jego etapu finansowans
realivaci racania lub jego etagu fegetapy e Funduszy Fromoci
Studia Graficzne Apnleszka lﬂ:’::fﬁ:k”mjﬁk[ graficzny,
g BECEREOetle e bl Rixina 47, 05 220 Ziclanka 7500,00
1L Eurawia /25, 00-503 3 wemplety roll i,
2 Warszawa leadzaty 973012
Haz Kreacjs Robert Bobrowice
Furdacja howoczesns| gl. Ujproowskia 21, O0-
3 |Dystrybuci EAOWarszawa EE LT ITK
Fakiet partnarski
Liczba wigkan pwodw 3
Drobiowe smaki na | Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszen Hodowcdw i Producentow Drobiu
Miedzynarodowy Czas trwanio zadania: 15.10.2013-15.02.2019

Dzietri Kobiet

Miejsce realizacji zadania: Moécibrody
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W ramach realizacii | etapu zadania:

W pierwszym etapie realizacji zadania podjeto dzialania organizacyjne zwigzane z realizacjg
zadania. W dniu 16 grudnia 2019 r. zlecono realizacjg dziatan fumie Metro Promaotion 5p. 2 o.0.
Wotym:

1.Gadiety promujace zadanie, dla uczestnikow wydarzenia.

2. Zaproszenia, broszury informacyjne, rollupy, projekty graficzne,

3. Wystepy artystyczne, ZAIKS, prowadzacy wydarzenie

4. Wynajem sal | powierzchni, gdzie bedzie odbywato sig wydarzenie wraz 2 infrastrukturg i
absfugg techniczng oraz z wyposaieniem

S\Warsztaty kulinarne dla uczestnikow

6.Przyeotowanis potraw z miesa indyczego | serwowanie ich uczestnikom wydarzenia,

7. scenariusz i refyseria oraz piecza agencji reklamowej

&.0rganizacja konkursu kulinarnego i zabezpieczenie nagréd

9. Dokumentacja videa.

10, Wynajem nagtosnienia oswietlenia i pozostalej techniki eventowej.

11.Moclegi dia wykonawcow i uczestnilow

Zleceniobiorcy wyptacono 40% zaliczki tji. 31.800 zf na rezerwacje i zakup niezbednych
materiatow do realizacji poszczegolnych dziatan. Zamawiajgcy pozostaje w bezposrednim
kontakcie z Zleceniohiorcg. ktdry na hieiaco uzgadnia realizacje poszczegdlnych dziatan i
przesyfa do akceptacji wytwarzane materialy informacyjno-promocyjne Realizacja pierwszego
etapu zadania przebiegata zgodnie z planem i budietem.

Ocena efektyvwnosci dziatania :
Zadanie jest realizowane zgodnie z zasadg SMART Badanie efektywnosci dostosowane bedzie
do zatozonego celu dziatania. Ocena przeprowadzona zostanie w |l etapie realizacji zadania.

Dalsze rekemendacie:

Przyszfa dynamika rozwojowa polskiego drobiarstwa warunkowana jest w duiym stopniu
mailiwosciami wzrostu sprzedazy zagraniczne]. Przy tak duiym uzaleinieniu produkcji od
eksportu 40%), jest
rdywersyfikowanie rynkaw zbytu, ktore stanowi od kilku [at filar eksportowej polskiej branzy

(madwyika podazy na  krajowym  rynku  przekracza niezbedne

drabiarskiej.

Wykoz wykonawcow wybranych do realizacji zac{qnia_;

Mazwa wykonawey lub _| .
st wartost
anonimizowans S zakres zeealizowanego zadanla lub jego ;
| L.p. : i i siedziba wykonawey | rroalizowanego
ane osoby fizyczne | wybrane] do | etapu :
Lot § pieraszegs etapu
realizacji zadania lub etapu.
1. et Promoton §-7 o - Hiedlee preygrtowanie | realizec]s deialan 31.800,00
KrE-110 siedlce radznla
ul. Pacerewskicpe 40 w | etapls.
2, |Rachunsk do umowsy Mr 1 8M0EZI019, Gdansk - Dziglania preyaotowswcee do realizacy A4.000,078
| itachunek do umowy Mr 200K 2019 | rEApL
| 4. [Erfonek Zarzgdu. Del Mrl/MDK/I01S hvrnclaw Koszty podrdsy samochoadem G6G,94
I 4 [Ercnek Zarzgdu Gel hrd/mck 2019 fadansk Koszy podrdgy =amochadem 715,749
| 5. [renek Zargdu Gelne 3 MOKF2G1Y Migl- Slerakowice  Koszty podroéy samochodem 607,06
[ B | Colonek Zargdu GebNe/MOK/2018 Lusen Kosety podidey samochadem 137 63
Liczba wykonawrdw: EI kacznie PLM 38, 200,42

2018 rok

' Jakoé z Polskim
Certyfikatem

Organizator: Unio Producentdw | Pracodawcedw Przemysiu Migsnego
Czos trwaonio zodania: 100.01.2018-31.03.2019
i etap zadania

Zasig_g z_dun:'cr: Internet

Vi)



Miejsce realizac)i zadania: teren cateqo krafu

W romach realizacji etapu:
Zadanie , Jakosc 2 polskim certyfikatem” dotyczy kulinarnego miesa wieprzowego | drobiowego
oraz wedlin produkowanych w systemie QAFP”

Celem programu byta:

- edukacja, budowanie swiadomodci w zakresie wyboru produktdw oraz zbudowanie dialogy
pomiedzy konsumentem , a producentem

- ukazanie wyznacznikdw jakosciowych produktow ze znakiem QAFP i poinformowanie o tym
skad sie bierze jakosc oraz jak jest ksztattowana w systemie

- podtrzymanie wysokie] renomy produktow ze znakiem QAFP | wzrost sprredazy w catym
asortymencie,

Kampania miata charakter informacyiny, a zaplanowany przekaz bedzie dotycey! © krajowego
systemu jakosci OAFP, zasad produkcji kulinarnego miesa wieprzowego, drobiowego | wedlin
wytwarzanych w systemie OAFP oraz prezentacja walorow Jakosciowych produktdw objetych
certyfikatem.

Przekazywanie wiadomosci majg wplyna cna budowanie pozytywnego wizerunkuy miesa
wieprzowego i drobiowego w oczach konsumenta.

£ racji charakterystyki systemu QAFP w ramach zadania ckreslone zostaty dwie podstawowe
grupy adbiorcow do ktorych zostang skierowane dzialania:

1. Profesjonalisci

2. Konsumenci
Gtéwnym celem kampanii jest zatem dotarcie do grup docelowych odbiorcow poprzez kanaty
faceboolk, instagram i linkedin.

W ramach realizacji dziatan w 3 etapie wykonano zadania:

1. Kampania reklamowa w social mediach Fh, 1G, IN
Kampania prowadzona w okresie od 1 stycznia 2019 r do 31 marca br oparta byla na motywie
przewadnim/temacie komunikacyjnym zwigzanym z karnawatem. Prowadzenie dzialan za
posrednictwem social medidw podyktowane bylo faktem:
- rosngcej popularnoici kanatdw w social mediach w Polsce
- mozliwosci bardzo precyzyjnego targetowania komunikacji do grup docelawych
- mozliwosci bardzo precyzyjnego mierzenia kampanii | efektow dziatan

2. Kampania SEM/SED
Prowadzona kampania SEM/SEC wybrata jako sfowa kluczowe w tym okresie okreslenia : gafp,
jakodc miesa, certyfikat jakosci, bal karnawalowy, przekaski na impreze, kanapki, miesne
przekaski, polska jakoic,
Prowadzone dziatania wyswietlity sie prawie 100 tys. uzytkownikaw Internetu,

3. Administrowanie strony www
W 4 etapie projektu wprowadzone byly czynnosci zwigzane z poprawnoscia dziatania strony
www | owykonywania kopii zapasowych strony. Prowadzono takie czynnodci komponentow
strony internetowe.

COcena efektywnosci dzialonia :

Dotycheczasowe rozpoznanie prowadzone pod katem znajomosci systemow jakesci produktdw
spoiywezych dostarczyto whnioskdw, ze Polacy nie majg jeszcze ugruntowanej swiadomosci
istnienia certyfikatow | systemow jakosci a stad wynika fakt, ze rzadko kupujg certyfikowane
mieso,

Umieszczenie samego rnaku certyfikatu na opakowaniu niewiele mowi konsumentowi i nie ma
wphywu na jego decyzje rakupowe,

Stad urzasadniona potrzeba realizacji zadania informujacege o systemie QAFP, W ramach
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ratoionych we wniosku zasiegdw dla kampanii reklamowej prowadzone) w sacial mediach na
wszystkich 3 kanatach promocji zakladane wartosci zostaty przekroczone,

Dalsze rekomendacje :

Dotychozasowe dziatania wskazujg jednoznacznie na wigksza efektywnosc dzialan zwigzanych z
dotarciem do grupy docelowe] niz w preypadku mediow tradycyjnych takich jak prasa, radio, tv,
Konieczna jest kontynuacja dziatar informacyjnych i promocyinych nt migsa wieprzowego,
drobiowego | wedlin produkowanych w  krajowym, certyfikowanym systemie jakosci
akredytowanym przez polskie Centrum Akredytacjl.

Jedynie rzetelne systematyczne i diugookresowe dziatania zwigzane ¢z przekarywaniem wiedzy
np. sprawdzonego pochodzenia surowca, certyfikowane] produkeji 1 jakosci przyczyni sie do
utrzymania dotychczas osiagnietych wynilkow i budowania wirdd konsumentdw i sprzedawcdw
swiadomosd | wiedzy na temat polskiego certyfikatu QAFP, Zaniechanie takich dziatar bedzie
addziatywalo negatywnie na producentéw tworzacych wartos¢ dodang dla polskiej braniy
migsnej,

Wykaz wykonawcdw wybranych do realizacji zadania;

Narwa wykonawcy lub
Fanonimizowane wartodd
L.p. Wane osoby fizyeenej wybranejdo  siedziba wykonawoy RS e R R ok it zrealizowanego
rea lizaci fepe atap pierwszego etapu
Eadania lub etapu. S
1. Fartner of Prometion Ui Belgradzks 81 [Kampania Fhb, Linkadion, instagram — 1EG D7, 759
BrEZawWE budowania zasiegu, poryskiwania
tandw, obstuga graficzna 3 profill,
foopyseriting, kampana reklamoowa

t=mat komunikacyjny wessla,

feakac| e, prowadzente strony qafpgl,
kampania SEhSSED: oardyraca
driafan agencyjnych |

1 wykonawca kacznia PLM 1EG 037,73

Polska Akademia
Certyfikowanego
Miesa QAFP

Organizator: Unia Producentdw Przemystu Miesnego
Czas trwania zadania: 10.10.2018-09.01.2019
Miejsce realizacii zadania: sklepy sieciowe Kaufland na terenie calego kraju

W ramuach realizacii zadania:

| 1.Reklama w gazetce reklamowej w terminie 29.11-05.12.2018

Gazetki reklamowe Kauflandu sg wydawane- przecietnie w naktadzie 5 min egzemplarzy
tygodniowa.

Dystrybucja nastepuje w kaida srode, a grupa docelowa jest precyzyjnie dobrana -gazetka
dociera do 93 proc. klientdw sieci. O efektywnosci tej formy reklamy najlepiej Swiadczy wysoki
wskainik czytelnictwa gazetki Kaufland, ktary wynosi ai 67 proc. W 2018 roku kapitula
pragramu AdRetail Inspirio [eksperci ds. handlu i reklamy) po raz drugi przenalizowata gazetki
reklamowe sieci handlowych. Kaufland zajal drugie miejsce w kategorii hipermarketow,
ustepujac jedynie Carrefour, Kapituta docenita atrakcyine i przejrzyste ukazywanie produlktow.
Przy ocenie gazetek wzieto pod uwage takie cechy, jak atrakcyjnosé rynkowa i wizualna,
aryginalnost, innowacyjnose, walory estetyczne, funkcjonalnose,

2.Ekspozycja bilboardéw w 80 lokalizacjach w terminie od 15.11-12.12.2018

Kampania bibloardowa prieprowadzona byla w  nosnikach  Kaufland  zamieszezonych
bezposrednio na sklepach lub w najblizszej kampanii,

We badan Market Side w 2017 r. Kaufland znalazt sie na 3 miejscu najpopularniejszych sieci

| handlowych, gdzie Polacy najchetniej dokonuja zakupdw,

3.Druga tura ,, badania rozpoznawalnosci oraz wiedzy nt certyfikowanego miesa QAFP"
Ghawnym celem badania byta ocena aktualne] rozpoznawalnosci | wiedzy nt certyfikowanego
migsa GQAFP wsrdd respondentéw w wieku 25-65 lat oraz ewaluacja kampanii ,Polska
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Aliademia Certyfikowanego Miesa QAFP”

Badanie prowadzone byto w dwach turach. Druga tura zrealizowana zostat w IV kwartale 2018
r. i rozpoczeta sie po zakonczeniu dziatan kampanii. Podzial badania na dwie tury pozwolit na
porownanie wskainikow z poczatku kampanii i po jej zakeonczeniu,

Grupa docelows badania sa konsumenci o okreslonych nizej cechach:
= Dsoby w wieku 25-65 lat;
= Dsoby odpowiedzialne za zakupy w gospodarstwie domowym;
= Wyznawane wartosci: rodzina, zdrowie;
= Dbajacy o jakost codziennego iycia, starajgey sie je powiekszac;
= Bedacy w stanie zaplacic wiecej za produkt wysokiej jakosci;
> Glownym wyznacznikiem ich wyborow zakupowych sa wartosci odzyweze produktow;
= Czesto podejmujg zakupowe pod wphywem reklamy.

Proba badawcza liczyta 600 osob dobranych z uwzgladnieniem migjsca zamieszkania plci i
wieku. Badanie realizowane bylto technika wspomaganego komputerowo wywiadu
internetowego. Wyniki badania wskazujg ze respondenci z wyselekcjonowane] grupy
przychylnie adnosza sie do certyfikowane] bywnosci wyniki analizy wskaznikowe] wykazaty, e .
- 45 % badanych szuka na opakowaniach znakow jakosci

-64 % badanych 2ywnosc certyfikowana jest godna zaufania

-63% badanych certyfikat stanowi gwarangje jakosc

-54% badanych jest gotowych zaptacic wiecej za #ywnosc z certyfikatem

| Na podstawie pytarn z kwestionariusza wyliczono wskaZnik MPS (Met Promoter Score), Wska#nik
jest pomocny w okresleniu rzeczywistej lojalnosci kansumentaw.

Odsetek promotorow miesa ze znakiem jakosct QAFP wyniost 53,2 % w l turze | 62,2% w |l turze
badania. Zidentyfikowano takie 33,8% obojetnych marce w | turze i 29,0% w || turze.

Dcena efektywnoscl dziatania :
Wedlug raportu Roland Berger , Polski rynek handlu spoiywezego w 2010-2020 jest szedcd |
kluczowych trenddw  konsumenckich wplywajacych zachowania zakupowe i preferencie |
konsumentdw w wszystkich segmentach sklepawych isq to;
- popyt na produlty wysokie] jakosci,

- wieksza swiadomoic zdrowotna i produktowa,

-szybki tryb 2ycia,

-nowy model rodziny,

- rozwaj regionalny

Konsumenci wybierajgcy prodult ze znakiem QAFP sa przekonani o

- gwarantowane jakosci miesa,

- kantroli jakesel na kazdym etapie produkcji.

- pewnoscl sprawdzonego pochodzenia produktu,

- tym, Ze kupujac migso ze znakiem jakosci QAFP wybiera Produlkt Polski,

Dalsze rekomendacje:
Rosnagca swiadomosc konsumentow oraz ich zainteresowanie zdrowym, zbilansocwanym

ywieniem, jak rdwniei jakoicia  pochodzeniem  kupowanych  produktow  zwieksza
zapotrzebowanie na przekazywanie i utrwalanie informacji nt. produktow wytwarzanych w
polskim systemie jakosci oraz znaczenie certyfikacji 2ywnosci.

Konieczna jest kontynuacja deiatan informacyjnych | promaocyinych nt. miesa wieprzowego,
drobiowego oraz wedlin produkowanych w  krajowym certyfikowanym systemie jakosci
akredytowanym przez polskie Centrum Akredytacji.
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Wykaz wykonawcow

MNazwra wykonawey luk il At
zanonimizowane dane aosohy fioyeznej | rakres zrealizowanego madania lub jego =
L.p. @ s siadziba wykonawcy | rrealizowanggo
wybranej do realizacji etapu R R
zadania lub etapu. .
L. [kauflard Polka Markaty spoz oo i Krajowej A7, Eakun powierzehni na gromocig 274 280,00
Fil-541 Wiraclaw raklamaowy w gazetce Kautland format 1
mtrona wraz 2 dystrebuca
Ao [Ealang Palss Markeny spooeaon, Wl arrnii Krajowej 47, Fakup poweerzchnina kampania 117 034,50
EO-541 Wenrdaw bilwordow zamiaszczanych na sklepach
Eaufland wraz 2 Ingistyksy
Hopstat sp.z o Lo Wykonaniz 2 tury badania 11382,50
R U, sowaiczyea 17, 4= S A i
3 i : rozpoznawalnosc arat wiedzy ot
206 fiybnik g
— certyfrowanago megsa QAR
| Liczha wykonawciw: % Lacznie PLN 3E.200,42

Wsparcie ekspansji
Polskiego sektora
drobiarskiego na
wybranych rynkach
Panstw trzecich

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — lzba Gospodarcza
QOlkres objety sprawozdaniem: 01.09.2018- 31.03.2019
Termin realizacji etapu IIi; 1.09,2018 - 31.03.2019

- deziatania na rynku laponii (Osaka, Tokio)

- dziatania ogdlne

Opis zrealizowanych dzialan:
dzialania zrealizowane w |l etapie na rynku Japonii:

- misja handlowa bran?y drobiarskie| do Osaki w czasie rejsu niepodlegioici - organizacja
spotkan biznesowych w Osace oraz w Tokio, wizyty w zakladzie produkcyinym oraz seminarium
wiraz z koktajlem promocyinym na pokladzie zaglowca Oor miodziezy.

1. zorganizowana seminarium  biznesowe dla ok, 50 goscl oraz koktajl promocyjny na
poktadzie zaglowea ,Dar miodzieiy” dla uczestnikdw seminarium, w tym:

= pplacono wynagrodzenia kucharza za organizacje pokazu kulinarnego;

» zapewniono catering podcras bankietu;

= wynajeto sale na seminarium dla ok. 50 osob w poblizu portu, gdzie cumowat dar miodziezy;
* wynajeto poktad Zaglowca dar miodzieiy wraz ¢ kuchnig okretows, obstugg kelnersks i
wypoesaieniem bankietowym {naczynia, szkio, stoby, obrusy, serwetki itp.) w celu crganizacji
bankietu w dniu 13.11.2018;

+ zakupiono produkty spoiyweze niezbedne do pokazu kulinarnego i organizacji bankietu w
dniu 13.11.2018,

Dodatkowo w ramach zadania, ber ponoszenia dodatkowych kosstdw finansowanych 2
budietu zadania, KRD-1G wspoatorganizowafa | wspoffinansowata, jako partner stowarzyszenia
LJPolska ekologia®, koktajl promocyjny polskiej ywnoici oraz zorganizowata pokaz kulinarny
(drab) na poktadzie daru miodziezy w dniv 12 listopada 2018 r. dla ok. 200 osdb.

2. Zorganizowano spotkania biznesowe oraz storecheck dla delegacji polskiego drobiarstva,
e Tyme:

s zarganizowano spotkania biznesowe w Osace (2 spotkania: kanematsu oraz stowarzyszenie

pierzarskie) oraz w Tokio 3 spotkania: stowarzyszenie importerow drobiu, toyotsu, starzen).

optacono wynajem sal na te spotkania;

« zorganizowano storecheck w Osace | w Tokio (sklep delikatesowy, Lawson i Tokyu);

« rorganizowano wizyte u producenta przetwordw drobiowych Mother Foods w Osace wraz z

wizyta studyjng na produkcji;

* optacono wynagrodzenie lokalnego posrednika za organizacjg spotkan biznesowych

(przetwircy drobiu) i administracja (stowarzyszenia) oraz storecheckow;

= zatrudniono ttumaczy polsko japanskich (Anna i korna, ayuko nagami) i angielsko-japonskiego

podczas seminarium, bankiety oraz spotkan biznesowych | wizyty w fabryce;

3. Ponadto: -
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. _upi't'éamo transporty produktow spoiywezyeh | materiatdw z p:}lski_dh Japaonii,

« rapewniono transport delegacji podczas wydarzer;

* opracowano merytorycznie i graficenie, wydrukowano oraz rozdystrybuowano nastepujace
materiaty promocyjne:

- foldery 250 szt.

-rollup 1 szt i banner poziomy 1 szt,

- upominki brandowane 60 szt.

- pendrive’y 60 szt

- teczki konferencyjne 60 szt.

« zakupiona bilety lotnicze:

na trasie Szanghaj-Osaka dla 1 organizatora — Matgorzaty Leszezyhiskie] (ktdra przebywata
przed misjg do laponii w Chinach, a bilet na trasie Osaka-\Warszawa zostal sfinansowany w
ramach budzetu innego zadanial,

na trasie Warszawa-Osaka-Warszawa dla kucharza oraz na trasie Warszawa-Osaka-Warszawa
dla 2 ekspertow branzowych

» zapewniono zakwaterowanie 2 organizatorom, kucharzowi | 2 ekspertom branzowym —
tacznie 21 osobodni;

» zapawniono diety zgodne 2 ustawa 2 organizatorom, kucharzowi i 2 ekspertom braniowym
—facznie 21 osobodni.

Dziglanio ogolne zrealizowane w il etapie:

¢ przygotowano raport pt. . kluczowe kierunki eksportowe dla polskiege drobiu” nt.
warunkow eksportowych, szans i zagroien na 4 rynkach docelowych kampanii = CHIN,
JAPONI, SINGAPURU | RPA

Oreena efektywnosc zadania:
Dziatania zrealizowane w trzecim etapie projektu Wsparcie ekspansji polskiego sektora

drobiarskiege na wybranych rynkach panstw trzecich” sluzg celom zdefiniowanym w
dekumencie strategii promocji dla branzy miesa drobiowego na rok 2018,

Przyniosty one nastepujace rezultaty:

- byta to pierwsza misja drobiarska do Japonii, dzieki niej polska branza drobiarska zaczeta byé
postrzegana jako potencialnie wainy partner handlowy — dostawca elementdw drobiowych i
produktdw typu convenience,

- w japonskie] kulturze biznesowej — jak w wiekszej czesci Azji — niezbedne jest budowanie
bezpesirednich relacji w oparciu o spotkania i rozmowy face to face. bez tego niemoiliwe jest
rozpoczecie diugofalowej wspolpracy. dlatego pierwsza wizyta branzowa w Japonii stworzyta
niezbedne podwaling pod preyszta wspdiprace;

- japoniscy importerzy zapoznali sie z oferty polskiego drobiarstwa | mogli przedyskutowad
szczegoty z ekspertami

- przekazano wiedze nt, unikalngj jakosci i bezpieczenstwa drobiu ¢ polski;

- producenci uzyskali z pierwszej reki szczegdlowa wiedze nt. oczekiwan lokalnych importerdw.

Przygotowany raport rostanie rozdystrybuowany wirdd wszystkich cztonkdw KRD-IG i postuiy
podmiotom zainteresowanym eksportem do krajéw docelowych kampanii jako przewodnik po
danych rynkach.

Dalsze rekomendocie:

KRD -1G rekomenduje prowadzenie dalszych dziatan promujacych polski drob na rynkach Azji i
Afryki,

Szezegalnie istotne sg wydarzenia na rynkach azjatyckich, ktore ze wigledu na specyficing
kulture biznesowa wymagaja kontaktow face to face,

Zarowno misje gospodarcze jak i wydarzenia targowe sa doskonata okazjg budowania nowyeh i
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' podirzymywania istniejgcych relacji | obie formy powinny by¢ stosowane w przysziosci.

Cennym elementem organizacji misji jest seminarium biznesowe, ktdre umozliwia spotkania z
wieloma podmiotami na raz | doktadne zaprezentowanie zalet oferty polskiego drobiarstwa,
oraz bankiet z degustacia potraw z polskiego drobiu (zwlaszcza gesina robi wrazenie na
potencjalnych imparterach). pokazy 1 degustacje podkreslaja typowo polska goscinnosc |
sprawiaja, e prowadzone podczas bankietu rozmowy zyskujy na efektywnodci, a samo
wydarzenie jest lepiej zapamietywane.

Branding ,polska smakuje” wykorzystywany w materiatach graficznych w  ninigjszym
programie, tworzacy parasol nad wszystkimi produltami spo?ywezymi pochodzacymi z polski
jest wainym elementem budowania marki polskiej Zywnosci. brak jest jasnych regul
wylorzystywania tego znaku przez polskich producentdw i organizacje branzowe (istnieje tylko
manual korzystania ze znaku towarowego), co KRD —1G postrzega jako niewykorzystana szanse
rhudowania silne] marki polskiej zywnosci, rekomendujemy stworzenie jasnych regut uiycia
znaku ,Polska smakuje”, co zapewni odpowiednia silng ekspozycje znaku podezas wszelkich
wydarzen promujacych polskie artykuty rolne-spoiyweze na rynkach krajdw trzecich

Wykaz wykonawedw wybranych do realizacji zadania

‘Wartos
rrealizowansgo
Nazwa wyhonawey wybranego ) zadania lub

§ ¥ 1 w1,r ! EE iy Zakres zrealizowanepo zadania lub
L.p. do realizacji zadania lub jego Siedziba Wykonawey i etapu
jego etapu
etapu finansawana o
Funduszu
PFromadji

ul. Balgradzka & lok 01
02-703 Warszawa

TARONIA; organizacia seminarivm i
<oktajly promocyjnego @ pokazam
| hulingnym wraz @ wymamer sal | S3 200,00
ul. Balgradzka & lok. 01 1AROMIA: wynajem sal na spotkania

DE-745 Warszawa Birnesowe 1 & GO, 00
1AM orzyeotawaniz materiakow
Info-promao.
- PTG AR FMEryToreEEne |
ul, Belgradzia B ok, 01 areficane e
E Parmrer of Promaotion sp. 2 oo, _32_593 e, | - foldery 25G szt

L-rollupy 2 szt
- pandrive'y 60 s2t,
teceki kenferanay|ae GBI 521

1. Partner of Promotion g, 1 o.0.

P

Partner of Promoton Sp.20.4a

ugprminki Grand i GO 528 B 700,00
E Park P i ul, Belgradzka & lak, 01 JAPCNIA- transporty produkidw
Fartnes of Promaotion spoz oo AT i i e, .
P 02-753 \Warszawi spodywizyich i materiatow @ Folski 3 0,00
. ul. Belgradzka & lok, 01 .
5 Aartner af Fromotion spoz o.o. i JARCRIA wynagrodzenie kacharza
7 B 02-753 Warszawa iy i 19 232,35
JARCNIA: Zakup produktos |
. . ul Belpradzka @ lok, 01 : ERUE R !
a Fartnar of Fromation sp. £ o.o 012-793 Watezauia spo@ywizveh do proygobowanis
o degustac): podozas kaktajlu B 000,
JAFDMIA: wynagrodzenie thurmacza
. ul. Baloradzka # ok, 01 ¥NAEFE! i
L Partner of Fromation s, & o.o. 07793 Warss i na & dni spotkarn biznascwych,
TR TSR (P T 9 7 T
| 2 ke sesninarivm i koklajl & 000,20
FARDIMNIA wynagrodzeni
ul. Batgradzka 3 lok. 01 DIganizatora s organt zagje spetkarn
B Partner of fromotion sz, 1 0.0 ] i L i
: 02-793 Warszawa EzB. spotkan zadminiztraciy i
N - storacheckdw 2 0o |
: ul. Balgradzka 8 fok. 01 TAROMIA; transport dolegacii |
9 Partner of Promoton §g. 2 0.0, 2 P ".P ] |
02-794 Warszawa prejazdy na spotkania, lotnisks 4 80,00 |
o — — — Sk et =)
Frygatowanie raparou nt |
warunkdw ekzpartawych, szans i
ul Belgradeka & lok. 01 vagrakad na ryngach docelawycn
10, | Partner of Promotion sp. 2 o0 it
R 02-793 Warsiawa karmpanii
- pozyskanie danych |
- preygotawanie ragortu A5 000,
i bartnarof Framotan sm2.0.0 ul. Belaradzka & lok. 01 LAEaMIA; bilety lotnicze dis 2
) [ R0 [2-793 Warszawa arganizatardw 10 oo, |
ul. Balgradzka & lok. 01
12 Partrier of Prormotion sp. 2 0.0 1aBan1a: Biet lotniczy dla kucharza |
AMRERn:IP 07793 Warssawa ol v 5 fonnn |
LR bil ety lotnicze dla
I. Rl leka 8 Lok
13 Fartner of Promotonsp, ¢ o ul. Belgradzka 8 tok. 01 akspertiwe braniowych ifluk
02793 Warizawa ria : i
preadstawiciell medidw (2 osoby) 10 C0L0
| | Liczha wykonawctw 1 | tacznie PLN 208 456,22
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| Szkolenie
Hodowcow i
producentow
drobiu

'Drgm;izamr: Palski Zwigzek Zreeszen hodowcdw i Producentow Drobiu

| Okres realizacii zodanio : 01,05.2018- 30.06.2019

Miejsce realizagi zadanio: Moscibrody k/Siedlec , Bochledowka” — czerwienne | Miynczysko -
Paswietne

Opis zrealizowanych dzigfani:

Realizacja zadania zostala podzielona na 2 etapy. Realizujgc pierwszy etap szkolen
zaplanowanych na 2018 rok przeprowadzono jedno szkolenie w miejscowodci Moscibrady
k/Siedlec w waj. Mazowieckim. Szkolenie odbyto sie w dniach 15 1 16 listopada 2018 r, w
szkoleniu wzieto udzial 66 psob W drugim etapie przeprowadzono 2 szkolenia ; 8 1 9 maja
w Bachleddwce, woj. podkarpackie oraz w dniach 27-28 czerwca 2019 w Miynczysku
k/Spaby w woj. fodzkim

W trzech szkoleniach wrieto udziat 191 osdb na zaplanowanych 200 osdb,

Szkolenie zostato zrealizowane zgodnie z planem i przewidzianym budzetem

Ocena efektywnosci dziatonio:

Stosownie do zasad SMART na podstawie badane] dokumentacji, wnioskow i sprawozdan
naley stwierdzic ie cel zostat szczegdfowo opisany, jest mierzalny | mozliwy do kontroli |
oraz oceny , jest wainy i zrealizowany w ramach zatwierdzonego budietu, wykonany we
przyjetych zatozen | w terminie,

Dalsze rekomendacie:

Duza konkurencja i sytuacja na rynku drobiowym wymaga ciggtego edukowania w dziedzinie
jakosci, wymogow weterynaryjnych i systemow bezpieczenstwa produkcji Zywnosci, co jest
niezbedne dla utrzymania co najmniej na dotychczasowym poziomie produkeji oraz konsumpcji
miesa drobiowega.

Wykaz wykonowedw wybranych do realizacii zadonia;

MNazwa wykonawoy lub '
m wartost
ranonlmizowane dane osoby fizyczne ; rakres rrealizowanego zadania lub jego
L.p. liedziba wykonawey rrealizowanego
wybranej do realizac)i zadania lub etipu ;
pigrwizegn atapu
jetapu,
1. [Jsrodak konferencejno wypoczynkawy I':-i'.'.'ié'tﬁe - T L'sr..uEa g-agt'r?nnmlc:ﬂa —= 1 -ﬁﬁ
Whnczysko Stanistaw Kolodzigjezyk Lslaga gastranomicana 10 500,00
Lslaga norlagima 14 B,00
[Whwenajam Sali 100,00
2. [Bachiaddwka 5.8, Crenwionne Lisluga gastronomiczna 19 840,00
Lsluga hotelowa 14 BOG,00
R fdynajam Sali 2 i, O
limowanr /5272000 Wvkfad prezentac)a, karsultacie v koszhy 1 &, 00
U mowa nr 18/52/20149 oy 1 &
3 Mmowanr 185400019 idynia F05 47
Dolewacia 1,/57/2019 1153,00
s e 19/57/2019 fehvkbad precentacia, kansaltacie + koszhy 1 G0, 00
Umaowa nr 2/52/201% podrbiy 1 AL
- Delagacia r 19/52/2014 fAaansk B, B
Delagacja 3,/5472014 170,17
Urncwa nr 205802010 Wiykbad, precentacn wansullacie +hosety 1 G
Delagaca nr 20/52,/2013 ety 203,54
; Urnicwes 2375773015 -L.n".l'arsza'.'-'a 1 600,00
U Umnowas 375202005 | 1 800,00
Umowa L2557 201% 1 &0
Delagac)a 1)/%2/2019 718,75
Lirmicvead nir 2005202014 MRk, precentacn Ronsullacie +kaedely 1 GO0
Llrnesea |'||FIE.|"S?,-'?I'I 19 — PO aE 551,53
b. Urrea o 130572015 s Saansl 160C, 00
Delegacia 10/5272014 . —— - o 114505
= Urncawa ri 1005702013 Ny Sacz MWiyklad, prezentacia konsultace koszhy 1a0G,00
| lDelegacja8/52/2019 d podrézy 167,14
B Urnowed o dzialo nr 16/52/2019 darisk Cend afaktywnosc & 0o, 0
" |Umowa dzieto nr 12/52/2010 Producent f 000,00
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Lelegacia 3275202019 108320
elegac)s A5/52/ 2018 Koszhy podrizy B35, L)

B |melegacia 11572019 [rockes 1 270,40
o [Pelzgacia 3205272019 ; Fosrhy podrody 2 036,00
W Delagacja 12/52/2019 | Ehiic - 392,31
Delegacja 33,/52/2019 Koszty podrozy 300,88

10, Delegacia 36/%,/2019 Wrzgca 330,97
Delegacia 14,/5%8/2019 £50,00

1ti Lelegacja 445402010 o Kaszty podrazy 292,53
U |eelegaca 1E/5ESIOLY ) 752,41
Liczli wykonawecow: 18 | ticznie PLN 151 G498, 04

Niwelowanie

barier w rozwoju
sektora

polskiego
drobiarskiego
rynku krajowym

na

Organizator: Krajowa Roda Drobiarstwo — lzba Gospodarcza
Tytutzodanio : Okres realizacyi ) 23.07.2018- 21.01.2019
Miejsce realizacii zadania: Warszawa, Poznar i Siedice

Opis zrealizowanych dziatan:

W ramach realizacji zadania pt. \Niwelowanie barier w rozwoju polskiego sektora drobiarskiego
na rynku krajowym” dzialania, zgodnie z zatoreniami, podzielone zostaty na dwa obszary:
dziatania na portaly Linkedin oraz spotkania/ konferencje z poszczegolnymi osobami
wyselekcjonowanymi z grup docelowych.

Dziatania na portalu Linkedin

Dziatania komunikacyjne prowadzono na oficjalnym profilu Krajowe] Rady Drobiarstwa — 1zhy
Gospodarcze]. Przygotowany plan komunikacyjny, zakladat dziatania przez 5 dni w tygodniu (od
poniedziatku do pigtku). Komunikacja oparta byla na pieciu kategoriach tematycznych.
Wstepna identyfikacja i analiza zachowan odbiorcéw wykazata, ze komunikacje nalezy kierowac
do waskiej grupy odbiorcdw oznaczonych na portalu jako ,producenci zywnosc”. W grupie tej

| rnajduje sie bowiem zdecydowana wiekszoic liderdw opinii kluczowyeh dla polskiego

drobiarstwa, Kategaria wymieniana w statystykach serwisu jako producenci iywnosci jest
rdwnoczesnie podzbiorem innych grup, ktore prowadzone dziatania mialy zaangaiowac.
Zaweienie grupy odbiorcdw pozwelifo na lepsze planowanie komunikacyi oraz dotarcie z
kluczowymi wiadomaosciami do odpowiednich osdb.

Kategorie publikowanych komunikataw to:

- Aktualnosci braniowe z Polski.

- Aktualnodci z przemystu drobiarskiego ze dwiata.

- Informacje dotyczace celow i funkcjonowania KRD-IG.
- Informacje na temat biezgce| dziatalnasci KRD-1G.

- Eventy branzowe, w ktarych udziat bierze KRD-1G.

Statystyki

W ciagu okresu realizacji zadania i obejmujacego dziafania na portalu Linkedin opublikowano
tacznie 98 wpisow, ktare zebraby 4 095 wyswietlen. Oznacza to, ie jeden wpis byt wyswietlany
srednio przez 41 osob. Biorgc pod uwage ekspercki charakter uzytkownikow Linkedln, moina
to wznad za dobry wynik, ktdry oznacza dotarcie do wysokiej jakoici liderow opinii oraz
prredstawicieli branzy produkeji fywnosci. Maleiy pamietac, ie bardzo duiy odsetek osob,
ktore wyswietlity te komunikaty zrobity to w sposoh swiadomy, jako ze dotarcie do
publikowanych tresci wymaga od uzytkownika portalu pewnego wysitku, Poardwnanie tych
wynikow ze statystykami podawanymi przez portal — 15 000 osob zwigzanych z branig oznacza
szacunkowe dotarcie do ok, 1/3 uzytkownikow, MNaleiy jednak wzigd pod vwage, e liczba 15
000 osob jest zawyiona ze wigledow marketingowych i nie uwigledniajg kont nieaktywnych,
ktore wystepujg na portalu,
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Wiodgce knnteksw_k;mu;iiécji
fgodnie 7 zatofeniami prowadzona byla komunikacja spajna z ogdlng strategia komunikacyjng
przyjeta dla wszystkich medidw spotecznodciowych, Kluczawym celem publikacji na oficjalnym
kanale Linkedin Krajowej Rady OUDrobiarstwa - lIzby Gospodarczej byla edukacja grup
docelowych - przedstawicieli brani; produkcji #ywnoici, administracji panstwowej, stuib
medycznych i weterynaryjnych oraz handlowej.

Kampania miala na celu wzmocnienie zaufania kluczowych decydentow do miesa drobiowego,
co miato przetoiye sie na ztagodzenie | zabezpieczenie przed skutkami ewentualnych kryzysow
komunikacyjnych,

| Podjete dziatania skupily sie na informowaniu opinii publiczne] o jakeodci palskiego drobiu i
podkreslaniu szeroko pojetego bezpieczenstwa jego spoiycia. Wigzalo sie to z min. 2
publikowaniem materiatdw, ktore mialy na celu zwalczanie szkodliwych dla branzy
nieprawdziwych opinii oraz mitéw na temat miesa drobiowego | jego wphywu na zdrowie
konsumenta.

7a posrednictwem oficjalnege kanatu Krajowe] Rady Drobiarstwa — lzby Gospodarciej,
rozpowszechniano wyselekcjonowane podczas monitoringu  Internetu materiaty prasowe,
dotyczace sytuacji na polskim | miedsynarodowym rynku spoiywezym, mogacym mied wphew
na wyniki wymiany handlowej polskiege sektora drobiarskiego oraz poziomu krajowe] |
koensumpceji. Relacjonowane byhy takie wydarzenia branzowe, konferencje czy zagraniczne
misje gospodarcze. Dziatania te mialy na celu podkredlenie aktywnosci Krajowe] Rady
Drobiarstwa — Izby Gospodarcze] na arenie miedzynarodowej oraz usytuowanie jef w gronie
czolowych organizacji sektora spoiywezego w Polsce.

Spotkania/konferencje z przedstawicielami grup decelowych

Majac na celu zabezpieczenie interesow polskiej branzy drobiarskiej na szczeblu krajowym oraz
utrzymanie  wysokiego poziomu  konsumpcji  drobiv w  Polsce w  ramach zadania
skancentrowano sig na edukacji grup docelowych poza konsumentami — liderdw opinii oraz
decydentdw — i zabezpieczeniu braniy przed kryzysami, mogacymi wplynac na poziom zaufania
do miesa drobiowege, Podjete dziatania mialy za zadanie poinformowanie lideréw opinii
zwigzanych z brania drobiarska o jakodci polskiego miesa, a takie aktualnej sytuacii na rynku.
Dotarcie do grup docelowych odhiorcdw asiggnigto poprzez organizacje spatkan i kanferencji z
udziatem poszczegdlnych osobami z grup docelowych, W ramach realizowanych dziatan
zorganizowane zostaty trzy spotkania ekspercki, podczas ktorych szeroke oméwione zostaly
najwazniejsze aktualne wyzwania stojace przed polsky branzg drobiarska.

1. D1 paidziernika 2018 r. w ramach projekiu zorganizowana zostata konferencia ,Zywienie
drobiu w oparciu o biatko krajowe jako alternatywa dla soi pochodzace] z impaortu®”.
Konferencja ta pozwolita na wymiang informacji i okreslenie kierunkow rozwoju sektora
drobiarskiego w kontekicie pozyskiwania biatka na pasze ze irddet alternatywnych.
Whydarzenie miato miejsce w Centrum Prasowym Miedzynarodowych Targow Poznariskich,
Konferencje otwaorzyt Minister Jlan Krzysztof Ardanowski, ktory omowit wyzwania przed jakimi
stoi polskie rolnictwo oraz podkreslit, jak wazne jest dla kraju bezpieczenstwo biatkowe, Po
przemowieniu Ministra Adam  Stepiend, Dyrektor Generalny Polskiego Stowarzyszenia
Producentow Oleju, wygtosil prelekeje na temat rzepaku jako podstawowego frodia biatka
pozyskiwanego z rodzimych upraw oraz jego zastosowania w sektorze drobiarskim w Polsce.
Kolejnym punktem spotkania byla debata, w ktdrej udziat wzieli Jan Krzysztof Ardanowski -
Minister Rolnictwa | Rozwoju Wsi, Piotr Kulikowski — Prezes Zarzadu KRD-IG oraz Juliusz
Miodecki — Prezes Zarzadu KZPRIRB. Spotkanie zakoncoyto sie oficjalnym podpisaniem
porozumienia miedzy KRD-1G a KZPRIRB, dotyczacego m.in. prowadzenia wspdlnych dziatan w
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zakresie poszukiwania nowych i wykorzystania istniejacych krajowych iradet biatka, ze
szezegolnym uwzglednieniem rzepaku oraz sruty rzepakowej. Dokument zaklada rowniez
wymiane doswiadczenia w obszarze dostepnodci radzimego biatka paszowego i jego
wykorzystania przez roine gatunki drobiu oraz wspédlne inicjatywy, stuzgce popularyzacji
krajowych Zrodet biatka paszowego wirdd hodowcow i producentow drobiu. Waznym
punktem sa rowniei wspdlne wystapienia wobec organdw administracji rzadowe] w
przedmiotowym obszarze, Ceremonii podpisania towarzyszyla debata z udziatem Ministra
Raolnictwa i Rozwoju Wsi lana Krzysztofa Ardanowskiego, koncentrujgca sie na potrzebie
poszukiwania nowych rozwigzan w Zywieniu drobiv w kontekscie zrownowazonego rozwoju
polskiego rolnictwa. Spotkanie byto pierwszym krokiem do realizac)i projektu, ktary zapewni
polskiemu  sektorowi  drobiarskiemu  tzw.  bezpieczenstwo  biatkowe, cayli  moiliwodé
wykorzystywania w Zywieniu drobiu biatka z krajowych upraw. tacznie w spotkaniu wzielo
udziat 50 osob, w tym przedstawiciele resortu Rolnictwa | Rozwaju Wsi oraz organizacji 2
sektora rolno — spoiywezego, a takie liderdw opinii, dziennikarzy | reporterdw stacji
telewizyinych, m.in. TVP Info oraz TWN24,

2. 14 grudnia 2018 roku w Siedlcach miato miejsce spotkanie ekspertow, liderdw opinii oraz
przedstawicieli polskiego sektora drobiarstwa pod hastem ,Polska brania drobiarska wobec
wyzwar 20159 roku”. Spotkanie miato charakter zamkniety | mialo postuzye wewnetrznej
dyskusji na temat przyszlosci polskiego sektora drobiarskiego. Partnerem spotkania bylo
Stowarzyszenie Siedlecki Latajacy Uniwersytet Drobiarski, W roli glownego prelegenta
wystapit Rajmund Paczkowski - Wiceprezes Zarzadu Krajowe] Rady Drobiarstwa — lzby
Gospodarczej, Prowadzgoym konferencje byt prof. dr hab. Piotr Szeleszczuk — Kierownik
Katedry Patologii | Diagnostyki Weterynaryjne] w 5zkole Glownej Gospodarstwa Wiejskiego w |
Warszawie. Prelekcja Wiceprezesa Zarzadu Krajowej Rady Drobiarstwa — Izby Gospodarcze]
Rajmunda Paczkowskiego dotyczyta wyzwan, czekajacych polska branze drobiarska w 2019,
Podsumowanie roku 2018, Uczestnicy spotkania wspolnie przeanalizowali czynniki, ktore
beds wphywaé na funkcjonowanie sektora, takich jak m.in. ponowna mozliwosé ekspartu
polskiego drabiu do Chin czy RPA. W spotkaniu wziela udziat wigksza niz planowana liczba
osob, gdyz wydarzenie skupito az 67 osob, co jest dodatkows wartoscia dodang w obszarze
dotarcia do grup docelowych.

3, 19 grudnia 2018 roku w ramach projektu zorganizowane zostato spotkanie przedstawicieli
braniy drobiarskiej pt. "Podsumowanie roku 2018 w braniy drobiarskie]”. W spotkaniu wzieli
w nim udziat takze reprezentanci Parlamentu RP, administracji panstwowej i sektora nauki,
ktorzy przez swojg dziatalnodé prayezyniaja sie do rozwoju te] gatezi polskie] gospodarki,
Celem spotkania byto podsumowanie uplywajacego roku, w tym podsumowanie wydarzer,
wynikow | osiggniec dotyczgeych branzy drobiarskie]. Dynamicznie zmieniajgce sig warunki
rynkowe wymagaja stalych ewaluacgji podjetych strategii rozwojowych | komunikacji z
szerokim gronem interesariuszy. Oprdcz dokonania cceny minionego roku zatozeniem
spotkania byla takie wymiana doswiadczen pomiedzy przedstawicielami réinych grup
docelowych braniy | budowa relacji. Ponadte wydarzenie to miato charakter kurtuazyjny i
pozwolilo na zlozenie podziekowan za wsparcie wszystkim osobom zaangazowanym w rozwoj
polskiego drobiarstwa oraz rloienie iyczen z okazji Swiat Boiego Narodzenia.

Ma spotkaniu obecni byli kluczowi interesanci branzy drobiarskiej, ktorych dzialalnosc posiada
istotny wphyw na jej ksztatt | rozwd). Lacznie w spotkaniu wzigto udziat 27 osob, Zaloreniem
przedsiewziecia byto m.in. dotarcie do przedstawicieli tych grup, w tym do przedstawicieli
organow prawodawczych, instytucji administracji panstwowej, ktore odpowiadajg za sektor

ralnictwa polskiego araz ekspertow:

a7




Organy prawodawcze

Parlamentarzyici Sejmu RP | calonkowie Zespotu Parlamentarnego ds. rozwoju drobiarstwa
jako strategiczne] gatezi polskie] gospodarki

Przewodniczy Zespotu, poset Piotr Cieslinski

Wiceprzewodniczgey Zespotu, poset Pawel Bejda

Cztonek Zespotu, posel Jozef Lesniak

Administracia panstwowa

Przedstawiciel Gtownego Inspektoratu Weterynaryjnego, zastepca Gfownego Lekarza
Weterynarii, lek. wet, Krzysztof lazdiewski

Eksperci | pozostali soscie
Or. hab. Monika Michalczuk z SGGW, ktdra pelni takze funkcje sekretarza Polskiego Oddziatu

Swiatowego Stowarzyszenia Wiedzy Drobiarskie] PB WESA.
Zhigniew Idziaszek - przedstawiciel KRD-1G w miedzynarodowe] organizac)i AVEC
Przedstawiciele branzy drobiarskie]

4. 21 stycznia 2019, godz. 12.00 w Warszawie zorganizowana zostala konferencja prasowa
SVyrwania braniy drobiarskie] w 2019 roku”, Prelegentami wydarzenia byli tukasz Dominiak
- Dyrektor Generalny Krajowej Rady Drobiarstwa — Izby Gospodarczej oraz Aleksandra Porada
— Ekspert ds. Bezpiecrenstwa Zywnosci i Weterynarii. Tematami omawianymi podczas
spotkania byly m.in. poszukiwania iradet biatka, stanowigcych alternatywe dla importowanej
soi, widmo brexitu czy promocja polskiego drobiu poza Unia Europejska. Eksperci przedstawili
wstepny plan dziatan, jakie podejmie lzba w celu zaprezentowali kluczowe trendy dla polskiej
branzy drobiarskiej. Tematyka konferencji koncentrowata sie na kwestiach zwigzanych z
zapewnieniem bran?y dalszego rozwoju. Omdwiono m.in. rozszerzenie listy polskich
producentdw uprawnionych do eksportu swoich produktow na rynek chinski oraz plany
zakrojonyeh na szeroky skale akeji informacyinych | promocyinych, popularyzujacych polski
drob wsrod konsumentow panstw trzecich. Mie tylko Chiny sg dla nas atrakeyjnym kierunkiem
ekspansji eksportowej. Tematem dyskusji byla takie ekspansja na rynku Republiki
Potudniowe] Afryki, ktory ponownie otworzyl sie dla polskiego drobiu w 2018 roku, a takie
plany rozwoju na rynkach Japonii, Singapuru czy panstw Afryki Srodkowej | Zachodniej. W
spotkaniu wzieto udziat 13 dziennikarzy.

Ocena efektywnosdci dziafan :

Cel glowny zgodny z Uchwaty nr 6/2017 Komisji Zarzadzajgce| Funduszu Promocji Miesa
Drobiowego z dnia 26 lipca 2007 roku w sprawie przyjecia strategii promaocji dla branzy miesa
drobiowego na rok 2018 dotyczyl ,zahbezpieczenia interesow polskiej branzy drobiarskie] na

szczeblu krajowym, co ma rowniez wphyw na utrzymanie wysokiego poziomu konsum pcji
drobiu w Polsce” Dzieki realizacji preedmiotowego zadania osiggniety zostal w istotnym
stopniu.

Dzialania wspomagajace rynek wewnetrzny, ktdre podjete zostaty w dwoch obszarach,
pozwelitc na dotarcie do odpowiednich grup docelowych i zabezpieczyd branie przed
kryzysami, moggcymi wphynaé na poziom zaufania do miesa drobiowego, a takie edukacja
srodowisk opiniotworczych, pokazanie wysokiej jakosci oraz pozytywnego z punku widzenia
sktadu i wartoscl odiywezych miesa drobiowego.

Dziafania w ramach portalu spofecznosciowego Linkedin pozwolity na m.in. informowanie
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opinii publicznej o jakosci polskiego drobiu i podkreslaniu szeroko pajgtego bezpi_eczeristwa
jego spoiycia, publikowanie materiatdw, ktore miaty na celu zwalczanie szkodliwych dla branzy
nieprawdziwych opinii oraz mitow na temat migsa drobiowego i jego wplywu na zdrowie
konsumenta, rozpowszechnianiu materiatow prasowych, dotyczacych sytuacji na polskim i
miedzynarodowym rynku spoiywezym, relacjonowaniu wydarzen branzowych, konferencji czy
zagranicznych misji gospodarczych, ktare to wydarzenia pozwolity na padkredlenie aktywnosci
| Krajowej Rady Drobiarstwa — lzhy Gospodarcze] na arenie miedrynarodowej oraz usytuowanie
jej w gronie czotowych organizacji sektora spoiywczego w Polsce,

Dzieki organizacji spotkan udalo sie przeprowadzi¢ dziatania edukacje skierowane dao grup
docelowych poza konsumentami - liderow opinii oraz decydentdw. W perspektywie
dtugofalowe] w znaczacym stopniu zabezpieczono branze przed kryzysami, mogacymi wptynac
na poziom zaufania do miesa drobiowego. Dzieki podjetym dziataniom 2 obszaru spotkan do
kluczowe] grupy docelowe] — liderdw opinii trafily waine informacje o jakosci polskiego miesa,
a takie aktualnej sytuacji na rynku.

tgcznie w ramach realizacji wydarzen i kenferencji udato sie dotrzed bezpodrednio do ponad

setki reprezentantow grupy docelowe|.

Dalsze rekomendacie:

Podsumowujac efektywnoic prowadzonyeh w okresie sierpien 2018 roku - luty 2015 roku na
portalu spotecznoiciowym Linkedin dziatan, ocenia sie, iZ funkcjenowanie oficjalnego kanalu
Krajowe] Rady Drobiarstwa — lzby Gaspodarczej na danym portalu w obecnej formie przyniosto
spodziewane rezultaty, gldwnie w komunikacji edukacyinej, ale takie i informacyjnej.

Charakterystyka portalu Linkedin, poziom aktywnosci jego uzytkownikow oraz ich wysoki
stopnieri  wyspecjalizowania pozwolit dotrze¢ do osoh  bezposrednio  zainteresowanych
problematyka drobiarska.

Widoczny wzrost zainteresowania spowadowany styczniowymi publikacjami wynikow branzy
za 2018 rok pozwala sadzic, ie materiaty eksperckie oraz analizy | dokumenty przygotowywane
przez KRD-IG pozwolitby dodatkowo zwiskszyd ruch na profilu KRD-1G.

Komunikacja prowadzona za posrednictwem Linkedin powinna rozszerzac komunikacje
prowadzona innymi kanatami miedzy innymi o wypowiedzi eksperckie, fragmenty raportow
publikowanych dla KRD-1G, ktdre pomogg osobom zainteresowanym branig w interpretacyi
zachodzacych zmian rynkowych i wydarzen miedzynarodowych.

Kluczowym aspekterm moggcym prowadzic do poprawy jakosc prowadzonej komunikaci jest
| zwiekszenie odsetka publikacji zawierajgcych materialy autorskie, fragmenty oficjalnych
publikacji, analiz i ekspertyz o charakterze opiniotwarczym. Publikowanie materiatdw tego typu
daje mozliwosc oddziabywania na opinie liderow opinii. Cieszy sie takie popularnodcia wirdd
przedstawicieli prasy, co przeklada sie na szersza dystrybucie komunikatu.

Organizowane od kilku lat spotkania i konferencje skutkuja podniesieniem swiadomasé
dziennikarzy | wielu liderow opinii w zakresie kondycji, potrzeb, obowiazujacych standarddw
oraz trenddw w branzy drobiarskiej. Branza drobiarska rozwija sie jednak w bardzo szybkim
tempie, a wraz z tym procesem zmieniaja sig wwarunkowania rynkowe, Sytuacja ta powaoduje,

ie konieczne jest prowadzenie state] komunikacji z kluczowymi liderami opinii zwigzanymi z
branzg oraz cykliczne organizowanie spotkan pozwalajacych na bezposrednie interakcje |
przekarywanie najswieiszych informacji na temat brani drobiarskiej,

| Aby utrzymad poigdany poziom jakosci przekazu zwigzanego z zmienic punkt ciezkosci dyskusji
| i skutecznie walczyc ze stereotypami dotyczacymi drobiu w  przestrzeni  publicznej,
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rekomendujemy podjecie nastepujacych dziatan: o - —|

« edukacja drodowisk opiniotworceych: dziennikarzy, influencerdw,  preedstawicieli |
organizacji, konsumenckich: angazowanie ich w dyskusje oraz zwiekszanie ich wiedzy
podczas konferencl i wydarzen specjalnyeh;

* nawigzanie wspolpracy z organizacjami branzowymi spoza sektora drobiarstwa, celem
nawigzania aliansow, wymiany wiedzy i informacji oraz zwigkszenia zasiggu
prowadzonych dziatan promocyjnych;

= wprowadzenie cykliczne] formuty spotkan ¢ dziennikarzami i liderami opinii by
dostarczac im na biezaco najwazniejszych informacji na temat kondycji rynku;

s organizacja spotkan z regionalnymi stowarzyszeniami drobiarskimi, ktare majg
hezpasrednie przetozenie i wplyw na lokalnych przedstawicieli sektora drobiarstwa.

Wykoz wykonowedw wyznaczonyveh do realizacji zodania

| Lp. Mazwa wyanawey lus Sipdribia wykonawoy Takres rrealizoveanego aadania lul jegoe \Wartosc
sananin izmeane dang gtacu redlizowanego
osoby firyezne| tadania lub j2go atapu
wybrane) do realizac i finansiaana &
zadznialub jegoetapy [ Furidusey Pramacii
1 Toma Group ul Frascad 4 lok 18 | 1 Kampanla edukacyno-promocyina na | 205 250,00
Sp.z.on O0-2H3 Warszne partaly spolecmadciowym Lirnkedle
2 Orpanizacia wydarienia  |spotkanis
ANREILIACERD TECIeIENtantow  organcw
_pawodswenych |
e Partner of Promation sp. | ul, Belgragzka 8 lok. 01 | "1 Crearizecja 3 spotkan/konfersncii @ | 81 750,00 |
oo 02-783 \Warszawa grucam dacelowyri projaktu, w oy

vOPrevgnioweanie koncepcil sweydareen
angarajacych ranrEEEnlantiv EIup
H:'lq'::’uw\_.':_'h eraiekie, kldre majn wples
na branie drobiarska!

bl Kompleksowa oreanizac)a wydarzed:
W3 konfereacie dla grapey o 30 oshs,

< 1 spoteanio dla grupy de 25 osdh

o) Preygotowanie raterialdw
infirm aoyjno-promacyjnych Wi
rapatrieowania
-:.':- Petng wspifpraca 2 aksperiami oraz
madiam
2l Przygotowywenie  raportdw po
odbytym
) spatkanindsekeleninfkonfereagi’
Liczha wykonawooe i Lacznla FLM FRT D0D,00

Przeciwdziatanie Organizator: Krojowa Rodo Orabigrstwao = lzba Gospadarczo

ograniczeniom Czas trwanio zodanio: 28.12.2018-27.06.2019

rozwojowym i digjsce realizacii zadania;

wizerunkowym Polska | Belgio [Bruksela)

braniy drobiarskigj

na poziomie Unii W ramach realizocfi zodania:

Europejskiej

1. RAPORT WRAZ Z JEGO PREZENTACIA
OPIS DZIALANIA

Przedmictem dziatania bylo przygotowanie raportu dotyczacego moiliwodct przeciwdziatania
barierom w rozwoju branzy na gruncie unijnym. Raport miat zawierad informacje dotyczace;

|
1

¢ mozliwosci przeciwdzialania krajowym  inicjatywom uwstawodawczym na  gruncie
unijnymm;

# analizy obecnej sytuacji na gruncie walki z protekcjonizmem w Unii Europejskiej;

e analizy dotyczacej sytuacji na rynku produktéw biobdjczych | moiliwosci
tej zmiany sytuacji;

# analizy dalszych krokow koniecznych do podjecia celem zwigkszenia
swiadomosci problemow polskiej branzy drobiarskiej w instytucjach
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unijnych.
REALIZACIA DZIALANIA:

Agencja odpowiedzialna za realizacje wniosku dokonata szczegotowej analizy dotyczace]
| obecne| sytuacji w wyzej opisanych zagadnieniach i przedstawita zebrane informacje w formie
| raportu przekazanego KRD-IG. Raport zawiera wszystkie niezbedne informacje patrzebne do
zrozumienia obecnej sytuacii zwiazanej z wyiej opisanymi zagadnieniami:

» problemem protekcjonizmu w Unii Europejskiej;
= sytuacjg na rynku drobicwym i swiatowym;
¢ problemem braku srodkow biohajczych dastepnych dla braniy drobiarskiej;

s zalecenia do dalszych dziatarh w/w wymienionych zagadnieniach w
instytucjach unijmych.

Po przygotowaniu raportu odbylo sie spotkanie z przedstawicielami KRD-IG celem omowienia
jego wynikaw,

Dzieki raportowi KRD-IG pozyska wiedze na temat zawartych w raporcie zagadnien. Pozyska
wiedze na temat koniecznych, dalszych dziatan w instytucjach unijnych jak rowniez pozwoli
reagowat na ewentualne zagrozenia. Dzieki pozyskane] wiedzy KRD-IG moie lepigj
reprezentowac swoich cztonkow na arenie unijnej oraz aktywnie uczestniceyd w pracach
europejskich organizacji branzowych.

2. WIZYTY ROBOCZE W BRUKSELI

Przedmiotem zadania bylo preygotowanie 2 wizyt roboczych i indywidualnych spotkan
przedstawicieli branzy drobiarskie] w Brukseli z Europostami z réinych grup politycznych i
rdinych krajdw celem:

¢ zbudowania sprzyjajacego Srodowiska w Parlamencie Europejskim, poprzez nawiazanie
relaci
z Postami do Parlamentu Europejskiego, ktorzy moga w przyszlosci mied wplyw na
driatania waine z punktu widzenia braniy drobiarskiej,

# zhudowania swiadomosci dotyczgcej problemow branzy drobiarskie] wirod
przedstawicieli instytucji unijnych, ze szczegolnym uwzglednieniem Postow do
Parlamentu Eurcpejskiego oraz ich asystentow merytorycznych,

= poryskania umiejetnosc, ktdre pomogg w lepszym funkcjonowaniu w eurcpejskich
organizacjach branzowych oraz w instytucjach unijnych.

REALIZACIA DZIALAMIA:

W ramach projektu zorganizowano ai 3 wizyty robocze przedstawicieli branzy
drabiarskie] w Brukseli:

* w dniach od 7 do 8 lutego 2019 roku — wizyta robocza w Brukseli na spotkania
indywidualne z Eurapostami wiasciwymi merytoryeznie z rodnych frakeji 1 panstw
cztonkowskich oraz/lub ich asystentami merytorycznymi; z ramienia KRD-1D w wizycie
uczestniczyt Pan tukasz Dominiak, dyrektor generalny KRD-IG. Podczas wyjazdu
odbyto sie facznie 4 spotkania,

« w dniach od 21 do 22 lutego 2019 roku - wizyta robocza w Brukseli bedgca
kontynuacja spotkan indywidualnych z Europostami wiasciwymi merytorycznie z
raznych frakeji | panstw cztonkowskich oraz/lub ich asystentami merytorycznymi; z
ramienia KRD-ID w wizycie uczestniczyt Pan bukasz Dominiak, dyrektor generalny
KRD-1G i Pani Aleksandra Porada, ekspert ds. bezpieczeﬁ;t_wa _;':Erﬂr?oﬁci iwfa"tewnarii. |
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Podezas wyjazdu adbyla sie lqcznie 4 spotkania.

« w dniach od 2 do 4 kwietnia 2019 roku - wizyta robocza w Brukseli bedaca
kontynuacjg spotkan indywidualnych 2z Europostami wiasciwymi merytorycznie z
roznych frakeji i panstw czlonkowskich oraz/lub ich asystentami merytorycznymi; z
ramienia KRD-1D wowizycie uczestniczyf Pan tukasz Dominiak dyrektor generalny KRD-
IG i Pani Aleksandra Porada, ekspert ds. hezpieczenstwa iywnodci | weterynarii.
Podezas wyjazdu odbyto sie tacznie 10 spotkan.

W osumie w ramach wizyt zorganizowano 18 spotkan indywidualnych 2z Europostami
reprezentujacymi wszystkie kluczowe frakcje w Parlamencie Europejskim. Dodatkowa
zorganizawano spotkanie z przedstawicielami organizacii braniowej.

W owyniku spotkan przedstawiciele KRD-1G nie tylko poszerzyli wiedze uzyskang z raportu, ale
takie zweryfikowali z praktykami zasadnosé sugerowanych dalszych dziatan, Pozyskana w ten
sposdh wiedza nie tylko pozwoli KRD-IG na lepsze funkcjonowanie w europejskich
arganizacjach braniowych, ale takie bezposrednio w strukturach unijnych. Dzieki odbytym
spotkaniom, przedstawiciele branzy umocnili takie pozytywny wizerunak braniy drobiarskiej
wirad Postow do Parlamentu Europejskiego przy jednoczesnym zbudowaniu swiadomade
dotyczacej problemow branizy, To wszystke pomogic w nawigzaniu relacji z Postami do
Parlamentu Europejskiego, ktdrzy moga w przysziodci mied wphyw na dzialania waine z
punkiu widzenia branzy drobiarskigj,

3. SNIADANIE PRASOWE 27 CZERWCA 2019 ROKU W WARSZAWIE

OPIS DZIALANIA:

Przedmiotem zadania byta takie organizacja konferencji - sniadania prasowego w Warszawie,
ktarego celem bylo przekazanie informacji na temat realizowanych przez ostatnie miesigee
dziatani, zapoznanie przedstawicieli branzy oraz driennikarzy z obecna sytuacig rynkows |
legislacying w Unii Europejskiej, w kontekscie potenciatu rozwoju branzy i wzrostu ekspartu na
rynku wewnetrznym Unii Europejskiej.

Zakladany wczeinie] tytut ,Szanse i zagrozenia rozwoju braniy drobiarskie] w konteksicie
dziatari Unii Eurcpejskie]”, ostatecznie otrzymat brzmienie pt. ,Aktualne perspektywy rozwoju
branzy drabiarskie)”.

Dzigki uczestnictwu w konferencji dziennikarze zyskali dwiadomosd kierunkow dziatan UE w
zakresie zagadnien zwigzanych z produlkejg ralno-spozywezy i konkretnie z drobiarstwem,
Podezas dniadania prasowego poruszone zostaly zagadnienia zwigzane z wyzwaniami stojacymi
przed Polska branza drobiarsky, m.in. w kontekscie Brexitu i umowy z krajami Mercosur.

REALIZACIA DZIALANIA:

Po przygotowaniu raportu oraz odbyciu wizyt roboczych w Brukseli, w dniu 27.06.2019 roku o
godzinie 10.00 w Warszawie przy ulicy Wilczej 50, zorganizowano sniadanie prasowe pt,
wAktualne perspektywy rozwoju braniy drobiarskigj”.

Sniadanie prasowe miato na celu podsumowanie realizowanego projektu, przekazanie
najbardzie] wplywowym dziennikarzom informacji na temat realizowanych przez ostatnie
miesigee dziatan, ale przede wszystkim przekazanie informacji na temat wyzwan, jakie stojg
przed braniy. Podczas konferencii przedstawiciele KRD-IG podzielili sie z driennikarzami
informacjami, ktare udato sie im uzyskad podczas spotkan w Brukseli,
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Ocena efektvwnns’cf'dziafmi :
Dzieki realizacji tego zadania udato sie zrealizowad zakfadane cele tj.:

o ldentyfikacji barier, ktdre w sposob znaczacy hamuja rozwd| branzy drobiarskie);

# Poplebienia | poszerzenia wiedzy dot. obecnej sytwacji w UE zwigzane] z
protekcjonizmem  oraz  mozliwosc  dziatania  celem  przeciwdziatania  barierom
pozataryfowym, a takie wypracaowanie rekemendacji na przysztodc;

s Zhadania problemu braku potrzebnych branzy drobiarskiej srodkow biobajezych, ktore
obecnie s3 niedostepne na rynku;

* Poznania dokfadnych procedur poruszania sie po europejskich mechanizmach, ktore
maoga byé pomocne w preeciwdziataniu niekorzystnemu prawodawstwu krajowemu;

# Przygotowania  sciezki  niezbednych do  podjecia  dziatan, celem zwiekszenia
dwiadomosdci problemdw polskiej braniy drobiarskiej w instytucjach unijnych;

» Zbudowania sprzyjajacego srodowiska w Parlamencie Europejskim, poprzez nawigzanie
relacji
z Postami do Parlamentu Europejskiego, ktorzy moga w przysziosci mied wplyw na
driatania waine z punktu widzenia braniy drobiarskiej;

* Umacniania pozytywnego wizerunku pelskie] branzy drobiarskiej w relacjach z
przedstawicielami Instytucji Unijrych;

# Zbudowania swiadomosci dotyczace] problemow  braniy  drobiarskie]  wsrod
przedstawicieli Instytucji Unijnych, ze szczegdlnym uwzglednieniem Postow do
Farlamentu Europejskiego;

» Pozyskania umiejetnodci, ktdre pomogg w lepszym funkcjonowaniu w europejskich
organizacjach branzowych.

Dalsze rekomendacje :

1. ‘W rozpoczynajacej sie od 2 lipca 2019 roku piecioletniej kadencji Parlamentu Europejskiego
konieczne jest kantynuowanie dotychczasowych dziatan prowadzanych przez Krajowa Rade
Orobiarstwa — lzbe Gospodarczg (KRD-1G) w obszarze walki z protekcjonizmem, a w

szczegalnaosc:

¢ ustalenie, ktdrzy z dotychczas wspierajgeych polska branze drobiarsky Europostowie
zarowno z Polski, jak i z pozostatych panstw cztonkowskich zostali wybrani na kolejg
kadencje;

* wytypowanie nowych Europostaow do state] wspatpracy z KRD-I1G na lata 2019 — 2024,

s zorganizowanie w okresie do marca 2020 roku, 3-dwudniocwych wizyt przedstawicieli
polskie] branzy drobiarskiej w Parlamencie Europejskim, celem  kontynuowania
wspdtpracy z dotychczas zaprzyjainionymi Deputowanymi | nawigzania relacji z
nowymi Europostami. Wizyty robocze powinny odbywac sie co 2 miesiqce, o ile nie
pojawia sie inne okolicznosci;

s wczasie spotkan przedstawienie sytuacji polskiej branzy drobiarskiej na rynku unijnym i
zagrozen, Jakie dla polskiej branzy drobiarskie] niesie za soba nasilajgcy  sie
protekcjonizm  poszezegalnych panstw cztonkowskich, ktdrego skutki odczuwajg nie
tylko przedsiebiorcy, ale rowniez wszyscy konsumenci korzystajacy e wspolnego

rynku;
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= rlozenie serii pytan poselskich do Komisji Europejskiej nawigzujacych do wezesniejszych
pytan zadawanych przez Postow VIl kadencji PE;

2. W kolejnych miesigcach 2020 roku {od marca do grudnia) naleiy kontynuowad zardwno
wizyty przedstawicieli branzy w Parlamencie Europejskim [PE}, jak rowniez budowaé coraz
szersze grono Posiow Ambasadorow” wspierajacych branze w jej dziataniach zardwno w
PE, jak 1 w Komisji Europejskiej. Powinno sie zatem rozwazyc podjecie nastgpujacych
dziatan:

s organizacje ,working lunch” dla przedstawicieli Komisji Europejskiej i Postow PE z
rainych panstw cztonkowskich i réznych grup politycznych z Komisji AGRI, IMCO,
ECON, ENVI;

= przygotowanie raportu przez uznany osrodek badawczy na temat aktualnej sytuacji w
pafstwach cztonkowskich dotycracej skutkdw gospodarczych dla przedsiebiorstw w UE
i dla konsumentow jakie wynikaja z coraz wiekszej liczy pozataryfowych barier, Raport
taki bytby bardzo mocnym argumentem w czasie rozmadw z Europostami | Komisjg
Europejska;

= przygotowanie raportu przez uznany ofrodek badawcezy na temat porownania jakosci i
sktadu miesa oraz sposobu chowu miesa drobiowego w Polsce i UE a RPA, Chiny,
Ukraina, Mercosure, Rapart taki miathy na celu wykazac zagrozenia, jakie niesie za soha
sprowadzanie do UE miesa drobiowego, ktdre nie spefnia wysokich kryteridw unijrych.
Rapart bylby bardzo powainym argumentem w prowadzonych negocjacjach |
zawieranych umowach o wolnym handlu przez UE z panstwami trzecimi. Celem raportu
bytoby rownie: pordwnanie cen produktdw migsa drobiowego, Jezeli analiza raportu
wylaze, ie proponowane ceny sprzedaiy miesa drobiowego moga byé uznane za
dumpingowe zaproponowane zostanie opracowanie strategii, ktdrej celem bedzie
dzialanie przeciwko cenom dumpingowym,

3. Mawigzac wspotprace z nowymi Komisarzami Komisji Europejskiej odpowiedzialnymi za
branie celem wykorzystania potencjatu zbudowanego w 2018 roku,

4. W przypadku pojawienia sie projektu dokumentu  High Lewvel Forum” rozpocrecie
wapolpracy zardwno z Komisja Europejska, jak i Postami z odpowiednie] komisji w Parlamencie
Eurcpejskim celem wdroZenia w iycie zaproponowanych w nim rozwigzan,

W kwestiach dotyczacych Ukrainy, Brazylii, RPA | Umowy z Mercosure:

1. Kontynuowanie dotychczasowych dzialan podejmowanych w ostatnich miesigcach przez
KRD-1G na forum Parlamentu Europejskiego i Komisji Europejskiej, a mianowicie;
e spotkania z nowo wybranymi Europostami z komisji AGRI, ENVI celem przedstawienia im
problemu,
e preygotowanie kolejnych pytan poselskich do Komisji Europejskie] | wspotpraca z Postami
celem zadania tych pytan,
srozwaienie organizacji w PE warsztatow z udziafem przedstawicieli branzy, Komisji
Europejskiej i Postow do Parlamentu Europejskiego.
2. Zorganizowanie spotkan przedstawicieli branzy z przedstawicielami odpowiedniego DG
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w Komisji Europejskiej.

W kwestiach dotyczacych sytuacji na rynku Srodkéw biohdjezych:

1
2.
3.
4.
5.

MNawigzanie kontaktu z EAAS.

Spotkanie sie z jej przedstawicielami.

Rozwaienie nawiazania stale] wspotpracy,

Ewentualne zostanie cztonkiem tej Organizacji.

Kontynuowanie wspdlnie pracy na forum unijnym

Wykaz wykonawedw wybranych do realizaci zodania :

Lp

Warszawie, W bym o owynzjecls salioee
spregtem.  zaprosesaie godnl,  deobng
pouristunck

Mazwa wykonawey lub Siedziba wylonawey Zakres zrealizowanego zadanis lub jege Wartnse
zanonimizowane dane etapu rraalizowanego
osoby fizyczne] zadania lub jego etapu
wybrang] do realizac)i finansewana z
zadania lub jego etapu Funduszy Promocji
Lantact Eurapgs | ul. Preamyslioea Orzanizaca 15 spotkan w Bru ksell = A5 D0,
Malgorzata Handzlik Ik &8 _reprazantactamiinstytuc|l unijnych
Oraaniz-aEi-a_ konfarerncjl - prasowa;  w 4000,00

Wynagredeenie ageacji ©a preygotoecanie
raporty dot, mogliwosc) przaciedziatana
barigrorm w rozwo|u branry na gruncia
|_unijrym

Wynagrodzan g -é'ééa-c}i' 23 arganizacie 1 000,00
anferenc)i prasowe|
Zakup biletdw lomiczych dao Heukseli dia 2 BEG 1S
1 asaky na seria spatkan indywid calimgch
& prredstasecielami Instytugi Unijogch w
Penpkaeli
Zakup biletow lotniceyct do Bruksel: gz 555,00
Fasdh na serie spotken indywidualnych z
provd stawicialami - Instytugji Unijoych w

| Bruksali
Lakup Tiletdw lotniczych do Srukseli dia 7 561,85
2 asdl na sarie spotkan indywlduzlvgeh
preedatawicielami leslylucii Undjingeh w
Brukseli
Zakwatarowania 1 wrzestnika podese 1377 15
serii spotkan intywidualnych z
preedstawicielzm Instytucii Uininych w
Brukseli (1 osoba = 2 dazy)
Zekwatarowanie 2 uczestnikiw podozas | RE3, T3
=T spothan indywidualnych 7
preedetawicialam Instyougji Unijrgeh w
Arukseli (1eos addoby, les aldeks) [
fakwaterowanie 3 uciastrikow pedies 254775

| e spotkan il ual myci r
precdstawicialami (nstytucji Unijryen w
Brukseli [2 osomy x 2 dobyl
Koszhy pobytu 1 wczestnica sarii spotkan 619,71
ndywidualrych & predstawicielami
Inazytuci Linignych e Bruksali 01 osoka k3
dni paliyiu)
Zocely pobyiu 7 uckestrikdw  podoras 413,14
S sperthan indywidualnych 2
preedstawicelzmi Instytuc Unijngeh w
Brukseli (2 aspby « 1 dzien gobytu)
Koszty pobyty 2 uczestnikdw  podcozas 133942 |
ser] spotkan indywidualnych z
preedetawicielams Instytur)l Unijngsh ow

. Bruksali (2 gaoby « 3 dni gubyto]
Lic 2B wevk nawc i Hicenie 2L 137 BBEA1

Promocja Miesa
Gesiego

Organizator: fawskie Stowarzyszenie Praducentdw Ges/
Czas trwonic zadania: 14.06.2019 do 14.12.2019

Miejsce realizacji zadania;
Ryn -1.03.2019

Sielskie smaki w Worszawie — 5-7.04.2019
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| Toruriski Festiwal smakdw w Toruniu — 13-14.04.2019

Warsaw Food Expo Miedzynarodowe Targi Zvwnosel w Nadarzynie — 12-14.09.2018

W ramach realizacii zadania:
W ramach zadnia odbyty sie 4 imprezy targowe- w \Warszawie, Warszawie — MNadarzynig,

Toruniu, Rynie. Podczas targow wydanych zostato 8000 porcji degustacyjnych, rozdanych
zostato broszur z przepisami na gesine oraz zostaly przeprowadzone liczne pokazy i warsztaty
przyrzadzania potraw z gesiny.

Ocena efektywnodci dziofania:

Dzieki rrealizowanym akcjom promocyjnym podczas targow udato sie dotrzed do szerokiego
grona asob prywatnych, wydano 8000 porcji degustacyjnych i restauracji. Podczas akcji
promocyjnych oprocz moizliwoici degustacji byhy prowadzone pekazy kulinarne podczas
ktdrych abjasnione zostaty techniki przyrzgdzania potraw z gesi.

Dalsze rekomendacie:
Obserwujgc wzrost spozywania gesi w  kraju  konieczne jest kontynuowania  dziatan

| promocyjmych.

Wykoz wykonawcdw wyznaczonych do realizacii zadania:

Nazwa wykonawey lub
kanonimizowane dane asoby fizyczne]

wartosd

rakres rrealizowanago radania lub jego
wreallzowanego

L‘Bd:iha wykonawey

L.p.
R teybrane| do realizaci zadania lub etapu R
o U]
RIapuU, i
1 JBgencia Smersk — lakub Smeierek 1L Arlyergjska b, Crganizacja tar H_.‘Elw. materiaky 112 260000

10127 Qlseten PIET A0 R, OO i | nber nesie |

Liczba wykonawobw 1 112 000,00

Swieto Indyka

Organizator: Krajowy Zwigzek Grup Producentiw Rolnych — lzba Gospodarczo
Cras trwania zodania: 15.08.2019-31.07.2019

Zasieq zdania: Polska
Mieisce realizacii zadanio: Nowa Wies 23.06.2012 waj. Warmiviske — mazurskie

W ramach realizacii zadanio:

Zatozeniem programu promocyjnego byla kontynuacja promaocji migsa drobiowego  w kraju
popriez rorganizowanie imprezy powszechnie dostepne] dla ludnosci oraz nagtodnienie jej w
mediach, Zrealizowany zostal szereg zadad 2z ciekawym programem artystycznym, a takie
wielama ciekawymi pokazami i kankursami kulinarnymi.

Uczestnicy swieta mieli okazje otrzymad gadiety promujace mieso indycze.

Ocena efektywnosci dzialania :
Czieki prowadzonym dziataniom  promocyjnym udato sie nam wplynac korzystnie na

postrzeganie miesa indyczego w naszej diecie. Program tv konkursy kulinarne zachecity do
czestszego przygotowywania dan z indyka w domu,

Dalsze rekomendaocje:
Madal istnieje potrzeba kontynuac)i podjetych jui dziatan aby osiagnad wymierne efekty

Wykaz wykonowcdw wyznaczonych do realizacji dzictania :

Mazwa wykonawey lub wartost
zancnimizowane dane osoby fizyozne) | rakras zrealizowanege zadania lub jogo §
Lp. : gk ! iedziba wylonawcy rraalizowanego
wrybrane] do realizac)i zadania lub etapu i
pierwszegn etapu
eEa pL. R
1 I [tara Miastodb, B2 [froducent wyekonawcay
kS Stary Dewierzgah i55H
7 3 Elare Migsto b, B2 - Dirganisacg kenkursy 3505
Ba0 Stary Dewieregon |
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I W sprvine rl,:'.l-_' Mimslo 26, 82- Weynaper kabin loaletoaych b umywalek il
450 Stary Dewiarzgot
A Fam Stage tecnnika sceniczna Ltare Miasto 46, B1-  [Wynajam sceny | nagfosniania Lk
sk o Karnil Sroka 5D Skary Dewicragan
A Grupa Producentéw Beirgch Margal  [Stare Miagto di, B2-  Degustacie masowe 21 500
5.4, RS D Stary Diewicrzgon
6 5T [stare Miaszodh, B2-  Honcert zespoby Bluspoz 2920
A Stary Lowierzgon
A rare Miasto 46, 82 Koncert sespaly Dual Yoice &350 1403
50 Stary Dowigrzpon
g (v L Paderewskieno 14 Taguepinczenia mumeens 3500
lawa
I M 1. Sl B2 Wars eavmalKnneert Marhiego aann
11 Faponde Polska Moy Kisielin ul, Plagrndy dla uczestnisiw sonkursu ARLE
Inmowacying 7, G6-D0Zkulinarmegs
Lielona Gara
I [ e —— — Al
12 Apanciaochrony osobi moeria Patrol U $rdtka 1, Malbork fOchrona impraz Fhd
hoineszk -
13 [IUEE war L. C L Dezpiaczanie imprezy A4
WWarszawa
14 [FETIT Ul Tokaraka 13, LublnDediuk ksigies 19425
15 [FHL &elre Winlea Korseniswecsks Prekarska 3, Hawa Plakity, zaprosania, Baner ."-ﬂ-E.II'i]_
16 [aKS Il Hipoteczna 2, 00- cotata 167793
92 Warsziwa
Liczba wykonawcow I&qc:nie 77 B9O,04

Marka Polskie
Mieso fPolska |
Smakuje

Organizator: Zwigzek Palskie Mieso
Czas trwania zaodonia:01.10.2018-31.01.2019

[ETAP

Zasieq zdania: Polska
Mieisce realizacil zadania: Polska

W ramaoch realizacii zadania:

Dziatanie majgce na celu  promocje palskiega miesa wieprzowego oraz drobiowego,
podkreslajgee jege naczenie w zdrowej zhilansowane] diecie. Obala stereotypy i edukuje
konsumenta,

W ramach zadania zostata zbudowana strona internetowa zarejestrowana pod domeng ;
pewnejestjedno.pl jako podstawa kampanii i linia taczaca cata kampanie.

W odniu 17 stycznia 2019 r. w \Warszawie zostala zorganizowana konferencja prasowa,
otwierajgca kampanie , Pewne jest jedno. Polskie mieso” dla dziennikarzy.

Ocenag efektywnosci dziafanio :

Dotychczasowe dziatania przyczyniaja sie do wzrostu sprzedazy | konsumpcji wieprzowiny oraz
utrzymania wysokiego poziomu konsumpcji drobiu w Polsce,

Dalsze rekomendacie.
Zwiazek Polskie Mieso rekomenduje organizowanie kolejnych edyeji kampanii ,Marka Polskie
Mieso,/Polska Smakuje”

Wykoz wykonawcow wyznaczonych do realizacyi dziatania :

Mazwa wykonawey lub
ranonimizowane dane osoby fizyoznej
wybrane| da realizac]i zadania lub
letapu.

wartosd
zrealizowanago
pierwszego etapu

zakires Trealizowanegn zadania lub jego
atapu

Lp. iedziba wykonawoy

1 |MEDIACAF S.h. UL MANGALIA 28, |[ORGANIZACIA KONFERENCI PAASCWEI 50 000,00
AR S LA
GLIDONAS STROMY W ORAZ
WEATYWMN A MODERAC LS W SICIAL MEDIS 148 599 5%

LIDZIAL EKSFERTIW W& EAM PANI
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| PRACOWANTE GRAFICZNE 57 300,00

| | 48 218,00
|Lu:zun. WYEDNAWCOW |1 ILACZNIE PLM : 304 318,08 ZL

| e

Marka Polskie
Mieso / Polska
Smakuje

Organizator: Zwigzek Polskie Migso
Czas trwanio zadanio:01.02.2019-30.04.2015
I etap

Zasieg rdania: Polska
Miejsce realizacli zadania: Polska

W ramuach realizacii zadanio:

Dziatanie promujace mieso wieprzowe oraz drobiowe, jego znaczenie w zdrowe] diecie, obala

stereotypy i edukuje konsumenta.
W ramach |l etapu projektu zrealizowano nast. dziatania:
1. Lokowanie w programach tv

2. Lokowanie w prasie

3. Budowa strany ww. aktywna moderacja kanatow w Social Media

4. Miesieczny staty monitoring medidw {serwis prasowy)

5. Organizacja aktywnosci dla  dziennikarzy w  farmie spotkania promocyjino —
informacyjnego

B. Opracowanie graficzne kampanii koncepeja kampanii i koordynacja programu

7. Zaangaiowanie w kampanie ekspertdw

Ocena efektywnosci dziofania :

Dotycheczasowe dziatania przyczyniajg sie do wzrostu sprzedazy i konsumpcji wieprzowiny oraz

utrzymania wysokiego poziomu konsumpcji drobiv w Polsce,
Zwieksza sie takie wiedza oraz swiadomaosc konsumentdw,

Dalsze rekomendacje:

Rekomenduje sie dalsze arganizowanie kolejnych edycji kampanii ,Marka Polskie Mieso/Polska

Smakuje”

Wykoz wykonawcow wyznaczonvch do realizacii dziofania :

Nazwa wykonawcy lub
z,anunlmlzl:mrane ; ; [T | rakres rrealizowanego zadanla lub \'I:IEI'IIJS.I:

L.p. [ane osoby fizycznej wybranej do  siedziba wykonawcy | : rrealizowanego
realizaciji | Jegoetapu pierwszego atapu
kadania lub etapu, Tpe— -

1 MEDiACAR 50 LIL. PASMGALIA 28, Fadanie zrealizowana w catngc preer 1369 881,51 74
WAL |2dregn wykonawes
LICZEA WYIKOMAWCOW 1 LACEIMIE PLM @ 1369 681,91 2t
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Mikotajki z
drobiowym
smakiem

Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszen Hodowcodw i Producentaw Oro biv
Czgs trwanio zadanio:01.11.20158-10.02.2019

fasieq zdania: Polska

Migfsce realizacii zadania: Tomaszdw Maozowiecki

Opis zrealizowonych dzialad :

Padczas imprezy plenerowe] przeprowadzono degustacje potraw z migsa drobiowego.
Przygotowano 3 tys. porcji degustacyjnych ktore zostaty wydane,

Duza impreza plenerowa zorganizowana w Tomaszowie Mazowieckim w okresie dnia
Mikotajek. Informacje przekazane uczestnikom imprezy oraz  doznania  smakowe
degustowanych potraw wphywac beda na kreowanie pozytywne] opinii o miesie drobiowym,
przez co zwiekszy sie jego spoiycie.

Ocena efektywnosci dziatanio:

Dziatanie ma charakter komunikacyjny. Ocena efektywnosci przeprowadzona zostata na
podstawie anonimowych ankiet zebranych wiérdd uczestnikow imprezy.

Dalsze rekomendacje !

Dalszy rozwoj branzy drobiarskie] zwigzany jest ze wzrostem konsumpcji na rynku krajowym,
Udziat licznych grup w wydarzeniach, imprezach plenerowych pozwala na dotarcie do
potencjalnego konsumenta | poprzez zaplanowane dziafania, ksztattowanie preferencii
zakupowych miesa drobiowego.

Wykaz wykonawcdw wyznoczonych do realizacji dziglonia :

Mazwea wykonawey lub
[Enonimizowans . wartosd
ki | dania lub
L.p. (dane osoby fizycznej wybranej do siedziba wykonawey | uaw;ﬂ:gz zedaniplut:legn rraallzowanego

raalizacji b pierwszego etapu
radania lub etapu.

1 [Flautia Renata Ols ek Garglaynn Trasc artgslyeana 103 000

& |Urmowa o dzigfonr 1/01kS18 I'ruszzz Gdariski Porady | konsultacie non

3 |Umowa o dziefonr 1/0k13 Tormasziw Wi erkurnentacia fonograf czna FAIH] |
Lirrowa o dzicto ne 1/00k18 Tomasow M rler el apon

4 |Umowa o dzicto ne 1AAES 1S (Gdarisk Coena efeklywnals apihn
Lrmpwa a dziato n- 1/00k/18 Gdansk Producent wek 4000

5 [FREHIFD W arSEAWA Kaszty podrdzy 5959,26
LICZBA WYKONAWCOW i EACZNIE PLN ; 123 064,26
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Polskie migso -
ambrozja smaku -
promocja miesa
wolowego i
drobiowego

Crganizator: Zwigzek Polskie Migso
Czas trwania zadania:28.12.2018-31.03.2019

Zasieg zdania: Polska
Miejsce realizoc)i zadania: Polska Patae Boglewice

W ramach zadania :

Przedmiotem dziatania byla promocja miesa wolowego oraz drobiowego a takie jego
przetwory.  Zwigzek Polskie Mieso  zaprezentowat Ambasadorom i przedstawicielom
dyplomatycznym walary pelskiege miesa wotowego i drobiowege, Ma event zostali zaproszeni
rowniez dziennikarze,

W ramach spotkania zorganizowane zostaly warsztaty gotowania z degustacia bazujgcg na
polskim miesie wotowym i drobiowym, polskich produktach regionalnych.

Spotkanie bylto okazjg do kuluarowych rozmow na temat sektora migsa wolowego |
drobiowego w Polsce, wymiany dodwiadezen i podtrzymania kontaktdw,

Ccena e nosci dziofania :

Whdarzenie zachecito przedstawicieli zagranicznych placowek dyplomatycznych do pogtebienia
wiedzy na temat polskiego miesa drobiowego i wolowego, polskiej kuchni oraz nawigzania
kontaktow handlowych z Polska.

Spotkanie byto okazja do kuluarowych rozmow na temat pelskiego rolnictwa,

Dziatanie efektywnie wsparto wzrost popytu  na polska wotowine w UE i krajach trzecich.
Promacja palskiej wotowiny podczas eventy podniosta jej konkurencyjnose,

Dziatanie efektywnie wsparto wzrost popytu na polsky wolowine oraz drdb w UE 1 krajach
trzecich.

Dalsze rekomendacje:
Zwiazek Polskie Mieso rekomenduje dalsze dzialania oraz wydarzenia z cyklu , Polskie mieso

ambrozja smaku”, poniewa: przedstawiciele dyplomacji sa  ciekawi polskich tradycji
kulinarnych, standardow produkc)i Zywnosciw Polsce oraz sposobow hodowli zwierzat,

Wikarz wykonawcedw wyznaczonych do realizac)i dzigfania:

wartodd
zrealizowanago
piEMwszego etapu

rakres pfealizowanego sadania lulb jego
Btapu

ananlmizowane dane odoby fizyezne]
sybrannj do realizaci
zadania lub atapu.

azwa wykonawcy lub
kindziba wykonawey

T A Servioe Matewse Rordanowski [takiny 29d Jankowes  Drganizacia @ obstupa wydaronis 58 340,00
] o [Ambrozasmaku®
2 |Gastro Party Marcin Budynek 25 stycznia 5, GZ-B00 Fartochy kitle dla vezestnikdw 54 200,00
Tarcowa Fodgorne  fwarsatatio
Liezha wykonaweaw kacznia PLN 113 140,00 2t

Kurczak w domu i
w szkole nie tylko
w rosole

2017 rok

Orqanizator: Krajowa Federacja Hodowcdw Drobiu i Praducentdw Jaj
Czos brwonio zadonic:01.01.2017-31.07.2019

Zasieq zdania: Polska

Iiejsce realizacji zadania:
Brzeski Putk Saperdw im. Tadeusza Kosciuszki

Lotnisko w Kamieniu Slaskim

Kujawsko — pomoerski cdrodek Doradztwa Rolniczego w Minikowie
Pamorski Osrodek Doradztwa Rolniczego w Lubaniu

Hotel Aspen Podlesie

Zespdt Szkot w Globezycach

Zespdt szkot w Garzowie Slaskim

Zespal Szkit Zawodowych w Opolu
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Zespot Szkol Rolniczych w Prudniku
Zespdl Szkot Ponadgimnazjalnych w Kluczborku

Opis zrealizowanych dzialod ;
Realizacja dziatan promocyjnych miesa drobiowego w powyiej wskazanych miejscach ma
terenie Polski.

Ocena efektywnoscei :
W ocenie Krajowej Federacji Hodowcedw Drobiu | Producentdw Jaj zastata poszerzona
swiadomosé konsumentow na temat miesa drobiowego.

Dolsze rekomendacje:
Ogromny odzew | zainteresowanie stoiskami Krajowe] Federacji Hodowcdw Drobiu |

Producentow laj, materiatami a takze mozliwoscia rozmowy z dietetykiem dobitnie pokazaly
dalszq koniecznosc edukacji spofeczenstwa. Imprezy plenerowe maja niepodwazalng zalete,
jakg jest bezposredni kontakt z konsumentem. Styka sie on z rzetelnymi materiatami |
informacjami przekazywanymi na stoisky, zardwno przez dietetykdw jak | znanych kucharzy.
Taki kontakt skutkowaé moie rozwojem w ,marketingu szeptanym” | poprawie wizerunku
miesa drobiowego.

2016 rok

Europejski drab -
w jakosci sita

Crganizacja proponujgca: Krajowa Rada Drobiarstwa = 1zba Gospodarcza
Okres objety sprawozdaniem: 9.02.2018 do 8.02.2019

Sprawozdanie roczne skiada sie z dwdch czesci (art. 19, art. 22 ust. 1§ art. 22 ust. 2 rozporzadzenia {WE)
nr 501,/2008):

a) streszezenia prieprowadzonyeh deiatan oraz oceny uzyskanyeh rezultatéw,

b ehiorezepo sprawozdzania finansowego.,

Sprawozdanie nr 12

A. Krotki opis dziatan
1. Realizacja dziatan

Wykaz podjetych dziatan, wymienionych w programie (zatgczony do urmowy):

1. Dziatanie 1
5.7.1.1 Wspalne - Kreacja i sesja zdjeciowa

Kwartat |

» Stata obstuga kreatywna projektow, w okresie od 9 lutego 2018 r. do 8 maja 2018 r,

e na rynkach: Chiny, ZEA oraz Wietnam. Obsfuga kreatywna zgodnie z programem jest
rozliczana ryczaltowo. W ramach tej obstugi utrzymywana jest wspotpraca o
charakterze cigglym z agencja kreatywna, ktora konsultuje przygotowane w ramach
kampanii projelkty na lokalnych rynkach, w zakresie przede wszystkim uwarunkowan
kulturowych, Chodzi o konsultacje w zakresie tresci wizualnych: jakie zdjecia pasujg na
dany rynek {np. pod katem tego jakie elementy drobiu 53 na danym rynku szczegdlnie
lubiane), a jakie obrazy mogtyby zostac Zle odebrane. Konsultacje tresci powstatych
materiatow pod katem ich poprawnosci w zakresie prawa, religii i obyczajow oraz
wispipracg ¢ tlumaczami w celu zapewnienia nie tylko gramatycznie poprawnego
tlumaczenia, ale takie zapewnienia poprawnego uzycia wszelkich nivansow jezykowych
oraz proofreading wszystkich materiatow pod katem ich poprawnaosci i interpunkcji,
Byly to zaproszenie na poszczegolne eventy (Gulfood 2018) informacje prasowe oraz
newsy skisrowane na rynek Chin, ZEA | Wietnamu
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Kwartal |l
Stata obstuga kreatywna projekidw, w okresie od 9 maja 2018 r. do & sierpnia 2018 r.
na rynkach: Chiny, ZEA oraz Wietnam, Obstuga kreatywna zgodnie z pragramem jest razliczana
ryczattowo. W ramach tej obstugi utrzymywana jest wspdtpraca o charakterze cigghym
z agencjg kreatywna, ktdra konsultuje preygotowane w ramach kampanii projekty na lokalnych
rynkach, w zakresie przede wszystkim uwarunkowan kulturowych. Chodzi o konsultacje w
zakresie tresci wizualnych: jakie zdjecia pasujg na dany rynek (np. pod katem tego jakie
elementy drohiu 53 na danym rynku szczegolnie lubiane), a jakie obrazy moglyby zostac zle
odebrane. Konsultacje w sprawie wizualizacji stoiska na targi. Efektemn tej obstugi sg powstate
w danym kwartale elementy wizualne; opracowanie elementow graficznych
» stoiska na targi w Chinach {targi Sial China 2018). Konsultacje tresci powstatych
materiatdw pod katem ich poprawnodci w zakresie prawa, religii i obyczajow oraz
wspotprace z tlumaczami w celu zapewnienia nie tylko gramatycznie poprawnego
ttumaczenia, ale takie zapewnienia poprawnega uzycia wszelkich niuansow jezykowych
oraz proofreading wszystkich materiatdw pod katem ich poprawnosci i interpunkcji.
Byly to m. in. projekt mailingu na SIAL China 2018, projekt reklamy prasowej na rynek
ZEA, informacja prasowa na rynek chinski oraz newsy skierowane na rynek Chin, ZEA |
Wietnamu,
Kwartat (1l
» Stata obstuga kreatywna projektdw, w okresie od 9 sierpnia 2018 r. do 8 listopada 2018
r. na rynkach: Chiny, ZEA oraz Wietnam. Obstuga kreatywna zgodnie z programem jest
rozliczana ryczattowo, W ramach tej obslugi utrzymywana jest wspofpraca o
charakterze ciggtym z agencjg kreatywng, ktora konsultuje przygotowane w ramach
kampanii projekty na lokalnych rynkach, w zakresie przede wszystkim uwarunkowan
kulturowych. Chodzi o konsultacje w zakresie tresci wizualnych: jakie zdjecia pasuja na
dany rynek (np. pod katem tego jakie elementy drobiu s3 na danym rynku szczegalnie
lubiane), a jakie abrazy moglyby zostad ile odebrane. Konsultacje w sprawie
wizualizacji stoiska na targi. Efektem tej obstugi s3 powstate w danym kwartale
elementy wizualne: opracowanie elementow graficenych stoiska na targi w Chinach
{targi CIMIE 2018), Konsultacje tresci powstatych materialow pod katem ich
poprawnasci w zakresie prawa, religii i obyczajow araz wspofprace ¢ thumaczami w celu
zapewnienia nie tylko gramatycznie poprawnego tlumaczenia, ale takie zapewnienia
poprawnego uzycia wszelkich nivansow jerykowych oraz proofreading wszystkich
materialdw pod katem ich poprawnoici | interpunkcji. Byty to m. in. projekty reklam
prasawych - Wietnam, projekt reklamy prasowe] - Chiny, projekt bannerow
internetowych — ZEA, Wietnam, informacja prasowa na rynek chinski i wietnamski oraz
newsy skierowane na rynek Chin, ZEA | Wietnamu.
Kwartal IV
» Stata obstuga kreatywna projekiow, w okresie od 9 listopada 2018 r. do 8 lutego 2019
r. na rynkach: Chiny, ZEA oraz Wietnam. Obstuga kreatywna zgodnie z programem jest
rozliczana ryczattowo, W ramach tej obstugi utrzymywana jest wspdlpraca o
charakterze ciagtym z agencja kreatywna, ktdra konsultuje przygotowane w ramach
kampanii projekty na lokalnych rynkach, w zakresie przede wszystkim uwarunkowan
kulturowych. Zrealizowano konsultacje w zakresie tresci wizualnych: jakie zdjecia
pasujg na dany rynek (np. pod katem tege jakie elementy drobiu 53 na danym rynku
szczegolnie lubiane), a jakie obrazy moglyby zostac Zle odebrane. Konsultacje tresci
powstabych materiatow pod katem ich poprawnoici w zakresie prawa, religii i
obyczajow oraz wspdtprace z tlumaczami w celu zapewnienia nie tylko gramatycznie
poprawnege tlumaczenia, ale takie zapewnienia poprawnego uiycia wszelkich
nivansdw jezykowych oraz proofreading wszystkich materialéw  pod katem ich
poprawnosci i interpunkcji. Bylo to m. in. zaproszenie do udziatu w spotkaniach
biznesowych, projekty mailingow dot, targdw SIAL ME, informacje prasowe na rynek
wietnamski i arabski, newsy skierowane na rynek Chin, ZEA | Wietnamu oraz
opracowanie graficzne | formatowanie rapartdw dotyezacych europejskiego drobiu.
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2. Dziatanie 2

5.7.1.2 Wspdlne — Eksperci

Kwartat |
* \Wspolpraca cigefa w okresie od 9 lutego 2018 r. do 8 maja 2018 r. z 3 ekspertami;
ekspertem ds. jakoici, ekspertem ds. hodowli, produkcji, weterynarii i bezpieczenstwa
mywieniowegn oraz ekspertemn ds. tematyki eksportowe]. Wspdtpraca abejmowata
doradztwo, konsultacje, opracowywanie tekstow,
Kwartal 1l
o \Wspolpraca ciagta w okresie od 5 maja 2018 r. do 8 sierpnia 2018 r. z 3 ekspertami:
ekspertem ds. jakosci, ekspertem ds. hodowli, produlkcji, weterynarii i bezpieczenstwa
ywieniowego oraz ekspertem ds. tematyki eksportowe|. Wspdlpraca obejmowalta
doradztwo, konsultacje, opracowywanie tekstow.
Kwwartaf [l
= \Wspdtpraca ciggla w okresie od 9 sierpnia 2018 r. do 2 listopada 2018r. z 3 ekspertami:
ekspertem ds. jakodci, ekspertem ds. hodowli, produkcji, weterynarii i bezpieczenstwa
Iywieniowego oraz ekspertem ds. tematyki eksportowe]. Wspdipraca ocbejmowala
doradztwo, konsultacje, opracowywanie tekstow,
Kwartal IV
¢« ‘Wspolpraca ciagta w okresie od 9 listopada 2018 r. do 8 lutego 2019 r. z 3 ekspertami;
ekspertem ds. jakosci, ekspertem ds. hodowli, produkcji, weterynarii i bezpieczenstwa
iywieniowego oraz ekspertem ds. tematyki eksportowe]. Wspdtpraca obejmowata
doradetwo, konsultacje, opracowywanie tekstdw.

3. Dziatanie 3
5.7.1.3 Wspdlne - Strona WWW

Kwartat |
» State wsparcie techniczne administratora w okresie od 9 lutego 2018 do 8 maja 2018 r.
» ‘ykonana zostata aktualizacja projektu  funkcjonalnego oraz  produkcja
madyfikowanych  elementéw  strony www. Zostal zaprojektowany nowy ulklad
funkecjonalny strony internetowej, w szezegdlnosci strony gldwnej i elementdw na nigj
zawartych. Dodatkowo zostal zaprojektowany nowy wyglad strony, ktory odswiezyt i
zmienil wyglgd poprzedniej strony. Ma podstawie stworzonych i zaakceptowanych
makiet graficznych zostaty zaprogramowane nowe szablony strony w postaci plikow
PHP, plikdw HTML i plikow CS5. W nowej odstonie wprowadzonao tei nowe moduly
funkcyjne, jak shider/karuzela prezentujgca przepisy na stronie gltownej, jak rowniei
slider/karuzela prezentujaca aktualnosci na stronie glownej.
s Zaktualizowano teksty poczatkowe na strone WA
* Tiumaczenie aktualnosci (tekstéw opracowanych przez ekspertow] na j. chinski
tradycyjny, chinski uproszczony, wietnamski, angielski oraz arabski. W tym kwartale
przettumaczono nastepujgce teksty:
—  Mews - Europejski drob rodinie w site” {tlumaczenie na . chinski oraz j.
angielski
— . Mews - Kampania ,Europejski dréb w jakosci sita” gotowa na targi S1AL China
2018 w Szanghaju (tlumaczenie na j. chifski oraz j. angielski)
- . Mews - Prognozy dotyczgce europejskiego drobiu” {tlumaczenie na j.
wietnamski oraz j. angielski)
—  MNews —Targi GULFOOD 2018 pod znakiem europejskiego drobiu” (tlumaczenie
na j. arabski oraz J. angielski)
— L Mews — Targi GULFOOD 2018 odbyly sie pod znakiem europejskiego drobiu”
[ttumaczenie na j. arabski oraz j. angielski),
= ttumaczenia elementdw graficznych i funkcjonalnych strony oraz ich przygotowanie w
jezyku wietnamskim, arabskim, chinskim oraz angielskim
» tlumaczenia zaktualizowanych tekstow poczatkowych na strone www - na jeiyk
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arabski, angielski, chinski uproszczony oraz chinski tradycyjny oraz wietnamski
Kwartat [l

» State wsparcie techniczne administratora w okresie od 9 maja 2018 do 8 sierpnia 2018
F;

# Ttumaczenie aktualnosci (tekstow opracowanych przez ekspertow) na | chifski
tradycyjny, chinski uproszczony, wietnamski, angielski oraz arabski. W tym kwartale
przetfumaczono nastepujgce teksty:

—  MNews -  Targi Sial China 2018 z silna reprezentacjg europejskich producentaw
drobiu” {thumaczenie na j. chifski tradyeyjny | uproszczony oraz . angielski}
Mews — ,Optymistyczne prognozy dla europejskiego drobiu” {ttumaczenie
na j. wietnamski oraz j. angielski)

—  Mews — ,Eksport europejskiege drobiu na etapie stabilizacji® ({tlumaczenie
na j. chifski tradycyjny i uproszczony oraz j. angielski

~  MNews - Whysokiej jakosci europejskie mieso drobiowe a rynek Zjednoczonych
Ermiratow Arabskich” {ttumaczenie na . arabski oraz j. angielski}.

Kwartat 1l

s State wsparcie techniczne administratora w okresie od 9 sierpnia 2018 r. do 8 listopada '
2018 r.

# Tiumaczenie aktualnosci (tekstéw opracowanych przez ekspertow] na j. chirski
tradycyjny, chinski uproszczony, wietnamski, angielski oraz arabski. W tym kwartale
przettumaczono nastepujace telsty:

—  News -, Kampania "Europejski drab — w jakodci sita” uczestnikiem CIMIE China
2018 w Pekinie oraz imprez towarzyszacych w dniach 18-22 wrzednia 2018 r."
[ttumaczenie na j. chinski tradycyjny i uproszczony oraz . angielski)

- MNews - ,Dlugo wyczekiwane otwarcie rynku chinskiego dla drobiu z Europy
stato sie faktem” {tlumaczenie na j. chinski tradycyiny i uproszczony oraz j.
angielski)

— Mews - Reprezentacja Europejskich producentéw drobiv na  China
International Meat Industry Week w Pekinie” (tlumaczenie na j. chinski
tradycyjny i uproszczony oraz j. angielski)

—  MNews — Wietnam zainteresowany europejskim drobiem” [Humaczenie na
|- wietnamski oraz j. angielski}

-  News — ,Majnowsze trendy na swiatowym rynku drobiu” (ttumaczenie na |
arabski oraz J. angielski).

— Mews - ,Prognozy amerykanskie optymistyczne dla swiatowego handlu
drabiem” (ttumaczenie na j. arabski oraz j. angielski).

Kwartat IV

s State wsparcie techniczne administratora w okresie od 9 listopada 2018 r, do 8 lutego
2019+,

* Ttumaczenie aktualnosci (tekstdw opracowanych priez elkspertow) na j. chinski
tradycyiny, chinski uproszczony, wistnamski, angielski oraz arabski,

— Produkcja drobiu w Unii Europejskie] nadal rosnie” — news (tlumaczenie na j.
chifski araz j, angielski),

LMietnam coraz wazniejszym partnerem handlowym Unii Europejskiej w zakresie

eksportu drobiu” — news (ttumaczenie na j. wietnamski oraz j. angielski},

— W dniach 10-12 grudnia br. Delegacja kampanii "Europejski drob — w jakoici sita”
weimie udzial w targach SIAL Middle East 2018 roku w Zjednoczonych Emiratach
Arabskich * — news [tumaczenie na |. arabski oraz |. angielski).

— . Drob QAFP doceniony podczas targdw SIAL Middle East w Abu Dhabi® = news
[ttumaczenie na j. arabski craz j. angielski).

— L Korzystne prognozy dla europejskiego drobiu” — news {tlumaczenie na j. chinski
oraz j. angielski).

— Podsumowanie trzech lat kampanii Europejski drob — w jakosci sita”." — news
[ttumaczenie na j. wietnamski, j. chifski, j. arabski oraz j. angielski).
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W okresie trwania kampanii strone odwiedzito 30 144 unikalnych uiythawnikow,
ktorzy wygenerowali tacznie 63 108 odston serwisu.

4, Dziatanie 4

5.7.1.4 Wspdlne — Materiaty informacyjne i promocyjne

Kwartai |
*  Produkcja:
— Notesdw z wklejka o rozmiarze 130 x 210 mm; okladka Velvet; elastyczna gumka
7 mm; wkiadka 150 gram; kartki srodka 70 gram chamois FSC papier; liczba stron —
ok 160 stron, rogi zackraglone, rozktadana kieszonka (400 sztuk wersji angielskiej,
200 sztuk wersji chinskiej)
— Pendrive’dow 8 GB {225 sztuk wersji angielskiej)
— Zestawow: wizytownik + USE {150 sztuk wersji angielskigj)
— Dtugopisow {6000 sztuk wersji angielskie])
— Smyczy o szerokosci 2,5 cm (1500 sz2tuk wersji chinskiej, 2000 sztuk wersji
angielskiej),
Kwartat Il
Nie prowadzone dzialania w danym kwartale.
Kwartat 111
Mie prowadzono dziatania w danym kwartale,
Kwartat [V
Mie prowadzono dziatania w danym kwartale.

5. Dziatanie 5

| 5.7.1.5 Wspélne — Broszura

Kwartat |
* Wspdlne — Broszura
e Aktualizacja projektow graficenych | koncepeji kreatywnej broszury. Aktualizacja
i tturnaczenie tekstow do broszury na jezyk chifski uproszczony, angielski, arabski oraz
wietnamski, Wersje jezykowe broszury rdinily sie tekstem dot. danych rynkowych.
DTP, opracowanie plikéw produkcyjnych § ich adaptacja na poszczegolne rynki |
docelowe kampanii oraz druk broszury. |
e Broszure wydrukowano w nakiadzie:
e 3000 egzemplarzy wersji angielskiej — na wszystkie rynki
e 1000 egzemplarzy wersji chifskie] — na rynek chinski
= 1000 egzemplarzy wersji arabskiej - na rynek ZEA
* Magazynowanie broszur i materiatow promocyjnych w okresie od 2 lutego do B maja
2018 r.
Kwartal ||
»  Magazynowanie broszur i materiatdw promocyjnych w ckresie od 3 maja do & sierpnia
2018 r,
Kwartat 1]
¢ Wydrukowano dodatkowo i bezkosztowo 300 szt. broszur w jezyku chinskim (dodruk |
wprowadzony aneksem nr 7). Broszury byly dystrybuowane podczas targow CIMIE.
¢ Magazynowanie broszur i materialow promocyjnych w okresie od 9 sierpnia 2018 r. do
8 listopada 2018 r.
Ewartal 1Y
*  Magazynowanie broszur | materialdw promocyjnych w okresie od 9 listopada 2018 r.
do 8 lutego 2019 r.

6. Dziatanie &

5.7.2.1 Chiny = Targi wraz 2 wydarzeniami towarzyszacymi

Kwartal |
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Mie prowadzono dziatania w tym kwartale.
Kwartat |l
Stoisko - targi 5ial China 2018 w 5zanghaju w terminie 16 - 18 maja 2018 r.

e \Wynajem powierzehni targowe] o powierzchni 71,50 m® Wykonanie zabudowy
targowej, Mastoisku wydzielona zostata kuchnia (na zapleczu), magazynek do
przechowywania materialdw promocyjnych, gadietdw oraz rzeczy osobistych czfonkow
delegacji | obstugi techniczne], przestrzerd przeznaczona na spotkania dla gosci
odwiedzajgcych stoisko, wyposaiona w stoly i krzesta, stojaki na broszury, lada
chlodnicza stanowigca czesd wyposaiania stoiska targowego sluigca do prezentadji
europejskiego drobiu produkowanego w systemie OAFP, lade recepcying obstugiwang
przez hostessy. Stoisko byto odpowiednic obrendowane [nadrukowane zostaty m.in.
informacja o wkladzie finansowym UE, logo i hasta kampanii, adres www kampanii,
logo Enjoy, logo QAFP oraz grafiki zwigzane z produkeja drobiu).

s  Zapewniono transport europejskiego drobiv QOAFF oraz materiatow na  targi
Zapewniono  magazynowanie materialdw przed targami | transport z miejsca
magazynowania na stoisko. Zakupiono dostep do internetu na stoisku,

= ‘Wynajeto 3 hostessy, 2 ttumaczy ze znajomoscia chinskiego i angielskiego,

= Podczas targow dystrybuowane byly materiaty:

Motes - 200 egremplarzy,

—  Pendrive — 50 egzemnplarzy,

—  Zestaw {wizytownik + USB) — 30 egzemplarzy,

—  Teczka Ad = 100 egzemplarzy,

—  Dugopis — 1400 egzemplarzy

—  Smycze reklamowe — 2000 egzemplarzy,
Torby = 200 egzemplarzy,

—  Broszura — 1200 egzemplarzy,

— Broszura (). angielski) — 50 egzemplarzy.

* Spotkania informacyjne
Zorganizowano 5 spotkan informacyjnych. Spotkania ocdbyly sie na stoisku targowym.
Spotkania adbyty sie z nastepujacymi firmami;

—  Beijing Yeahey Food Trading Co (17.05.2018 r.},
Ruikang Food corporation . {17.05.2018 r.)

—  Hunan Yiyuan Foed Co. Ltd, (17.05.2018 ),

— Richen Foods (18.05.2018 r.},

- Pan Euro Foods (18.05.2018 r.),

s Delegacja
—  Wowydarzeniu wzieto udziat 6 ekspertow, z czego pobyt dwidch osdb sfinansowany
zostat w ramach kampanii. Uczestnikami delegacji byli:

- Pani Aleksandra Porada,

- Pani Emilia Makarewicz,

- Pan Rafat Serek,
Pani loanna Szczypka-Grzegorzek,
Pani Magda Kardel,

- Pan Michat Barzykowski,

— Wszyscy uczestnicy delegaci byli ekspertami ds. unijnego miesa drobiowego, jego
walordw oraz mozliwosci ekspartu z UE. Eksperci brali czynny udziat w spotkaniach
informacyjnych i w rozmowach prowadzonych na stoisku targowym. Udzielali
odwiedzajgeym wyczerpujgcych informacji na temat produkcji wysokiej jakodci
drobiu w UE i kampanii ,Europejski dréb - w jakosci sita” oraz odpowiadali na
pytania.

— Zapswniono przelot dla 2 crtonkow delegacji na trasie
Warszawa,/Szanghaj/Warszawa,

— Dla 2 cztonkéw delegacji zapewnione zostaly tei koszty zakwaterowania,

- pl_a B_igg_’rgr_}Ew delegacji zapewniono takie koszty t{g_q;_p_u_@q__ggleg_a_;jj na miejscu
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(dojazdy na targi, lotnisko) jak rowniei koszty organizacji kolacjl dla cztonkaw
delegacji (3 kolacje dla grupy).

Kwartal 11

Stoisko - targi CIMIE 2018 w Pekinie w terminie 20 — 22 wrzednia 2018 r.

=  \Wynajem powierzchni targowej o powierzchni 36,00 m? Wykonanie zabudowy
targowe]. Ma stoisku wydzielony zostat magazynek do przechowywania materiabow
promocyjnych, gadietow oraz rzeczy osohistych czlonkow delegacji i obstugi
technicznej, przestrzen przeznaczona na spotkania dla gosci odwiedzajgoych stoisko,
wyposazona w stoly i krzesta, stojaki na broszury, lada chtodnicza stanowiaca czesd
wypasazania  stoiska  targowego stuiaca do  prezentacii europejskiego  drobiu
produkowanego  w  systemie QAFP. Stoisko  byle odpowiednio  obrendowane
{nadrukowane zostaty m.in. informacja o whkiadzie finansowym UE, logo i hasta
kampanii, adres www kampanii, logo Enjoy, logo QAFP oraz grafiki zwigzane
z produkcjg drobiu).

= Zapewniono transport materiatéw na targi. Zapewniono magazynowanie materiatow
przed targami i transport z miejsca magazynowania na stoisko,

»  Ohstuga stoiska w zakresie ttumaczen | obstugi gosci zapewniona zostala przez
przedstawicieli agencji  dwiadczace] wstugi eksperckie w  Chinach oraz  przez
przedstawicieli OP — bezkosstowo dla kampanii,

* Podczas targow dystrybuowane byty materiaty:

- Motes —50 egzemplarzy,

—  Pendrive - 50 egzemplarzy,

—  Zestaw (wizytownik + USB) = 20 egzemplarzy,
—  Teczka A4 — 50 egzemplarzy,

— Dlugopis — 75 egzemplarzy

—  Smycze reklamowe = 75 egzemplarzy,

—  Torby-75egzemplarzy,

— Broszura — 410 egzemplarzy,

# UOrganizacja "Dnia Europejskiego” obejmujgca:

—  Seminarium pod patronatem CMA  poswiecone wysokie] jakosci miesa
drobiowego produkowanego w systemie QAFP (Quality Assurance for Food
Products), pochodzacego ¢ Unii Europejskiej w dniu 21.09.2018 w Bejing China
International Exhibition Center, Hall 2, Country Day Seminar Venue

- Zapewniono wynajecie Sali na organizacje wydarzenia
- Przygotowano i rozdano weérad gosci agende seminarium oraz prezentacje
prelegentow. Druk finansowany byt ze srodkow spoza budzetu kampanii,
- Przygotowano i wyprodukowano 2 roll-upy.
W seminarium wzieto udziat 51 oséb. Prelegentami byly nastepujgce osoby:
tukasz Dominiak — Dyrektor Generalny KRD-IG
Liu Longhai - Deputy Secretary General of China Meat Association Poultry &
Eggs Branch
- Aleksandra Porada- Ekspert ds. hezpieczenstwa fywnosci i weterynarii
- Zhang Yi - Deputy Director of Bureau of Import and Export Food Safety,
General Administration of Customs
— lzabela Topolska — Ekspert ds. lakosei.
Rozmowy indywidualne z uczestnikami seminarium - przedstawicielami biznesu
i administracji.

e Udzial eksperta w konferencji Global Meat Industry Executive Roundtable 2018
wodn. 18 wrzesnia 2018 r, Organizatorami wydarzenia byto China Meat Association
{CMA) oraz US-China Agriculture and Food Partnership (AFP). W spotkaniu
uczestniczyla limitowana liczha uczestnikdw (50}, tak aby moiliwa byla aktywna
dyskusja i wymiana dodwiadczen. Podezas wydarzenia Ekspert Programu wypowiedziat
sie nt. trenddw w produkeji drobiu w Europie, podkredlajac role koordynacji | kontroli
catego tancucha produkci, bedacego podstawa unijngj polityki ralnej, a jednoczesnie
gwarancjg dobrostanu ptakéw oraz uzyskania wysokiej jakosci, z ktarej stynie drob

107




j pachadzaey z Eurapy, jak rdwniez bezpieczenstwa produktu, Podkreslit tez, ze kontrola

catego tancucha produkeji jest podwaling systemu jakosci Quality Assurance for Food
Praducts {QAFP).
* Spotkania informacyjne na targach:
— W dn. 20.09.2018 r. odbyty sie spotkania z: Cargill, Guo Shi Alliance Import and
Export Trading, Unifood Industrial Group
— W dn. 21.092018 r. odbyly sie spotkania z: Tailing Co., Global Foods
Development Co. Ltd
- Wadn, 22.09.2018 r, odbyty sie spotkania z InfoEX-World Services, Beijing Jinghu
Hengtong Trade
— Podezas spotkan infarmacyjnych zapewniony zostal paczestunek na stoisku
proygotowany w oparciu o drob QAFP
s Spotkania informacyjne i biznesowe poza targami
— Uczestnicy delegacji uczestniczyli rowniez w spotkaniach poza miejscem targow,
tj.z przedstawicielami administracji (CI0A w dn. 18.09.2018) oraz biznesu
{COFCO i GACC w dn. 19.09.2018 r. oraz Hormel w dn. 20.09.2018 r.) oraz w
storecheck (COFCO w dn. 15.09.2018 r ).
= [elegacia
— W wydarzeniu weiglo udziat 4 ekspertow, w tym pobyt 1 osoby sfinansowany
zostat w ramach kampanii, Uczestnikami delegacji byli;
- Pani Aleksandra Porada,
- Pani lzabela Topolska,
- Pan Rafat Serek,
- Pani Joanna Szezypka-Grzegorzek,

walordw  araz moiliwosci eksportu z UE. Eksperci brali czynny  udziat
w spotkaniach informacyjnych i w rozmowach prowadzonych na  stoiskuy
targowym. Udzielali cdwiedzajacym wyczerpujacych informacji na temat produkgji
wysokiej jakosci drobiu w UE i kampanii ,Europejski drab — w jakosci sita” oraz
odpowiadali na pytania.

— Zapewniono przelot dla 1 eksperta delegacji na trasie Warszawa/PekinWarszawa.

— Dla 1 eksperta delegacji zapewnione zostaty te? koszty zakwaterowania,

— Dla 4 czlonkow delegacji zapewniono takie koszty transportu delegacji na miejscu
(dojazdy na targi, lotnisko) jak rowniez koszty organizaci kolacji dla 1 eksperta
delegacji (5 kolacji dla jednej osoby)

Kwartat |V
Mie prowadzono dziatania w danym kwartale

7. Dziatanie 7
5.7.2.2 Chiny - Misje gospodarcze

Kwartaf |

Mie prowadzono dziatania w danym lwartale
Kwartal Il

Mie prowadzono dziatania w danym lowartale
Kwartal 1]

Mie prowadzono dziatania w danym lkwartale
Kwartal IV

Mie prowadzano dziatania w danym kwartale

&. Dziatanie &
5.7.2.3 Chiny - Dziatania PR
kwartal |

+ Wepodlpraca w okresie:
— od9lutego do 8 maja 2018 z ekspertem ds. formalnych

— Wsryscy uczestnicy delegacji byli ekspertami ds. unijnego migsa drobiowego, jego |
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- od 9 lutego do & maja 2018 ; ekspertem ds. marketingu
—  od 9 lutego do & maja 2018 z ekspertem ds. rynkowych

 \Wspolpraca @ ekspertami obejmowata doradztwo, konsultacje, opracowanie i
dokonanie wysytki do 53 psab tekstu newsa pt. Europejski drob rodnie w site” wysytka
wodniu 23.04, 2018 r; Kampania ‘Europejski drob w jakosci sifa” gotowa na targi S1AL
China 2018 w Szanghaju” —wysytka 07.05.2018 r.

s Zapewnienie kosztow przelotow ekspertdw w Chinach

» Japewnienie kosztow przejazdu ekspertdow w Chinach

»  Organizacja spotkan ekspertdw w Chinach z przedstawicielami grup docelowych,

Kwartat |1
s \Wspdlpraca w okresie;

— od 3 maja do & sierpnia 2018 z ekspertem ds. formalnych
— od 9 maja da & sierpnia 2018 z ekspertem ds. marketingu
— od 9 maja do & sierpnia 2018 z ekspertem ds. rynkowych

# (Opracowanie, ttumaczenie {na jezyk chinski uproszczony oraz chinski tradycyjny) tekstu
direct mailingu, grafiki na stoisko, informacji prasowej, zaproszenie na spotkania B2B
araz wysyltka w dn, 09.05.2018 r. do 128 osob (wysylka mieszczaca sie w zatozonym
budiecie): Informacji prasowe] ,Europejski dréb penownie zawita do Chin”

* \Wspdlpraca z ekspertami obejmowata doradztwo, konsultacje, opracowanie |
dokonanie wysytki newsow pt. . Targi Sial China 2018 z silng reprezentacja
europejskich producentéw drobiu” wysytka w dniu 23.05.2018 r_; ,Europejski drob na
etapie stabilizacji” — wysytka D8.08.2018 r. Wysytka byta skierowana do uczestnikdw
targow. Follow-up obejmowat 43 osoby.

Whysytka w ramach mailingu kwartalnego wykonana zostala w dniach 23.05.20128 r. oraz
8.08.2018 r.do 53 asob . Wysylka zostata wykonana przez eksperta ds. rynkowych.

o W odn 21052018 r. do 50 asdb, ktorymi nawigzano kontakt przy okazji udziatu w
targach SIAL China, dokonano wysytki materiatow merytorycznych dot. kampanii
{raport dot. europejskiego drobiu za okres: 01.01.2017 - 31.12.2017).

* Zapewnienie kosztow przelotow ekspertow w Chinach

» Fapewnienie kosztow przejazdu ekspertow w Chinach

» Organizacja spotkan ekspertdw w Chinach z prredstawicielami grup docelowych

s (Organizacja spotkan i wywiaddw z dziennikarzami. Zostal nawiazany kontakt
£ 10 dziennikarzami w efekcie czego odbyly sig trzy spotkania w dniu 16.05.2018 r. oraz
dwa w dniu 17.05.2018 r. Spotkania odbyly sie podczas targow na stoisku targowym.

Kwartal 1]
s Wspotpraca w okresie:
od 9 sierpnia do B listopada 2018 z ekspertem ds. formalnych
— od 9 sierpnia do 8 listopada 2018 z ekspertem ds. marketingu
— od 9 sierpnia do 8 listopada 2018 z ekspertem ds. rynkowych
» Opracowanie, tlumaczenie (na jezyk chinski uproszczony oraz chinski tradycyjny) tekstu
grafiki na stoisko, informacji prasowe|, zaproszenie na spotkania B2E oraz wysyltka
wodn, 12.10.2018 r. do 131 osob (wysytka mieszczaca sie w zatozonym budiecie):
Informacji prasowej ,Krajowa Rada Drobiarstwa - lzba Gospodarcza arganizator
kampanii ,Europejski Drob, —w jakosci sita” uczestnikiem targow CIMIE China 2018 w
Pekinia.”

¢ \Wspdlpraca 2 ekspertami obejmowata doradztwa, konsultacje, opracowanie |

dokonanie:

— Wysytkiw ramach kwartalnego mailingu newsdw:
pt. Kampania "Europejski drob — w jakosci sila” uczestnikiem CIMIE China
2018 w Pekinie oraz imprez towarzyszacych w dniach 18-22 wrzesnia 2018
r s weysylka wodniv 14,.09.2018 r;

— pt. Dhugo wyczekiwane otwarcie rynku chifskiego dla drobiu z Europy state

sie faktem” —wysytka 12.10.2018 r,
pt. Reprezentacja Europejskich producentdw drobiu na China Internatianal

109



Meat Industry Weelk w Pekinie” —wysylka 12.10,2018 r.

Whysytka byta skierowana do osob z branzy. Follow- up ocbhejmowat 53 osoby, Wysytka
zostata wykonana przez eksperta ds. rynkowych,

¢« Follow-up w dn. 24.09.2018 r. do 35 osdb, z ktérymi nawigzano kontakt przy okazji
udziatu w targach CIMIE. Dokenano wysytki materiatow merytorycznych dot. kampanii
(news przed CIMIE pt. Kampania “Europejski drab - w jakosci sita” uczestnikiem CIMIE
China 2018 w Pekinie oraz imprez towarzyszacych w dniach 18 - 27 wrzesnia 2018 r.
oraz raport dot, europejskiegoe drobiu za okres; 01.01.2017 — 31.12.2017).

s Zapewnienie kosztdw przelotdw ekspertéw w Chinach

= Japewnienie kosztow przejazdu ekspertow w Chinach

= Organizacja spotkan ekspertow w Chinach z przedstawicielami grup docelowych

Kwartal |V
* \Wspdtpraca w okresie:
— od9listopada 2018 r. do 8 lutego 2019 r. z ekspertem ds. formalnych,
— od 9 listopada 2018 r. do 8 lutego 2019 r. z ekspertem ds, marketingu,
—~ od 9 listopada 2018 r. do & lutego 2019 r, z ekspertem ds. rynkowych.
* Wspolpraca z ekspertami obejmowata doradztwo, konsultacje, opracowanie i
dokonanie:
- Wysylkiw ramach kwartalnego mailingu newsow:
pt. ,Korzystne prognozy dla europejskiego drobiu” wysylka w dniu 29.01.2019
F:
— pt. L Produkcja drobiv w Unii Europejskie] nadal rosnie™ wysytka w dniu
14.12.2018
— raportu dot. eurapejskiego drobiu oraz newsa pt. ,Podsumowanie trzech lat
kampanii Europejski drab - w jakodc sita” — wysytka 08.02.2019 r.
Whysytka byta skierowana do osob z braniy. Follow- up obejmowal 53 osoby,
Whysylka zostata wykonana przez eksperta ds. rynkowych,

s Zapewnienie przejazdu ekspertdw w Chinach

* (rganizacja spotkan ekspertéw w Chinach z przedstawicielami grup docelowych.

*  [Druk materiatow na spotkania ekspertdw w Chinach z przedstawicielami grup
docelowych: raportu dot. europejskiego drobiu oraz informacii prasowych |
newsdw — materiaty te byly zagkceptowane przez KOWR i zawieraly wynikajgce z
umowy oznaczenia swigzane z finansowaniem kampanii ¢ UE oraz RP, a takie ze
srodkow Funduszu Promocji Miesa Drobiowego. Dodatkowo bezkosztowo
drukowano infarmacje nt, vwarunkowan prawnych | gospodarczych pomiedzy UE
a Chinami oraz dane eksportowe.

= Przygotowanie raportu dot, europejskiego drobiu

» Thumaczenie na jezyk chinski uproszczony oraz chinski tradyeyjny Raportu daot,
europejskiego drohiu

g, Dziatanie 9

5.7.2.4 a Chiny - Promocja w mediach - emisja

Kwartat |
* Pozycjonowanie strony internetowe] kampanii i przegladarek w jezyku chiriskim
uproszezonym na terenie Chin w okresie od 09.02.2018 r. do 08.05.2018 r.
s« Pozycjonowanie strony internetowe] kampanii i przegladarek w jesyku chinskim
tradycyjnym na terenie Hongkongu w okresie od 09.02.2018 r. do 08.05.2018 r,
s (Odbyla sie emisja banneru 530x300px za posrednictwem portalu internetowego
foodsl.com {3 miesigce) 09,02, - 08052018 {651 000 UU m-cl.
Kwartat ||
s Paxycjonowanie strony internetowe] kampanii | przegladarek w jezyku chinskim
uproszczonym na terenie Chin w okresie od 09.05,2018 r. do 08.08.2018 r,
* Pozycjonowanie strony internetowe] kampanii i przegladarek w jezyku chinskim
tradycyjnym na terenie Hongkongu w okresie od 09.05.2018 r. do 08.08.2018 r.
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« Emisja zaproszenia — mailing z bazy organizatora targow do ok, 200 000
odbiorcow, wysytka nastapita 5.05.2018 r. Wysytka do grupy odbiorcow wyisze]
niz 130 000 odbiorcow byta dziataniem na korzysc kampanii i nie stanowita
dodatkowego kosztu dla kampanii.

Kwartat Il

»  Pozycjonowanie strony internetowej kampanii i przegladarek w jezvky chinskim
upraszezanym na terenie Chin w okresie od 09.08.2018 r. do D8, 11.2018 r,

=  Pozycjonowanie strony internetowe] kampanii i przegladarek w jezyku chinskim
tradycyjnym na terenie Hongkongu w okresie od 09.08.2018 r. do 08.11.2018 r,

e Emisja reklamy w magazynie Meat China ({miesiecznik, nakiad ; 8000) w numerze
wrzesien 2018

=  Emisja reklamy w magazynie Meat China (miesiecznik, naktad : B000) w numerze
paidziernik 2018

Kwartat IV

* Pozycjonowanie strony internetowe] kampanii i przegladarek w jezyku chinskim
uproszczonym na terenie Chin w okresie od 09.11.2018 r. do 08.02.2019 r,

s Pozycjonowanie strony internetowe] kampanii 1 przegladarek w jezyku chinskim
tradycyjnym na terenie Hongkongu w okresie od 09,11.2018 r. do 08.02.2019 .,

s Emisja reklamy w magazynie Meat China {miesiecznik: nakiad 800D} w numerze
listopad 2018

10, Dziatanie 10
5.7.2.4 b Chiny - Promocja w mediach - projekty

Kwartat |
*  Przygotowanie banneru internetowego na potrzeby emisji za podrednictwem
portalu internetowego foodsl.com - projektu  graficznego, tlumaczenia |
opracowania graficznego w lokalnym jezyku.
Kwartat [l

*  Przygotowanie tekstu, projektu graficznego i tlumaczenia w jezyki angielskim oraz
chinskim, Direct mailingu na stoisko targowe (zaproszenie do udziatu w targach) -
wersja elektroniczna,

Kwartat 1]

*  Przygotowanie layoutu prasowego oraz pliku produkcyjnego reklamy prasowe]

iMeat China)
Kwartat I
MNie prowadzono dzialania w danym kwartale

11, Dziatanie 11
5.7.3.1 ZEA — Targi wraz z dzialaniami towarzyszacymi

Kwartal |
s Stoisko - targi Gulfood w Dubaju w terminie 18 — 22 lutego 2018 r.

Whynajem powierzchni targowe] o powierzchni 70,00 m® Wykonanie zabudowy
targowej. Ma stoisku wydzielona zostata kuchnia (na zapleczu), magazynek do
przechowywania materialéw promocyjnych, gadietow oraz rzeczy osobistych
cztonkow delegacji i obstugi techniczne], przestrzen przeznaczona na spotkania dla
gosci odwiedzajgcych stoisko, wyposazona w stoly i krzesta, stojaki na broszury, lade
recepcyjng obstugiwang przez hostessy Stoisko byto odpowiednio obrendowane
(nadrukowane zostaly m.in, informacjia o wkiadzie finansowym UE, logo i hasla
kampanii, adres www kampanii, logo Enjoy, logo QOAFP araz grafiki zwigzane z
produkejg drobiu),

— W ramach obecnodci w targach Gulfood 2018 wykupiony zostat pakiet Silver
Sponsor obejmujgcy:
- umieszczenie na oficjalnej stronie targdw logo podlinkowanego do  woww
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programu,
- nadrukowanie logo kampanii na materialach targowych (umieszczenie logo
kampanii na biletach),
- umieszczenie logo kampanii na newsletterach dotyczacych targow wysylanych
przez organizatora,
- umieszczenie logo kampanii na layoutach reklamowych targow {reklamy w prasie),
- umieszczenie bannera 4x2 m informujacego o fakcie bycia Silver Sponsor
wydarzenia - podwieszonego w tzw. hali migsnej,
- umieszczenie w katalogu targowym logo kampanii i profilu zawierajacego krotki
opis programu i nrstoiska,
- umieszczenie w internetowym katalogu wystawcow logo kampanii @ profilu
rawierajgcego krotki opis programu i nr stoiska,
- umieszczenie logo kampanii na terenie targow wszedzie gdzie pokazani sa
sponsorzy (wejicia i wskazowki wewnatrz hal, ekran umieszczony na terenie targow,
podiwietlane kalumny, slajd podezas Gulfood Awards Evening),
- 6 wejsciowek na Gulfood Awards Evening [aktualna liczna wynika z faktu
odwotania przez organizatora targdw konferencji, i przekazania dwoch
dodatkowych wejscidwek na Gulfood Awards Evening),
- obrandowanie 1 miejsca na hali {stoisko informacyjne targow)
- umieszczenie logo kampanii w raporcie po targach wysylanym do catej bazy
Gulfood (w zwiazku z wysyltka raportu poza okresem trwania | Q |l roku kampanii,
jej koszt przedstawiono do rozliczenia w saldzie Il roku programu).
Zapewniono transport materiatdw na  targi. Zapewniono magazynowanie
materiatow przed targami i transport z miejsca magazynowania na stoisko.
Zakupiono dostep do Internetu na stoisku,
Zapewnione zastaly pokazy kulinarne (bezkosztowa)
Wynajeto 3 hostessy araz thumace ze znajomosdcia arabskiego i angielskiego
Podczas targow dystrybuowane byty materiaty:

- Motes (wearsja angielska) - Pendrive

- Zestaw (wigytownik + USE)

- DMugopis

- Smycze reklamowe (wersja angielska)

- Teczlki

- Torby

- Broszura (wersja angielska)
- Broszura (wersja arabska)

Spotkania informacyjne
Zarganizowano 5 spotkan informacyjnych, Spotkania odbyly sie na stoisku targowym,
Spotkania odbyly sie z nastepujgcymi firmami:

- Aramtec (18.02.2018 r.},

- Farzana Trading [18.02.2018 r.],

- Al Tayeb Meat Est, [18.02,2018 r.),

- Ras Al Khaimah Poultry (18.02.2018 r.),
- Ahmed Al Ali Trading {20.02.2018 r.),

Zorganizowane zostaly 4 spotkania panelowe w dniach 18 | 19.02.2018 .
Spotkania w dniu 18.02.2018 r. odbyly sie z ponizszymi firmami:

- Alpen Rose,

- RTW Glohal,

- Rex Middle East,
- AMEFT

- Freshly

- Ahmed Al Ali Trading

- Lulu Group International
- CPI

- Jaleel Foodservice
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- Jaleel Holdings
- Farm Fresh
Spatkania w dniu 19.02 odbyty sie 2 ponizszymi firmami:
- Farzana Trading
- Al. Rowdah Poultry
- Choithrams
- laleel Holdings
Delegacja
Organizacja pobytu dla 6 cetonkow delegacji. Uczestnikami delegacii byli:
- Pani Michat Olejnik,
- Pan Piotr Jarzebski,
- Pan Kamil Bonczak
- Pan Beata ledrzejczyk,
- Pan Artur Moroz
- Pan Magda Kardel
Wszyscy uczestnicy delegacji byli ekspertami ds. unijnego migsa drobiowego, jego
walorow oraz mozliwosci eksportu z UE. Eksperci brali czynny udzial w spotkaniach
informacyjnych  iw rozmowach prowadzonych na  stoisku  targowym.  Udzielali
odwiedzajacym wyczerpujacych informaci na temat produkeji wysokiej jakosci drobiu w
UE i kampanii , Europejski drob —w jakosci sia” oraz odpowiadali na pytania,
Zapewniona przelot dla 6 czlonkow delegacii na trasie Warszawa/Dubaj/\Warszawa.
Zapewniane zostaty ted koszty zakwaterowania, koszty transportu delegacji na miejscu
{dojazdy na targi, lotnisko) jak rowniez koszty organizacji kolacji dia cztonkdw delegacji
(4 kolacje dla grupy).
Kwartat 1l
Mie prowadzono dziatania w tym kwartale.
Kweartal 11l
Mie prowadzono dziatania w tym kwartale.
Kwartat IV
= Wynajem powierzchni targowej o powierzchni 72m2 na targach SIAL ME 2018 w
Abu Dhabi odbywajgcych sie w dn. 10 -12 grudnia 2018
s ‘Wykonanie zabudowy targowej. Ma stoisku wydzielona zostata kuchnia (na
zapleczu)}, magazynek, przestrzen  przeznaczong  do  spotkan  dla gosc
odwiedzajacych stoisko, lada recepcyina dla hostess, lada przeznaczona do
pokazow kulinarnych, Stoisko bylo odpowiednio obrendowane [nadrukowane
zostaty m.in.: informacja o wiktadzie finansowym UE, logo i hasto kampanii, adres
www kampanii, logo Enjoy, logo QAFP oraz grafiki zwigzane z produkejg drobiu)
=  ‘Wynajecie sprzetu  kuchennego niezbednege do  wyposaZenia  zaplecza
kuchennego i przeprowadzenia pokazow kulinarnych {lodowki, piece, kuchenki
indukcyjne etc.)
¢ Podczas targow na stoisku dystrybuowane byly materiaty:
— Pendrive — 100 egzemplarzy
— Motes {j. angielski) — 200 egzemplarzy
— Ekskluzywny zestaw — 30 egzemplarzy
— Teczka Ad (. angielski) — 100 egzemplarzy
— Dlugopisy plastikowe — 1400 egzemplarzy
— Smycze reklamowe = 1300 egzemplarzy
— Torky —400 egzemplarzy
— Broszury [w . arabskim) — 700 egzemplarzy
— Broszury [j. angielski) — 1000 egzemplarzy
*  Przez caty czas trwania targow (3 dni) na stanowisku cbecni byli:
—  Tlumacz [polsko — arabski)
— 3 hostessy
* Organizacja pobytu 6 uczestnikow delegacji (zakup biletow oraz zakwaterowanie).
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Uezestnikami delegacji byli:
— P lwona Zalewska
—  p. Mariusz Lesiuk
p. Tomasz Gilarski
—  p. Murat Dumrul
— p. Grzegorz Marek
p. Zbigniew Idziaszek

s Wszysoy uczestnicy delegacyi byli ekspertami ds, unijnego miesa drobiowego, jego
walordw oraz mozliwosci eksportu 2 UE, Eksperci brali czynny wdziat w spotkaniach
informacyjnych i w rozmowach prowadzonych na stoisku targowym, Udzielali
odwiedzajacym wyczerpujgeych informacji na temat produkeji wysokiej jakodc
drabiu w UE i kampanii ,Europejski dréb — w jakosci sifa” oraz odpowiadali na

pytania.
e Organizacja pobytu dla 2 kucharzy, Kucharzami byli:
— . Artur Maoroz
—  p. Piotr Prokopiuk

e  Organizacja 10 spotkan informacyjnych podczas targow SIAL ME 2018 w dn. 10 -
12 grudnia 2018 roku w Abu Dhabi, W spotkaniach informacyjnych wzieli udzial

priedstawiciele firm:
= Al Tayeh International {10.12.2018)
o Carrefour {10.12.2018)
o Farzana Trading (11.12.2018)
a Al Kahlil Foodstuff {11.12.2018)
o Farm Fresh {11.12.2018)
Al Qudwa Trading (11.12.2018)
o Truebell Trading {11.12.2018)
o Emirates Maodern Poultry (12.12.2018)
o Royce Foods (12.12.2018)
o Choithrams (12.12.2018)

o]

Dodatkowo i bezkosztowo zorganizowano spotkanie z organizacja ESMA, kidra

wspiera firmy eksportujgce swoje produlty na rynel ZEA {12.12.2018 r.}

Spotkania odbywaty sie na stoisku targowym w dniach 10 —12,12.2018 r. podczas
targow SIAL ME 2018 w Abu Dhabi. Podczas spotkan serwowano gosciom

poczestunek,

Goiciom zapewniono transport na spotkania z migjsca ich pobwtu do miejsca

organizacji spotkania.
Dodatkowo 9.12.2019 odbyta sie spotkanie w Ambasadzie RP w Abu Dhahi.

12, Dziatanie 12
5.7.3.2 ZEA — Misje gospodarcze

wartat |

Mie prowadzono dziatania w tym kwartale.
Kwartat ||

Mie prowadzono dziatania w tym kwartale,
Fwartal (11

MNie prowadzono dzialania w tym kwartale.
Bwartat [V

Nie prowadzano dziatania w tym kwartale,

13, Deiatanie 13
5.7.3.3 ZEA - Dziatania PR

Kwartat |

s Ttumaczenia na jezyk angielski zaproszenia na spotkania biznesowe podczas targow
Gulfood 2018, grafiki na stoisko, tekst do katalogu Guifood, broszury, materialy na
spotkania panelowe oraz informacji prasowej pt. ,Kampania ,Europejski drob — w
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jakosci sita® zaprasza na swoje stoisko ZP-G16 podczas targow Gulfood 2018Y.
Informacja prasowa zostata wyslana w dniu 14.02.2018 r. do 110 oscb. Wysytka
infarmacji prasowej do dodatkowych osob ponad wskazane w budzecie 100 osob byta
bezkasztowa.
s Forganizowano 5 spotkan z driennikarzami. Spotkania odbyly sie na stoisku targowym,
Spotkania odbyly sie z:
—  Gulf News [18.02.2018 r.),
— ADBOX {20.02.2018 r.),
— Arabian Business (20.02.2018 r.),
~  Alpha Magazine {20.02.2018 r.},
—  Food eMag (21.02. 2018 r.}.
Kwartat ||
= AV biezgcym kwartale przettumaczany zostal tekst reklamy prasowej.
Kwartat 111
« W biezgoym kwartale nie zrealizowano ttumaczenia,
Kwartal 1V
»  Dpracowanie i wysylka do 111 asob informacii prasowej Europejski drob — w
jakosci sita” ponownie na targach SIAL Middle East w Zjednoczonych Emiratach
Arabskich”. Wysytka do 11 asob ponad 100 zaplanowanych w programie byla
bezkoszotowa.
# Organizacja indywidualnych spotkan / wywiaddw z 10 dziennikarzami podczas
targow SIAL ME 2018 w dn. 10 - 12 grudnia 2018 roku w Abu Dhabi.
W ramach tego dzialania odbyly sie spotkania z przedstawicielami nastepujgcych
mediow {dziatania bezkosztowe):
— Hotelier —spotkanie 10 grudnia 2018 r,
Asia & Middle East Food Trade = spotkanie 10 grudnia 2018 r.
— Khaleej Times — spotkanie 10 grudnia 2018 r.
—  Pro Chef, Mother, Baby & Chils, BEC Good Food [CPl Media Group) —
spotkanie 11 grudnia 2018 r.
— BBC Good Food - spotkanie 11 grudnia 2018 r.
—  Motivate Publishing — spotkanie 11 grudnia 2018 r.
. —  Food Business Gulf & Middle East — spotkanie 11 grudnia 2018 r.
— Hotel & Catering Magazine - BNC Publishing — spotkanie 12 grudnia 2018
r.
— Hozpitality — spotkanie 12 grudnia 2018 r,
—  Gulf News— spotkanie 12 grudnia 2018 r.
Spotkania odbywaty sie na stoisku targowym.
= Tlumaczenie na jezyk angielski tekstow:
— Infarmacji prasowe] Kampania ,Europejski drob - w jakosci sifa”
ponownie natargach SIAL Middle East w Zjednoczonych Emiratach
Arabskich”
zaproszenia na spotkania indywidualne, haset na grafiki na stoisko
targowe, mailingdw, wpisu do katalogu.
— Raportu dot. europejskiego drobiu
¢ Opracowanie raporty dot. europejskiega drobiu wraz z tlumacieniem na |
angielskii arabski.

14. Dziatanie 14
5.7.3.4.a - ZEA - Promocja w mediach — emisje

Kwartat |
# Emisja reklamy w magazynie Feod Business Gulf & Middle East (kwartalnik, naktad: 14
SE8) w numerze kwiecied — czerwiec 2018
s Emisja reklamy w magazynie Hotelier Middle East (miesigcznik, nakfad 5572} w
numerze marzec 2018
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® Emisja reklamy w magazynie Asia&Middle East Food Trade {kwartalnik, naktad 19 800}
w numerze kwiecien — czerwiec 2018 wraz z informacjg na stronie www

s« Emisja banera o wymiarach 600x77pikseli na portaly hozpitality.com. Emisja przez
okres 09.02.2018-08.05.2018 (1 000 000 UU m-c}

= Pozycjonowanie strony www.european-poultry.eu pod katem skow  kluczowych
i przeglgdarek w j. angielskim na terenie ZEA w okresie 09.02. — 08.05.2018

e Wysytka mailingu do sprzedawcdw i dystrybutordw Zywnosci oraz supermarketow
2 raproszeniem do udziatu w targach (do bazy 33 300 kontaktow) i podziekowaniem
23 udzial w targach (do bazy 33 300 kantaktdw (mailing).

Whysytlka mailingdw do wiekszej liczby kontaktow byta dziataniem na korzyséé kampanii
i nie stanowita dodatkowego kosztu dla kampanii.

* Wysylka mailingu - zaproszenie na targi GULFOOD (do bazy 55 823 rekorddw). Wysytka
mailingow do wiekszej liczby kontaktow byla dziataniem na korzysc kampanii i nie
stanowita dodatkowego kosztu dla kampanii,

Kwartat ||

= Emisja reklamy w magazynie Food Service Europe and Middle East (dwumiesiecznik,
naktad : 14000} w numerze maj - czerwiec 2018

® Emisja reklamy w magazynie Food Business Gulf & Middle East {kwartalnik, naktad : 14
S88) w numerze lipiec - wrzesien 2018,

e Emisja reklamy w magazynie Caterer Middle East [miesiecznik, nakfad; 5681) w
numerze czerwiec 2018

* Emisja reklamy w magazynie Hotelier Middle East (miesiecznile, naktad : 5572} w
numerze lipiec 2018

= Emisja banera o wymiarach 600x77pikseli na portalu hozpitality.com. Emisja przez
okres 09.05.2018-08.06.2018 (1 000 000 UL m-c}

# Pozycjonowanie strony www.european-poultry.eu pod katem stow  kluczowych
i przegladarek w |. angielskim na terenie ZEA w okresie 09,05, — 08.08.2018,

Kwartaf |l

» Emisja reklamy w magazynie Food Business Gulf & Middle East (kwartalnik, naktad:
14588) w numerze paidziernik - grudzien 2018

e Emisja reklamy w magazynie Caterer Middle East [miesiecznik, nakiad: 5681} w
numerze paidziernik 2018

» Emisja reklamy w magazrynie AsiaR&Middle East Food Trade (kwartalnik, naktad: 19800)
w numerze paidziernik — grudzien 2018 wraz z informacja na stronie www

* Emisja banera o wymiarach 600x77pikseli na portalu hozpitality.com. Emisja przez
okres 09.10.2018-08.11.2018 (1 000 000 UL m-c)

« Emisja banera o wymiarach 728 x 90 pikseli na portalu hoteliermiddleeast.com. Emisja |
przez okres 09.10.2018-08.11.2018 (407 842 UU m-c)

» Pozycjonowanie strony www.european-poultry.eu pod katem stdw  kluczowych
i przegladarek w j. angielskim na terenie ZEA w okresie 09.08. - 08.11.2018

Kwartat IV

s Emisja reklamy w magazynie Caterer Middle East (miesiecznik, naktad: 5681) w
numerze listopad 2018 r.,

= Emisja reklamy w magazynie Food Service Europe and Middle East (dwumiesiecznik,
naktad: 14 000) w numerze grudzien 2018 — styczen 2019

s Emisja banneru o wymiarach 600x77 pikseli na portalu hozpitality.com w okresie
od 09.11.2018r. do 08.01.2015r. {1 000 000 UL m-c),

= Emisja banneru o wymiarach 728x80 pikseli na portalu hoteliermiddlesast.com w
okresie od 09.11.2018r, do 08.01.2019r, (407 2842 UL m-c),

= Pozycjonowanie strony internetowej kampanii i przegladarek w jezyku angielskim
na terenie ZEA w okresie od 09.11.2018 r. do 08.02.2015 r. |

# Wysytka mailingu z zaproszeniem do udzialu w targach SIAL ME {do bazy
30 689 kontaktow] i podziekowaniem za udziat w targach (do bazy 34 611 kontaktow
{mailing]).
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Wysytka mailingdw do wigkszej liczhy kontaktdw byla dziataniem na korzysc kampanii
i nie stanowita dodatkowego kasztu dla kampanii.

15. Dziatanie 15
5.7.3.4.b - ZEA - Promocja w mediach = projekty

Kwartat |

¢ Przygotowanie layoutu prasowego i 3 plikdw produkeyjnych reklam prasowych

» Przygotowanie projektow DM zaproszenie na stoisko targowe | podziekowanie za
udzial w targach - wersja elektroniczna i projektu mailingu do bazy (3 projekty)

s Przygotowanie projektu graficznego, ttumaczenia, opracowanie graficzne i produkeja
1 banneru wymiarach 600x77pikseli dla portalu hozpitality.com

Eweartaf 1l

¢ Przygotowanie layoutu prasowego nr 2 1 dwoch plikéw produkeyinych  reklam

prasowych (Caterer Middle East oraz Hotelier Middle East)
Kwartat [l

¢ Przygotowanie 3 plikdw produkeyjnych na potrzeby emisji reklamy w prasie: Food
Business Gulf & Middle East, Caterer i AMEFT.

» Przygotowanie projektu graficznego, tlumaczenie na jezvk angielski, opracowanie
graficzne i produkcja banerainternetowego na potrzeby emisji za posrednictwem
hoteliermiddlesast.

Kwartat IV

* Przygotowanie projektéw DM zaproszenie na stoisko targowe | podziekowanie za

udziat w targach - wersja elektroniczna projektu mailingu do bazy (2 projekty)

16, Dziatanie 16
5.7.4.1 Wietnam — Targi wraz z wydarzeniami towarzyszacymi

Kwartat |

Mie prowadzona dziatania w danym kwartale
Kwartaf Il

Mie prowadzono dziatania w danym kwartale
Kwartal |l

Mie prowadzono dzialania w danym kwartale
Kwartat |V

MNie prowadzono dziatania w danym kwartale

17, Dziatanie 17
5.7.4.2 Wietnam — Misje pospodarcze

Kwartat |
Mie prowadzono dziatania w danym kwartale

Kwartal (|
MNie prowadzono dziatania w danym kwartale

Kwartal [11/1%
Misja gospodarcza 2 Wietnamu do Palski w dniach 7-11.11 2018 r.

& Opracowania tresci zaproszenia pisemnego Wraz 2 ramowym programem
» Mailowa wysyltka zaproszen na misje w dniu 26.10.2018 r. do 32 osab
= Organizacja pobytu 10 uczestnikow delegacji, w tym opiekuna delegacji, Uczestnikami
delegacji byli:

— Anh Wu Dang

~ Dao Duc Thanh
MWai Thuy Thuy An
Meuyen Thi Mgoc Lan
MNguyen Van Quoc
Hugan Fauoog Ank
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Phanh Thanh Hai

Lam Tien Dat

Mguyen Thanh

Maciej Ryczko - opiekun delegacii.

Koszt zatrudnienia opiekuna delegacji rozliczony w ramach wniosku o doplate kancowa
za lll rok.

Zapewniono przelot delegacii na trasie Wietnam — Polska - Wietnam (koszt rozliczony
w ramach wniosku o doplate kofcowa za Il rak),

Zapewniono transport na caly okres pobytu delegacji w Polsce (koszt rozliczony
w ramach wniosku o doptate korficowa za |1l rak),

Zapewniono nocleg dla calej delegacji w dniach 7-11.11.2018 r. (koszt rozliczony
w ramach wniosku o doplate koncowg za Il rok).

W dniu 7 listopada ocdbyta sie kolacja powitalna z przedstawicielami KRD-1G

W odniu 7 listopada uczestnicy odwiedzili zaktad produkcoyjny SuperDrob w Karczewis,
gdzie mieli osobiscie ockazje zapoznac sie ze standardami produkcji europejskiego
drobiv oraz porozmawiaé z przedstawicielami zakladu na temat zalet drobiu
produkowanego w systemie QAFP — koszt rozliczony w ramach wniosku o doptate
kancowa za Il rok.

Crganizacja seminarium  braniowege  poswieconego wspdlpracy  pomiedzy
Wietnamem, a Unig Europejska w zakresie eksportu drobiu w systemie QAFP z krajow
unijnych. Seminarium odbyle sie w dniu 8 listopada 2018 r. w Hotelu Filmar w
Taruniu,

Opracowanie tredci zaproszenia pisemnego do udziafu w seminarium

Opracowanie bazy osob 1 instytucji do zaproszenia na seminarium oraz wysytka
zaproszen. Wystano zaproszenia do 239 osdb.

Wynajecie Sali kenferencyine] na seminarium w dniu 8.11.2018r, wraz z ocdpowiednim |
sprzetem [nagfosnienie, ekran do projekcji, projektor) w w Hotelu Filmar w Toruniu,
Padczas seminarium  potwierdzona zostata obecnosé 78 osdb. Po seminarium
zorganizowano spotkania i rozmowy indywidualne pomiedzy cztonkami delegacji
a uczestnikami seminarium.

Zapewnienie 2 thumaczy do Htumaczenia symultanicznego, 4 hostessy oraz prowadzacy
-MC

Zapewnienie obstugl oraz sprzetu do tlumaczenia symultanicznego (budka dla
tlumaczy, stuchawlki dla uczestnikow, stosowne podiaczenia do nagtosnienia)

Zapewniona zostata przerwa kawowa oraz obiad dla uczestnikdw seminarium, ktdrym
towarzyszyly rozmowy biznesowe

Przygotowanie projektu | produkcja scianki seminaryjnej

Przygotowanie projektu i produkeja 4 rollupdw

Podczas seminarium w charakterze prelegentow udzial wzigli:

— tukasz Dominiak, Dyrektor Generalny KRD-1G, wystapienie Europejska i polska
brania drobiarska — QAFP — w adpowied:zi na wezwania rynku wietnamskiego®
Przedstawiciel delegacji wietnamskiej, Wspotpraca handlowa pomiedzy
Wietnamem a Unig Europejska

—  Preedstawiciel delegacji wietnamskiej, Kwestie formalno-prawne zwigzane
2 eksportem europejskiego drobiu do Wietnamu

—  Maciej Kanabaj, Kierownik Centrum Kujawsko-Pomorskiego Obstugi Inwestordw
i Eksportu, Wojewddztwo Kujawsko-Pomorskie — potencjat i perspeltywy
wspotpracy gospodarcze]

— Aleksandra Forada, ekspert ds. bezpieczenstwa ywnosci weterynarii,
wystapienie |, Bezpieczenstwo weterynaryjne importowanego drobiu  w
kontekscie wirusa HPAL

= W odn B.11. dla gosci z Wietnamu zorganizowano kolacje z udziatem Marszatka

Wojewodztwa Kujawsko-Pomorskiego, ktére] towarzyszyt pokaz  kulinarny
7 wykorzystaniem europejskiego drobiu wyprodukowanego w systemie QAFP.
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Kalejne pokazy odbyly sie w dn, 9 1 10.11.2018 r. — koszt rozliczany w ramach
wniosku o doptate koncows za Il rok.

18. Dziatanie 18
5.7.4.3 Wietnam — Dziatania PR

kwartal |
= Ttumaczenia na jezyk wietnamski informacji prasowej pt. ,5wiatowy handel drobiem
w obliczu zmian”. Informacja prasowa zostata wystana w dniu 27.04.2018 r. do 124
osab, Wysytka informacji prasowe] do dodatkowych osob ponad wskazane w
budzecie 100 osob byla bezkosztowa,

Kwartat Il
W bieigoym kwartale nie dokonano tlumaczen
Kwartaf [l
s Przygotowano | przettumaczono na  jezyk  wietnamski  informacje prasowa

pt. .Przedstawiciele z Wietnamu wezmg udziat w misji gospodarczej do Polski”,
Informacja prasowa zostata wystana w dniu 6.11.2018 r. do 124 osab. Wysytka
informacji prasowe| do dodatkowych osob ponad wskazane w budzecie 100 osob byla
bezrkosztowa.

s Ponadto, dokanano tlumaczenia reklamy prasowe|, zaproszenia do udziatu w misji
gaspodarczej, zaproszenia do udziatly w seminarium, materiatdw konferencyjnych,
roll-upu i scianki prasowej.

Fwartat [V

# Opracowanie | wysylka informacji prasowej ,Podsumowanie trzech lat kampanii
LEuropejski drob —w jakodci sita” na rynku wistnamskim® 21.01.2019 do 123 osohb.
Whysytka informac)i prasowe] powyze] wskazanych w budiecie 100 osob byla
bezkosrtowa,

¢ Przygotowanie raportu dot. Europejskiego drobiu,

# Tlumaczenia na jezyk wietnamski informacji prasowe] oraz raportu oraz reklamy
prasowej nr,

19 Dziatanie 19
5.7.4.4 a Wietnam - Promocja w mediach - emisja

Kwartat |
o Pozycjonowanie strony internetowej kampanii i przegladarek w jezyku wietnamskim
na terenie Wietnamu w okresie od 09.02_ 2018 r. do 08.05.2018 .,
Kwartat [l
+« Pozycjonowanie strony internetows] kampanii | przegladarek w jezyku wietnamskim
na terenie Wietnamu w okresie od 09.05.2018 r. do 08.08.2018 r,
Kwartat 1l
*  Pozycjonowanie strony internetowe] kampanii | przegladarek w jezyku wietnamskim
na terenie Wietnamu w okresie od 09.08.2018 r. do 08.11.2018 r,
= Trzy emisje reklamy w magazynie Mhip Cau Dau Tu Magazine (tygodnik, naktad 65
000} w terminie: 15-21.10,2018, 22-28.10.2018 i 25.10-04.11.2018
s Trzy emisje reklamy w magazynie Doanh nhan Saigon Magazine (tygodnik, naktad 30
DOD) w terminie: 17-23,10,2018, 24-30.10.2018 i 31.10-6.11.2018.
* Emisja bannera o wymiarach 980x90 pikseli ma portalu nhipcaudautu.vn (40 800 UL
m-c). Emisja w okresie 16.10.2018-29.10.2018
= Emisja bannera o wymiarach 600x75 pikseli na portalu deanhnhansaigon.wvn
(350 000 UL m-c). Emisja w okresie 9.10.2018 — 8.11.2018
= Emisja bannera o wymiarach 300x250 pikseli na portale vneconomy.vn (464 760
UU). Emisja w okresie 9.10.2018 —8.11.2018
Kwartat IV
*  Trzy emisje reklamy w magazynie Mhip Cau Dau Tu Magazine (tygodnik, naktad 65
000} w terminie: 10-16,12.2018, 17-23.12.20181 24-30.12.2018
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s« Pozycjonowanie strony internetcwej.iaampanii ﬁ:rzegiqdarek w jez',-'.l.cu wietnamskim |
na terenie Wietnamu w okresie od 09.11.2018 r, do 08,02.2019 1.

20. Dzialanie 20
5.7.4.4 b Wietnam - Promocja w mediach — projekty

| Kwartal |
Mie prowadzano dziatania w tym kwartale
Kwartal ||
Mie prowadzono dziatania w tym kwartale
Kwartat 11|
* Przygotowanie jednego layoutu prasowego i 2 plikow produkeyjnych reklam prasowych
» Prrygotowanie projektdw graficznych, tlumaczenie na jezyvk wietnamski, opracowanie
graficzne i produkeja trzech banerdw
o wymiarach 980x90 pikseli dla portalu nhipcaudautu.wn
— owymiarach 600x75 pikseli dla portalu doanhnhansaigon.vn
— owymiarach 300x250 pikseli dla portalu vneconamy.vn
Kwartat Y
Przygotowano i przeformatowano layout prasowy nr 2.

21. Dziatanie 21

8 — Mierzenie wynikow dzialan

Fwartal |

Mie prowadzono dziatania w danym kwartale
Kwartat Il

Mie prowadzone dziatania w danym kwartale
Kwartaf 1]

Mie prowadzono dziatania w danym kwartale
Kwartat IV

e Przeprowadzenie koncowego badania efektywnosci kampanii, badanie zostalo
rrealizowane metodg CATI na probie 150 osob, w podziale na 3 lokalizacje: Wietnam (n
= 50}, Chiny i Honkeng (n = 50), ZEA (n = 50)

* Przygotowanie raportu z badan

e Dziatania promocyjne i informacyjne podejmowane w ramach realizacji zalozen
karmpanii przyniosly oczekiwany skutek,

« Obecnos¢ na targach spoiywezych w kaidym z trzech badanych krajow, elementy
promocji w postaci seminaridw oraz misji gospodarczych oraz dodatkowe dziatania
reklamowe w prasie specjalistycznej oraz w Internecie (na portalach branzowych] w
znaczgcy sposab podniosty znajomosc cech charakteryzujgeych europejskie migso
drobiowe i pozytywnie wplynety na ocene walorow smakowych, wartosci od#ywczych
oraz swiadomosc wysokie] jakosci certyfikowanego migsa drobiowego produkowanegao
w Unii Europejskiej.

= We wszystkich trzech badanych krajach jest zauwazalny wzrost swiadamaodci odnadnie
europejskich systemdw jakoici produkcji oraz przetwdrstwa miesnego, co wshazuje
na skutecznosd kampanii promocyjnej realizowanej na tych rynkach.

s Wyniki badan wskazujg takie na zroéznicowane zainteresowanie, a tym samym
zapotrzebowanie poszczegdlnych panstw na mieso drobiowe z Europy produkowane
w systemie jakosci QAFP, co takie powinno determinowac dalsza strategie promocji
na poszczegolnych rynkach.

2. Realizacja programu

Przedstawione w sprawozdaniu dzialania byly zgodne z zatoZzeniami i harmonogramem
programu i byly niezbedne do prawidtowe| realizacji kampanii.
Organizacja wdrazajaca nie napotkalta trudnosci w realizacji dziatan w kam panii.
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Poniiej przedstawiono liste zmian, ktore miaty miejsce w programie w | roku:
W ramach aneksu nr 1 z dnia 23 marca 2016 r.:

1} Pkt. 5.7, DZIALANIA:

a} 5.7.1 Dziatania wspolne na wszystkie rynki
W ramach wskazanych dziatarn do wykonania, w tresci usunieto zapis: preygotowanie filmu
informacyjnego (nie wystepuje on w dalszej czesci programu, w harmonogramie oraz
budiecie).
- 5.7.1.2 Eksperci
W ramach zadan eksperta ds. jakodci miesa drobiowego usunieto pozycje dot. konsultacji
w przygotowywaniu filmu promocyjnego, w zwigzku 7 aktualizacja treici w pkt 5.7.1 Dziatania
wspolne na wszysthkie rynki.
- 5.7.1.3 Strona WHWW
Wprowadzono arabska wersje jezykowa strony internetowe] kampanii, Budiet dziatania w |
roku zwiekszono zatem o kwote 1 460,00 € ktdra pozyskano z redukcji dziatania 5.7.1.5
Materiaty informacyjne | promocyjne.
-2.7.1.4 Materialy informacyjne i pramocyine
Ze wzgledu na koniecznosc dostosowania sposobu przeprowadzenia dziatan do realnych
mozliwosc, zmieniono rozmiar notesu, pendrive’a, smyczy reklamowej oraz zamieniono
dtugopis metalowy na diugopis plastikowy. Ponadto stosownie do wydarzen zaplanowanych w
ramach kampanii:
# Zmniejszano ilosd wyprodukowanych diugopiséw, tj. w | roku rmnigjszone o 800 sztuk ;
# Zmniegjszono ilos¢ wyprodukowanych smyczy reklamowych, tj. w | roku zmnigjszono o 1
200 sztulk,
»  Zwigkszono ilosé wyprodukawanych tareb o 3 800 sztuk,
W ramach dziatania wszystkie koszty zaktualizowano w oparciu o bieigce wyceny rynkowe.
Budzet dziatania zmniejszono zatem: w l roku o kwote 1 460,00 £,
-57.1.5 Broszura
Wprowadzono produkcje broszury w arabskiej wersji jezykowej oraz zaktualizowano naktady
broszury na poszczegdlne rynki, zgodnie z zapotrzebowaniem realizowanych dziatar.

b) 5.7.2. Chiny oraz Hongkong — opis dziatan
faktualizowano opis dziatania w nastepujgcym zakresie: usunieto organizacje targow
Food&Hotel West China, wprowadzono Seminarium przy okazji targow Food Expe Hongkong
2017 oraz zmieniono nazwe targdw 2 World Food Bejing 2018 na Anufood China.
-5.7.2.1 Targi wraz z wydarzeniami towarzysracymi
W | roku, w ramach targdw SIAL China w Szanghaju zwigkszono powierzchnie targows
z 80m2 do 84 m2. Budiet dziatania zaktualizowano o bieigce wyceny rynkowe. Catkowity
budzet targow nie ulegt jednak zmianie,
Tabele o nazwie Harmonogram zaktualizowano w zakresie dziatan zaplanowanych
do realizacji w ramach kampanii.
- 5.7.2.3 Dziatania PR
Harmonogram oraz opis dzialania zaktualizowano w zakresie zmian wprowadzonych w
dziataniu 5.7.2.1 Targi wraz z wydarzeniami tawarzyszacymi,
- 5.7.2.4 Promocja w mediach
Harmonogram zaktualizowano w zakresie dziatan zaplanowanych do realizagii w ramach
kampanii.
-5.7.2.6 Harmonogram Chiny oraz Hongkong
Harmonogram zaktualizowano w zakresie dzialan zaplanowanych do realizacii w ramach
kampanii,

¢} 5.7.3 Zjednoczone Emiraty Arabskie — opis dziatar

-5.7.3.1 Targi wraz z wydarzeniami towarzyszacymi

Tabelg o nazwie Harmaonogram zaktualizowano w zakresie dziatar zaplanowanych do realizacji
w ramach kampanii,

- 5.7.3.3 Dziatania PR
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Harmonogram zaktualizowano w zakresie dziatan zaplanowanych do realizacji w ramach
kampanii.

- 5.7.3.4 Promocja w mediach

Harmonogram zaktualizowano w zakresie dziatan zaplanowanych do realizacji w ramach
karmpanii,

- 5.7.3.6 Harmonopgram Zjiednoczone Emiraty Arabskie

Harmonogram zakiualizowano w zakresie dziatan zaplanowanych do realizacji w ramach
kam panii,

d] 5.7.4 Wietnam = opis dziatan

- 5.7.4.1 Targi wraz 7 wydarzeniami towarzyszgcymi

W I roku zamieniono targi Food & Hotel Vietnam 2016 na targi Vietfood & Beverage 2016 w
Ho Chi Minh wraz z wydarzeniami towarzyszacymi oraz organizacje Seminarium przy okazji
targow Vietfood & Beverage 2016 w Hanoi. Budiet targow Food & Hotel Vietnam 2016, w
wysokosci 165 020,00 € alokowano zatem na: targi Vietfood & Beverage 2016 w Ho Chi Minh
wiraz  wydarzeniami towarzyszacymi w kwocie 131 800,00 € oraz na Seminarium przy okazji
targdw Vietfood & Beverage 2016 w kwocie 33 220,00 £

Tabele o nazwie Harmanogram zaktualizowano w zakresie dziatan zaplanowanych do realizacji
w ramach kam panii.

- 5.7.4.3 Dziatania PR

Harmonogram oraz opis dziatania zaktualizowano w zakresie dzialan zaplanowanych do
realizacji w ramach kampanii.

- 5.7.4.4 Promocja w mediach

Harmonogram zaktualizowano w zakresie dziatan zaplanowanych do realizac)i w ramach
kampanii.

-5 7.4.6 Harmonogram Wietnam

Harmonogram zaktualizowano w zakresie drziatan zaplanowanych de realizacji w ramach
kampanii.

W ramach aneksu nr 2 z dnia 20 paidziernika 2016 r.:
1) Pkt. 5.7. DZIALANIA:

a) 5.7.1 Dziatania wspodlne na wszystkie rynki

- 5.7.1.3 Strona WWW

Zaktualizowano opis pozycji budietowej dotyczacej ttumaczen aktualnosci na strone
internetowg kampanii.

b) 5.7.2. Chiny oraz Hongkong - opis dziatari

Zaktualizowano opis stanowigcy podsumowanie kluczowych dziatan, w zakresie organizacji
misji gospodarceych do Polski oraz zewnetrznych usfug eksperckich,

-5.7.2.1 Targi wraz z wydarzeniami towarzyszacymi

Zaktualizowano opis  dziatan  w  zakresie  wprowadzenia  dodatkowych  zapisow
dot. lady/witryny chiodnicze] obecnej na stoisku targowym, w ktdrej bedzie prezentowany
drab QAFP oraz zlecenia zewnetrznych ustug eksperckich,

- 5,7.2.2 Misje Gospodarcze

W ramach misji pospodarczych 2z Chin do  Polski, kiore zostang zorganizowane
Wl programu:

— zmnigjszono liczhe crtonkdw delegacji do 5 osdb (przedstawicieli grup docelowych). W
zwigzku z tym zmniejszono ilosc dojazdow na lotnisko w Chinach, kaszt zakupu biletéw
lotniczych, transferow uczestnikow i noclegow, jak rowniez koszty organizacji wizyt w
zaldadach oraz pokazdw kulinarnych;

— wydtuiono dlugosé pobytu delegacji z 5 do 7 dni. Zwiekszono zatem kwote ryczaftu na
transparty na miejscu;

— zmaodyfikowano pozycje dotyczaca zaproszenia na misje — projekt (layout) zastgpiono
trescig i usunieto koszt DTR;

— wsuniete  kaszt  lokalne] agencji  odpowiedzialne] za  koordynacje tychie  misji,
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kttdra bedg zajmowac sie eksperci z Chin w ramach dzialan F‘ﬂ";
- dodano nowe pozycje dot. wynajecia 2 sal wraz z poczestunkiem na spotkania biznesowe
organizowane prey okazji misji;
— zrezygnowano z kosztéw tlumacza polsko-chinskiega;
- doprecyzowano pozycje dotyezacq organizacji wizyt w zakladach;
~ usunieto koszty organizacji seminarium podczas misji, ktérego przygotowaniem zajmie sie
KRD-IG ze drodkow spoza programu.
W zwigzku z powyiszymi zmianami zaktualizowano opis oraz harmonogram dziatania. Budzet
dzialania zaktualizowano takie o bieigce wyceny rynkowe i ostatecznie zmniejszono o
36 420,00 € w | roku programu.
-5.7.2.3 Dziatania PR
W ramach dziatan PR w |, roku kampanii uwzgledniono nowa podkategorie, t). Lstugi
eksperckie w Chinach”, w ramach ktorej, w celu lepszego dopasowania do uwarunkowan rynku
chinskiegn oraz zwiekszenia efektywnoici prowadzonych dziatari poprzez dciste ich
sprofilowanie na dziatania bezpodrednie, uwzgledniano zatrudnienie 3 ekspertéw, tj. eksperta
ds. formalnych, eksperta ds. rynkowych | eksperta ds. marketingowych, ktdrych praca
rozliczana bedzie wedtug stawki godzinowe]. W zwigzku z tym ujeto rowniez koszty kaordynacii
zwigzane z prowadzonymi przez ww. ekspertdw dzialaniami PR. Pozostate dzialania PR, takie
jak: opracowanie raportu dot. europejskiege drobiu, aranzacja indywidualnych spotkan
i wywiadow, tlumaczenia tekstow (w tym m.in. Informacji prasowych, raportu, odpowiedzi na
pytania dziennikarzy, prezentacji na spotkania indywidualne, zaproszen na seminaria,
spotkania, etc.) bedg realizowane przez ekspertow w ramach ich wynagrodzenia — w zwigzku 2
tym zmieniono podzial kosztow w tabeli budzetowe]. Usunieto rowniei blednie ujete pozycje
dot. przygotowania | aktualizacji bazy danych. W zwiazku 7 powyiszymi zmianami
zaktualizowano rdwniez opis oraz harmonogram dziatan PR.
Budiet dziatania zwigkszono:
- w | roku programu o kwote 36 420,00 €, ktora pozyskano z redukeji budzetu dziatania 5.7.2.2.
Misje Gospodarcze;
- 5.7.2.4 Promocja w mediach
W budiecie dzialania :zaktualizowano numeracje kategorii, tj. 57.2.4. A Promocja
w mediach - emisje craz 5.7.2.4.B, Promocja w mediach - prajekty.
-5.7.2.5 BUDZET CHINY ORAZ HONGKONG
Budiet zaktualizowano w zakresie zmian wprowadzonych w poszczegélnych kategoriach, we
wszystkich latach kampanii na rynku chinskim,
-5.7.2.6 Harmonogram Chiny oraz Hongkong
Harmanogram zaktualizowano w zakresie dziatan zaplanowanych do realizacii w ramach
kampanii,

c) 5.7.3 Zjednoczone Emiraty Arabskie — opis dziatan

- 5.7.3.1 Targi wraz ¢ wydarzeniami towarzyszacymi (Sial Middle East 2016)

Zaktualizowano opis dzistania w zakresie stoiska targowego. Ponadto  zwiekszono
wynajmowang powierzchnie targowg z 70 m2 do 72 m? oraz metraz zabudowy targowej,
bez wphywu na faczny koszt pozycji. W wyniku usuniecia pozycji dotyczgcej wyptaty diet dia
czlonkéw delegacji, wprowadzono koszt transportéw na miejscu oraz organizacji kolacji lub
voucherow na kolagjg dla citonkow delegacji - ryczalt na 1 kolacje * 4 dni = 4 kolacje dla grupy.
Budzet dzialania nie ulegt jednak zmianie.

- 5.7.3.3 Driatania PR

W opisie dziatania oraz tabeli budzetowe] usunieto blednie ujete pozycje dot. przygotowania
i aktualizacji bazy dziennikarzy | lideréw opinii. Budzet dziatania nie ulegt jednak zmianie,
-5.7.3.4 Promocia w mediach

W budiecie dziatania zaktualizowano numeracje kategorii, tji. 57.3.4. A Promocja
w mediach - emisje oraz 5.7.3.4.B. Promocja w mediach - projekty.

d) 5.7.4 Wietnam — opis dziatan

-5.7.4.1 Targi wraz z wydarzeniami towarzyszacymi

123




Vietfood&Beverage 2016 w Hanoi” organizacjg ,Pokazdw kulinarnych podczas seminariow w
Hanoi i w Ho Chi Minh City”, bez zmiany catkowitej kwoty dzialania, W zwiazku z tym |
wprawadzono nowy opis, harmonogram i tabele budietows dziatania.

- 5.7.4.3 Dziatania PR

W opisie dziatania oraz tabeli budzetowe] usunieto btednie ujete pozycje dot. przygotowania
i aktualizacji bazy dziennikarzy i liderow opinii. Budiet dziatania nie ulegt jednak zmianie.

- 5.7.4.4 Promocia w mediach

W budiecie dzialania zaktualizowano numeracje kategorii, tj. 5744, A Promocja
w mediach - emisje oraz 5.7.4.4.B. Promocja w mediach - projekty. Ponadto zaktualizowano
nazwe portalu emitowane] reklamy bannerowej, tj. doanhnhansaigon.vn
[zamiast doanhnhanonline.com.wn) oraz wymiary tegoz banneru z 450x104 px
na 600x75 px. Budzet dziatania nie ulegh jednak zmianie.

- 5.7.4.6 Harmonogram Wietnam

Harmonogram zaktualizowano w zakresie dziatan zaplanowanych do realizacli w ramach
kampanii.

Paniiej przedstawiono liste zmian, ktdre miaty miejsce w programie w Il roku:

- ze wrgledu na zaproponowane zmiany wigledem Programu, akiualizacji wymagaty poniisze
rozdziaty:

W ramach aneksu nr 3 z dnia 15 lutego 2017 r.

a) 5.7.1 Dziatania wspdlne na wszystkie rynki

- 5.7.1.4 Materiaty informacyijne i promocyjne
Zaktualizowano tabele przedstawiajgcg podziat ww. materialdw w ramach poszczegolnych
wydarzen zaplanowanych na rynkach docelowych kampanii.

b} 5.7.2. Chiny oraz Hongkong — opis dziatan

-5.7.2.1 Targi wraz 2 wydarzeniami taowarzyszacymi

Zaktualizowano zestawienie | tabele przedstawiajace imprezy targowe zaplanowane
do realizacji w ramach niniejszej kampanii.

- 5.7.2.4 Promocja w mediach

Usunieto omytki pisarskie w nazwach portali, na ktorych emitowane s3 reklamy bannerowe,
tj. foodmate.cn zastapiono foodmate.net oraz foodsgs.cn zastapiono foodgs.cn. Ponadto w 11 i
I roku kampanii zmieniono rozmiar bannera emitowanego za posrednictwem foods1.com, ).
7 778x100 px na 590x300 px. Zaktualizowano takie opis sposobu wysytki mailingu w1l roku
programu. W przypadku targow Food&Hotel China oraz Hofex, zamiast mailingu z bazy
organizatoraw ww. targdw, zostanie wystany mailing do potencjalnych uczestnikow targdw, tj.
do bazy danych pozyskanej na rynku chinskim. Dodatkowo ww. wysylka zostala rozdzielona na
zaproszenie przed targami i podziekowanie za udziat w nich {pierwotnie planowano wysytke
dwach zaproszen przed targami). PowyZsza zmiana nie wplyneta jednak na iloig rekordéw, do
ktarych zostanie wystany mailing. Jednoczednie zaktualizowano opisy pozycji budzetowych oraz
harmonogram dzialan w zakresie powyzszych zmian.

= 5.7.2.6. Harmonogram Chiny oraz Hongkong

faktualizowano harmonogram dziatan w zakresie powyzszych zmian, wprowadzonych w
dziataniu 5.7.2.4 Promocja w mediach.

¢} 5.7.3. Zjednoczone Emiraty Arabskie — opis dzialan

Zaktualizowano opis dziatan w nastepujacym zakresie: wprowadzono udzial w targach The
Speciality Foad Festival 2017 oraz zastapiono organizacje stoiska padczas targdw Gulfood 2017
- misjg gospodarczy z Polski do ZEA, obejmujacy takie lunch prasowy, w dniach sasiadujgeych z
terminem organizacji targdw Gulfood 2017,

-5.7.3.1 Targi wraz z wydarzeniami towarzyszgcymi

W Il roku programu, udziat w targach Gulfood 2017 wraz z organizacjg wydarzen
okototargowych zastapiono udziatem w targach The Speciality Food Festival 2017 [w tym
organizacja stoiska i spotkan B2B oraz wizyt w firmach). Budzet udziatu w targach Gulfood
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2017, w wysokosci 183 650,00 EUR alokowano zatem na udzial w ta rgach The Speciality Food
Festival 2017 w kwocie 137 240,00 EUR (w ramach tej samej kategorii kosztowej, tj. 5.7,3.1.}
oraz na kategorie 5.7.3.2, Misje gospodarcze, w kwocie 46 410,00 EUR.

Woozwigzku ¢ powyiszym, zaktualizowano takze tabele o narwie | Harmonogram”,
w zakresie dziatan zaplanowanych do realizacji w ramach niniejszej kampanii,

- 5.7.3.2. Misje gospodarcze

W Il reku programu dodano misjg gospodarcza delegacji z Polski (6 ekspertow) do ZER, kidra
odbedzie sie podezas targdw Gulfood 2017, W ramach ww. misji zaplanowano spotkania
biznesowe w hali targowej, spotkania B2B oraz lunch prasowy dla dziennikarzy. Dodatkowo
budiet misji gospodarcze] do Polski zaktualizowano w |l roku kampanii o biezace wyceny
rynkowe, a takie ze wzgledu na koniecrnoid zakupu miesa w systemie halal. Ponadto
zrezygnowano z kosztow transferdw uczestnikdw z lotniska do hotelu | z powrotem,
awiekszajac jednaczesinie naliczane
ha podstawie ryczattu koszty transportu w Polsce. Budiet dziatania ,Misje gospodarcze”
rwiekszono zatem o kwote 46 410,00 EUR, ktdrg pozyskano z redukcji budiety dziatania
5.7.3.1. Targi wraz z wydarzeniami towarzyszacymi,

W ozwigzku 2 powyiszym, zaktualizowano takze tabele o nazwie ,Harmonogram”, w zakresie
dzialan zaplanowanych do realizacji w ramach niniejszej kampanii,

- 5.7.3.3. Dziatania PR

Zaktualizowano opis oraz harmonogram dziatania w zakresie wydarzer, podczas ktorych beda
realizowane wywiady,

-5.7.3.4. Promocja w mediach

Wl i NIl roku kampanii zmienicno rozmiar bannera emitowanego za posrednictwem
hazpitality.com, tj, z 468x60 px na 600x77 px. Ponadta, w |l roku programu zastapiono
branding newslettera planowanego do wysylki przy okazji targdw Gulfood 2017, wysytka
mailingu przy okazji targdw The Speciality Food Festival 2017, ze wzgledu na zmiane targow.
Zaktualizowano takie opis sposobu wysytki mailingu w 11l roku programu. W przypadku targow
Gulfood, zamiast brandingu newslettera do bazy organizatora ww, targow zostanie wystany
direct mailing do bazy danych organizatora targow. Dodatkowo, w oparciu o rozeznanie
rynkowe dokonano weryfikacji i aktualizacji btednie wskazanej liczby rekorddw, dla ktérych
zastanie zrealizowane dziatanie. W zwigzku z powyiszym, zaktualizowano rowniez opisy pozycji
budzetowych oraz harmonogram dziatan,

-5.7.3.5. Budiet Ziednoczone Emiraty Arabskie

Zaktualizowano budiet w zakresie zmian wprowadzonych w poszezegdlngeh kategoriach na
rynku arabskim,

- 5.7.3.6. Harmonogram Ziednoczone Emiraty Arabskie

Zaktualizowano harmonogram w zakresie dziatani zaplanowanych do realizacji w ramach
niniejszej kampanii,

d} 5.7.4. Wietnam — opis dzialan

- 5.7.4.4 Promocja w mediach

Zaktualizawano harmonogram w zakresie termindw emisji reklam zaplanowanych do realizacji
w ramach niniejszej kampanii.

-5.7.4.6. Harmonogram Wietnam

Zaktualizowano harmonogram w zakresie dziatan zaplanowanych do realizacgi w ramach
niniejszej kampanii.

W ramach aneksu nr 4 z dnia 5 kwietnia 2017 r.

a) 5.7.1 Drialania wspolne na wszystkie rynki

- 5.7.1.4 Materiaty informacyjne i promocyjne
Zaktualizowano tabele przedstawiajaca podzial ww. materiatdw w ramach poszczegdlnych
wydarzen zaplanowanych na rynkach docelowych kampanii.

b} 5.7.2 Chiny oraz Hongkong — opis dziatan
- wstep do punktu 5.7.2.
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Zaktualizowano opis dzialan w nastepujacym zakresie: usunigm organizacje Seminarium

biznesowe przy okazji targow Food Expo Hongkong 20177 oraz zwiekszono ilosé misji

gospadarczych do Polski—z 2 do 3,

-5.7.2.1 Targi wraz 2 wydarzeniami towarzyszacymi

| Zaktualizowano zestawienie i tabele przedstawiajgce imprezy targowe zaplanowane

do realizacji w ramach niniejszej kampanii. W Il roku programu usunieto dziatanie ,Seminarium

biznesowe przy okazji targdw Food Expo Hongkong 2017". W ramach dziatania HOFEX 2017"

dodano organizacje seminarium. Zaktualizowano takie pgrupy docelowe spotkan

informacyjnych, ktdre zostang zorganizowane w ramach ww, targdw. —z TG2 1 TG4 na TG1, TG2

oraz TG3. Budzet organizacji seminarium biznesowego w Hong Kongu, w wysokodci 38 440,00

| EUR alokowano zatem na przygotowanie seminarium podczas HOFEX 2017 r. w kwocie 6
120,00 EUR (w ramach te] samej kategorii kosztowej, tj. 5.7.2.1.) araz na kategorie 5.7.2.2.

Misje gospodarcze, w kwocie 32 320,00 EUR.

W ozwigzku z powyiszym, raktualizowano takie tabele o nazwie ,Harmonogram”,

w zakresie dziatan zaplanowanych do realizacji w ramach niniejszej kampanii,

- 5.7.2.2 Misje gospodarcze

Wl roku programu wprowadzono organizacje misji gospodarczej dla 6 crlonkdw delegacji z

Chin do Polski {nie wliczajac opiekuna grupy), obejmujgca m.in. wizyte Padstwowym Instytucie

Weterynarii w Putawach. Ponadto, w Il roku programu zrezygnowano z kosztdw transferow

uczestnikow z lotniska do hotelu | z powrotem, zwiekszajac jednoczesnie naliczane na

podstawie ryczattu koszty transportu w Polsce. Budiet dziatania ,Misje gospodarcze”

pwiekszono zatem wo |l roku kampanii o kwote 32 320,00 EUR, ktdrg pozyskano z redukeji

budietu dziatania 5.7.2.1. Targi wraz z wydarzeniami towarzyszgoymi.

W zwigzku z powyiszym, zaktualizowano takze tabele o nazwie ,Harmonogram”, w zakresie

dzialan zaplanowanych do realizacji w ramach niniejszej kampanii.

- 5.7.2.3 Driatania PR

Zaktualizowano opis dziatania , Indywidualne araniowane publikacje i wywiady”

w zakresie osab, kiore beds spotykac sie z dziennikarzami oraz listy wydarzen targowych,

podczas ktdrych wywiady zostang zorganizowane,

W zwiazhku z powyiszym, zaktualizowano takze tabele o nazwie ,Harmonogram”, w zakresie

dziatan zaplanowanych do realizacji w ramach niniejszej kampanii,

- 5.7.2.5 Budiet Chiny oraz Hongkong

Zalktualizowano budiet w zakresie zmian wprowadzonych w poszczegtlnych kategoriach na

rynku Chin i Hongkongu.

- 5.7.2.6 Harmonogram Chiny oraz Hongkong

faktualizowano harmonogram w zakresie dziatan zaplanowanych do realizacji w ramach

niniejsze] kampanii.

c) 5.7.4. Wietnam — opis dziatan

-5.7.4.2 Misie gaspodarcze

W budiecie misji gospodarcze] w Il i Il roku programu zrezygnowano z kosztow transferdw
uczestnikdw 2z lotniska do hotelu | ¢ powrotem, zwiekszajgc jednoczesnie naliczane na
podstawie ryczattu koszty transportu w Polsce,

W ramach aneksu nr 5 z dnia 22 sierpnia 2017 r.

a} 5.7.1 Dzialania wspdlne na wszystkie rynki

- 5.7.1.4 Materiaty informacyjne | promacying
Zaktualizowano tabele przedstawiajaca podziat ww. materialdw w ramach poszczegolnych
wydarzen zaplanowanych na rynkach docelowych kampanii.

b) 5.7.2 Chiny oraz Hongkong - opis dziatan
- wstep do punktu 5.7.2,
Zaktualizowano opis dziatan w zakresie wydarzen realizowanych w ramach niniejszej kampanii.

-5 7.2 1 Targi wraz z wydarzeniami towarzyszacymi
W opisie dziatarh doprecyzowano, iz wsparcie lokalnego podwykonawcy dotyczy targdw SIAL
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| China

w pierwszym roku kampanii {obstuga pozostatych wydarzer realizowana bedzie w ramach
zleconych ustug eksperckich). Ponadto zaktualizowano zestawienie i tabele przedstawiajace
imprezy targowe realizowane w ramach niniejszej kampanii.

W Il roku programu udzial w targach ,Food&Hotel China 2017 wraz z arganizacia spotkand B2B
zastapiono udziatem w targach ,THE CHINA INTERMATIONAL FOOD, MEAT & AQUATIC |
FRODUCTS EXHIBITION (FMA CHINA) 2017" {w tym organizacja stoiska i spotkan B2B oraz
udziat w seminarium “The International Import & Export Food Policy, Laws and Regulations
Summit” organizowanym przy okazji targdw FMA CHINA) Budiet udzialu w targach
wFoodBHotel China 2017", w wysokosci 102 780,56 FUR alokowano w catodci na udzial w
targach ,FMA CHINA"Y oraz w ww, seminarium,.

W Il roku programu udzial w targach ,ANUFOOD CHINA 2018" wraz z organizacja spotkan B2B
zastagpiono udziatem w targach ,SIAL CHINA 2018” {w tym organizacja stoiska i spotkan B2B).
Budiet udziatu w targach ,ANUFOOD CHINA 2018", w wysokosci 89 524,00 EUR alokowano w
catosci na udziat w targach , SIAL CHINA 20187

W zwiazku z powyiszym, zaktualizowano takze tabele o nazwie ,Harmonogram”, w zakresie
dziatari zaplanowanych do realizacji w ramach niniejszej kampanii.

-5.7.2.2 Misje gospodarcze

Zaktualizowano tabele o nazwie ,Harmonogram”, w zakresie termindw  misji realizowanych
w ramach niniejszej kampanii.

- 5,7.2.3 Dziatania PR

W opisie dzialania ,Uslugi eksperckie w Chinach” usunieto oczywista omytke pisarska w
zakresie prac eksperta ds. marketingowych przy zaproszeniu i potwierdzeniu ohecnosci
uczestnikow seminarium organizowanym przy okazji HOFEX (byto HKTDC Food Expa) w 2017 r.
Opis driadania ,Indywidualnie aranzowane publikacje | wywiady” zaktualizowano w zakresie
listy wydarzen targowych, podezas ktérych wywiady s3 prowadzone,

Zaktualizowano takze tabele o nazwie ,Harmonogram”, w zakresie dziatan zaplanowanych do
realizacji w ramach niniejszej kampanii,

-57.2.4 Promocia w mediach

Wl roku programu mailing do uczestnikdw targow |, FOODEHOTEL CHINA 2017 zastapiono
mailingiem do uczestnikow targdw ,FMA CHINA 2017". Ponadto, w Il roku programu mailing
do uczestnikow targow ,ANUFOOD CHINA 2018" zastapiono mailingiem do uczestnikow
targow ,SIAL CHINA 2018". W zwiazku z powyzszym, zaktualizowano rowniez opisy pozycji
budietowych oraz harmonogram dzialan.

- 5.7.2 6 Harmonogram Chiny oraz Hongkong

Zaktualizowano harmonogram w zakresie dziatan zaplanowanych do realizacji w ramach
niniejszej kampanii,

c} 5.7.3. Zjednoczone Emiraty Arabskie — opis dziatan

-5.7.3.2 Misje pospodarcze

W budiecie misji gospodarcze] do Polski doprecyzowano, iz koszt zatrudnienia opiekuna grupy
- przedstawiciela lokalnego podwykenawcy, dotyczy wytqcznie 5 dni misji {usunieto btedny
zapis méwigcy o 2 dniach study tour).

Ze wzgledu na przesuniecie terminu organizacji misji do Polski w Il raku programu,
zaktualizowano takie tabels o nazwie ,Harmonogram”.

-5.7.3.3 Dziatania PR

Zaktualizowano harmonogram dziatania w zakresie wysytki informacji prasowej do mediow w ||
roku niniejszej kampanii,

- 5.7.3.4. Promocja w mediach

Zaktualizowano harmanogram dzialania w zakresie wysytki mailingu w Il roku niniejszej
kampanii,

-5.7.3.6 Harmonogram Zjednoczone Emiraty Arabskie

Zaktualizowano harmonogram w zakresie dziatan zaplanowanych do realizacji w ramach
niniejszej kampanii,

.l d} 5.7.4. Wietnam — opis dzialar
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| Zaktualizowano opis dzialan w zakresie wydarzen realizowanych w ramach niniejszej kampanii,
- 5.7.4.1. Targi wraz z wydarzeniami towarzyszacymi

Zaktualizowano zestawienie | tabele przedstawiajgce imprezy targowe realizowane w ramach
niniejszej kampanii,

-5.7.4.2. Misie gospodarcze

Wl roku programu misje do Polski dla prredstawicieli z Wietnamu zastapiono misja
pospadarcza delegacji 2 Polski (6 ekspertdw oraz kucharz) do Hanoi, ktara odbedzie sie podczas
targow Vietfood&Beverage 2017 W ramach ww. misji zaplanowano spotkania biznesowe w
| hali targowe], organizacje ok. & spotkarn B2B oraz seminarium wraz z bankietem dla grup
docelowych programu. Budzet przeznaczony na organizacje misji do Polski w |l roku kampanii,
wowysokosci 67 820,00 EUR alokowano zatem w catosci na organizacje misji do Hanai.
Dodatkowo, w Il roku kampanii:

- wprowadzono zakup upominkow dla przedstawicieli grup docelowych programu z Wietnamu
do Polski;

- zrezygnowana z kosztow transferow uczestnikdw z lotniska do hotelu | z powrotem,
zwiekszajac jednoczesnie naliczane na podstawie ryczattu koszty transportu w Polsce;

- doprecyzowano, 2 koszt zatrudnienia opiekuna grupy - przedstawiciela lokalnego
podwykanawey, datyczy wylgcznie 5 dni misji (usunieto btedny zapis mowigcy o 2 dniach study
tour).

Zaktualizowano zatem budzet dziatania ,Misje gospodarcze” i ostatecznie zwigkszono go w il
roku programu o kwote 300,00 EUR, ktorg pozyskano z redukcji budzetu dziatania 5.7.4.3
Dziatania PR, Zaktualizowano takze harmonogram w zakresie dziatan zaplanowanych do
realizacji w ramach niniejsze] kampanii.

- 5.7.4.3 Dziatania PR

W Il roku kampanii, ze wegledu na brak udzialu w wydarzeniach targowych na rynku
Wietnamu, usunieto araniacje wywiadow prasowych, w zamian wprowadzajac dodatkows
informacje prasowg. Dodatkowo zaktualizowano opis dziatania ,Indywidualnie araniowane
publikacje i wywiady” zaltualizowano w zakresie listy wydarzen targowych, podczas ktorych
wywiady odbyty sie.

Budzet dziatania ,Dziatania PR zmniejszono zatem w |l roku o kwote 300,00 EUR, ktorg
alokowano na kategorie 5.7.4.2. ,Misje gospodarcze”, Zaktualizowana takie harmonogram w
zakresie dziatan zaplanowanych do realizacyi w ramach niniejszej kampanii.

-5.7.4.5 Budiet Wietnam

Zaktualizowano budiet w zakresie zmian wprowadzonych w poszczegolnych kategoriach na
rynlku wietnamskim,

- 5.7.4.6 Harmonogram Wietnam

Zaktualizowano takie harmonogram w zakresie dziatan zaplanowanych do realizacji w ramach
niniejszej kampanii.

W ramach aneksu nr 6 z dnia 17 maja 2018 r.

Zaktualizawano w materiatach reklamowych i wszelkich dokumentach skierowanyeh do opinii
publicznej, w tym materiatach auvdiowizualnych zrealizowanych lub nabytych w ramach
umowy, emblemat europejski z nastepujacg informacja w jezyku lub jezykach docelowepgo
panstwa czlonkowskiego lub docelowych panstw czlonkowskich, wprowadzony zostat logotyp
KOWR.

W ramach aneksu nr 7 z dnia 7 wrzednia 2018 r.

a} 5.7.1 Dziatania wspolne na wszystkie rynki

- 5.7.1.3 Strona www

Zaktualizowano tabele budzetows w zakresie ilosci aktualnosci na strone internetowsg, ktdre
zostang przettumaczone w il i IV Q1 roku kampanii.

- 5.7.1.4 Materialy informacyine i promocyine

Zaktualizowano tabele przedstawiajaca poedzial ww, materialdow w ramach poszczegolnych
wydarzen zaplanowanych na rynkach docelowych kampanii. Uwzgledniono takie zapis o
bezkosztowym dodruku 300 szt. broszur w jezyku chinskim,
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b) 5.7.2 Chiny oraz Hongkong - opis dzialan

-witep do punldu 5.7.2.

Zaktualizowano opis dziatan w zakresie wydarzen realizowanych w ramach niniejszej kampanii,
-5.7.2.1 Targi wraz z wydarzeniami towarzyszacymi

Zaktualizowana zestawienie i tabele przedstawiajace imprezy targowe realizowane w ramach
ninigjszej kampanii. Dodana udzial w targach China International Meat Industry Exhibition
»EIMIE 2018" {w tym ujeto arganizacje stoiska i spotkan B2B, organizacje ,Dnia Europejskiago”,
w ramach ktorego zostanie zrealizowane seminarium | rozmowy indywidualne z jego
uczestnikami oraz udzial min. 1 eksperta w sympozjum Waorld Meat Industry Executive
Roundtable 2018 organizowanym priy okazji targow CIMIE 2018). Budzet dziatania ,Ta rgi wraz
z wydarzeniami towarzyszacymi” zwiekszono zatem o kwote 31 480,00 EUR, ktora pozyskano z
redukcji budzetu dziatania 5.7.2.2. Misje gospodarcze.

W zwigzku z powyiszym, zaktualizowano takze tabele o nazwie ,Harmonogram”, w zakresie
dziatai zaplanowanych da realizacji w ramach niniejszej kampanii.

-5.7.2.2 Misje pospodarcze

Zrezygnowano z organizacji misji przedstawicieli z Chin do Polski. W zwiazku z powyiszym
zaktualizowano opis dzialania, jak réwniez tabele o nazwie ,Budzet” oraz LHarmonogram”.
Budiet dziatania ,Misje gospodarcze” zmniejszono zatem o kwote 31 480,00 EUR, ktdra
alokowano w catosci na udziat w targach CIMIE 2018, tj. kategorie 5.7.2.1. Targi wraz z
wydarzeniami towarzyszgcymi.

- 5.7.2.3 Dziatania PR

W opisie dziatania ,Uslugi eksperckie w Chinach” w przypadku zakresu prac eksperta ds.
formalnych

i marketingowych uwigledniono wsparcie w arganizacji obecnosel kampanii podezas CIMIE
2018. Ponadto, opis dziatania |, Indywidualnie aranzowane publikacje | wywiady”
zaktualizowano w zakresie listy wydarzed targowych, podczas ktérych wywiady beds
prowadzane. Zaktualizowano takie tabele o nazwie ,Harmonogram®, w zakresie dziatar
zaplanowanych do realizacji w ramach niniejszej kampanii.

- 5.7.2.5 Budiet Chiny oraz Hongkong

Zaktualizowano budiet w zakresie zmian wprowadzonych w poszczegdlnych kategoriach na
rynlu chinskim.

- 5.7.2.6 Harmonogram Chiny oraz Hongkong

Zaktualizowano harmonogram w zakresie dziatan zaplanowanych do realizacji w ramach
niniejsze] kampanii,

¢} 5.7.3. Zjednoczone Emiraty Arabskie — opis dziatan

-5.7.3.3 Dziatania PR

Zaktualizowano harmonogram w zakresie dziatan zaplanowanych do realizacji w ramach
niniejszej kampanii.

-5.7.3.4. Promocija w mediach

Zaktualizowano harmonogram w zakresie dziatan zaplanowanych do realizacji w ramach
niniejszej kampanii.

= 5.7.3.6 Harmonogram Zjednoczone Emiraty Arabskie

Zaktualizowana harmonogram w zakresie dziatari zaplanowanych do realizacji w ramach
niniejszej kampanii.

d) 5.7.4. Wietnam — opis dziatar
- 5.7.4.2. Misje gospodarcze

Zaktualizowana harmonogram w zakresie dziatan zaplanowanych do realizacji w ramach
ninigjszej kampanii.

-5.7.4.3 Dziatania PR

Zaktualizowano harmonogram w zakresie dziatan zaplanowanych do realizac)i w ramach
niniejszej kampanii.

- 5746 Harmonogram Wietnam

| Zaktualizowano harmonogram w zakresie dzialat zaplanowanych do realizaci w ramach
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ninigjszej kampanii.

2) Pkt. 10. POZOSTALE ISTOTNE INFORMACIE

Tabele ,Harmenogram w podziale na miesiqee 1 lata” zaktualizowano w zakresie dzialan
raplanowanych do realizacji w ramach kampanii.

3. Ocena uzyskanych wynikow

Miarg realizacji celu byty:
¥ wzrast znajomosci znaku systemu jakosci QAFP w grupie docelowe] wskazane] jaka
wiodaca na rynkach docelowych oraz

v wizrost eksportu na rynki docelowe

wedle poniiszych zloien:

CELE WIZERUMKOWE

Budowa znajomosci znaku systemu jakosci QAFP w grupie docelowe] wskazanej jako
wiodaca do minimum 20% na kazdym z rynkow docelowych. Grupa docelowa wskazana jako
wiodgca to TG2 | TG4 (przedstawiciele dystrybucji hurtowej | detalicznej oraz srodowiska

opiniotwarcze),

WSKEAZMIK WEKAZNIK F
_KHM | ZAKLADANY ZREALIZCW AMNY RREES
4 ) v fala  badania,
Chiny z Hongkongiemn 20% 184 -
| iz
Wietnam 20% 22% I sdly BaeRdE
wykres 18a
. . ) IV fala badania,
Fiednoczone Emiraty Arabskie 20% .30% yiejres 343

Poziom +/-2% miesci sig w granicy bledu statystycznego dla tej grupy. Moina zatem uznad,
te wskainik znajomosci systemu OAFP w grupach docelowych wskazanych jako wiodace
rostal zrealizowany podczas 1V fali badania.

CELE EKSPORTOWE

Wygenerowanie wzrostu eksportu drobiu w systemie QAFP w wysckosci 450 T na rynek
Chin z Hongkongiem oraz 300 T na rynek Wietnamu i 300T na rynek Zjednoczonych
Emiratow Arabskich. Kazdorazowo wzrost ten zostat okreslony jake werost caloiciowego
wolumenu eksportu z UE. W przypadku drobiu QAFP jego udziat w catosciowym walumenie

ralozong na 10%,

Walumen eksportowy wskazany na podstawie danych eksportowych z wykresow 49 — 51 za
trzy lata kampanii 2016-2018,
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Wartosc i wolumen eksportu wskazany na pgd.stawié danych eksportowych z wykresow 49 -

51 za trzy lata kampanii 2016-2018,
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Ze wigledu na brak ogdlnodostepnych danych dotyczacych doktadnych wolumendw ekspartu
drobiu w systemie QAFP przyieto (podobnie jak w Programie), ze wolumen eksportu drabiu
w systemie QAFP wynaosi 10% z catego wolumenu eksportowega,

Zgodnie 7 zaloZeniem z programu oczekiwany werast eksportu moze zostaé zrealizowany w
oparciu o rynki panstw muzutmanskich regionu Zataki Perskie] i Bliskiego Wschodu, Powyisza
analiza obejmuje tylko rynek ZEA. Warto dodaé jednak, ie tylko na dwa inne duze rynki w
regionie, tj. Egiptu oraz Kataru wolumen eksportu za lata 2016-2018 przekroceyl 6,4 min ton
drobiu, a wartosc priekroczyia 7,7 min EUR,

Dane dotyczace eksportu migsa drobiowego z UE podano za statystykami Komisji Europejskiej
dastepne na stranie https://madb.europa.eu/madb/statistical_form.htm,
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