Warszawa, 29 marca 2021,

OCENA RZECZOWA ZADAIN DOFINANSOWANYCH ZE $RODKOW FUNDUSZU PROMOCI MIESA DROBIOWEGO
ZREALIZOWANYCH W 2020 ROKU

Ochrona wizerunku | Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwo izba Gospodarcza
polskiego sektora Czas trwanla zadanig; 02,.05.2020-01.11.2020 { i I ETAP)
drobiarskiego na | ETAP: 02,05.2020-01.08.2020

rynku krajowym | #f ETAP: 02.08.2020-01.11.2020

Lo Miejsce realizacii zadania: Polska, Warszawa

W ramoach realizacfi zadania:

W ramach realizacji | etapu przedmiotowego zadania, w planowanym przedziale czasowym,
prowadzono szereg dziata’ zwigzanych z ochrong wizerunku polskiego sektora drobiarskiego na
rynku krajowym, ktére byly kontynuacjy dzialan z zakvesu PR majacych na celu ochrone
wizerunku branzy drobiarskiej. Podstawg dziatai jest realizacja | stata aktualizacja strategii
komunikacji kryzysowej, oparta na codziennej analizie publikacji medialnych. Dziatania
realizowane byly w trybie reaktywnym, a ich bezpoSrednim celem bylo ograniczanie zasiegu
publikacji mediowych, godzacych w wizerunek polskiej branzy drobiarskiej. Dziatania realizowane
byty w trybie gotowosci dwudziestoczterogodzinnej przez 7 dni w tygodniu,

Kluczowe znaczenie dla powodzenia projektu mialy szybkosé reakcji oraz bezposredni kontakt z
mediami. Istotng role w dziataniach ochronnych wizerunku polskiej branzy drobiarskiej odgrywaja
takZe dziatania skierowane do liderdw opinii.

| etap zadania objat realizacjg nastepujgcych dziatan:

1. Obstuga portalu Twitter — dziatania na portalu Twitter w ramach zadania prowadzone
byty od 2 maja 2020. Dziatania podejmowane na portalu Twitter byly kierowane do
liderdw opinii oraz dziennikarzy z sektora rolno-spoiywczego. Ich celem byta budowa
pozytywnego wizerunku polskiej branzy drobiarskie], a takie informowanie o biezacej
sytuacji polskiego drobiarstwa.

2. Aktualizacja, rozwdj i promocja (w tym pozycjonowanie) serwisu internetowego — w
ramach zadania prowadzone byly state dziatania zwigzane z pozycjonowaniem i
aktualizacjg strony internetowej www.dobrydrob.pl, majgcej na celu mierzenie sie z
mitami dotyczgcymi metod chowu i produkeji miesa drobiowego.

3. Prowadzenie statego monitoringu mediéw oraz social media ~ w okresie realizacji

- projektu prowadzony byt codzienny monitoring medidw oraz kanatéw social media pod

katem informacji istotnych dla branzy drobiarskie], ze szczegdlnym uwzglednieniem
informacji wprowadzajacych odbiorcéw w btad lub nieprawdziwych.

4. Bietace dziatanie biura prasowego KRD-IG w ramach projektu utrzymywany byt staty
kontakt z dziennikarzami, ktérzy wypowiadaja sie na tematy istotne pod wzgledem
ksztattowania wizerunku polskiej branzy drobiarskiej i interwencja w przypadku publikacji
mogacych wplywaé negatywnie na ten wizerunek. Przeprowadzono ok. kilkadziesiat
interwencji w mediach w zwiazku z nierzetelnymi publikaciami, ktérych treéé zostata
nastgpnie zmieniona, uzupetniona o niezbedne fakty lub komentarz ekspertéw KRD-IG,
badi tez usunieta.

5. Opracowanie opinii ekspertéw na temat bezpieczeristwa migsa drobiowego —
polegajace tworzeniu wartosciowych merytorycznie tresci, ktdre byly wykorzystywane w
materiatach promocyjnych oraz prasowych.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggnigcia zalozonych we wniosku celéw:

W ramach | etapu dziatan prowadzona byta skuteczna edukacja liderdéw opinii oraz decydentow




oraz zabezpieczenie branzy przed kryzysami, moggcymi wptynaé na poziom zaufania do miesa
drobiowego. Dzieki dynamicznym dziataniom biura prasowego, dobremu przygotowaniu
spikeréw oraz stalemu monitoringowi udato sie uniknac powainych kryzysow medialnych
dotyczacych branzy drobiarskiej.

Najpowainiejsze kryzysy wizerunkowe branzy miaty zwigzek z intencjonalnymi dziatania
organizacji quasi-ekologicznych, wobec ktérych prowadzone beda dziatania na gruncie prawnym.
W tym zakresie wykonane zostaly poglebione analizy staniu prawnego i przygotowane
scenariusze dalszych dziatar, z uwzglednieniem ich oddZwigku w mediach.

Podejmowane dziatania komunikacyine, obejmujace prowadzenie biura prasowego, kampanie w
mediach poradnikowych oraz kanaly social media skutecznie informowaly o jakosci polskiego
miesa, a takze aktualnej sytuacji na rynku.

Gtowne przekazy projektu docieraly do grup docelowych odbiorcow za posrednictwem
wielokanatowych dziatafi, w tym takze takich, kiére pozwolity na interakcje z osobami
wplywajacymi na branze drobiarska (Twitter).

W okresie od 2 maja do 01 sierpnia 2020 r. Krajowa Rada Drobiarstwa-lzba Gospodarcza
wspomniana zostata w mediach 676 razy, z czego 14 wzmianek pochodzi z prasy, 488 z Internetu,
4 7 radia, 4 2 telewizji i 166 z social mediéw. Opublikowane materialy w wyze] wymienionym
okresie miaty zasieg na poziomie 4 931 593.

Najwiecej wzmianek pojawito sie w mediach w lipcu {512) - miato to zwigzek przede wszystkim z
konferencja prasowa o oznaczeniu PRODUKT POLSKI oraz z odblokowanie przez Singapur
swojego rynku dla polskiego migsa drobiowego i jego produktéw pochodnych.

Z podobnych powodéw najwigkszy zasieg wygenerowaty publikacje w lipcu b.r, (ponad 1,6 min).

Wartoéé szacunkowego ekwiwalentu reklamowego (AVE) we wszystkich mediach wynosi
1897 581 zt. Trzy wzmianki o najwigkszej wartosci ekwiwalentu reklamowego znalazly sie w
artykutach prasowych w gazetach Fakt za Miastem | Rzeczpospolitej oraz w programie Agrobiznes
emitowanym na antenie TVP.

e Spdr o Drob, Fakt za Miastem (2020.05.14) - AVE 400 842,00zt

e Polscy drobiarze postawill na eksport. Dzis za to pfacq, Rzeczpospolita (2020.05.07) - AVE 67
724,00 zt

s Hodowcy drobiu apelujg o pomoc finansowq od rzqdu., TVP {2020.05.13} - AVE 49 067,00 z!

Wyniki dokumentujace osiagniecie celu realizacji zadania - zgodnie z zasadami SMART - zostang
przedstawione po zakoficzeniu kampanii pt. "Ochrona wizerunku polskiego sektora drobiarskiego
na rynku krajowym", trwajacym do 30 kwietnia 2021 roku.

Zrodia, ktére wygenerowaly najwigkszg ilos¢ informacji to: twitter.com {52), farmer.pl {8},
portalspozywczy.pl (7) i swiatrolnika.info (3). Najaktywniejsze irodta prasowe to: FAKT (3} oraz
Rzeczpospolita (2). Czterech uzytkownikéw twitter.pl, ktorzy wygenerowali najwieksza ilos¢
informacji z wzmiankami o KRD to: Adam Tubilewicz, Swiat Rolnika, Ewa Zajgczkowska-Hernik
oraz Janusz Piechocirski,

Dalsze rekomendacje:
Z uwagi na wzrastajaca liczbg wystepujacych zagrozeh medialnych zwigzanych z dziataniami

organizacji pro-zwierzecych konieczna jest kontynuacji dziatari w zakresie ochrony wizerunku
polskiej braniy drobiarskiej.




Dziatania te nalezy skupi¢ na obserwacji doniesier rynkowych — takie poza Polska, ale tez
obserwacji dziatail ustawodawcéw, nierzadko uginajacych sie pod wptywem naciskéw ekologdw,
jak tez zagranicznych konkurentéw polskich firm drobia rskich.

Ze wzgledu na rosngce znaczenie social media dziatania z obszaru ochrony powinny tei w
zdecydowanej mierze kla$é nacisk na komunikacje na Twitterze, przy jednoczesnej mocnej
reaktywnosci na doniesienia mediéw tradycyjnych.

Z uwagi na intencjonalne dziatania przeciwnikéw branzy drobiarskiej w osobach przedstawicieli
organizacjl quasi-ekologicznych konieczna bedzie kontynuacja wspotpracy z profesjonalnym
zespotem prawnym, a takie gronem ekspertow dysponujacych niezbedng wiedza w zakresie
branzy drobiarskie;j.

Wykaz wykonawcdw wybranych do realizacji zadania:

Nazwa wykonawsy Iub Wartoéézzar;all.zuwanego
L zanonimizowane Siedziba wykonawe Zakres zrealizowanego zadania lub Iub Jego eta ua:‘ll"rln:msow
- dane osoby fizyczna] wybranej do e ¥ 4 Jego etapu Fungdusz T’romoc'i (PI?I\I:JB z
reallzacji zadania lub Jego etapu Y d
1 Partner of Promotion sp,z .0.c ul. Belgradzka 8 lok 1 Kampania na portalu spofecznagciowym
02-796 Warszawa  irivror skierowana do grup docelowych, w
tym ekspertdw braniy droblarsklej i
decydentdw 12 000,00,
Aktualizacja, rozwdj i promocia (w tym
pozycjonowanle) serwisu intern etowago 11 100,00
Prowadzenie statego monltoringu medidw
joraz social media 7 800,00
Binigce dziatanie biura prasowege wraz z
zapleczem prawnym przez caly akres
realizacji projektu 55 350,00,
Opracowanie cpinii ekspertdw na temat
bezpieczeristwa migsa drobiowago 7 380,00
Liczba wykonawcdw 1 Eqcznie PLN; 93 630,00

W ramach realizacji Il etapu przedmiotowego zadania, w planowanym przedziale czasowym,
prowadzono szereg dziatai zwigzanych z ochrong wizerunku polskiego sektora drobiarskiego na
rynku krajowym, ktére byly kontynuacja dziatarh z zakresu PR majacych na celu ochrone
wizerunku branzy drobiarskiej. Podstawg dziatan jest realizacja i stafa aktualizacja strategii
komunikacji kryzysowej, oparta na codziennej analizie publikacji medialnych. Dziatania
realizowane byly w trybie reaktywnym, a ich bezposrednim celem bylo ograniczanie zasiegu
publikacji mediowych, godzacych w wizerunek polskiej branzy drobiarskiej. Dziatania realizowane
byly w trybie gotowoéci dwudziestoczterogodzinnej przez 7 dni w tygodniu.

Kluczowe znaczenie dla powodzenia projektu mialy szybkosé reakcji oraz bezposredni kontakt z
mediami. Istotng role w dziataniach ochronnych wizerunku polskie] branzy drobiarskiej odgrywaja
takze dziatania skierowane do liderdw opinii.

Il etap zadania objat realizacje nastepujacych dziatan:

1. Kampania informacyjno-promocyjna dotyczaca jakoéci oraz bezpieczenstwa polskiego
migsa drobiowego w Internecie — kampania informacyjna zostata przeprowadzona w
jednym z najbardziej poczytnych serwiséw ogélnoinformacyinym w Polsce — rp.pl, aw
ramach zlecenia tekst ukazal sie bezkosztowo réwnie: w drukowanym wydaniu
Rzeczpospolitej, co pozwolifo zwiekszy¢ generowane zasiegl. Kampania zrealizowana
zostata w momencie, kiedy w Polsce procedowana byta nowelizacja ustawy o ochronie
zwierzat. Powstaly w ramach kampanii artykut miat za zadanie przekaza¢ konsumentom
rzetelne informacje dotyczace uboju religijnego.

2, Obstuga portalu Twitter — dziatania na portalu Twitter w ramach zadania prowadzone
byly od 2 sierpnia 2020. Gtéwnymi odbiorcami dziatan prowadzonych na portalu Twitter




byli liderzy opinii oraz dziennikarze zajmujacy sie sektorem rolno-spozywczym. Celem
dziatan byta budowa pozytywnego wizerunku polskiej branizy drobiarskiej, a takie
informowanie o biezacej sytuacji polskiego drobiarstwa. Aktywnos¢ oraz regularno$¢ w
zamieszczaniu postéw spowodowata, ze profil stat sie jednym z wainiejszych Zrodet
informacji o polskim sektorze drobiarskim.

3, Aktualizacja, rozwdj i promocja (w tym pozycjonowanie} serwisu internetowego -
strona www.dobrydrob.pl jest jedng z najpopularniejszych stron internetowych, gdzie
konsumenci moga przeczytaé o mitach oraz faktach dotyczacych drobiu — metod chowu
oraz produkcji. W ramach tego zadania byty prowadzone state dzialania zwigzane z
pozycjonowaniem | aktualizacja tresci na stronie.

4. Prowadzenie statego monitoringu mediéw oraz social media — w czasie realizacji Il
etapu byt prowadzony codzienny monitoring mediéw tradyeyjnych (TV, prasa i radio) i
mediéw cyfrowych oraz spofecznosciowych. Prowadzone dziatania pozwolity na
wytapywanie szkodliwych informacji na temat polskiego sektora drobiarskiego, ale
réwniez umotliwialy obserwacje najwazniejszych informacii pod katem hraniy
drobiarskie].

5. Biezace dzialanie biura prasowego KRD-IG — w ramach prowadzonego projektu
utrzymywany byt staly kontakt z przedstawicielami najwazniejszych mediéw rolno-
spoiywczych, ale rowniez ogdlnoinformacyjnych. Biuro prasowe adpowiadato
dziennikarzom na zadawane pytania oraz rozsytato informacje prasowe dotyczgce
najwazniejszych wydarzefi w polskim sektorze drobiarskim. Prowadzone byly réwniez
interwencje w przypadku publikacji, ktore mogly dziataé na niekorzys¢ branzy
drobiarskiej. W wyniku przeprowadzonych dziatan tresé takich publikacji byta zmieniana,
uzupetniana o niezbgdne fakty lub komentarz ekspertow KRD-IG, badZ teZ usunigta.

6. Opracowanie opinii ekspertéw na temat bezpieczeristwa migsa drobiowego —w ramach
podejmowanych dziatari byta réwniez prowadzona stata wspétpraca z ekspertem, dzieki
ktérej przygotowywane tresci (ktre pojawiaty sie w materiatach promocyjnych) byly dla
koricowego odbiorcy merytoryczne oraz wartosciowe.

7. Wspétpraca z kancelaria prawng — w biezacym okresie rozliczeniowym wspotpraca z
kancelarig prawna byta w giéwnej mierze skoncentrowana na kwestiach analizy prawnej
zakazu stosowania pasz GMO oraz analizie materiatow w mediach oraz pojawiajacych sig
w kanatach social media, ktore celowo szkodzity polskiemu sektorowi drobiarstwa.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiagniecia zatozonych we whiosku celow:

W ramach |l etapu dziatai prowadzona byta skuteczna edukacja lideréw opinii i decydentéw oraz
zabezpieczenie branzy przed kryzysami, mogacymi wplynaé na poziom zaufania do migsa
drobiowego. Dzigki dynamicznym dziataniom biura prasowego, dobremu przygotowaniu
spikeréw oraz statemu monitoringowi udato sie unikngé powainych kryzysow medialnych
dotyczacych branzy drobiarskiej.

Najpowazniejsze kryzysy wizerunkowe branzy mialy zwigzek z intencjonalnymi dziataniami
organizacji quasi-ekologicznych. W tym zakresie wykonane zostaly poglebione analizy stanu
prawnega i przygotowane scenariusze dalszych dziatan, z uwzglednieniem ich oddiwigku w
mediach.

Podejmowane dziatania komunikacyjne, dbejmujace prowadzenie biura prasowego, kampanie w
mediach ogélnoinformacyjnych oraz kanaty social media skutecznie informowaty o jakosci
polskiego miesa, a takze aktualnej sytuacji na rynku.

Gléwne przekazy projektu docieraty do grup docelowych odbiorcéw za posrednictwem
wielokanatowych dziala, w tym takie takich, ktére pozwolity na interakcje z osobami
wplywajacymi na branzg drobiarskq {Twitter}.

W okresie od 2 sierpnia do 1 listopada 2020 r. Krajowa Rada Drobiarstwa-lzba Gospodarcza
wspomniana zostata w mediach 1826 razy, z czego 73 wzmianek pochodzi z prasy, 772 z
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Internetu, 6 z radia, 14 z telewizji i 961 z social mediéw. Opublikowane materialy w wyiej
wymienionym okresie mialy zasieg na poziomie 9324 924,

Najwigcej wzmianek pojawito sie w mediach we wrzeéniu (1354) - miato to zwigzek przede
wszystkim z procedowaniem zmian zwigzanych z ustawa o ochronie zwierzat oraz startowi nowej
kampanii informacyjno-promocyjnej Krajowej Rady Drobiarstwa — izby Gospodarczej.

Z podobnych powodéw najwigkszy zasigg wygenerowaty publikacje we wrzeéniu b.r. {ponad 4,2
min},

Warto$¢ szacunkowego ekwiwalentu reklamowego (AVE) we wszystkich mediach wynosi 2 065
215z,

Whyniki dokumentujace osiggnigcie celu realizacji zadania - zgodnie z zasadami SMART - zostang
przedstawione po zakoriczeniu kampanii pt. "Ochrona wizerunku polskiego sektora drobiarskiego
na rynku krajowym", trwajacym do 30 kwietnia 2021 roku.

Zrédta, ktére wygenerowaty najwigksza ilod¢ informacji to: twitter.com {946), portalspozywezy.pl
(24), swiatrolnika.info (10) i farmer.pl (9). Najaktywniejsze rédta prasowe to: Rzeczpospolita (4),
Czterech uzytkownikéw twitter.pl, ktérzy wygenerowali najwieksza los¢ Informacji z wzmiankami
o KRD to: Adam Tubilewicz, Swiat Rolnika, Janusz Piechociriski oraz Ewa Zajaczkowska-Hernik.

Dalsze rekomendacije:

Z uwagi na wzrastajacy liczbe wystepujgcych zagrozer medialnych zwigzanych z dziataniami
organizacji pro-zwierzecych konieczna jest kontynuacji dziatai w zakresie ochrony wizerunku
polskiej branzy drobiarskiej.

Dziatania te nalety skupi¢ na abserwacji doniesiefi rynkowych — takie poza Polska, ale te:z
obserwacji dziatari ustawodawcow, nierzadko uginajacych sie pod wplywem naciskéw ekologéw,
| jak tez zagranicznych konkurentéw polskich firm drobiarskich,

Ze wzglgdu na rosngce znaczenie social media dziatania z obszaru ochrony powinny tei w
zdecydowanej mierze kfas¢ nacisk na komunikacje na Twitterze, przy jednoczesnej mocnej
reaktywnosci na doniesienia medidw tradycyjnych.

Z uwagi na intencjonalne dziafania przeciwnikéw branzy drobiarskiej w osobach przedstawicieli
organizacji quasi-ekologicznych konieczna bedzie kontynuacja wspétpracy z profesjonalnym
zespotem prawnym, a takie gronem eksperiéw dysponujacych niezbedna wiedzg w zakresie
branzy drobiarskiej.

Wykaz wykonawcdédw wybranych do realizacji zadania:

Nazwa wykonawey lub Wartoﬁézzars:::::wanego
Lp dana 05;;:;:;’:::}2}";:;&‘”&] da Sledziba wykcnawcy Zakres zreal;ze%\:aerzsﬁz zadania lub lub Jege etapu finansowana z
! . Funduszy Promoc|l {PLN)
rezlizac)i zadania lub jego etapu
1 [Partner of Promoticn sp. z .0.0 ul. Belgradzka 8lok 1 [kampanla Informacyjno-promocyjna dotyczaca
02-796 Warszawa jakodci araz bezpleczeristwa polskiego miesa

drobiowego - internet 27 531,09
Kampania na portalu spotecznodciowym Twitter,
kkiercwana do grup docelowwych, w tym ekspertéw
branzy drobiarskle] | decydentéw 12 000,00
nktualizacja, rozwdj | promocja {w tym
pozycionowanie) serwisu internetowego 11 100,00
Prowadzenie statego monitoringu mediéw oraz
social media 7 800,00
Bieiqce dziatanle biura prasowego wraz z 2apleczem
prawnym przez caly okres reallzacji projektu 55 350,00
[Wynagrodzenie kancelarii prawnej 4 797,00f
Opracowanie opinii ekspertdw na temat
bezpiaczefstwa migsa drobiowego 7 380,00

Liceba wykonawcdw] 1 tacznie PLN; 125 958,09




Akcje promocyjno —
informacyjne dla
ucznidéw szkot
gastronomicznych —
stawiam na drob

Orqanizator: Zwigzek Polskie Migso
Czas trwania zadania: 01.07.2020 do 30.11.2020

Miejsce realizacii zadania;

Polska Zespot Szkét Przemystu Spozywczego w Kielcach ul. Zagérska 14; Zespét Szkot im. Korpusu
Ochrony Pogranicza w Szydtowcu 26-500 Szydtowiec; Centrum Ksztaicenia Zawodowego i
Ustawicznego w Pionkach Aleja Jana Pawta |1 7; Zespot Szkét Centrum Ksztatcenia Rolniczego w
Starym Lubiejewie, ul. Klonowa 4, 07-30Q Stare Lubiejewo; Zespot Szkot OgdInoksztatcgeych i
Zawodowych w Morkach; Zespdi Szkét Centrum Ksztatcenia Rolniczego im. Stanistawa Staszica w
Sejnach; Zespot Szkét nr 6 im. Macieja Rataja w Etku.

W ramach realizacji zadania:
Z uwagi na panujaca sytuacje epidemiologiczna w kraju, przestany harmonogram zaplanowanych

szkolen ulegt zmianie o czym informowaliémy KOWR pismem wystanym droga elektroniczng w
dniu 16 marca 2020 r. W zwiazku z dynamiczng sytuacja wynikajaca z obostrzen sanitarnych w
kraju i utrudnieniami z nimi zwigzanymi (dostosowanie szkét do nowych wymogow sanitarnych)-
ostateczny harmonogram szkolert wraz z liczbg oséb uczestniczacych, Zwiazek Polskie Migso
zatacza do wniosku o ptatnosé wsparcia. Liczba o0s6b uczestniczacych w warsztatach (czesc
merytoryczna) jest znacznie nizsza niz miato to miejsce

przed pandemia, Dyrektorzy szkét majac na uwadze bezpieczefistwo uczniéw decydowali, iz w
prelekeji brata udziat jedna /dwie klasy.

Ocena efektywnosd dziatanig:

Gtéwnym celem projektu byto utrzymanie wysokiego poziomu konsumpcji drobiu w Polsce
poprzez wyedukowanie i podniesienie éwiadomosci ucznidw szkét gastronomicznych odnodnie
waloréw polskiego migsa drobiowego i mozliwosci jego wykorzystania w kuchni. Nabyte
umiejetnoéci praktyczne przez ucznidw, ktore zostaly przekazane przez szefa kuchni Marcina
Budynka majg zaowocowaé w przysztosci. Zostaly podniesione umiejetnosci i kwalifikacje
zawodowe przysztych szeféw kuchni, kucharzy i pomocnikéw kuchni poprzez zaprezentowanie
nowych  technik  kulinarnych, innowacyjnych  dodatkéw i form  podawania.
Zaohserwowany poziom wiedzy wéréd uczniow szkot gastronomicznych z zakresu jakosci migsa,
w tym migsa drobiowego przed szkoleniami byt na niiszym poziomie niz po szkoleniach.
Potwierdzily to przeprowadzone wsréd uczniéw ankiety przed i po szkoleniach. Wynika z nich ze
nastapit wzrost wiedzy na temat jakosci polskiego miesa drobiowego oraz sposohdw jego
przyrzadzania wsréd uczniow szkot gastronomicznych.

Dalsze rekomendacje:
Akcje promocyjno-informacyjne  w szkotach gastronomicznych cleszyly sig¢ ogromnym

zainteresowaniem wéréd uczniow, a takze kadry nauczycielskiej.

Dzieki udziatowi w realizacji zadania doéwiadczonego szefa kuchni uczniowie mogli poznat
nowoczesne i innowacyjne techniki obrébki migsa drobiowego. Wielu z nich przyznalo, ie
wykorzystywaé je bedzie w swojej przyszlej pracy, a takie licznych konkursach w ktorych biora
udziat, co poszerza efekty promocyjne projektu.

Rekomenduje sie kolejne edycje szkolenia dia uczniow szk4t gastronomicznych w celu daiszego
ksztattowania pozytywnego wizerunku i rozpoznawalnosci polskiego drobiu. Dzigk szlkoleniom
buduje sie wartosci bedace podstawa trwatej pozacenowej przewagi konkurencyjnej: Jjakosé,
bezpieczenstwo, aspekty prozdrowotne, promocja migsa drobiowego jako

wartoéciowego rédta biatka, wpisujacego sig w nowoczesny, zdrowy sty( zycia i aktywnosc¢
fizyczna. To wszystko z czasem przetozy sig na wprowadzenie wickszej ilodci polskiego migsa
drobiowego do kart menu w restauracjach oraz wiekszg jego konsumpcje.

Wykaz wykenawcéw wybranych do realizacji zadania:

Nazwa wykonawcy lub zanonimizowane . wartosc
zalves zreallzowanego zadania hib jego
L.p. |dane osoby flzyczne] wybrane] do realizacjif sledziba wykonawcy atapu zrealizowanego
zadania lub etapu. 4 pierwszege etapu
Prowadzacy kucharz +asystenc, prelekcja -7
Iszkoler

2. Romaszewskiego 5

52.020 Tarowo Podgdrne -obstuga techniczna kazdego eventu - 7 42 847,00

zkoled

1. |Gastro ~ Party Marcin Budynek

- produkty mlgsne do gotowania-7 szkolen




dodatki do potowania 7 szkolen
Relacja foto 7 szkoled

-Transport ohslugi | sprzetu-7 szkoled

-koordynacja wydarzenla

-logistyka

-wynajem sprzetu 3874,001
FMoclegi (28 osabodob #3527t} 9100,00
Liezba wykanawedw: 1| tacznia PLN 55 sz1,oo|

Akcje promocyjno - -

informacyjne dia.
ucznidw szkét
gastronomicznych —
stawiam na dréb

Organizator: Zwigzek Polskie Mieso
Czas trwania zadanio:

01.02.2020 do 30.06.2020 (1 etap)
Miejsce realizacii zadania:

* ZespdiSzkdiim. BolestawaPodedwornegowNieckowie19-230 Szczuczyn
* Zespdt Szkdt Centrum Ksztatcenia Rolniczego im. W. Witosa w Suwatkach

* Zespot Szkot Ponadgimnazialnych nr2 w Garwolinie ul. If Wojska Polskiego 20 08-400 Garwolin

W ramach realizacji zadania:
Z uwagi na panujaca sytuacje epidemiologiczng w kraju dotychczas w ramach pierwszego etapu

| zadania przeprowadzono trzy szkolenia w nastepujacych placéwkach odwiatowych o profilu

gastronomicznym:
* Zespot Szkot im. Bolestawa Podedwornego w Nieckowie 19-230 Szczuezyn - w dniu 05.03.2020 r.

* Zespat Szkét Centrum Ksztatcenia Rolniczego im. W. Witosa w Suwatkach - w dniu 06.03.2020 r.
* Zespol Szkot Ponadgimnazjalnych nr2 w Garwolinie ul. Il Wojska Polskiego 20 D8-400 Garwolin -
10.03.2020,

Dla uczniéw ww. szkdt gastronomicznych przeprowadzono szkolenia z zakresu jakosci polskiego
migsa drobiowego oraz instruktarz obrébki termicznej migsa. Szkolenia odbywaty sie w systemie
jednodniowym. Kazde spotkanie sktadato sie z dwéch czedci : teoretyczne i praktyczne;j.

W ramach realizacji pierwszego etapu zadania poniesiono koszty zwigzane z nastepujacymi
dziataniami :

Pkt 3 Planu finansowego przygotowanie stoisk | materiatéw informacyjno — promocyjnych

Pkt 8 Planu finansowego publikacja i dystrybucja broszur, ulotek, plakatéw, zaproszen i in nich
materiatéw informacyjno — promocyjnych

Pkt 10 wynagrodzenie dostawcy towaréw lub ustug, niezbednych do realizacji zadania

Pkt 12 planu finansowego najem $rodkéw trwalych albo amortyzacji zakupionych $rodkéw
trwatych, w przypadku gdy zakup jest bardziej optacalny lub najem jest niemozliwy

Pkt 14 planu finansowego koszt w przypadku realizacji zadania poza sledziby podmiotu
wykorzystujgcego srodki finansowe funduszu

Ocena efektywnosci dziotania :

Gtownym celem projektu byto utrzymanie wysokiego poziomu konsumpcji drobiu w Polsce
poprzez wyedukowanle i podniesienie $wiadomosci ucznidw szkot gastronomicznych odnoénie
walorow polskiego miesa drobiowego i moiliwoéci jego wykorzystania w  kuchni. Nabyte
umiejgtnosci prakiyczne przez uczniéw, ktére zostaly przekazane przez szefa kuchni Marcina
Budynka maja zaowocowaé w przysziosci. Zostaly podniesione umiejgtnosci i kwalifikacje
zawodowe przyszlych szeféw kuchni, kucharzy i pomocnikéw kuchni poprzez zaprezentowanie
nowych  technik  kulinarnych, innowacyjnych  dodatkéw i form podawania.
Zaobserwowany poziom wiedzy wsréd uczniéw szkét gastronomicznych z zakresu jakosci miesa, w
tym migsa drobiowego przed szkoleniami byt na nizszym poziomie niz po szkoleniach.
Potwierdzity to przeprowadzone wéréd uczniéw ankiety przed i po szkoleniach. Whynika z nich ze
nastapit wzrost wiedzy na temat jakosci polskiego miesa drobiowego oraz sposobow jego
przyrzgdzania wirdd uczniéw szkét gastronomicznych,

Dalsze rekomenducje:

Akcje promocyjno-informacyjne w szkotach gastronomicznych cieszyty sie ogromnym
zainteresowaniem wsréd ucznidw, a takie kadry nauczycielskiej.

Dzigki udziatowi w realizacji zadania do$wiadczonego szefa kuchni uczniowie mogli poznac




nowoczesne | innowacyjne techniki obrobki miesa drobiowego. Wielu z nich przyznato, ie
wykorzystywaé je bedzie w swojej przyszlej pracy, a takie licznych konkursach w ktérych biorg
udziat, co poszerza efekty promocyjne projektu.

Rekomenduje sie kolejne edycje szkolenia dla uczniow szkét gastronomicznych w celu dalszego
ksztattowania pozytywnego wizerunku i rozpoznawalnosci polskiego drobiu. Dzigki szkoleniom
buduje sie wartosci bedace podstawg trwalej pozacenowej przewagi konkurencyjnej: jakosé,
bezpieczenstwo, aspekty prozdrowotne, promocja miesa drobiowego jako

wartoéciowego Zrodta biatka, wpisujgcego sie w nowoczesny, zdrowy sty( zycia i aktywno$¢
fizyczna. To wszystko z czasem przetozy sig na wprowadzenle wiekszej ilosci polskiego migsa
droblowego do kart menu w restauracjach oraz wiekszg jego konsumpcije.

Nazwa wykonawcy lub Lartode
anonimizowane dane osoby Siedziba 7akres zrealizowanego zadania lub jego
Lp J:_ o pierwszego
jzyczne] wybrane] do realizacji hwykonawcy etapu aapu
zadania lub etapu. P
1 {Gastro - Party Marcin Budynek |2 Romaszewskiego 5 [Uaktualnienle materiatéw edukacyjnych 2460,00
gz;ﬁxmowo Upominkl dla uczestnikdw 24 600,00
Uaktualnienie prelekeji 2460,00
Fartuchy z logo dla uczestnikdw 8600,00
hydruk materialéw Inf dla uczestnikdw {1000szk.} 12 300,008
Wydruk przepiséw, certyfikatéw 3198,00
prawadzacy, prelekeja dietetyka 6342,00
Obstuga techniczna-3 szkolenla 2583,00,
Produkty miesne do gotowania 1107,00]
Dodatki do gotowanla 2767,50
Relacja foto z kaidego szkolenia 1845,00]
ransport obstugi i sprzetu — 3 szkolenia 738,00
Koordynacja wydarzenia — 3 szkolenia 1476,00
|.oglstyka, harmonogram — 3 szkolenia 1 500,00,
wynajem sprzetu — kuchenny niestandardowy -3 szkolenia 1 660,00
Noclegi (12 osaboddh X325 2t ) -3szkolenia 3300,00
Liczba wykonawcdw: 1 tacznle PLN 77 537,00

Akademia wiedzy o
miesie Od pola do
stotu

Organizator; Unia Producentdw i Pracodawcow Przemystu Migsnego
Czas trwania zadania: 01.04,2020 —31.08.2020 (i ETAP)
Mieisce realizacji zadania: wojewodztwa: mazowieckie, kujawsko-pomorskie, tédzkie, lubelskie

W ramach realizacii zadania:
W ramach | etapu projektu wykonano:

1. Organizacja kampanii radiowej w stacjach na terenie 4 wojewddztw,

"2, Opracowano treéci i grafiki oraz wdrozono strong internetowa dedykowang projektowi.

3. Odéwiezono wyglad graficzny fan page kampanii na Facebooku i rozpoczeto jego
administrowanie,

4. Opracowano merytoryczne i graficzne wraz ze sktadem i drukiem broszure edukacyjng
zawierajacg materialy, ktore beda wykorzystane na spotkaniach edukacyjnych.

5. Przygotowano hazg szkét do ktdrych w 2 etapie wystany zostanie mailing z informacja o
konkursie.

6. Opracowano merytorycznie i graficznie komplet materiatéw przekazywanych mailingiem do
szkat,

Ocena efektywnosci dziafania:

Pierwszy etap zadania ,Akademia wiedzy o migsie od pola do stoiu” byt etapem
przygotowawczym i organizacyjnym dla whaéciwych dziataht zwigzanych z przeprowadzeniem
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konkursu i spotkar edukacyjnych dla miodziezy ze szkét zawodowych o profilach rolno -
spozywczych.

Powstafa baza 236 szkét z 4wojewddztw objetych projektem starannie wyselelcjonowanych pod
katem kryteridw zatozonych dla grupy docelowej.

Opracowano pod wzgledem merytorycznym i graficznym  komplet materiatéw, ktéry
przekazywany bedzie szkotom od 7 wrzesnia mailingiem.

Opieke merytoryczng nad materiatami sprawowat - Jan Antoniak - technolog Zywnodci i Zywienia,
absolwent Uniwersytetu Rolniczego im. Hugo Koftataja w Krakowie. Dodwiadczenie zawodowe
zdobywat pracujac jako technolog Zywnosci w zaktadzie miesnym. Obecnie pracuje na stanowisku
audytora ds. bezpieczefistwa zywnoscl, Wykonuje audyty z zakresu systemu HACCP, 1S022000,
GHP, GMP,

Dalsze rekomendacje:
W 2 etapie projektu przeprowadzone beda:

. 4 spotkania edukacyjne dla uczniéw, realizowane w dwéch blokach tematycznych w
formie prelekcji/ szkolenia specjalistycznego z ekspertem (np. technolog zywnoscl, technolog
jakoscl etc.} w zakresie procesu produkcyjnego migsa drobiowego | wolowego w calym tancuchu
od pola do stotu oraz warsztatu kulinarnego w zakresie wykonania dan z indyka i wotowiny pod
okiem kucharzy/ szeféw kuchni.

. konkurs dla szkét i uczniéw, realizowany w 2 etapach konkurs dla szkét zawodowych,
ktorego finat potaczony z pokazem kulinarnym nowoczesnych trendéw np. kuchnia molekularna
czy fusion, bedzie stanowit jednocze$nie zakoriczenie i podsumowanie realizacji zadania. Konkurs
bedzie uwzgledniat nagrady dla szkét oraz ucznidw bioracych udziat w projekcie.

. promocja w lokalnych mediach oraz Internecie, realizacja zadania bedzie promowana w
Internecie w ramach dedykowanej strony internetowej i fanpage na Facebooku, ktory bedzie
platforma faczacg uczestnikéw wydarzen ze érodowiskiem zewnetrznym. Dodatkowo w celu
propagowania poszczegdlnych wydarzed w ramach zadania zrealizowana zostanie promocja w
lokalnych mediach (radio).

Wykaz wykonowceow wybranych do realizacii zadanio:
AU Wt aWeoW WYDRanyen 80 regiizacii 26dani;

Nazwa wykonawcy lub
zanonimizowane Sledziba wykonawey Zakres zrealizowanego zadania lub
dane oscby fizycznej wybrane] do iego etapu

reslizacji zadania lub jego etapu

arted¢ zrealizowanego
zadania lub jego etapu
finanscwanz z Funduszy
Promocji Drobiowego i
[Wieprzowego (PLN)

L.

=

kampanie reklamowe w radio na terenle
4 wolewddztw 40 000,00]

przygotowanie tredci oraz grafik,

[wdrozenle i administrowanie strona
internetowa dedykowang projektowi 18 000,00
lopracowanie merytoryczne i graficzne
jwraz ze skladem | drukiem broszur

ledukacyjnych 2 materialami ze spotkar
1 ledukacyjnych 12 000,00
h 70 000,008
{w tym FPMD 28 000,00

UL BATALIONOW
BRANDMATES SP. 2 0.0, ICHLOPSKICH 87A LOK, 38
01-307 WARSZAWA

Liczba wykonawcow

Poznaj bogactwo
smakow jakosci
QAFP

Organizator: Unia Producentdw i Pracodawcéw Przemystu Miesnego
Czas trwanja zadania: 07.01.2020 ~31.01.2021

Miejsce realizacji zadania:
Warszawa, Patac Kultury i Nauki, 25-26 stycznia 2020 r., Festiwal wédki i zakaski pt./ Jedz i pij

Warszawo
W ramach realizacji zadania:

W ramach zadania zostato zorganizowane profesjonalnie zabudowane stoisko informacyjno-
degustacyjne obstugiwane przez kucharzy i hostessy podczas festiwalu Jedz Pij Warszawo




w dniach 25-26 stycznia 2020 r. w patacu Kultury i Nauki w Warszawie w strefie jedz, Uczestnicy
festiwalu mieli okazje sprébowac wyrobéw ze znakiem QAFP podczas 2 dni degustacji. Zostaly
réwniei rozdystrybuowane materiaty informacyjne o produktach ze znakiem QAFP. Na stoisku
informacyjno-degustacyjnym UPEMI udzielane byly informacje min. o systemie QAFP w produkji
wedlin, miesa drobiowego i wieprzowego. Uczestnictwo w prestizowym festiwalu umozliwito
przedstawienie oferty firm posiadajacych certyfikat QAFP szerokim gronom konsumentow
indywidualnych i biznesowych obecnych na festiwalu. Wynikiem udziatu w festiwalu oraz
degustacji byto bezposrednie dotarcie z informacja i oferta produktéw QAFP do wigksze] grupy
konsumentéw.

Ocenu efektywnosci dziafania:

Misja JEDZ PlJ WARSZAWO bylo kultywowanie najlepszych tradycji gastronomicznych stolicy
Polski oraz nadanie im naleinej rangi na tle innych narodowych kultur kulinarnych. To
jednoczeénie reaktywacja legendarnej ,Wystawy Kucharskiej” z 1902 roku, kiedy to Warszawa
stata sie jednym z pierwszych miejsc Swigtowania sztuki kulinarnej w Europie. Swoje najlepsze
wyroby zaprezentowall ogélnopolscy oraz lokalni producenci, ktérych produkty wyrdiniaja sig
najwyiszg jakoscia. Bylo moina sprobowaé specjatéw  ulubionych warszawskich lokali
gastronomicznych, a swoj kunszt zademonstrowali czotowi szefowie kuchni, piekarze, cukiernicy,
sommelierzy i barmani. Festiwalowi ,Jedz Pij Warszawo” towarzyszyto wiele atrakeji i wydarzen
wéréd nich m.in. Liga Szeféw Kuchni z sekcjami ,,live cooking” i ,food pairing”, pokazy gotowania
potraw historycznej i wspétczesnej kuchni warszawskiej, karnawat cukierni oraz show
barmariskich mistrzéw $wiata , fiair”. :

W strefie ,Warszawskiej historli i tradycji” mozna byto zgtebi¢ wiedze o gastronomicznej historii
Warszawy, w tym o ,Wystawie Kucharskiej 1902 r” oraz o kultowych barach i restauracjach
stolicy. Muzeum Wadki zabrato gosci w sentymentalna podréz po warszawskich fabrykach wodek
i likierow z przefomu XIX i XX wieku, a w ,Kolagji Mistrzéw” gwiazdy ekranu i estrady lat 70-tych i
80-tych opowiadaty o tym, co jadfa i pita oraz gdzie bawita si¢ Warszawa w czasach PRL. Dla
chcgeych rozwijaé swoje umiejgtnosci zorganizowane zostaly darmowe warsztaty gotowania, a
pasjonaci robienia zdje¢ dowiedzieli sig jak zostaé mistrzem fotografii kulinarnej uzywajac
smartphone-a.

Festiwalowo-targowa formuta wydarzenia przewidywala takze ,Street Food Wege Bazar” oraz
targ festiwalowy (punkty sprzedazy, stoiska), gdzie mozna byto smacznie zjes¢ i wypic oraz kupi¢
prezentowane przez wystawcow produkty, wyroby i przetwory.

Na wydarzeniu pojawito sig ponad 17 tysigcy odwiedzajacych, 87 wystawcéw, 4 sceny, 23
tematyczne panele konferencyjne i warsztatowe, 48 prelegentéw, uznane osobistosci Swiata
kultury i sztuki, czotowi polscy barmani, restauratorzy, sommelierzy i szefowie kuchni oraz
najwazniejsi producenci, importerzy i dystrybutorzy, a takze przedstawiciele hurtu i detalu,

Dalsze rekomendacje:

Udziat w Festiwalu to wyjgtkowa okazja zaprezentowania produktéw i ustug szerokiemu gronu
konsumentéw indywidualnych oraz potencjalnym partnerom biznesowym, na najwigkszym i
najwazniejszym tego typu wydarzeniu w Polsce. To takie wyjgtkowa szansa na budowanie
swiadomosci | wizerunku marki dla nowego grena konsumentdw, na stale ewoluujacym i coraz
bardziej konkurencyjnym rynku. UPEMI jako organizacja zrzeszajaca producentow migsa i wedlin
wieprzowych i drobiowych, w tym firm posiadajacych certyfikat QAFP widzi potrzebe
zaprezentowania szeroki wachlarz produktéw QAFP uczestnikom tego typu wydarzen.

Wykaz wykonawcdw wybranych do realizacji zadania;

Wartodd zraalizowanego zadania
7akres zreallzowanego zadania lub fiub jego etapu finansowanaz

ego etapu Funduszy Promocji Migsa
Droblowego | Wieprzowego (PLN)

Nazwa wykonawcy lub zanonimizowane
Lp |dane osoby fizyczne] wybranej do
realizac)i zadania jub Jego etapu

Sledziba wykonawcy

budowa stolska, montaé i
ldemantaz o pow. 56 m? 103 793,45
wykonanle projektu stolska

“ul. Unii Lubelskie] 1

1 |VMG35p.z00. 61-249 Poznaii®
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oplata rejestracyina

wypcsaienle podstawowe stoiska:
knizzdko elektryczna, przedinzacz
Materialy drukowane - ulotki

pbstuga cateringowa

ul. Zelazna 68 Najem powlerzchnt w strefie jedz
(Sood Faod Cancept Sp. 2 0.0. 00-856 Warszawa wg. cennika organizatora 24 600,00
ul. Przemystowa 15
¢ Lukbw 54 21-100 tukdw Eakup dywnoici do degustacji 277,88
ul. Zaktadowa 3/7
ZPM Grot L.Grot Spdlka Jawnz 95-020 Ragdw akup dywnodcl do degustacjt 4 800,53
3 lanex Stawomir i Flzbieta Wiesiak spétka [ul. Wagonowa 11 133268
awna 02-223 Warszawa zakup dywnasci do degustacii
134 554,54
Liczba wykonawcdw 3 {w tym FPMD 40 378,36

Promocja migsa

drobiowego
podczas 24

Migdzynarodowego

Festiwalu Piosenki
| Mtodziezy o
Niepetnosprawnej
w Ciechocinku

Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszert Hodowcdw ! Producentéw Drobiy
Czas trwanig zadania: 16.06.2020 do 31.09.2020

Miejsce realizacii zadanig: Ciechocinek

W ramach realizacfi zdania zrealizowano:

Festiwale odbywajg sie nieprzerwalnie od 1996 roku, wczesniej organizowata ie $p. Grazyna
Switata, a ostatnio Fundacja Pro Omnibus. _

Polski Zwiqzek Zrzeszeri Hodowcéw i Producentéw Drobiu po raz trzeci w Ciechocinku promowat
spozywanie migsa drobiowego, tym razem podczas ,,Miedzynarodowego Festiwalu Piosenki
Mtodziezy Niepetnosprawnej." Promocja miata na celu utrwalenie w $wiadomosci konsumentéw
pozytywnych efektéw konsumpcji migsa droblowego szczegélnie wéréd miodyceh ludzi oraz oséb
cierpiacych na réine schorzenia, rodzin z dzie¢mi, a takze iicznie przebywajacych w Ciechocinku
kuracjuszy - senioréw. Celem kampanii bylo takie ksztattowanie pozytywnego wizerunku
polskiego drobiu oraz obalaniu ztego dotyczacego produkeji miesa, jaki jest kreowany przez
niektére organizacje pozarzadowe - ekologéw i obroficow zwierzgt. Podczas wydarzen
promocyjnych dzigki moiliwosci bezposredniego kontaktu z duzy iloscig konsumentow
przekazywano prawdziwe informacje o sposobie hodowli wysokiej jakosci miesa drobiowego oraz
sposobach przyrzadzania potraw. Rozdawane wulotki i gadzety cieszyly sie duzym

zainteresowaniem zaréwno wiérdd dzieci jak i dorostych. W strefie przeznaczonej dla dzieci, gdzie

odbywaly sig konkursy, za udziat w ktdrych dzieciaki zdobywaty nagrody, przebywali rdwniez
rodzice. Dia dorostych przygotowano konkurs wiedzy o drobiu. Rodzice mieli mozliwosé zdobycia
nagrod, co stanowito zachete do udziatu w konkursach. Piekne miejsce, doskenaly klimat i
swietna atmosfera spowodowaly, ze promocja byta udana i spetnita swdj cel, Na zakoficzenie
Koncertu Galowego Festiwalu wystapita Kasia Swiatczak laureatka programu TV, Must Be the
Music".

Miodziez oraz organizatorzy Festiwalu zwracali sie do Prezesa PZZHiPD, aby w przysztym roku
powtérzy¢ tegoroczne dziatanie,

Ocena efektywnosci dzigfania pod kgtem osiggniecia zatozonych we wniosku celéw :

Mierzalnymi wskainikami realizacji celu zadania jest stopier zainteresowania grupy docelowej
promocjq, ktdre miato odzwierciedlenie w ilosci o0s6b uczestniczacych w promocji
przeprowadzonej przez Polski Zwigzek Zrzeszefl Hodowcow i Producentéw Drobiu podczas
Festiwalu. Potwierdzeniem tego jest miedzy innymi ilo§¢ wydanych porcji degustacyjnych,
materiatéw informacyjno-promocyjnych i gadzetéw.

Prowadzone dziatania promocyjno - informacyjne odzwierciedlaj zatozone cele szczegdtowe dla
zadania, a dzigki zastosowaniu ich synergii pozwolily na osiagniecie zatozonego celu gldwnego,
Cel glowny to jest promocja migsa drobiowego zostat osiggniety poprzez:

- przeprowadzenie duzej degustacji potraw sporzadzonych z miesa drobiowego tj.: wydanie
ponad 5000 porcji degustacyjnych,

- przekazanie konsumentom informacji o walorach smakowych miesa drobiowego poprzez
degustacje, materialy promocyjne zawarte w reklamie w mediach lokalnych oraz konkursach
tematycznych, ktére odbywaty sie w czasie imprezy, -

- wydanie gadzetéw reklamowo-promocyinych po 200 sztuk z kazdego rodzaju (koszulki, kubki,
czapki, parasolki}, 3000 szt. ulotek,

- przekazanie informacji poprzez zaproszenia (200szt.) oraz banery i rolfupy,

- przygotowanie, opracowanie informacji dot. promocji zadania oraz zamieszczenie na stronie
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internetowe).

Wszystkie dziatania ujete w planie finansowym zadania i ujete w budzecie zostaly zrealizowane w
catogci, co przelozy sig na wzrost konsumpcji krajowej migsa drobiowego.

Dalsze rekomendacje:
Zadanie ,Promocja migsa drobiowego podczas 24 Miedzynarodowego Festiwalu Piosenki

Miodziezy Niepetnosprawne) w Ciechocinku™ promujace spozywanie migsa drobiowego realizuje
cele jakie stawia ustawa o Funduszach Promocji Produktow Rolo-Spoiywczych oraz Strategla
promogji dla branzy migsa drobiowego na 2020 roku,

Uczestnicy, w tym miodziez i dzieci beda kojarzyli pozytywnie potrawy z migsa drobiowego
swlaszcza w czasach, gdy istniejg trendy modowe na wegetarianizm i 5§ prowadzone liczne
kampanie przeciwko spozywaniu migsa, w tym réwniez drobiu.

Festiwal to nie tylko konkursowe przeglady. Na dwa tygodnie przed festiwalem ruszyty warsztaty
wokalne, podczas ktérych uczestnicy éwiczyli z instruktorami emisjg glosu, dykeje, artykulacje,
repertuar i §piew samodzielnie wybranych utworéw. Warsztaty te pozwalajg uczestnikom poznac
sie i zawigza¢ nowe znajomosci i przyjaznie, sprawiaja, Ze impreza ma niemal rodzinny charakter.

Wykaz wykonawcow wybran vch do realizacji zadania

Nazwa wykonawcy lub
. wartodé
zananirizowane dane osoby fizyeznej . zakres zrealizowanego zadania lub
N sledziba wykonawcy zrealizowanego
wybrane] do realizacji zadanla lub Jego etapu
plerwszego etapu
etapu
Flauta Renata Olszewska Gdarisk Opracowanle koncepcji 1 realizacja | 138 060,00
etapu
Delegacja nv 3/FC/2020 Nroctaw Koszty podréiy 1903,12
Delegacja nr 4/FC/2020 Gdarisk Kaszty podrbiy 1 696,67
Liczba wylkanawcdow: [kacznie PLN 141 559,79

JCertyfikowana
jako$¢ na polskim
stole” — 2020

Organizator: Unia Producentéw i Pracodawcow Przemystu Migshego
Czas trwania zadania; 07.05.2020 - 31.10.2020 (I i 1l ETAP)
Miejsce realizacii zadania: Platforma zakupowa www.frisco.pl,_internet, caly kraj

{ ETAP; 07.05.2020 - 31.07.2020
I ETAP: 01.08.2020 - 31.10.2020

W ramach realizacii zadgnia:
W ramach | etapu zadania przeprowadzono dziatania promocyjne na platformie sprzedaiy

internetowej FRISCO.PL, poprzez realizacje nastgpujacego pakietu dziataf:

1. Promocja na stronie frisco.pl poprzez dedykowany QAFP landing page, na ktdry sktada sig

bhaner giéwny, grafiki, opisy i lista SKU, czyli produktéw QAFP;

2. Reklama full page w gazetce frisco {z uwagi na fakt, ze zaplanowana 1 emisja gazetki
przypadta w okresie najwigkszych restrykeji zwigzanych z covid-19 miata ona forme
jedynie elektroniczna);

Rotator glowny na home page frisco.pl;
Newsletter Frisco;

Baner na home page frisco.p}

Duzy baner w wybranych kategoriach;

7. Przygotowanie plikdw graficznych.

Sytuacja zwigzana z ogfoszona w potowie marca br. epidemia wirusa covid-19 zmienita
zasadniczo przyzwyczajenia zakupowe konsumentow, stawlajgc w duze] mierze nacisk na
rozwigzania e-commerce z uwagi na bezpieczniejszg forme zakupéw. Platforma zakupowa dla
klientéw detalicznych jest obecnie chetnie wybierana i wygodng forma zakupdw, z ktorej
korzysta coraz wigcej rodakéw. Frisco.pl sprzedaje szeroki asortyment rdznych produktow
spozywczych pochodzacych od wielu dostawcow. Az 40% koszyka zakupowego klientdw tej
platformy stanowi Swieze migso i wedliny. Klienci platformy poszukujg produktéw Swiezych i

oy Rew
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wysokiej jakosci. 1 edycja projektu byta nakierowana na poszerzenie oferty produktow
wysokojakos$ciowych w obszarze migsa i wedlin QAFP. Duze zainteresowanie konsumentéw
produktami QAFP spowodowato, ze w obecnej 2 edycji projektu asortyment zostat rozszerzony o
migso drobiowe produkowane w systemie QAFP. Prowadzone byly rozmowy z roéznymi
dostawcami produktdw QAFP, ktére zostaly wprowadzone do statej oferty sprzedazowej.
Istotnym jest fakt, ze wérod dostawcow wyrobdw QAFP sg nie tylko réine zakfady przetwércze
ale takze posrednicy majacy w swojej ofercie wiele produktéw QAFP pochodzacych od roinych
wytwaorcdw,

Dzialania w | etapie byty realizowane w okresie od 01.05.2020 do 31.07.2020 r.

Grupg docelowg zadania sg KONSUMENCI;
* Osaby w wieku 25-65 lat
* Osoby odpowiedzialne za zakupy w gospodarstwie domowym Wyznawane wartodci:
rodzina, zdrowie
* Dbajacy o jakosé codziennego zycia, starajgcy stale ja powiekszaé
* Bedacy w stanie zaplacic¢ wigcej za produkt wysokiej jakosct
¢ Gtdwnym wyznacznikiem wyboréw zakupowych sg wartoéci odzywcze produktéw
* Czgsto podejmujg decyzje zakupowe pod wptywem reklamy

POTRZEBY | OCZEKIWANIA:

dostarczanle sobie i swojej rodzinie produktéw wysokie] jakosci, poczucie bezpieczefistwa w
zakupie produktéw posiadajacych powtarzalng jakosé przy kazdorazowym zakupie,
przywigzywanie uwagi do jakosci i pochodzenia produktu,

Gtownym celem zadania jest:

Zwigkszenie dostepnosci certyfikowanego miesa wieprzowego iflub wedlin ze znakiem QAFP
oraz dotarcie do konsumentow z informacjg na ich temat poprzez promocje w sprzedaly
internetowej.

Cele szczegdtowe:

* Wzrost dostgpnosci polskiego certyfikowanego miesa w polskim systemie jakosci
poprzez jego sprzedaz i promocje na platformie zakupowe].
* Wozrost zainteresowania polskimi certyfikowanymi produktami: miesem wieprzowym
oraz wedlinami.
Wzrost produkcji polskiego, certyfikowanego miesa wieprzowego i wedlin.

Ocena efektywnosci dziatania:

W trakcie 1 etapu kampanii prowadzonego przez 3 miesiace platforme zakupowq Frisco.pl
odwiedzito prawie 70 tys. UU (unikalnych uzytkownikéw — terminem tym okredla sle uzytkowniky
ldentyfikowanego na podstawie uzywanego przez niego adresu IP komputera aibo, czescief, ng
podstawie danych z ciasteczek zapisanych w jego przeglgdarce, identyfikujgeych uzytkownikg
korzystajgcego z danej strony internetowej. llos¢ UU nie jest toisamy z ilosciq odston danej
strony, ktdrych jest zawsze wigcej niz UU, poniewaz kazdy z UU moze dang strone odwiedzi¢
wiecef niz jeden raz). W omawianym okresie kampanii odnotowano ponad 220 tys. odston
reklam (banerami czy rotatorami) na stronie gtéwnej, landing pagu czy podstronach platformy
sprzedazowej Frisco,

Zainteresowanie informacjq / reklama QAFP miato bezposrednie przetozenie na dokonywanie
zakupdw przez klientéw platformy, Z danych sprzedazowych udostepnionych przez Frisco.pl
wynika, ze w omawianym okresie prowadzenia kampanii sprzedaz produktéw wieprzowych |
drobiowych QAFP stanowifa prawie 20% w swoich kategoriach i nieznacznie spadta w okresie
miesigcy wakacyjnych, co spowodowane jest urlopami i wyjazdami. Wprowadzony w marcu 2020
roku stan epidemii spowodowat zainteresowanie konsumentéw platformami e-commers i
zwigkszone zakupy za pomocq tego kanatu dystrybucji.
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Prawdopodobnie tak dobry wynik sprzedazowy jest efektem synergit innych dziatan UPEMI
prowadzonych takze w Interecie a majacych na celu promowanie produktéw QAFP. Dobre wyniki
sprzedazowe i duze zainteresowanie kupujacych spowodowato, ze w drugiej edycji kampanii
Frisco.pl znaczaco rozszerzyto oferte produktéw QAFP.

Wykaz wykonawcdw wybranych do realizagji zadanio:

artoéé zrealizowanego
Nazwa wykanawcy lub 8

zanonimizowane Zakres zrealizowanego zadania lub jego etapu
Lp " . . Siedziba wykonawcy zadania lub inansowana z Funduszy
dane oschy fizycznej wybrangj do ogo etapu remocl Deabiowege|

realizacji zadania fub jego etapu Wieprzowego (PLN)

1.1 Promocja na stronie frisco.pl
poprzez LP (baner gtéwny + grafiki
+ opisy + lista SKU)

1.2 Gazetka frisco —cala strona

1.3 Komunikacja na stronie www:
rotator gléwny na HP linkujacy do

ul. Grochowska 306/308 LP
03-840 Warszawa A7 570,00

1 |Frisco5.A.

1.5 Newsletter Frisco

1.6 Banerna HP

1.7 Duzy baner w wybramych
kategoriach

Przygotowanie projektdw
Inateriataw/grafik/plikéw
1. Bursaki 18/15 - 16 informacylne-promacyjnych do 461250
20-150 Lublin wykorzystanla w ramach zadanka ’
wraz ze zdjeciami | przekazaniem
praw autorskich

2 [PATSp.z00.

52 582,50
Liczba wykonawcdw 2 (w tym FEMD 21 033,00}

W ramach Il etapu zadania przeprowadzono dziafania promocyjne na platformie sprzedazy
internetowej FRISCO.PL, poprzez realizacjg nastgpujacego pakietu dziatari:

1. Promocja na stronie frisco.p! poprzez dedykowany QAFP landing page, na ktory skfada sie
haner gtéwny, grafiki, opisy i lista SKU, czyli produktow QAFP {dziatanie wykonane na rzecz
Beneficjenta nieodptatnie jako gratis);

2. Rotator gtéwny na home page frisco.pl;

3. 2 posty na profilu facebook Frisco;

4, Baner na home page frisco.pl

5. Duzy baner w wybranych kategoriach;

6. Przygotowanie plikéw graficznych.

Okres wakacyjny i poczatek nowego roku szkolnego to czas rozluZnionych zasad i obostrzen
zwiazanych z epidemia wirusa covid-19. Rodzinne wyjazdy po kraju, zniesione ograniczenia w
handlu stacjonarnym przetozyly si¢ na zmniejszone zainteresowanie zakupami w internecie.
Platforma zakupowa FRISCO dalej co prawda byta najchetniej wybierang i wygodna forma
zakupéw, ale odnotowata w omawianym okresie kilkuprocentowy spadek klientéw. Frisco.pl
sprzedaje szeroki asortyment réinych produktéw spozywczych pochodzacych od wielu
dostawcow.

1 edycja projektu byta nakierowana na poszerzenie oferty produktéw wysokojakosciowych w
obszarze miesa i wedlin QAFP. Duze zainteresowanie konsumentéw produktami QAFP
spowodowato, ze w obecnej 2 edycji projektu asortyment zostat rozszerzony 0 migso drobiowe
produkowane w systemie QAFP i prowadzone sa caly czas z kolejnymi potencjalnymi
dostawcami,
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| Pziatania w Il etapie byly realizowane w okresie od 01.08.2020 do 31.10.2020 r.
Grupg docelowg zadania s KONSUMENCI:
* Osoby w wieku 25-65 lat
¢ Osoby odpowiedzialne za zakupy w gospodarstwie domowym Wyznawane wartoéci:
rodzina, zdrowie
* Dbajacy o jakos¢ codziennego zycia, starajacy stale jg powiekszaé
* Bedacy w stanie zaplaci¢ wigcej za produkt wysokiej jakosct
» Gtéwnym wyznacznikiem wyboréw zakupowych sg wartoéci odzywcze procluktow
+ Czgsto podejmujg decyzje zakupowe pod wptywem reklamy

POTRZEBY | QCZEKIWANIA:

dostarczanie sobie i swojej rodzinie produktéw wysokiej jakosci, poczucie bezpieczenstwa w
zakupie produktéow posiadajacych powtarzalng jako$t przy kazdorazowym zakupie,
przywigzywanie uwagi do jakosci i pochodzenia produktu.

Gtéwnym celem zadania jest:

Zwigkszenie dostgpnosci certyfikowanego migsa wieprzowego i/lub wedlin ze znakiem QAFP
oraz dotarcie do konsumentéw z informacja na ich temat poprzez promocje w sprzedaiy
internetowej.

Cele szczegdtowe:

* Wazrost dostgpnosci polskiego certyfikowanego migsa w polskim systemie jakosci
poprzez jego sprzedaz i promocje na platformie zakupowe.
* Wzrost zainteresowania polskimi certyfikowanymi produktami: miesem wleprzowym
oraz wedlinami.
Wzrost produkcji polskiego, certyfikowanego migsa wieprzowego iwedlin

Ocena efektywnosci dziafania pod kgtem osiggniecia zofozonych celéw:

W trakcie 2 etapu kampanii prowadzonego przez 3 miesigce platforme zakupowsq Frisco.pl
odwiedzito prawie 60 tys. UU {unikalnych uzytkownikéw — terminem tym okredla sie udytkownika
identyfikowanego na podstawie uzywanego przez niego adresu IP komputera albo, czesciej, na
podstawie danych z ciasteczek zapisanych w jego przegigdarce, identyfikujgcych usytkownika
korzystajqcego z danej strony internetowej. llos¢ UU nie jest toisamy z iloscig odsfon danej
strony, ktdrych jest zawsze wigcej niz UU, poniewaz kaidy z UU moze dang strone odwiedzi¢
wigcef niz jeden raz). W omawianym okresie kampanii odnotowano ponad 170 tys. odsion
reklam (banerami czy rotatorami) na stronie gtéwnej, landing pagu czy podstronach platformy
sprzedazowej Frisco.

W omawianym okresie dodatkowym kanatem informacji o asortymencie QAFP na platformie byt
profil FRISCO na Facebooku, gdzie zamieszczone zostaty 2 posty informujace o asortymencie
QAFP. Dotarly one do prawie 110 tys. odbiorcéw i potencjalnych klientéw.

Zainteresowanie informacja / reklama QAFP miato przetoienie na dokonywanie zakupéw przez
klientéw platformy, Z danych sprzedazowych udostepnionych przez Frisco.pl wynika, e w
omawianym okresie prowadzenia kampanii sprzedaz produktéw wieprzowych i drobiowych QAFP
stanowita ok. 18 % w swoich kategoriach, co oznaczato nieznaczny spadek w odniesieniu do
poprzedniego etapu kampanii. Wprowadzony w marcu 2020 roku stan epidemii spowodowat
zainteresowanie konsumentow platformami e-commers i zwigkszone zakupy za pomocy tego
kanatu dystrybucji.

Dalsze rekomendacje:
Podstawowym ograniczeniem dla wiarygodnego dotarcia z informacja nt. jakosci polskiego,

certyfikowanego migsa i wedlin, jak réwniez dalszego rozwoju ich produkeji jest wcigz
ograniczona dostepnosc tych produktéw w szerszej sprzedazy. Obecno$é produktow gtéwnie w
sleci sklepdw wtasnych oraz w niektérych w sieciach handlowych utrudnia dotarcie do szerokiego
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grona odbiorcéw. Jednoczesnie prowadzenie dziatar promocyjnych nie powigzanych z miejscm
sprzedazy powoduje, ze poszukujacy konsument nie ma bezpoéredniego odniesienia do miejsca,
w ktérym certyfikowany produkt moze zakupté.

Realizacja dziatain na platformie zakupowej, kt6ra posiada w swojej ofercie migso wieprzowe,
drobiowe oraz wedliny wyprodukowane w polskim w Systemie QAFP pozwala skutecznie dotrzec
z informacja o znaczeniu jakosci tworzonej w ramach polskiego Systemu QAFP i wsparcie jej
dostepnosécia produktu, ktéry mozna od razu sprawdzié. Pozwala to uzyska¢ bezposredni efekt w
postaci powigzania konsumenta z produktem oraz kryjaca sig za nim wartoécig jakodciows i
polskim pochodzeniem.

Patrzac na dynamike rozwoju sprzedazy produktéw QAFP w tym kanale dystrybucji oraz sytuacjg
na rynku zakupowym ksztattowang dziataniami zwigzanymi z epidemig wirusa covid 19 nalezy
podkresiié¢ trafnos¢ wyboru takiego sposobu sprzedazy i prowadzi¢ kolejne dziatania zwigzane
takze z poszerzeniem oferty asortymentowej.

Wykaz wykonawcdw wybranych do realizacji zadania :

Wartosé
Nazwa wykonawcy lub zreallzowanego
zanonimlzowane dane zadania lub Jego etapu
Lp | osoby fizyczne] wybrane] do Siedziba wykonawcy Zakres zrealizowanego zadania lub jego etapu finansowana z
realizac)i zadania lub jego Funduszy Promoci
etapu Miesa Drobiowego i
Wieprzowego {PLN)
Komunlkacja na stronie wiww: Totator gldwny na HP
yl, Grachowska finkufcy do LP
1 | Frisco S.A. 306/308 pasty na F8 28 044,00
03-840 Warszawa ganer na HP
Duy baner w wybranych kategorlach
ol. Bursak! 18/15 - 16 f’rzygotowanie projektdw materiaféw/grafik/-plikdw
2 | PAT Sp. z 0.0. . informacy]no-promocyinych do wykorzystania w ramach 4 612,50
20-150 Lublin N L
radania wraz ze zd|eciami i przekazaniem praw autorskich
32 656,50
Liczha wykonawcdw: 2 | kacznie PLN: {w tym FPMD
13 062,60)

Skiadki do
miedzynarodowych
organizacji
branzowych AVEC,
CLITRAVI, ELPHA,
IPCwraz z
organizacjg wyjazdu
przedstawicieli
polskiej branzy
drobiarskiej na
Zgromadzenie
Ogdlne AVEC,
CLITRAVI, ELPHA
oraz zjazd cztonkow
IPC

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa lzba Gospodarcza
Czas trwania zadania: 01.04.2020-29.09.2020 (1 ETAP)
Miejsce realizacii zadania; Polska, Warszawo

W ramach realizacii zadania:

W ramach realizacji | etapu przedmiotowego zadania, uregulowane zostafy naleznosci wynikajace
z faktur zwiazanych ze sktadkami czionkowskimi, przynaleinoéci do czterech organizacii
miadzynarodowych:

- AVEC - Unijne Stowarzyszenie Przetworcow Drobiu i Handlu Drobiem w Krajach UE (Association
of Poultry Pracessors and Poultry Trade in the UE Countries),

- CLITRAVI - Europejska Organizacja Sektora Przetworstwa Migsa (Lioison Center for the Meat
Processing Industry in the European Union),

- ELPHA - Europejskie Stowarzyszenie Zywca Drobiowego i Ja] Wylegowych (European Live Poultry
and Poultry Hatching Egg Association),

- IPC - Miedzynarodowa Rada ds. Drobiu (international Poultry Councii).
Wysokos¢ sktadek w EURO/USD oraz wysokoé¢ po ich optaceniu ksztaltowata sig nastepujaco:

- PRZYNALEZNOSC DO ORGANIZACIH AVEC 64 600 EURO:

Platnoéé | czeéei: 14 600,00 EURO po kursie 1 EURO - 4,4788 PLN nastapita w dniu 16-07-2020,
Platnosé Il czedei: 50 000,00 EURO po kursie 1 EURO - 4,4603 PLN nastapita w dniu 21-09-2020,
- PRZYNALEZNOSC DO ORGANIZAC)I CLITRAVI : 4 387,00 EURO:

Platnosé | czesci: 4 387,00 EURO po kursie 1 EURO - 4,4589 PLN nastapita w dniu 18-06-2020,
Platnosé il czesci : 1 863,00 EURO po kursie 1 EURO: 4,4599 PLN nastapita w dniu 18-09-2020,

- PRZYNALEZNOSC DO ORGANIZACH ELPHA: 3 775,00 EURO:

16



zaptata 3 775,00 EURO po kursie 1 EURO - 4,4593 PLN nastapita w dniu 18-09-2020.

PRZYNALEZNOSC DO ORGANIZACII IPC: 4 300,00 USD:
- zaptata 4 300,00 USD po kursie 1 USD — 3,9208 PLN nastapita w dniu 18-09-2020.

Kwota wsparcia w wysokosci 279 975,01 zt. byta czesciowym wsparciem finansowym Zwigzanym
z pokryciem w/w skfadek cztonkowskich.

Ocena efektywnosci dziofania pod kgtem osiggniecia zatoionych celéw:

Dziatania podjgte w ramach realizacji zadania przynoszq bardzo wiele korzyéci dla krajowego
| sektora drobiarskiego. Czlonkostwo w migdzynarodowych organizacjach braniowych daje
mozliwos¢ czynnego udziatu w posiedzeniach grup roboczych oraz grup prognozujacych Komisji
Europejskiej m.in. ds. drobiu i jaj oraz promocjl, jak réwniez daje szanse podejmowania dziatan
agitacyjnych na rzecz polskiej, unijnej i $wiatowej branzy drobiarskiej.

Aktywny udziat w organizacjach branzowych szczebla miedzynarodowego ma réwniez realny
wydzwigk w postaci uczestnictwa w procesach ochrony intereséw polskiej branzy drobiarskiej na
szezeblu krajowym, unijnym oraz globalnym, umozliwia zgtaszanie postulatéw, otrzymywanie
| najnowszych informacjl, analiz rynkowych zwigzanych z branza drobiarska. Pozwala réwniez na
| opiniowanie aktéw prawnych dotyczacych branzy.

Realizacja dziatari przedmiotowego zadania zgodna byta z celami przedmiotowego zadania.

| Efektywnos¢ wszystkich zrealizowanych dziatai zostanie szczegétowo opisana w ramach
rozliczenia koficowego zadania. Nie mniej jednak cele zadania byly zgodne z zasadg SMART:
- szczegdtowe (skonkretyzowane), mierzaine, osiagalne, reaine i okreglone w czasie.

Dalsze rekomendacie:

Rekomenduje sie dalsze uczestnictwo w organizacjach AVEC, CLITRAVI, ELPHA ORAZ IPC, ktére
ntesie za soba bardzo wiele korzysci dla krajowego sektora drobiowego. Przedmiotowe
organizacje, do ktérych nalezy KRD-IG, reprezentujg interesy branzy drobiarskiej w Unii
Europejskiej I na swiecie. Dzigki cztonkostwu w unijnych organizacjach branzowych KRD-IG, 3 tym
samym cata brania krajowa, otrzymuje na bieigco informacje dotyczace branzy, a takie
przepiséw prawa Unii Europejskiej.

Cztonkostwo w miedzynarodowych organizacjach to szansa na wymiang opinii z wybitymi
ekspertami sektora drobiarskiego z catego $wiata oraz dzielenie sie nowymi, inspirujgcymi
pomystami i biezaca aktualizacje wiadomosci o najnowszych trendach i zmianach w branzy.

Cztonkowie KRD-IG, biorg udziat w opiniowaniy aktéw prawnych dotyczacych branzy, a takze
majg dostgp do analiz rynkowych zwigzanych z branza, majg wptyw na rozwlgzywanie
probleméw branzy drobiarskie] na szczeblu globalnym, zaréwno w kwestii handlu, nauki, jak
réwniez relacji miedzynarodowych poprzez np. wzmocnienie komunikacji miedzy przemystem
roznych krajéw, opracowywanie i rekomendowanie polityki wplywajace] na branze oraz
promowanie wspolnego globalnego zrozumienia | zaufania do produkiéw drobiarskich jako
preferowanego zrodta biatka zwierzecego.

Wykaz wykonawcow wybranych do realizacji zadania:

Wartos¢ zrenlizowanego
Nazwa wykonawey Tub . N
Zakres zrealizowanego zadania zadania
zanonimlzowane - .
Lp X Siedziba wykenawcy lub lub jego etapu finansowana z
dane osaby fizycznej wybrane] do Jjego etapu Funduszy Promoci (PLN]
realizacji zadanla lub jego etapu 8 ¥ s
JASSOCIATION OF POULTRY 47-51, RUE DU LUXEMBOURG SKEADKA CZEDNKOWSKA
FROCESSORS AND POULTRY TRADE IN [1050 BRUXELLES BELGIUM PRZYNALEZNOSC) DO 230724,38
1 |THE EU COUNTRIES {AVEC) CRGANIZACH
CLITRAV! CENTRE DE LIAISON DES BOULEVARD BAUDOUIN, 18 BTE4|SKEADKA {ZEONKOWSKA 22 295,98
INDUSTRIES TRANSFORMATRICES DE  |BE-1000 BRUSSELS PRZYNALEZNOSCI DO
[VIANDES DE L'U.E. LIAISON CENTRE BELGIUM ORGANIZACII
FOR THE MEAT PROCESSING INDUSTRY
2 [INTHEE.U.
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ELPHA EUROPEAN LIVE POULTRY AND |RUE DU LUXEMBOURG 47-51,  SKEADKA CZLONKOWSKA 13 467,09
3 HATCHING EGG ASSOCIATION VZW  |BTE 6 - 1050 BRUSSELS PRZVNALEZNOSCI DO
BELGIUM ORGANIZACH
[NTERNATIONAL POULTRY COUNCIL  [2300 WEST PARK PLACE BLVD,  |[SKEADKA CZEONKOWSKA 13 487,55
4 SUITE 100, STONE MOUNTAIN,  |PRZYNALEZNOSCI DO
IGEORGIA USA 30087 ORGANIZACII
Liczba wykonawcdw 4 Latznia PLN; 279 975,01

Indyk Smakuje

Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszeri Hodowcow i Producentéw Drobiu
Czas trwanig zadania: 01.03.2020 do 01.06.2020

Miejsce reafizacfi zdania.

Moscibrody

W ramach realizaci zadania:
Budiet zadania wynosi 336.472 z!, przekracza 120 tys. zt netto. Nabywanie towardw i ustug

podlega konkurencyjnej procedurze wykonawcow.

PZZHIPD od dnia 03 kwietnia 2020 roku rozpoczat postgpowanie wyboru wykonawcy w frybie
zapytania ofertowego. Procedure prowadzono zgodnie z obowigzujacymi  wytycznymi,
sporzadzono i zgromadzono dokumentacje, a z wybranym wykonawca w dniu 28 kwietnia 2020
roku podpisano umowe na realizacjg zadania, w tym festynu promocyjnego w Moscibrodach, w
dniu 13 wrzesnia 2020r.

W zwiazku z zaistniala sytuacjg epidemiologiczng COVID-19 i zakazem organizowania duzych
imprez plenerowych, planowany termin 13 wrzesnia zostat przesuniety na 27 wrzesnia 2020 .
Wybranemu wykonawcy, w dniu 13 maja przekazano zaliczke w wysoko$ci 40%.

Realizacja pierwszego etapu zadania finansowanego z Funduszu Promocii Miesa Drobiowego
przebiegta bez zakioceri. Zlecono opracowanie grafiki i wykonanie materiatow informacyjno
reklamowych, dokonano rezerwacji terminéw z artystami, kucharzem, prowadzgcym impreze,
Zabezpieczono powierzchnie 2z infrastrukturg, gdzie odbywad sie bedzie wydarzenie.
Zabezpieczono réwniez catg obstugg, noclegi. Gromadzona jest dokumentacja i trwaja prace
organizacyjne.

PZZHIPD pozostaje w bezposrednim kontakcie z wykonawcg i na biezgco nadzoruje realizacjg
poszezegblnych dzlatafi. Wszystkie wytworzone materialy informacyjno-promocyjne,
dokumentacja fotograficzna i video oraz ocena efektywnosci zadania zostang dostarczone po
zakoficzeniu realizacji zadania z rozliczeniem drugiego etapu zadania.

Ocena efektywnosci dzialonia:

Zadanie realizowane jest zgodnie z zasadami S.M.A.R.T. Na biezgco prowadzony jest nadzor oraz
gromadzona jest dokumentacja.

Sprawozdanie z przebiegu imprezy z danymi iloéciowymi i jakosciowymi z oceng efektywnosci
zadania pod katem osiagnigcia zatozonych celow przedstawione zostanie w raporcie dofaczonym
do koicowego rozliczenia zadania.

Dalsze rekomendacje:

Impreza promocyjna pod nazwa ,,Indyk smakuje", polega na organizowaniu degustacji potraw
przyrzadzonych z migsa indyczego dla gosci oraz turystow z catej Polski podczas Mazowieckiego
$wieta Indyka w Moscibradach k/Siedlec. $wieto Indyka odbywa sie cyklicznie od 2015 roku.
Zasadnym jest kontynuacja dziatah majacych na celu promocje spozycia miesa drobiowego i jego
przetworéw podczas duzych imprez plenerowych, gdyz stuzy nie tylko integracji branzy
drobiarskiej, ale réwniez wptywa pozytywnie na éwiadomoéé konsumentéw w zakresie
docenienia wartoéci odzywczych, zdrowotnych i smakowych migsa

indyczego oraz bezpieczefistwa i dobrostanu polskiego drobiu.

Realizacja tych celow stuiy réwniei realizacji celow dajgcych efekty dtugofalowe tj. wzrost
spozycia migsa drobiowego w Polsce.
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Wykaz wykonawcéw wybranych do realizacii zadania:

Lp.

Nazwa wykonawcy lub zanonimizowane,
dane osoby fizycznej wybranej do
realizacjl zadania lub jego etapu

Slecziba wykonawcy

Zakres zrealizowanego zadania lub
jego etapu

Wartodd zreallzowanego
zadania
lub Jego etapu
finansowana z
Funduszy Promocji (PLN)

1. [Firma Ustugowa PERFECT STAGE Dabréwka tug, 08-114 Realizacja | Etapu 2adania pn Indyk 125 680,0
larkadiusz Dolgga Skbrzec smakuje
2. [Del. Nr 1/15/2020 Wroclaw Koszty podréty samochodem 1241,16) .
3, [Del. Nr 2/15/2020 Gask Koszty podrézy samochodem 1345,64|
Liczba wykonawcdw: 3 taeznie PLN 128 266,30

Indyk smakuje

Orqanizator: Polski Zwigzek Zrzeszeri Hodowcedw | Producentéw Drobiu
Czas trwania zadanig: 02.06.2020-01.12.2020

Zasieq zdania: Polska

Miejsce realizacii zadania: Moscibrody

.| Wramach realizacji zadania:

Budzet zadania wynosit 336,472 zt. W zwigzku z zaistniala sytuacja epidemiologiczng COVID-19
i obowigzujacymi restrykcjami przy organizowaniu duzych imprez plenerowych, planowany

- .| termin 13 wrzesnia zostat przesuniety na 27 wrzeénia 2020 r, ,, W dniu 27 wrzesnia 2020 r. w

Dworze Moscibrody odbyta sie impreza plenerowa promujgca spozywanie miesa indyczego.
Impreza odbywajaca sie z inicjatywy lokainych producentéw, juz po raz pigty Sciggneta nie tylko
okolicznych mieszkancéw, ale réwniez mieszkaricow sasiednich powiatéw. Dla przybytych,
gtéwnie mtodziezy oraz rodzin z dzie¢mi przygotowano wiele atrakcji, konkuréw z nagrodami,
pokazow kulinarnych oraz wystgpow artystycznych. Na scenie pojawit sie PIEKNY | BOSKIZBYSZEK
PERKOWSKI, ktory wykorzystujac swoje doswiadczenie sceniczne doskonale poprowadzit cate
wydarzenie. Réwniez na scenie, o polskiej produkeji drobiarskiej opowiadali prezes Andrzej
Danielak — Prezes Polskiego Zwiazku Zrzeszefi Hodowcéw i Producentéw Drobiu oraz Krzysztof
Borkowski - Prezes Ubojni Drobiu Stasin oraz Wojciech Zarzycki — Dyrektor Ubojni Stasin.

'| Nie tylko mtode i mniej do$wiadczone gospodynie, mogly skorzystaé z przepiséw na dania z

indyka, a jak sie Je czesto oparte na zapomnianej, staropolskiej kuchni polskiej. Na
przygotowanych stoiskach degustacyjnych czgstowano réwniez indykiem wedzonym, flaczkami z
indyka oraz innymi smacznymi potrawami przyrzadzonymi z miesa indyczego, Dla przybytych
licznie hodowcdw drobiu zostat zorganizowany ,,Panel edukacyjno- dyskusyiny" prowadzony
przez panig profesor Barbare Biesiade Drzazge. Ostra dyskusja toczyta sie wokét sytuacji w branzy
drobiarskiej, a glownie indyczej, ktdra stata sie w ostaniem czasie bardzo trudna.

Gtos zabierato wiele oséb i dyskutowano co mozna zrobi¢ aby te sytuacje zmienié. Tematem
dominujacym byta ustawa tzw. Piatka Kaczynskiego. Podjeto zobowigzana, ze nalezy dotrzed do
postow i senatoréw, ktorzy glosowali za wprowadzeniem tej ustawy i uswiadomi¢ ich jakie to
przyniesie skutki dla polskiego rolnictwa i branzy drobiarskiej.

Ocend efektywnodci dziatania pod kgtem osiggniecia zatozonych we wniosku celéw:

Zadanie zrealizowano zgodnie z zasadami S.M.A.R.T. Na bieiaco prowadzono nadzér oraz
gromadzono dokumentacje. Wytworzone materiaty informacyjno-promocyjne dotaczono do
rozliczenia zadania.

Sprawozdanie z przebiegu imprezy z oceng efektywnosci zadania pod katem osiggnigcia
zatozonych celéw przedstawiono w raporcie dofaczonym do korficowego rozliczenia. Dane o
widowni do ktorej dotart przekaz z lokowania produktu wykazaly, ze przekaz dotart do 1.592.443
osdb w przedziale wiekowym 16 - 59 lat,

Dalsze rekemendacje:

Impreza promocyjna pod nazwa ,,Indyk smakuje”, polega na organizowaniu degustacji potraw
przyrzadzonych z migsa indyczego dla gosci oraz turystéw z catej Polski podczas Mazowieckiego
Swieta Indyka w Moscibrodach k/Siedlec. Swigto Indyka odbywa sie cyklicznie od 2015 roku,
Zasadnym jest kontynuacja dziatad majacych na celu promocje miesa drobiowego i jego
przetworéw.

Realizacja tych celéw stuzy réwniez realizacji celéw dajacych efekty diugofalowe tj. wazrost
spozycia miesa drobiowego w Polsce.
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Wykaz wykonawedw wybranych do realizacii zadania :

Warto§é zrealizowanego
zadania
fub jego etapu
finansowana z
Funduszy Promocji (PLN}

Nazwa wykonawcy lub zanonimizowane]
L.p. dane osoby fizyczne] wybranej do
reallzacji zadania lub Jego etapu

Zakres zrealizowanego zadania lub

Siedziba wykonawcy Jego etapu

Firma Uslugowa Perfect Stage Arkadlusz [Siedlce Realizacla zadania :"Indyk smakuje”

1. 188 520,004
Dolega
Del. Nr 3/15/2020 [Wroctaw Koszty podrdiy samochodem 2 005,92
Del, Nr 4/1S/2020 Gelarisk Koszty podrdiy samochodem 1.407,49
Liczha wykonawedw: 3 kacznie PLN 191933,41 2

Kogut czy kura czyli
promocja polskiego
d_robiu

Organizator: Krajowa Rada izb Rolniczych

Czas trwania zadanig: 08.07.2020-30.10.2020

Zasieq zdania: Polska

Miejsce realizacji zadania: teg Probostwo {woj. Mozowieckie) -06/09/2020

W ramach realizacii zadania:
Zadanie ,,Kogut czy kura czyli promocja polskiego drobiu" zostato przeprowadzone w formie

imprezy plenerowej, gdzie na specjalnie przygotowanych stoiskach uczestniczacy w tym
wydarzeniu mieli okazje skosztowac szeroka game produktéw drobiowych. W przedsigwzigcie
zaangazowane byly hostessy, dzigki ktérym rozdawane porcje degustacyjne dotarty do kazdego
uczestnika imprezy. Potrawy byly wydawane przez hostessy na jednorazowych talerzach, przy

uzyciu jednorazowych sztuccow.

Potrawy przygotowata Spétdzielnia Socjalna Os6b Prawnych "Centrum Ustug Srodowiskowych" w
Drohinie. Potrawy przygotowane na to wydarzenie to: Rolada Starosty (rolada z piersi kurczaka
faszerowana drobiowa watrdbka), tecki rosét z kury z kluchami, powiatowy de volaille z mastem i
serem, drobinskie udko z kurczaka owijane na wesoto, mazowiecka poduszka (piers z kurczaka
napetniona nadzieniem szpinakowym), skrzydetka rolnika (skrzydetko z kurczaka pieczone w sosie
pomidorowym.

Ocena efektywnosci dziatania pod kgtem osiggniecia zafoionych we wniosku celow:

Dziatania i cele zatozone we wniosku zostaty zrealizowane. Impreza byla znakomita okazja do
posmakowania potraw z drobiu | przekonania konsumentéw o zaletach zaprezentowania
bogatych tradycji kulinarnych. Konkursy cieszyly sie duzym zainteresowaniem i przyciagaja

szerok.ie rzesze obserwujacych.

Dalsze rekomendacie :

Realizowane przez KRIR w 2020 roku zadanie ,Kogut czy kura czyli promocja polskiego drobiu”
wpisuje sie w cykl imprez promujacych spoiycie drobiu zrealizowany w latach 2011-2019.
Zorganizowana impreza cieszyla sig¢ ogromnym zainteresowaniem konsumentéw | byta
skutecznym sposobem promowania polskiej sywnosci. Dlatego tez, KRIR rekomenduje tq droge
dostepu do konsumentdéw i uwaza, ze zasadne jest kontynuowanie promocji spozycia polskiego
migsa drobiowego na rynku krajowym. Z dotychczasowych do$wiadczed KRIR i
przeprowadzonego rozeznania rynku PR wynika, ze wybrany sposéb realizacji zadania, wspdlnie z
izbami rolniczymi, jest skuteczny, bardziej wiarygodny I najtafiszym sposobem dotarcia do
konsumentéw. Skierowanie akcji promocyjnej do polskich odbiorcéw pozwala maksymalnie
wykorzystaé srodki finansowe na kampanig reklamowa, realizowang przez akcje spoteczne, przy
wspétpracy z wojewddzkimi izbami rolniczymi.

Wykaz wykonawcow wybranych do realizacji zadania :

Wartodt zrealizowanego
Nazwa wykonawey lub zanonimizowang " zadanla
Lp. dane osoby flzycznej wybrane] do Sledziba wykonawcy Zakres zrealizowanego zadanla lub Iub jego etapu
realizacjl zadania lub |ego etapu fego etapu finansowanaz
Funduszy Promoc]l (PLN)
1. |DJ/The Muffins Kamil Duclek Bodzandw, Zeromskiego 9 Organizacja wydarzenla 38 850,00
2. |KRIR sp. z ©.0, fWarszawa Zurawia 24/15, Ustuga transpertowa 590,40
3. |p1 B1 Organizac)a zadania 1134,17)
4, |p2 B2 Obstuga stolska, koszty podrdiy 998,30
5. |p3 B3 Obstuga stoiska, koszty podrddy 1058,004
6. [B2 B4 Organizacja zadania 1074,47]
Liczba wykonawedw: & kacznie PLN 43 705,24 2
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Kura w zotnierskim
ikociotku

Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszen Hodowcéw | Producentéw Drobiu
Czas trwania zadania: 05.01,2020 -25.05.2020

Zasieqg zdania: Poiska
Miejsce realizacii zadania: Puck

W ramach realizacji zadania:

‘| W dniu 10 lutego 2020 roku Polski Zwigzek Zrzeszeh Hodowcdw i Producentéw Drobiu czynnije

uczestniczyt w uroczystosciach 100-lecia Zadlubin Polski z Morzem. Obchodom towarzyszyty
liczne uroczystosei i imprezy, Cafa uroczysto$é miata charakter uroczystodci panstwowych w
asyscie wojska, przybylych licznie harcerzy, organizacjl regionu Kaszub i licznie przybytych gosci z
catego kraju oraz mieszkaricow Pomorza | Pucka.

Polski Zwiazek Zrzeszert Hodowcdw i Producentéw Drobiu przygotowat poczestunek z kuchni
polowych. Gorace potrawy z réinego rodzaju drobiu z uwzglednieniem przepiséw regionalnej
kuchni kaszubskiej z czaséw migdzywojennych, a w szczegélnosci potraw jakie spozywato wojsko.
Kilka tysigcy oséb uczestniczgcych w uroczystosciach oraz obstugujacych impreze miato
mozliwos¢ zjedzenia goracego positku serwowanego z kuchni, ktére byly odrestaurowanymi
kuchniami polowymi z poczatku 20 - tego wieku. Zimna i wietrzna aura pogodowa dodatkowo
powodowata potrzebg rozgrzania sie goracym jedzeniem, a miato to szczegdlne znaczenie dla
licznej grupy dzieci i miodziezy. Przygotowane dania byly smaczne, o czym Swiadczyly ciggle
kolejki, pomimo Ze jedzenie wydawano w kilku miejscach wokét terenu, gdzie odbywaty sie
uroczystosci.

1 polski Zwigzek Zrzeszeri Hodowcow i Producentéw Drobiu taczy patriotyzm narodowy z

patriotyzmem konsumenckim poprzez lokowanie promocji migsa drobiowego podczas waznych
uroczystosci paristwowych.

Promocja polskiego migsa drobiowego podczas tak duzych wydarzen jest dziataniem trafnym,
ktére ze swoim przekazem informacji o zaletach i wartosciach odzywczych drobiu, dociera do
szerokiej rzeszy potencjalnych konsumentéw, ktérzy nabierajg wiekszego zaufania do spozywania
miesa drohiowego.

Realizacja zadania finansowanego z Funduszu Promocji Miesa Drobiowego:

1. Przygotowano | wydano ponad 7,5 tys. porcji degustacyjnych przyrzadzonych z miesa
drobiowego, a takze przygotowano poczgstunek na bankiecie miedzy innymi dla zaproszonych
goscl, instytucji samorzadowych, biznesowych i pozostalych gosci uczestnikow konferencji
popularno - naukowej, ktra odbyta sie w puckim ratuszu.

2. Przygotowano | wyemitowano w TVP Gdaiisk reportaz z wydarzenia.

3. Przygotowano i wydano gadzety | materialy informacyjno-promocyjne:

a) Szaliki w kolorze munduréw Btekitnej Armii z logo zadania - 200 szt.

b} Fartuchy do grillowania z logo - 200 szt.

c) Podktadki na biurko z nadrukiem okolicznoéciowym - 200 szt.

d) Podktadki pod kubki z logo imprezy - 600 szt.

e} Ulotka informacyjna wraz ze $piewnikiem-1000 szt.

f}) Broszura po konferencji 1000 szt,

4, Dokonano reedycji broszury ,,Dréb na polskim stole"- 500 szt.

5. Opracowano i wydrukowano kalendarz Btekitna Armia i kury-1000 szt.

6. Wydrukowano i rozdysponowano plakaty, zaproszenia, banery, wyemitowano radiowe spoty
reklamowe.

Ocena efektywnosci dziatania pod kqtem osiggniecia zalozonych we wniosku celéw:

Zadanie zrealizowano zgodnie z zasadami S.M.A.R.T. Na biezaco prowadzono nadzér oraz
gromadzono dokumentacjg. Wytworzone materiaty informacyjno-promocyjne dotaczono do
rozliczenia zadania. Sprawozdanie z przebiegu imprezy z oceng efektywnoéci zadania pod katem
osiggniecia zatozonych celow przedstawiono w raporcie dotaczonym do koricowego rozliczenia.

Dalsze rekomenduocje:

Zadanie , Kura w zotnierskim kociotku™ promujaca spozywanie miesa drobiowego realizuje cele
jakie stawia ustawa o ,,Funduszach Promocji Produktow Rolo-Spoiywczych" oraz Strategia
promocgji dla branzy migsa drobiowego na 2020 rok.

Promowanie waloréw smakowych miesa drobiowego na tak prestizowe] imprezie, jaka byto 100 -
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lecie Zalubin Polski z Morzem w Pucku doskonale wpisuje sie w strategig promocji produktu

skierowanej do bardzo duzej grupy odbiorcéw - konsumentow.
Wykaz wykonawedw wybranych do realizacji zadania:

wWartoéé zrealizawanego
Mazwa wykonawcy lub zanonimizowane zadanla
. Zakras zreallzowanego zadania lub i
Lp. dane osoby fizycznej wybrane| do Siedziba wykonawcy lub jego etapu
. jego etapu
reallzacy zadania lub [ego etapu finansowana 2
Funduszy Promocji (PLN)
Studio Delta Informac]a Promocja Gdynia, ul. Pomorska 53/9 Realizacja zadanla :"Kura w Zohnierskim
1, o 167 850,50
Komunikacja Katarzyna Sqdek kociotlku
2. |Del. Nr 5/KwZK/2020 Wrockw Koszty podréZy samochodem 1. 270,42
3, |pel. Nr 6/ kwiZk/2020 _ Gdarisk Kaszty podrézy samochodem 1 287,13
Liczba wykonawcdw: 3 tacznie PLN 170 408,05 z

Kura w zotnierskim
kociotku

Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszert Hodowcow i Producentdw Drobiu
Czas trwania zadania: 05.01.2020-05.04.2020

Zosieq zdania: Polska
Miejsce realizacii zadania: Puck

W ramach realizacji zadania:

Zadanie p.t.: ,Kura w zotnierskim kociotku" realizowane jest w 2 etapach. W pierwszym etapie
wybrano wykonawce w trybie zapytania ofertowego. Po podpisaniu umowy, wybranemu
wykonawcy wyptacono 40% zaliczki, z ktore], optacono miedzy innymi nastgpujace dziatania:
1 Konferencja popularnonaukowa wraz z degustacja potraw drobiowych, 2. Redagowanie i
prowadzenie strony internetowej. 3. Kalendarz Blekitna Armia i kury wraz z zakupem praw do
zdjec

4. Degustacja dla 5000 os6b KGW + 4 kuchnie polowe - 9 potraw.

5. Degustacja na bankiecie dla VIP-ow.

Gtéwne wydarzenie promocyjne odbyto sie w dniu 10 lutego 2020 r. w Pucku.

PZZHIPD czynnie uczestniczyt w uroczystosciach zaslubin Polski z morzem. uroczystosci i imprezy
i tak w dniu 9 lutego odbylo sie otwarcie wystawy w Muzeum Ziemi Puckiej oraz
otwarcie wystawy w porcie rybackim - Muzeum Marynarki Wojenne] oraz Konferencja popularno
- naukowa potaczona z laudacja ksiazki Zapiski Puckie oraz wiele innych wydarzen. Jednak
najwazniejsze uroczystosci odbyly sie w dniu 10 lutego z udziatem wiadz regionu i paristwa na
czele z prezydentem RP Andrzejem Duda, ktdre nawiazywaly do uroczystosci z 1.920 roku. Polski
Zwigzek Zrzeszen przygotowat poczestunek z kuchni polowych, gorace potrawy z réznego rodzaju
drobiu z uwzglednieniem przepiséw regionalnej kuchni kaszubskiej z czasow migdzywojennych.
Kilka tyslecy oséb uczestniczacych w uroczystoéciach oraz obstugujacych impreze miato
mozliwost

zjedzenia goracego positku z naszych kuchni, ktére byly odrestaurowanymi kuchniami polowymi z
poczatku 20-tego wieku. Zimna i wietrzna aura pogodowa dodatkowo powodowata potrzebe
rozgrzania sie gorgcym jedzeniem, a miato to szczegblne znaczenie dla Licznej grupy dzieci i
miodziezy, Przygotowane dania byly naprawdg smaczne, 0 czym $wiadczyly ciagle kolejki,
pomimo ze jedzenie wydawano w kilku miejscach wokét terenu, gdzie odbywaly sig uroczystosci.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku celdw:

Zadanie zrealizowano zgodnie z zasadami S.M.A.R.T. Na biezaco prowadzono nadzér oraz
gromadzono dokumentacig. Wytworzene materialy informacyjno-promacyjne dotaczono do
rozliczenia zadania.

Sprawozdanie z przebiegu imprezy z danymi iloéciowymi i jakosciowymi z ocene efektywnosci
zadania pod katem osiagnigcia zatozonych celéw zostanie przedstawiony podczas rozliczenia Il
etapu. ' ‘

Dailsze rekomendacje:
Zadanie ,,Kura w zotnierskim kociotku" promujaca spozywanie miesa drobiowego realizuje cele

jakie stawia ustawa o ,, Funduszach Promocji Produktéw Rolo-Spozywczych" oraz Strategia

promocji dla branzy migsa drobiowego na 2020 rok.

Polski Zwigzek Zrzeszefi Hodowcow i Producentéw Drobiu stara sie taczyé patriotyzm narodowy z
patriotyzmem konsumenckim, czego dowodem jest uczestnictwo w tak wainej uroczystosci
paristwowe]. Jestesmy przekonani, Ze miodzie? i dzieci oraz inni uczestnicy tej imprezy beda
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kojarzyli pozytywnie potrawy z migsa drobiowego zwiaszcza w czasach, gdy istniejg trendy
modowe na wegetarianizm i s3 prowadzone liczne kampanie przeciwko spozywaniu drobiu i w
ogdle migsa.

Wykoz wykonawcdw wybranych do realizacji zadanig ;

Wartod¢ zreallzowanego
zadania
lub jego etapu
finansowana 2
Funduszy Promocji [PLN)

Mazwa wykonawcy lub zanonimizowane
L.p. [dane osoby fizyczne] wybrane] do
realizacjl zadania lub jego etapu

Zakres zrealizowanggo zadania lub

Siedziba wykonawcy ego etapu

[Studio Delta Informacja Promocja Gelynia, ul, Pomorska 53/9  |Realizacja zadania :"Kura w zotnlerskim

L Komunikagja Katarzyna Sedek fcaciotku” 111600,00
2. |pel, Nr 1/iwK/2020 [Wroclaw Koszty pedréiy samochodem 1086,54]
3. [Del, Nr 2/KwiK/2020 lGdarisk Koszty podrézy samochodem 962,01
4. [Del. Nr 3/KwiK/2020 Migi Koszty podrdiy samochodem 117,01
5. |Del. Nr 4/ KwZK/2020 Lucien Koszty podrédy samochodem 534,91

Liczba wykonawcdw; 5 tacanie PLN 114 300,47 z|f

Lubelskie Swiqtb
Draobiu '

Qrganizator: Krajowa Rada Izb Rolniczych
Czas trwania zadania: 01.06.2020-30.10,2020

Zasleq zdania: Polska
Miejsce realizacji zadania: 8 wrzesnia 2020- Ostrow Lubelski, 13 wrzesnia 2020- Wiikotaz

Opis zrealizowanych dziafan:

Krajowa Rada Izb Rolniczych zorganizowata zadanie pn. ,,Lubelskie Swieto Drobiu" we wspdtpracy
z Lubelska Izbg Rolniczg sfinansowane z Funduszu Promocji Miesa Drobiowego w dniu 8 wrzeénia
2020 r. w Ostrowie Lubelskim podczas corocznie odbywajacych sie Dozynek Parafialnych, na
placu parafialnym, w powiecie lubartowskim w wojewddztwie lubelskim.

Drugg impreze promocyjng zadania ,Lubelskie Swieto Drobiu" w dniu 13 wrzeénia 2020 r.
zorganizowano w Wilkotazie podczas odbywajacego sie Pikniku Wilkotaskiego, ktéry odbywa sig
cyklicznie, co roku, na stadionie sportowym gminy, w powiecie kraénickim w wojewddztwie
lubelskim. Na przetomie lipca i sierpnia ustalono z wiadzami gminy Ostréw Lubelski oraz Wilkotaz
organizacje Lubelskiego Swieta Drobiu. Ustalenia dotyczyly: miejsca, naglosnienia i oprawy
muzyczno-artystyczne] oraz konferansjera. W dalszej kolejnosci opracowano a nastepnie
wydrukowano ulotki plakaty, wykonano baner oraz zaméwiono gadiety na imprezy.

Ocena efektywnosci zadania:

Dziatania i cele zatozone we wniosku zostaly zrealizowane. Rezultatem zorganizowanego zadania
byto przekazanie konsumentom - uczestnikom - dzieci, miodziez i dorostych wiedzy na temat
waloréw zdrowotnych | wartosci odzywczych potraw z miesa drobiowego, podanych w
atrakcyjnej, zachecajacej formie. Impreza byta znakomity okazjg do posmakowania potraw z
drobiu i przekonania konsumentéw o zaletach smakowych i odzywezych polskiego drobiu oraz
zaprezentowania bogatych tradycji kulinarnych. Oczekiwanym efektem zrealizowanego zadania
bgdzie przede wszystkim zwigkszenie zaufania do miesa drobiowego, wzrost zainteresowania
konsumentéw migsem drobiowym, a takie podtrzymanie nawykéw zywieniowych, wytwarzanie
w mtodych pokoleniach kansumentdw dobrych nawykéw i zachowan $wiadomego konsumenta.
Biorac powyisze pod uwagg nalezy stwierdzi€, ze zatozone cele zadania zostaly osiggniete.

| Dalsze rekomendacije:

Realizowane przez KRIR w 2020 roku zadanie ,,Lubelskie Swigto Drobiu" wpisuje sie w cykl imprez
promujacych spozycie drobiu zrealizowany w latach 2011-2019. Zorganizowane imprezy cieszyty
sie ogromnym zainteresowaniem konsumentdw i byly skutecznym sposobem promowania
polskiej zywnosci. Dlatego tez, KRIR rekomenduje ta droge dostepu do konsumentdw i uwaia, ze
zasadne jest kontynuowanie promocji spozycia polskiego migsa droblowego na rynku krajowym,
Z dotychczasowych doswiadczeri KRIR i przeprowadzonego rozeznania rynku PR wynika, ze
wyhrany sposéb realizacji zadania, wspdlnie z izbami rolniczymi, jest skuteczny, bardzigj
wiarygodny i najtariszym sposobem dotarcia do konsumentéw. Skierowanie akji promocyjnej do
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polskich odbiorcow pozwala maksymalnie wykorzystaé $rodki finansowe na kampanig
reklamowa, realizowana przez akcje spoleczne, przy wspdtpracy z wojewodzkimi izbami
rolniczymi. W ten sposéb wykorzystywane sg lokalne kanaty dystrybucji, co pozwala maksymalnie
wykorzystaé §rodki finansowe.

Wykaz wykonawcéw wybranych do realizacji zadania

Wartoéé
zeeallzowanego
L. Nam-ra wykonawey wv!:ranegu do Siadziba Wykonawey Zakres zreallzowanego zadania lub | zadanla lub etapu
realizac]i zadania luh jego etapu lego etapu finansowana z
Funduszu
Promodi
1 AGRO-LIR3p. 2 0.0, Pogodna 50a/2 Lublin Organizacja zadania 85 000,00
2, Al Al Organizacja zadania 1987.81
Liczba wykonawcdw 2 tacznie PLN 86 987,81

Szkolenie
Hodowcow i
producentéw
drobiu

Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszert hodowcow i Producentdw Drobiu

Okres reglizacii zadania : 01.03.2020 - 01.07.2020

Miejsce realizacji zadania: szkolenie w Osrodku Konferencyjno-Wypoczynkowym Miynczysko -
Poswietne

Opis zrealizowanych dziafon:

Budzet zadania wynosi 465.171 zt brutto i przekracza 120 tys. zt netto, w zwigzku z tym zadanie
podlega konkurencyjnej procedurze wyboru wykonawcy. Zostaly przeprowadzone dwie
procedury zapytania ofertowego, Podczas ktorych nie wplyneta ani jedna wazna oferta,

Wobec braku moiliwoéci wyboru wykonawcy, zadanie jest realizowane z wykonawcami
poszczegolnych dziatan, na warunkach okreslonych w zapytaniu ofertowym.

W zwiazku z wyjatkowa sytuacjg wynikajaca z zagroiefi stanu epidemiologicznego nie bylo
mozliwoéci zorganizowania i przeprowadzenia w pierwszym etapie, planowanych 3 szkolen.
Sytuacja monitorowana byta na biezaco | dopiero w miesigcu czerwcu 2020 r. po ztagodzeniu
obostrzen wprowadzonych z powodu pandemii, odbylo sie szkolenie w woj. todzkim.
Opracowano i wydrukowano materialy szkoleniowe, zorganizowano nabor uczestnikow | w
dniach 25 oraz 26 czerwca 2020 r. przeprowadzono szkolenie. W szkoleniu uczestniczyly 54 osoby

| oraz 10 wyktadowcow. Tematy szkolenia wynikaty z potrzeb hodowcow i producentow drobiu.

Potwierdzeniem uczestnictwa w szkoleniu jest lista obecnosci dotaczona do rozliczenia zadania.
Wszystkim uczestnikom wydano anonimowe ankiety. Zwrécono 41 szt. wypetnionych ankiet. Po
badaniu i analizie ankiet ze wszystkich 5 szkolesi, po zakoficzeniu realizacji 1l etapu zadania,
zostanie opracowany raport ocena efektywnosci.

Zadanie realizowane jest zgodnie z zasadami $.M,A.R.T. Podczas pierwszego etapu gromadzono
dokumentacje, informacje i prowadzono monitoring bezposredni.

Sprawozdane z przebiegu imprezy z danymi ilo¢ciowymi i jakosciowymi z ocena efektywnosci
zadania pod katem osiagnigcia zalozonych celow zostanie przedstawione podczas rozliczenia
koficowego.

Ocena efektywnosci dzialania:

W oparciu o badanie ankietowe przeprowadzone wiérdd uczestnikdw wszystkich szkolen, zostanie
oceniony poziom rezultatéw, na ktérym identyfikuje sig korzyéci osiggane przez realizacjg
zadania. Komplet materiatéw zostanie dolgczony wraz z raportem oceny efektywnosci do

rozliczenia koricowego zadania.

Dalsze rekomendacie:

Podnoszenie wymagari §rodowiskowych zréwnowazonego uiytkowania i rozwoju wpltywa na
wzrost tak wysokich kosztéw produkciji. Sprostanie wymogom w zachowaniu tych zasad a takie
starania o wzrost poziomu opfacalnosci wymaga ciaglego podnoszenia wiedzy i umigjgtnosci
zawodowych hodowcéw i producentdéw drobiu. Ponadto przyblizenie aktualnych problemow
droblarstwa, przekazywanie wiedzy hodowcom drobiu stuzy wzmocnieniu ich umiejgtnosci
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ochrony interesow, ale takie pomaga w przeciwdziataniu sytuacjom kryzysowym.

Wykaz wykonaweéw wybranych do realizacji zadania;

Warto$t
Nazwa wykonawcy wybranego do Zakres zrealizowanago zadania lub fege [zrealizowanego zadania
L.p. realizacjl zadania luk Jego etapu Sledziba Wykonawcy etapu Iub etapy finansowana
z Funduszu Promaocji

1. |Osrodek konferencyino wypoczynkowy [Poswigtne Kaszty wyzywienia, noclegdw, Sall 422860,00

Miynczysko Stanistaw Kotodziejezyk
2. [Rachungk do um o dzieto nr 2/52/2020 (Gdynia Wyklad, prezentacls, konsultacje, koszty 1600,00
Delegacja nr 1/$2/2020 podréiy 752,22
Rachunek do um o dzieto nr 2/8Z/2020 e dvnia Wykiad, prezentacia, konsultacle, koszty 1600,00
Delegacja nr 2/$7/2020 ¥ podrizy 752,22
Rachunek do um o dziete nr3/Sz/2020 Wykiad, prezentacja, konsultac)e, koszty 1600,00
Rachunek do um o dzielo nr3/$2/2020 \Warszzwa podroiy 1600,00)
208,95

Delegacja nr 3/52/2020
Rachunek de um o dzieto ar 5/52/2020 Wyktad, prezentacja, kensultacje, kosaty 1600,00
Rachunek do um o dzieto nr 6/52/2020 podrézy 1500,04
Stare Pole 710,43
Delegacia nrd1/52/2020

Rachunek do um o dzleto nr 7/52/2020 \Wyklad, prezentacia, konsultacle, koszty 1600,00
Rachunek do um o dzieto nr 8/57/2020 podréiy 1600,00
58,50
Delegacja nr 5/SZ/2020 [Tomaszdw Maz. 2000,00
Rach do um o dzie fo nr 14/52/2020 1924,00

Rach do um o dzie fo nr 15/5Z/2020
Rachunek do um o dziefo nr 9/52/2020 oA Wyktad, prezentacja, konsultacje, kosaty 1600,00)
Delegacja nr 1/52/2020 odrdty 451,33
Rachunek do um o dziefo nr 10/52/2020Murz HOWO Whyktad, prezentacja, konsultacje, koszty 1600,00
Delegacja nr 1/52/2020 y podrédy 300,85
Rachunek do um o dzieto nr 11/52/2020 Wyktad, prezentacja, konsultacje, koszty 1600,00
Daiegacla nr 8/$2/2020 podrozy 300,85

[Gostynin

Rachunek do um o dziefo nr 12/52/2020] \Warszawa \Wyklad, prezentacja, konsultacje, koszty 1600,00}
Delegacia nr 9/5Z/2020 podrézy 208,95
Rachunek do um o dzieto nr 13/52/2020 Mecing Wykizd, prezentacjs, konsultacje, koszty 1600,00
Delegacja nr 10/52/2020 & odréiy 468,05
Rachunek do um o dzieto nr 16/52/2020 Producent wykonawczy 10000,00
Rachunek do um o dzleto nr 27/52/2020|Gda tisk 7500,00
Delegacja nr 11/52/2020 roctaw K.Podrozy cztonkdw zarzadu 2239,94
Delegacja nr 12/5Z/2020 Gdarisi K.Podrozy cztonkéw zarzgdu 2825,00
Delegacja nr 13/52/2020 Slerakowice K.Podrozy czlonkow zarzady 794,01]
Delegacja nr 14/5Z/2020 Lucier K.Podrozy cztonkdw zarzadu 334,32
Biuro Land sp.j Gdansk Materialy biurowe+ eksloatacyjne 6410,33
gtzntrum Druku | reklamy DRUKPOINT Warszawa Wydruk materialéw szkolenlowych 1790,00
Liczba wykonawcow: 18 tacznie PLN 108 090,03

Promocja migsa
drobiowego
podczas
najstarszego
festiwalu Chmielaki
2020

Organizator: Zwigzek Zawadowy Rolnikdw

Czas trwania zadania: 01.07.2020-30.059.2020
Zasieg zdania: Polska
Miejsce realizacji zadania: Krasnystaw

Opis zreglizowanych dzipfan:

Ojczyzna

Chmielaki to najstarszy festiwal piwny w Polsce. Wydarzenie relacjonowane przez lokalne media
regionalne i og6lnopolskie, a jej ranga i rozpoznawalnoéé wzrasta z roku na rok, przyciggajac do
Krasnegostawu dziesiatki tysiecy mitosnikow piwa i dobrej zabawy.

Stoisko Zwiazku Zawodowego Rolnikéw Ojczyzna promujace polski dréb podczas uroczystosci
Chmielaki ulokowane byto na stadionie miejskim w Krasnystawie.

Prowadzony byt monitoring dyskusji w mediach spotecznodciowych gdzie grupy docelowe
zadania otrzymywatly informacje o wydarzeniu. W ciggu 3 m-cy trwania kampanii Polski dréb z
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rodowodem na profiu mediéw spofecznosciowych Facebook odnotowano interakcje
uzytkownikéw w formie komentarzy pod 3 postami kampani.

Promowany byl patriotyzm gospodarczy, Juz W trakcie przygotowanie materiatow
marketingowych .Koordynator zadania nadzorowat wszystkie dziatania tak aby zwiazane z
zadaniem materialy reklamowe, pozwolenia, umowy itp. Powstaty i byly akceptowane w
terminach pozwalajacych na ptynna i bez opdZniert czasowych realizacje zadania.

Ocena efektywnosci dziafania:

Poprzez dziafania zwigkszono $wiadomos¢ konsumentow polegajacy na szerokim wykorzystaniu
w spozyciu miesa drobiowego w polskich gospodarstwach domowych. Dziatania Funduszu
Promocji Miesa Drobiowego systematycznie przyczyniaja sie do wzrostu jego spoiycia w Polsce
oraz zwiekszeniu wiedzy konsumentéw na temat jego walordw odzywczych.

Dalsze rekomenducie:
Polacy zwracajg uwage na niski stopiert przetworzenia oryginalno$¢ odmian oraz receptur, dzigki

ktérym udaje sig uzyska¢ niepowtarzalne polskie smaki. Ze wzgledu na efekty i zainteresowanie
tematyka rekomendowano aby wydarzenie o podobnym charakterze byty kontynuowane.

Wykaz wykonawcéw wybranych do realizacji zadania;

Nazwa wykonawcy lub zanenimizowane - . wartast
L.p. “ane osoby fizyczne] wybranej do sicdziba wylkonawcy zakres srealizowanego zadania lub Jego zrealizowanego
) N etapu .
realizacji zadania lub etapu, pierwszego etapu
1. [Bussiness Support Witold Wierzbicki Wiskienica Garna 56, |Kapania w mediach spotecznosclowych 210008
[Zduny Ermis)a filméw na YT 10 0008
Dpracowanie graficzne materialéw 3 000
COpracowanie graficzne i merytoryczne 5000
broszury inf
[Opracowanie graficzne materiatéw 5000
promocyjnych
Rezerwacja | wynajem powierzchnina €000
Chmielaki
Druk braszury inf 10 000§
Roll up 553,508
Raport w zakresie efektywnoscl zadania 2 0008
Monltoring dyskusji w mediach 6000
spotecznosciowych
Nagranie montai 8 000
Koordynator projektu 6 000
Hostessy:2 osoby 492,00
Wynagrodzenie dietetyka 1000
Wynagrodzenie kucharzy 4 000
Zakup mlesa drobiowego do degustacji 15 000K
stroje dla hostess 200
Wynajem namiotu 25 000
Koszk przejazdéw 401,18
nocleg 2 4008
\WyZywienie 800,00
Liczba wykenawecéw: 1 kqcznia PLN 132 846,68

" Wybieram nasze-
polski dréb

Organizator: Krajowa Rada Izb Rolniczych
Czas trwania zadania: 08.07.2020-30.10.2020
Zosieq zdania: Polska

Miejsce realizacji zadania: Czestochowa

Opis zrealizowanych dzigfan:

Krajowa Rada lzb Rolniczych zrealizowata omawiane zadanie we wspétpracy ze Slasky Izba
Rolnicza. W ramach XXIX Krajowej Wystawy Rolniczej towarzyszace Ogolnopolskim Dozynkom
Jasnog6rskim, zrealizowano zadanie pod nazwa Wybieram nasze polski dréb" sfinansowane ze
srodkéw Funduszu Promocji Migsa Drobiowego.

Gtéwnym celem realizowanego zadania, ktory miat charakter promocyjno-edukacyjny, byto
podniesienie $wiadomosci konsumentéw w zakresie potrzeby obecnosci miesa drobiowego w
diecie cztowieka, jako podstawowego skiadnika biatka, promocja polskiego miesa drobiowego,
jako zdrowego i naturalnego produktu wysokiej jakosci i przedstawianie uczestnikom odbywajacej
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sig¢ w ramach zadania degustacji, waloréw smakowych tego gatunku miesa, Walory smakowe
migsa drobiowego mozna bylo pozna¢, kosztujac porcje przygotowane do degustacji przez firme
Duofest Catering ze Strzebinia, 2 gminy Koszecin, z powtatu lublinieckiego,

| Przysmaki przyrzadzone z réznego rodzaju migsa drobiowego szybko znikaty z tac degustacyjnych,
miseczek 1 grilla. Ogdétem rozdano ponad 5000 porcji degustacyjnych zawierajgcych mieso
drobiowe, do przyrzadzenia ktérych zuiyto ponad 200 kilograméw polskiego migsa drobiowego
najwyzszej jakosci. Tredci merytoryczne na temat waloréw miesa drobiowego wyswietlane byty w
prezentacji multimedialnej. Ponadto hostessy rozdawaty gosciom broszury informujace o
wartosciach odzywczych. Rozdano ponad 200 broszur,

Ocena efektywnosci dzialania:

Dziatania i cele zatozone we wniosku zostaly zrealizowane. Rezultatem zorganizowanej imprezy
byto uzyskanie przez konsumentéw- dzieci, miodziez i dorostych wiedzy na temat waloréw
zdrowotnych | wartodci odizyweczych potraw z migsa drobiowego, podanych w atrakcyjne],
zachgcajgcej do konsumpgji formie. Impreza byta znakomita okazjg do posmakowania potraw z
drobiu i przekonania konsumentéw o zaletach smakowych | zdrowotnych polskiego drobiu oraz
zaprezentowania bogatych tradycji kulinarnych. Oczekiwanym efektem zrealizowanego zadania
bedzie przede wszystkim zwigkszenie zaufania do miesa drobiowego, wzrost zainteresowania
konsumentéw migsem drobiowym, a takie podtrzymanie dobrych nawykéw Zywieniowych,
wytwarzanie w mtodych pokoleniach konsumentéw dobrych nawykéw i zachowan Swiadomego
konsumenta.

Biorac powyzsze pod uwage nalezy stwierdzic, ze zatozone cele zostaly zrealizowane

Dalsze rekomenducje:
Realizowany przez KRIR w latach 2011-2019 cykl imprez promujacych spoycie drobiu cieszyt sie

ogromnym zainteresowaniem konsumentow i jest skutecznym sposobem promowania polskiej
zywnasci w kraju. Dlatego tez, KRIR rekomenduje ta droge dostepu do konsumentow i uwaza, ze
zasadne jest kontynuowanie promocji spozycia polskiego migsa drobiowego na rynku krajowym. Z
dotychczasowych doswiadczen KRIR i przeprowadzonego rozeznania rynku PR wynika, ze wybrany
sposdb  realizacfi  zadania, wspdlnie z  izbami  rolniczymi,  jest skuteczny,
bardziej wiarygodny i najtariszym sposobem dotarcia do konsumentéw. Skierowanie akdji
promocyjnej do polskich odbiorcow pozwala maksymalnie wykorzystaé érodki finansowe na
kampanig reklamowg, realizowana przez akcje spoteczne, przy wspbipracy z wojewddzkimi izbami
rolniczymi. W ten sposéb wykorzystane s g lokalne kanaty dystrybucji, co pozwala maksymalnie
wykorzystac srodki finansowe.

Wykaz wykonawcedw wybranych do realizacji zadania:

Nazwa wykeonawcy [ub zanonimizowane . . wartoéé
R sa zakres zrealizowanego zadania lub jege .
L.p. [dane osoby fizycznef wybrangj do siedziba wykonawey atapu zrealizowanego
realizacji zadania [ub etapu. pierwszego etapu
1. Grupa Pinakolada Mikolowska 39/21, 40- [orzyrotowanie materlaiéw 5986,4
066 informacy)nych
Katowice
2. [Duofest Catering Stawomir [42-288 Strzabin, ul. -go [najem powlerzchni 3000
Graupner Maja 85a
[Grupa Pinakolada Miko+owska 38/21, 40- |druk i dystrybucja ™ 998,15
3. nes materialdw
Katowice
4, |al A1 organizacja zadania 1200,00
5. A2 |AZ organizacja zadania 993,91
Rejonowy Zwigzek Rolnikdw 43-300 Bielsko-Biafa,  |oprawa muzyczno- 1200
6. [Kddeki Organizacji Ralniczych w liana Sobieskiago artystyczna
Bielsku-Biala} 105/105
7 Ochotnicza Straz Pozarna, 324141 Przystaji ._, oprawa muzyczng- 1000,00
' antondw-Kufnica Nowa artystyczna
8. |A3 A3 hostessy 550,00
9. |Ad Ad hostessy 550,00
10. |AS AS hostessy 550,00
11. |a6 IAG hostessy 550,00
12, A7 A7 hostessy 550,00
13. |A8 IAS konferansjer 1500
14. |A9 |a9 obstuga stoiska 848,91
15. |A1D IA10 obstuga stoiska 848,91
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16. a1l a1l lobstuga stoiska 850
17, AR2 IA12 lohstuga stoiska 850
18. |A13 413 ohsiuga stoiska 848,91
19 Interspart Polska S.A. Cholerzyn 357, 32-060 |nagrody w konkursach "* 1189,9)
) Liszki )
2 Furon-net sp. 2 0.0. Muszkieterdw 15, §2-  [nagrody w konkursach 669,95
0,
273 Warszawa
Duo-fest Caterin Stawomir 42288 Strzebid, ul. 1- |degustacja 15000,00
21,
[Greupner 0 Maja 85a
22 Duofest Caterlng Stawomir FZ-ZB& Strzebi, uk. 1-  [najem namiotdw 1000,00
' [Greupner go Maja 85a
i Staska Izba Rolnicza  lparkowa 20, 42-622  |koszky podrdly 1160,99
- Kwierklaniee
Liczba wykonawcéw: 20 tacznie PLN 42 §59,97]

' Z Drobiem za Pan
Brat

Organizator: Stowarzyszenie Rzeznikow i Wedliniarzy Rzeczpospolitef Polskief
Czas trwania zadonia: 01.05.2020-30.09.2020

Zasieq zdania: Polska
Miejsce realizacii_zadania: Polska, Woj. Kujawsko - pomorskie, Bydgoszcz, oddziat regionalny

Telewizji Polskiej

Opis zrealizowanych dziafaii:

Program ,Z drobiem za pan brat” byt potgczeniem kulinarnego show i programu edukacyjnego.
Prowadzacg program byla lwona Komisarek - dziennikarka telewizyjna i radiowa a w kuchni
gotowali :

- Agata ledraszczak - blogerka kulinarna

- Barttomiej Witkowski - profesjonalny Kucharz, uczestnik programu Top Chef

W ramach akcji promocyjnej powstato 5 odcinkdw, ktore trwaty okoto 23 minut, w ktorych
pozyskiwany byt sposéb przyrzadzania potraw z drobiu:

Odcinek 1- kurczak

Odcinek 2- indyk

Odcinek 3- kaczka

Odcinek 4- udko i piers z kurczaka

Odcinek 5- gesina

Nagrania do programu odbywaty sie w maju i czerwcu 2020 r. Odcinki zostaty wyemitowane na
antenie TVP 3 Bydgoszcz oraz TVP3,

W celu zwickszenia zainteresowania akcjg promocyjng zostato utworzone kontoe na Facebooku na
ktdrym zamieszczano ciekawostki o programie oraz przepisy wykorzystane w poszczegdlnych
odcinkach.

W trakcie realizacji zadania ,, Z Drobiem za Pan Brat” nadzorowi merytorycznemu podlegaty tresci
umieszczane w poszczegdlnych odcinkach programu kulinarnego, dotyczgce miesa drobiowego.

Ocena efektywnosci dziatania:

Ogladalnoéé poszczegdlnych odcinkéw ,, Z Drobiem za Pan Brat” przedstawia sie nastepujgco:
Odcinek 1-214 274
QOdcinek 2 - 173 037
Odcinek 3 - 236 974
Odcinek 4 - 304 020
Odcinek 5-251 478

Odcinki akcji promocyjnej umieszczane zostaty na kanale Youtube a ich statystyki przedstawialy
sie nastepujgco:

Odcinek 1-52

Odcinek 2 - 61

Odcinek 3 - 4

Odcinek 4- 19

Odcinek 5-17
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Dalsze rekomendacie:
Prezentacja walorow mi esa drobiowego w programie kulinarnym przyczynita sie do poprawy

jego wizerunku a zaproponowane przepisy kulinarne odéwiezyly kuchnie statystycznego Polaka.
Majac na wzgledzie osiaggniecie zatozonych we wniosku celéw uznaje sie kontynuowanie ww
zadania za zasadne.

Wykaz wykonawedw wybranych do realizacji zadania :

Nazwa wykonawcy lub
L.p.  [ganonimlzowane dana osoby fizycznej
wybranej do realizacli zadanla lub etapu

wartosé
zrealizowanego
zadania lub jego
etapu,

zakres zrealizowanego

sledzlba wykonawcy zadania lub jego etapu

[Telewizja Polska 5.4, Oddzlat w Bydgoszczy Bydgaszcz,ul, Kujawska 7 Emisja na TVP3 regionalna,
dziatania PR i kampania
promocyjna, opracowanie
scenariusza kazdego odeinka,
koszty felietondw, koszty

1. lekspertéw, badanie
lefektywnoscl, przegranie na
nosnik Xdcam, dvd,
umieszczenie na stronfe TVP,
koszty realizowane, koszty
scenografll

Koordynacja projektu 10 450,00

Koszty transportu 552,37
Lacznie PLN 111883,79 2

100 921,42

2. anusz Rodziewlcz Gdarisk, ul. Weskiego 14
3. A A

Liczba wykonawcdw: 3

Promocja drobiu

oraz obalanie mitéw

zwigzanych z
drobiem wéréd
stuchaczy
Uniwersytetu
Trzeciego Wieku

Organizator: Zwigzek Zowodowy Rolnikdw Ojczyzna
Czas trwania zadania: 01.07.2020-30.09,2020

Zasieg zdania: Polska

Miejsce realizacji zadania: Teren Rzeczpospolitef Polskiej

Opis zrealizowanych dziotan:

Dziatania zrealizowane w pierwszym etapie mialy za zadanie gléwnie przygotowanie materiatow |
narzedzi niezbednych do realizacji kampanil i byty to:

* Opracowanie strategii kampanii wraz z logotypem

* Opracowanie graficzne Fanpage

* Opracowanie merytoryczne i graficzne broszury informacyjnej

* Opracowanie graficzne materiatéw promocyjnych

* Opracowanie graficzne i merytoryczne ankiety internetowej

- Opracowanie graficzne regulaminu konkursu

- Rekawice kuchenne ze znakowaniem 100 szt.

- Kalendarz tréjdzielny z indywid. zadrukiem 500 szt.

* Zakup domeny internetowej

* Budowa strony internetowej wraz z panelem

* Broszura ISBN, PKWIU ex. 53.11.1,30 000 szt.

* Druk pisma przewodniego 500 szt,

- Konfekcjonowanie przesytek 500 szt.

* Zakup bazy danych Uniwersytetéw Trzeciego Wieku

* Honorarium dla dietetyka w zakresie wykonanych prac tj. wsparcie merytoryczne przy
opracowywaniu broszury oraz ankiety internetowej, weryfikacja merytoryczna postéw na
Facebooku, weryfikacja tresci strony www

* Kubek ze znakowaniem 100 szt.

Dziatania zostaly zrealizowane zgodnie z przyjetym harmonogramem czasowym i ilogciowym.

Ocena efektywnosci dzialania:

Z uwagi na fakt, ze etap | byt etapem przygotowawczym skupiono uwage na produkcji materiatéw
niezbednych do realizacji zadania. Zadanie na | etapie osiagnefo zakfadane cele, materiaty zostaly
wyprodukowane w zakfadanej ilodci oraz zawieraty tresci merytoryczne do osiagniecia celéw
kampanii.

Dalsze Rekomendacje :
Rekomendacje i ostateczne wnioski zawarte zostang po realizacji zadania w koricowym raporcie,
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Wykaz wykonawcdéw wybranych do realizacii zadania :

wartost
Nazwar wykonawey lub - lzakres zrealizowanego zadania lub jego zreallzowanago
Lp. [manonimizowane dane osoby fizycznej siedziba wykonawey A
A etapu zadania luk Jego
wybranej do realizacji zadania lub etapu etapu
INTER TEST SEBASTIAN PIEKA UL, Mieszka | 6a, Sochaczew |Opracowanie skrategll karnpanii wraz 2
n
1. ha 11 500,00
gatypem
2. Opracowanie graficzne Fanpage 1 230,00
3, bOpracow?nle mertytoryczne i graf 12 000,00
roszury inf
1. Opracowanie graficzne materiatléw prom 2 460,00
Opracowanie graficzne | merytoryczne
5- anklety internet. 2460,00
6 Opracowanie graficzne regulaminu 9 000,00
) konkursu
Rekawice kuchenne ze znakowaniem
7 1gﬂszt 200,00
8. Kalendarze trd|dztelny 500szt 7 500,00
g. iZakup domeny internet 123,0
10. Budowa strony internet 15 00,0
11. Broszura ISBN, PKWiU 73 500,00
12, Druk plsma przewodniego 515,50
13, Konfekcjonowanie przesylek 2 150,00
Zakup bazy danych uniwersytetu
1. [Trzeciego Wisku 184500
15. Honorarlum dla dietetyka 3 590,00
16, Kubek ze znakowaniem 3059,99
Liczba wykonawcow: 1 tacmie PLN 146 833,49 2|

Wielkanoc migsne
$wigta polska
tradycja — dréb na
wielkanocnym stole

Organizator: Stowarzyszenie RzeZnikow i Wedliniarzy Rzeczpospolitej Polskief
Czas trwania zadania: 02.03.2020-31.05.2020

Zasieq zdania: Polska,

Miejsce realizacji _zadania: wojewédztwo wielkopolskie, Poznan,

Poznafiskie ul. Gtogowska 14,

Opis zrealizowanych dziatan w ramach zadania:

Dzlatania przygotowawcze dotyczgce akcji promocyjnej chejmowaty:

Miedzynarodowe Targi

1. Opracowanie koncepcji imprezy oraz uwag reiyserskich dotyczacych dziatahh promocyjnych -
przy uwzglednieniu zafozen i rozwiazarh organizacyjnych, sugerowanych przez otrganizatoréw
wydarzen dla zachowania przyjgtych zatozefi | przestrzegania zasad zwigzanych z wynajmem
miejsca.

2. Opracowanie petnej koncepcji imprezy i przygotowanie projektu scenariusza dla kazdego
dziatania z osobna

3. Przygotowanie ostatecznej wersjl scenariusza imprezy w oparciu o rozeznanie dotyczace
wspétpracy merytorycznej z wykonawcami.

4, Przygotowanie materiatow promocyjnych (tablice, bannery, ulotki)

- przygotowanie projektow graficzaych wydawnictw promocyjnych i komunikacji imprezy (banery,
tablice,,pajaki” roll-upy)

5. Realizacja i produkcja materiatow promocyjnych:

- wydawnictwa (ulotki, bannery, tablice, roll-upy)

- zakup gadzetow (fartuchy)

6. Wyznaczenie lokalizacji dziatad w obszarze Miedzynarodowych Targéw Poznariskich

7. Zamobwienie sprzetu gastronomicznego

8. Zapewnienie obstugi techniczne].

9. Zabezpieczenie dostepu do energli elektrycznej

10..Dobér wykonawcow obstugi kulinarnej.

11. Opracowanie zasad funkcjonowania strefy kulinarnej,
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Wykaz wykonawedw wybranych do realizacii zadania:
| Nazwa mkaanaww lub [Eakves zreallzowanego zadanla  [Warto$é zrealizowanego zadanial
L Fananimizowane Siedzlba wykanawc ub ub jego etapu finansowana z
P dane osoby fizyczne) wybranej da ¥ 2p0 stapil Fun dlfs Pr';moc"
realizaci zadania lub jego etapu 8 P i i
[Artykut sponsorowany , kancepcja
| scenariusz, rezysarta dziata n
promacyjnych, producent
IDEA" Agencla Artystyczna | Reklamowa g lwykonawczy, wydawnictwa
1 Andrze) Lyszyk 62-081 Chyby ul. Szkolna 25 reklamowe, gadiety, udziat w 71 400,007
argach edukacyjnych, obstuga
echniczna, wykonawcy, transport,
infrastruktura gastronomiczn
2 A A manitoring i ewaluacja, delegacje 2559,90
3 |ABC Kuchnl PLSp. z 0.0. 62-002 Suchy Las ul. Obornicka 55Asurowlec, wykonawcy 10 969,50 2
4 B B Koszty transportu, koszty pobytu 559,90 z
Liczha wykanawedw:] tacznie PLNY 35 489,30 Z1

12. Opracowanie menu na prezentacje

13. zapewnienie wlasciwego funkcjonowania nast. Stref Tematycznych :

- wielkanocna strefa kulinarna z Drobiem, prezentacje kulinarne, pokazy i degustacje,

- wielkanocna wszechnica (konsultacje technologa zywienia)

Realizacja projektu :

6-7 marca 2020 r. Targi Edukacyjne Miedzynarodowe Targi Poznariskie

Wielkanocna Scena kulinarna z Drobiem — pokazy kulinarne, warsztaty i porady praktyczne z
degustacjami, Wielkanocna Wszechnica, strefa naukowa, konsultacje technologa Zywienia w

| zakresie dietetyki, bezpieczeistwa migsa w Polsce, promocji zdrowego zywienia i udziatu w niej

miesa drobiowego i jego przetwordw.

Pozostate elementy akcji:
1) udziat w jarmarku Wielkanocnym w Poznaniu
2) stot wielkanocny dla Dziennikarzy Krajowych i Zagranicznych w Polskiej Agencji Prasowej
3) Nie zostaly zrealizowane z uwagi na epidemie Covid -19 ogfoszona 13 marca 2020 r.

Ocena efektywnosci dziatania pod kgtem osiggniecia ZaloZonych we wniosku celéw;

Dziatania promocyjne w Targach Edukacyjnych byly ukierunkowane, tak aby uswiadomié wysoka
jakos¢ polskich produktéw drobiowych —migsa i jego przetwordw.

Gtowny cigiar dziatari promocyjnych zostat postawiony na obszar Sceny Kulinarnej i Wielkanocnej
Wszechnicy — przygotowanych specjalnie na te okazie w wyjatkowej i charakterystycznej oprawie
plastycznej. Oprocz tego zapewniono dobrze przygotowang zatoge kucharska czyli jednolicie
ubrang obstuge, ktéra w sposéb bezpieczny i estetyczny serwowata potrawy drobiowe w réznych
postaciach.

Promocja propagujaca polskie mieso drobiowe i jego przetwory takie poprzez degustacje i
spotkania z konsultantami w stosownej oprawie gwarantowata wysoka jakos¢ przekazu.

Wg szacunkowych obliczen - liczonych na podstawie wydanych porcji, wszystkie stoiska
Wielkanoc Migsne Swieta Polska Tradycja. Dréb na Wielkanocnym Stole” na Targach Edukacyjnych
odwiedzito w Poznaniu w ciggu jednego dnia 3-4 tys. uczestnikéw ( co daje okoto 8 000 w ciagu
dwach dni ).

Dalsze rekomendacje:

Do powodzenia akcji ,,Wielkanoc Migsne Swigta Polska Tradycja. Dréb na Wielkanocnym Stole” |
gwarantem sukcesu frekwencyjnego i promocyjnego bylo umiejscowienie przedsiewzigcia na
obszarze Miedzynarodowych Targdw Poznariskich podczas Targéw edukacyjnych, ktére cieszg sie
olbrzymia frekwencja i zainteresowaniem dzieci, mtodziezy i rodzicéw, Wiasnie ta lokalizacja i
umotliwienie bezpoéredniego oddziatywania promocyjnego na miodych konsumentéw -
zwiaszcza w okresie narastajacych trendéw wegatiskich | wegetarianiskich wydaje sig byé w pebni
uzasadniona, biorgc pod uwage takze bardzo wysokg frekwencje.

Zatem wniosek jaki nasuwa sie po tegorocznych dziataniach — z uwagi na zainteresowanie
konsumentéw ~ to potrzeba kontynuacji w latach nastepnych w tej lub poprzed niej formule,
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Dzien dziecka z
indykiem

Organizator: Polski Zwiqzek Zrzeszen Hodowcedw i Producentéw Drobiu

| czas trwania zadania: 01.03.2020- 01.06.2020
| Zasieg zdania: Polska, Moscibrody

Miejsce realfizocji zadania: Polska (Moscibrody)

W ramach realizacji zadania:

Budzet zadania ,,Dzief Dziecka z indykiem" nie przekracza kwoty 120 000 zt. zakup wszystkich
towaréw i ustug na potrzeby realizacji zadania nie podlega konkurencyjnej procedurze
wybhoru wykonawcéw. W zwigzku z powyZszym realizacje wybranych dziatai na kwotg
119.950,00 zt brutto, zlecono Firmie F.U. PERFECT STAGE Arkadiusz Dofega, ul. Zeromskiego 33,
08-114 Dabréwka - tug. W dniu 13 maja 2020 roku wykonawcy przekazano

zaliczke w wysokosci 47.980 zt,

Wykonawca podjat dziatania organizacyjne i przygotowawcze do realizacji wydarzenia
promocyjnego.

7 uwagl na sytuacje zagrozen zwigzanych z pandemig wirusa COVID -18, zmiang orga hizacji
nauczania w szkofach i przedszkolach zostat przesunigty termin imprezy z dnia 1 czerwca na ,31
sierpnia 2020 r. Wykonawca dokonat uzgodnier dot. oprawy artystycznej imprezy, opracowania
projektow graficznych i druku materiatéw informacyjno - promocyjnych, warsztatow kulinarnych,
powierzchni z infrastrukturg oraz sceny ze sprzgtem.

W ramach przygotowania realizacji zadania Dziefi Dziecka z Indykiem poczyniono nast. dziatania:
1. Zaméwiono gadzety promujace wydarzenie wraz z projektami graficznymi znakowania

2. Zaméwiono wynajem powierzchni, na ktérej odbywac bedzie sig impreza, wraz z infrastrukturg
i obstuga techniczna oraz wyposazeniem

3, Zaméwiono wykonanie projektow graficznych oraz druk plakatow, baneréw i roll-up

4. Zamoéwiono warsztaty kulinarme dla dzieci z udziatem kucharza znanego z mediéw wraz Z
produktami i przygotowaniem stanowisk.

5. Zarezerwowano i zaméwiono noclegi dla wykonawcdw i obstugi technicznej.

PZZHIPD zawart umowy na realizacje pozostatych dziatan. Miedzy innymi, w ramach realizacji
umdw opracowano | zamieszczono na stronie www informacje dotyczaca realizacji zadania. Na
biezgco sq zbierane i gromadzone informacje, materiaty, dane i dokumenty dot. realizacji
zadania.

Ocena efekiywnosci dziafonia;

Zadanie realizowane zostato zgodnie z zasada S.M.A.R.T. Badanie efektywnosci dostosowane jest
do zatoionego celu dziatania. Ocena efektywnosci przeprowadzona zostanie w drugim etapie z
wykorzystaniem anonimowych ankiet, ktore zostana wypetnione przez uczestnikéw wydarzenia.
Raport - ocena efektywnosci zostanie zloiona do rozliczenia koricowego zadania wraz z

pozostatymi wytworzonymi materiatami infarmacyjno - promocyjnymi.
Bezposredni nadzér i kontrole petni petnomocenik wyznaczony przez Zarzad. Osoba ta
odpowlada za terminowa i  sprawng organizacje poszczegblnych  dziatan.

Osobisty kontakt, kontakt telefoniczny, kontakt poczty elektroniczng i sukcesywnie pozyskiwana
wiedza oraz informacje stuza do bezposredniej kontroli oraz nadzoru nad realizacjg dziatar i
cafego zadania.
Zadania planowane do realizacjl w pierwszym etapie zostaly zrealizowane w catoici,

| Dalsze rekomendacije

7adanie ma na celu utrwalenie éwiadomoéci pozytywnych efektéw konsumpcji miesa indyczego,
wéréd miodych ludzi. Mieso z indyka jest migsem bardzo smacznym i dietetycznym.
Kampania promocyina jest kontynuacjg dziatain informacyjno - promocyjnych PZZHIPD na rzecz
rodzin z matymi dzleémi oraz szezegdlnie dzieci - przysziych konsumentdéw miegsa indyczego i jego
przetwordw,

Wykaz wykonawcow wybranych do realizacji zadanig :

INazwa wykonawcy lub

zanonimizowane dane osoby fizycznej siedzlba wykonawey zalkres zrealizowanego zadania lub
jego etapu

wartosé
zrealizowanego
plerwszego etapu

Lp, lwybrane} do reallzaci zadanla lub

letapu
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1. |FU PERFEKT STAGE Arkadiusz Dolgga Dabrdwka tug Realizacja | etapu zadania , Dzien A7 980,001
Dziecka z indyklem”™
2. [Rachunek do umowy nr 1/DD/2020 [Tomaszdw Mazowiecki Serwis internetowy 1 500,00
3. [Rachunek do umowy nr 2/DD/2020, nr  [Gdarisk Producent wykonawczy +ocena 4 500,00
3/DD/2020 efektywnosci

4, iDel. Nr 1/DD/2020 [Wroctaw Koszty podrdty samochadem 1310,53
5. |Delnr 2/DE/2020 Garisk Koszty podrdzy samochodem 689,54]

Liczha wykonawcdw: 5 kacznie PLN 55 980,07

Dziéﬁ dziecka z
indykiem

Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszert Hodowedw | Producentow Drobiu
Czas trwania zadgnia: 01.03.2020-30.05.2020
Miejsce realizacii zadania: Moscibrody k/Siedlec

W ramach realizaci zadania:
Zaplanowana w Dworze Moscibrody na dzier | czerwca 2020 r. impreza plenerowa p.t.: ,,Dzien

Dziecka z Indykiem," ze wzgledu na pandemie COVID, zostata przeniesiona i odbyta sie w Dworze
Moscibrody kofo Siedlec, w dniu 31 sierpnia r.

Atrakcje przygotowane gitoéwnie dla dzleci, mtodzieiy oraz rodzin zgromadzily mieszkancow z
powiatu siedleckiego oraz sasiednich powiatéw. Znany kucharz Karlos prowadzit warsztaty
kulinarne, a dzieciaki przygotowywaty potrawy z migsa indyczego pod czujnym okiem fachowca.
Dzieci | miodziez bawifa si¢ korzystajac z urzadzen rekreacyjnych, a ze sceny zachecano do

| udziatu w konkursach, za ktére moina byto otrzymaé nagrody. Podczas wystepdw na scenie

przedstawiciel organizatoréw prezes PZZHiPD Andrzej Danielak opowiadat dzieciom o walorach
zdrowotnych polskiego migsa indyczego i zachecat do jego spozywania. Wspomagali go w tym,
prezes Dworu Moscibrody pani Malgorzata Borkowska oraz dyrektor Wojciech Zarzycki, Wszyscy
przybyli na impreze mieli mozliwosé¢ kosztowania przygotowanych potraw z migsa indyczego.
Dzieci bawily sig doskonale korzystajac z przygotowanych atrakgji. Ze sceny niemal caly czas
ptyngta muzyka i zapraszano do udzialu w konkursach, animacjach oraz wspdinej zabawy. Do
kliku dmuchanych urzadzeri rekreacyjnych ustawiaty sie kolejki chetnych do zabawy dzieciakdw,
Kolejki, szczegdlnie najmbodszych dzieci ustawiaty sie réwniez do malowania twarzy, w ciekawe
najczgsciej zwierzece motywy. Najbardziej jednak obleganym urzadzeniem byta budka foto do
wykonywania zabawnych zdje¢. Umiejetnosciami plastycznymi mozna bylo popisaé sie malujgc
obrazki z motywami indyczymi, Za uczestnictwo w konkursach dzieciaki otrzymywaty nagrody;
plecaki, kredki i inne praybory szkolne, koszulki, kubki z napisami, skakanki, przypinki reklamowe
oraz inne drobne gadZety. Kazde dziecko zostato obdarowane jakims upominkiem. Ratownicy
medyczni pokazywali dzieciom jak dziatajg Nowoczesne Karetki Pogotowia, a fedng z nich mozna
byto obejrze¢ w drodku. Wystep i popisy Zespotu Karate z pewnodcig rozbudzity w niejednym
chiopeu czy dziewczynce chet nauki tego sportu.

Poprzez uczestnictwo w warsztatach kulinarnych najmiodsi uczyli sie osobiicie przyrzadzaé
potrawy z migsa drobiowego, a w tym przypadku indyczego. Byto to potgczenie nauki z zabawa.
Przygotowane degustacje z migsa indyczego byly bardzo smaczne i spoiywane zaréwno przez
dzieci jak i dorostych przybylych z dzieémina impreze.

Poprzez ksztaftowanie nawykéw zywieniowych od najmiodszych lat, wychowuje sig przysztych
konsumentow i jest to cel jaki przy$wieca zadaniom promocyjnym prowadzonym przez PZZHiPD.
Wiele informacji na temat wartosci odzywczych miesa drobiowego - indyczego, przekazywali
uczestniczgcym w wydarzeniu przedstawiciele producentéw drobiu na czele z Prezesem
Andrzejem Danielakiem. _

Realizacja zadania osiggnefa swoj cel, ktdry mial za zadanie wywolaé w najmtodszych
konsumentach pozytywny wizerunek spozywania miesa indyczego oraz poznania nowych patraw
i nowych smakéw. Mamy nadzieje, e w przysztym roku impreza odbedzie sie juz bez przeszkad
tj. w planowanym terminie 1- go czerwca w Dzied Dziecka, gdy: dzieciaki na to czekajq.
Dziatania informacyjno - promocyjne waloréw smakowych miesa drobiowego p.t.: ,,Dzien Dziecka
z indykiem" zrealizowano w okresie od 01 marca 2020 r. do 30 wrzeénia 2020 r. poprzez:
1. Analizg planu, budZetu oraz rozplanowanie i przydzielenie odpowiedzialnosci za realizacje
poszczegblnych dziatarh. Zaproszenie na planowang impreze zamieszczono na stronie
internetowej zamawiajgcego oraz w lokalnych mediach (spoty reklamowe w radio ESKA Siedlce,
artykuty reklamowe w prasie lokalnej - zycie Siedleckie oraz Tygodnik Siedlecki),

3. Oplakatowanie przystankéw komunikacji miejskiej Siedlec, (plakat araz dokumentacja
fotograficzna w dokumentacji rozliczenia zadania).

4. Przygotowanie i piecza agencji eventowej nad prawidlowym przygotowaniem oraz
przebiegiem wydarzenia promocyjnego.
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a) przygotowanie potraw z miesa indyczego oraz ich serwowanie - degustacja,

b) warsztaty kulinarne dla dzieci,

c) Program artystyczny: wystepy artystyczne, konkursy dla uczestnikow

d) Obstuga medialna: dokumentacja video, strona internetowa, reklama w mediach lokalnych,

e) Wydawnictwa: plakaty, ulotki, zaproszenia, gadzety.

5. Wyznaczona osoba odpowiedzialna m realizacje zadania kontaktowala sig bezposrednio z
wykonawcami poszczegolnych dziata, kontrolowata i nadzorowala zgodno$¢ wykonania z
budzetem oraz planem zadania,

6. Przekazywanie informacji odbywalo sig réwnie? poprzez materialy reklamowe takie jak
koszulki, kubki, banery reklamowe, tablice informacyjne, zdjecia i materiaty informacyjno-
promocyjne. Wszystkle materialy i publikacje zawieraly informacjg o finansowaniu zadania ze
érodkéw Funduszu Promocji Miesa Drobiowego.

7. Potwierdzeniem powyiszego jest sporzadzona dokumentacja fotograficzna oraz rejestracja
wideo, ktére zostaly zamieszczone w serwisie internetowym Zwigzku.

8. Rezultatem realizacji zadania jest osiggniecie celu, ktdrym jest promocja migsa drobiowego
poprzez zwrdcenie uwagi na jego walory.

Ocena efektywnogci dziatania pod kgtem osiggnigcia zatozonych we wniosku celow :
Zadanie realizowane jest zgodnie z zasadg $.M.A.R.T. Badanie efektywnosci dostosowane jest do
zatozonego celu dziatania. Ocena efektywnoscl przeprowadzona zostata z i wykorzystaniem
anonimowych ankiet. Ocena skutecznosci promogji, to odpowied? na pytanie, czy poziom
poinformowania uczestnikéw degustacji jest zadawalajacy wobec przyjetych celéw i rezultatow
dziatania.

Cel, gtéwny przekazanie informacji o zaletach miesa indyczego miedzy innymi poprzez

| bezposrednie serwowanie porcji degustacyjnych oraz warsztaty kulinarne dla dzieci zostat

osiggniety. Przyjety sposob realizac]i zadania jest skuteczny | efektywny.

Dalsze rekomendacie :

Istnieje potencjal dla zwigkszenia spozycia migsa indyczego wérdd konsumentow spozywajgcych
mieso jeden oraz dwa razy w tygodniu. Jest to zadanie dia dalszych dziafari z Funduszu Promocji
Miesa Drobiowego Kampania promocyjna jest kontynuacjg dziatar informacyjno - promocyjnych
PZZHiPD na rzecz rodzin z matymi dzie¢mi oraz szczegolnie drieci-przyszlych konsumentéw migsa
indyczego i jego przetworéw.

Wykaz wykonawedw wybranych do realizacii zadania;

Nazwa wykonawey lub Wartadt
zanonimizowane dane osoby flzycznej . zalires zeeallzowanego zadanla lub +
L. . Siedziba wykonawey N zrealizowanego
wybrane] do realizac]i zadanla lub jego etapu
plerwszego etapu
etapu,
1. |FU PERFECT STAGE Arkadiusz Dolega Dabréwhka tug Realizacja | etapu zadania , Dzled 71 970,00
Dztecka z Indykiem”
2. |rachunek do umowy nr 1/0D/2020 Tomaszéw Mazowlecki [Serwis internetowy, dokumentacja fotao 3 500, 00|
Liczba wykonawedw ; 2 kacznie PLN 75 470,oﬂ

Dozynki
Prezydenckie w
Spale 2020

Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszer Hodowcow i Producentow Drobiu
Czas trwania zadania: 01.02.2020-31.10.2020

Zasieg zdania: Polska
Miejsce realizacji zadania: Polska, Spata

Opis zrealizowanych dziafan:
Budzet zadania wynosi 136 605,00 zt i nie przekracza 120 tys. 2t netto. Nabywanie towardw i

ustug nie podlega konkurencyjne] procedurze wyboru wykonawcy.

W zwigzku z zaistniata sytuacjg epidemiologiczng i obostrzeniami przepiséw dot. organizowania
imprez plenerowych kancelaria prezydencka zmienita migjsce i termin uroczystoéci dozynkowych.
W niedziele 20/09 uroczystosci dozynkowe rozpoczely sie Msza $w. Z wudziatem pary
prezydenckiej.

PZZHiPD juz po raz kolejny brat udziat w Uroczystoéciach Dozynkowych prowadzac promocjg
polskiega drobiu. Zostaly przygotowane potrawy Z réznych gatunkow drobiu, ktdre pigknie sig
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prezentowaly na stoiskach degustacyjnych. Stoisko PZZHIPD odwiedzita para prezydencka oraz
obecni  goscie. Roéwniez przygotowany grill jako drugle stanowisko wygladat
bardzo efektownle i cieszyt sie duzym powodzeniem smakoszy miesa drobiowego z grilla.
Promowanie migsa drobiowego podczas tego typu wydarzefi jest bardzo waine, gdy: zwraca
uwage na ten sektor rolny najwazniejszych osobistosci w paristwie oraz zaproszonych goéci. Para
Prezydencka, Minister Rolnictwa oraz wielu gosci degustowato prezentowane potrawy z miesa
drobiowego potwierdzajac ich smakowitodé. W trakcie wizytowania stoisk kulinarnych, Para
Prezydencka wreczyta Dyplom z podzigkowaniem dla Polskiego Zwiazku Zrzeszerh Hodowcow i
Producentéw Drobiu za przygotowanie Goscifica podezas Dozynek Prezydenckich,

| Ocena efektywnosci dziatania:

Zadanie zostafo zrealizowane zgodnie z zasadami S,M.A.R.T. Na biezaco prowadzony byt nadzér
oraz gromadzona dokumentacja.

1. Pozytywnie oceniono dziatania i rozwigzania wykorzystane przy realizacji zadania o charakterze
informacyjno-promocyjnym pt.: Dozynki Prezydenckie w Spale 2020'

2. Sposob realizac)i oceniono zaréwno, jako skuteczny, jak i efektywny,

3. Gléwnym celem badania bylo okreslenie skutecznosci i efektywnosci dzialan informacyjno-
promocyjnych dotyczacych realizacji zadania, realizowanych przez Polski Zwigzek Zrzeszef
Hodowcéw i Producentéw Drobiu.

4.Zrealizowano wszystkie dziatania zapisane w planie finansowym zadania.

5. Cel zostat osiggniety w 100%, oznacza to, ze dziatanie bylo w pefni skuteczne,

6.Grupe docelowa zadania stanowily oficjalne delegacje oraz goécie bioracy udziat w
uroczystosciach corocznych Dozynek Prezydenckich, w tym roku w Warszawie. Jest to duza i
zréznicowana grupa konsumentéw migsa drobiowego. Wéréd badanych kobiety stanowity
54,84%. Pod wzgledem wiekowym w grupie respondentéw ponad 64,52 % stanowili ludzie w
wieku od 36 do 55 lat. Respondenci posiadajacy dzieci w wieku od 6 do 14 lat stanowili 61,29%
badanych. Okoto 54,84% badanych spoiywa migso drobiowe 4 - 5 razy w tygodniu,
7. Z badania preferencji zakupowych, wynika, ze badani kansumenci migsa drobiowego, podczas
zakupdw kierujg sie giownie walorami zdrowotnymi, nastepnie cena migsa, walorami
smakowymi oraz zawartoécig tuszczu w miesie.

8. raport zawierajacy sprawozdanie z przebiegu imprezy z oceng efektywnosci zadania pod katem
osiggniecia zatozonych celéw dotaczono do rozliczenia zadania.

Dalsze rekomenduacje:
Zadanie ,,Doiynki Prezydenckie w Spale 2020" promujace spoizywanie miesa drobiowego

realizuje cele jakie stawia ustawa o,, Funduszach Promocji Produktéw Rolo-Spozywezych" oraz
Strategia promocji dla branzy migsa drobiowego na 2020 rok. Promowanie waloréw smakowych
migsa drobiowego na tak prestizowej imprezie, jaka sa Dozynki Prezydenckie doskonale wpisuje
sig w strategig promocjl produktu skierowanej do bardzo duzej, zréznicowanej grupy odbiorcéw -
konsumentdw. Realizacja zadart promocyjnych stuzy réwniez realizacji celéw dajacych efekty
diugofalowe tj. wzrost spozycia migsa drobiowego w Polsce.

Wykaz wykonawcow wybranych do realizacji zadania:

Lp. Nazwa wykcnawey lub \A.n'artuiﬁ
! zanonimizowane . . zre:‘allzowanego
dane asoby fizyczne] wybranej do sladziba wykonawey rakres zrealizawanego zadania lub plerwszego
realizacji ego etapu otapu
zadania lub etapu.
1. |Flauta Renata Qiszewska Gdartsk Crganizacja promocii migsa
drebicwego podezas
Doiynek Prezydenckich w Spale 106131,30
2020
2. [Osoba fizyczna -rachunek do umowy-o [Zebranie, przygotowanie 5 500,00
dziete nr 1/D/2020, rachunek do umowy omaszow Mazewiecki informacji dot. reallzacji
o dzieto ne 4/D/2020 zadania. Zamieszczenie na strone,
Dokumentacja foto.
3. [Osoba fizyczna - rachunek do umowy o Przygotowanie maierialdw i 7 700,00
dzleto nr 2/D/201%9 oraz Nr 3/D/2019 narzedzi do sporzadzenta
[Gdarisk raportu oceny zadania oraz
realizacjz zadarl praducenta
wykonaweczego.
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4. (Czionek Zarzadu. Del. Nr 3/D/2019 iKoszty padrdiy samochodem w
Gedanisk sprawach 3443,49
organizacynych reallzacji zadania.
5. [cetonek Zarzadu. Del. Nr 1/D/2019 Wractaw [Koszty podrdzy samachodem w
sprawach 3156,81
organizacyjnych realizacji zadanla.
6. [przedsighiorstwo H.Hurtownia ; Pruszcz Goan ski IMateriaty dekoracyjne 89,59
szczepan” 408,17
7. [iKEAsp.z 0.0, ledarisk Matertaly dekoracyjne 319,89
8. [Flora hwests.c. Nadarzyn Kwiaky ctate — wigzanka dla
400,004
Prezydenta
7, Biuro — Land El.Kulak M. Tryniecka iGdarisk Materiafy dekoracyjne 982,04
10 PHU Mega Mailgarzata Blegalska Ottarzew | stuga hotelowa + ustuga 2168,20)
) astronomiczna
Liczba kaonawcéw:m% tyeznie PLN 130.300,30)

Bezpieczny Dréb

Organizator; Krajowa Federacja Hodowedw Drobiu i Producentéw laj
Czas trwania zadania: 01.06.2020-30.09.2020

Zasieg zdania: Polska
Miejsce realizacii zadania: kanat video Youtube i fan page na Facebooku

Opis zrealizowanych dziatarn:
Zgodnie z zalozeniami kampanii prowadzony jest kanat video na YouTube pod adresem

https:// youtube.com/channel/UCMXZ1HI 6fRTDchEAGIySg

Obecnie na kanale znajdujg sie dwa filmy skierowane do matek, w ktérych zgodnie ze
scenariuszem Grzegorz Halama rozprawia sie w dowcipny sposéb z mitem polegajacym na
stosowaniu hormonéw wzrostu oraz antybiotykéw w chowie drobiu GMO i chemii w miesie
(https://youtu.be/agl2kNErOwo). Pod filmami znajduje sie link do tematycznego ebooka.
Produkcje filméw oparto o wezesniej przygotowane scenariusze. W produkcji uczestniczyta ekipa
filmowa, czyli retyser, operator filmowy, ktory odpowiadat réwniez za sprzet do produkcji
filmowej, montaz i post produkcje, specjalista, ktory odpowiadat za diwigk.

W pierwszym etapie technologie green screen wykorzystano do stworzenia czotdwki i
przygotowania kolejnych odcinkow.

Ocena efektywnosci dziafanio:
Ocena efektywnoéci bedzie mozliwa po zakoriczeniu wszystkich kampanii

Dalsze rekomendacie:
Dalsze rekomendacje zostana przedstawione po zakorczeniu zadania.

Wykaz wykonawcéw wybranych do realizacji zadania:

L.p. Wartosé
1 [Mazwa wykonawcy lub zrealizowanego
zanonimizowane dane osoby fizyczne] , zakres zreallzowanego zadania lubj pierwszego
lwybranej do realizacji sledziba wykonawcy epo atapu etapu z Funduszy Promocjl
zadania lub etapu.
1 JOLSZEWSKY sp. z 0.0, Ul K. 1. Gatczyiiskiego 4, fKampania reklamowa Soclal Media 2.000,00
\Warszawa Strona internetowa Youtube 1.000,00
Wynajecie green screen, 2849,97]
nrzygotowanie scenografil komp
lOperator filmowy 1500,00
Dzwickowlec, operator diwigku 599,99
Sprzet do produkcit filmowej 500,00
Retyser 5000,0)
Scenarlusz 2999,99)
Obrébka diwigku, podktad 999,09
muzyczny
hontaz | postprodukela 3599,96)
Honorarium Grzegorza Halamy 20,000
Koordynator zadanla 2,000
¥oszty podrdiy awigzane 2
przygotowaniem  obstuga zadanla 1.000,72
Naclegi 500,00
Rekwizyty, ubrania 1 kastiumy
dostosowane do celu projektu 200,00
Liczba wylconawcdw: 1 tacznie PLN 46 950,62
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Wakacyjna kuchnia -
z drobiem . '

Organizator: Ogdéinopolski Cech Rzeinikow Wedliniarzy Kucharzy
Czas trwania zadania:10.08.2020-30.10.2020
Miejsce realizacii zadania: Kotobrzeg, ul. Morska przy latarni Morskiej 28 sierpnia 2020 .

W ramach realizacji zadania:
Dziatania dot. przygotowar i realizacji imprezy obejmowaty:
Dziatania przygotowawcze dot. imprezy ,WAKACYJNA KUCHNIA Z MIESEM DROBIOWYM"
obejmowaty:
1. Wstgpne opracowanie koncepcji imprezy przy uwzglednieniu zafozer | rozwigzafi
organizacyjnych, a takze z wzigciem pod uwage sugestii gospodarzy terenu - czyli Urzedu Miasta
Kotobrzeg, aby zachowad wspélne zafoienia | zasady zwigzane z wynajmem terenu,
2. Opracowanie petnej koncepcji imprezy i przygotowanie projektu scenariusza po dokonaniuy
konsultacjt z innymi partnerami takimi jak Urzad Miasta Kotobrzeg.
3. Opracowanie strategii marketingowej z uwzglednieniem sugestii gospodarza terenu,
Ustalenie sposobu i trybu promocji imprezy
a. Okredlenie dziatan promocyjnych
b. Przygotowanie ostatecznej wersji scenariusza Imprezy
¢. Okredlenie zasad wspdtpracy Ogélnopalskiego Cechu Rzeznikow Wedliniarzy Kucharzy
jako gtownego organizatora imprezy z Urzedem Miasta Kotobrzeg.
4. Przygotowanie materiatow promocyjnych
- przygotowanie projektow graficznych wydawnictw promocyinych (zaproszenia, materiaty
prasowe, program, fartuchy, koszulki, naklejki)
- przygotowanie projektdw komunikacji imprezy
-opracowanie koncepcjl materiatéw promocyjnych dla mediéw i portali internetowych
5. Realizacja i produkcja materiatéw promocyjnych :
-wydawnictwa (zaproszenia, plakaty, informacje, materiaty prasowe)
- komunikacja imprezy (banery, tablice, elementy scenograficzne)
6. Przygotowanie materiatéw informacyjnych
7. Zawarcie stosownych uméw z partnerami imprezy oraz wykonawcami
8. wyznaczenle lokalizacji dziatari w obszarze ul. Morskiej w Kotobrzegu przy Latarni Morskiej
9.zaméwienie sprzetu gastronomicznego
10. dobér wykonawcow wg ustalonego scenariusza i zawarcie uméw
11. Uzgodnienie z TVP3 Szczecin zasad wspétpracy i produkgji reportazu (Oddziat TVP3 Koszalin)
realizacle 12 - 15 minutowego reportaiu w technice wideo z przeznaczeniem na strone
internetowsy
12. emisja ogtoszenia w portalu Urzad Miasta Kotobrzeg
13. Zakup gadzetow reklamowych w postacl koszulek, przytbic antyCOV1D19
14. Wynajem terenu w obszarze skweru przy Latarni Morskiej, w porozumieniy z Urzedem Miasta
w Kotobrzegu.
15. Przygotowanie koncepcji i scenariusza dziatan.
16. Przygotowanie koncepcji oprawy plastycznej imprezy.
17. Wykonawcy imprezy Migsna Arena- Duet akordeonowy,, Akord"
- zespof muzyczny ,,Semi Dry"
- oraz Ula Lidwin
18. Konferansjera zapewnita Agencja ldea
19. Strefy tematyczne:

- Migsna Wszechnica - strefa konsultacyjno-naukowa pod patronatem Uniwersytetu
Przyradniczego w Pozhaniu
- igraszki Kulinarne - animacje dla dzieci i mtodziezy

20. Scena Kulinarna - warsztaty kulinarne, pokazy i degustacje - z udziatem zawodowych kucharzy
21. Kociot i grill drobiowy- poczestunek strawa drobiowa
22. Wystepy artystyczne

Realizacja projektu:
28 sierpnia 2020 , w godz, 11.00-18.00 ul. Morska w Kotobrzegu (przy Latarni Morskiej)
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Adresatem dziata promocyjnych akcji Wakacyjna Kuchnia z Migsem droblowym stanowia
przede wszystkim konsumenci z terenu Kotobrzegu i okolic, mieszkaficy oraz weczasowicze i
turysci. Dziatania byly tak ukierunkowane aby uéwiadomié wysoka jako$é polskich produktow
drobiowych, miesa i jego przetwordw. Gtawny ciezar dziatan promocyjnych zostat postawiony na
obszar Wakacyjnej Kuchni z drobiem przygotowanej specjalnie na tg okazje w wyjatkowej |
charakterystycznej oprawie plastycznej. Oprocz odpowiedniej oprawy zapewniono zatoge
kucharskg czyli jednolicie ubrang osobe ktéra w spos6b bezpieczny i estetyczny serwowata
potrawy drobiowe w réinych postaciach. Dziataniom kulinarnym towarzyszyta muzyka na Zywo |
komentarz moderatora.

Informacje do bada wym. w pkt. 5.1 beda pozyskiwane metoda ankiet i kwestionariuszy
otwartych w trakcie trwania obu wydarzen a wyniki zostaty okreélone po zakofriczeniu badan {w
tzw. ewaluacji koficowej).

Wg szacunkowych obliczefi - liczonych na podstawie wydanych porcji wszystkie stoiska
L, WAKACYJNE) KUCHN! Z MIESEM DROBIOWYM ,odwiedzifo w Kotobrzegu ca 3 -4 tys.
uczestnikéw. Reportaz telewizyjny emitowany w TVP3 Szczecin o zasiegu 1,7 min widzdw
emitowany byt dwukrotnie 3/9/20 o godz. 14:00 oraz 8/9/20 o godz. 15:00

Ocena_efektywnosci zadania:
Grupe docelowa akcji WAKACYINA KUCHNIA Z MIESEM DROBIOWYM stanowili przede wszystkim

konsumenci z Kotobrzegu i okolic oraz wczasowicze | turyéci z calego kraju.
Promacja w tatwy sposdb pomogta ustali¢ dobry wizerunek polskiego migsa DROBIOWEGO i jego
przetwor6w jako produktéw smacznych i bezpiecznych. W przekonaniu organizatorow Akgji
poprzez dziatania promocyjne polegajace na prowadzeniu pokazow kulinarnych zajel
warsztatowych pofaczonych z degustacjami oraz konsultacji naukowych

1) 2wiekszono wiedzg konsumenta jakosci Polskiego miesa DROBIOWEGQ i jego przetworéw, jego
wartoéci odiywezych, co w efekcie powinno wywrze¢ wplyw na dalszy wzrost sprzedazy
polskiego migsa DROBIOWEGO i jego przetwordw.

2) przez stworzenie odpowiednich warunkéw do promogji z bogata oprawa artystyczng i
kulinarng oraz prezentacji zaja¢ warsztatowych i prowadzenie konsultacji - przyczyniono sig do
pogtebienia zainteresowania produktem oraz miesem DROBIOWYM i ego przetworami,

Dalsze rekomendacje:
POLSKI Dréb staje sie - takze dzigki takim jak ta akcjom promocyjnym - towarem poszu kiwanym

nie tylko na terenie kraju ale takze w Europie. Organizowana w ostatnim roku akcja niewatpliwie
sprzyjata niewatpliwie statemu zwigkszeniu popytu na ten produkt.

Do powodzenia Akcji WAKACYJNA KUCHNIA Z DROBIEM i gwarantem sukcesu frekwencyjnego i
promocyjnego bylo umiejscowienie przedsiewziecia w Kotobrzegu -jako kurortu i wainego
oérodka turystycznego w okresie wakacyjnym.

Zatem wniosek jaki nasuwa sie po tegorocznych dziafaniach - z uwagi na zainteresowanie
konsumentéw — to potrzeba kontynuaci w latach nastepnych.

Wykaz wykonawcéw wybranych do realizacji zadania:

INazwa wykonawcy lub Wartos¢ zrealizowanego
zanonimlzowane Zakres zreallzowanego zadania lub zadania lub |ego etapu
dane osoby fizyczne) wybrane} do jego etapu finansowana z

realizac]l zadania lub Jego etapu Funcuszy Promac]i

L, Siedziba wykonawcy

-1

1 [Telewizja Polska 5.A. Oddz, Szczecin - [Szczacin Nledziatkowsklego 24A [reallzacja i emis)a audycji 40123

strona internetowa | media
spolecznoiciowe, Wynajem terenu i
obstuga, Wydawnictwa reklamowe,
Monltoring 1 ewaluacja, Ochrona,
wykonawcy, "Migsna Wszechnica",
[Transport ttechnlczny, Gadiety,
Koncepcja imprezy, Scenariusz,
Rezyseria, Wynajem zabudowy,
yposazenie techniczne |
astronomiczna Oraz Infrastrukiura
2 ||DEA Agencla Artystyczna 62-081 Chyby, ul, Szkolna 25 estradowa, Transpart osobowy 46 099,00

3 [Fabryka Obfltodcl Kacper Konarczak  |63-860 pogorzela ul. Gostyriska 5|surow|ec 9 900@”
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Scenografia | rekwlzyty, Qbstuga
techniczna, lgraszkl kufinarne
4 (obstuga gastronomiczna
Transport techniczny, Nadzér i
PEL Inter-Food Jerzy Fllipiak (Grodzisk Wikp, Albertowska 26 |koordynacia 13 200,00
Scena Kullnama - Warsztaty-
5 lec Kuchnisp. 2 0.0 62-002 Suchy Las Obornlcka 55a {Kulinarny %0 260,00
6 [Obstuga Imprez Estradowych W3lodlka [60-555 Poznari Bukowska 31/11a Oprawa artystyczna 5000,00
7 |Umowa 2/2020 2 u.l, u.c. 62-002 Ziotniki Jelonkowa 5 [Oprawa artystyczna 1 500,00
8 [Erge Hestia 81-731 Sopet ul. Hestil 1 Ubezpieczenie 360,00
9 [DW Fantazja Piotr Rutkowski 78-100 Kofobrzeg Spokojna 6 |Noclegl 3 000,00
Liczba wykonawedw) 9 tacznie PLN: 93 331,30

Kaczka na Talerzu

Organizator: Krajowa Rada 1zb Rolniczych

Czas trwania zadgnia: 01.04.2020 do 30.09.2020

Miejsce realizacii zadania: Wysocko Wielkie {woj. wielkopolskie) - 2 sierpnia.’2020 r.
Gniezno (woj'. wielkopolskie) - 9 wrzesnia 2020 r.

W ramach realizacji zadania;

Zadanie ,Kaczka na talerzu" Krajowa Rada Izb Rolniczych zorganizowata we wspotpracy z
Wielkopolskg fzba Rolnicza, sfinansowane z Funduszu Promogji Miesa Drobiowego. W ramach
tego zadania przeprowadzono dwie imprezy promocyjne w terminach i miejscach wyzej
wymienionych.

Gtéwna atrakcjg obu imprez byly degustacje i pokazy kulinarne, Przygotowane zostaty porcje
kaczki w réznym wydaniu. Byta kaczka pieczona, smazona, i kaczka z giilla. Nie zabrakto réwnies
zup.

Czestowano rosotem z kaczki, gulaszem oraz tradycyjng czerning czy zupa z kaczych zotadkdw.
Obok degustacji odbywaly sie réownie: pokazy kulinarne oraz prelekcje dotyczace wartoéci
dietetycznych migsa kaczego. Wainym elementem projektu byto réwniez nawigzanie do
dziedzictwa kulinarnego wielkopolski, w ktérym kaczka zajmuje waine miejsce.  Konkursy
kulinarne na najlepszy potrawe z kaczki, zorganizowane w ramach imprezy, mialy na celu
ukazanie tradycji kulinarnych oraz umiejetnosci i pasji uczestnikéw, ktérymi byty kota gospodyn
wiejskich oraz restauracje. Dla najmiodszych uczestnikéw przygotowane zostaty konkursy

| plastyczne tematycznie zwigzane z kaczky. Catosé uzupetnit bogaty program artystyczny.

Uczestnicy imprez promocyjnych pozytywnie ocenili przeprowadzane promocje. Jedzenie z
kaczego migsa bylo apetyczne i smaczne, a zainteresowane osoby mogly wiele dowiedzieé sie na
temat wartosci dietetycznej drobiu, w tym miesa kaczego oraz poznaé sposoby przyrzadzania
potraw z kaczki, Wiedza na temat odmian kaczek i specyfiki migsa konkretnej odmiany nie jest
powszechna, co sktoni¢ powinno do dalszych dziatah promocyjnych nakierowanych na promocje
spozycia miesa kaczek.

W ramach kazdej imprezy promocyjnej zorganizowano takze porady specjalisty z zakresu
Zywienia - uczestnicy imprezy mogli skorzystaé z porad dietetykéw w zakresie waloréw
zdrowotnych migsa kaczego.

Materiaty promocyjne oraz nagrody zostaly opatrzone napisem ,,Sfinansowano z funduszu
promacji Miesa drobiowego".

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiagniecia zatozonych we wniosku celdw:

Driatania i cele zatozone we wniosku zostaly zrealizowane. Imprezy plenerowe byly znakomitg
okazjg do posmakowania potraw z kaczki i przekonania konsumentéw o zaletach smakowych i
zdrowotnych polskiej kaczki oraz zaprezentowania bogatych tradycji kulinarnych regionu.
Konkursy cieszyly sie duiym zainteresowaniem uczestnikéw i przyciggaty szerokie rzesze
obserwujgcych.

Dalsze rellomendocije:
Realizowane przez KRIR w 2020 roku zadanie ,, Wybieram nasze-polski dréb" wpisuje sie w cykl

imprez promujacych spozycie drobiu zrealizowany w latach 2011-2019; Zorganizowane imprezy
cieszyly sig ogromnym zainteresowaniem konsumentéw i byta skutecznym sposobem
promowania polskiej Zywnodcl. Dlatego tei, KRiR rekomenduje tg droge dostepu do
konsumentdw i uwaiza, Ze zasadne jest kontynuowanie promocji spozycia polskiego miesa
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drobiowego na rynku krajowym. Z dotychczasowych dodwiadczert KRiR i przeprowadzonego
rozeznania rynku PR wynika, ze wybrany sposob realizacji zadania, wspélnie z izbami rolnymi, jest
skuteczny, bardziej wiarygodny i najtariszym sposobem dotarcia do konsumentow,

Skierowanie akcji promocyjnej do polskich odbiorcow pozwala maksymalnie wykorzystac $rodki
finansowe na kampanie reklamowgq, realizowang przez akcje spofeczne, przy wspotpracy z
wojewddzkimi izbami rolniczymi.

Wylkaz wykonawcow wybran ych do realizacji zadgnia:

L.Ip " |Mazwa wylconawcy lub Wartaéé
Zanonimizowane - . zrealizowanego
dane osoby fizycznej wybrane]  siedziba wykonawcy akres zrealizowanego zadania [ub pierwszega
do realizac)i jego etapu stapu
zadanla lub etapu.

1. ROL-WIRsp. z 0.0. Goleciiska 9, Poznari Opracowanle materialdw

degustacja oprawa muzyczna |

artystyczna, pokazy kulinarne, 64 581,49

nagrody, najem, wyposaienle,

naglognienie, scena
2. |C1 C1 Obstuga stolska 1199,72
3. [c2 2 Obstuga stalska 1200,00
4, |3 C3 Obstuga skoiska 12083,00
5. X4 c4 Obstuga stolska 1208,00
6. [CS (] (Obstuga stoiska 1095,16
7. [C8 o IDhstuga stoiska 600,00
8. €7 7 Dbstuga stoiska 600,004
9. |C8 C8 Obsluga stoiska 701,58
10. |Co C9 hostessy 1500,004
11. [C10 10 hostessy 500,008
12, |c11 C11 hostessy 499,3
13, |C12 C12 hostessy 500,80
14, €13 C13 hostessy 489,3
15. [C14 C14 hostessy 500,00
16. |C15 C15 hostessy 500,00
17. |C16 IC16 hostassy 500,004
18, [c17 C17 hostessy 500,004
19, |C18 18 hostessy 1349,66
20. |c19 C1% hostessy 1400,00
21, 120 C20 hostessy 1000,00
22. €21 C21 hostessy 1003,00
23, [C22 C22 hostessy 3975,62
24, |Pjak Pysznie Pawel Powrodnik  [Osirzeszéw, Grunwaldzka 2a/10 |Pokazy kulinarne 2500,008
25, [c23 23 Organizacja konkursdw 1000,00]
26. |Wielkopolska Izba Rolnlcza Poznan, Golacliska 9 Koszty podrdzy 1671,60)

Liczba wylkonawcdw:26 tacznie PLN 92227,43

Drobiarski Festiwal
w Mikotajkach pt.:
Mazurska Uczta
Drobiowa

Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszen Hodowedw | Producentéw Drobiu
Czas trwonia zadania; 01.02.2020 do 01.05.2020
Miejsce realizacii zadania: Polska, Mikotajki termin 08/08/2020

W ramach realizacji | etapu zadania:

Budzet zadania wynosi 363.720 zt brutto i przekracza kwotg 120.000 7t netto, W zwigzku z tym

wszystkie dostawy towaréw lub ustug, niezbednych do realizacji zadania nabywane musz3 byé w
drodze konkurencyjnej procedury wyboru wykonawcy.
W | etapie zadania przeprowadzono konkurencyjng procedure wyboru wykonawcy. Z wybranym
wykonawca w dniu 03 marca 2020 roku podpisano umowe na przygotowanie i realizacjg zadania.
Wykonawcy wyptacono zaliczke w wysokosci 40% na realizacje zadania. W ramach realizacji |
etapu wykonawca podjat dziatania organizacyjne oraz przystapit do przygotowania realizacji
wydarzenia promocyjnego w Mikofajkach.

Oceng efektywnosci zadania:

W oparciu o przeprowadzone badanie ankietowe podczas wydarzenia promocyjnego zostanie
oceniona efektywnos$é zadania. Raport oceny efektywnoéci zadania zostanie ztoZony przy
rozliczeniu koficowym. PZZHiPD dokonywat bezposredniego nadzoru nad realizacjg dziatanh
pierwszego etapu zadania. Pozyskana wiedza oraz informacje stuzyly do bezposredniej kontroli,
monitoringu oraz nadzoru nad realizacjg poszczegélnych dziatari. Realizacja dziatan w 1 etapie
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przebiegata zgodnie z planem. Nie budzita iadnych zastrzezer: zamawiajacego.

Dalsze rekomendacje:
Kampania promocyjna jest odpowiedzig na oczekiwania hodowcdw i producentéw drobiu

dotyczqce ochrony wizerunku branzy oraz zwigkszenie konsumpcji miesa drobiowego na rynku
krajowym. Bezposredni kontakt z potencjalnymi konsumentami miesa drobiowego, wymiana

| pogladéw oraz nawigzanie bezposrednich relacji bedzie miato wplyw na wzrost spozycia miesa

drobiowego.
Wykoz wykonawcow wybranych do realizacji zadania:
N ) wykonawey |ub Zakres zrealizowanego zadania Narto.éé zrealizowanego
zanonimizowane dane osoby lzadania lub jego etapu
Lp . Sladzlba wykonawcy lub
[Azycznej wybrane] do fego etapu finansowana z
realizac]t zadania lub Jego etapu f P Funduszy Promocj]
1 [Flauta Danuta Qlszewska IGdarisk Realizacja zadania w | etapia 136 160,00
2 |Del Nr 1/MiK/2020 [Wroctaw Koszty podréiy samochodem 1 390,77
3 [Del Nr 1/MiK/2020 Gelarisk Koszty podréty samochodem 1 009,65
Liczba wykonawcow: 3 Lacznie PLN] 138 560,4

Drobiarski Festiwal -
w Mikotajkach pt.:
Mazurska Uczta
Drobiowa

Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszeri Hodowedw i Producentéw Drobiu
Czas trwania zadania: 02.05.2020 do 31.10.2020
Miejsce realizacji zadania: Polska, Mikotajki termin 08/08/2020

| Wramach realizacji | etapu zadania:

Plac Wolnoéci w Mikotajkach w dniu 8-go sierpnia br. o godzinie 10:00 zapetnit sie drobiarskimi
symbolami, a Pan Antoni Rakusa Przewodniczacy Rady Miasta Mikofajki oraz Pan Zbigniew Herc
Wiceprezes Polskiego Zwigzku Zrzeszeti Hodowcow i Producentéw Drobiu dokonali otwarcia
imprezy. Festyn prowadzit Krzysztof Szulborski Prezes Stowarzyszenia Kucharzy Polskich oraz
Arkadiusz Migczewski prezenter muzyczny i radiowy. Zespdt Zejman i Garkurnpel zabawiali ze
sceny wykonujac piosenki dla dzieci ,, kaczka dziwaczka i nasi ptasi przyjaciele”. Ze sceny odbyta
sie tez prezentacja i wizja poszczegdlnych atrakeji wydarzenia miedzy innymi strefy warsztatow
kulinarnych, pokazéw kulinarnych, stoisk degustacyjnych. Warsztaty kulinarne pod nazwa ,,DROB
PO MAZURSKU" dla amatordw prowadzili kucharze w czterech stanowiskach. Pokazy
kulinarne ,,KUCHNIE SWIATA KONTRA POLSKI DROB" prowadzone byly w trzech namiotach, a
przygotowane potrawy drobiowe do degustacji sa popularne i charakterystyczne dla w trzech
regiondéw $wiata 0.: Tajlandii, Francji, USA. Na

stoiskach degustacyjnych pt. ,, DROB NA ROZNE SPOSOBY", serwowano: dréb smazony, drob
wedzony, dréb grillowany oraz mazurskg zupe ,,Karmuszka" - na drobiowych zotadkach. Tu
korzystano z Dziedzictwa Kulturalnego i Kulinarnego Warmii i Mazur. Podczas catej imprezy,
ktadziono nacisk na walory smakowe oraz dietetyczne i zdrowotne miesa drobiowego. Zaréwno
dzieci biorgce udziat w konkursach plastycznych ,,Malujemy Kréla Kurczaka" oraz doroéli biorgcy
udziat w konkursie wiedzy o drobiu, mogli zdobyé nagrody. Korzystano te: z obecnych na
imprezie specjalistéw od zywienia i hodowli drobiu, gdzie konsumenci mogli zasiegna¢ informagji
o sposobach i rodzajach hodowli zardwno w naszym kraju jak i na $wiecie. Ze sceny, pomiedzy
pogadankami i prelekcjami prowadzonym przez mistrzéw kuchni | specjalistéw branzy
drobiarskiej ptynefa muzyka szantowa. Catg impreze u$wietnit koncert Kasi Swiatczak - laureatki
programu TV ,,Must Be the Musik", Celem kampanii byt bezposrednikontakt z konsumentami w
celu  promowania zdrowego odiywiania opartego na bazie migsa  drobiowego.
Pokazywanie nowych sposobéw przyrzadzana miesa z drobiu i uczenie ich przyrzadzania odnosi
pozytywny skutek w postaci wzrostu konsumpcji tego migsa. PZZHiPD zalezy réwniez na cbalaniu
zlych mitéw dotyczacych jakosci migsa drobiowego, a tego rodzaju impreza dawata takg
mozliwo$¢. Zaréwno ze sceny - od prelegentéw oraz w rozmowach bezposrednich, konsumenci
mieli mozliwos¢ pozyskania informacji prawdziwych, na temat produkeji drobiu w Polsce.

Ocena efektywnosci zadanio:
Zadanie realizowano zgodnie z zasadami 5.M.A.R.T. Zgromadzono dokumentacje z osiagnietych
celéw, w tym dokumentacje fotograficzng i filmowa z przeprowadzonej degustacji podczas
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wydarzenia promocyjnego, informacje z serwisu internetowego na stronie internetowej PZZHIPD.
Sprawozdanie z przebiegu imprezy z danymi iloéciowymi i jakosciowymi z oceng efektywnosci
zadania pod katem osiagnigcia zafozonych celéw zostato przedstawione w raporcie oceny
efektywnoéci zadania dotaczonym do rozliczenia zadania.

ZZHiPD dokonywat bezposredniego nadzoru nad realizacja poszczegblnych dziatan.

Pozyskiwana wiedza oraz informacje stuzyty do bezposredniej kontroli, monitoringu oraz nadzoru
nad realizacja zadanla. Realizacja dziatari przebiegata zgodnie z planem nie budzi zadnych
zastrzezefi zamawiajacego. Cel zadania zostat osiggniety w catoscl.

Dalsze rekomendacje:
Kampania promocyjna jest odpowiedzig na oczekiwania hodowcow i producentéw drobiu

dotyczace ochrony wizerunku branzy oraz zwiekszenie konsumpcji migsa drobiowego na rynku
krajowym. Bezposredni kontakt z potencjalnymi konsumentami miesa droblowego, wymiana
pogladéw oraz nawigzanie bezposrednich relacji hedzie miato wplyw na wzrost spoZycia migsa
drobiowego.

Whykaz wykonawcéw wybranych do realizacji zadania:

Nazwa wykonawcey lub Wartasé zreallzowanego
N Zalkras zrealizowanego zadania
ranonimizowane dane osoby zadania lub jego etapu
Lp . Siedziba wykonawcy luk
fizycznej wybranej do Jego etapu flnansowana z
realizachi zadania lub jogo etapu & p Funduszy Promocji
1 {Flauta Danuta Olszewska Gdarisk Realizacja zadania w | etapie 204 240,00
2 |osoba fiz. - del Nr 3/MIK/2020 [Wroclaw loszty podrdiy samochoedem 188850/
3 Yosaba fiz. — dal Nr 4/MiK/2020 Gdaiisk Koszty podréiy samochodem 1 763,54
L Aw [ ;]
iczba wykonawodw: 3 tacznie PLN 207 892,44

Dziatalno$¢ na
forum europejskim
2020

Orqganizator: Federacja Branzowych Zwiqzkéw Producentdw Rolnych

Czas trwania zadania: 07.02.2020 -19.07.2020

Mieisce realizacji zdania: Komitet Rolniczych Organizacji Zawodowych w UE — Copa, Gfdwny
Komitet Spotdzielczosci Rolniczej w UE — Cogeca, instytucje UE, biuro Federacji (w Brukseli i
Warszawie), strona www FBZPR oraz media spotecznosciowe

W ramach realizacli zdania zrealizowano:
22.04.2020 - udziat w Prezydencji Copa oraz Prezydiach Copa-Cogeca (Bruksela};

24.,02.2020 - udziat w Obserwatarium Rynu Migsa w KE Cogeca {Bruksela};

92.04.2020 - udziat we wspdlnym posiedzeniu Prezydiow Copa-Cogeca;

15.05.2020 - udziat w posiedzeniu Prezydencji Copa;

25.05,2020 - udziat w posiedzeniu Grupy Rboczej Copa-Cogeca Zdrowie i Dobrostan Zwierzgt;
26.05.2020 - udziat w posiedzeniu Grupy Roboczej Copa-Cogeca Jaja i Drob;

02.06.2020 - udziat we wspélnym posiedzeniu Prezydiéw Copa-Cogeca

03.06.2020 - udziat w pasiedzeniu Grupy Roboczej Copa-Cogeca Srodowisko;

05.06.2020 - udziat w posiedzeniu Grupy Roboczej Copa-Cogeca Artykuly Spoiywcze;
13.06.2020 - udziat we wspdinych posiedzeniu Grup Roboczych Copa-Cogeca: Woalowina i
Cielecina, Mleko i produkty mleczne oraz Owce;

15.08.2020 - udziat w posiedzeniu Grupy Roboczej Copa-Cogeca Zdrowie i Dobrostan Zwierzat;
18.06.2020 - udziat w posiedzeniu Prezydium Copa-Cogeca;

23.06.2020 - udziat w posiedzeniu Grupy Roboczej Copa-Cogeca Warzywa i Owoce;
22-06.2020 - udzial w Obserwatorium Rynu Migsa w KE;

24-06.2020 - udziat w posiedzeniu Grupy Roboczej Copa-Cogeca Badania i Innowacje;
30.06.2020 - udziat w posiedzeniu Grupy Floboczej Copa-Cogeca Jakosé;
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02-07.2020 - udziat w posiedzeniu Grupy Roboczej Copa-Cogeca Promac)a;
14.07.2020 - udziat w posiedzeniu Prezydencji Copa;
22-07.2020 - udziat w posiedzeniu Grupy Dialogu Obywatelskiego KE Jaja i dréb;

~| W ramach realizowanego zadania zostala zatrudniona profesjonalna firma z branzy medialnej/PR,

ktéra aktywnie wparta Federacje Branzowych Zwiazkéw Producentéw Rolnych w
przygotowywaniu informacji prasowych oraz informacji publikowanych w Internecie, mediach

| spoteczno$ciowych (Facebook, Twitter) oraz mediach tradycyjnych, zwlaszcza w prasie rolniczej.’

Dzigki wspotpracy udato sie upowszechnia¢ infarmacje | stanowiska wypracowane przez
ekspertédw na poszczegdinych posiedzeniach Grup Roboczych Copa-Cogeca oraz prezydiach.

| Ocena _efektywnosci dziatania pod kgtem osiggniecia zafolonych we wniosku celdw:

Dofinansowanie z Funduszu Promocji Miesa Drobiowego dziatalnosci na forum europejskim
pozwolito na zatrudnienie profesjonalnej firmy z branzy medialnej/PR, ktéra wparta Federacje
Branzowych Zwigzkéw Producentdéw Rolnych w przygotowywaniu informacji prasowych oraz
informacji publikowanych w Internecie, mediach spotecznoiciowych (Facebook, Twitter) oraz
mediach tradycyjnych.

Dalsze rekomendacje:
Konieczne jest zachowanie ciagloéc dziatar w celu reprezentowania interesow polskich rolnikéw.

Wykaz wykonawedw wybranych do realizacji zadania:

Nazwa wykonawey lub artosé zrealizowanego
Lp zanonimizowane dane osoby Siedzibia wykonawey Zakres zroalizowanego dania lub Jego etapu
* fizycznej wybranej do realizacji zadania lub fego etapu nansowana 2 Funduszy
zadania lub jego etapu Promocji

Upowszechnienie informac]i | stanowisk
Iwypracowanych w trakcle spotkari Copa
1. [One Point Media Witold Katner [Warszawa Cogeca, ktdre odbyly sie online, 24 600 Z
Fintensyfikowano dzlatania w Internec’e,

mediach spot. Oraz mediach tradycyjnych

Liczha wykonawcow: 1 tacznie PLN: 24 600 2

2019 rok

Migso z kurczaka w
diecie dziecka

Organizator: Krajowa Federacja Hodowcdw Drobiu i Producentow Jaj
Czas trwoania zadania: 01.10.2019 — 30.06.2020
Miejsce realizacjf zadania: terytorium Rzeczpospolite] Polskief

W ramach realizacii zadania:

| Podczas | etapu kampanii promocyjne] trwajacego w okresie od 1 paZdziernika 2019r. do 30

czerwca 2020 r. zostaly zrealizowane (zafakturowane) poniisze dziatania:
-Przygotowanie graficzne i merytoryczne publikacji;

-Przygotowanie graficzne i merytoryczne plakatu promujacego akgje, roll up;
-Przygotowanie graficzne kolorowanki;

-Przygotowanie graficzne i merytoryczne ankiety;

-Zabudowa stoiska wraz z obrendowaniem:

-Rezerwacja i wynajem powierzchni na targi wraz z wpisem do katalogu, pakiet reklamowy,
energia elektryczna, sprzatanie;

-Produkcja roll up;

-Druk ankiet;

-Druk pisma przewodniego do wysytki;

-Kolorowanka dla dzieci;
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Zakup baz danych placowek przedszkolnych i szkolnych

Kampania promocyjna przebiega zgodnie z zatozeniem, wszystkim zadania realizowane s3 z
najwieksza starannoscig, tak aby na kaidym etapie kampanii zachecaé Beneficjentéw do
poznawania tematyki polskiego drobiu, do zakupu i spozywania miesa drobiowego oraz
poszukiwania sprawdzonych wiadomosci na temat chowu, uboju oraz dystrybucji.

| etap kampanii zostat zrealizowany prawidtowo. 0d rozpoczecia kampanii realizowane s
réwniez inne dziatania, ktére z uwagi na fakt, ze trwajg ciggle i nie zostaly jeszcze zafakturowane
- nie zostaly wymienione powyzej.

Ocena efektywnosci dziafania:

Gtéwnym celem kampanii promocyjnej ,Migso kurczaka w diecie dziecka' bylo zwiekszenie
sprzedazy miesa drobiowego poprzez podniesienie konsumpcji na rynku polskim. Réwnolegle w
trakcie kampanii wraz z celem giéwnym realizowane byly inne cele {réwnie wazne) tj. poprawa
efektu wizerunkowego branizy, obalenie mitow na temat szkodliwosci migsa drobiowego
przekazywane przez media.

Obrani przez nas Beneficjenci zadania (TG1 personel obstugujacy placwki szkolnho-przedszkolne,
TG2 konsumenci podejmujacy decyzje zakupowe oraz TG3 dzieci uczgszczajace do szkot i
przedszkoli) dzieki zadaniom realizowanym w trakcie kampanii (tj. udziajowi w Targach
Edukacyjnych w Poznaniu, wiadomo$ciom zamieszczanym na stronie WWW i

FB) zostali zacheceni do poglebienia wiedzy na temat wartosci zdrowotnych i odiywczych migsa
drobiowego, placéwki przedszkolno-szkolne oraz rodzice i opiekunowie dzieci pozyskali wiedzg
na temat waznej roli miesa drobiowego w diecie dzieci.

Ogromne zainteresowanie grupy docelowej TG1 i TG2 tematem kampanii z pewnosciag przefozy
sie na zwiekszenie zakupu migsa drobiowego. Liczymy na to, ze migso drobiowe bedzie stanowito
podstawe do przygotowania positkow dla

Dzieci i mtodziezy. Osoby odpowledzialne za zakupy domowe oraz przygotowywanie positkow w
placowkach beda dokonywaé zakupéw migsa drobiowego z wickszym zaufaniem do polskich
producentdw, beda dysponowac prawdziwag, rzetelng wiedza na temat wartosci zdrowotnych i
odzywczych drobiu.

Dalsze rekomenduacje:

Przed rozpoczeciem kampanii promocyjnej .Migso kurczaka w diecie dziecka' sprawdzilismy jakie
sa gléwne zrédta czerpania wiedzy wiedze na temat zdrowego odiywiania przez dzieci. W wyniku
badania okazalo sie, Ze dzieci czerpia ta wiedze najczesciej ze szkoly (82%) i od rodzicow (74%).
Dopiero na dalszych miejscach sg ksiazki (47%), radio i telewizja (29%), Internet i reklama (22%).
Wykorzystujac autorytet placowki edukacyjnej realizujemy zadania za posrednictwem
opiekundw, dietetykéw tworzacych menu w placéwkach oraz personel przygotowujacy positki
dla dzieci. Dziatania kampanii kfadg nacisk na wiedze o zdrowym odzywianiu, ale réwniez na
dostarczaniu dzieciom argumentéw, ktére éwiadcza o korzysciach ptynacych z dbania o zdrowe
odzywianie przez $wiadomo$¢ gdzie w piramidzie zywieniowej jest migso drobiowe.

Kampania propaguje wéréd dzieci, ich opiekunéw oraz rodzicéw zdrowe nawyki Zywieniowe
poprzez udostepnianie im wiedzy na temat produktéw pochodzenia drobiowego, tak by dzieci od
najmtodszych lat polubily ich naturalny smak. Oprocz promowania zdrowej diety program
pokazuje dzieciom w odpowiedni dla ich wieku sposob skad pochodza produkty jak sg hodowane
i co otrzymujemy za ich posrednictwem. Dlatego tez koniecznym jest dalsze prowadzenie dziatan,
ktére kreuja pozadane postawy Beneficjentéw wobec promowanych produktow, poszerzajg
dwiadomoé¢, obalaja mity zwigzane z obecnoscig antybiotykéw w migsie, hormonéw wzrostu,
GMO.

Wykaz wykonawcow wybranych do realizacji zadania :

Wartoéé zrealizowanego
zadanla

lub jego etapu finansowanaz
Funduszy Promocil

Nazwa wylkonawcy lub
zananimlzowane

dane osoby fizyczne] wybrane] do
reallzacji zadania fub jego etapu

[2akres zrealizowanego zadania
Siadziba wykonawcy uly
Bgo etapu

L

-

Firm Ustugowa SZMYDT Krzysztof | UL, Legiendw Polskich 27A, Gostynin Przygotowanle graficzne |

SZMYDT merytoryczne publikacii 5000,00

1 Przygotowanie graficzne plakatu 1900,00
promujacego akclg, roll-up

Przygotowanie graflcane 1 230,00

kolorowanki
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Przygatowanie graficzne i
marytoryczne anklety 1230,00
Zabudowa stoiska wraz z
obrendowanlem 15000,00
Rezerwacja | wynajem
powierzchnl 20 000,00
Produkeja rell up 553,50
Druk ankiet 123,00,
Druk pisma przewodniggo do
wysyiki 500,00
Kolorowanka dla dzieci 75 000,00
Zakup baz danych placowek 4920,00
przedszkolnych i szkolnych
Liczba wykonawcdw; 1 tacznie PEN: 125 556,504

Promocja migsa
drobiowego na
Centralnych targach
Rolniczych w
Nadarzynie 2019

Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszer Hodowcedw i Producentdw Drobiu

Czas trwanig zadania: 05.06.2019-05.05.2020

Miejsce realizacji zadania: Nadgrzyn, Centralne Targi Rolnicze

W ramach realizacji zadania:

Budzet zadania brutto wynosit 100000 zt i nie przekroczyt 120.000 zt netto. W zwigzku z tym nie
ma zastosowania paragraf 8 ust. 3 pkt f-4 Rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia
26 czerwea 2017 r. w sprawie szczegbtowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z

funduszy promocji produktéw rolno - spoiywczych.

4, (Opracowanle projektu T wykenanie dekolracjl stolska na targach, - 10,000
2 [Przygetowanie materlatow Informacyjno-promacyjnych. Ulotkl-I000 szt., naklejkl, 2 rolupy, 160 sztuk kubki, itp 10.000
5. [Degustacja - catering dla okoto 7000 osdh w ciggu 2 dni. {7 tys, porcjl X 5,5 z1). ' 38 500
4. [Cbstuga techniczna (4 osoby) 4,000
5, [Transport sprzetu, materiatéw, wykonawcéw | zaproszonyeh godel, 2,500\
3 Noclegi dla 26 osdb - zaproszonych cztonkéw zarzgdy, hodowedw | godel, 4.000

Targi odbyly sig w terminie od 31 stycznia do 2 lutego 220 r. Wszystkie dziatania zaplanowane i
ujete w planie zostaly zrealizowane. Wytworzone materiaty informacyjno —promocyjne zostaty
dotaczone do wniosku o platnosé.

Ocena efektywnosci dziatania :

Zadanie jest realizowane zgodnie z zasada SMART. Giéwnym celem dziatania jest uzyskanie
wysokiego poziomu konsumpcji drobiu poprzez miedzy innymi, kreowanie pozytywnej opinii o
produktach z migsa droblowego. Cel skonkretyzowany - informacje przekazane beda w formie
prezentacji, dyskusji oraz degustacji sporzadzonych potraw drobiowych, a takze w formie ulotek
promocyjnych. Dziatania sa zapisanie zgodnie z planem i kosziami w budiecie
zadania.

Cel mierzalny odwiedzajacy (potencjalni konsumenci) otrzymeli do degustacji 7000 porcji
przyrzadzonych z migsa drobiowego. Wydano ponad 1000 ulotek , 100 kubkéw, naklejki,
diugopisy i materiaty informacyjno — promocyjne. promocyjnych, aktualng wiedze i informacje z
hranzy drobiarskie],

Cel akceptowalny, osiggalny - infarmacje przekazane uczestnikom oraz doznania smakowe
degustowanych potraw wplywac bedg na kreowanie pozytywne] opinii o produktach z miesa
drobiowego, przez o zwigkszy sig spocie. Takie jest oczekiwanie hodowcdw 1 producentéw drobiu.
Cel realny - bezposredni kontakt producentéw drobiu i wymiana pogladéw bedzie miato réwniez
wplyw na integracje branzy.

Cel okreslony w czasie ~ zadanie bylo sukcesywnie realizowane, a impreza promocyjna odbyta sie
w dniach 31.01-02,02.2020 w Nadarzynie.

45




Dalsze rekomendacje :
Odwiedzajacy {potencjalni konsumenci) otrzymali do degustacji produkt przyrzadzony z migsa

drobiowego oraz w formie ulotek i materiatéw informacyjno-promocyjnych, aktualng wiedze i
informacje  z branzy drobiarskiej. Wobec sukcesywnego wzrostu produkcji  drobiarskiej
niezbednym jest daZenie do dalszego wzrostu konsumpcji migsa drobiowego. Udziat w
Centralnych Targach Rolniczych w Nadarzynie jest waznym dziataniem stymulujacym sprzedaz
miesa.

Utrzymanie wysokiego poziomu dotychczasowej konsumpcji drobiu wymaga ciggtej promocji oraz
uzyskiwania waloréw smakowych miesa drobiowego w potrawach przyrzadzonych z tego migsa.

Wykaz wykonawcéw wybranych do realizacji zadania:

Nazwa wykonawcy lub
zanonimizowane wartpié

L. dane osoby fizyczne] wybranej do sladziba wykonawey zakres zreall-zowanego zadania lub zrealizowanego

realizacji Jego etapu pierwszego etapu

zatfania lub etapu.

realizacja zadania

Flauta Renata Olszewska . X
Promoc]a miesa drobiowego na

. , i ,00]
! UL_;:Z; E?:;:fk (Gdarisk Centralnych Targach Rolniczych w 41400,
Nadarzynie 2019."
Rachunek do umowy nr 1/CTR/2019 . Serwis internetowy.

2. |rachunek do umowy nr 2/CTR/2019 fomaszéw Maz. Dokumentaca fotograficzna 5 000,00

3. |Rachunek do umowy nr 3/CTR/2019  |Pruszcz Gdariski Porady 1 konsultacie specjalistyczne 5217,008

4. |Rachunek do umowy nr 4/CTR/2019  IGdayisk Producent wykonawczy 4400,00

5. |cztonek Zarzadu Del. Nr 4/CTR/2019 _ [Gdarisk Koszty podréty samochodem 2005,92]

6. [Cztanek Zarzadu Del. Nr 5/CTR/2019 _ [Wroclaw Koszty podrdiy samechodem 1170,12

5. |Czlonek Zazadu Del. Nr 3/CTR/2019  [Plack Koszty podréiy samochedem 334,32
Liczba wykonawedw: 7 Lacanie PLN 59.527,38

Stale ttumaczenia
materialéw
branzowych na
potrzeby
uczestnictwa w
miedzynarodowych
organizacjach
drobiarskich

Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszert Hodowcow | Producentow Drobiu
Termin :18.01,.2019.-31.12.2019
Zasieq zdania: Polska, Warszawa

Miejsce reafizacii zadania: Warszawad

W ramach realizacii zadania:
Przedstawiciel Polskiego Zwigzky Zrzeszen Hodowcdw i Producentdw Drobiu petni spoleczng

funkcje w COPA COGECA:

Staty przedstawiciel PZZHIPD w COPA COGECA w Grupie Roboczej Jaja i Dréb" funkeja V-ce
przewodniczacej grupy.

2. Ekspert w Grupach Dialogu Spotecznego d.s. Produkcji Zwierzecej:

a) jaja i dréb

b) Grupa Prognostyczna..

Przedstawiciel PZZHiPD przygotowat | opracowat oraz przekazat informacje, uwagi, opinie i
stanowiska z polskiej branzy drobiarskiej.

. Thumaczyt korespondencje blezacy, materiaty robocze na posiedzenia, artykuly z prasy fachowej
i pozostate,

2. Tlumaczone artykuly i materialy zamiedcit do wiadomodci wszystkich zainteresowanych na
stronic PZZHIiPD w zaktadce ttumaczenia Link do strony : hitp://pzzhipd.pl/tlumaczenia/.

3, Tlumaczone materialy przestat do organizacji w celu zapoznania z poruszanym problemem oraz
do Federacji Branzowych Zwigzkdw Producentdw Rolnych.

Ocenu efektywnosci dziatania:

7adanie realizowato cel nakreélony w strategii branzy : zabezpieczenie interesow polskiej branzy
drobiarskiej na szczeblu krajowym, unijnym i globalnym poprzez alktywny udziat w
migdzynarodowych organizacjach branzowych (KE oraz COPA COG ECA).

Aktywne uczestnictwo przedstawiciela Polski w pracach migdzynarodowych organizacji
branzowych w sposéb wilasciwy zabezpiecza interesy polskie] branzy drobiarskiej na szczeblu
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krajowym, unijnym i globalnym. Realizacja zadnia przebiegla zgodnie z planem w ramach
przyznanego budzetu, Nie budzita zadnych zastrzeser zamawiajacego. Cel zostat zrealizowani w
100%.

Dalsze rekomendocje:

| Wspdtpraca z instytucjami zewnetrznymi tj. KE oraz COPA COGECA jest niezbedna dla

prawidtowego, dalszego wzrostu oraz sukcesywnego rozwoju braniy drobiarskiej.

Wykaz wykonaweéw wybranych do realizacfi zadania:

Nazwa wylonawcy lub

zanonimlzowane wartosé
L. dane osoby flzyczne] sledziba wykonawcy zakres zreallzowanego zadania lub Jego etapu zrealizowanego
wybranej do reallzacfi plerwszego etapu

zadania lub etapu,

i danc]l or
(Osoba fizyczna Umowa o State ttumaczenia koraspon i oraz

i fomaszdw Mazowlecki materlaléw przestanych praez COPA i 14 000,00
palelo nr 2/5T/13 wyslanych do COPA 14.000
Osoba fizyezna Umowa o [Mumaczenia materiatdw przesfanych przez
% Ldzleto nr 2/5T/19 [Warszawa COPA-R.000 8000,00
Lkczba wykonawcbw: 2 kacznie PLN 22 00000 22 000,00

Szkolenie -
hodowcdéw i

producentéw .

drobiu

Organizator: Polski Zwiqzek Zrzeszert Hodowcdw i Producentow Drobiu
Czas trwanig zadagnig: 01.12.2019-15.03.2020
Miejsce realizacji zgdania: Cierszewo / waj. Mazowieckie

W ramach realizaci zadania:
Budiet zadania ,Szkolente hodowcow i producentéw drobiu" wynosi 97.739 zt. Zadanie

realizowano w dwdéch etapach. Pierwszy etap obejmowat dziatania organizacyjno
przygotowawcze, a w drugim etapie przeprowadzono szkolenie w Osrodku Rekreacyjno-
Szkoleniowym Cierszewo. Szkolenie odbyfo sie w dniach 3 i 4 grudnia 2019 roku. W szkoleniu
uczestniczyto 66 osdb, w tym 9 wyktadowcdw.57 uczestnikéw nocowato 1 noc, a 9 wyktadowcdw
2 noce, co tacznie daje 75 noclegéw na kwote 18.500 z. Potwierdzeniem uczestnictwa w
szkoleniu jest lista obecnosci ktéra dotaczona byta do rozliczenia zadania.

Ocena efektywnosei dzialania:

Na podstawie anonimowej ankiety wséréd uczestnikéw szkolenia zostat oceniony poziom
rezultatow, na ktérym identyfikuje sie korzysci osiagane przez realizacje zadania. Analiza ankiet
oraz raport z catosci dotaczony do rozliczenia koricowego.

Zadanie zostato zrealizowane w ramach budzetu i zgodnie z planem.

Podczas szkolenia uczestnicy otrzymali wiedze:

niezbgdna do rozwigzywania specyficznych lub przejsciowych trudnosci w przypadku zagroien
kryzysowych w branzy drobiarskiej,

-z dziedziny istniejacych systemdw jakosci, wymogéw weterynaryjnych i systemaw
bezpieczenstwa produkeji zywnosci.

Wszystkie dziatania zaplanowane opisane w planie finansowym zostaly w petni zrealizowane.
Zatozone cele realizacji zadania zostaly osiggniete.

Dalsze rekomendacje :
Duza konkurencja i sytuacja na rynku drobiowym wymaga ciaglego edukowania w dziedzinie

systemow jakoci, wymogdw weterynaryjnych i systeméw bezpieczeristwa produkeji zywnoéci, co
jest niezbgdne dla utrzymania co najmniej na dotychczasowym poziomie produkcji oraz
konsumpcji miesa drobiowego.

Wykaz wykonawcdw wybranych do realizacji zadania:
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Nazwa wykonawey lub zanonimizowane dane osoby Siedziba Zakres realizowanego zadania lub jeggl wartosé
L.p. © ) plerwszego
fizyczne]j wybrane] do realizacji zadanta lub etapu, wykonawcy etapu etapu
1. [Firma Ustugown Handlowa lzabela Jezlorawska Oérodek  [Clerszewo [Zaliczka na ustuge noclegowq i
. R 18 000,00
rekreacyjna- szkoleniowy leastronomiczna uczestnlkéw szkolenia
2 Rachunek do umowy Nr 3/S2-C-/-2019/A oraz Nr 4/5_Z-C- Gdarisk Ocena efektywnosci + producent 3500,00
©[f2019/A wykonawezy

3 Rachunek do umowy Nr 1/52-C/2019 IGdynla wyklad, prezentacje, konsultacje 1 600,004
4 Rachunek do umowy Nr 2/SZ-C/2019 iGdarisk Wwyklad, prezentacje, konsuitacje 1 600,008
5 Rachunek do umowy Nr 3/5Z-C/2019 Fomaszéw Maz. yktad, prezentacje, konsultacje 1 600,00
6 [Rachunek do umawy Nr 4/52-C/2019 Tomaszow Maz  [Wyklad, prezentacje, konsultacje 1 600,00
7. Rachunek do umowy Nr 5/52-C/2019 \Warszawa Wyktad, prezentacje, konsultacle 1600,00)
g Rachunek do umowy Nk 6/5Z-C/2019 \Warszawa Wyklad, prezentacje, konsultacje 1 600,00
5 Rachunek de umowy N 7/57-C/2019 Stare Pole Wykiad, prezentacje, konsultacje 1 600,004
10 Rachunck do umowy Nr 8/5Z-C/2019 Stare Pole Wyktad, prezentacje, konsultacje 1 600,00
14 Rachunek do umowy Nr 9/5Z-C/2019 Pruszez Gdaiski  [Wyklad, prezentacje, kensultacje 1 600,00
12 Rachunek do umowy Nr 10/52-C/2019 Murzynowo Wyktad, prezentacje, konsultacje 1 600,00
13 Rachunek do umowy Nr 11/52-C/2018 [Gostynin wyktad, prezentacje, konsultacje 1 600,00
14 Rachunek do umowy Nr 12/52-C/2019 Olsztyn wiykiad, prezentacje, konsultacle 1600,00
1 Delegacja nr 1/52-C/2015 Gdynia Koszty podrély wykladowrow 451,33
16 Delegac)a nr 2/52-C/2019 KGelynia Koszty podrézy wykladowcdw 451,33
17 Delegacja nr 3/5Z-C/2019 romaszéw Maz.  [Koszty podréiy wykladowedw 334,32
18 Delegac)a nr 5/52-C/2019 \Warszawa Koszty podrédy wykladowedw 225,67
19 Delegacja ny 7/52-C/201% Stare Pole Koszty podrély wykladowcéw 409,54
20 Delegacia nr 9/52-C/2019 Pruszcz Gdariskl  [Koszty podréiy wykladowedw 397,01
31, [Pelegacjanr 1O/SZ-C/2019 Murzynowo Koszty podréiy wykladowcow 33,43
22, |Delegacja nr 12/57-C/2019 Olsztyn Koszty podrdzy wykladowcedw 309,25
23, |Delegacja nr4/52-C/2019 Gdatisk Koszty podrdzy cztonkéw zarzadu 3259,62
24, |Delegacja nr 5/5Z-C/2019 Wroctaw Koszty podréiy cztonkdw zarzadu 1782,74|
25, [Delegacja nr 6/5Z-C/201% Ptock Koszty podréiy cztonkdw zarzadu 234,02
26, |Delegacja nr 7/52-C/2019 Sierakowice Koszty podréizy czlonkdw zarzadu 685,36
27. |Delegacja nr 8/52-C/2015 Wizgca Koszty podréiy czlonkdw zarzadu 292,53
Liczha wykonawcdw: 27 tycznie PLN 55.826,17

Z talerzem gesiego

Organizator: Stowarzyszenie Rzeinikow | Wedliniarzy Rzeczpospolitej Polskief

Okres realizacji : 16.09.2019 do 30.12.2019

Zasieg zdania: Polska

Mieisce realizacji zadania: Polska, woj. Kujawsko — pomorskie, Bydgoszcz, Oddziaf Regionalny TVP
W ramach realizacji zadania:

Program ,,Z talerzem gesiego" byt potaczeniem kulinarnego show i programu edukacyjnego.
Prowadzacg program byta lwona Komisarek - dziennikarka telewizyjna i radiowa a w kuchni
gotowali:

*+ Agata Jedraszczak - blogerka kulinarna

* Bart’romiejWitkowski-profesjonaInykucharz,uczestnikprogramu,,TopChef'

W ramach akcji promocyjnej powstato 5 odcinkow, ktdre trwaly okofo 23 minut, w ktérych
pokazywany byt sposéb przyrzadzania potraw z gasiny:

Nagrania do programu odbywaly sig we wrzesniu i patdzierniku 2019 roku. Odcinki zostaty
wyemitowane na antenie TVP 3 Bydgoszcz oraz TVP 3.

Odcinki byly publikowane tuz po emisji. W celu zwiekszenia zainteresowania akcja promocyjna
sostato utworzone konto na Facebooku, na ktérym byly umieszczane ciekawostkl o programie
oraz przepisy wykorzystane w poszczegdlnych odcinkach.

Poszczegdlne odcinki prezentujace wykorzystanie gesiny w roznych sytuacjach zostaly réwniez
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umieszczone na kanale Youtube,

Ocena efektywnosci dziafania :

Ogladalno$¢ poszczegdlnych odcinkdw ,, Z talerzem gesiego ,, przedstawiata sie nastepujaco:

Odcinek 1. Ogladalnosé 1 152 277

Odcinek 2. Ogfadalno$é 671 523

Odcinek 3. Ogladalnosé 720 481

Odcinek 4. Ogladalnos¢ 459 742

Odcinek 5. Ogladalnosé 471 145

Odcinki akeji promocyjne] umieszczane zostaty na kanale Youtube, a ich statystyki przedstawlaly sie
nastepujaco ;

Odcinek 1. Wyéwietlenia 88

Odcinek 2. Wyswietlenia 74

Odcinek 3. Wyswietlenia 52

Odcinek 4, Wyéwietlenia 29

Odcinek 5. Wyswietlenia 42

Konto na Facebooku:

Zasieg -38-360 osdb

Kliknigcia postdw -1-204

Reakcje na posty — 1-81

Zadanie udostgpnito mieszkaricom Polski sprawdzone informacje z zakresu konsumpcji miesa
drobiowego, w tym gesiny, poszerzyto wiedze uczniéw ponadgimnazjalnych szkét spozywczych z
zakresu obrébki i konsumpcji migsa gesiego; rozbudzito zainteresowania widzéw regionalnej
TVP3 audycjami o charakterze edukacyjno — informacyjnym w dziedzinie konsumpcji miesa
drobiowego, oraz zwigkszyto zainteresowania internautéw odwledzajacych strone internatowsy
materiatami o charakterze edukacyjno- informacyjnym w dziedzinie konsumpcji miesa
droblowego,

Dalsze rekomenduocie:

Prezentacja walorow gesiny w programie kulinarnym przyczynita sie do poprawy jej wizerunku, a
zaproponowane przepisy kulinarne odswieiyly kuchnie statystycznego Polaka, Majac na
wzgledzie oslagnigeie zafozonych we wniosku celéw uznaje sig kontynuowanie w/w zadania za
zasadne.

Wykaz wykonawcéw wybranych do realizacji zadania:

Nazwa wykonawcy lub
zanonimizowane
Lp. | dane osoby fizycznej wybranej do Siadziba wykonawey
realizacji
zadania lub etapu.

Wartosé
Zakres zrealizowanego zadania rrealizowanego

lub jego etapu pierwszego etapu z Funduszy
Promocji

Emisja ng TVP3 Regionalna,
umiaszczenle na strohie TYP,
dziatania PR | kampania
promocyina, opracowanie
scenartusza do kaidego odrinka,
koszty feliefondw, monitoring i
ewaluacja, przagranie na nosnik
xdcam, dvd, koszty redakeylne,
koszty realizacyjne, kaszty
scenogrefil

lanusz Rodziewicz i
2. 20-119 Gdarisk, ul. Wojskiego 14 | 1ceReja projekty wraz z
prawami avtorskimi

[Telewlzja Polska 5.A, Oddziat w

ydgoszczy 85-031 Bydgoszcz, ul. Kujawska 7

106 285,71

7 999,99

Liczba wykonawcdw: 2 tacznie PLN 114 285,704

Stale ttumaczenia
materialow
branzowych na
potrzeby
uczestnictwa w

Termin: 05.07.2020 - 31,12.2020
Zasieq zdania: Polska, Warszawa
Miejsce realizacii zadania: Warszawa

W ramach realizacji zadgnia:
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miedzynarodowych
organizacjach
drobiarskich

Przedstawiciel Polskiego Zwigzku Zrzeszedi Hodowcéw i Producentéw Drobiu petni spoteczng
funkcje w COPA COGECA:

Staty przedstawiciel PZZHiPD w COPA COGECA w Gruple Rohoczej Jaja i Drob" funkcja V-ce
przewodniczgcej grupy.

2, Ekspert w Grupach Dialogu Spofecznego d.s. Produkc]i Zwierzecej:

a) jaja i dréb

b} Grupa Prognostyczna

Przedstawiciel PZZHiPD przygotowat i opracowat oraz przekazat informacje, uwagi, opinie i
stanowiska z polskiej branzy drobiarskiej.

1. Ttumaczyt korespondencje bieigca, materialy robocze na posiedzenia, artykuly z prasy
fachowej i pozostate,

2. Tlumaczone artykuly i materialy zamiescit do wiadomosci wszystkich zainteresowanych na
stronic PZZHiPD w zaktadce ttumaczenia Link do strony : htt zzhipd.pl/tlumaczenia/.

3. Tlumaczone materiaty przestat do organizacji w celu zapoznania z poruszanym problemem oraz
do Federacji Branzowych Zwigzkéw Producentow Rolnych.

Ocena efektywnosci dziatania:

Przedstawicielka PZZHIPD w Copa - Cogeca oraz Komisji Europejskiej w grupach Jaja i drob"
aktywnie uczestniczyla w pracach majacych poméc w rozwiazaniu probleméw  branzy
drobiarskiej. W czasie pandemii COVID-19 kryzys mocno dotknat rolnictwo catej Unii Europejskigj.
W naszym kraju szczeglnie ucierpiata branza drobiarska, ktéra w ogromne]j mierze opiera sig na
eksporcie i handlu wewnatrz wspdlnotowym. Polscy producenci drobiu poniesli ogromne straty i
wiele ferm znalazto sie w dramatycznej sytuacji. Przedstawicielka PZZHiPD pozostawata w
bezposrednim kontakcie z Biurem sekretariatem Copa Cocega, na hiezgco przekazywata
informacje, zaréwno do Brukseli oraz z Brukseli do Polski, odnosnie sytuacji w braniy oraz
pracach prowadzonych w Copa-Cogeca, w Komisji Europejskiej oraz Parlamencie Europejskim.
Wspétuczestniczyta rowniez w procesie bezposredniego informowania urzednikow i politykdéw
unijnych odnoénie strat poniesionych przez polskich producentéw drobiu. Czynnie uczestniczyta
w obronie intereséw rolnikéw unijnych, sprzeciwiajac sig importom artykutow rolnych (miesa
drobiowego) z krajéw trzecich,

Tlumaczone teksty, materiaty i dokumenty stu0% do wymiany informacji, poszerzaniu wiedzy,

co w efekeie stuzy do ochrony interesu branzy drobiarskiej.

Realizacja zadania przebiegata zgodnie z planem. Nie budzita zadnych zastrzeze zamawiajgcego.

.| Dalsze rekomendacie:

Wspbtpraca z instytucjami zewngtrznymi tj. KE oraz COPA COGECA jest niezbedna dla
prawidtowego, dalszego wzrostu oraz sukcesywnego rozwoju branzy drohiarskiej.

Wykaz wykonawcow wybranych do realizaci zadania:

Mazwa wykonawcy lub
zanohlmizowane
L.p. dane osoby fizyczne]
wybranej do realizac)i
zadania lub etapu.

wartosé
Zrealizowanego
pierwszege etapu

zaliras rrealizowanezgo zadania lub jego

siedziba wykonawey etapu

Istate tlumaczenla korespondencjl oraz

1. :“?il};;‘;;og% umowy o dzieto Tomaseéw Mazowlecki materiatdw przeslanych przez COPAI 17 269,008
wystanych do CORA
Rachunek do umowy o dzielo . Tlumaczenia materiatdw przestanych '
2 lor2/s1/2020 Gdynia preez COPA 673100

24 000,04

Liczba wykonawcéw: 2 Lacznie PLN
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State tlumaczenia
materiatéw
branzowych na
potrzeby
uczesthictwa w

miedzynarodowych

organizacjach
drobiarskich '

Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszari Hodowcedw i Producentéw Drobiu
Termin: 04.01,.2020-04.07.2020
Zasieq zdania: Polska, Warszawa

Miefsce realizacii zadania: Warszawa

W ramuoch realizacii zadania:

Przedstawiciel Polskiego Zwiazku Zrzesze Hodowcow i Producentéw Drobiu petni spoteczng
funkcje w COPA COGECA: .

Staly przedstawiciel PZZHiPD w COPA COGECA w Grupie Roboczej Jaja i Dréb" funkcja V-ce

| przewodniczacej grupy.

2. Ekspert w Grupach Dialogu Spotecznego d.s. Produkeji Zwierzecej:

a} Jaja i drdb

b) Grupa Prognostyczna.

Przedstawiciel PZZHiPD przygotowat i opracowat oraz przekazat informacje, uwagi, opinie i
stanowiska z polskiej branzy drobiarskiej.

| 1. Ttumaczyt korespondencje biezaca, materiaty robocze na posiedzenia, artykuly z prasy

fachowej | pozostate.

2. Ttumaczone artykuly i materialy zamiescit do wiadomosci wszystkich zainteresowanych na
stronic PZZHiPD w zaktadce tlumaczenia Link do strony : http://pzzhipd.pl/tlumaczenia/.

3. Tlumaczone materialy przestat do organizacji w celu zapoznania z poruszanym problemem oraz
do Federacji Branzowych Zwiazkéw Producentdw Rolnych.

Ocena efektywnosci dzigtania:

Przedstawicielka PZZHIPD w Copa - Cogeca oraz Komisji Europejskiej w grupach Jaja i drob”
aktywnie uczestniczyta w pracach majacych poméc w rozwiazaniu probleméw branzy
drobiarskiej. W czasie pandemil COVID-19 kryzys mocno dotknat rolnictwo catej Unii Europejskiej.
W naszym kraju szczegdlnie ucierpiata branza drobiarska, ktdra w ogromnej mierze opiera sig na
eksporcie i handlu wewnatrz wspélnotowym. Polsey producenci drobiu ponieéli ogromne straty i
wiele ferm znalazto si¢ w dramatycznej sytuacji. Przedstawicielka PZZHIPD pozostawata w
bezpodrednim kontakcie z Biurem sekretariatem Copa Cocega, na biezaco przekazywata
informacje, zarébwno do Brukseli oraz z Brukseli do Polski, odnosnie sytuacji w braniy oraz
pracach prowadzonych w Copa-Cogeca, w Komisji Europejskiej oraz Parlamencie Europejskim.
Wspdtuczestniczyla réwniez w procesie bezposredniege informowania urzednikdw i politykow
unijnych odnosnie strat ponfesionych przez polskich producentéw drobiu. Czynnie uczestniczyta
w obronie intereséw rolnikéw unijnych, sprzeciwiajac sie importom artykutéw rolnych {miesa
drobiowego} z krajdw trzecich,

Tlumaczone teksty, materialy | dokumenty stu0% do wymiany informacji, poszerzaniu wiedzy,

co w efekcie stuzy do ochrony interesu branzy drobiarskie].

Realizacja zadania przebiegata zgodnie z planem. Nie budzita zadnych zastrzezen Zamawiajacego.

Dalsze rekomendacje:

Wspotpraca z instytucjami zewnetrznymi tj. KE oraz COPA COGECA jest niezbedna dla
prawidtowego, dalszego wzrostu oraz sukcesywnego rozwoju branzy drobiarskiej.

Wykaz wykonawcdw wybranych do realizacji zadania:

Nazwa wykonawcy lud
zanonimizowane
L.p. |dane osoby fizyczne] wybranej do|
realizacji
zadanla lub etapu,

warto$é
zrealizowanego
plerwszego atapu

zalres zrealfzowanego zadanla lub

sledziba wykonawoy jego etapu

Rachunak do umowy o dzielo nr IState tiumaczenta korespondencji oraz

1. 1/5T/2020 Tomaszdw Mazowiacki materiatdw przestanych przez COPA 10 000,00
lwystanych do COPA
Rachunek do umowy o dzieto nr N [Mumaczenia materiatéw przestanych
2 bt Gdynia przez COPA 6 000,00
Liczba wykonawcdw: 2 tacenie PLN 16 000,00
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Drobiowe smaki

Organizator: Krajowa Rada izb Rolniczych
Termin: 02.03.2020-15.11,2020

Zasieq zdania: Polska

Miejsce realizacji zadania: Podgdrzyn, gmina Znin

W ramach realizacii zadania:

Krajowa Rada Izb Rolniczych zorganizowata projekt Drobiowe przysmaki we wspdtpracy z
Kujawsko - Pomorska 1zba Rolniczg sfinansowane z Funduszu Promacji Miesa Drobiowego w dniu
20/09/2020 w Podgdrzynie (gmina Znin). Zasadniczym celem projektu byta promocja produktow
miesa drobiowego ze szczegdlnym uwzglgdnieniem ich odzywczych, zdrowotnych waloréw.

Ocena efektywnosci dzialania :

Dziatania i cele zatozone we wniosku zostaly zrealizowane. Rezultatem rorganizowanej imprezy
byto uzyskanie przez konumentdw- dzieci, miodziez i dorostych wiedzy na temat waloréw
zdrowotnych i wartosci odzywezych potraw z migsa drobiowego.

Dalsze rekomendacie:

Zrealizowane przez KRR w 2020 zadanie ,Drobiowe przysmaki” wpisuje sie w cykl imprez
promujacych spozycie drobiu zrealizowany w latach 2011-2019. Zorganizowana impreza cieszyta
sic ogromnym zainteresowaniem konsumentow i byta skutecznym sposobem promowania
polskiej zywnodci.

Wykaz wykonawcow wybranych do realizacii zadania:

Nazwa wykonawcy lub
zanonimizowane . wartodd
l.p. |dane osoby fizyczne] wybranej| sledziba wykonawcy zakres zreallzowanego zadania ul zrealizowanego
do realizacji lego etapu pierwszego etapu
zadania lub etapu.
1. |Presto Maclej Betlejowski Brodnica Materialy promocyjne 10 400,00
2. IMKolospzo.0. Kota, ul. Asnyka 35 Materiaty promocyine 15 207,72
3. PHU NEST z:::;l::::(;vt’a 1 Materialy promocyjne 850,01
4. [PHU Inter VAX Znin, Dworcowa 29 Najem powlerzchni 16000
5. o1 Organizacja zadanta 1000
6. |p2 Koordynacja stoisk 1000)
7. |03 lOrganizacja zadania 1432,56
3. [p4 [Organizacja zadanla 1432,56
9, [b5 hostessa 456,94
10. D6 hostessa 496,96
11, b7 hostessa 500,00
12, [p8 hostessa 500,00
13. D9 hastessa 496,9
14, |D1D konferansjer 15
15, |p11 [Obstuga stoiska 800
16. D1z Obstuga stolska 8003
i7. p13 Obstuga staiska 800
13. pi4 Ohstuga stalska 800
19, [D1S Obstuga stolska 800
2. D16 Ghstuga stoiska 300
21 D17 Organizacja konkursow 1500
22, [MIWAD [degustacja 29600
23. [Spiiarnia smakéw Hieronima transport 500)
24, |Doradca Rolny \Wynajem namiotdw 1500
55, ggmj’;" Pomarska lzba Koszty podroly 1140,02
Liczba wykanawcdw: 251 tacznie PLN €2 353,75'

Dréb jedz by
szybciej biec

Organizator: Krajowa Federacia Hodowcdw Drobiu
Czas trwania zadania: 1l etap zadania 02.06.2019-20.10.2019
Zasieg zdania: Terytorium Rzeczpospolitef Polskiej
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Opis zrealizowanych dziataii w ramach zadania lub jego etapu

Dziatania zrealizowane w Il etapie:
- stoisko informacyjne podczas imprez biegowych, na ktérym rozdawane byly broszury

| infermacyjne i gadzety reklamowe,

- konsultacje dietetyczne dla publiczno$ci z dyplomowanym ekspertem zywieniowym,

- prelekcja dietetyka dla odwiedzajacych targi, biegaczy, dziennikarzy,

- degustacja potraw z drobiu dla zawodnikéw przygotowana na 2ywo przez znanego szefa kuchni,
- pomiary efektywnosci projektu za pomocy ankiet pisemnych , wéréd publicznodci i zawodnikéw
Grupe docelowa stanowili pasjonaci biegania, ptywania, jazdy na rowerze sportéw cieszacych sig
wzrastajacym z roku na rok zainteresowaniem. Sa to kobiety i mezczyzni w wieku od 15 do 70 lat,
2yjacy w catym kraju, gtéwnie na terenach zurbanizowanych oraz entuzjasci éwiczed w stylu
fittness. Osoby te charakteryzuje mocna motywacja nastawienie na osiggniecie celu, przez co sg
zdeterminowane do korzystania ze wszystkich mozliwosci pomagajacych w osigganiu ich
zamierzefh, w tym réwniez specjalnego programu odzywania, ktéry dopasowany jest do ich
treningu, a ktory ten projekt je promowat.

- | Wszystkle dziatania informacyjno-promocyjne zostaty przeprowadzone podczas trzech imprez

najwigkszego cyklu biegowego na Kaszubach, pt. "Kaszuby biegaja" oraz dwéch bardzo duszej i
rozpoznawalne] imprez- triathlonu gdariskiego. Imprezy $ciagajg inny profil zawodnikow, zatem
istnigje bardzo mate prawdopodobienstwo, ze dziatania promocyjne trafity do tych samych
odbiorcéw. Dotarliémy do bardzo duiej ilosci 0s6b z nasze] grupy docelowej (w zawodach
uczestnicza osoby z calej Polski). Uczestnicy mieli okazig skorzystaé z konsultacji i
prelekeji dietetycznych- Dla wszystkich uczestnikéw zaserwowalismy przepyszny positek
regeneracyjny, ktérego podstaws bylo migso drobiowe. Dania przygotowali mistrzowie kuchni i
cztonek kadry naradowej kucharzy. Dla najmtodszych przygotowaliémy stanowisko animatoréw,
na ktdrym najwigkszym powodzeniem cieszyto sie malowanie buzi. Wszystkim przebywajacym
czas umilat D). Wszystkie dziatania zostaty przeprowadzone zgodnie z przewidzianym zakresem i
harmonogramem.

Ocena efektywnosci_ dziafonia pod kgtem osiggniecia zaloonych we wniosku celéw:

Jednym z gtéwnych celéw zadania byto spopularyzowanie migsa drobiowego oraz wzrost jego

spozycia wirod szerokiego grona grup docelowych okreslonych w projekcie oraz poszerzenie
swiadomosci konsumenckiej i zachecenie konsumentéw do zakupu i spozywania migsa
drobiowego. PrzedstawialiSmy w superlatywach zalety dietetyczne i zdrowotne miesa
drobiowego - zawartosci biatka, fosforu, zelaza, cynku (ktéry wspomaga uktad odpornosciowy)
oraz witaminy z grupy A, B, E, witaminy PP (odpowiedzialnej za sprawne funkcjonowanie ukfadu
nerwowego | przewodu pokarmowego). Réwnoleglym celem projektu bylo uzyskanie efektu
wizerunkowego, przynoszacego korzyici dla cafej polskiej branzy drobiarskiej w ktorym
skupilismy sig na kreowaniu pozytywnego wizerunku polskich producentéw i przetwércow drobiu
wiéréd konsumentéw. Zadanie zostato okreélone w czasie i dopasowane do uwzglednionych w
projekcie wydarzedi sportowych, ktére wykorzystalismy w celu wzmocnienia naszego przekazu.
jesteSmy przekonani, ie dzieki kampanii informacyjnej potaczonej z edukacjy i promaocja
zrealizowalismy zaktadane, pozytywne rezultaty a wszystkie cele stawiane temu zadaniu zostaty
w petni osiggnigte. Dzigki podjetym dziataniom, grupa docelowa dowiedziata sie, dlaczego warto
spozywac polski dréb, Polscy Producenci, zaopatrujacy migdzynarodowe rynek s godni zaufania,
a dostarczane przez nich produkty sg najwyzszej jakosci i $wietnie smakuja. Podkreslatiémy, ze
najwyisza jako$¢ polskiego drobiu jest potwierdzona licznymi certyfikatu, ktére stanowig cenne
trodto przewagi konkurencyjnej dla catego sektora drobiowego.

Dalsze rekomendacje:

Z badath konsumenckich wynika, ze wigkszo$¢ polskich konsumentéw akceptuje mieso w diecie.
Jest to zwigzane ze zwyczajami kulinarnymi i tradycja polskiej kuchni. Produkty miesne 59
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traktowane z jednej strony jako stuzace przygotowaniu positkow, glownie obiadéw. 7 drugiej, sa
spozywane Jako urozmaicenie spgdzenia czasu wolnego. Konsumenci, szczegdlnie w niiszych
przedziatach wiekowych oraz kobiety, poszukujg produktéw o nizszej kalorycznosci. Do takich
nalezy mieso drobiowe. Warto$¢ biologiczna migsa kurczat jest wedlug wzorca FAQ/WHO
réwnowazna wartosci wzorcowego biatka zwierzgcego zawartego w mleku. Jest
latwo trawione po standardowej obrobce cieplnej. Wyroby drobiowe mogg dostarczad
potencjalnym konsumentom pewnych uzytecznodci, takich jak: smak, zapach, barwa, wyglad
opakowania itp. Nie jest to jednak wystarczajgcym bodzcem dla podjecia decyzji o zakupie.

Wvkaz wykonawcéw wybranych do realizacji zadania:

Nazwa wyk(‘mawcy Iub Wartosé zrealizowanego
zanonimizowane . .
dane osohy fizyczne] Zakres zrealizowanego zadania
L.p brane] do Sledziba wykonawcy zadania lub luh jego etapu
wy . jego etapu finansowana z
reallzacji zadania lub 'Jego .
Funduszy Promeocji
etapu
Promocja w p{asua 2999,99 21
braniowej
Roll up 2399,98 «t
Anlmatorzy 7 000,00 zt
Oprawa artystyczna 11 994,98 20
. Ul. Mieszka | 6, 96-500
1 | Inter... Test Schastian Pitka Sochaczew Dziatania kulinarne 42 476,192
Dletetyk 4 000,01zt
Obstuga stolsk{hostessy, 10000002
pomocnicy kuchni)
Koordynator zadania 5 000,00 zt
Zakup produktéw do 680,75 2t
degustac]l
Infrastruktura Jhale 11 001,12 24
namiotowe)
2 [Hokel B&B Toruri Ul, Szumana 8,87-100 Torur Meclegi 631,00 ¢
3 [Villa Pascal S. Borkowskisp. by oo va 5 80.510 Gdarfsk  |Noclegt 10240021
4 |LOGOS Darlusz Sobalewski Ul Mita 14 Gdanisk 80-512 \Wyiywienie 138,10 2t
5 [Maciej B. XK Delegacje 2 644,28 2
6 |Renata W, o Delegacje 682,00 z1
7 lerzy Ch. SO0 Delegacje 640,22 z1
B ndrzej S. X Delegace 713,76 2t
Liczba wykonawcdw! 8 tgcznte PLN: 108031,38 zt

Dziatalnos€ na
forum europejskim
2019-VIl

Orqanizator: Federacjo Branzowych Zwigzkéw Producentow Rofnych

Czas trwania zadania: 01.07.2019-31.12.2019

Miejsce realizacii zdanig: Komitet Rolniczych Organizacji Zawodowych w UE - Copa, Gldwny
Komitet Spdldzielczosci Rolniczej w UE — Cogeca, instytucje UE, biuro Federacji (w Brukseli i
Warszawie)

W ramuach realizacji zdania zrealizowano;

Udziat ekspertéw w posiedzeniach organizowanym przez Copa i Cogeca:

6.07.2019 - udziat w posiedzeniu Prezydencji Copa

2.-13.09.2019 - udziat w posiedzeniu Prezydencji Copa oraz Prezydium

2.09.2019 - udziat w Prezydium Cogeca

4.10.2019 - udziat w posiedzeniu Grupy Roboczej Copa,, Wspdlna Polityka Rolna"
10.10.2019- udziat w posiedzeniu Prezydencji Copa

8.11.2019 - udziat w posiedzeniu Grupy Roboczej Copa. Zdrowie i dobrostan zwierzat"
1.11.2019 - udziat w posiedzeniu Grupy Roboczej Copa,,$rodowisko”

7.29.11,2019 - udziat w Biznes Forum Cogeca oraz Prezydium Copa — Cogeca
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Ocena _efektywnosci dziafania pod kgtem osiggniecia zatozonych we wniosku celéw:

Dofinansowanie z Funduszu Promocji Miesa Drobiowego dziatalnodci na forum europejskim
pozwolito na czynny i aktywny udziat ekspertéw Federacji w pracach Copa, Cogeca i innych
instytucji UE, przedstawienie opinii o stanowiska polskich producentéw rolnych oraz
kontynuowanie statej wspotpracy z Copa- Cogeca i innymi europejskimi organizacjami poprzez
zaangaiowanle statego przedstawiciela w biurze w Brukseli.

Dalsze rekomendacje:

Konieczne jest zachowanie ciggtoéci dziatar w celu reprezentowania interesow polskich rolnikaw.

Wykaz wykonawcdw wybranych do realizacji zadania:

Nazwa wylonawey lub MWartodé
zanonimizowane dane osoby zrealizowanego
L.p fizycznej wybrane) do realizac)l | Siedziba wylionawcy zadania lub Jego etapu
zadania lub Jego etapu [finanowana z Funduszy
Promodji

Zakres arealizowanego
zadanta lub jego etapu

[staty przedstawiclel w Brukseli koordynowat praca
lekspertéw, uczestniczyt w posiedzeniach
lorganizowanych przez Copa- Cogeca oraz inne

1. MM Bruksela instytucjeUE, wspdipracowat z 15 600 74
europejsiimi organizacjami relniczymi,
czestniczyt w konsultacjach spofecznych
oraz preygotowywanlu materiatéw,

zakupicne bilety lotnicza dia

2. [TimedTrave! Tickating Sp. z.0.0. Warszawa ekspartow. 5 080,20z
lzakupicne bilety lotnicze dla
3. [TimeATravel Sp. z.0.¢. Warszawa lekspartdw. ) 2212,26 2
4. |76 Jakub Goreck: Bruksela Transport w Brukseli 111,44 7
Udziat w postedzeniach Prezydencji Copa oraz
) | .
5 [Ms Pruksela Prezydium Cogeca 1816,75 2
6,  [PKP intarcity SA Warszawa zakup biletéw poclagowych 174,14 2
8. [Hotel Motel One Bruksela Zakwaterowanie axperta 1425,08 24
Li i L le PLN;
iczba wykonawcéw aeznie PLN 26 419,87 2

Gesi generata

Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszeri Hodowcdw i Producentdw Drobiu

Czas trwanig zadanig: 2019.09,15-2020.03.10
Miefsce realizacji zdania: Whadystawowo

Opis zrealizowanych dziatait w ramach zadania lub jego etapu:

W dniu 19.10.2019 we Wiladystawowie na terenie Oddziatu Muzeum Ziemi Puckiej im. Floriana
Oddziat Hitlerdwka, odbyia sie droblarska impreza promocyjna pofgczona z wydarzeniem
historycznym tj. 100 rocznica powotania Frontu Pomorskiego.

Otwarcia imprezy dokonat Prezes Polskiego Zwiazku Zrzeszeri Hodowcéw i Producentéw Drobiu
Andrzej Danielak wraz z Burmistrzem Miasta Wtadystawowa Panem Romanem Kuziel.

Podczas imprezy odbyla sig tez |l Konferencja Hallerowska, ktéra poprowadzit Pan Mirostaw
Kulik — Dyrektor Muzeum Ziemi Puckiej , gdzie byty prezentowane nastepujace tematy :

- wspomnienie profesor Marii Dzielskiej — prof. Dr hab. Maciej Salomon,

- wojskowe askepkty przejecia Pomorza — prof. Dr hab. Bogustaw Polak

- Przejmowanie urzeddw Pafstwowych na Pomarzu w 1920 r na przyktadzie Poczty Polskiej —
prof. Dr hah. lulian Auteytner

- Ostatni rycerz Rzeczpospolitej — rzecz o osobowosci generata J6zefa Hallera — ks pratat J6zef
Roman Maj — autor ksigzki

Dlaczego dowddcg Frontu Pomorskiego zostat gen. Jézef Haller — prof. Dr hab, Marian Marek
Drozdowski.

Na terenie nalezgcym do Muzeum, a kiedy$ byla to posiadiosé generata §. Hallera zostata
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1 zorganizowana -impreza plenerowa, w -czasie ktérej podawano. dania z drobiu. Na. scenie

odbywaly sie wystepy artystyczne, a miodziez z Domu Kultury $piewata piesni patriotyczne.
potaczenie wydarzen historycznych z promocja migsa drobiowego, wpisuje sie w politykg
patriotyzmu konsumenckiego propagowanego przez organizatora. Wydarzenie odbylo sie w
miejscu waznym historycznie.

Ocena efektywnosci dzialania _pod kgtem osiggniecia zafoionych we whiosku celow:

Z przeprowadzonego badania wynika , e podejmowane dziatania sg celowe | maja duze
znaczenie dla popularyzacji spoiywania migsa drobiowego wéréd konsumentéw. Informacje
przekazywane uczestnikom promocji oraz doznania smakowe degustowanych potraw przyczynia
sie do kreowania pozytywnych opinii o zaletach migsa co z pewnoécig przefozy sie na zwigkszenie

konsumpcji.

Dalsze rekomendacje:

Potaczenie historii, tradycji promowania wytworzonych przez polskich hodowcow drobiu, a
przyrzadzonych przez lokalne Kota Gospodyn Wiejskich, produktéw drobiarskich, przyniosto
doskonaty rezultat. Uczestniczacy w imprezie mogli kosztowaé drobiarskich  pysznosci,
przypomnieé¢ dawno juz zapomniane smaki i uczestniczy¢ w doskonatej lekgji historii.

Wykaz wykonawcbw wybranych do realizacji zadania:

Nazwa wykaonawcy lub wartodé
zanonimizowane dane osoby fizyczne] Zakres zreallzowanego zadania lub zvealizowanego
Lepe lwybrane] do realizacjl zadania lub sledziha wykonawcy ego atapu zadanla lub jega
etapu etapu.
1. Studio Dell.:a Informacja Promacja ldynia Realizacja zadania , Gesi generata 125 582 2t
Komunkacja. Katarzyna Sedek
2. |Rachunek do umowy nr 1/GG/2019  [Toraszéw Mazowlecki erwls Internetowy 3690z
Rachunek do umowy nr 2/GG/2019,
3, 3/GG/2019 Gdarisk 6 000 zt
Koszty podrézy samochodem
4, Del. Nr 1/GG/2019 pWroctaw 2429,567 2t
Kosziy podidi dem
5. [Del Nr2/6G/2019 Gdaisk aty podrdy samocho 167,602
6. [Del. Nr 3/GG/2019 Mgl [Kosaty padréiy samachodem 267,46 2t
7. |pel. Nr 4/GG/2019 Lucieft Koszty podrézy samochodem 531,57 20
Llczba wykonawcdw: 7 tacznie PLN 140182304

Gesina na
imieninach

QOrganizator: Krajowa Federacja Hodowcdw Drobiu i Producentdéw Jaj
Czas trwania zadanig; 1.10.2019-01-12-2019
Miejsce realizacii zdania: Stary Rynek w Poznaniu, ul. Sw. Marcina w Poznaniu, Plac Wolnosci

W ramach realizacji zdania zrealizowano:

13, listopada 2019 roku, w sto pierwsza rocznicg odzyskania przez Polske Niepodlegtosci, po raz
kolejny zachecaliémy mieszkafcéw Poznania i wszystkich turystow, do sprébowania potraw z
gesiny, Kolejne Swigto Niepodlegiosci z akcjg ,,Gesina na imieninach", pozwolito na stale
skojarzy¢ ten wyjatkowy dzief nie tylko z rogalami swigto Marcitiskimi, ale i z ggsing wiasnie. Ty
razem nasze hamioty staly miedzy fontanng Neptuna a Muzeum Powstania Wielkapolskiego na
Starym rynku. Lokalizacja zachecata wszystkich schodzacych z uroczystoéci na Placu Wolnosci, do
odwiedzenia naszych stoisk. Przetoiyto sie to niesamowicie na frekwencje. Kolejki na nasze
stoiska ustawiaty sie jeszcze przed oficjalnym poczatkiem imprezy i staly do samego kotica bez
prze. W szczytowym momencie siggaly ponad 200 metréw! Dla najmtodszych odwiedzajgcych
przygotowaliémy w ,,zagrodzie miodych hadowcow" gry i zabawy z naszymi animatorkami, Dla
nieco starszych, ztaknionych wiedzy, tuz obok znajdowat sig punkt informacyjno-konsultacyjny, w
ktdrym mozna bylo dowiedzie¢ sig wszystkiego o zaletach migsa gesiego. Oprécz tego oczywiscie
podstawa byla degustacja.

Przygotowaliémy dwa punkty, W jednym, z wielkiego kotta, czestowali$my wysmienitg zupa na
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bazie gesich Zofadkéw, w drugim w ramach ,kulinarnych igraszek”, na zywo kucharze
przygotowywali rézne warianty potraw na bazie migsa gesiego. Jak zwykle na Placu Wolnodci
znajdowat sig drugi punkt, w ktérym mozna byto sprébowa¢ potraw z gesiny z ogromnej patelni.
Kulminacyjnym punktem obchodéw byt wielki korowdd, ktéry przeszedt ulicg Swiety Marcin. Nie
mogto tam zabrakng¢ naszej platformy i kucharzy niosgcych gesine, ,,Gesina na imieninach” to w
tej chwili nieodtgczny element swigtowania Dnia Niepodlegfosci w Poznaniu.

Zakupionymi gadZetami byly fartuchy i materiatowe torby na zakupy. Karty pocztowe, gadiety i
ulotki dystrybuowane byly podczas imprezy na rynku przez wynajete hostessy.

Ocena efektywnosci dziatania pod kgtem _osiggniecia _zalozonych we wniosku celéw:

Wszystkie dziatania zostaly zrealizowane zgodnie z harmonogramem czasowym jestesmy
przekonani, Ze wskazana we wniosku grupa docelowa zostata skutecznie poinformowana o
prowadzonej kampanii (poznata walory zdrowotne gesiny, przepisy kulinarne), dietetyk
wyjasniata dobroczynny wplyw migsa gesiego w diecie dzieci, oséb aktywnych fizycznle, oséb
starszych, obalata mity na temat GMO, hormonéw i antybiotykéw w miesie drobiowym.

Cata kampania spotkata sig z pozytywnym odbiorem wsréd grupy docelowej, uczestnicy »Gesiej
wszechnicy” dopytywall o walory zdrowotne gesiny, jak ja zdrowo przyrzadzaé, o dzienne
zapotrzebowanie organizmu itp.

Powyisze jednoznacznie wskazuje, Ze spoteczefistwo potrzebuje aktualnych informacji na
temat gesiny | migsa drobiowego w ogdle, chce poznawad jego wartoéci odiywcze, wiedzieé w
ktorej pozycji migso drobiowe plasuje sie w piramidzie zywieniowej, ktéra rowniez ewaluuje.
Jestesmy przekonani, Ze poprzez przeprowadzone dziatania zwigkszy sie sprzeda: migsa
gesiego oraz migsa drobiowego w ogdle drobiowego, a obrana przez nas grupa docelowa na
trwate wpisze je swojego programu Zywieniowego.

Dalisze relkomendacije:

Kontynuowanie zadania w przyszlym roku wydaje sig celowe. Cykliczne taczenie Swieta
Niepodlegtosci z gesing wplywa na wzrost konsumpcji tego miesa, Jednoczeénie buduje
pozytywne skojarzenie z migsem gesim.

Wykoz wykonawcdw wybranych do realizacji zadania:

Nazwa wykonawey lub
L.p. zananimizowane Siedziba wykonaw Zakres zrealizowanego
dane osoby fizyczne] wybranej do vy ¥ zadania lub jego etapu
realizacjl zadania lub Jego etapu

Wartoé€ zrealizowanego zadania
lub jego etapu finansowana z
Funduszy Promacji

IDEA" Agencla Artystya | Reklamowa| ul. Szkelna 25 62-08Logloszenie (prasa) 1 230,00 24
andrzej Lystyk Chyby k. Poman3a

Rzacznik prasowy, 3 000,00 z
konfarencja
prasowa, dokumentacja foto-
jwideo
Gadiety okolicznosdtiowe 1000,00z
nromocja w radio (spot 2 000,00 2

reklamowy, produkcja i
emisja w Radiu Poznak

IKorowdd “Gasia 5 000,00 z
A Parada "wystrdj

Urzadzer.lla sanitarne 3540,00 21
sprzgtanie

Komunlkacja - banery 2 000,00 20
Koncapeja imarazy, " 6000,00 z
scenariusz

Statyscl { aktorzy korowodu 1325500zt
Oprawa artystyczna 3500,0021
(Gesia wszechnica, 1100 z
konsultanci

Gesia zagroda, wyposaienie 1200,00 %
Strona interesows 1000z
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Koordynacla zadania 4 000,00 7
[VUR zaktad uslugowy Grzegorz 61-562 Poznafi ul, Zahezpieczenle 3000zt |
2 iGlebock] Zuparisklego 2/9 lenergetyczne imprezy
ObsIL{ga imprez estradowych 60-555 Poznarh ul. Oprawa artystyczna 1 500,002H
3 [Wajclech
Bukowska 31 m. 1la
ISzapka
,  Izaktad Migsny Konarczak SPJ. i ul. Gostyriska 5 63-860 |Dzlatania kulina‘rne- gesi 15000z
Pogorzela aclof gesta patelnia
PHU FIL POL Lidla Filipiak ' " ul, Szybowcowa 15A lGadzety okolicznodciowe 3000,0
60-408 Poznart scenografia 2 000,00
Gchrona i dozér 6 040,00 z|
5 Wydawnictwa reklamows| 4000,00z
{publlkacja | dystrybucja)
Producent wykonawczy 11000,00 2
Wyposaienie gastronomiczng 3000,002
A Wielkopolska lzha  Rzemiediniczal61-874 Poznan, Al. [Whymajem tevenu 2 460,00z
Poznaniu Niepodlegtosci 2
o Deluxe Ageng Olga Bulko los. Kosmonautéw 10/46 [Gesia zagroda - obstuga 1 800,00 z1
51-627 Poznatl
ERGO HESTIA SA Hestti 1 Ubezpieczenie 200,00 A
B 51731 Sopot
|9 IABC Kudinl PI $p. 2 0.0. ul. Obornicka 5SalDziatania kue- gesiaj 10 000,00 2
62-002 Suchy Las lscena kulinayna
UMTPolska Sp. zo.0. ul. Fablanowska 151/153 [Infrastruktura —hale 11 000,00
10 " namiotowe, scena,
62-052 Komorniki ' wyposaienie stoisk,
,Do Concept" Dorota Bartnik Niemcewicza 14a Gesia parada- statysci aktorzy 1499,99 zi
11 50-573 Poznash
Hotel Rzymski sp. z 0.0, A, K. Marcinkowskiego- - [Noclegl 852,60 zi
12 61-827 Paznar
13 Parking 70z}
14 |Macle] B XXX Delegacja 529,90 2|
15 |andrze]s. XXX Delegacja 456,34 2
16 lerzy Ch. s Delegacia 412,382
113 606,71 2]
Liczha wykonawchw: kacznie PLN: z

Indyk smakuje

Organizator: Polski Zwiqzek Zrzeszeri Hodowcdw i Producentéw Drobiu
Czas trwanla zadania: 01.04.2019-31.03.2020

Zasigg zdania: Polska

Miejsce realizacji zadania: Moscibrody

W ramach_realizacji zadania:

W dniu 30 czerwca 2029 r, w Dworze Mo$
odhylo sie

 MAZOWIECKIE SWIETO INDYKA. lest to promocja migsa indyczego w ramach zadnia pod nazwa
,Indyk smakuje” Patronat Honorowy nad imprezg objat Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi Pan Jan
Krzysztof Ardanowski. Przybyto kilka tysigey osdb, gléwnie rodzin z dzie¢mi, tym bardziej, ze
doskonata aura pogodowa i okres wakacyjny temu sprzyjaty.

W programie wydarzenia zrealizowano:

|. Program dla dzieci - konkursy z nagrodami,

2. Karol Okrasa — pokazy kulinarne

3. Koncert AFTER PARTY.

4. Koncert PROXY

5. Koncert Gwiazdy Wieczoru - Tomasz Karolak z zespotem PACZKI W THUSZCZU

Ponadto przeprowadzono degustacje potraw z indyka oraz panel edukacyjno-dyskusyjny z
ekspertem.

Dokumenty potwierdzajace reklamy 1 informacii dotyczacych promocji  wydarzenia
zamieszczonych w lokalnych mediach: Radio ESKA Siedlce, Katolickie Radio Podlasie | prasie-
Tygodnik Siedlecki, dotaczono do rozliczenia ptatnosci.

cibrody koto Siedlec woj. mazowieckie po raz czwarty

Ocena efektywnosci dziotania pod kgtem osiggniecia zalozonych we wniosku celdw:

Gtéwng grupa docelowa zadania byli mieszkancy, goscie i turyéci miejscowosci Moscibrody
k/Siedlec, do
Ktérych skierowana byifa informacja i promocja podczas przebiegu, trwania catego wydarzenia.
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Beneficjentem byli réwniez hodowcy i producenci dziatajgcy na tokalnym rynku ktérzy podczas
imprezy promocyjno-informacyjnej nawiazywali kontakty biznesowe,

Celem promogji byto zwrécenie uwagi potencjalnego konsumenta na walory migsa indyczego.
Bezposredni cel ma charakter komunikacyjny i zostat zrealizowany w ramach budzety zadania.
Cel zostat osiggnigty w 100% oznacza to, Ze dzlatanie byto w petni skuteczne.

Dalsze rekomendacje :
Z przeprowadzonego badania wynika, £ dziatania promocyjne waloréw migsa indyczego sg

celowe i maja duZe znaczenie dla popularyzagji miesa indyczego wérdd konsumentéw. Informacje
przekazywane uczestnikom promocji oraz doznania smakowe degustowanych potraw przyczynig
sig do kreowania pozytywnych opinii o zaletach miesa indyczego.

Wykaz wykonawcéw wybranych do realizacji zadonio :
e
Nazwa wykonawcy lub wartosé
L zanonimizowane dane osohy sledziha zakres zrealizowanego zadania lub zrealizowanego
P fizycznej wybranej do reallzacji wylionawey  jego etapu zadania lub jego
zadanla lub etapu etapu,
. Metre Promotlon Sp. 2 0.0. Siedlce Realizacja zadania ;" Indyk smakuje 167.880,00)
Siedlce
2. [Del NraAS/2019 [Wroctaw Koszty podrdiy samochodern 1,328,009
3, [Del. Nr5/15/2019 Gdarisk Koszty podrdzy samochodem 1.416,64
4. [Del Nr6/1Sa019 Plock \Koszty podréiy samachodem 194,74
Liczba wykonawedw: 4 Egcznie PLN 170.819,51 zil

Promocja migsa
drobiowego
podczas
zakoticzenia sezonu
motocyklowego

Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszeni | Producentéw Drobiu
Czas trwanig zadania: 01.04.2019- 31.12,2019
Miejsce realizacif zadania: Polska, Plock

W ramach realizacjf zadania:

W dniu 7 Promocja migsa drobiowego” podczas zakoriczenia sezonu motocyklowego, gdzie juz po
raz 6smy (po raz pierwszy w 2012 r.) spotkali sie motocyklisci z réznych rejondw Polski i wspolnie
swigtowali zakoriczenie sezonu motocyklowego. Uroczystosé rozpoczeta sie Mszg $wietg na
rynku w Plocku, ktéra poprowadzit ksigdz, motocyklista —inicjator tej imprezy, Nastepnie,
motocyklisci przejechali w szyku paradnym ulicami miasta na nadbrzeze Wiglane, gdzie odbyia
sie dalsza czg$¢ wydarzenia, Réznorodnosé motoréw i strojow jakimi wyrdzniali sig motocyklisci
wzbudzata wielkie zainteresowanie ogladajacych parade mieszkaricéw miasta i przybylych z kraju
Mitosnikow motoréw. Oficjalnego otwarcia imprezy dokonat Prezydent Miasta Pan Andrzej
Nowakowski, a w z nim na scenie wystapili parlamentarzy$ci Marcin Kierwiriski i Elzbieta
Gaplfiska, a takie dziatacze Klubéw Motocyklowych - organizatorzy i pomystodawcy imprezy,
przedstawiciele samorzadu, sponsorzy oraz wspdtorganizatorzy tj. prezes PZZHiPD Andrzej
Danmlak | wiceprezes PZZHiPD Zbiniew Herc. Od PZZHiPD pan Prezydent otrzymat pamiatkowy
Kask, ktory jak stwierdzit przekaze na aukcje , wielkiej Orkiestry $wigtecznej Pomocy”. Praybyli
motocyklisci { w licznym gronie tj. ponad 3 tysiace), a takie mieszkaricy miasta i okolic oraz
pasjonaci motoryzacji mogli uczestniczy¢ w imprezie, na ktérg przygotowana wiele atrakeji takich
jak : pokaz grupy kaskaderskiej FMX oraz grupy Arkadiusza Lindnera, ekstremalny pokaz
motocyklowy ,, Globus smierci”, Mazoretki Miejskiej Orkiestry Detej w Gostyninie, pokaz : Moto
pomocni” czy wystepy zespotow artystycznych. ,

Wspaniata pogoda i miejsce nad brzegiem Wisty, ponad ktérym wznosi sie piekne miasto Plock,
staly si¢ dodatkowymi walorami i zacheta do przybycia na to wydarzenie zaréwno miodziezy Jak i
rodzin z dzieémi.

Ocena efektywnosci dziatania pod kgtem asiggniecia zalozonych we wniosku celéw :

1.Dziatania i rozwigzania wykorzystane przy realizacji zadania o charakterze informacyjno —
promocyjnym pt ,Promocja migsa drobiowego podczas zakoriczenia sezony motocyklowego”
zrealizowano w terminie tj. od miesigca kwietnia do dnia 31 grudnia 2019 r,

59




2. Przyjety sposéb realizacji nalezy ocenic zaréwno jako skuteczny jak i efektywny

3. kompetencje oséb odpowiedzialnych za planowanie, realizacjg dziatari informacyjne -
promocyjnych uznaje sig za wystarczajgce

4, ocena systemu monitorowania dziatan informacyjno - promocyjnych

a. funkcjonujacy ,, system zarzadzania funduszami promocji” planowania oraz dokumentowania
realizacji zadan, nie okresla wskaznikéw skutecznego monitorowania realizacji dziatan

b. dane monitoringowe (zawarte w zgromadzonej dokumentacji i sprawozdaniach } ograniczaja
sie do wskaznikéw produktu oraz prostych wskaznikdw rezultatu

Gléwnym celem badania byto okreslenie skutecznosci i efektywnodci dziatait informacyjno —
promocyjnych dotyczgcych realizacji zadania ,Promocja miesa drohiowego podczas zakonczenia
sezonu motocyklowego”

Cel giéwny przekazanie informacji o zaletach miesa drobiowego miedzy innymi poprzez
bezposrednie serwowanie ponad 5000 porcji degustacyjnych zostat osiggnigty w 100%. Realizacja
celu wplywa na wzmocnienie zaufania konsumentéw do migsa drobiowego.

Dailsze rekomendacje:
Zadanie promocyjne, ktore zostato wpisane w cykliczng imprezg, miato na celu uswiadomienie
pozytywnych efektédw konsurapcji migsa drobiowego — kurzego, wéréd mtodych ludzi

pasjonujacych sie sportem motocyklowym. Kampania promocyjna byta kontynuacja dziatan
informacyjno promocyjnych PZZHIPD na rzecz przysztych konsumentéw miesa drobiowego i jego

przetworow.
Wykaz wykonaweéw wybranych do reglizacji zadania:
Mazwa wykonawcy lub .
- . Wartosé
zaneonimizowane dane osoby fizycznej . zakres zrealizowanego zadanfa lub
Lp. . ) Siedziba wykonawcy zrealizowanego
wybrangj do realizacji zadania lub jego etapu
atapu plerwszego etapu
1. [Flauta Renata Olszewska Gorgezyno hromocja migsa drobiowego podezas 160 140,00
lzakariczenia sezonu motocyldowego
2. [Cztonek Zarzadu Del. Nr 3/IMOT2019 Gdarisk Koszty podrdty samochodem 2106,22
3, [czbonek Zarzgdu Del, Nr 4/IMOT201% Wraclaw Koszty podrdiy samochodem 1319,73
Liczba wykonawcéw : 3 kacznie PLN 163 565,95

Konferencja
drobiarska 2019

Organizator: Polski Zwiqzek Zrzeszert Hodowcdow i Producentéw Drobiu
Czas trwania zadanig: 10.10.2019 do 31.03.2019
Zasieq_zdania: Polska, Koszgcin

W ramach realizacji I etapu zadania zvealizowano:
Budzet zadania wynosi 185,073 zt brutto i przekracza 120 tys. zt, w zwiazku z tym cate zadanie

podlega konkurencyjnej procedurze wyboru wykonawcy. Zostaly przeprowadzone dwie procedury
zapytania ofertowego, podczas ktorych nie wplyneta ani jedna wazna oferta.

Wobec braku mozliwoéci wyboru wykonawcy, zadanie jest realizowane z wykonawcami
poszczegdlnych dziatar, na warunkach okredlonych w zapytaniu ofertowym.

Miejscem realizacji konferencji jest Koszgcin, Kompleks Patacowo — Parkowy, Siedziba Zespolu
Pie¢ni i Tarica ,, Slask”.

Zlecono wybranemu przez PZZHIPD wykonawcy, realizacje zadah zgodnie ze zleceniem.
Wykanawca z otrzymanej zaliczki zarezerwowat:

Sale konferencyjne — 505zt

Wystep artystyczny -20 000 zt

Noclegi -30 000 zt

Wyiywienie -20 000 zt

Jarezerwowano réwniez termin konferencji, podjgto dziatania organizacyjne do przygotowania |
odbycia konferencji, ktére zostang wykonane i rozliczone w Il etapie.

Ocena efektywnosci dziglania pod kgtem osiggniecia zalozonych we wniosku celow :

Zadanie realizowane zgodnie z zasadami SMART,
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Wykaz wykonawcéw wybranych do realizacji zadania:

Jednym z gtéwnych celéw strategii funduszu jest : utrzymanie wysokiego poziomu konsumpcji
drobiu w Polsce oaz dazenie do sukcesywnego wzrostu spozycia,

.| Zadanie zostato zaplanowane i jest realizowane zgodnie z planem i budzetem, Na biezaco sg

gromadzone dokumenty i informacje dot. realizacji zadania.
W oparciu o badania ankietowe przeprowadzone wéréd uczestnikéw konferencji, zostanie
ocenlony poziom rezultatéw, na ktdrym identyfikuje sie korzysci osiggane przez realizacje zadania.

Dalisze rekomendacje:

Podnoszenie wymagari Srodowiskowych zréwnowazonego uzytkowania i rozwoju wplywa na
wzrost i tak wysokich kosztéw produkgji. Sprostanie wymogom w zachowaniu tych zasad a takie

‘| starania o wzrost poziomu opfacainosci wymaga ciagtego podnoszenia wiedzy i umiejgtnoséci

zawodowych hodowcéw i producentéw drobiu. Zwiazek jest zobowiazany doskonali¢ wiedze
producent6w, jak réwniez udzielaé pomocy w trudnych sytuacjach.

Nazwa wykonawey Tub
- N Wartosé
zanonimizowane dane osoby flzycanej zakres zrealizowanego zadanta lub .
L.p. siedziba wykonawcy . arealizowansge
wybrane] do realkzac)l zadania lub jego etapu
pierwszego etapu
etapu.
1. |Faluta Renata Olszewska ul. Lazurowa 5, [Gdarisk Przygotowanle | realizacja dziatar 70 505 2|
B0-6R0 Gdarisk zadania w | etaple zadania ,,
Konferencja drobiarska 2015”
Liczba wykonawciw 1 tacznle PLN 70 505 zi|

Konferencja
drobiarska 2019

Organizator: Polski Zwiqzek Zrzeszer Hodowedw i Producentéw Drobiu
Czas trwania zadania: 10.10.2019 do 31.10.2019
Zasieq zdania: Polska, Koszecin

W ramaoch realizacji | etapu zadania zrealizowano:

W dniach 8-9 paidziernika 2019 odbyla sig Konferencja Drobiarska zorganizowana przez Polski
Zwigzek Zrzeszen Hodowcdw i Producentéw Drobiu, a sfinansowana z Funduszu Promocji Miesa
Drobiowego. Konferencja odbyta sie w Zespole Patacowo-Parkowym, w Koszecinie woj. $lgskie.
https://drive.google.com/file/d/1sn6Pixjw4IPTial PEYuaHTfY1FokuRpa/view - link do filmu z
lkonferencji,

Przybyli z catej Polski hodowcy mieli mozliwo$é wystuchania specjalnie przygotowanych
wykladow | czynnie uczestniczyé w dyskusjach na tematy dotyczgce szczegélnie branzy
drobiarskiej ale réwniez obecnej niekorzystne] sytuacji w catym rolnictwie, Wsréd tematow
dominujacych byt niepokdj zwigzany z konsekwencjami projektu ustawy tzw. ,,Pigtki dla

zwierzat”, a takie planowanych zmianach dotyczacych kontroli na fermach w zwigzku ze
zgtoszeniami  RASFF (obecnoéci bakterii Salmonella w eksportowanym z Polski migsie
drobiowym). Na Konferencje zostat zaproszony Giéwny Lekarz Biura Zdrowia | Ochrony Zwierzat
Pan dr Pawet Meyer. Bardzo wazny aktualnie temat Salmonelli oméwita réwniez podczas swojego
wyltadu Pani dr Katarzyna Wawrzak Starsza Inspektor w Gtownym Inspektoracie Weterynarli. Pan
Profesor Grzegorz Dybowski, byly pracownik Instytutu Ekonomiki Rolnictwa przedstawit w swoim
wystgpieniu informacje o rozwoju drobiarstwa od chwili wejicia Polski do Unii Europejskiej, ze
szczegblnym naciskiem na koszty produkcji oraz ksztattowanie cen zywca i miesa drobiowego,
Réwniez Pani dr Joanna Trybus z Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi przekazata w swoim
wyktadzie wiele waznych informacji o dotychczasowym rozwoju i perspektywach dla drobiarstwa
w naszym kraju. Uczestnicy Konferencji zapoznali sie z przepisami dotyczacymi znakowania
produktéw Zywnosciowych zawlerajgcych w swym sktadzie GMO - przedstawione przez Pania
Dorotg Balifisky - Hajduk 2z Gtownego Inspektoratu Jakogci Handlowe] Artykutéw Rolno-
Spozywczych. O przepisach w nowej WPR i systemie AKIS-wielopodmiotowego podejécia do
procesu upowszechniania wiedzy i innowacji wéréd rolnikéw i mieszkaricéw obszaréw wiejskich w
celu podniesienia konkurencyjnosci rolnictwa i zapewnienia zréwnowazonego rozwoju obszaréw
wiejskich - méwifa Pani Barbara Odrobiriska z MRIRW. Szczegéinie aktualnymi byly wyktady Pana
Profesora Adama Malickiego z Uniwersytetu Przyrodniczego we Wroctawiu, z ktérych mozna byio
pozyskat wiedzg o skfadnikach znajdujacych sie w jajach oraz miesie drobiowym, a ktére maja
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wptyw na nasze zdrowie. Dotyczy to niektérych sktadnikéw swiezych jaj i migsa droblowego, ktére
wzmacniaja sity obronne organizmu cztowieka przed wirusami, w tym koronawirusami i podnoszg
odpornoéé organizmu, co jest tak waine w okresie pandemii SARS COVID-2. Pani dr Aneta Oleksy -
Gebezyk podjeta sig analizy naukowej dotyczacej wplywu emocji na podejmowane decyzje
zakupowe. Przedstawita obecnym, ze konsument czesto kupuje dany produkt pod wplywem
emocji nie kierujac sig racjonalizmem. Jest to szczegélnie istotne w momencie wielu akcji
przeprowadzanych przez tzn. , obroficéw zwierzat” i ,, pseudoekologow”.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zato?onych we wniosku celéw:

7adanie zostato realizowane zgodnie z zasadami SMART. Celem realizacji zadania: "Konferencja
drobiarska 2019" bylo przygotowanie i zorganizowanie konferencji dla grupy 50 osobowej
hodowcéw i producentdw drobiu. Planowano udziat w konferencji 50 hodowcow i 12
wykladowcéw  oraz  wygloszenie 12 wyktadéw w 3 blokach tematycznych:
a) kierunki i perspektywy rozwoju chowu i hodowli drobiu w najblizszych latach

b) marketing w rolnictwie-filozofia biznesu.

c) profilaktyka weterynaryjna choréb zakaiznych oraz dobrostan.

W konferencji wzieto udziat 57 hodowcdw oraz 13 wykladowcow. Przeprowadzone rozmowy z
uczestnikami konferencii, frekwencja, a takie odpowiedzi udzielone w ankietach potwierdzajg, i2
konferencia dla hodowcéw 1 producentow drobiu spetnita cel w zatozonym zakresie.

Cel zostat zrealizowany w 100%. Udziat w konferencji wzielo facznie 70 uczestnikow, co
potwierdzaja listy cbecnosci.

Dalsze rekomendacie:
Potrzebe organizowania konferencii zgfaszali hodowey i producenci drobiu uczestniczacy w

organizowanych szkoleniach i spotkaniach w terenie. Analiza badania ankietowego wykazata i
potwierdzita, ze ta forma edukacji cieszy sie duia popularnoécia wéréd hodowcdow i producentow,
oraz ie jest potrzebna.

Podnoszenie wymagan $rodowiskowych zréwnowazonego uzytkowania i rozwoju wplywa na
wzrost i tak wysokich kosztéw produkcji. Sprostanie wymogom w zachowaniu tych zasad a takie
starania o wzrost poziomu optacalnosci wymaga clagltego podnoszenia wiedzy i umigjetnosci
zawodowych hodowedw i producentéw drobiu. Zwiazek jest zobowiazany doskonali¢ wiedze
producentéw, jak rowniez udziela¢ pomacy w trudnych sytuacjach.

Wykaz wykonawcéw wybranych do realizacii zadania:

INazwa wykonawcy lub
© s Wartost
zanonimizowane dane osoby fizyczne] zakres zreallzowanego zadania lub
L.p. - " sledziba wykonawcy N zrealizowanego
wybrane] do realizacji zadania lub jego etapu
pierwszego etapu
etapu.
1. [Rachunek do umowy o dz. Nr 13/K/2020 Gostynin Dokumentacja video 1650,00!
2. IBiuro Land E.Kulak-M.Tryniecka sp.j. Gdarisk Materialy biurowe dia uczestnikdw 7694,39)
Dokumentacja foto, Internet
3,  [Rach. Do umowy o dzielo nr 14/€/2020 Tomaszéw Maz, Mat, Kont, wykladkoszty podiéty 15 523,74
4. |Centrum Druku &reklamy Drukpoint s.c. Warszawa Druk. materiatéw kanfarencylnych 1523,36
5. | Rach. Do umowy o dzlefo nr 18/1/2020 Gdarisk Badanic efektywnosci zadania 7700,00
Producent wyk.
Rach. Do umowy o dzieto nr
6. 1 //2020+ delegacia Warszawa Wyklad+koszty podréiy 2426,26
7. |Rach. Do umowy o dziefo nr 2/K/2020 Warszawa Wyklad+koszty podrézy 2 426,20
8. |Rach. Do umowy o dzisko nr 3/K/2020 Warszawa Wykfad+koszty podréiy 2426,26
9. |Rach. Do umowy o dziele nr 4/K/2620 Warszawa Wyklad+koszty podidiy 2426,26
10, Rach. Do umowy o dzleto nr 5/K/2020 \Warszawa Wykiad 4000,00

Rach. Do umowy o dzieto nr 6/K/2020
11, | Rach. Do umowy o dzieto nr 9/K/2020 Mecina Wyktad+koszty podréiy 2 468,05

Rach. Do umowy o dzieto nr 10/1¢/2020

12. Rach. Do umowy o dzieto nr 11/k/2020 Warszawa Wyldad+koszty podrézy 4 434,62
13. |[Rach. Do umowy o dziely nr 12/K/2020 Starogard Gd. Wyklad+koszty podroy 2752,22
14, |Rach, Do umowy o dzielo nr 20/K/2020 Stare Pole Moderator kanferencji 4 400,00,
15. [Flauta Renata Olszewska ~ Laurawa 5 Gdarisk Reakzlacja zadania — zlecenie 36 105,00
16. [Rachunek kosztéw podrddy nr 9/K/2020 Migi Koszty podrody 835,80
17, 23;:7;::0koszt6w padrézy nr Lucles Kostty podrody 501,48}

62




Rachunek kosztéw podrdzy nr .

B haskia020 Wrzgca Koszty podrézy 334,32
Rachunek kosztéw podrdiy nr .

gl Gdlarisk Kasaty podréiy 3 629,04
Rachunek kosztdw podréiy ny

20, 13/K/2020 Wroctaw Koszty podrdéy 2089,50
Liczba wykonawcow Eacznie PLN 105 346,56 71

.Promo'cj'a polskiego
droblu na targach
.SIAL Paryz 2020

Organizator. Krajowa Rada Drobiarstwa Izba Gospodarcza

Czgs trwania zadania; 15.01.2020 do 14.04.2020 {1 FTAP)

Miejsce realizacji zadanig: Polska (Warszawa), dziatania organizacyjno — administracyjne
W ramach stoiska branzowego podczas targéw SIAL PARYZ 2020.

W ramach realizacii zadania;
Targi SIAL w Paryzu, obok niemieckich targéw ANUGA, sg jednym z dwéch najwiekszych targdw
branzy spozywcze] na $wiecie, skierowane przede wszystkim do profesjonalistéw sektora

spozywczego. To wiodgce wydarzenie na francuskim rynku zywnoéci, ktére oferuje firmom

mozliwos¢ zwigkszenla ekspansji swojej dziatalnosci na rynek migdzynarodowy, poprzez
mozliwos¢ pozyskania ,nowych rynkéw” poza europejskimi. Jest to takie miejsce, gdzie
zaohserwowa¢ moina najnowsze trendy w produkeji i dystrybucji produktéw Zywnosciowych.
Targi SIAL PARYZ to przestrzefi i czas nie tylko dla firm szukajgcych partnerdw biznesowych i
planujacych otworzy¢ lub rozszerzy¢ swoja dziatalnoéé eksportowa, ale tez platforma do dzielenia
sig innowacjami i patentami wdrazanymi w branzy spozywczej.

W ostatniej edycji targéw SIAL w 2018 roku wzigto udziat 7200 wystawcéw ze 119 krajéw, 135
oficjalnych delegacii i 26 przedstawicieli rzaddw réznych paristw. To tylko czeéé wynikdw, jakie
odnotowali organizatorzy kolejnych juz, odbywajgcych sie co dwa lata targéw SIAL Paryz 2018.
KRD-IG, jako reprezentant polskiej branzy drobiarskie], realizujacy dziatania promujace polska
branze drobiarska, po raz kolejny planuje udostepni¢ polskim producentom i przetworcom
drobiu przestrzen do rozmow handlowych i spotkari biznesowych, Dzieje sie to w otoczeniy
promujacym przewagi konkurencyjne polskiego drobiu: jego jako$é i bezpieczefistwo oraz walory
smakowe i kulinarne.

ldeq projektu jest organizacja stoiska branzowego i udostepnienie przestrzeni do rozméw
handlowych i spotkaf biznésowych przedstawicielom branzy drobiarskiej, w otoczeniu
promujacym przewagi konkurencyjne polskiego drobiu. Stoisko jest otwarte dla kazdego
producenta, ktdry chce prowadzi¢ dziatania proeksportowe, a z réznych wzgleddw: kosztowych,
organizacyjnych czy zwigzanych z dostgpnodcia powierzchni, nie ma mozliwoéc organizacji
wiasnego stoiska. Wspolne stoisko branzy jest réwniez przyktadem doskonatej optymalizacji
kosztow promocji eksportu polskich producentéw drobiu i wspétdziatania konkurujgcych ze sobg
na co dzied firm, co przeklada sie na integracjg branzy na innych polach aktywnogci.

' Podsumowujac, zadanie ma na celu ekspansje polskiego drobiu przede wszystkim na rynku

europejskim, ale takze, cho¢ w mniejszym zakresie, na rynku globalnym. Projekt ma stworzyé
polskim producentom drobiu warunki rozwoju sprzedazy - dzieki udostepnieniu powierzchni na
jednych z najwigkszych targdw spozywczych, w otoczeniu promujacym przewagi konkurencyjne
polskiego drobiu.

W ramoch | ETAPU zadania zrealizowane zostaly nastepuigce dzialania:

W ramach realizacji | etapu zadania zrealizowano dziafania obejmujgce paidziernikowy udziat
branzy drobiarskiej w targach SIAL, ktére planowane byly w terminie 18-22 paZdziernika 2020 r.
w Paryzu.

W ramach | etapu rozliczono:
1. czgsciowe koszty, ktére weszly w ten etap i objely czeéé pierwsza kosztéw zwigzanych z;
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wynajem powierzchni wystawiennicze] wielkosci 270 m? wraz z obowigzkowym
ubezpieczeniem i sprzgtaniem stoiska.

Ocenu efektywnosci zadanio
Podjete dziatania bedace procesem przygotowawczym pozwolg na udziat w targach SIAL

w Paryiu wraz z organizacjg stoiska o powierzchni 270 m. kw. ze strefg kulinarng, strefa VIP,
organizacja bankietu promocyjnego i spotkari B2B na stoisku,

Na obecng chwile nie mozna byto zbadac efektywnosci dziataii pod katem osiagniecia zatozonych
celéw, gdyz etap | objat tylko w/w faze przygotowawcz. Nie mnie] jednak udziat w targach i
realizacja dziatain zwigzanych z organizacja catego wydarzenia postuzg polskim producentom
drobiu m.in. jako miejsce spotkai biznesowych przez caty okres targéw, rozwdj relacji
biznesowych z obecnymi i potencjalnymi kontrahentami przez zabezpieczenie interesow polskiej
branzy drobiarskiej na forum $wiatowego handlu drobiem. Na tym etapie mozemy ocenic je jako
wtadciwe, gdyz s to dziatania o najwyzszej skutecznosdci, co zostato zweryfikowane w ciggu
ostatnich lat realizacji projektéw wspierajacych eksport,

Ocena efektywnosci dziatah w ramach wyjazdu na targi SIAL w Paryzu szczegétowo opisana
zostanie w ramach rozliczenia koticowego etapu przedmiotowego zadania.

Dalsze rekomendacie :
Wydarzenia o charakterze wystawowym, dzieki licznej obecnosci  przedstawicieli grup

docelowych daja mozliwoéé nie tylko zaprezentowania produktéw, ale s3 jednoczednie cennym
#rédtem wiedzy na temat percepcii braniy oraz produktow drobiowych.

Targi SIAL w Paryiu, obok niemieckich targéw ANUGA, s3 jednym z dwéch najwickszych targéw
branzy spotywczej na Swiecie, skierowane przede wszystkim do profesjonalistow sektora
spozywczego, podczas ktdrych stand ,Pouliry Poland” jest juz rozpoznawalny, a duza
popularnoéé stoiska pozytywnie wptywa na wizerunek polskiego drobiu w $wiadomosci
przedstawicieli grup docelowych obecnych na przedmiotowych targach.

Wykaz wykonawcdw wybranych do realizacji zadania:

L-P Nazwa wykanawcy lub Siedziba wykonawcy Zakres zrealzowanago zadanialub Jego etapu Wartosé zrealizowanego

zanonimlzowane dane osoby . zadania lub jego etapu
fizyczne] wybrane] do finansowana z Funcuszy

realizac|l zadania Jub jego Promocil {PLN)
1505 MUSIC Remiglusz ui, Paina 78/12 Najem powlerzehnl wystawienniczej wielkosci 270 m? wraz
Trawifiski | Wojciech Zaguta obowlazkowym ubezpieczeniem

spétka Jawna 87-100 Tarut | sprzatantem stoiska CZESC! 437 212,40)
Liczba wykonawedw: 1 tacznie PLN: 437 212,40

2019 rok

Drobiowe smaki na
Miedzynarodowy
Dzieri Kobiet

Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszeri Hodowcow i Producentéw Drobiu
Czas trwania zadania; 15.10.2019 do 15.02.2020
Miejsce realizacji zadania: Moscibrody

W ramach realizacji zadania zrealizowano nastepujace dziatania:

W pierwszym etapie realizacji zadania podjgto dziatania organizacyjne zwigzane z realizacjg
zadania- W dniu 16 grudnia 2019 r. zlecono realizacje dziatar firmie Metro Promotion Sp. z 0.0
W tym:

1. Gadzety promujace zadanie, dla auczestnikéw wydarzenia.

2. Zaproszenia, broszury informacyjne, rollupy, projekty graficzne
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3. Wystepy artystyczne, ZAIKS, prowadzacy wydarzenie.

4. Wynajem sal i powierzchni, gdzie bedzie odbywato sig wydarzenie wraz z infrastruktura i
obstuga techniczng oraz z wyposazeniem.

5. Warsztaty kulinarne dia uczestnikéw.

6. Przygatowanie potraw z migsa indyczego i serwowanie ich uczestnikom wydarzenia.

7. Scenariusz | rezyseria oraz piecza agencji eventowej.

8. Organizacja konkursu kulinarnego z zabezpieczeniem nagrad.

9. Dokumentacja video.

10. Wynajem nagtosnienia, o$wietlenia i pozostatej techniki eventowej,

11. Noclegi dla wykonawcdw i uczestnikdw

Zleceniobiorcy wyptacono 40% zaliczki ). 31.800 zt na rezerwacje i zakup niezbednych
materiatbw do realizacji poszczegélnych dziatai. Zamawiajacy pozostaje w bezposrednim
kontakcie z Zleceniobiorca, ktéry na biezaco uzgadnia realizacje poszczegdinych dziatat i przesyla
do akceptacji wytwarzane materiaty informacyjno-promocyjne.

Realizacja pierwszego etapu zadania przebiegata zgodnie z planem i budzetem.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zaloZonych we wniosku celéw:

Zadanie jest realizowane zgodnie z zasadg SMART. Giéwnym celem jest wzrost konkurencyjnosci
palskiego drobiu na rynku $wiatowym oraz stworzenie pozytywnych

warunkow dla rozwoju eksportu.

CEL GLOWNY;

a) skonkretyzowany - nawigzanie relacji biznesowych. Propagowanie wysokiej jakogci polskiego
migsa indyczego wéréd ambasadordw/przedstawicieli innych krajéw, aby umozliwié i utatwié
sprzedaz migsa do ich krajéw. b) mierzalny - ilo§¢ oséb uczestniczaca w warsztatach i degustaciji.
Warsztaty prowadzone przez znanego kucharza medialnego, ktdry pokazuje jak w prosty i szybki
sposob przygotowaé dania z migsa indyczego. Jednoczednie prowadzona bedzie degustacja aby
rapoznac uczestnikow z wieloma odstonami kulinarnymi potraw z migsa indyczego oraz ich
wartoscig kulinarng i dietetyczna. c) osiggalny — informacje przekazane uczestnikom imprezy
oraz doznania smakowe degustowanych potraw wplyng na kreowanie pozytywnej opinii o
produktach z migsa indyka d) realny- bezposredni kontakt z osobami majgcymi wplyw na decyzje
zakupu migsa drobiowego do danych krajéw, wymiana pogladéw na nawigzanie bezpoérednich
relacji bedzie miato wplyw na wzrost sprzedazy, na wzrost eksportu miesa indyczego, e)
ckredlony w czasie: 15.10.2019-31.05.2020.

| Badanie efektywnosci dostosowane bedzie do zatozonego celu dziatania. Ocena przeprowadzona
zostanie w Il etapie realizacji zadania.

Dalsze rekomendacje:

Przyszta dynamika rozwojowa polskiego drobiarstwa warunkowana jest w duiym stopniu
mozliwosciami wzrostu sprzedazy zagranicznej. Przy tak duiym uzaleznieniu produlkcji od
eksportu {nadwyzka podazy na krajowym rynku przekracza 40%),niezbedne jest
zdywersyfikowanie rynkéw zbytu, ktére stanowi od kilku lat filar eksportowej polskie] branzy
drobiarskiej. Wg szacunkéw Instytutu IWRIGZ niemal 80% przyrostu produkcji pokryje rosnacy
popyt eksportowy. Sprzedaz zagraniczna polskiego drobiu to filar rozwoju branzy.

Wykaz wykonawcdw wybranych do realizacji zadania:
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Nazwa wykonawcy lub zanonimizowane . Wartodé zrealizewanego zadanla
N " . Zakres zrealizowanego zadania lub . ¥
L.p |[dana osoby flzycznej wybranej do Siedziba wykonawcy 0 etapy lub jego etapu finansowana z
realizacii zadania lub jego etapu & e Funduszy Promocji {PLN)
Siedlce 31.800,00
Metro Promotion Sp. 2 0.0. 08-110
sledlce ul. Paderewsklego 40 Przygotowanie | realizacja dziatart
zadania w | etapie
Gdarisk 4,000,004
Rachunek do umowy Nr 1/MD¥f2019, Dzlatania przygotowawcze do
Rachunek do umawy Nr 2/MDK/2019 realizacji Il etapu
Wroctaw [<oszty podrddy samochodem
Czlenek Zarzadu, Del, Nr 1/MDK/2019 656,94
Gdarisk Koszty podréiy samochodem
Czionek-Zarzadu Del.Nr2/MDK/2019 718,79
Migl -Sierakowice Koszty podréiy samochodem
Czionek Zarzadu Del Nr3/MDK/2019
697,06
Luclen Koszty podrdiy samochodam 327,63
3 |cztonek Zarzadu Del. Nr 4/MDK/2019
Liczha wykonawcow: 6 kacznle PLN 38.200,42)

Etap koricowy 15.10.2019 do 11.05.2020
Opis zrealizowanych dziafat w ramach etapu :

Na wydarzenie zaproszono ambasadoréw oraz przedstawicieli handlu zagranicznego i osoby
zwigzane z exportem polskich produktow, w szczegdInoéci miesa drobiowego, poza granice kraju.
Z uwagi na zagrozenie epidemiologiczne i zalecenia wtadza aby ograniczy¢ kontakiy
migdzyludzkie czeéé ambasadoréw odwotata swoj udziat w wydarzeniu. Mimo niesprzyjajace]
sytuacji zwiazanej z wystepowaniem zakazed koronawirusem (Covid-19)frekwencja dopisata i
wydarzenie znakomicle sig udato, o czym $wiadcza bardzo pozytywne informacje zwrotne od
godcl i uczestnikéw. Wykonawca zapewnit gadzety reklamowe nawigzujac tematycznie do
kulinariéw w postaci pojemnych toreb termicznych, pojemnikéw na sywnos¢ ze sztuécami oraz
designerskich dwustronnych miynkéw do przypraw. Wszystkie gadiety zostaly naleiycie
oznakowane nazwa projektu i informacja o jego finansowaniu. Byty wydawane w formie
pakietow (wszystkie gadiety wiozone do praktycznej torby wraz z broszurg informacyjno -
promocyjng) przez hostessy przy wyjsciu uczestnikom, ktorzy zaktadali ptaszcze aby opuscic
impreze.

Na potrzeby zadania zostaly specjalnie zaprojektowane i wydrukowane materiaty poligraficzne
Zaproszenia zawieraly scenariusz i mapke dojazdu oraz whkiadki imienne z informacja o
finansowaniu. Byly rozsyfane do gosci poczta tradycyjna, dla ambasadoréw byly to listy potecone.
Przygotowano  takie specjalng  publikacje informacyjno  -promocyjng  zawierajacqy
smaczne przepisy z migsa indyczego i waine informacje promujace ten fenomenalny rodzaj
miesa. Broszury byly rozdawane przez hostessy podczas Dnia Kobiet , wiele z nich goscie brali
samodzielnie z wyznaczonych miejsc, byly takie dofgczone do pakietéw z gadzetami.
Zaprojektowano takie i wykonano roll upy promujgce wydarzenie, ktore zostaly ustawione w
pomieszczeniach wynajgtej na event lokalizacji. Ponadto wydrukowano winietki do kwiatow,
ktére wreczano paniom z okazji dnia ich swigta — drobne bileciki przyczepione dekoracyjnie rafig
do kazdej r61y zawieraly zyczenia, nazwg projektu i informacje o finansowaniu.

Przygotowano dla gosci wystepy artystyczne uatrakeyjniajace wydarzenie. Zespot muzyczny
| Ambitus Band Krzysztofa Chromiriskiego z braémi Maleficzuk na czele grat znane standardy
muzyczne i wspolczesne w Jazzowej aranzacjii cieszyt sie znakomitym odbiorem publicznosci. W
czesci wieczornej wystgpit Norbert Dudziuk znany jako Norbi wraz z akompaniamentem
wokalnym i tanecznym Katarzyny Szacito. Norbi byt takze konferansjerem prowadzacym cate
wydarzenle na podstawie przygotowanego scenariusza. Zostat uczulony przez organizatorow o
istotnych kwestiach dotyczacych wypowiedzi promujacych migso indycze, pamigtat takie aby
czesto informowacd gosci o nazwie projektu i jego finansowaniu. Kazdy wystgp byt w zapowiedzi
poprzedzany whasciwa informacja o nazwie projektu i jego finansowaniu. Zadanie Drobiowe
Smaki na Miedzynarodowy Dzier Kobiet zostato zrealizowane w wyhajetych salach zabytkowego
Dworu Mogcibrody, ktéry miesci sig w miejscowodci o tej samej nazwie (Moscibrody 52, 08-112
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Wisniew) w powiecie siedleckim, w wojewddztwie mazowieckim. Lokalizacja zostata wynajeta
| wraz z infrastrukiurg i obstugg kelnerskg, techniczng | wyposazeniem, Przestronne sale zostaty
przygotowane z plynnym podziatem na strefy, dajgc efekt przytulnoéci | elegancji zarazem. Sale
zostaty podzielone na gléwna cateringowa, gléwng pokazowa, przechodnig i duzy hall, w ktérym
ustawiono stolik kawowy i wydawano réze dla pafi i pakiety gadzetéw. W kazdym pomieszczeniu
obecne byly winietki i roll up promujacy impreze z nazwa zadania i informacja o finansowaniu.
Usytuowana w tym samym budynku profesjonalna kuchnia pozwalita bezproblemowo i sprawnie
przeprowadzi¢ degustacje na ciepto i wesprzet warsztaty kulinarne.

Wymienione powyzej warsztaty kulinarne przeprowadzit znany z telewizji i innych mediéw
portugalski kucharz Carlom Gonzalez- Tejera. Podstawowym filarem jego programu byfo
propagowanie doskonatej jakodci polskiego miesa indyczego, aby zainteresowaé odbiorcow i
uwali¢ promowane informacje. Carlos uczyt pandw przygotowywania smakowitych potraw
na bazie migsa indyczego. Odbyt sig konkurs kulinarny, w ktérym panowie gotowali dia pan
poznane wczesniej potrawy. Byly to gulasz meksykariski z polenta, katleciki gul - gul oraz tortille.
Panowie, ktorzy wzieli udziat w konkursie otrzymali nagrody - wysokiej Jakoéci drewniane deski
do krojenia z nozem do krojenia w zestawie oznakowanie zgodnie z wymaganiami Funduszu. Dla
uczestnikdw przygotowano liczne przekaski i potrawy degustacyjne z migsa indyczego i nie tylko,
dostepne w bufetach na zimno oraz serwowane na ciepto. Wszystkie stoliki byly oznaczone
winietkami z informacjg o nazwie projektu i jego finansowaniu. Przewidziano takze stolik kawowy
i dodatkowe porcje degustacyjne potraw przygotowywanych podczas warsztatéw przez kucharza
medialnego. Zostata wynajeta technika eventowa aby oprawa wydarzenia zyskata nalezyty
charakter. Przygotowano naglosnienie wraz z zestawem mikrofonéw przewodowych |
bezprzewodowych i odstuchem scenicznym oraz kameralne oéwietlenie na statywach i kolorowe
Ledy. Nad cafosci czuwat event manager z agencji evetowej METRO Promotion. Koordynowat
realizacje zadania. Wydarzenie zostato udokumentowane w formie foto i video.

Oceno _efektywnosci dziatania _pod kgtem osigqnieciazatoionych we wniosku celow:
Celem gtéwnym jest wzrost konkurencyjnosci polskiego drobiu na rynku swiatowym oraz
stworzenie pozytywnych warunkow dla rozwoju eksportu.

CEL GEOWNY: a) skonkretyzowany -nawigzanie relacjl biznesowych. Propagowanie wysokiej
jakosci polskiego migsa indyczego wsréd ambasadoréw/przedstawicieli innych krajow, aby
Umozliwi€ i utatwi¢ sprzedaz migsa do in nich krajéw. b) mierzalny - osoby uczesthiczaca w
warsztatach i degustacji. Warsztaty zostaty przeprowadzone przez znanego kucharza medialnego,
jednoczesnie prowadzona byla degustacja zapoznajgca uczestnikéw z wieloma odstonami
kulinarnymi potraw z miesa indyczego oraz ich wartoécig kulinarng i dietetyczna, ¢) osiggalny —
informacje przekazane uczestnikom imprezy oraz doznania smakéw degustowanych potraw beda
wplywac na kreowanie pozytywnej opinii o polskich produktach z miesa indyka, d) realny —
bezposredni kontakt z osobami majacymi wptyw na decyzje zakupu migsa drobiowego do danych
krajow, wymiana pogladdw oraz nawigzanie bezposrednich relacji bedzie miato wptyw na wzrost
sprzedazy, na wzrost eksportu migsa indyczego, e} okreslony w czasie 15.10.2019-11.05.2019.
Wydarzenie promocyjne w dniu 8 marca 2020 w Moécibrodach. Ocena efektywnosci realizacji
zadania przeprowadzona zostata w oparciu o zastane materialy zrédtowe oraz przeprowadzone
badania ankictowe.

Dalsze rekomendacje
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Przyszta dynamika rozwojowa polskiego drobiarstwa warunkowana jest w duizym stopniu
mozliwoéciami wzrostu sprzedazy mozliwosciami wzrostu sprzedazy zagranicznej. Przy tak duzym
uzaleznieniu produkcji od eksportu niezbedne jest zdywersyfikowanie rynkow zhytu, ktcre
stanowi od kilku lat filar eksportowe] polskiej branzy drobiarskiej. Sprzedai zagraniczna polskiego
drobiu to filar rozwoju braniy.

Wykaz wykonawecdéw wybranych do reglizacji zadania:
Nazwa wykonawcy lub
zanonimizowane . . Wartoé€ zrealizowanago zadania
. . Zakres zraalizowanego zadania lub .
Lp | dane osoby fizycznej wybranej SiedzAba wykonawey - lub jego etapu finansowana z
jepo etapu .
do Funduszy Promaocji
realizacji zadania lub fego etapu

i Metro Promotion sp. 2 0.0. Siedlce Realizacja dziatar zadania w || etaple 47 700,00

Rachunek do umowy nr
3 1/MKD/2019 Gdarsk Dcena afekbywnodci zadania i producent 4000,00

Rachunek de umowy nr wykonawezy

2/MKD/2019

flachunek do umowy nr

3 3/MKD/2019 Tomaszéw Maz. Dokumentac)a fotograficzna zadania 2.0000,00
Del. Nr 5/MDK/2013
4 Wroctaw Koszty podréiy samachodem 1 705,03
Del. Nr 6/MDK/2019
5 Gdarfsk
Koszty podrdiy samochodem 1 885,59
Liczba wykonawcdw! 5 taeznle PLN; 56 688,59

Kurczak w domu i w
szkole nie tylko w
rosole

Organizator: Krajowa Federacja Hodowcdw Drobiu i Producentow Jaf

Czas trwania zadania:01.03.2019-01.12.2019

Zasieq zdania: Polska

Miejsce realizacji zadania:

Brzeski Putk Saperéw im. Tadeusza Kosciuszki -9-11/07/2019

Lotnisko w Kamieniu Slaskim 14-16/06/2019

Zamek Muzeum Piastéw Slaskich —plac zamkowy 1, 49-300 Brzeg 9-11 fipca 2019

Opis zrealizowanych dziafan :
W dniach 14 - 16 czerwca 2019r. W Kamieniu £laskim odbyta sie XVI edycja wystawy rolniczej

Opolagra. W 2019 roku, przez trzy dni trwanla, Opolagra przyciggneta blisko 50 tysigcy
zwiedzajacych. Juz po raz 5 wraz ze swoim programem pt. ,Kurczak w domu i szkole nie tylko w
rosole”, jednym z wystawcdw byta Krajowa Federacja Hodowcdw Drobiu i Producentdw Jaj.

Podczas trwania targdéw, na naszym stoisku kazdy, kto miat ochote, mogt skorzystaé z
profesjonalnej porady dietetyka. Porady poprzedzone byly profesjonalnym badaniem, ktdre
pokazywato poziom tkanki miesniowej, thuszczu, BMI, iloé¢ wody w organizmie, a takie wiele
innych parametréw. W sobote, o godzinie 11:00, 13:00 i 15:00 swoje pokazy przeprowadzit
Remigiusz Raczka, szef kuchni znany z programu ,,Raczka gotuje", Jak co roku przyciggnat tumy
widzow. Na kazdym z pokazéw zaprezentowat nie tylko bardzo cielkawe potrawy. Podczas
gotowania podzielit si¢ réwniez wieloma tajnikami kucharskimi, a takie wiedza dotyczacy
zdrowego i dietetycznego gotowania. Uczestnicy pokazéw nie bali sig zadawac wiglu pytaf, na
ktére szef z uémiechem bardzo chetnie odpowiadat.

W niedziele na dla zwiedzajacych targi przygotowaliémy przepyszng zupg drobiowa w stylu
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meksykariskim, serwowang z ogromnego kotta. Kolejki byty bardzo diugie, ale zupy starczyto dla
wszystkich. Oczekiwanie umilali przezabawni kucharze, organizujac réine konkursy, migdzy innymi

na sktad zupy. Do wygrania byly bardzo ciekawe ksigzki kulinarne.

B Oprocz dan przygotowanych przez naszych szeféw, kuchni na stoisku Krajowej Federacji

Hodowcdw Drobiu i Producentéw Jaj mozna bylo sprébowaé wielu przekasek na zimno, ktére
rownie? otwieraty niektérym oczy na moiliwosci, jakie drzemia w miesie drobiowym,
Odwiedzajacych targi, do przyjécia na nasze stoisko zachgcaly dwie szczudlarki, ktére wreczaly
réwniez drobne upominki. Na wszystkie dzieci, czekata réwniez wesota ekipa animatoréw.

Na terenie 1. Brzeskiego Putku Saperéw juz po raz 19 odbywat sie wakacyjny wypoczynek dla
| dzieci i miodziezy z wojewddztwa opolskiego. Przedsiewzigcie organizowane przez Opolskie
Towarzystwo Spoteczno-Kulturalne Teraz Wies oraz Opolski Osrodek Doradztwa Rolniczego w
tosiowie przy wspétpracy | Brzeskiego Putku Saperdéw, Krajowej Federacji Hodowcéw Drobiu |

Producentéw Jaj, Gminy Brzeg, Strazy Pozarnej i Komendy Policji w Brzegu.

W dniach 09 - 11,07.2019 r. koszary brzeskich saperéw odwiedzito okoto 2500 dzieci. Wzorem lat
ubieglych uczestnicy ,,Pikniku na Florydzie" mogli sprobowaé swoich sit w strzelaniu ¢rutem z
pistoletéw pneumatycznych, strzelania z karabinka paintball'owego oraz strzelania z tukéw.
Duzym powodzeniem niezmiennie cieszyly sie przejazdzki samobieznym transportem plywajacym
PTS-M, natomiast na oczku wodnym zwanym Floryda nie obyto sig bez plywania todziami
saperskimi oraz pokazoéw sprzetu wojskowego. Klub wojskowy oraz sekcja wychowawcza
zapewnita zajgcia plastyczne oraz sprawnosciowe z moiliwoiciq sprawdzenia sie na torze
przeszkod. Teren poligonu byt po brzegi wypetniony atrakcjami wiec kazdy mégt znalefé co¢ dla
siebie. Oprocz swietnej zabawy na poligonie dzieci skorzystaty z godzinnego pobytu na krytej
plywalni oraz zwiedzania Zamku Piastéw Slaskich, uczestniczac na dziedzificu w warsztatach
dotyczacych waloréw migsa drobiowego potgczonych z zajgciami plastycznymi. Na terenie putku
rowniez przygotowaliSmy namiot wiedzy o drobiu oraz prowadzilimy zajecia plastyczne. Przy
organizacji Pikniku na Florydzie zaangazowanych jest szereg instytucji stuzb garnizonu, ktore
wykorzystujac forme zabawy starali prowadzié zajecia edukacyjno- profilaktyczne. | w tym roku
nie zabrakto przedstawicieli Zandarmerii Wojskowej, Policji, Strazy Poiarnej oraz stuib
medycznych.

Ocena efektywnosei :

Zatozeniem kampanii byto zwigkszenie $wiadomo$é konsumentéw polegajace na :

-obalenie mitu dotyczacego zawartosci zwigzkéw chemicznych w miesie pochodzenia drobiowego
-Zwiekszeniu uwagi dotyczgcej odzywiania - dieta

-Zwrdceniu uwagi na $wiadomos¢ konsumentéw wynikajacych z waloréw zdrowotnych miesa
drobiowego

-Zachgcenie do spozywania miesa drobiowego pochodzacego z Polski

W naszej ocenie udato sig u wielu oséb zmieni¢ nieprawdziwy poglad o powszechnym stosowaniu
w hodowli drobiu antybiotykéw i stymulatoréw wzrostu. W kampanii dementowalismy
nieuzasadnione opinie, Ze migso pochodzenia drobiowego jest niezdrowe. Wskazywaliémy walory
migsa drobiowego: jego walory prozdrowotne, kruchosé i wykwintnoéé. Oprécz waloréw
smakowych mowilismy w kampanii o walorach zdrowotnych oraz korzystnym dziataniu miesa

drobiowego dla ludzkiego organizmu. Podnosili§my poziom zaufania konsumentéw do polskich

69




producentéw drobiu,

Pokazalismy, ie Polscy Producenci, zaopatrujacy miedzynarodowe rynki sa godni zaufania, a
dostarczane przez nich produkty sa najwyisze] jakosci i Swietnie smakujg. Hodowany dréb wedtug
éciéle okreslonych i przestrzeganych norm  stanowi doskonaly wybér dla poszukujacych
wysokojakosciowych produktow konsumentéw. Najwyisza jakoéé polskiego drobiu jest
potwierdzona licznymi certyfikatami, ktdre stanowia cenne zrodito przewagi konkurencyjnej dla
cafego sektora drobiowego.

Poszerzaliémy $wiadomosé konsumencky i zachgcalismy konsumentéw do zakupu i spozywania
miesa drobiowego.

Mawiliémy o korzystnych wiasciwosciach dietetycznych i zdrowotnych, o tym, 2e dania z drobiu sg
polecane dla 0s6b z obnizong odpornoscia, zawartodé miesa w biatko, fosfor, zelazo, cynk (ktéry
wspomaga uktad odpornosciowy) oraz witaminy z grupy A, B, E, witaminy PP {odpowiedzialnej za
sprawne funkcjonowanie ukfadu nerwowego i przewodu

pokarmowego); Ponadto, projekt realizowat cel szczegtowy ze Strategii Komisji Zarzadzajgcej
Funduszu Promocji Miesa Drobiowego tj. zabezpieczenie branzy przed kryzysami wizerunkowymi,
mogacymi negatywnie wplynac na poziom zaufania do miesa drobiowego, w tym w szczegdInoici
obali¢ mity dotyczace GMO, hormondw i antybiotykow w miesie drobiowym.

Dalsze rekomendacje:
Ogromny odzew i zainteresowanie stoiskami Krajowe] Federacji Hodowcow Drobiu i Producentéw

laj, materiatami a takze mozliwoscig rozmowy z dietetykiem dobitnie pokazaty dalsza koniecznost
edukacji spoteczenstwa. Imprezy plenerowe maja niepodwazalng zalete, jakg jest bezposredni
kontakt z konsumentem. Styka sie on z rzetelnymi materiatami i informacjami przekazywanymi na
stoisku, zaréwno przez dietetykéw jak i znanych kucharzy. Taki kontakt skutkowad moze rozwojem
w ,marketingu szeptanym” i poprawie wizerunku miesa drobiowego.

Wykaz wykonawcéw wybranych do realizacii zadania:

|Nazwa wylkonawcy lub Wartod
bananimizowane dane osoby fizyeznej zakres zreallzowsnego zadania lub
Lp. . siedzlba wykonawcy N zrealizowanego
yhrane] do realizacli zadania lub jego etapu 3
pierwszego etapu
etapu,
1, [Renata W, XXX Koordynacja zadanta 7000,00]
2, |Beatal. KA Porady dietetyczne 2500,00]
3. [Grzegorz K. XXX Konferansjer 3500,00]
4. [Ewak. XXX Pizygotowanie | obstuga stelska 3500,00
kiminna Spdtdzielnia , Samopomoc Gdariska 38, 83-330
5 chiopska” w 2ukowie Fukowa Zakup produkldw 500,112
6. [|Macigj B, UK Przejazd stuzbowy 1225,25)
7. |HG PW. Herbert Grochala Rynek 20, 44-180 Toszek Mocleg i wydywienie 434,00
Al 1.Ch. S2ucha 8 .
8. [Bethania Centrum sp. 2 0.0. 00-582 Warszawa Mocleg i wyiywlenle 339,00
Al Armii KraJowej 47, 50-
g, |Kaufland Polska Markety sp. z 0.0. 541 Wraclaw Zakup produkidw 349,55
Gadiety okolicznoiciowa 5000,008
. Banery, flagi 5000,00
R K 1 3 2
10, |Bluroserwis od A do Z Jerzy Pietras ul Trzeggo :::':; 1149 Roll up 1200,00
Gadiety premium 4000,00
Druk braszur 15000,00
Zakiad Prod. Ustugowo Handlowy Ul Podstawie 1 ;
11. KAMPA Kampa Alfred 46090 Popieléw Wynajem namiotéw z wyposaZeniem 11000,0
Ul, Brzozowa 4, 47-420
12. [Kuinia u Kowala Agnleszka Kowal kugnia Raclborska Oprawa artystyczna 10000,00
13, [RODAK Tomasz Rodak ul B”“‘”t::zi:{i“ 61-608 Avimatorzy 441078
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. " Proszéwka 36 59-620
14. [Zakady migsne BIEBIESZCZANSCY SP.J. Gryfow Slaski Zakup produkidw 336,48
15, [DING Polska Ul. Ostrawska 122 63-700 Zakup produktow 167,74
Krotaszyn
16, [Opolski Ofrodek Doradztwa Rolnlczego ul. Gré\f;? 61‘;’49-330 Noclegi 600,00
Wynajem powlerzchnt 5328,00
Wopls do katalogu —prasa targowa 123,00
UL, Obarnicka 229, 60650 0RO 307,50
17, DLG AgroFood sp. 2 0.0, ’ OmPCD;a 4 et Roznoszenie ulotek — hostessy 492,00
Reklama foniczna 738,00
1 Zabezpieczenie energetyczne 676,50
Parking podczas realizacjl zadania 123,00
Liczba wylkonawcdw tyeznia PLN 109 011,02 =i

Organizacja wyjazdu
przedstawicieli
polskiej branzy
drobiarskiej na .
Zgromadzenie
Ogélne av.e.c.,
CLITRAVI, ELPHA
oraz Zjazd Cztonkéw
IPC" '

Organizator: Krajowa Rada Droblarstwa — izba Gospodarcza

Czas trwania zadania: 08.04.2019- 07.10.2019

Zasieg zdania: UE | swigt

Miejsce realizacii zadania:

Polska (Warszawa), dziafania organizacyjno - administracyjne

Austria (Salzburg) Zgromadzenie Ogdine CLITRAVI, 10 — 12 kwietnig 2019
Stany Zjednoczone (Nowy Orlean) Ziazd Cztonkow 1PC, 13 — 18 kwietnia 2019
Wrtochy (Katania) Zgromadzenie Ogdine FLPHA, 13 — 16 czerwca 2019

| Wegry {Budapeszt) Zgromadzenie Ogdine a.v.e.c., 3 — 6 paZdziernika 2019

W ramach realizacji zadania:
Dziatania objgly wudziat Przedstawicieli polskiej branizy drobiarskiej] w 2019 roku w

Zgromadzeniach Ogodlnych: Europejskiej Organizacji Sektora Przetwdrstwa Miesa CLITRAVI,
Stowarzyszenia Przetworcow Drobiu i Handlu Drobiem w krajach UE (a.v.e.c.), Europejskiego
Stowarzyszenia Zywca Drobiowego i Jaj Wylegowych (ELPHA), jak réwniez w ziezdzie czionkdéw
Miedzynarodowej Rady ds. Drobiu (IPC).

Dziatania w zakresie organizacji wyjazdu przedstawicieli polskiej branzy drobiarskiej na

| Zgromadzenie Ogdine CLITRAVI (10 — 12 kwietnia 2019 Austria, Salzburg) dotycayty:

1. Transportu delegacji podczas Zgromadzenia Ogdlnego CLITRAVI {2 osoby)

2. Zakupu biletéw lotniczych na trasie Warszawa — Miejsce Zgromadzenia Ogélnego CLITRAVI
{Austria) ~ Warszawa (2 osoby)

3. Kosztéw zakwaterowania (2 osoby x 4 doby) przy zachowaniu limitu na nocleg w Austrii —
CLITRAVI

| Dziatania w zakresie organizacji wyjazdu przedstawicieli polskiej branzy drobiarskiej na Zjazd

Cztonkéw IPC (13 — 18 kwietnia, Stany Zjednoczone, Nowy Orlean) 2019 dotyczyly:

1. Dokonania zgtoszenia | uiszczenia optaty rejestracyjnej u organizatora zjazdu cztonkéw IPC
dla uczestnikéw wyjazdu (2 osoby)

2. Zakupu biletéw lotniczych na trasie Warszawa — Stany Zjednoczone ~ Warszawa (2 osohy)
3. Transportu delegacji podczas zjazdu IPC (2 osoby)

4. Kosztow zakwaterowania (2 osoby x 5 d6b) — zjazd IPC

Dziatania w zakresie organizacji wyjazdu przedstawicieli polskiej branzy drobiarskiej na
Zgromadzenie Ogdine ELPHA, 13 — 16 czerwca 2019 (Katania, Wiochy) dotyczyly :

i. Dokonania zgtoszenia | uiszczenia opfaty rejestracyjnej u organizatora Zgromadzenia
Ogolnego ELPHA dla uczestnikéw wyjazdu (1 osoba)

2. Zakupu biletéw lotniczych na trasie Warszawa - Miejsce Zgromadzenia Ogélnego ELPHA
(Wtochy) - Warszawa (1 osoba)

3. Transportu delegacji podczas Zgromadzenia Ogdlnego ELPHA {1 osoba)

4. Kosztéw zakwaterowania {1 osoba x 3 doby) przy zachowaniu limitu na nocleg we Wioszech
— ELPHA

71




Dziatania w zakresie organizacji wyjazdu przedstawicieli polskiej branzy drobiarskie] na
Zgromadzenie Ogdlne a.v.e.c., 3 — 6 paidziernika 2019 {Budapeszt, Wegry) dotyczyly

1. Dokonania zgtoszenia i uiszczenia opfaty rejestracyjnej u organizatora Zgromadzenia
Ogélnego a.v.e.c. dla uczestnikéw wyjazdu (11 osob)

2. Zakupu biletéw lotniczych na trasie Poiska- Miejsce Zgromadzenia Ogolnego a.v.e.c. (Wegry)
- Palska (11 osob)

3. Thumaczenla symultanicznego oraz konsekutywnego na jezyk polski podeczas Zgromadzenia
Og6lnego a.v.e.c. oraz wszystkich spotkan oficjalnych przez caty okres pobytu

4, Transportu delegacji podczas Zgromadzenia Ogélnego a.v.e.c. (11 oséb)

Ocena efektywnosci dziafania:

Dziatania zrealizowane w ramach przedmiotowego zadania stuzyly celom zdefiniowanym w
dokumencie strategii promocji dla branzy miesa drobiowego na rok 2019.

Zgodnie z zatozeniaml uczestnictwo przedstawicieli polskiego sektora drobiarskiego w
przedmiotowych zgromadzeniach:

- utrzymato staly wzrost znaczenia Polski — poprzez proces konsultacyjny wszelkich dziatan
prowadzony przez organizacje unijne (a.v.e.c.,, CLITRAVI, ELPHA). W konsekwencji KRD-IG ma
realny wptyw na ksztatt stanowisk prezentowanych przez organizacje branizowe na forum
globalnym,

- umozliwito otrzymanie informacjl nt. nowych projektow | propozycji legislacyjnych, plandw i
stanowisk oficjalnych i nieoficjalnych Komisji Europejskiej, czy tez plandw krajéw trzecich w
odniesieniu do unijnego drobiu (kontrole, natozenie cet).

Zbudowane zostaly relacje z organami administracji unijnej i organizacjami $wiatowymi, przede
wszystkim z organami odpowiedzialnymi za import drobiu.

Jak zostato zatozone udziat przedstawicieli polskiego sektora drobiarskiego w przedmiotowych
zgromadzeniach og6lnych oraz zjeidzie cztonkéw IPC stanowity istotny krok w ujednoliceniu
komunikacji branzy w UE i na $wiecie oraz w zwigkszaniu $wiadomosci i decydentdw UE i swiata.

W ramach realizacji przedmiotowego zadania, uwzglgdniono stanowisko polskiego sektora
drobiarskiego w zakresie zmiany kategoryzowania tzw. wishbone meat z MOM na migso drobne,
jak réwniez w kwestii dobrostanu drobiu w Unii Europejskiej i mozliwosci wznowienia wspdtpracy
europejskich producentéw drobiu na rynkach, ktére pozostawaly dotychczas zablokowane z
powodu grypy ptakéw (zwtaszcza Chiny). Uwzgledniono postulaty krajowego sektora w szerzeniu
| dziatart w kontekécie wartoéci drobiu dla gospodarki europejskiej, znaczenia jego eksportu oraz
obalania powszechnych w ogdlnym dyskursie mitow dotyczacych drobiu.

Wzmocniona zostata pozycja glosu Polski wsréd decydentow Unii Furopejskiej i na $wiecie.
Padjety zostat kolejny krok w ujednolicaniu komunikacji branzy drobiarskie] w UE i na $wiecie,

Dzieki uczestnictwu w tematycznych wydarzeniach sektora oraz administracji praktycznie z calej
Unii Europejskiej i najwazniejszych przedstawicieli éwiatowego sektora drobiarskiego nawigzane
zostaty kontakty, ktdre moga przynies¢ dalekofalowe korzysci.

Obecnoéé polskich przedstawicieli sektora drobiarskiego na wydarzeniach tego typu, to
zabezpieczenie Intereséw polskiej branzy drobiarskiej na szczeblu krajowym, unijnym i globalnym
oraz promocja braniy, wspéttworzenie réwnych warunkdw rynkowych, opartych na jednolitych
sasadach i standardach miedzynarodowych, poszukiwanie rozwiazan dla problemdw branzy, jak
réwniez budowanie jeszcze silniejszych relacji handlowych zaréwno z odbiorcami wewnatrz UE,
jak i w krajach trzecich, co jest nadrzgdne dla dalszego rozwoju braniy.

Dalsze rekomendacje:
Podsumowujac ocene efektywnodci dziatai w ramach realizacji przedmiotowego zadania,

72




rekomenduje siq dalsze uczestnicktwo w rokrocznych Zgromadzeniach Og6lnych/zjazdach
miedzynarodowych organizacji drobiarskich.

Uczestnictwo w tego typu wydarzeniach jest bardzo istotne nie tylko z punktu widzenia
poruszanych padczas tych spotkan najwazniejszych dia sektora drobiarskiego kwestii przy udziale
przedstawicieli wtadz unijnych i globalnych najwyzszego szczebla, ale takie z punktu budowania
relacji z organami administracji unijnej i Swiatowej oraz rozwoju branzy drobiarskiej.

Istotne i kluczowe dla sektora drobiarskiego jest umacnianie pozycji Polski na arenie unijnej i
swiatowej, jak réwniez zwiekszenie $wiadomosci decydentéw EU i $wiata w kontekécie obalania
ustawicznych mitow dotyczacych drobiu.

Obecnodé przedstawicieli branzy na zgromadzeniach branzowych jest niewatpliwie kluczowym
elementem utrzymania relacji biznesowych. Daje mozliwo$¢é nawigzania kontaktow
bezposrednich | prowadzenia nieoficjalnych rozméw z przedstawicielami sektora oraz
administracji z catej UE.

Wart podkre§lenia jest fakt statego zabiegania 0 wzmocnienie i podkreglenie wartoéci drobiu dla
gospodarki europejskiej oraz znaczenia jego eksportu.

Wykoz wykonawcdw wybranych do realizacjl zadania:

Nazwa wykonawcy lub
zanonimlzowane dane osoby
fizycene) wybranef de
realizacji zadanfa lub Jego etapu

Wartosé zrealizowanego
zadania lub jego etapu
finansowana z
Funduszy Promocji (PLN)

Zakres zraalizowanego zadania
Siedziba wykonawcy 1]
Jego etapu

Lp

Miedzynarodowe Targi Poznariskie sp, ul. Glogowska 14, 50-734 Poznar [Mumaczenie symultaniczne oraz
20.0. konsekutywne na Jazyk polski
podiczas Zgromadzenia 0gdinago
a.v.e.c. oraz wszystkich spotkaii
bficjaliiych przez caly okras
pobytu; Transport delegacji
podczas Zgromadzenia Dgdlnego
a.v.e.c. (11 0séb); Transport
celegac! podezas Zgromadzania
[Ogdinago CLITRAVI (2 osohy);
[Transport delegac]i podezas
Zgromaczenia Ogdlnego ELPHA
(1 osaba); Transport delegacii
hodczas zjazdu IPC (2 osoby);
Fakup bifetdw lotniczych na
frasie Polska- Miejsce
[Zgromadzenia Ogdlnego a.v.e.c.
Wegry) - Polska (11 oséb);
Zakup hiletéw lotniczych na
trasie Warszawa — Migjsce
gromadzenia Ogdlnego
ICUTRAVI {Austria) — Warszawa (2
lbsoby); Zakup biletéw lotniczych
a trasie Warszawa - Migjsce

1 Zgromadzenla Ogdlnege ELPHA
[Whochy) - Warszawa (1 osoba);
[Zakup biletdw lotniczych na
ltrasle Warszawa - MieJsce zjazdu
cztonkow IPC (Nowy Orlean) -
[Warszawa (2 osoby); Koszty
lzakwaterowania (2 osoby x 4
[Hoby) w Austril - CLITRAVI; Kaszty
pakwaterowania (1 osoba x 3
koby} we Wioszech - ELPHA |
Koszty zakwaterowania (2 osoby
% 5 ddb) - 2azd IPC; Zgloszenie
uiszczenie oplaty rejestracyjinej u
organizatora Zgromacdzenia
Ogdinego av.e.c. dla

czestnikdw wyjazdu (11 oséb);
Pgloszenie i uiszczenia oplaty
refestracylnej u prganizatora
Zgromadzenia Ogélnego ELPHA
dla uczestnikdw wyjazdu {1
usoba); Zgloszenie | uiszczenie
optaty rejestracyjnej u
lerganizatora zjazdu czlonkdw IPC
dla uczestnikdw wyjazdu (2
osoby). 213 270,02
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Liczba wykonawcdw:| 1| Eacznie PLN 212 270,02

»Polska Akademia
Certyfikowanego
Miesa QAFP” - 2019

Organizator: Unia Producentéw i Pracodawcow Przemystu Migsnego
Czas trwania zadania: 01.11.2019 — 31.05.2020 (Il i [V ETAP koricowy)
Il ETAP: 01.11.2019 - 31.01.2020

IV ETAP: 01.02.2020 - 31.05.2020

Miejsce realizacii zadania:

Sklepy sieciowe KAUFLAND na terenie calego kraju.

W ramach realizacii zadania:
W ramach realizacji dziatari w Il etapie zadania wykonano:

1. Projekty reklamy w gazetce reklamowej KAUFLAND i projekt bilbordu

2. 1 edycja reklamy w gazetce reklamowej w terminie od 12.12.2019 do
18.12.2019

Gazetki reklamowe Kauflandu sg wydawane przecigtnie w naktadzie 5 min egzemplarzy
tygodniowo. Dystrybucja nastepuje w kazdg érode, a grupa docelowa jest precyzyjnie
dobrana — gazetka dociera do 93 proc. klientéw sieci. O efektywnosci tej farmy reklamy
najlepiej $wiadczy wysoki wskaznik czytelnictwa gazetki Kaufland, ktéry wynosi az 67
proc.

W 2018 roku kapituta programu AdRetail Inspirio (eksperci ds. handlu i reklamy) po raz
drugi przeanalizowata gazetki reklamowe sieci handlowych. Kaufland zajat drugie miejsce
w kategorii hipermarketéw, ustepujac jedynie Carrefoure. Kapituta docenifa atrakcyjne i
przejrzyste ukazywanie produktéw. Przy ocenie gazetek brano pod uwage takie cechy, jak
atrakcyjnosé rynkowa i wizualna, oryginalnosé, innowacyjnosé, walory estetyczne,
funkcjonalnosc.

3. 1 edycja reklamy na bilbordach przy sklepach w terminie od 05.12.2019 do 01.01.2020
Reklamy wielkoformatowe zamieszczone zostaty na noénikach bedacych whasnoscig sieci
handlowej i mieszczace sie w bezposrednio na sklepach lub w ich poblizu. Reklamy
zamleszczone zostaty w 80 lokalizacjach na terenie cafego kraju wg ponizszego

zestawienia:
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Ocenu efektywnosci dziafania:

Realizacja dziatai w sieci, ktora posiada w swoje] ofercle mieso wieprzowe oraz mieso drobiowe
scertyfikowane w Systemie QAFP pozwala skutecznie dotrzeé¢ z informacjg o znaczeniu jakosci
tworzonej w ramach polskiego Systemu QAFP i wspiera ja dostepnoscig produktu, ktéry mozna
od razu sprawdzié. Pozwoli to uzyska¢ bezposredni efekt w postaci powigzania konsumenta z
produktem oraz kryjacq sie za nim wartoscig jakosciows i polskim pochodzeniem. Kampania jest
kontynuacjq dziatart prowadzonych w 2018 r.

Dalsze rekomendacje:

Przeprowadzenie dziatar w kolejnych etapach projektu, w szczegolnosci:
- 4 etap) reklama w gazetce w terminie 20.02.2020 - 26.02.2020

- {4 etap) reklama na 80 bilbordach w terminie 06.02.2020 - 04,03.2020
- (4 etap) reklama na 80 bilbordach w terminie 02.04.2020—29.04.2020

Wykaz wykonawcdw wybranych do reglizacii zadanig:

[wWartosé zrealizowanego
Nazwa wykonawcy lub . . ;
X Zakres zrealizowanego zadanialzadania lub jego etapu
zanonimizowane !
L.p ) Siedziba wykonawcy fub finansowana z Funduszy
dane osoby flzycznej wybranej do I .
realizacji zadania lub jego etapu iego etapu Promocj] Migsa Droblowego |
: 5 P Wieprzowego (PLN}
ul, Bursaki 18 lok, 15-16, 20-150
1 AT Sp.z 0.0. Lublin projekty graflcane 3 813,00
2 lal.. Armll Krajowef 47, 50-541 .
Kaufland Polska Markety sp. 2 0.0. Sp. k. [Wroclaw nowierzchnia reklamowa 410 333,33
Liczha wykonawcdw 414 146,33

W ramach realizacji zadania:
W ramach realizacji dziatari w IV etapie zadania wykonano:

1. Projekt reklamy w gazetce reklamowej KAUFLAND i 2 projekty bilbordow.
2. 1 edycja reklamy w gazetce reklamowej w terminie od 20.02.2020 - 26.02.2020

Gazetki rektamowe Kauflandu sg wydawane przecietnie w nakladzie 5 min egzemplarzy
tygodniowo. Dystrybucja nastgpuje w kazdg $rode, a grupa docelowa jest precyzyjnie
dobrana — gazetka dociera do 93 proc. klientow sieci. O efektywnosci tej formy reklamy
najlepiej $wiadczy wysoki wskaznik czytelnictwa gazetki Kaufland, ktdéry wynosi az 67
proc.

W 2018 roku kapituta programu AdRetail Inspirio (eksperci ds. handlu i reklamy) po raz
drugi przeanalizowata gazetki reklamowe sieci handlowych. Kaufland zajat drugie miejsce
w kategorii hipermarket6w, ustepujac jedynie Carrefoure. Kapituta docenita atrakcyjne i
przejrzyste ukazywanie produktow. Przy ocenie gazetek brano pod uwage takie cechy, jak
atrakcyjnoé¢ rynkowa I wizualna, oryginalnosc, innowacyjnosé, walory estetyczne,
funkcjonalnosé.

3. 2 edycje reklam na bilbordach przy sklepach w terminach od 06.02.2020 do 04.03.2020
oraz od 07.04.2020 do 29.04.2020

Reklamy wielkoformatowe zamieszczone zostaily na noénikach bedacych wiasnoscig sieci
handlowej i mieszczace sie w bezposrednio na sklepach lub w ich poblizu. Reklamy
zamieszczone zostaly w 80 lokalizacjach na terenie cafego kraju wg poniiszego
zestawienia w edycji lutowej.
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W edycji kwietniowej czes¢ noénikéw zostata wymieniona przez siec Kaufland z przyczyn
technicznych zgadnie z pismem z dnia 10 marca br. sygnatura UPEM! 215/2020.

4. Post - test badania efektywnoéci kampanii przeprowadzony przez niezaleiny podmiot
badawczy w okresie 30.04.2020 do 11.05,2020

Post — test zrealizowany zostat technika wywiadéw internetowych {CAWI) na Panelu IMAS On-
line na probie badawcze] N=800 osdb. Reprezentatywna préba Polakéw w wieku 18-64 lata
kontrolowana ze wzgledu na pte¢, wiek 18-64 lat, wyksztatcenie i miejsce zamieszkania (wielkos¢
zamieszkania i region). Gléwnym celem badania bylo ckreslenie wplywu kampanii na stopien
éwiadomodci znaku QAFP oraz postrzegania produktéw nim oznaczonych:

Swiadomosé spontaniczna oraz wspomagana znaku,

Swiadomosé reklamy

$wiadomogé produktdw objetych certyfikacja QAFP

Postrzeganie, wizerunek produktow oznaczonych QAFP, jak réwniez wartosci jakie za
sobg niesie

Cheé zakupu i polecania produkidéw oznakowanych QAFP

Ocena kampanii reklamowej QAFP.

ANENENEN

<

Ocena efektywnosci dzialania:

Kampania reklamowa migsa certyfikowanego QAFP zostata zauwazona przez konsumentéw, a jej
odbidr jest pozytywny. Biorac jednak pod uwagg, Ze ostatnia cze$é kampanii byta realizowana w
okresie najszerzej zakrojonych dziatarh majacych na celu ograniczenie rozwoju pandemii COVID —
19 na terenie Polski (zamkniete centra handlowe, hotele, restauracje itp., ograniczona liczona
o0s6b na m2 placdwki handlowej w jednym czasie itp.) mozna sig spodziewad, ze gdyby ta sytuacja
nie miata miejsca wyniki bylby znaczaco lepsze. W ostatnich ok. 2 miesigcach przed realizacig
post testu kampanii konsumenci mieli bowiem ograniczong mozliwosé zetknigcia sig z
materiatami reklamowymi. '

Swiadomoscé produktéw objetych certyfikacjg QAFP -w poréwnaniu do jesleni ub. roku znaczaco
wzrosta (z 34% do 48%) liczba oséb kojarzacych QAFP z migsem, wiérod tych ktérzy przynajmniej
raz zetkneli sie ze znakiem, Jest to bardzo dobry i wazny wynik, {wiadczgcy o tym, ze prowadzona
kampania i inne dziatania umocnity prawidiowe skojarzenta z marka/ znakiem. Co waine
kampania umocnita nie tylko skojarzenia znaku QAFP z migsem jako takim ale z konkretnymi jego
rodzajami — juz nie 2/5 ale potowa osob, ktére zetknely sie ze znakiem QAFP potrafi
spontanicznie wskazaé jakie rodzaje migsa s nim objete.  Umocnily sie skojarzenia
konsumentéw z miesem wieprzowymi i drobiowym QAFP — co jest powigzane wprost z
prowadzona komunikacja.

Skojarzenia z migsem certyfikowanym QAFP — w dlugim okresie kampania wptyneta na wzrost
skojarzen z delikatnoscig migsa oraz korzyscig z kupowania polskich produktéw. Sg to skojarzenia
ktére silnie | na diugi czas zakotwiczyly sie w $wiadomosci konsumentow znajgcych znak QAFP. W
krétkim okresie kampania dziala natomiast w bardzo szerokim spektrum, jednak gtéwnie
odnoénie atrybutéw samego produktu, a nie korzysci wynikajgcych z jego zakupu,

Kampania miala szeroki zasigg a wykorzystane materiaty reklamowe zostaly bardzo dobrze
przyjete:

+ prezentowane materialy podobaly si¢ prawie trzem czwartym (72%) badanych,
Tylko co 20tej osobie kampania sig nie podobata.

« najlepiej odebrany zostat plakat ,z mitodci do jakosci” - co pigty badany uznaje
go za najlepszy z catej kampanii — moina rozwaiyé wykorzystanie jej w
przysztoéci.  Co wazne dia ogdlnej oceny kampanii, co czwarty (20%) badany
deklaruje, ze wszystkie reklamy podobaty mu sig¢ tak samo, a tylko co 14ty (7%},
#e zadna z nich.

+ jednak trzecia dorostych Polakéw deklaruje, ze zetkneta sie z ostatnig kampania
miesa certyfikowanego znakiem QAFP (z ktorymkolwiek z plakatéw). Jest to
bardzo dobry wynik biorac pod uwage, ze koricdwka kampanii realizowana byta
w okresie pandemil,
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Dalsze rekomendacije:

Rosngca $wiadomodé konsumentéw oraz ich zainteresowanie zdrowym, zbilansowanym
zywieniem, jak rdéwniez jakoscia i pochodzeniem kupowanych produktéw zwigksza
zapotrzebowanie na przekazywanie i utrwalanie informacji nt. produktéw wytwarzanych w
polskim systemie jakosci oraz znaczenia certyfikacji Zywnosci.

Jednoczesnie szum informacyjny oraz funkcjonowanie mitéw nt. miesa, szczegélnie w aspekcie
jego szkodliwosci zdrowotnej oraz zawartosci antybiotykéw i hormondw wzrostu wymaga
szczegolnego i zdecydowanego podkreslenia aspektéw jakoscl i pochodzenia, gwarantowanych
polskim systemem jakosci oraz niezalezng certyfikacjg i nadzorem Polskiego Centrum Akredytacji.
Jednak podstawowym ograniczeniem dla wiarygodnego dotarcia z informacig nt. jakoéci
polskiega, certyfikowanego miesa i wedlin, jak réwniez dalszego rozwoju ich produkgji iest wciaz
ograniczona dostepnosc tych produktéw w szerszej sprzedazy. Obecnosé produktéw gléwnie w
sieci sklepow wiasnych oraz w niektérych w sieciach handlowych utrudnia dotarcie do szerokiego
grona odbiorcéw. Jednoczesnie prowadzenie dziatari promocyjnych nie powigzanych z miejscem
sprzedaiy powoduje, e poszukujacy konsument nie ma bezposredniego odniesienia do miejsca,

| w ktérym certyfikowany produkt moze zakupl€. Realizacja dzialah w sieci, ktéra posiada w

swojej ofercie migso wieprzowe, mieso drobiowe oraz wedliny wyprodukowane w polskim w
Systemie QAFP pozwoli skutecznie dotrze¢ z informacjg 0 znaczeniu jakoéci tworzonej w
ramach polskiego Systemu QAFP i wsparcie jej dostgpnoscig produktu, ktéry mozna od razu
sprawdzi¢. Pozwoli to uzyska¢ bezposredni efekt w postaci powiazania konsumenta z
produktem oraz kryjaca sie za nim warto$cig jakosciowa i polskim pochodzeniem. Pozytywne
nastawienie konsumentdw do zakupu certyfikowanego migsa musi zostaé wsparte cigglymi
dziafaniami w punktach sprzedazy komunikujacymi jego jakosé i pochodzenie.

Wszystkie dotychczasowe dziatania o charakterze informacyjno-promocyjnym, zZmierzajace do
zwigkszania wiedzy, produkcji oraz dostepnosci, a co za tym idzie sprzedazy produktéw
wytwarzanych w polskim systemie jakosci QAFP, znajduja odzwierciedlenie zaréwno we wzroscie
produkeji, jak i rozpoznawalnodci i poziomu wiedzy nt. certyfikowanego miesa. Whyniki
dotychczasowych badar potwierdzaja, ze cechy miesa eksponowane w kampaniach i dziataniach
edukacyjnych pokrywajg si¢ z tym jak migso ze znakiem jakosci QAFP odbierajg jego konsumenci.
Konsumenci sg przekonani o gwarantowanej jakosci migsa, o kontroli jakosci na kazdym etapie
produkcji, nabywaja pewnoé¢ sprawdzonego pochodzenia produktu oraz sa przekonani, ze jego
jakos¢ zawsze jest taka sama. Duia grupa konsumentdéw, przekonana jest o tym, ze kupujac
migso ze znakiem jakodci QAFP, wybiera produkt polski.

Konieczna jest zatem kontynuacja dziatann informacyjnych i promocyjnych nt. migsa
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wieprzowego, migsa drobiowego i wedlin produkowanych w krajowym, certyfikowanym
systemie jako$ci akredytowanym przez Polskie Centrum Akredytacji. Jedynie rzetelne,
systematyczne i diugookresowe dziatania zwigzane z przekazywanie wiedzy nt. sprawdzonego
pochodzenia surowca, certyfikowanej produkcji i jakoéci przyczyni sig do utrzymania
dotychczas osiggnigtych wynikéw i budowania wiréd konsumentow $wiadomosci i wiedzy na
temat polskiego certyfikatu QAFP. Zaniechanie takich dziatan bedzie oddzialywato negatywnie
na praducentéw tworzacych wartos¢ dodang dla polskiej branzy migsnej.

Whykaz wykonawcéw wybranych do realizacji zadania:

artosé zreslizowanego
Nazwa wykonawcy lub . . )
. zakres zrealizowanego zadaniajzadania lub jego etapu

zanonimizowane . .
L.p ) ) ) Siedzlba wykonawcy lub finansowana z Funduszy

dane osaby fizycznej wybranej do | -

realizac)l zadania lub ego etapu ego efapu Pramocji Migsa Droblowego |

B P Wieprzowego (PLN)
ul. Bursaki 18 lok. 15-16, 20-150

1 |P4T Sp. 2 0.0 Lublin projekty graficzne 523 666,67
2 al.. Armil Krajowej 47, 50-541

Kaufland Polska Markety sp. z 0.0. Sp. k. Wrodaw powierzchnia reklamowa 13 837,50
3 lal. Armii Krajowej 61

IMAS International Sp. 2 0.0, 50-541 Wroclaw badanie efektywnosci zadanla 13 837,5

lLlczba wykonawcow 3 545130,1

Zwalczanie mitéw
na temat
szkodliwych
wlasciwosci migsa
drobiowego wsrdd
uczestnik 6w szkét
ponadgimnazjanych

Organizator: Krajowa Federacja Hodowcow i Producentow Jaj

Czas trwania zadania: 01.09.2019-30.05.2020

Zasieq zdania; Polska

Miejsce realizacii_zadania: Teren Rzeczpospolitej Polskiej ( woj. Podlaskie i warmirisko -
mazurskie, mazowieckie, lubelskie, podkarpackie, $laskie, tédzkie, dolnoéiaskie i opolskie)

Opis zrealizowanych dziglani:
Podczas I-go etapu kampanii promocyjnej, ktéry trwal od 01.09.2019 do 30.09.2020r. zostato

przeprowadzonych 8 konkurséw kulinarnych wsrod uczniéw szkét ponadgimnazjalnych w
wojewddztwach/regionach podlaskim i warminsko-mazurskim, $wietokrzyskim i matopolskim,
mazowieckim, lubelskim, podkarpackim, $laskim, tédzkim, dolnoélaskim i opolskim. Niestety
panujaca w kraju epidemia SARS-CoV-2 oraz restrykcje wprowadzone przez rzad polski zmusily
nas do tymczasowego zawieszenia kontynuowania konkursdw.

W trakcie | etapu kampanii zostaly zrealizowane nastepujace zadania:
-wykonano dokumentacje kankursowa,

-wykonano roll- upy

- wydrukowano plakaty do potykaczy

-wykonano poiykacze,

- wynajeto powierzchnie do przeprowadzania konkurséw,
- zakupiono artykuly spozywcze do konkurséw
-Wyptacono wynagrodzenie kucharzom z Euro Toques
“Wyptacono wynagrodzenie dietetykom

-Zakupiono nagrody dla uczestnikéw konkursow
-Wyptacono wynagrodzenie koordynatorowi za 6 m-cy
-Przygotowano koncepcjg kampanii

-opracowano graficznie logotyp

-opracowano hasta kampanii promocyjnej

Ocena efektywnosci dziafania:
Gtéwnym celem kampanii.Zwalczanie mitéw na temat szkodliwych wtasciwosci  migsa

drobiowego wéréd uczestnikéw szkat ponadgimnazjalnych" byto pogtebienie wiedzy u
beneficientéw kampanii (w szezegdlnosci u uczniow szkot i kias ksztalcacych sie w zawodzie
technik zywienia 1 ustug gastronomicznych oraz u kadry nauczycielskiej i zarzadzajacej szkotami o
profilu gastronomicznym) na temat korzysci wynikajacej z diety opartej na spoZywaniu_migsa
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drobiowego pochodzacego od polskich hodowcéw, zachecenie ich do zakupu | spoiywania
polskiego drobiu oraz zmotywowanie ucznidw szkét gastronomicznych do popularyzowania
wéréd swojego otoczenia migsa drobiowego.Uczniowie bardzo chetnie zgtaszali sie do udziatu w
konkursie kulinarnym. Dzieki niemu mogli oceni¢ swoje umiejetnodci z umiejetnosciami
rowiesnikdw z innych szkét, przetamywali treme przedktadajac swoje potrawy do degustacji
autorytetom kulinarnym, pozyskiwali cenne wskazéwki zaréwno od kucharzy degustujacych

| dania jak réwniez od kucharza w zakresie oceny technologicznej, poznali wiele aktualnych

informacji od dietetyka na temat waloréw zdrowotnych miesa drobiowego, przyblizono im fakty i
mity zwigzane z tym rodzajem migsa. Konkurs zdobyt duzo pochlebnych opinii od kadry
nauczycielskiej ze szkdt gastronomicznych, wskazywali oni potrzebe organizacji tego typu
przedsiewzied,

Dalsze Rekomendacje :
Przed rozpoczgciem kampanii promocyjnej zrobiliémy rozeznanie wéréd kadry nauczycielskiej w

| szkotach o profilu gastronomicznym na temat posiadania przez uczniéw aktualnej i sprawdzonej

wiedzy na temat migsa drobiowego, umiejetnoscl prawidiowego padziatu tuszki, rdznych technik
obrébki migsa itp. Dla miodego kucharza moiliwosé zaprezentowania w obcym, nieznanym
sradowisku swoich umiejetnosci kulinarych jest tak samo wazna - jak wystawa prac dla artysty,
Dzigki konkursowi miodzi kucharze zdobywajg od doswiadczonych kucharzy, ktérzy majg na
swoim koncie wiele osiagnie¢ i stanowig autorytet dla miodego pokolenia - wiedze i co
najwazniejsze umiejgtnosci. Dlatego te:i koniecznym jest dalsze prowadzenie dziatani, ktére
kreujg pozadane postawy Beneficjentéw wobec promowanych produktéw, poszerzajg
swiadomos¢, obalaja mity zwigzane z obecnoscig antybiotykéw w miesie, hormondw wzrostu,
GMO.

Wvkaz wykonawcoéw wybranych do realizacji zadania:

wartosé
Nazwa wykonawcy lub zrealizowanego
ial
L.p. [zanonimlzowane dane osoby flzycznej siedziba wykonawcy akres zrealizowanego zadania lub jego zadania lub jego
: etapu
wyhranaj do realizacfl zadania lub etapu etapu finansowana z
Funduszu Promocji
PROBEN Ul Braterska 3, 99-400  [w! dzenle koordynatora projekt,
: ] E.l ynagrodz ordyi projektu 36000,01
owicz
Wynl agrodzenle dostawcdw produktow 16.273,00
spozywczych
[Wynagrodzenie kucharzy z Eure Toques 49 200,00
Polska
Zakup nagréd dla uczestnikdw konkursu 87115,92
Ustuga wykonania dokumentacji
konkursowej 3690,00
1. Ustuga organizacji konkursu na etaple
wojewddzkim 78 720,00
Roll up 1254,60)
Plakaty dla potykaczy 191,88
Potykacze formatu 835,56
Wynajem gowlerzchni na etapie
konkursu wol. 39 360,00
[Wynagrodzenie dietetykéw 6150,00
Liczha wykonawcdw: 1 tacznie PLN 318 790,97 zH

JJakosé z polskim
certyfikatem” -
kontynuacja

Organizator: Unia Producentéw i Pracodawcéw Przemystu Miesnego
Czas trwania zadania: 01.10.2019- 31.12.2019 {1, | ETAP)

Miejsce realizacii zadania: INTERNET, teren catego kraju

{ETAP: 01.10.2019-31.12.2019

H ETAP: 01.01.2020 - 31.03.2020

I ETAP: 01.04.2020 - 30.09.2020 (koricowy)

W ramach realizacji zadania: .
I ETAP: Zadanie ,Jako$¢ z polskim certyfikatem” ~ kontynuacja dotyczy kulinarnego miesa
wieprzowego i drobiowego oraz wedlin produkowanych w systemie QAFP. Celem zadania jest
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uzyskanie w okresie prowadzenia kampanii wzrostu rozpoznhawalnosci oraz wiedzy o
asortymencie i ich cechach oraz pozytywnych skojarzen nt. polskiego certyfikowanego miesa i
wedlin wéréd przedstawicieli grupy docelowej zadania.

Kampania ma charakter informacyjny, a zaplanowany przekaz dotyczy. krajowego systemu
jakoéci QAFP, zasad produkeji kulinarnego miesa wieprzowego, drobiowego i wedlin
wytwarzanych w systemie QAFP oraz prezentacja waloréw jakosciowych produktéw objetych
certyfikatem. Przekazywane wiadomosci maja wplynaé na budowanie pozytywnego wizerunku
miesa wieprzowego i drobiowego w oczach konsumenta. Z racji charakterystyki systemu QAFP w
ramach zadania okreslone zostaly dwie podstawowe grupy odbiorcéw, do ktorych zostang
skierowane dziatania:

1. Profesjonalisci, rozumiani jako - odbiorcy handlowi i dystrybutarzy migsa i przetworow
miesnych, osoby decydujace o asortymencie wprowadzanym do sieci handlowych, sieci
handlowe, przedstawiciele/ wtasciciele restauracji, hoteli, firm cateringowych.

2. Konsumenci, czyli osoby w wieku 25-65 lat, w duzym stopniu korzystajgce z Internetu,
czy mediéw spofecznosciowych, odpowiedzialne za zakupy w gospodarstwie domowym,
dla ktérych wartoscia sg rodzina i zdrowie, dbajacy o jako$é codziennego zycia i starajacy
sie stale ja powigkszaé, bedacy w stanie zaptacié¢ wiecej za produkt wysokiej jakosci,
ktérych giéwnym wyznacznikiem wyhorow zakupowych sa wartoscl odiywcze
produktéw, podejmujacy czesto decyzje zakupowe pod wptywem reklamy.

7adanie realizowane jest w oparciu o dzialania w mediach spotecznosciowych, ktére majg na celu
utrzymanie i zwigkszanie zainteresowania konsumentéw produktami ze znakiem QAFP (profile na
Facebooku i Instagramie). Pozwolg takze na informowanie branzy spozywczej (poprzez profil na
LinkedInie}. Komunikat naktaniajacy do dofaczenia do systemu poszerzy zakres firm, ktére mogg
dotaczyé do Uczestnikow Systemu. Z kolei powolywanie sig na potrzeby konsumentéw beda
kierowane do dystrybutoréw czy kucharzy, co pozwoli na zwiekszanie asortymentu o produkty
certyfikowane znakiem QAFP, zwiekszajac ich dostepno$¢ i rozpoznawalnosé na rynku.

W ramach Il edyeji Kampanii ,Jako$¢ z polskim certyfikatem” zrealizowane zostaly nastepujgce
zadania:

1. Media spotecznodciowe
1.1 Prowadzenie i promowanie profilu ,Gwarancja Jako$ci QAFP” w 4 serwisach
spoleczno$ciowych, tj. Facebooku, Instagramie, Linkedinie oraz na kanale YouTube
poprzez zamieszczanie postéw i filmow.

1.2  Utworzono dedykowany kampanii kanat na You Tube

1.3 Prowadzenie moderacji profili, czyli stymulowanie aktywnosci uzytkownikéw, analiza
wpiséw, odpisywanie na komentarze, moderacja dyskusji, usuwanie/zakrywanie
tresci niezgodnych 2 zalozeniami Kampanii. Prowadzona jest aktywizacja uzytkownikow
z wykorzystaniem konkursow.

W trakcie trwania 1 etapu Kampanii przeprowadzono 1 konkurs, w ktérym do
wygrania byly atrakcyjne nagrody rzeczowe (wedliny QAFP w loddwee turystycznej).

1.4 W trakcie trwania 1 etapu Kampanii przygotowano 1 film wideo, ktére wykorzystuje
storytelling w celu opowiedzenia konsumentom z grupy docelowej o powstaniu,
produkeji i dystrybucji migsa certyfikowanego znakiem QAFP. Filmy publikowano na
kanatach social media.

2. Badania opinii — pre-test i post-test

2.1 W przeciggu 1 etapu Kampanii przeprowadzono badanie ilo$ciowe opinii publicznej —
pre-test wykonane przez niezaleiny podmiot badawczy. Badanie przeprowadzono za
poérednictwem metody badar ilosciowych CAWI na grupie respondentéw liczgcej 500
oséb.

3. Promacia strony internetowej www.qafp.pl jako srodia wiedzy nt. polskiego systemu jakoscl

3.1 kampania SEO
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3.2 W ramach strony www.qafp.pl stworzono przestrzen blogowa, na ktdrej publikowane
beda edukacyjne tresci. '

Ocena efektywnosci dziatania:

1. Media spotecznogciowe

11  Prowadzenie i promowanie profilu ,Gwarancja Jakosci QAFP” w 4 serwisach
spolecznosciowych, tj. Facebooku, Instagramie, Linkedlinie oraz na kanale YouTube poprzez
zamieszczanie postow i filmdw.

Facebook - dziatania prowadzone byly na profilu juz istniejacym i dotyczacym jakosci QAFP, ktéry
postadat na dziert 31.12,2019 — 8 299 fanéw. W trakcie 1 etapu zamieszczono 42 posty, o tacznym
zasiggu dotarcia na poziomie 1 020 432 osoby oraz pozyskano 1 036 nowych fanéw.

W ramach serwisu Facebook zalozona zostata grupa administrowana przez profil Gwarancja
Jakosci QAFP. Grupa bedzie gromadzit osoby z grup docelowych. Celem grupy jest umozliwienie
swobody uzytkownikom Facebooka do m.in.: wymiany zdania na temat zdrowego odzywiania,
wyrazania opinii na temat danych produktéw czy dzielenia sie przepisami kulinarnymi. Grupa
funkcjonuje na podstawie regulaminu grupy i zamieszczane sg na nigj posty - 1 raz miesigcznie.
Dyskusje w grupie s3 moderowane i usuwane te, ktére naruszajg regulamin grupy.

Instagram — dziatania prowadzone na profilu zatoionym na potrzeby 1 edycji kampanii, ktéry
| posiadat na dzier 31.2.2019 — 887 fanéw. W trakcie 1 etapu zamieszczono 36 postow, o zasiggu
dotarcia 457 591 asdb oraz pozyskano 17 nowych followerséw,

LinkedIn — dziatania prowadzone byty na profilu zatozony na potrzeby 1 edycji kampanii, ktory
posiadat na dzierh 31.12.2019 — 80 followerséw. W trakcie 1 etapu zamieszczono 25 postéw, o
zasiegu dotarcia 77 228 oséb.

1.2 Prowadzenie moderacji profili, czyli stymulowanie aktywnosci uzytkownikéw, analiza
wpiséw, odpisywanie na komentarze, moderacja dyskusji, usuwanie/zakrywanie treéci
niezgodnych z zaloieniami Kampanii. Prowadzona jest aktywizacja uzytkownikéw z
wykorzystaniem konkursdw.

W trakcie trwania 1 etapu Kampanii przeprowadzono 1 konkurs, w ktérym do wygrania byly
atrakcyjne nagrody rzeczowe (wedliny QAFP w lodéwee turystycznej). W kankursie wyloniono §
zwycigzcow (1 nagroda gtdéwna i 4 nagrody dodatkowe). Konkurs zostat przeprowadzony zgodnie
z obowigzujacym na platformach social mediowych regulaminem. Konkurs cieszyt sie ogromnym
powodzeniem, odnotowano 138 zgtoszef.

1.3 W trakcie trwania 1 etapu Kampanii przygotowano 1 film wideo, ktére wykorzystuje
storytelling w celu opowiedzenia konsumentom z grupy docelowe] o powstaniu, produkcji i
dystrybucji miesa certyfikowanego znakiem QAFP. Filmy publikowano na kanatach social media.
Wskainik obejrzefi filmu na wszystkich kanatach social media wynidst 178 869 wejse.

2. Badania opinii — pre-test i post-test

2.1 W przeciagu 1 etapu Kampanii przeprowadzono badanie ilosciowe opinii publicznej — pre-
test wykonane przez niezaleiny podmiot badawczy. Badanie przeprowadzono za
posrednictwem metody badari ilosciowych CAWI na grupie respondentéw liczacej 500 aséb.
Préba byta reprezentatywna ze wzgledu na pte¢, wiek i wojewddztwo. Ponadto, w badaniu udziat
wziety jedynie te osoby, ktore wskazaty, ze kupuja produkty miesne.

W przeprowadzonym badaniu ponad potowa respondentdw (52,6%) kupowata mieso | wedliny 1
lub 2 raz w tygodniu. Druga co do wielkosci cze$é grupy badawczej (1/3 ankietowanych)
stanowity osoby dokonujace zakupu kilka razy w tygodniu. Ponad 3/4 ankietowanych zwracalo
uwage na ceng przy wyborze produktu migsnego. Dla z kolei ponad 2/3 badanych istotna byfa
informacja o skfadzie produktu, jaki chcg kupié. Posiadany certyfikat jakosci byt elementem, na
kt6ry zwracato uwage 40,4% respondentdw.

Nale?y podkredli¢, ze wiréd osob rozpoznajacych certyfikat QAFP prawie 2/3 wskazalo na
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kojarzenie go z kategorig miesa i wedlin. Ponad polowa rozpoznajgcych certyfikat QAFP nahyta
produkt oznaczony jego logiem. 9 na 10 respondentow, ktérzy kupili produkt ze znakiem jakosci
QFP odniesli sie pozytywnie do checi ponownego zakupu produktu z tym znakiem jakosci. W
przypadku badanych, ktérzy zakupili produkt z certyfikatem QFP odnotowano bardzo dobry
wynik wskaZnika poleceri NP5 {42,6).

Nalezy podkresli¢, ze kampania znaku QAFP w Internecie zostata oceniona skrajnie pozytywnie.
W szczegdlnosci w zakresie jej rzetelnosci i srozumienia. Niemal 4/5 respondentéw uznato, ze ich
zdaniem kampania podniosta $wiadomoé¢ dotyczaca jakosci certyfikowanych produktéw, z czego
zdecydowanie tak uwazato 25,6% badanych.

Dalsze rekomendacje:
Sukcesywne prowadzenie zaplanowanych dziatati na kanatach social media i podjecie wspétpracy

7 Inflencerem i Microinflencerami,

Wykoz wykonawedw wybranych do realizacii zadonio:

Nazwa wykanawcy Wartasé

Lp

lub zanonimizowane

dane asoby flzycznej
wybrane] do

realizacji zadania lub

Sledziba wykonawcy

Zakres zrealizowanego zadanla lub jego etapu

zraalizowanego
zadania lub jego
etapu finansowana z
Funduszy Promocji
Miasa Drobicwega 1

jego etapu Wieprzowego (PLN)

Kampania na Facebooku — reklama profilu (kampania
raslegowa, pozyskiwanie fandw 1 konwers]l na strong
www.qafp.pl)

Kampanla na Instagramie — reklama profilu {kampania
zasiegowa i pozyskanie followersdw)

Kampania na Lindedinie — reklama profilu {kampania
rasiegowa)

Kampania zasiggowa na kanale YouTube

Dbstuga graficzna {4 profile)

Copywriting (4 profile)

Opracowanie koncepcjl kankurséw wraz z Ich realizacia
{koerdynac]a zakupu nagréd

Stworzenle | administrowanie grupy dyskusyinej na
Facehooku

Przygotowanie i promoc|a filméw video, skierowanych do
konsumentdw, ktére wykorzystula storytelling

Prowadzenie strony www.qafp.pl obstuga IT, kenieczne
modyfikacje, aktualizacfe | poprawki, wprowadzanie
aktualinodcl przez dedykowany CMS

ul, Beigradzka 8 1ok, 1
(2-793 Warszawa

Partner of Promotion
Sp.z 0.0,

220491,64

Mrzeprowadzenie kampanii SEC

Stworzenle przestrzeni blogowe) w obrehie strony
www.qafp.pll ohstuga programistyczna przez caty okres
trwania kampanil

Opracowanle treci na przestrzed blogows, recakeja tekstdw,
tworzenle infograflk | innych elementdw, wspdipraca z
ekspertaml z dietetyld | QAFP w opracowaniu materiatéw,
zakup | obrébka graficzna zdjed

Prowadzenie kampanil z zakresu Content Marketing celem
2wlgkszenia zainteresowania tresciami zamieszczanymi na
hlogu

Zapewnienle narzedzia do pomiaru efektywnosci dziatai
reallzowanych w socizl mediach

Przeprowadzenie Interetowych llosciowych badar opinii pre-
test

Przysotowanle ragortéw z wynikdw badarh w atrakeyjnej
formie

Koordynacja agencji realizujace] kampanig

220591,64

t.acznie PLN: {w tym FPMB

Liczba wykonawcow:
1 85902,41)

W ramach realizacji zadania:

Il ETAP: Zadanie ,Jakos¢ z polskim certyfikatem” — kontynuacja dotyczy kulinarnego migsa
wieprzowego i drobiowego oraz wedlin produkowanych w systemie QAFP. Celem zadania jest
uzyskanie w okresie prowadzenia kampanii wzrostu rozpoznawalnosci oraz wiedzy o
asortymencie i ich cechach oraz pozytywnych skojarzeri nt. polskiego certyfikowanego miegsa i
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wedlin wirdd przedstawicieli grupy docelowej zadania.

Kampania ma charakter informacyjny, a zaplanowany przekaz dotyczy: krajowego systemu

jakodci QAFP, zasad produkcji kulinarnego miesa wieprzowego, drobiowego i wedlin
' wytwarzanych w systemie QAFP oraz prezentacja waloréw jakosciowych produktow objetych
certyfikatem. Przekazywane wiadomosci majg wplynaé na budowanle pozytywnego wizerunku
migsa wieprzowego i drobiowego w oczach konsumenta. Z racji charakterystyki systemu QAFP w
ramach zadania okre$lone zostaly dwie podstawowe grupy odbiorcéw, do kt6rych zostang
skierowane dziatania:

1. Profesjonalisci, rozumiani jako - odbiorcy handlowi i dystrybutorzy miesa i przetwordw
migsnych, osoby decydujace o asortymencie wprowadzanym do sieci handlowych,
sieci handlowe, przedstawiciele/ wlasciciele restauracji, hoteli, firm cateringowych.

2. Konsumenci, czyli osoby w wieku 25-65 lat, w duzym stopniu korzystajace z Internetu,
czy medidw spotecznosciowych, odpowiedzialne za zakupy w gospodarstwie
domowym, dla ktérych wartoscia s3 rodzina i zdrowie, dbajacy o jakosc codziennego
tycla i starajacy sig stale jg powiekszac, bedacy w stanie zaptacié wiecej za produkt
wysokiej jakoscl, kidrych gtéwnym wyznacznikiem wyboréw zakupowych sy wartosci
odzywcze produktéw, podejmujacy czesto decyzje zakupowe pod wptywem reklamy.

Zadanie realizowane jest w oparciu o dziatania w mediach spofecznosciowych, ktére majg na celu
utrzymanie | zwigkszanie zainteresowania konsumentow produktami ze znakiem QAFP {profile na
Facebooku i Instagramie). Pozwola takze na informowanie branzy spozywczej (poprzez profil na
LinkedInie}. Komunikat naktaniajacy do dofaczenia do systemu poszerzy zakres firm, ktére mogq
dotaczy¢ do Uczestnikéw Systemu. Z kolei powotywanie sie na potrzeby konsumentéw bedy
kierowane do dystrybutoréw czy kucharzy, co pozwoli na zwiekszanie asortymentu o produkty
certyfikowane znakiem QAFP, zwigkszajac ich dostgpno$é i rozpoznawalnosé na rynku.

W ramach 2 etapu, Il edycji Kampanii ,Jakoéé z polskim certyfikatem” zrealizowane zostaly
nastepujace zadania:

1. Media spotecznosciowe

a) Prowadzenie i promowanie profilu sawarancja Jakoéci QAFP” w 4 serwisach
spotecznodciowych, tj. Facebooku, Instagramie, Linkedinie oraz na kanale
YouTube poprzez zamieszczanie postéw i filmow.

b) Prowadzenie moderacji profili, czyli stymulowanie aktywnoéci uzytkownikéw,
analiza wpiséw, odpisywanie na komentarze, moderacja dyskusji,
usuwanie/2akrywanie treéci niezgodnych z zatozeniami Kampanii. Prowadzona
Jest aktywizacja uzytkownikéw z wykorzystaniem konkurséw.

¢) W trakcie trwania 2 etapu Kampanii przygotowano 2 filmy wideo, ktore
wykorzystujg storytelling w celu opowiedzenia konsumentom i profesjonalistom z
grupy docelowej o powstaniu, produkcji i dystrybucji migsa certyfikowanego
znakiem QAFP. Filmy publikowano na kanafach social media.

d) Nawigzano wspéiprace z mikroinfluencerami i influencerem promujgcymi
zdrowy styl iycia, Zadanie do wykonania zwigzane bylo z wykorzystaniem
produktow QAFP i opublikowaniem postéw/ informacji w prowadzonych przez
siebie profilach,

2. Promacia strony internetowej www.gafp.pl jako Zrédta wiedzy nt. polskiego systemu jakosci
2.1 kampania SEO

2.2 w ramach strony www.qgafp.pl publikowane byly edukacyjne treici w obszarze
blogu.

2.3 kampania content marketing

3. Monitoring efektywnosci zadania

85




Ocena efektywnoséci dziafania:

Media spotecznosciowe

1.1

1.2

13

1.4

Prowadzenie i promowanie profilu ,Gwarancja Jakosc QAFP” w 4 serwisach
spofecznosciowych, tj. Facebooku, Instagramie, Linkedinie oraz na kanale YouTube
poprzez zamieszczanie postéw i filméw.

Facebook - dziatania prowadzone byly na profilu juz istniejacym i dotyczacym jakosci QAFP,
ktéry posiadat na dzleri 31.03.2020 — 8 893 fandw. W trakcie 2 etapu zamieszezano 43
posty, 0 facznym zasiegu dotarcia na poziomie 1752 106 osoby oraz pozyskano 483
nowych fanéw.

W ramach serwisu Facebook zafozona zostata grupa administrowana przez profil Gwarancja
Jakogci QAFP. Grupa gromadzi osoby z grup docelowych. Celem grupy jest umotzliwienie
swobody uzytkownikom Facebooka do m.in.: wymiany zdania na temat zdrowego
odzywiania, wyrazania opinii na temat danych produktéw czy dzielenia sie przepisami
kulinarnymi. Grupa funkcjonuje na podstawie regulaminu grupy i zamieszczane s3 na niej
posty - 1 raz miesigcznie. Dyskusje w grupie sg moderowane i usuwane te, ktdre naruszajg
regulamin grupy.

Instagram — dzialania prowadzone na profilu zatozonym na potrzeby 1 edycji kampanii,
ktéry posiadat na dzied 31.03.2020 — 1 154 fanéw, W trakcie 2 etapu zamieszczono
31 postow, o zaslegu dotarcia 263 780 osdb oraz pozyskano 257 nowych followersow.

LinkedIn — dziatania prowadzone byly na profilu zatoZony na potrzeby 1 edycji kampanii,
ktéry posiadat na dzier 31.03.2020 — 88 followersdw. W trakcie 2 etapu zamieszczono
26 postow, o zasiegu dotarcia 125 492 oséb.

You Tube — dziatania prowadzone byly na profilu zatoionym w 2 edycji kampanii.
W 2 etapie programu zamieszczono 2 filmy o tacznym zasiggu 227 188 osab.

Prowadzenie moderacji oraz stymulowanie aktywnosci uzytkownikéw, analiza wpisow,
odpisywanie na komentarze, maoderacja dyskusji, usuwanie/zakrywanie tresci
niezgodnych z zatozeniami Kampanii na dedykowanej kampanii grupie na profilu FB. W
trakcie 2 etapu zamieszczono 3 wpisy, pozyskano 53 cztonkéw, uzyskano zasigg wyswietlen
62.

Wspélpraca z Mikroinfluencerami. W 2 etapie programu podeto wspdiprace z 10
mikroinfluencerami, ktdérzy zamiedcili po 1 poécie kazdy na swoich profilach. tacznie
uzyskali zasigg 318 325 dotar¢, $rednio po 31 833 na post. Do interakcji zaangazowali 5 423

osoby.

Wspélpraca z Influencerem. W 2 etapie programu podjeto wspdtpracg z 1 Influencerem,
ktory zamieseit 11 publikaciji na Instagramie, Facebooku i blogu prowadzonym przez siebie.
taczny uzyskany w tym okresie zasigg na Instagramie 64 794 osoby i 68 893 wyswietlenia,
300 000 unikalny uzytkownikow na blogu Influencera i 117 775 dotarcie na FB.

2. Promocia strony internetowej www.qafp.pl jako Zrodta wiedzy nt. nolskiego systemu jakosci

W ramach strony www.qafp.pl publikowane byty w omawianym okresie 4 wpisy edukacyjne w
obszarze bloga.

Dalsze rekomendacje:
Sukcesywne prowadzenie zaplanowanych dziatari na kanatach social media i podjgcie wspétpracy

z Inflencerem i Microinflencerami.

Wikaz wykonaweow wybranych do realizacii zadonia:

Wartosé
#realizowanego
zadania lub jego

Nazwa wykonawcy
lub zanonlmlzowane
dane osoby fizyezne]

2Zakres zveallzowanego zadania fub jego etapu

wybranej do Siedulba wykonawcy etapu finansowana z
reallzac)i zadania Jub Funduszy Promadcil
jego etapu Miesa Drobiowego
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(PLN)

Kampania na Facebooku — rekfama profilu (kampania
zaslegowa, pozyskiwaniz fandw | konwers]l na strona
www.qafp.pl)

Kempania na Instagramie - reklama profilu (kampanta
rasiggowa i poayskanie followersdw)

Kampanla na Lindedinie - reklama profilu (kampania
zaslggowa)

Kampania zasiegowa na kanale YouTube

Dhstuga graficzna {4 profile)
Copywriting (4 profile)
Stworzenie | adminlstrowanie grupy dyskusyjne] na
Facebooku
Praygotowsnie i promocia filmdw video, skierowznych do
kansumentdw, ktdre wykorzystujg storyteiling
Przygotowanie | promocja filmdw video, skisrowanych do
Partner of Promotion ul. Belgradzka 8 lok. 1 profesjonalistéw, ktdre wykorzystuja storytelling

dzenie kampanll z wyk Tom platf 223304,81

Sp.zo.0. 02-793 Warszawa prowadzenie kampanli z wykorzystaniem platformy

zrzaszajace] Mikroinfluencerdw
nawigzanie wspéipracy z Influencerem
Prowadzenie strony www.gafn.pi obstuga IT, konleczne
maodyfikacje, aktualizacfe | poprawkl, wprowatzanla
aktualnesel praez dedykowary CMS

Przeprowadzenie kampanii SEO

Opracowanie tredci na przestrzen blogowa, redakcja tekstéw,
tworzenie Infografik i innych alementdw, wspélpraca 2
ekspertami 2 dietetykl | QAFP w opracowaniu materialdw,
zakup i obrébka graficena zdjgé

Prowadzenia kampanll z zakresu Content Marketing celem
zwiekszenla zainteresowanla traéciami zamleszczanymina
blogu

Zapewnienie narzadzia do pomiary efekiywnoéch dzialar
realizowanych w social mediach

Koordynacia agencil realizujace] kampanie

223 304,81 {w tym

Liczba wykonawcow: FPMD 85 864,98)

tacznie PLN;

W romach realizacji zadania:

Il ETAP: Zadanie ,Jako$¢ z polskim certyfikatem” — kontynuacja dotyczyto kulinarnego miesa
wieprzowego i drobiowego oraz wedlin produkowanych w systemie QAFP. Celem zadania byto
| uzyskanie w okresie prowadzenia kampanii wzrostu rozpoznawalnosci oraz wiedzy o
asortymencie i ich cechach oraz pozytywnych skojarzeri nt. polskiego certyfikowanego miesa i
wedlin wiréd przedstawicieli grupy docelowej zadania.

Kampania mita charakter informacyjny, a zaplanowany przekaz dotyczyt: krajowego systemu
jakosci QAFP, zasad produkcji kulinarnego migsa wieprzowego, drobiowego i waedlin
wytwarzanych w systemie QAFP oraz prezentacji waloréw jakosciowych produktow ohjetych
certyfikatem. Przekazywane wiadomosci mialy wptynaé na budowanie pozytywnego wizerunku
migsa wieprzowego i drobiowego w oczach konsumenta, Z racji charakterystyki systemu QAFP w
ramach zadania okreslone zostaty dwie podstawowe grupy odbiorcéw, do ktorych skierowane
byty dziatania:

1. Profesjonaliéci, rozumiani jako - odbiorcy handlowi i dystrybutorzy miesa i przetworéw
migsnych, osoby decydujace o asortymencie wprowadzanym dao sieci handlowych,
sieci handlowe, przedstawiciele/ wtasciciele restauracji, hoteli, firm cateringowych,

2. Konsumenci, czyli osoby w wieku 25-65 lat, w duzym stopniu korzystajace z Internetu,
czy medidw spotecznosciowych, odpowiedzialne za zakupy w gospodarstwie
domowym, dla ktérych wartoscia sg rodzina i zdrowie, dbajacy o jakosé codziennego
zycia i starajacy sig stale jg powiekszaé, bedacy w stanie zaptaci¢ wiecej za produkt
wysokiej jakosci, ktérych giownym wyznacznikiem wyboréw zakupowych sa wartogci
odzywcze produktow, podejmujacy czesto decyzje zakupowe pod wptywem reklamy.

Zadanie realizowane bylo w oparciu o dziatania w mediach spotecznosciowych, ktére miaty na
celu utrzymanie i zwigkszanie zainteresowania konsumentéw produktami ze znakiem QAFP
(profile na Facebooku i Instagramie). Pozwalaly takie na informowanie branzy spoiywczej
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(poprzez profil na LinkedInie).

W ramach 3 i 4 etapu, Il edycji Kampanii ,Jakos¢ z polskim certyfikatem” zrealizowane zostaly
nastepujgce zadania:

1.Media spotecznosciowe
a) Prowadzenie i promowanie profilu ,Gwarancja Jakoéci QAFP” w 4 serwisach
spotecznosciowych, tj. Facebooku, Instagramie, Linkedinie oraz na kanale YouTube
poprzez zamieszczanie postéw i filmow.

b} Prowadzenie moderacji profili, czyli stymulowanie aktywnosci uzytkownikdw, analiza
wpiséw, odpisywanie na komentarze, moderacja dyskusji, usuwanie/zakrywanie tresci
niezgodnych z zatoieniami Kampanii. Prowadzona jest aktywizacja uzytkownikow z
wykorzystaniem konkursow.

¢} W trakcie trwania 3 i 4 etapu Kampanii przygotowano filmy wideo, ktore
wykorzystywaly storytelling w celu opowiedzenia konsumentom i profesjonalistom z
grupy docelowe] o powstaniu, produkgji i dystrybucji migsa certyfikowanego znakiem
QAFP. Filmy publikowano na kanatach social media.

d) Nawigzano wspéipracg z mikroinfluencerami i influencerem promujacymi zdrowy styl
zycia. Zadanie do wykonania zwigzane byto z wykorzystaniem produktow QAFP i
opublikowaniem postéw/ informacji w prowadzonych przez siebie profilach.

2. Promocija strony internetowe] www.gafp.pl jako Zrodta wiedzy nt. polskiego systemu jakosci

2.1 kampania SEQ
2.2 kampania SEM

2.3 w ramach strony www.gafp.pl publikowane byly edukacyjne tresci w ohszarze
blogu.

2.4 kampania content marketing

3. Monitoring efektywnosci zadania

Ocena efektywnoéci dziatania pod kgtem osiggniecia zatozonych we wniosku celéw

1. Media spofecznosciowe

1.1. Prowadzenie i promowanie profilu ,Gwarancja Jakosci QAFP” w 4 serwisach
spotecznoéciowych, tj. Facebooku, Instagramie, LinkedInie oraz na kanale YouTube poprzez
zamieszczanie postow i filmow.

Kanat WSKAINIR ZASKG LACINIE

§1L000 FIAFY Erad i [TAp 4
b Facebook  1atoan vbs LAEIN gurom G2wem
lostagram w70 61180 0903 HLear 1006591
Unkﬁdln Y s 1Y 558 241
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1.2. Prowadzenie moderacji oraz stymulowanie aktywno$ci uzytkownikéw, analiza wpisow,
odpisywanie na komentarze, moderacja dyskusji, usuwanie/zakrywanie tresci niezgodnych z
zatozeniami Kampanii na dedykowanej kampanii grupie na profilu FB.

1.3. Wspélpraca z Mikroinfluencerami. W 3 etapie programu podeto wspdtprace z 10
mikroinfluencerami, ktérzy zamiedcili po 1 poscie kazdy na swoich profilach, tacznie uzyskali
zasigg 378 522 dotar¢, srednio po 37 852 na post. Do interakcji zaangazowali 8 635 osoby,

1.4. Wspdtpraca z Influencerem. W 3 etapie programu podjeto wspotprace z 1 Influencerem,
ktory zamiescit 6 publikacji na Instagramie, Facebooku i blogu prowadzonym przez siebie. taczny
uzyskany w tym okresie zasigg na wszystkich kanatach 66 190 osoby | 486 960 wyéwietlen oraz 1
1551 interakcji.

5. Promocja strony internetowej www.gafp.pl jako Zrddta wiedzy nt. polskiego systemu jakodci

W ramach strony www.qgafp.pl publikowanych bylo w omawianym okresie 6 wpisow
edukacyjnych w obszarze bloga.

6. Badanie efektywnoici kampanii — post test

Z koricem 4 etapu niezalezny podmiot badawczy przeprowadzit 2 fale badania rozpoznawalnodci
certyfikatu QAFP i efektywnosci zadania. Badanie byto przeprowadzone metoda internetowej
ankiety CAWI na prébie 500 respondentéw. Podsumowujac obie fale badania mozna zauwazyt,
Ze:

e kraj pochodzenia miesa, posiadanie certyfikatu Jakosci oraz producent/marka to
elementy, ktére zyskaly na popularnoici i staly sie istotne dla wiekszej liczby
respondentdw;

* zwigkszyta sig grupa osob, ktére wybieraja produkty certyfikowane, jesli takowe sa
dostepne oraz ktora ma wieksze zaufanie do produktéw certyfikowanych;

* coraz wigce] 0s6b zna certyfikaty lub znaki jakodci, ktére potwierdzaja dobra jakogé
zywnosci. Wsréd najbardziej znanych znalazty sie Znak Jakosci Q, Certyfikat BIO oraz
QAFP, ktory w stosunku do poprzedniej edycji stat sie znacznie bardziej rozpoznawalny;

¢z kampanig spotkaf sig co piaty Polak i w zdecydowane] wiekszo$ci przypadkéw oceniana
byta jako zrozumiata i rzetelna;

s certyfikat QAFP jest aktualnie kojarzony przez prawie potowe badanych, ktére stusznie
twierdzg, Ze o certyfikat QAFP moga ubiegad sie produkty miesne;

s wardst takie odsetek oséb, ki6re zdecydowaly sie na zakup produktu z certyfikatem
QAFP, a zdecydowana wigkszos¢ z nich kupitaby ponownie produkt oznaczony tym
certyfikatem,
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Dalsze rekamendacie:
Podsumowujac mozna stwierdzié, Ze certyfikat QAFP zyskuje na popularnosci. Nalezy

wiec w dalszym ciggu prowadzi¢ skuteczne dziatania informacyjno-promocyjne, ktore
wpiywajg nie tylko ha wazrost éwiadomoéci  odbiorcéw na temat produktow
certyfikowanych, ale réwniez na rozpoznawalno$é samego certyfikatu QAFP. To z kolei
pozwala na podniesienie rangi certyfikatu na tle innych rozpoznawalnych znakéw jakosci.
7 uwagi na fakt, ze kampania promocyjna dociera do okoto jednego na pieciu Polakéw,
nalezatoby rozwazy¢ rozszerzenie listy kanatéw informacyjnych, wykorzystywanych do
dystrybucji informaciji na temat certyfikatu QAFP.

Wykaz wykonawcdw wybran ych do realizacji zadania:

Wartasé

Mazwa wykonawcy zrealizowanego

lub zanonimizowane zadania lub jega

dane o;«:!;:;}?{r;znel Siedziba wykonawey Zakres zreallzowanego zadania lub jego etapu etapu finansowana 2
wy! " Funduszy Promocjl

realizacji zadania lub Miasa Drabiowego
jego etapu PLN)

Kampania na Facebooku — reklama profilu (kampania

zasiegowa, pozyskiwanle fandw | kanwersji na strong

www.gafp.pl)

Kampania na Instagramie — reklama profilu  {kampania

zasiegowa | pozyskanie followersdw)

Kampania na Lindedinle — reklama profilu {kampania

zaslggowa)

Kampania zasiggowa na kanale YouTuhe

Obsluga graficzna (4 profile)

Copywriting {4 profile)

opracowanie koncepejl konkurséw wraz z ich realizacja

Stworzenle i administrowanie grupy dyskusyjnej na
Facebeoku
Przygotowanie | promocia filmdw video, skierowanych do
konsumentéw, ktdre wykorzystuja storytelling
Przygotowanie i promocja fllmdw video, skierowanych do
. Partner of Promotion | ul. Belgradzka 8 lok. 1 profesjonalistéw, kidre wykorzystuja starytelling

$p.z 0.0, 02-793 Warszawa prowadzenie kampanil z wykorzystaniem platformy
i jacej Mikroinfluencerdw
Prowadzenle strony www.qafp.pl obstuga IT, konleczne
modyfikacje, aktualizacje i poprawki, wprowadzanle
aktualnodei przez dedykowany CMS
Przeprowadzenie kampanil SEO

Lp

483 693,12

Przeprowadzenie kampanil SEM

Opracowanie tresci na przestrzen blogowa, redakcja tekstéw,
tworzenle infografik | innych elementéw, wspdtpracaz
ekspartami ¢ dietetyki | QAFP w opracowaniu materiatdw,
zakup | obrébka graficzna zdjeé

Prowadzenie kampanii z zakresu Content Marketing celem
zwigkszenla zainteresowanla tresclaml zamleszczanymi na
blogu

zapewnienle narzedzia do pomiary efektywnoscl dziatart
realizowanych w social mediach

przaprowadzenie Internetowych badari opinil post test

483 693,12 (w tym
- [ & N
Liczba wykonawcow: 1 atznle PLN: | e oir 195 544,80)

Marka Polskie
Migso / Polska
smakuje

Organizator: Zwigzek Polskie Migso
Czas trwania zadania: 01.12.2019 do 31.03.2020

Miejsce realizacji zadania: Polska

W ramach realfzacji zodania:

Zadania zrealizowane w ramach drugiego etapu to:

1. Lokowanie w programach TV. Artykuly i lokowania w prasie.

2. Aktualizacja strony internetowej | aktywna moderacja kanatdw w Social Media.

3. Monitoring mediow i media relations

4, Organizacja aktywnosci dla dziennikarzy w formie spotkan promocyjno - informacyjnych
5. Qpracowanie graficzne kampanii, koncepcja i koordynatora programu,
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6. Udziat ekspertéw w kampanii, w tym ambasadoréw.

W ramach Il etapu kampanii zapewniono obstuge PR kampanii i monitoring mediéw. Agencja
{ przez okres 4 miesigcy zajmowata sle komunikacja dotyczacg kontynuacji kampanii .Pewne jest
jedno, Polskie mieso'. Monitorowanie mediéw tradycyjnych i social media realizowane byto na
hasta wskazane przez zleceniodawce - do 50 rekordéw w miesigcu, w oparciu 0 niezalezny
podmiot. W ramach tego dziatania monitoring mediéw tradycyjnych i Social media oparty byt o
poniisze hasta:

1. Kampania Polskie Migso

2. Marka Polskie Mieso

3. Zwiagzek Polskie Mieso

4, Polska smakuje

5. Agata Dgbrowska {dieta, fitness)

. Tomasz Jakubiak (kucharz)

7. prof. Krystyna Guikowska (z SGGW)

8. polskie mieso

W ramach monitoringu. mediéw zapewniony zostat serwis prasowy przez caly okres trwania
kampanil. Podczas Il etapu kampanii zostato wygenerowanych 12 raportéw dwutygodniowych
oraz 4 raport jakosciowy. Aktywnie $ledzono informacje dotyczace kampanii i klimatu wokét niej.
Na stronie www.pewnejestjedno.pl | uruchomiono zaktadke dla prasy, za posrednictwem ktérej
obstugiwano zapytania dziennikarskie - https://www.pewnejestjedno.pl/biuro rasowe.

Dziatanie 4: Organizacja aktywnosci dla dziennikarzy w formie spotkari promocyjno-
infermacyjnych

Spotkanie promocyino-informacyjne,, Meat Chef. SmakulEMY Swieta” w dniu 17.12.2019 r. Food
Lab Studio

Zaproszenia wystano do okoto 100 dziennikarzy i fotoreporteréw. Dodatkowo przeprowadzono
okoto 30 mailowych i telefonicznych dziatari typu follow up. Ostatecznie w wydarzeniu wzieto
udziat okofo 37 gosci {dziennikarzy i fotoreporteréw oraz przedstawicieli wydawnictw
przedstawicieli branzy miesnej).

Tytut wydarzenia jest nawiazaniem do popularnego show kulinarnego pod tytutem Master Chef,
a podtytut daje jednoznaczng odpowiedZ na pytanie czego bedzie dotyczyé spotkanie.
Zaproszonych zostato 40 przedstawicieli mediéw. W | czeéci spotkania znany kucharz Marcin
Budynek przeprowadzit wyktad ,5 zasad przyprawiania wg Marcina Budynka.
W drugiej czgdci goscle zostali podzieleni na grupy. Kazda grupa zajeta miejsce przy dedykowanej
wyspie warsztatowej pod opieka ambasadoréw i kucharzy {Agata Dabrowska, Tomek Jakubiak,
Marcin Budynek). Przedstawiciel kazdej z druzyny losowat, ktére migso bedzie przygotowywaé
jego grupa oraz jakiego rodzaju ma to byc danie: przystawka, zupa, danie gtéwne czy deser,
Nastgpnie uczestnicy mieli pdftorej godziny na opracowanie $wigtecznege menu, dobér
sktadnikéw oraz przygotowanie dania dla wszystkich uczestnikéw, w tym takie Jury, ktére
wybierze Meat Chefa, Po wykonaniu zadania wszyscy uczestnicy usiedli do wspélnego positku
wymieniajac sie wraZeniami z gotowania,

Spotkanie promocyjno-informacyjne ,,Carnival Meating. CelebrulEMY" w dniu 31.01,2020 r. -
Concept 13

Hasta kampanii;

Hasto nadrzgdne: BIALE CZY CZERWONE? PEWNE JEST JEDNO. POLSKIE MIESO Pewne, czyli
wartosciowe,sprawdzone, niezawodne, bezpieczne, zdrowe i wysokiej jakoscil Polskie migso to
najlepszy wyboér, niezaleznie od naszych gustéw i potraw, ktdre uwielbiamy.

Hasto dla drobiu: Polski drob. Zawsze sie uda,

Komunikacja.

Zarowno w | jak i w Il etapie, a zwlaszcza w dziataniach internetowych, wprowadzono format:
Fakty i Mity. Samo sformutowanie, fakty i mity” to tatwo dekodowana w Internecie fraza, ktdrg
konsumenci skojarzyli z rzetelnym Zrédtem wiedzy. Dwaj mistrzowie (kucharz i dietetyk)
podpowiadali, czym sig kierowac, aby wybraé najlepsze gatunkowo mieso, prezentowali fakty
dotyczace wartosci odzywezych oraz wa)czyli z mitami. Kucharz doradzat nam jakie mieso jest
najlepsze do danej potrawy, o czym pamigtaé podczas gotowania. Drugi ambasador informowat
nas o wartosciach odzywczych. Razem doradzali jakie mieso wybra¢, konkretnie zaznaczajgc, ie

[+3]
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to pochodzgce z Polski oraz posiadajace odpowiednie certyfikaty.

W komunikacji wykorzystano zaréwno kreacje wideo, w ktérych podczas przyrzadzania potrawy,
ambasadorzy dzielili sie swoja wiedza, jak i formaty statyczne - z ciekawostkami lub poradami
dotyczacymi polskiego miesa. Tq ideg przetozono zaréwno na komunikacje w mediach (np.
Facebook, Instagram, prasa) oraz podczas eventéw, Dodatkowo  zatoiony
zostat profil na Instagramie, w ktdrym krétkie, nowoczesne w formie materialy wideo wzbudzity
szczegblne zainteresowanie.

Koardynacjd. )

W ramach koordynowania projektu podczas realizacji Il etapu kampanii, wykonano nastgpujace
dziatania:

1. Zdefiniowano prace niezbgdne do wykonania w projekcie.

2. Stworzono zespét projektowy i przedzielono zadania.

3, Okreélona zostata struktura organizacyjna projektu.

4, Opracowano strukture komunikacji w projekcie.

5. Opracowano plan finansowy realizacji projektu.

6. Opracowano harmonogram realizacji poszczegolnych dziatan w projekcie.

7. Rozpoczeto realizacje dziatai zaplanowanych na | etap realizacji projektu.

8. Koordynowano prace zespotéw projektowych.

9. Zarzadzano harmonogramem i budzetem projektu.

10. Utrzymywano stata wspotprace z Klientem m.in. w zakresie harmonogramu realizacji
projektu, akceptacji poszczegdlnych dziafan.

11. Organizowano wewnetrznej zewnetrzne statusy projektowe.

Ocend efektywnosci dziatania:

Celem kampanii bylo zachgcanie do aktualizacji wiedzy na temat drobiu i wieprzowiny poprzez
szereg dziatat majacych na celu prezentowanie waloréw kulinarnych i wartosci odzywezych
miesa. ldeg kampanii pod hastem ,Biate czy czerwone? Pewne jest jedno. Polskie migso" byto
obalenie mitéw o szkodliwosci migsa i prezentacja najnowszych faktéw dotyczacych spoZywania
drobiu | wieprzowiny. Wainy element projektu stanowita edukacja z zakresu pochodzenia migsa.
W ramach akgji zrealizowano aktywnosci w kanatach off i online, ktore przyczynily sie do
popularyzacji i aktualizacji informacji na temat’ drobiu i wieprzowiny. Dzigki stronie www
przekazano wazne informacje na temat wieprzowiny i drobiu oraz roli miesa w diecie kaidego
cziowieka, jak réwnie2 na temat produkeji migsa w Polsce oraz polskich producentach.

DANE ANALIZTYCZNE Z WITRYNY KAMPANII: www.pewnejestjedno.pl wg Analytics przedstawiaja
iz na 503 uzytkownikéw bylo az 490 nowych uzytkownikow a najwigkszym zainteresowaniem
cieszyt sie przetom roku 2019/2020. Potwierdza to ogromne zainteresowanie strong oraz dalszg
potrzebe kentynuacji kampanii.

Dalsze rekomenduacje:
Sukces | i Il edycji kampanii zacheca do kontynuowania i organizowania kolejnych wydarzen.

Kampania cieszy sig ogromnym zainteresowaniem, $wiadczy o tym wysoka liczba wejsc na strong
internetowa po$wigcong kampanii oraz pojawiajace sie w mediach informacje prasowe,
Dodatkowo zaobserwowano zwigkszong aktywno$é uzytkownikéw na profilu Facebook i na
Instagramie pod postami dotyczacymi kampanii.

Wykaz wykonawcow wybranych do realizacji zadania:

Nazwa wykonawcy lub zanonimizowane zakres zreallzowanego zadania lub jeso wartosé
Lp. dane asoby fizyczne] wybrane] do siedziba wykonawcy etagu 5 zrealizowanega
realizacji zadania lub etapu. P plerwszego etapu
1, [Mediacap SA U1, Mangalia 2a, 02-758 [Lakowanle w programach TV 485 000,01

[Warszawa
Prowadzente strony www 128995,39
Monltoring medidw(serwls prasowy} 20 000,01
Organizacja aktywnoéci dla dziennlkarzy w
formie spotkania informacy[no
promocyjnego dla min 40 dziennikarzy,

opracowanie graficzne kampanil,

186 500,00
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koordynacja programu, udziat ekspertow

Liczba wykonawcéw: 1 tgcznie PLN 824 000,00

Ochrona wizerunku

polskiego sektora
drobiarskiego na
rynku krajowym

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza
Czas trwania zadania: 11.09.2019-10.10.2020 (Il etap-koricowy)

Zasieg zdania; Polska
Miejsce realizacii zadanio: Warszawa, Polska

W ramach realizacii zadania:

W ramach realizacji Il etapu przedmiotowego zadania, w planowanym przedziale €zZasowym,
prowadzono szereg dziatari zwigzanych z ochrong wizerunku polskiego sektora drobiarskiego na
rynku krajowym. Dziatania te byly kontynuacjg statych dziatah z zakresu PR majacych na celu
ochrong wizerunku branzy drobiarskiej. Podstawq dziatah jest realizacja i stata aktualizacja

| strategii komunikacji kryzysowej, oparta na codziennej analizie publikacji medialnych. Dziatania

realizowane byly w trybie reaktywnym, a ich bezposrednim celem byto ograniczanie zasiegu
publikacji mediowych, godzacych w wizerunek polskiej branzy drobiarskiej. Dziatania realizowane
byty w trybie gotowosci dwudziestoczterogodzinnej przez 7 dni w tygodniu,

Kluczowe znaczenie dla powodzenia projektu mialy szybkosé reake]i oraz bezpoéredni kontakt z

| mediami. Istotng rolg w dziataniach ochronnych wizerunku polskiej branzy drobiarskiej

odgrywaija takie dziatania skierowane do lideréw opinil,

Il etap zadania objat realizacje nastepujacych dziatan:

1. Kampania informacyjno-promocyjna dotyczaca jakosci oraz bezpieczefistwa polskiego
migsa drobiowego w prasie oraz internecie (2 etap) — kampania informacyjna zostata
przeprowadzona w najbardziej poczytnych portalach ogélnoinformacyjnych. Kampania
zrealizowana zostala we wspdipracy z wybitnymi ekspertami branzy drobiarskiej,
dietetyki i weterynarii.

2. Organizacja konferencji z grupami docelowymi kampanii — w Il etapie zorganizowane
zostato spotkanie z dziennikarzami pod nazwa Konferencja prasowa ,Stan polskiej branzy
drobiarskiej 2020 ~ skutki COVID-19 i nowelizacji ustawy o ochronie zwierzat”. Tematem
przewodnim przedmiotowego spotkania z dziennikarzami byly procedowane wtedy
zmiany w ustawie o ochronie zwierzat oraz sytuacja sektora drobiarskiego w trakcie
pandemii  COVID-19. Wynikiem zorganizowania spotkania byly trzy artykuly
z wypowiedziami przedstawiciela organizacji branzowej (prezesa KRD-IG) na najbardzigj
poczytnym serwisie branzowym, tj. www.portalspozywezy.pl.

3. Aktualizacja, rozwdj i promocja (w tym pozycjonowanie) serwisu internetowego — w
ramach zadania prowadzone byly state dziatania zwigzane z pozycjonowaniem i
aktualizacjg strony internetowej www.dobrydrob.pl, majace] na celu mierzenie sie z
mitami dotyczacymi metod chowu i produkcji migsa drobiowego.

4. Prowadzenie stalego monitoringu mediéw oraz social media — w okresie realizagji
projektu prowadzony byt codzienny monitoring mediéw oraz kanatéw social media pod
katem informacji istotnych dla branzy drobiarskiej, ze szczegélnym uwzglednieniem
informacji wprowadzajacych odbiorcow w btad lub nieprawdziwych.

5. Biezgce dziatanie biura prasowego w ramach projektu utrzymywany byt staly kontakt
z dziennikarzami, ktérzy wypowiadajg sie na tematy istotne pod wzgledem ksztattowania
wizerunku polskiej branzy drobiarskiej i interwencja w przypadku publikacii mogacych
wptywac negatywnie na ten wizerunek. Przeprowadzono ok. kilkadziesigt interwencii w
mediach w zwigzku z nierzetelnymi publikacjami, ktorych treéé zostata nastepnie
zmieniona, uzupetniona o niezbgdne fakty lub komentarz ekspertéw KRD-IG, bad? tez
usunieta.

6. Obstuga portalu Twitter — dziatania na portaiu Twitter prowadzone byly przez caty |l etap
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zadania. Dziatania skierowane byly na promocjg polskiego drobiu i aktywnoéci
reprezentanta polskiej branzy drobiarskiej (KRD-1G) oraz dotarcie do najwazniejszych
decydentow i lideréw opinli, a takie dziennikarzy mediow branzowych i
ogélnoinformacyjnych oraz konsumentow.

7. Wspélpraca z kancelarig prawng — w biezgcym okresie rozliczeniowym wspotpraca z
kancelarig prawng byta w gléwnej mierze skoncentrowana na kwestiach sporu sagdowego
z firma Farmio, dotyczacego prawidfowego oznaczania produktdw, a takze analizie
materialéw medialnych zawierajacych nieprawdziwe, krzywdzace polskg branze
drobiarska informacje.

8. Opracowanie opinii ekspertéw na temat bezpieczeistwa migsa drobiowego —
polegajgce tworzeniu wartosciowych merytorycznie tredci, ktore byty wykorzystywane w
materiatach promocyjnych oraz prasowych.

9. Przygotowanie przy wspétpracy dietetyka i marketingowca tresci merytorycznych do
prezentowania pozytywnego wizerunku w sieci — Ww ramach dziatania byly
przygotowywane tresci na temat dietetyczne] wartosci drobiu, wykorzystywane
nastepnie w materiatach promocyjnych.

10. Przygotowanie narzedzi informatycznych do przekazu treéci merytorycznych — dziatanie
polegato na wyborze i zaprogramowaniu dostepnych na rynku narzedzi analizy dziatar
kamunikacyjnych w internecie, w tym w szczegdlnosci w kanatach social media, kidre
pozwolitoby na maksymainie efektywna promaocje polskich produktow drobiarskich oraz
ochrone wizerunku branzy drobiarskiej.

11. Przygotowanie raportéw profili spotecznosciowych o najwyzszym wskazniku zaufania —
w ramach dziatania przeprowadzono szczegdtows analize najbardzie] aktywnych na
portalu Twitter liderow opinii wypowiadajacych sig na temat branzy drobiarskie].

Ocena efektywnosci dziafania:

W ramach Il etapu dziatari prowadzona byta skuteczna edukacja liderow opinii oraz decydentow
oraz zabezpieczenie braniy przed kryzysami, mogacymi wplynaé na poziom zaufania do migsa
drobiowego. Dzieki dynamicznym dziataniom biura prasowego, dobremu przygotowaniu
spikeréw oraz statemu monitoringowi udato sig uniknaé powainych kryzyséw medialnych
dotyczacych braniy drobiarskiej.

Najpowainiejsze kryzysy wizerunkowe branzy miaty zwiazek z intencjonalnymi dziatania
organizacji quasi-ekologicznych, wobec ktorych prowadzone beda dziatania na gruncie prawnym.
W tym zakresie wykonane zostaly pogtebione analizy stanu prawnego i przygotowane
scenariusze dalszych dziatad, z uwzglednieniem ich oddZwigku w mediach.

Podejmowane dziatania komunikacyjne, obejmujace prowadzenie biura prasowego, kampanig w
portalach ogdinoinformacyjnych oraz kanaty social media skutecznie informowaty o jakosci
polskiego migsa, a takze aktualnej sytuaci na rynku.

Gtéwne przekazy projektu docieraly do grup docelowych odbiorcéw za posrednictwem
wielokanatowych dziafar, w tym takze takich, ktore pozwolity na interakcje z osobami
wplywajacymi na branze drobiarska (Twitter).

Réwnolegle do dziatah skierowanych do lideréw opinii kontynuowane byty dziatania skierowane
do konsumentow, polegajgce na edukacji ich w zakresie kluczowych kwestii zwigzanych z
bezpieczerstwem oraz jakoscia migsa drobiowego na palskim rynku.

Szczegdlnie istotne byly takie dzlatania prowadzone w okresie grypy ptakéw, tj. w miesiacach
styczet — marzec 2020. Skierowane one byly giownie do konsumentéw, informujac ich o
hezpleczeristwie migsa drobiowego, ktore trafia na sklepowe potki.
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W okresie od 1 wrzesnia 2019 do 10 marca 2020 reprezentant branzy drobiarskiej czyli Krajowa
Rada Drobiarstwa zostata wspomniana w mediach 1682 razy, z czego 36 wzmianek pochodzito z
prasy, 177 z Internetu, 12 z radia, 18 z telewizji i 1439 z social medidw.

Najwigce] wzmianek pojawito sie w mediach w styczniu (617) - miato to zwigzek przede
wszystkim z wystapieniem w Polsce pierwszych ognisk grypy ptakéw na poczatku roku,

Z podabnych powoddw najwigkszy zasieg wygenerowaty publikacje w styczniu {(ponad 6 min).

| Wartos$t szacunkowego ekwiwalentu reklamowego {AVE) we wszystkich mediach WYynosi

4 123 417 z4 Trzy wzmianki o najwiekszej wartosci ekwiwalentu reklamowego znalazty sie w
artykutach ogdlnopolskiego dziennika, Fakt.

. Kurczaki zalejq rynek? (24.10.2018) - AVE 414 165,00zt
. Polska Zywnosc podbija Azjg (12.09.2019) - AVE 388 485,00 zt
o Gesina nie tylko na Marcina - AVE 396 015,00 zf

Zrédta, ktére wygenerowaly najwieksza ilos¢ informacji to: twitter.com (1413}, facebook.com
(21), portalspozywezy.pt (20) i Polskie Radio Program 1 (9). Najaktywniejsze irédta prasowe to:
Hodowca drobiu {6 informacji), Polskie drobiarstwo (5), FAKT (4), Rzeczpospolita (3), Puls Biznesu
(2) i Gazeta Polska Codziennie (2). Trzej uzytkownicy twitter.pl, ktére wygenerowaty najwieksza
llos¢ informacji z wzmiankami o KRD, reprezentujacej polski sektor drobiowy: Adam Tubilewicz,
Portal Spozywczy i Ewa Zajgczkowska-Hernik.

W ramach realizacji przedmiotowego zadania prowadzone byly skuteczne dziatania
komunikacyjne, ktorych celem byto zapobieganie szerzeniu sig mitéw dotyczacych chowu i
jakosci  polskiego * drobiu. Ponadto podejmowano kroki w celu powstrzymywania
rozprzestrzenienia sie negatywnych informacji o polskim sektorze drobiarskim oraz nieuczciwej
1 konkurencji wewnatrz branzy,

taczna wartos¢ szacunkowego ekwiwalentu reklamowego (AVE) w czasie realizacji zadania we
wszystkich mediach wyniosta 75 509 296 zt. W tym samym czasie Krajowa Rada Drobiarstwa —
Izba Gospodarcza, reprezentujac polska branie drobiarska, wspomniana zostata w Internecie
2392 razy, z czego najwigcej wzmianek pochodzito z social medidw — 1985, Wiekszoéé z
wycinkéw medialnych na temat organizacji miata wydiwiek pozytywny. Dzieki podjetym w
ramach kampanii dziataniom znaczaco udato sie ograniczyé wystepowanie negatywnych
publikacji na temat polskiego drobiarstwa i migsa drobiowego, na korzys¢ publikacii o wydiwieku
neutralnym lub pozytywnym. Ich udziat we wszystkich publikacjach na ten temat wyniost ponad
80%.

Jednym z kluczowych elementéw zadania byto przeprowadzenie ogdlnopolskiej kampanii w
prasie oraz Internecie. Materialy stworzone w ramach projektu (zadania) w | i Il etapie
wygenerowaty dotarcie na poziomie 367 852, a publikacje pojawily si¢ w takich tytutach jak:
Dobre Rady, Focus Zdrowie i Zycie, Wp.pl, Rzeczpospolita, Rp.pl, Gospodarka Miesna oraz Forbes.
Przeprowadzenie roznorodnych, wspierajacych sie wzajemnie, dziatai promocyjnych,
edukacyjnych i ostonowych pozwolito na osiagnigcie zatozonych wcze$niej celéw. Wszystkie
dziatania majace na celu ochrong polskiej branzy drobiarskiej prowadzone byly réwnolegle w
réznych kanatach komunikacji. W ten sposéb przeprowadzone zostata kampania w prasie i
Internecie. Kampania ta uzupefniane hyta aktywnosciami biura prasowego, konferencjami i
spotkaniami organizowanymi dla grup docelowych czy promocjg z wykorzystaniem kanatéw
takich jak strona internetowa czy wyprodukowane w ramach zadania materiaty promocyjno-
informacyjne (m.in. foldery i ulotki). Istotnym elementem, ktéry przyczynit sie do realizacji
zamierzonych celéw byta réwniez walka z hejtem w Internecie. Oparta byta ona przede
wszystkim na stalym monitoringu sieci w zakresie wystepowania obrazliwych wpiséw oraz
odpowiadaniu na negatywne komentarze.
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Realizacja celéw wsparta byla réwniez wspdtpracy z kancelarig prawna, ktéra wspomagata
dziatania zapobiegajace wystgpowaniu szczegolnie szkodliwych dla polskiej branzy drobiarskiej
zjawisk. Przez caly czas trwania kampanii, zadania realizowane byly przy wsparciu ekspertow
opracowujacych opinig na temat bezpieczeristwa migsa drobiowego.

7realizowane w ramach zadania cele pozwolily na edukacjg lideréw opinii | decydentow. Byto to
niezwykle istotne z punktu widzenia catej branzy, poniewaz w ten sposdh udato sie zabezpieczyt
sektor przed negatywnymi skutkami powielanych mitéw. Dzieki zrealizowanym celom udato sig
zmniejszyé negatywne opinle na temat migsa drobiowego i dotrze¢ z przekazem do
odpowiednich grup docelowych m.in. konsumentow odpowiedzialnych za decyzje zakupowe w
swaoich gospodarstwach domowych.

Dziatania w ramach catego zadania prowadzone byty w okresie 11.03.2019 - 10.10.2020, wedlug
przyjetego wczesniej planu prac.

Po ukoficzonym zadaniu przeprowadzone zostato kompleksowe badanie efektywnosci realizacji
zadania. Do przeprowadzenia badania wzigto pod uwagg liczbe pozytywnych wzmianek na temat
polskiego drobiu w mediach oraz ich zasigg i szacunkows wartoéé ekwiwalentu reklamowego.
Dane zostaly zestawione z rokiem 2018, a wynikiem poréwnania okazaf sie wzrost wartosci we
wszystkich tych trzech czynnikach:

o wartodé ekwiwalenty reklamowego pozytywnych publikacji na temat polskiego drobiu
w 2019 roku wzgledem 2018 roku: wzrost o 37%

¢ liczha pozytywnych wzmianek w mediach na temat polskiego drobiu w 2019 roku wzgledem
2018 roku: wzrost o 20%

+ zasieg pozytywnych publikacji w mediach na temat polskiego drobiu w 2019 roku wzgledem
2018 roku: wzrost 0 13%

W ramach badania zostato réwniez przeprowadzone badanie sondazowe. Badanie zostato
wykonane za pomoca metody ilosciowej, a jako technike wykorzystano telefoniczny wywiad
wspierany komputerowo (tzw. CATI). Ankieta sktadata sie z szesciu pytan, a jako grupe badawczg
wybrano dziennikarzy zajmujacych sig sektorem rolno-spozywczym. Jako najmocniejsza cecha
polskiego drobiarstwa zostat wymieniony eksport i silna pozycja Polski na rynku europejskim.
Wéréd najwazniejszych cech drobiu wymienione zostaty: cena, bogactwo wartoéci odzywczych,
smak, fatwosé w obrébce, mozliwod¢ przygotowania na wiele sposobdw, moda na potrawy z
drobiem i uniwersalnosc.

Badanie podkredlito, ze dzigki prowadzonym dziataniom udaje sig dotrzeé do zroinicowanej
grupy odbiorcéw. Wplyw na to ma wielokanatowos¢ prowadzonych dziatar, Dzigki profilowi na
Twitterze KRD-IG, reprezentujgca polski sektor drobiarski, ma szansg wplywaé na lideréw opinii
publicznej oraz przedstawicieli administracji i stuzb panstwowych, a dziafania w prasie oraz
Internecie pozwalaja przedstawiaé zalety migsa drobiowego konsumentom z réZnych grup
spotecznych.

Dalsze rekomendacje :
Z uwagi na wzrastajaca liczbe wystepujacych zagrozen medialnych zwigzanych z dziataniami

organizacji pro-zwierzecych konieczna jest kontynuacji dziatafi w zakresie ochrony wizerunku
poiskie] branzy drobiarskiej.

Dziatania te nalezy skupi¢ na obserwacji doniesieri rynkowych — takie poza Polska, ale tez
obserwacji dziatari ustawodawcéw, nierzadko uginajacych sig pod wplywem naciskéw ekologow,
jak te zagranicznych konkurentéw polskich firm drobiarskich.

Ze wzgledu na rosngce znaczenie social media dziatania z obszaru ochrony powinny tei w
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zdecydowanej mierze kla$é nacisk na komunikacje na Twitterze, przy jednoczesnej mocnej
reaktywnodci na doniesienia medidw tradycyjnych.

Z uwagi na intencjonalne dziatania przeciwnikow branzy drobiarskiej w osobach przedstawicieli
organizacji quasi-ekologicznych konieczna bedzie kontynuacja wspotpracy z profesjonalnym
zespotem prawnym, a takie gronem ekspertéw dysponujacych niezbedng wiedza w zakresie

branzy drobiarskiej,

Wvykaz wykonawcéw wybranych do realizacji zadania:

Nazwa wykonawcy lub
zanonimizowanz dane Wartoéd zrealizowanego
Lp . t_asoby Siedziba wykon awoy Zakres zreallzowanggo zacdlania lub jego _zadanla lub jego etapu |
fizycane] wybrane] do etapu finansowanz z Funduszy |
realizacji Promocjl (PLN)
zadanla lub jego atapu
1 1.1. Kampania Informacyjno ~
Partner of Frometion sp. 2 [ul. Belgradzka 8 lok. 01, 02-793 promocyina dotyczaca jakoéc! oraz 100 142,54
0.0. Warszawa hezpiaczeristwa polskiego migsa ’
drohiowege w prasle oraz internacie
’ 5.1. Organizacja spotkar/ szkeleri/
Partner of Promation sp. z ul. Belgradzka 8 lok, 01, 02-793 konferencll z grupami dozelawymi 8.000,00
2.0, \Warszawa
kampanii
I6.1. Aktualizacja, rozw6] i promocja (w
Fartner of Promotion sp. z uwl.al::zlgradzka 8lok. 21, 02-793 tym pozycionowanie] serwisu 20 400,00
2.0 awa nternetowege
Partner of Promotion sp. z |ul. Belgradzka & lok. 01, 02793 10.1. Prowatizenie statego menitoringu
. - 12 600,00|
l0.0. [Warszawa mediéw oraz soclal media
10.2. Bieigce dzialanie biura prasowego
Partner of Promotion sp. z ;I" Belgra:zka 8 lok, 01, 02-793 KRI-IG wraz 2 zaplezzem prawriym prrez 73 800,00
20 Arszaw caly okres realizacji projektu
Partner of Promotion sp. z [ul. Belgradzka 8 iok. 01, 02-793 10.3. Obslusa portalu Twitter 102 857,00
0.0. Warszawa
Partner of Promotian sp. z ul, Belgradzka 8 lok. 01, 02-753 "
0.0, \Warszawa 10.4. Wynagrodzenie kancelarit prawnej 53 499,99
. g 10.5. Opracowanie opinii ekspertdw na
Partner of Promotion sp. z [ul. Belgradzka 8 lok. 01, 02-793 kemat bazpieczeristwa miesa 24000,00
0.0, Warszawa \
drobiowego
10.6. Przygotowanie przy wspdtpracy
Partnar of Promotion sp. 2 |ul. Belgradzka 8 lok. 01, 02-793 dietetyka | marketingowca tradci
21 000,00,
0.0, Warszawa merytorycznych do prezentowania
pozytywnego wizerunku w slect
10.7. Przygatawania narzedzi
Partner of Promotion sp. z |ul. Belgradzka 8 lok, QI, 02-793 Informatycznych do praekazu tresci 4000,00
0.0, Warszawa
merytorycznych (profile osobowe)
. 10.9. Przygotowanie raportdw profill
Partner of Promation sp. z [ul. Belgradzka 8 lak. 01, 02-793 LpoIecznoéciowvch o najwyzszym 6060,00
0.0, Warszawa "
pwskaZniku zaufania
Liczha wykonawcdw:| 1 tacznia PLN;| 426 299,53

»Spotkanie z
jakoscia - Czego od
producentéw miesa
i wedlin oczekuja
konsumenci?”

Organizator; Unia Producentéw i Pracodawcow Przemystu Miesnego
Czas trwania zadania: 15.03.2019 — 31.12.2019

Miejsce realizacii zadania:
Badanie konsumentow przeprowadzono metodq ankiet internetowych na terenie catego kroju.
Konferencja z podsumowaniem wynikéw badart Warszawa, 12 grudnia, Hotel Radisson.

W ramach realizacji zadania:

W ramach zadania zrealizowano nastepujace dziatania:

1. Badanie konsumenckie wraz z przygotowaniem raportu zwiazanego miedzy inhymi z
nastepujacymi aspektami:

> Jak konsumenci rozumiejg i postrzegajg jakosé w kontekicie miesa i wedlin?

» Jakie skojarzenia wywotuja u konsumentéw poszczegdlne kategorie
produktowe: migso wieprzowe, migso wolowe, mieso drobiowe i wedliny?

» _lak czesto spozywajg te kategorie produktdw i jakie sa ich przewidywania
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odnoénie ich spozycia w przyszfosci?
> Jakie cechy miesa i wedlin sg preferowane, a jakie odbierane negatywnie?

Badania oraz opracowanie raportu zostaly wykonane przez niezalezny podmiot
badawczy. Badanie przeprowadzono w 2 etapach jakosciowym i ilosciowym.
Etap pierwszy — badanie jakosciowe

Badanie jakoSciowe zrealizowane zostato techniky zogniskowanych wywiadow
grupowych (FGl). Zogniskowane wywiady grupowe to jeden z hajpopularniejszych
sposobéw realizacji badari jakosciowych, polegajacy na wspdinej dyskusji grupy
respondentéw/uczestnikdw wywiadu, na zadany z géry temat/grupe tematdw. W trakcie
wywiadu grupowego podejmowane s3 pytania badawcze o charakierze eksploracyjnym,
préby wyjasniania/zrozumienia zjawisk, motywacji, postaw, zachowai, bez intencji
wyrazania badanej rzeczywistosci w sposdb liczhowy i czysto opisowy. Uczestnicy
dyskusji inspirujg si¢ wzajemnie, prowokuja do wyrazania opinii i konstruowania
pomystéw. Badanie fokusowe pozwala na obserwacje procesu ksztattowania sie postaw
konsumentaw.

Dobér uczestnikéw badania jakosciowego miat charakter celowy. Wszystkie badane
grupy mialy charakter wewnetrznie homogeniczny, co wynika z teoretycznych podstaw
jakosciowych badan konsumenckich. W awigzku z powyzszym podczas doboru
uczestnikéw unikano rozwarstwienia ze wzgledu na wiek, wyksztaicenie oraz dochody.
Scenariusz badawczy przygotowat Wykonawca badania. Jego tredé podlegata akceptacji
Zamawiajacego, W kazdym z wywiaddw wzigto udziat 8 rozméwcow w przedziale
wiekowym 30-50 lat, ktdrzy:

odpowiadaja za zakupy produktow spozywczych;

gotowi sa zaptaci¢ wiece] za produkt wysokiej jakosci;

posiadaj wysoka $wiadomoscia zdrowotng i produktows;

s aktywni zawodowo;

prowadzg szybki tryb zycia;

2wracajg uwage na jakosé i wiezos¢ produktow;

kupuja produkty spoiywcze tradycyjnie oraz w Internecie.

ARNANRNARRN

Wykonawca badania zrealizowat badania w nastepujgcym podziale uwzglgdniajacym
przedmiot dyskusji:

v Konhsumenci miesa wieprzowego. Lublin;

v Konsumenci migsa wotowego. Warszawa;

v Konsumenci miesa drobiowego (indyk, kurczak). Rybnik;

v Konsumenci wedlin réznego rodzaju. Poznar.

Badanie jakotciowe zakoriczyto sie analizg zgromadzonego materiatu. Na jego podstawie
sformutowane zostaly hipotezy, ktére postuivty jako materiat analityczny w _badaniu

ilosciowym.

Etap drugi — badanie iloSciowe

Badanie iloéciowe zrealizowane zostalo na reprezentatywnej probie 1000 petnoletnich
Polakéw — konsumentéw miesa i wedlin. Dobér préby miat charakter kwotowy i
odzwierciedlat strukture populacji pod wzgledem wieku, pfci, miejsca zamieszkania,
wyksztatcenia i wynagrodzenia.

Badanie iloéciowe zrealizowane zostato narzedziem skali i modeli postaw, ktore jest
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czgsto spotykane w marketingowych badaniach konsumenckich. Metodologia badania
ilosciowego oparta zostata na dwéch ich typach: skali Bolgera i modelu Fishbeina.
Badanie (obydwa etapy) zrealizowano w okresie od sierpnia do grudnia 2019 roku. Nad
prawidtowoscig wykonania projektu czuwat jego Zleceniodawca — Unia Producentdw i
Pracodawcdw Przemystu Migsnego.

Badanie wykonane zostato przez Centrum Badawczo-Rozwojowe Biostat,

1. ,Spotkania z jakoscia” konferencja/ panel dyskusyjny zorganizowany 12 grudnia
2019 roku w Warszawie w Hotelu Radisson, ktérego celem byto podsumowanie
badari i zaprezentowanie raportu z badar oraz wywotanie szerokiej dyskusji nt.
tego, czego od producentéw migsa | wedlin oczekuja konsumenci oraz w jaki
spos6b komunikacyjnie dotrzeé do nich z wiadciwg informacja.

2. Ewaluacja realizacji zadania — ankiety pozwalajagce okredli¢ zmiany, jakie
wywotata realizacja zapisanych w nim celdw i zadan.

Gtéwnym celem niniejszego badania byto okreslenie zmian wywotanych realizacjg
celéw i zadari okreslonych w zadaniu pn. ,Spotkanie z jakoécia — Czego od producentdow
migsa i wedlin oczekujg konsumenci?”. Przeprowadzenie badania pozwolito na
weryfikacjg, czy dziatania skierowane na grupe docelowa przyniosty pozadany skutek w
postaci zwigkszenia wiedzy respondentéw na temat: trendéw rynkowych, poziomu
$wiadomosci i rozumienia jakosci miesa i jego przetworéw, a takie oczekiwan i
przekonan konsumentdw nt. migsa i wyrobdw miesnych.

Podczas zorganizowanego wydarzenia (Spotkanie z 12 grudnia 2019 r.) ankieterzy
Wykonawcy badania (niezalezny podmiot badawczy) za pomoca techniki bezposrednich
wywiadow kwestionariuszowych (Face to Face} przeprowadzili ba-danie ewaluacyjne
uczestnikéw konferencji. Jest to jedna z technik badan iloéciowych, pole-gajaca na
wypetnieniu przez ankieteréw kwestionariusza ankiety przy bezpoérednim nawiazaniu
kontaktu z respondentem. Ankieterzy zadajg respondentom pytania i osobiscie
wypetniaja kwestionariusz udzielonymi przez nich odpowiedziami. Do zalet tej techniki
badawczej nalezy mozliwos¢ zadawania pytan ankieterowi w przypadku wystgpienia
niejasnosci,

Ocena efektywnosci dziatonia:

1. Badanie konsumenckie

W ramach projektu zrealizowano badania jakoiciowe oraz iloiciowe dotyczace
oczekiwan i preferencji konsumentdw. Pierwszym etapem byta realizacja badania
jakosciowego, ktére dostarczyto hipotez do badania ilosciowego. Wypowiedzi
rozmdéwedw potwierdzajg dane z rynku wskazujace, ze nastepuja zmiany mechanizmu
kupowania mies i wedlin. Wplywa na to coraz wieksza $wiadomoéé zdrowotna oraz
zwigkszajgce sig budiety gospodarstw. Konsumenci czeéciej kupuja produkty
pochodzace od lokalnych dostawcéw, majace ich zdaniem, lepsze wartosci odiyweze,
lepszy smak, a takie gwarantujace korzystniejszy wplyw na zdrowie. Wyniki te zostaty
potwierdzone badaniem iloSciowym, podczas ktérego ponad 60 procent badanych
zaznaczylo, 1z zamierza zwigkszy¢ spoiycie migs i wedlin dobrej jakogci. Wéréd
poszczegdlnych kategorii prognozuje sie zwiekszenie spozycia miesa z kurczaka oraz z
indyka oraz wedlin drobiowych. Stabilizacja spozycia dotyczyé bedzie miesa wotowego i
wieprzowego oraz wedlin z nich produkowanych. Rezygnacje ze spozycia rozwaza 13,4%
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badanych, ale faktyczny odsetek odejscia od spozywania miesa nie powinien przekroczyé
5% rocznie. W$rdd osdb rozwazajacych wegetarianizm wiekszo$¢ stanowig osoby
kierujace sie jakoscig podczas zakupow. Wywnioskowaé mozna, Ze jakos¢ migs i wedlin
nie jest dla nich wystarczajaca i dlatego rozwazajg rezygnacje. Wola nie spozywat migsa
w ogdle niz zadowala¢ sig produktem niskiej jakosci.

W trakcie badania poruszono temat certyfikatow. Nie sg one jednak dla wszystkich
wyznacznikami  produktow wysokiej jakosci. Badanie ujawnito, e kohsumenci
niejednokrotnie jest sa w stanie odréinic certyfikatow nadawanych przez jednostki
certyfikujace od znakéw jakosci. Wiekszos¢ przy wyborze certyfikat-wyglad produktu
postawitaby na aspekt wzrokowy. Wsrod konsumentow nazwanych ambasadorami
lokalnych marek przewazato zdanie, iz zaufanie do producenta jest wazniejsze niz
posiadane przez niego certyfikaty.

Wyniki analizy wykazaly, ie najwigkszy potencjat sprzedaiowy maja produkty
pochodzenia  polskiego, certyfikowanie, niepakowane lub umieszczone Ww
transparentnych opakowaniach. Takie opakowania byly bardziej preferowane wsréd
konsumentdw miesa niz wedlin. Dla konsumentow znaczenie ma réwniez region
pochodzenia, czy krotki termin przydatnosci do spozycia.

W badaniu ankietowym przeprowadzonym wsrdd konsumentow migsa i wedlin wzieto
udzial 1000 respondentéw z catej Polski. Najwigce] badanych osdb pochodzito z
wojewddztw: mazowieckiego (13,7%), élaskiego (11,7%), wielkopolskiego (8,9%),
matopolskiego (8,8%) oraz dolnoslaskiego {7,5%). Najwiekszg czes¢ badanych stanowity
osoby pochodzace z miast o liczebnosci 101-500 tysigcy mieszkancdw (26,5%), nastepnie
z miast do 50 tysiecy mieszkaricow (24,8%) i wsi (17,9%). Mniejsza grupg reprezentowaty
osoby pochodzace z miast powyzej 500 tysiecy mieszkancow, czyli 5 najwiekszych miast
w Polsce: Warszawa, Krakéw, tédZ, Wroctaw, Poznari (16,4%) oraz z miast liczacych 51-
100 tysiecy mieszkaricow (14,4%). W badanej zbiorowoéci podziat ze wzgledu na pteé byt
w znacznym stopniu réwnomierny. Kobiety stanowity 52,2% badanych, a mezczyni
niezhacznie mniej — 47,8% badanych. W grupie respondentéw w wieku 18-39 przewazali
nieznacznie mezczyZni, natomiast wéréd respondentéw powyzej 40 roku zycia wigcej
byto kobiet. Badani charakteryzowali sig najczesciej wyksztatceniem srednim (41,7%) tj.
ukoriczyli liceum, technikum bad# szkotg policealng. Nastepnie wyzszym (33,1%), w sktad
ktérego wehodzity przede wszystkim studia | stopnia oraz studia 1l stopnia. Najmniejsza
liczbe stanowili badani legitymujacy sie wyksztatceniem nizszym niz srednie {25,2%), tj.
posiadali wyksztatcenie zasadnicze zawodowe, gimnazjalne badz podstawowe.

1. ,Spotkanie z jakoécia” - 12 grudnia 2019, Hotel Radisson, Warszawa

Konferencja podsumowywata wyniki badar konsumenckich przeprowadzonych w
projekcie, a takie przedstawiafa aktualne analizy i prognozy dla rynku migsa oraz
nakreélata rodzaj komunikacji z klientem poprzez odpowiednie komunikaty
marketingowe.

Gtéwna grupa docelowg zadania byli uczestnicy tarficucha produkcji migsa wieprzowego |
wotowego oraz wedlin, w tym w szczegélnosci: hodowey, zakfady rozbiorowe oraz
zaldady przetwdrcze. Dodatkowymi, wspomagajgcymi  grupami  docelowymi byty:
podmioty zajmujgce sig dystrybucja/sprzedazg migsa 1 jego przetworow; producenci
wytwarzajacy migso i jego przetwory w ramach systemoéw jakosci; posrednio réwniez
jednostki certyfikujgce zajmujace sig certyfikacja produktéw spoiywczych, w tym migsa i
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jego przetwordw,

| Na konferencje zaproszono takie przedstawicieli mediéw oraz szkdt wyzszych m.in.
SGGW, a takie ucznidw szkot ponadpodstawowych o profilach zwigzanych z sektorem
ralno spozywczym, z ktérymi UPEMI wspétpracuje przy realizacji innych projektéw,

Konferencje poprowadzit 1 dyskusie moderowat Mariusz Rytel, wyniki badan
konsumenckich zaprezentowat i omdwit szczegétowo Bartosz Olcha z firmy Biostat.
Analize dla rynku migsnego wraz z prognozami przedstawit Mariusz Dziwulski z
Departamentu Analiz Ekonomicznych Zespotu Analiz Sektorowych PKQ Bank. O
skutecznej komunikacji marketingowej i PR-owe] dla branzy miesne) méwita Elzbieta
Wigstaw z firmy IMAS Internatiol Instytut Badania Rynku i Opinii Spotecznej, ktéra dla
UPEMI w zadaniu ,Polska Akademia Certyfikowanego Migsa QAFP” wykonata badanie
| wéréd konsumentéw dokonujacych zakupdw migsa oceny konceptu komunikacji
marketingowej. Zaréwno przedstawiciel Banku , jak i firmy IMAS nie wzieli
| wynagrodzenia i wystapili w konferencji w charakterze prelegentéw w celu nakreélenia
petniejszego obrazu informacji jakie sie 1acza z postrzeganiem przez klientéw tematu
zakupow migsa.

2. Ewaluacja zadania

Realizacja badania nastapita po konferencji w dniu 12 grudnia 2019 roku, W
zrealizowanym badaniu wziglo udziat 91 respondentéw, bedacych przedstawicielami
grup docelowych. Ankietowani reprezentowali nastepujace rodzaje podmiotéw:
zajmujgce sig hodowly zwierzgt; prowadzgce dystrybucje/sprzedaz migsa i jego
przetworéw; zaktady przetwdrcze; zaktady rozbiorowe; jednostki certyfikujace; instytucje
nauki; media.

Whyniki uzyskane w przeprowadzonym badaniu wskazuja, ze oczekiwania wiekszodci
biorgcych udziat w konferencji respondentéw zostaly spetnione (80,2%). Proporcje
odpowiedzi na pytanie o atrakcyjno$¢ konferencji w oczach respondentéw byty bardzo
podobne do stopnia spetnienia ich oczekiwan. Podobnie jak w przypadku pytania
odnoszacego sie do spetnienia oczekiwari respondentdw, wigkszo$é ankietowanych
| okreslita zorganizowana konferencje jako atrakcyjna {78,0%).

Na podstawie wskazanych przez respondentéw odpowiedzi mozna stwierdzi¢ iz
zorganizowanie konferencji skutkowato zwiekszeniem wiedzy grup docelowych w
zakresie trend6w rynkowych, poziomu $wiadomosci i rozumienia jakosci miesa i jego
przerobow oraz oczekiwan i przekonan konsumentdw nt. mies i wyrobéw miesnych,
Ponadto, wedtug wigkszodci uczestnikow dane zostaly przedstawione w sposob
przystepny, a zakres konferencji odpowiadat ich oczekiwaniom. Zdaniem uczestnikéw
wydarzenia, udziat w konferencji w najwigkszym stopniu wptynat na ich wiedze zwiazana
z oczekiwaniami konsumentéw dotyczacych migs/wedlin oraz na kwestie zwigzang z
postrzeganiem jakosci mies/wedlin przez konsumentdw. Wielu respondentéw byto
zdania, iz poprawita sige réwniez ich wiedza zwigzana z trendami rynkowymi dotyczgcymi
migs/wedlin, przewidywanego w przysztoéci spozycia mies oraz wedlin, a takze kwestia
ich cech, ktére sg postrzegane w oczach konsumentéw pozytywnie/negatywnie.

Dalsze rekomendacje:
Przeprowadzone badanie wéréd konsumentéw skonfrontowane dodatkowo z wynikami

badania skutecznosci komunikatdw marketingowych pokazuje, ze polski klient mimo, iz
jest zdecydowanie bardziej swiadomy niz jeszcze kilkanadeie lat temu, robiac zakupy
przemyslanie i kierujac sie juz nie tylko ceng oraz pomimo panujacej mody na zdrowy styl
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zycia, w dalszym ciggu jest jeszcze zagubiony w zwlaszcza w wyrdznikach | wyznacznikach
certyfikatéw. Takze rzetelna wiedza o wyrdznikach jakosciowych poszczegblnych
rodzajéw migsa jest jeszcze obarczona wieloma przesgdami i mitami. Warto zatem
cyklicznie sprawdzaé wiedze konsumentow i pyta¢ o ich preferencje zakupowe i
kulinarne by lepiej dopasowac oferte asortymentowa lub przekaz marketingowy.

Wykoz wykonawcdw wybranych do realizecii zadanid:

Wartost zreallzcwanego
JZakres zrealizowanego zadanialzadania lub jego etapu

lub finansowana z Funduszy

ego etapu Promocjl Migsa Drobiowego |
Wieprzowego (PLN)

Nazwa wykonawcy lub
zanonimizowane

dane osoby flzycznej wybranej do
reallzac]l zadanla lub jego etapu

Siedziba wykonawcy

ziatanie 3 - organlzacja
konferencji - wynajem

Nadryst Investments Sp.z 0.0. ul. Prétna 9 )
Radisson Collection Hotel Warsaw 00-107 Warszawa powierzchnl, s.przx:tu, nagfosnieni, 55437.00
obstuga techniczna, przerwa
1 kawowa | funch
ik, Sowackiego 8 lok. 51 dziatanle 3 - organlzacja
2 [BTURIO Mariusz Rytel ) ) konferancji - moderowante 1 500,00

18-400 tornza konferencii i dyskusfi

ldzialanle 9 - badanle efekbywnosdci

padania 5535,00
ul. Kowalczyka 17
3 |DMSOFT s.c. l44-206 Rybnik rdzlaianie 13- badanla naukowe |

orace rozwojowe - badanie 62 730,00

konsumenckie wraz ¢ y

rzygotowaniem raportu

125 202,00

zha wykanawed 3 .
lLiczba wykonawedw {w tym FPMD 27 317,88

Strategia rozwoju i
promaciji polskiej
branzy drobiarskiej

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — [zba Gospodarcza

Czas trwania zadania: 01,04.2019-05.10,.2020 (1, I | Il etap Iqcznie)

Zasieq zdania: Polska

Miejsce realfzacji zadania:

Warszawd - dziafania organizacyjne

Otwock - konferencja pt. ,Strategia zréwnowazonego rozwoju i promocji polskiej branzy
drobiarskief” w dniu 25/09/2020 .

W ramach realizacji zodania:

W ramach kompleksowej realizacji projektu zrealizowane zostaly nastepujgce dziatania:

|. GROMADZENIE DANYCH, W TYM PRZYGOTOWANIE BADANIA KWESTIONARIUSZEM ON-
LINE, PRZYGOTOWANIE WYWIADGW BEZPOSREDNICH ID1.

1. Desk Research / Gromadzenie danych dotyczacych branzy drobiarskiej takich jak:
— aktualna sytuacja branzy drobiarskiej w PL, UE i na Swiecie
~ produkcja, konsumpcla, eksport, import, koszty, struktura, spoiycie, prognozy
{odpowiednio w PL, UE i na §wiecie}
— trendy konsumpcyine bezposrednio powigzane z branza drobiarskg (np. trend wege,
zmniejszanie ilosci migsa w diecie, mniejsze opakowania, 2ywno$é¢ convenience}

2. Gromadzenie danych potrzebnych do stworzenia ,Schematu faricucha wartosci braniy
drobiarskie] w Polsce” (rozumianego jako sekwencja etapow i procesow zachodzacych w
produkgji, przetworstwie, dystrybucji, tmagazynowaniu i postepowaniu z migsem drobiowym i
jego przetworami oraz ich sktadnikami, poczawszy od produkgji pierwotnej do konsumpcji).

3. Gromadzenie danych potrzebnych do analizy otoczenia branzy drobiarskie] — stworzenie
wstepnej listy czynnikow Kluczowych jako baza do prac na spotkaniu zespotu projektowego nr|
1.

4. Przygotowanlie pytaii do kwestionariusza on-line.

5. Przygotowanie pytar do wywiadéw bezposrednich.
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Il. WPROWADZENIE DO OPRACOWANIA OPCJI STRATEGICZNYCH | PLANU STRATEGICZNEGO 7
WYKORZYSTANIEM OPROGRAMOWANIA SCENARIO BUILDER

1. Wstepne omowienie i zaplanowanie dziatari potrzebnych do dalszych prac nad opcjami
strategicznymi i planem strategicznym.,
2. Wprowadzenie do pracy z wykorzystaniem narzedzia Scenario Builder.

lll. PRZYGOTOWANIE | PRZEPROWADZENIE SPOTKANIA NR 1 ZESPOLU PROJEKTOWEGO
{SZP1)

1. Przygotowanie planu i prezentacji na spotkanie zespotu projektowego nr 1(SZP1).
2. Wstegpna strukturyzacja danych zdobytych podczas etapu gromadzenia danych,
3. Spotkanie SZP 1: .
— przypomnienie celdw i struktury projektu ,Strategia rozwoju i promocji polskiej branzy
drobiarskiej”
— omodwienie zadaf i celow ZP
— omowienie zasad pracy ZP (zasady efektywnych spotkan, obiegu informac;ji
i komunikacji)
— przedstawienie propozycji harmonogramu spotkan ZP | ustalenie wstepnego
harmonogramu
— omodwienie i ustalenie zakresu gromadzenia i strukturyzacji danych (zebranie propozycji
uczestnikéw SZP1 oraz ustalenie terminu zgtaszania propozycji po SZP1)
— ustalenie wstepnej listy ekspertéw do wywiadéw (D)
- zidentyfikowanie pytan krytycznych dotyczacych polskiej branzy drobiarskiej
— identyfikacja szans i zagrozen dotyczacych polskiej branzy drabiarskiej
— dyskusje merytoryczne na temat taricucha wartosci branzy drobiarskiej — stworzenie
wstepnego szkicu w/w faricucha
~ dyskusje merytoryczne na temat zagadnien strategicznych (strategic issues) w taficuchu
wartoscl branzy drobiarskiej
— tworzenie mapy interesariuszy i graczy na rynku drobiowym
— dyskusje merytoryczne na temat planu warsztatu nr 1
—  przydziat,, prac domowych”
— lista nastepnych dziatai

IV. PRZYGOTOWANIE | PRZEPROWADZENIE SPOTKANIA NR 2 ZESPOLU PROJEKTOWEGO
(52P2)

— stworzenie wstgpnej listy czynnikéw kluczowych wplywajacych na branze drobiarskg

— wstgpny opis szczegdtowy poszczegdlnych czynnikéw — uwspdtnianie definicji

— ocena sity wptywu czynnika oraz jego stopnia niepewnoséci - macierz trendéw i
niepewnosci — identyfikacja charakteru czynnikdw zmian

— wstepny wyseparowante, z listy kluczowych czynnikéw, niepewnosci do dalszej analizy

— szukanie i opisywanie alternatywnych wynikéw poszczegéinych niepewnosci

— stworzenie wstepnej ,tabeli przysztodci” (kiuczowe niepewnosci i ich alternatywne
wyniki)

— przedstawienie kolejnych krokéw procesu

V. PRZYGOTOWANIE | PRZEPROWADZENIE WARSZITATU NR 1 (W1)

1. ANALIZA AKTUALNEJ SYTUACII POLSKIE) BRANZY DROBIARSKIEI:

1.1.Dyskusja nt. wstepnego szkicu taricucha dostaw i wartosci w polskiej branzy drobiarskiej
powstatego podczas spotkania Zespotu Projektowego nr 1 - iteracja i uzupetnienia.
1.2. Analiza aktualnych Modeli Biznesowych w poszczegdlnych ogniwach taricucha wartoéci:
— szczegotowe omdwienie kazdego z elementéw modelu biznesowego
— przedstawienie rodzajow diwigni w modelu biznesowym
— C¢wiczenie — obecne modele biznesowe w branzy (w poszezegélnych ogniwach
taricucha)
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1.3. Analiza portfolio produktéw w branzy drobiarskiej

1.4. Przedstawienie i oméwienie pozycji konkurencyinej polskiej branzy drobiarskiej: Europa
/ $wiat,

1.5. Analiza Kluczowych Caynnikéw Sukcesu w branzy i ich ocena — ¢wiczenie

2. KLUCZOWE CZYNNIKI ZMIAN:

2.1. Analiza i charakterystyka otoczenia biznesowego branzy drobiarskiej za pomocq
¢wiczenia — analizy PESTEL

2.1. Analiza i charakterystyka otoczenia biznesowego branzy drobiarskiej za pomoca
éwiczenia — analizy PESTEL

2.1. Analiza i charakterystyka otoczenia biznesowego braniy drobiarskiej] za pomocq
¢wiczenia — analizy PESTEL

2.2. Czynniki zmian w otoczeniu relacyjnym i kontekstowym branzy drobiarskiej -
wylanianie, iteracja, omowienie

2.3. Selekcja i ocena czynnikdéw zmian

2.4. Oméwienie zidentyfikowanych pytarin krytycznych wytonionych w trakcie gromadzenia
danych oraz spotkania Zespotu Projektowego nr 1 — dyskusja merytoryczna

2.5, Oméwienie zidentyflkowanych szans i zagrozer wylonionych w trakcie gromadzenia
danych araz spotkania Zespotu Projektowego nr 1 - dyskusja merytoryczna

2.6. Macierz trendéw i niepewnosci — wstgpne omdwienie

2.7. Implikacje kluczowych czynnikéw zmian (tabela przysztoici) — wstepne omowienie

3. ZAKONCZENIE | PODSUMOWANIE WARSZTATU NR 1 —NASTEPNE KROKI

V1. PRZYGOTOWANIE | PRZEPROWADZENIE WARSZTATU NR 2 (W2):

1. KLUCZOWE CZYNNIKI ZMIAN — iteracja:

1.1. Analiza kolejnych czynnikéw z listy wytonionej podczas poprzednich etapdw, warsztatow
i spotkan zespotu projektowego

1.2. Wylonienie dziesigciu najwazniejszych czynnikéw kluczowych

1.3. Ocena czynnikow kluczowych

1.4. Naniesienie czynnikéw kluczowych na macierz i ocenienie je wg wskaznikdw
wplyw/niepewnoscé

1.5, Szczeg6towy opis poszczegdlnych czynnikéw — wersja 01

2. TABELA PRZYSZtOSCI
2.1. Wybér kluczowych niepewnosci do tabeli przysztosci — dyskusja merytoryczna
2.1. Wybér kluczowych niepewnosci do tabeli przysztoéei — dyskusja merytoryczna
2.1. Wybor kluczowych niepewnosci do tabeli przysztosci — dyskusja merytoryczna
2.2. Wybdr alternatywnych wynikow dla poszczegdlnych kluczowych niepewnasci — dyskusja
merytoryczna

3, SCENARIO BUILDER™ — wprowadzenie danych i wstepne wyniki — mapa scenariuszowa
wersja 0.1

4, SCENARIUSZE —wersja 0.1
4.1. Big Picture
4.2. Uzupetnienie opisu scenariuszy
4.3. Pogtebianie fabuty — zwigzki przyczynowo - skutkowe w scenariuszach
4.4. Konkretyzacja scenariuszy ~ zastanowienie sig nad kluczowymi wskaZnikami
Implikacje scenariuszy: ryzyka, mozliwosci biznesowe, opcje strategiczne — omowienie i
przygotowanie do kolejnych krokdw.

VIl.  PRZYGOTOWANIE | PRZEPROWADZENIE SPOTKANIA NR 3 ZESPOLU
PROJEKTOWEGO {SZP3):

1. Scenariusze przysztego otoczenia biznesowego — prace na SCENARIO BUILDER™.

2. Analiza spéjnosei.
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VIll.  PRZYGOTOWANIE | PRZEPROWADZENIE WARSZTATU NR 3 (W3):

1. WPROWADZENIE DO ZAMIAROW STRATEGICZNYCH
1.1. Deklaracja robocza misji polskiej branzy drobiarskiej — éwiczenie
1.2. Deklaracja wizji rozwoju polskiej branzy drobiarskiej - ¢éwiczenie

2. WPROWADZENIE DO OPCJI STRATEGICZNYCH
2,1. Przeglad klasycznych metod generowania opcji strategicznych
2.1. Przeglad klasycznych metod generowania opcji strategicznych
2.1. Przeglad klasycznych metod generowania opcji strategicznych
2.2. Macierz opcji strategicznych - éwiczenie

3. STRATEGIA KRD-IG 2025
3.1. Liniowy schemat strategii
3.1, Liniowy schemat strategii
3.2. Polish Poultry Must-Win Battles — éwiczenie majgce na celu wytonienie najwazniejszych
projektéw — zamiar6w strategicznych, ktérych realizacja moze spowodowaé rozwdj
branzy drobiowej w Polsce
3.3. Perspektywy strategiczne — oméwienie schematu

4, UZGODNIENIE | ZAPLANOWANIE KOLEJNYCH KROKOW

IX. PRZYGOTOWANIE | PRZEPROWADZENIE SPOTKANIA NR 4 ZESPOLU PROJEKTOWEGO
(szPa):

1. [TERACIA CZYNNIKOW KLUCZOWYCH
1.1. Dyskusja nad lista czynnikéw kluczowych - kolejna iteracja
1.2. Plan iteracji analizy Scenario Builder™

2. STRATEGIA ROZWOJU
2.1, WizJa i misja rozwoju KRD — ¢wiczenie
2.1, Wizja i misja rozwoju KRD - éwiczenie
2.1, Wizja i misja rozwoju KRD — éwiczenie
2.2, ,List z przyszfosci” — éwiczenie
2.3. Omowienie i dyskusja nad wynikami prac nad misjg i wizja — wynikami prac z warsztatu
W3 - kolejne iteracje

3. OPCIE STRATEGICZNE
3.1, Przypomnienie metod budowania opcji strategicznych
3.2, Oméwienie metody bezscenariuszowej
3.3. Macierz opcji strategicznych — iteracja wynikéw prac z warsztatu W3

. OMOWIENIE TECHNIKI KASKADOWANIA CELOW - przygotowanie do przyszlych prac

I

. UZGODNIENIE | ZAPLANOWANIE KOLEJNYCH KROKOW

wt

» PRZYGOTOWANIE | PRZEPROWADZENIE WARSZTATU NR 4 (W4):

X
1. Lista czynnikow kluczowych - iteracja

2. Macierz trendéw I niepewnosci — iteracja

3. Tabela przysztodci — iteracja

4. Tabela spojnosci | mapa scenariuszowa — omdwienie
5. Opis standw koricowych scenariuszy

6. Poglebianie fabuly — iteracje

7. Konkretyzacja scenariuszy — oméwienie

8. Opcje strategiczne

Xl. GROMADZENIE DANYCH, W TYM PRZYGOTOWANIE | PRZEPROWADZENIE BADANIA
KWESTIONARIUSZEM ON-LINE, WYWIADY BEZPOSREDNIE IDI
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1. Przeprowadzenie wywiadéw bezposrednich
2. Przeprowadzenie kwestionariusza on-line

XIt. OPRACOWANIE OPCJl STRATEGICZNYCH | PLANU STRATEGICZNEGO Z UZYCIEM
OPROGRAMOWANIA SCENARIO BUILER

1. Opracowanie lista czynnikéw kluczowych

2. Opracowanie macierz trendéw i niepewnosci

3. Opracowanie tabeli przysztosci

4, Opracowanie tabeli spojnosci i mapy scenariuszowej z wykorzystaniem
oprogramowania Scenario Builder

Xill. GROMADZENIE DANYCH, W TYM PRZYGOTOWANIE | PRZEPROWADZENIE BADANIA
KWESTIONARIUSZEM ON-LINE, WYWIADY BEZPOSREDNIE IDi

1. Analiza i interpretacja wynikéw wywiadéw bezposrednich
2. Analiza i interpretacja wynikéw kwestionariusza on-line

XIV. OPRACOWANIE OPCJI STRATEGICZNYCH | PLANU STRATEGICZNEGO Z UZYCIEM
OPROGRAMOWANIA SCENARIO BUILER

1. Opracowanie poglebiania fabuty i konkretyzacji scenariuszy
2. Opracowanie opcji strategicznych
3. Opracowanie finalnej wersji dokumentu strategicznego, w tym planu strategicznego

WYNIKI PRZEPROWADZONYCH BADAN {ANKIET) DOTYCZYLY MLIN.:

. gtéwnych przewag konkurencyinych polskie] branzy drobiarskiej

. utrzymania przewagi kosztowa w dluiszej perspektywie

. diugoterminowe przewagi konkurencyjne branzy

. diugoterminowe wyzwania rozwojowe branzy drobiarskie]

» diwignie wzrostu branzy drobiarskiej

. szanse dla polskiej branzy drobiarskiej (kontekst eurapejski i globainy)
. najwieksze zagrozenia dla polskiej branzy drobiarskiej

. sposoby promacji miesa drobiowego w Polsce, Europig i na $wiecie

Do wniosku (jako oddzielny plik) zataczono dokument zawierajacy scenariusz wywiadu
pogtebionego, scenariusz ankiety online oraz wyniki ankiet.

W wyniku realizacji etapu Il powstaty dwa dokumenty koficowe projektu, jednakze zaktadany na
etapie wniosku o_udzielenie wsparcia tytut dokumentu, ktéry brzmiat . Strategia rozwoju
i promocii branzy drobiarskiej” zmieniony zostat na tytut . Strategia Zréwnowaionego Rozwoju i

Promocji Polskiej Branzy Drobiarskiej 2025"

1.  Strategia Zréwnowazonego Rozwoju i Promocji Polskie] Branzy Drobiarskiej 2025
z uwzglednieniem skutkéw pandemii COVID-19 —wersja petna

2. Strategia Zréwnowazonego Rozwoju i Promocji Polskiej Branzy Drobiarskiej 2025
z uwzglednieniem skutkéw pandemii COVID-19 — wersja skrécona

XV. OPRACOWANIE GRAFICZNE | DRUK:
1. petnej wersji dokumentu pt. ,Strategia Zréwnowazanego Rozwoju i Promocji Polskiej
Branzy Drobiarskiej 2025” z uwzglgdnieniem skutkéw pandemii COVID-19
2. skréconej wersji dokumentu pt. ,Strategia Zréwnowazonego Rozwoju i Promocji Polskiej
Branzy Drabiarskiej 2025”2 uwzglednieniem skutkow pandemii COVID-19

XVI. KONFERENCIJA POD NAZWA ,STRATEGIA ROZWOJU | PROMOCII POLSKIE) BRANZY
DROBIARSKIE}” dotyczaca rozpowszechnienia przedmiotowej strategii, ktéra odbyta sie w dniu
25 wrzednia 2020 r. w Z-Hotel Otwock,
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Ocena efektywnosci dziafania;
.| W ramach realizacji zadania nastapito szczegétowe gromadzenie danych, ktére byly podstawa do
| stworzenia strategii rozwoju branzy. Dotyczy to zaréwno podstawowych da nych - bezposrednio
na temat branzy - jak | danych dotyczacych istotnych zmian w otoczeniu branzy, ktére to
wplywaja ha branze posrednio.

Dane zbierane byly w ujeciu krajowym, europejskim I globalnym. Wszystkie zebrane dane
wykorzystane byly w tworzeniu strategii rozwoju | promocji m.in. dzieki zastosowaniu
odpowiedniej metodologii opracowania strategii - metody planowania scenariuszowego.

Zidentyfikowane i zarysowane zostaly wstepnie: pytania krytyczne, szanse i zagrozenia, taficuch
wartoscl branzy drobiarskiej, zagadnienia strategiczne w w/w faricuchu, czynniki kluczowe
wplywajace na branze drobiarska, sita wplywu czynnikéw oraz ich stopien niepewnosci, lista
| niepewnosci do dalszej analizy oraz ich alternatywne wyniki.

Podjete dziatania pozwolity na gromadzenle danych, analizach branzy i jej otoczenia. Kolejne
iteracje i dyskusje pozwolily na dogigbne studium, ktére byto podstaw do stworzenia strategii
rozwoju hranzy.

Na poszczegdlnych spotkaniach zespotu projektowego i warsztatach, metodami warsztatowymi

(¢wiczenia, dyskusje merytoryczne pomiedzy uczestnikami moderowane przez prowadzgcych,

omawianie teoril), poprzez kolejne iteracje zostaty zidentyfikowane i zarysowane;

— faricuch dostaw i wartosci w polskiej branzy drobiarskiej

— zagadnienia strategiczne w w/w faficuchu

— aktualne Modele Biznesowe w poszczegdinych ogniwach faficucha wartoéci

~ pytania krytyczne, szanse i zagrozenia

— czynniki kluczowe wplywajgce na branze drobiarska, sita wplywu tych czynnikéw oraz ich
stoplen niepewnosci,

— fista niepewnoéci oraz ich alternatywne wyniki koricowe zawarte w tabeli przysziosci

~ analiza spéjnosci w/w wynikéw koficowych —~ Scenario Builder™ — tabela spéjnosci | mapa
‘scenariuszowa

— opis stanéw korfcowych scenariuszy

— zamiary strategiczne

— opcje strategiczne

— plan strategiczny

— misja i wizja polskiej branzy drobiarskiej.

Dziatania wymienione w pkt. 5. (opis zrealizowanych dziatari) byly efektywne pod katem
osiggnigcia zatozonych we wniosku celéw. Wszystkie powyisze dziatania bezpoérednio
przyczynity sig do osiagnigcia celéw (glownych | szezegotowych) zadania, gdyz zmierzaly do
opracowania strategii branzy - co umotliwito stworzenie wspdlnej wizji i nadante kierunku catej
branzy

w Polsce. Strategia przygotuje réwniez polskg branie drobiarska na zmiany zachodzace w
szerszych otoczeniu biznesowym.

Strategia uwzglednia istotne zmiany o zasiegu krajowym, europejskim i globalnym, ktére mogg
wystapi¢ w otoczeniu biznesowym branzy. Opracowany w ramach realizacji projektu (zadania)
dokument ,Strategia Zréwnowazonego Rozwoju i Promocji Polskiej Branzy Drobiarskiej 2025"
uwzglednit takze skutki pandemii COVID-19,

Dalsze rekomendacje :
Rekomenduje sie dalsze dziatania zmierzajace do kreowania pozytywnego wizerunku
1 rozpoznawalnoscl drobiu polskiego oraz produkiéw rolno spoiywczych na rynku krajowym
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i zagranicznym.
Cel giéwny postawiony w przedmiotowym projekcie (zadaniu) powinien by¢ stale
wypracowywany, tak aby poziom konsumpcji drobiu utrzymywat sig na wyso kim poziomie, jak
réwniez aby mieso drobiowe stawato sig coraz bardziej konkurencyjne na rynku $wiatowym.
Whykaz wykonawcdw wybranych do realizacii zadania:
Nazwa wykonawcy lub
zanonimizowane dane Wartos¢ zrealizowanego
asoby . Zakres zreallzowanego zadania lub jego zadania lub jego etapu
Lp fizycznej wybranej do Stedziba wykonawey etapu finansowana z Funduszy !
realizacjl Promog]i (PLN)
zadania lub jego etapu
1 [Umowa o dzieto nr lopracowanie graficzne — petngj wersji 3432,00
vl /08/2020 ldokumentu pt. “Strategla
2 osobg XXY L cor lZséwnowazonego Rozwoju | Promoci
polskie] Branzy Droblarskie] 2025”2
kiwzgladnieniem skutkéw pandemil
COvID-19
2 lInstytut Intefigentnege  ul. Prosta 70 Druk — petnej wersfi dokumentu 4 488,00
RozWOjU 00-838 Warszawa lat. "Strategia Zréwnowaionego Rozwoju
Sp. 2 0.0, | Promacii Polskie) Branzy Drobiarskie|
2025z uwzglednieniem skutkdw
demii COVID-19
3 |Umowa o dzielo nr lkxxz2z lopracowanie graftczne ~skraconej wersi 2 343,00
101/09/2020 dokumentu pt. "Strategia
Iz psabg XXY 2 réwnowaionego Rozwoju | Promocjl
Polskie} Brany Drobiarskiej 2025”2
uwzglednieniem skutkéw pandemii
coviD-19
4 [Instytut Inteligentnego ul. Prosta 70 Dvuk — skrdconef wersjt dakumentu 2272,00
Rozwoju 00-838 Warszawa pt. “Strategla Zréwnowazonego Rozwoju
<, 2 0.0, | Pramoc]i Polskie] Braniy Drobiarskie]
075”2 uwzglednieniem skutkéw
andemii COVID-19
5 [Umowa o dzielo nr [XXXXX IPrzygotowanle, prowadzenle, 9 900,00
01/04/2019 podsumowania warsztatow
z 0sobg XY lscenariuszowych
i strateglcznych - Z warsztaty
& [Umowa o daieto nr yyyy Prrygotowanie, prowadzenle, 9900,00
01/06/2019 hodsumowania warsztatow
z ascha KX scenariuszowych
i strategleznych - 2 warsztaty
7 |umowa o dzigle nr KKK Przygotowanie, prowadzenle, 11 880,00
02/2019 | umowa o dziek podsumowania spotkait Zespotu
r 01/06/2019 7 osubg XY Projektowego - 4 SPOTKANIA
8 Jinstytut Inteligentnego ul. Prosta 70 Organizacia konferenc)i pod robocza 22 110,00
Rozwoju 00-838 Warszawa nazwy " Strategia rozwojui promoc]i
sp. 2 0.0, polskie] branzy drobiarskig] " do ok, GO
l95. sklerowana do uczestnikdw taiicucha
produkeji drobiarskie), reprezentantéw
IAdministracji Rzadowej oraz
dzlennikarzy i lideréw opinil,
nroducentéw w tym wynajerm sall, ze
sprzetem konferencyjnym, cateringiem
9 |Capful Polska Sp.z 0.0 ul. Grochowska 249/251 lok.21 lGromadzenie danych, w tym 14 37,12
I04-001 Warszawa przygotowanle i przeprowadzenie
badania kwestionariuszem on-line,
Wwrywlady bezposrednle IDI
(Opracowanie opcii strateglcznych 1 planu 13 538,24
strategicznego z uiyciem
loprogramowantia Scenario Builder
Liczha wykonawcdw:| 5 tacznie PLN 94 905,36
Indylcz Europy — Organizator: Kraiowa Rada Drobigrstwa — lzba Gospodarcza
pod skrzydtami Czas trwania zadania: 01.05.2019 — 30. 04.2020 (| EAZA)
jakosci Zasieg zdania; Polska, Chiny, Japonia
Miejsce realizacji zadania: Polska, Chiny, Japonia
[1.] Okresowy raport merytoryczny WINGS OF QUALITY
Numer umowy o udzielenie dotacji: DWE/WP/002/2019/W — WINGS OF QUALITY
Data rozpoczecia dziatonla: 01.05.2019+.
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Okres realizacji dziatanio:
Okres, do ktérego odnosi sie raport:

24 miesigce

od 01/05/2019 do 30/04/2020

1} Opis wykonanych zadar wraz z uzasadnieniem wszelkich odstepstw od dziatan
przewidzianych w projekcie (maks. 1 500 znakéw na kazde dziatanie)

Opis zadait
przewidzianych w
projekcie Y wraz z

okresleniem
szacowanych
wskainikow wynikéw i
rezultatu®

Opis wykonanych
zadaih wraz z
przedstawieniem
wskaznikow wynikow |
rezultatu

Wyjasnienia
uzasadniajgce
réinice miedzy
stanam zadan

przewidzianych w
projekcie, a stanem
zadan faktycznie
wykonanych

2A. MONITORING
MEDIOW

Opracowanie listy fraz
do monitorowania ha
podstawie analizy
aktualnych wyszukan,

Codzienny  monitoring
medidw online w
poszukiwaniu fraz
zwigzanych z produkcja,
konsumpcjg | ogélnym
wizerunkiem miesa
indyczego.  Codzienne
raporty z monitoringu.

Wskainiki produktu;

Opracowano liste fraz
do monitorowania: 42
frazy podzielone na 4

grupy fraz.

Przygotowano 915
cadziennych raportow
z monitoringu w
okresie od 01-07-2019
do 30-04-2020.

Brak réznic

2B. BIURO PRASOWE

Lista fraz do

monitorowania.

Codzienne raporty 2

monitoringu.

Przygotowanie 10 | Przeprowadzono analize

miesigcznych raportow z
monitoringu mediow z
wskazaniem tematéw,
ktére powinny zostaé
podjete w  ramach
przysztych dziatan.

4 notki prasowe na
rynek przestane enline.

2 wysytki prasowe z
gadzetami przestane
pocztg.

Oczekiwane jest
minimum 275 publikacji
PR lub postow na

wszystkich rynkach.

monitoringu medidw, na
podstawie ktére;]
przygotowano 10
raportéw z monitoringu
medidéw ze wskazaniem
tematdw, ktére powinny
zostaé podjete w ramach
przysziych dziatan,

Opracowano i
rozdystrybuowano 4
notki prasowe na
kazdym z rynkow.

Zrealizowano 1
wysytke prasowa z
gadzetem przestana
poczty na kazdym z
rynkéow. Gadzet:
fartuch, wymiary: 39
cmx 87 em.

Publikacie w ramach
podjetych dziatan:

- 100 publikacji na

Wstrzymano 1
wysytke prasows z
gadietem na rynek

polski, niemiecki oraz
czeski z powodu
pandemii COVID-18,
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rynku polskim;

- 41 publikacji na rynku
niemieckim;

- 10 publikacji na rynku
czeskim.

2C. LUNCHE PRASOWE

Organizacja 2 lunchy
prasowych: 1 lunch
prasowy na rynku
czeskim oraz 1 lunch
prasowy na rynku
polskim.

Okoto 10 uczestnikdw
kazdego lunchu. W
lunchu braé¢ udziat beda
minimum 1 ekspert i
minimum 1 osoba
koordynujaca.

Lunch PL:
organizacja/zapewnienie
cbecnaosci;

- wynagrodzenie 2
ekspertdw;

- wynajem miejsca ha
lunch;

- ustugi cateringowe dla
15 osob

tunch CZ:
organizacja/zapewnienie
obecnosci;

- koszt 2-dniowe]j
podréiy stuzbowej do CZ
dla 4 osdb {w tym min. 1
osoby z KRD-IG);

- dzienna dieta4 os x 2
dni;

- transport

- wynagrodzenie 2
ekspertdw;

- wyhajem miejsca na
lunch;

- ustugi cateringowe dla
15 oséb

Zorganizowano 1 lunch
prasowy na rynku
polskim 05-03-2020 w
restauracji LIF w
Warszawie.

Zapewniono obecnosdé
12 dziennikarzy. Na
lunchu byt obecny 1
ekspert projektu: dr
inz. Joanna Neuhoff-
Murawska. W
opracowaniu
materiatéw na lunch z
zakresu kulinarnego
uczestniczyt ekspert
Szymon Szlendak — szef
kuchni.
Moderowaniem
spotkania zajmowata
sie 1 osoba
koordynujgca.
Zapewniono catering
dla uczestnikdw
lunchu.

Zawieszono
organizacje lunchu
prasowego na rynku
czeskim w zwiazku z
pandemig COVID-19.

3A. STWORZENIE |
AKTUALIZACJA STRONY
INTERNETOWE]

Publikacja strony
internetowej na koniec
pierwszego kwartafu
programu.

Min. 4 aktualizacie w
ciggu roku.

Liczha min.
232000

wizyt:

Liczba UU: min. 130 250

Opublikowano strong
internetowa pregramu
https://wingsofgquality.
eu/ do dnia
31.07.2019.

Wykonano 4
aktualizacje strony
internetowej
{paidziernik 2019,
grudzien 2019, luty
2020, kwieclen 2020).

Osiagnieto taczna

Brak réznic.
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Opracowanie strony
internetowe] w2
wersjach Jezykowych: PL
i EN, 2z zakupem domeny
www.wingsofquality.eu

kosztami utrzymania i
kupnem  zdje¢  typu
stock.

Weryfikacja prawna.

Sesja zdjeciowa z
ekspertami— 6 osob.

Aktualizacja zawariosci
co 2 miesigce.

Tlumaczenie strony
internetowe] oraz
akiualizacji na Jezyk

niemiecki oraz na jezyk
czeski.

liczbe wizyt: 482
593,92
Osiggniete taczna
liczbe UU:
211664

Opracowano strone w

2 wersjach jezykowych:

PLi ENG.

Zakupiono domene
www.wingsofguality.e
u.
Zakupiono 32 zdjecia
ze stocku.

Przeprowadzono
weryfikacje prawng 50
stron tresci.

Przeprowadzono sesje
zdjeclowy 6 ekspertow
projektu.

Wprowadzono 4
aktualizacje strony
internetowej
(paZdziernik 2019,
grudzier 2019, luty
2020, kwiecieri 2020}

Wykonano
ttumaczenie 54 stron
tekstu na strone na
jezyk niemiecki,
Wykonano
tlumaczenie 54 stron
tekstu na strone na
jezyk czeski.

3B, WSPOLPRACA Z
PORTALAMI | BLOGAM|
TEMATYCZNYMI

Liczba wspdtpracujgcych
blogéw/portali: 43

Liczba
postdw/publikacji: 58.

Liczba UU: 405.500.

Lista odpowiednich
portali / blogdw,
interesujacych z punktu
widzenia Programu |
wyboru  portali do
wspdtpracy.

Nawigzano wspotprace
z przedstawicielami 19
blogéw na rynku
polskim orazz 12
przedstawicielami na
rynku czeskim.

Opublikowano 23
posty na rynku
polskim.

Osiggnieto liczbe UU:
18 759,

Sporzadzono liste
odpowiednich portali /
blogdw, interesujacych
2 punktu widzenia
Programu i wyboru
portali do wspdtpracy:
wybrano 43 blogi do
wspdétpracy .

Nawigzanie
wspotpracy z
hlogerami oraz
publikacja postéw na
rynku niemieckim
zostaly zawieszone
ze wzgledu na
pandemig COVID-19.
Publikacja postéw na
rynku czeskim
zostata zawieszona
ze wzgledu na
pandemig COVID-19,

Tlumaczenie zestawu
edukacyjnego na
jezyk niemiecki
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Opracowanie zestawow
edukacyjnych: 5
zestawéw w  kazdym
roku z tiumaczeniem na
jezyki niemiecki i czeski.

Dystrybucja  zestawow
edukacyjnych na rynek
polski, niemiecki i czeskl.

Opracowano 5
zestawow
edukacyjnych w jezyku
polskim. Liczba stron w
jednym zestawie: 10.
Przettumaczono 10
stron zestawu
edukacyjnego na jezyk
czeski.

Rozdystrybuowano 5
zestawdw
edukacyjnych do 19
blogéw na rynek
polski.
Rozdystrybuowano 5
Zestawow
edukacyjnych do 12
blogdw na rynek
czeski.

zostato zawieszone
ze wzgledu na
pandemig COVID-19.

Dystrybucja
zestawdw
edukacyjnych na
rynek niemiecki
zostata zawieszona
ze wzgledu na
pandemig COVID-19.

3C. POZYCIONOWANIE
STRONY SEM/SEQ

Lista fraz {ok. 35 fraz) do
pozycjonowania
SEM/SEQ,
dopasewanych do
rynkéw docelowych.

Dziatania SEM [ SEO
przez 9 miesigcy.

Minimum 5 fraz w
Polsce i 3 na pozostatych
rynkach docelowych na
plerwszej stronie
wynikéw Google
(pozycje 1-10)

Sporzgdzono listg 53
fraz do
pozycjonowania na
rynku polskim.
Dostosowano liste 53
fraz do niemieckiego
rynku docelowego.
Dostosowano liste 53
fraz do czeskiego rynku
docelowego.

Prowadzono dziatania
SEM/SEQ przez 9
miesiecy na rynku
polskim, niemieckim i
czeskim.

5 fraz na rynku polskim
pojawito sig na
pierwszej stronie
wynikéw Google:
pozycja nr 8: indyk w
diecie;

pozycja nr 10: migso z
indyka;

pozycja nr S
medaliony z indyka;
pozycja nr 10:: mielone
z indyka przepis;
pozycja nr 9: filet z
indyka pieczony.

3 frazy na rynku
niemieckim pojawily
sie na pierwszej stronie
wynikéw Google:
pozycja nr9:

Brak roznic.
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Liczba odsten z
wyszukiwarek (SEQ):
90.000.

Liczba UU z SEQ: 76,500,

putenfilet;
pozycjanr9;
putenlende;

pozycja nr 10:
gebratenes putenfilet.

3 frazy na rynku
czeskim pojawily sie na
pierwszej stronie
wynikow Google:
pozycja nr 10: kriti
maso filé;

pozycja nr 10: kr{itf
maso prsa;

pozycja nr 9: kritj
maso svitkova.

Osiggnieto taczng
liczba odston na koniec
roku: 351 679,9.
Osiggnieto fgczng
liczba UU na koniec
roku: 125 153.

4A, PLASOWANIE
EKSPERTOW NA

Opracowanie 3
artykutdw o charakterze
naukowym.

Publikacja artykutéw na
24 portalach
specjalistycznych.

Opracowano 3 artykuty
o charakterze
naukowym.

Opublikowano 3
artykuty naukowe na
24 portalach
specjalistycznych;

- opublikowano 3
artykuty na 12

PORTALACH porta.lach na rynku Brak réznic.
SPECIALISTYCZNYCH polskim;
- opublikowano 1
artykut na 10 porialach
ha rynku niemieckim;
Liczba UU: 45.000 - opublikowano 1
artykut na 2 portalach
na rynku czeskim.
Osiggnieto liczbg UU:
45 165.
Publikacja 3 artykutéw | Opublikowano 3
sponsorowanych w3 | artykuty sponsorowane
starannie wybranych | w 3 czasopismach na
czasopismach rynku polskim:
4B. UMIESZCZENIE specjalistycznych. - Food Forum;
EKSPERTOW W PRASIE - Gazeta Lekarska; Brak réznic.
SPECJALISTYCZNE) - Medycyna po
taczny naktad w Polsce: | Dyplomie.
200.000
taczny nakfad
czasopism: 218 230,
Zaprojektowanie i | Zaprojektowano ulotke
4D, EDUKACIA produkcja ulotki | dostosowang do
MEODYCH MATEK — edukacyjnej ze ; wymagan Naczelnej Brak résnic
PREZENTY W specjalnym gadzetem o | Izby Pielegniarek i )
SZPITALACH dtugim cyldu zycia, ktdry | Potoznych wraz z

przyciaga uwage.

magnesem ha lodowke
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Dystrybucia 96.000
vlotek.
Dotarcie do 96% nowych

matek w Polsce w ciggu
3 miesiecy (96.000)

z planem karmienia
niemowlgt przy
kensultacji 2
ekspertdw programu.
Wyprodukowano

96 000 szt. ulotek z
magnesem,

Rozdystrybuowano
96 000 ulotek z
magnesem.

Zrealizowano dotarcie
do 96 000 nowych
matek w Polsce.

4E.
EFEKTYWNOSCIOWA
KAMPANIA W
INTERNECIE

Kampania AdWords.

Posty w mediach
spotecznosciowych,

Content marketing z
plasowaniem
ekspertow.

Wideo

Reklama natywna na
rynku polskim.

Przeprowadzono
kampanie AdWords na
trzech rynkach
docelowych z
osiggnietg taczng
liczba:

- kontaktow:
11.345.517;

~-UU: 1.134.551

Przygotowano tacznie
90 postéw do
wylkorzystania w
mediach
spotecznosciowych
{Instagram, Facebook),
przeprowadzono
promocje 15 postow.
Osiggnigto taczng
liczbg:

- kontaktéw: 21.823;
-UU: 15.580

Opracowano i
opublikowano 7
artykutdw na rynku
polskim.

Opracowano 1 artykut
wraz z publikacjg ha 2
portalach na rynku
niemieckim.
Opracowano 1 artykut
wraz z publikacjg na 2
portalach na rynku
czeskim.

Oslagnieto taczng
liczhe:

-kontaktéw: 15
082,00;

-Uuy; 12,987,

- Przeprowadzono
kampanie reklamy
natywnej na rynku

Promocja wideo na
rynku czeskim i
niemieckim zostafa
zawieszona w
zwigzku z pandemia
COVID-19,
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Liczba
2.840.000
Liczba UU: 1.075.000

kontaktdw:

polskim:

- emisja 2 bannerow
wyswietlanych
naprzemienniez 5
rodzajami trefcl w
narzedziu Next Click
(od listopada 2019 do
kwietnia 2020);

- przygotowanie i
publikacja 5 artykutéw
na 5 portalach.
Osiggnieto tgczng
liczhe:

- kontaktow: 70 154;
- UU: 45 834,

Osiagnieto taczng
liczhe kontaktéw:
11,452,576

Osiagnieto faczna

liczbe UU;
1.208.952
Opracowanie  strategii | Opracowano strategie
komunikacji dla | komunikacji dla
Programu w celu | Programu,
5A. STRATEGIA zapewnlenia zapewniajac L
KOMUNIKACI| zaStosowania zastosowaniz Brak réznic.
wiasciwych narzedzi | whasciwych narzedzi
wizgledem  zatozonych | wzgledem zatozonych
celdw. celéw
Opracowanie »Biatej | Opracowano ,Blaty
ksiegi jakoscl | ksiege jakosci
eurcpejskiego miesa | europejskiego migsa
indyczego”  wraz  z | indyczego”:
aktualizacjami w3 | -wykorzystanie wiedzy
jezykach. pochedzace) od 3
“ opracowanie ekspertow;
zawartosci: wiedza | - przygotowanie
pochodzgca od 3 | projektu graficznego;
eksperiow; - zakup 23 zdjed ze
- dostarczenie stocku;
tresci uzupetniajgcej i - dostarczenie tredci
5B. BIALA KSIEGA edycja wszystkich | uzu pe’rr'ﬂaja:cej;
JAKOSC tekstdw; ' - weryflkaqa. prawna .
EUROPEISKIEGO MIESA |~ projekt prze? p‘ra\..vnlka ' Brak rdznic.

INDYCZEGO gr'f\flczny, w :cym zakup SpECjah'ZUja"CEgD siew
zdjed ze stock’u komunikacji
- wetryfikacja Zywnosciowe];

prawna przez prawnika
specjalizujgcego sie w
komunikacji
zywnosiciowsj;

- tlumaczenie na
jezyki niemiecki | czeski:
ksiega i aktualizacie

- tiumaczenie 50 stron
ksiegi na jezyk
niemiecki;

- ttumaczenie 20 stron
aktualizacji na jezyk
niamiecki;

- ttumaczenie 50 stron
ksiegi na jezyk czeski;
- ttumaczenie 20 stron
aktualizacfi na jezyk
czeski.
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Dopracowanie logotypu | Opracowano logotyp
lub opracowanie | Programu.
propozycii
alternatywnych.

Stworzenie Key Visuala Opracowano Xey
Visual Programu.

5C. IDENTYFIKACIA Mini —manual Opracowano ksiege

WIZUALNA znaku logotypu. Brak roznic
Wypracowanie 3 | Opracowano 3 wzory
wzorow layoutéw: layoutdw:
- artykut prasowy; - artykuf prasowy;
- hanner internetowy; - banner internetowy;
- oktadka dla zestawu | - oktadka dla zestawu
dokumentow. dokumentdw (teczka
kartonowa).

2 filmy edukacyjne, min. Produkcja wideo
60" oraz 30" zostata zawieszona
4 wypowiedzi ekspertow ze wzgledu na
Programu pandemig COViD-19

5D, PRODUKCIA WIDEO 5 \:N\_/.wiadéw z liderami | oraz ‘restrykcje
opinii Zwigzane z

pandemia, ktére
uniemozliwity
realizacje dziatania
zgodnie z planem.

Kreacja i produkgia | Opracowano kreacjg
materiatow oraz wyprodukowano
promocyjnych w trzech | materiaty promocyjne.
wersjach  jezykowych
(PL, DE, CZ):
Wyprodukowano 12
- spersonalizowane | teczek z eko-skory z

teczki: 126 szt,; wyttoczonym imieniem
i nazwisklem
uczestnika funchu
prasowego na rynku Wstrzymano
polskim o wymiarach produkcje teczek
- teczki kartonowe: 113 | 32 emx 24 cmw spersonalizowanych
szi.; polskiej wersji w niemieckiej i
jezykowe]. czeskiej wersji
SE. MATERIALY Wyprodukowano quz :‘x?ésfezrﬁ:ﬁku
PROMOCYINE s o
teczki kartonowe o organizacji
wymiarach 30,7 cm x wydarzen, na
22,3 ¢cm; nadruk 4+0 potrzeby ktérych
plus folia na zewngtrz: mialy byé
- 45 teczek wyprodukowane
kartonowych w taczki,
polskiej wersji
jezykowej;
- 45 teczek
kartonowych w
- pendrive: 402 szt.; niemieckie] wersji
jezykowej;

- 23 teczki kartonowe
w czeskiej wersji
jezykowej
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- dzbanki: 234 szt

- gadiety PR 1 -
lunchbox: 102 szt,;

gadzet PR 2 - fartuch:
102 szt.

Wyprodukowano
pendrive'y z
pojemnoscig 8GB:
- 143 pendrive'y w
polskiej wersji
jezykowej;

- 165 pendrive’dw w
niemieckiej wersji
jezykoweyj;

- 94 pendrive-y w
czeskiej wersji
jezykowe].

Wyprodukowano
dzbanki o wymiarach
95 mm x 95 mm:

- 84 dzbanki w polskie]
wersjl jezykowej;

- 84 dzbanki w
niemieckie] wersjt
Jezykowe];

- 66 dzbankdéw w
czeskiej wersji
jezykowe],

Wyprodukowano
lunchboxy o
wymiarach 12 cm x 17
cm:

- 36 lunchhoxdw w
polskiej wersji
jgzykowey;

- 48 lunchhoxéw w
niemieckiej wersji
jezykowej;

- 18 [unchboxéw w
czeskiej wers]l
jezykowej.

Wyprodukowano
fartuchy o wymiarach
39 cmx 87 cm;

- 36 fartuchdw w
polskiej wersji
jgzykowej;

- 48 fartuchdw w
niemieckie] wersji
jezykowe;

- 18 fartuchow w
czeskie] warsji
jezykowel.

6A. KONFERENCIE DLA
LIDEROW OPINII
(LEKARZE, DIETETYCY)

Zorganizowanie 3
konferencji: po jednej
na kaidym z rynkow
docelowych.

Min. 3 Ambasadorow
Programu w roku 1
uzyskanych dla dalsze|
kemunikacji z TG2.

Dziatanie zostato
zawieszone ze
wzgledu na
pandemle COVID-19
oraz restrykeje
zwiazane z
pandemig, ktére
uniemozliwity
realizacjg dziatania
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zgodnie z planem.

68, WARSZTATY DLA

Organizacja 5
warsztatow:

- 2 na rynku polskim;

- 2 na rynku niemieckim;
- 1 na rynku czeskim.

W kazdym warsztacie
planewanych jest
minimum 10
uczestnikdw.

Moderowanie
spotkania,
wynagrodzenie
eksperta;

- opracowanhie
materiatow
konferencyjnych

- delegacja na rynku DE i
Cz;

Zorganizowano 1
warsztat na rynku
polskim: 26-02-2020,
Warszawa, CookUp
Studio.

Zapewniono obecnos¢
przedstawicieli 10
blogdw.

Zapewniono jednego
moderatora warsztatu
oraz obecnosc
kucharza - eksperta
Programu,
opracowano materiaty
konferencyjne:
zaproszenie,

Organizacja 4
warsztatow zostata
zawleszona ze
wzgledu na
pandemig COVID-19
oraz restrykcje
zwigzane z
pandemia, ktére
unfemozliwity

roku

INFLUENCEROW scenariusz, menu. realizacje dziatania
zgodnie z planem.
Min. 8 pozytywnych
postdw w Internecie po | Zweryfikowano 8
kazdym warsztacie. pozytywnych postow w
Internecie po
Min. 3 Ambasadoréw | warsztacie na rynku
Programu w roku 1 [ polskim.
uzyskanych dla dalsze]
komunikacji z TG2 Uzyskano 3
ambasadoréw dla
dalszej komunikadji z
TG2.
Wskazniki produktu: Wartosé sprzedazy w
Wartosé sprzedazy | 2019r. jest wyisza o
7M. OCENA r:ils;sa indyczego W tZ,ZGZ.’. niz naturalny
REZULTATOW e | trend warostu, co Brak réznic
SPRZEDAZOWYCH . przedaz migsa wypeirn!a kryterium
indyczego w Europie, wskaZnika Celu 1
Analiza danych
rynkowych
7B. OCENA Wskazniki produktu: ‘ Oprac?wano 2 raporty
Rezuitaty badania | badania
REZULTATOW W . .
ZAKRESIE konsumeptéw -2 fale - kons‘um'entow: pre- Brak réznic
SWIADOMOSC bazowa i na koniec 1| testimid-test.

11 Zakacznik 1 do umowy o udzielenie dotac]i
2 por. art. 22 rozporzadzenia wykonawczego Komisji (UE) 2015/1831.

2) Zataczniki zawierajace kopie wszystkich wykorzystanych materiatéw i pomocy wizualnych,
ktore nie zostaty jeszcze przedlozone
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Wsparcie ekspansji
polskiego sektora
drobiarskiego na
rynku Chin i Japonii

Orqanizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — izba Gospodarcza
Czas trwanig zadgnia: 19.07.2019 — 18.04.2020 {1l i [l ETAP)

Zasieq zdania: Polska, Chiny, Japonia

Miejsce realizacii zadania: Polska, Chiny, Japonia

H ETAP: 19.07,2019 - 18.12.2019

Polska (Warszawa), dziatania ogranizacyino-administracyjne

Chiny (Szanghaj), targi SIAL CHINA, kidre mialy miejsce w terminie 14-16.05.2019

Dziafania organizacyjne zwigzane z udziotem w targuch SUPERMARKET TRADE SHOW {SMTS)
Japan, ktére bedg mioly migjsce w dniach 12-14.02,.2020 r,

Il ETAP: 19,12,2019 - 18.04.2020

Polska (Warszawa), dziatania ogranizacyjno-administracyjne

Japonia (Chiba), targi SMTS, ktére miaty miejsce w dniach 12-16.02.2020 r.

Japonia (Tokio), organizacja seminarium i koktajlu promocyjnego z pokazem kulinarnym, ktére
miaty miejsce w dniu 10.02.2020 r.

Japonia, spotkania z organizacjami branzowymi, administracjg i storechecki.

Opis zrealizowanych dziatarn w ramach |l etapu:

Zadanie miato na celu ekspansje polskiego drobiu na najwazniejszych rynkach azjatyckich
okreslonych przez polskich producentéw drobiu jako priorytetowe {na podstawie ankiety
okreslajacej rynki cieszace sie najwiekszym zainteresowantem producentéw): Chinach oraz
Japonii.

Projekt stworzyt polskim producentom drobiu warunki rozwoju sprzedazy, dzieki udostepnieniu
powierzchni na targach branzowych, organizacji spotkar B2B oraz seminariéw, gdzie producenci
nawiazg badz podtrzymajg istniejace relacje biznesowe. Poprzez stoiska polskiego drobiu oraz
odpowiednio przygotowane dziatania chcemy pokazaé site | stabilnoéé polskiego sektora
drobiowego oraz jego wysoki potencjat eksportowy, podkreélajac jednoczeénie wysokg jakodé i
bezpieczefistwo oraz walory smakowe oferowanego migsa drobiowego i jego przetworéw.

W ramach realizacji il etapu zadania zrealizowano kolejne dziatania obejmujace udziat w targach

| SIAL China, ktére miaty miejsce w terminie 14-16.05.2019 r. w Szanghaju.

Opis zrealizowanych dziatan:

W ramach realizacji Il etapu zadania zrealizowano kolejne dziatania obejmujace udziat w targach
SIAL China, ktére mialy miejsce w terminie 14-16.05.2019 r. w Szanghaju oraz dziafania
organizacyjne zwiazane z udziatem w targach SUPERMARKET TRADE SHOW (SMTS} Japan, ktére
beda miaty miejsce w dniach 12-14.02.2020 r.

Dziatania w ramach udziatu podczas targéw SIAL CHINA objely:

1. Organizacja stoiska oraz wyjazd polskiej delegacji na targi SIAL China w Szanghaju 14-16
maja 2019 r.
a} Najem powierzchni stoiska na SIAL China.

Wynajeto powierzchnig o wielkosci 72 m2 otwarta z 4 stron na targach SIAL China 2019, wraz z
wniesieniem optaty obligatoryjnej oraz doprowadzeniem wody na zaplecze kuchenne i
podiaczenie pradu 24h, a takie z codziennym sprzataniem stoiska. Stoisko zostato
zorganizowano w sektorze migsnym w pawilonie N4 przy gtéwnej alejce uczeszczanej
przez odwiedzajgcych,

b) Projekt i koncepcja kreatywna stoiska, projekt techniczny, wykonanie prac graficznych,
zakup praw autorskich do projektu, nadzér nad budowa.
Stoisko zaprojektowane zostato na planie prostokqgta otwarte z 4 stron, co nadato mu charakter
otwartodci i zachgcato da zatrzymania sie. Kolorystyka i proponowane grafiki wspéfgraty z ogdlna
koncepcja kreatywna kampanii oraz nawigzywaty do bialo-czerwonych barw narodowych Polski.
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Przestrzen stoiska promujacego polski drob w Chinach zostafa intuicyjnie podzielona na czes¢
biznesowg wraz ze strefa VIP, cze$¢ koktajlowa, czq$¢ kuchenna i zaplecze. Czes¢ biznesowa
objeta niewielka recepcje obstugiwang przez dwie hostessy, przesirze przeznaczong na
spotkania oraz wydzielong strefe VIP. Recepcja wyposazona zostata w lade informacyjng i dwa
wysokie krzesta typu hoker. Wytozono tu materiaty promocyjne i gadiety oraz serwowano
degustacyjne porcje daf przygotowanych przez kucharza. W czedci biznesowe] ustawiono
wysokie stoly i krzesta wykorzystywane podczas spotkaii B2B oraz na potrzeby koktajiu
promocyjnego, a takze niewieika sofa i fotele razem z niskim stolikiem. Cze$¢ biznesowa zostata
opatrzona wszelkimi wymaganymi logotypami oraz zastrzezeniami i wielkoformatowymi
grafikami przedstawiajacymi m.in. gotowe dania z drobiu, nazwa projektu w jezyku chinskim oraz
udekorowana kwiatami w doniczkach, Obok czesci biznesowej znajdowata sie przestrzef
kuchenna z plytami indukcyjnymi, piyta grillowg i szerokimi blatami, utatwiajacymi
przygotowania dan. Dzieki usytuowaniu blisko krawedzi stoiska, przechodzacy mogli obserwowac
czynnosci kucharza i caly proces przygotowywania dan ,na zywo”. Stoisko zawieralo zaplecze -
cze$t magazynowa oraz zamykana niewielka kuchnie, gdzie umiejscowione zostaty lodéwki, piec
konwekeyjny, dystrybutor wody, czajnik, ekspres do kawy, sprzet kuchenny i zapas naczy? oraz
doprowadzone zostato ujecie wody wraz ze zlewozmywakiem,

¢) Zabudowa stoiska, montaz i demontaz, wynajem sprzgtu kuchennego i naczyi
Zabudowa stoiska zostala wykonana przez wyspecjalizowang do$wiadczong firme wedtug
indywidualnego projektu. Zapewniono demontaz stoiska, oéwietlenie, codzienne sprzatanie i
wsparcie techniczne podczas targdw.

d) Transport produktow spozywczych i materiatow promocyjnych z Polski
Na targi SIAL China 2019 dostarczono materialy promocyjne (foldery, pendrive’y, upominki,
torby) oraz produkty spoiywcze, kidre zostaly uiyte do pokazéw kulinarnych, degustacji na
stoisku oraz na potrzeby koktajlu promocyjnego.

e} Wynagrodzenie kucharza
Do prowadzenia pokazéw kulinarnych zatrudniony zostat doswiadczony szef kuchni z Polski —
Sous Chef kuchni Sheraton Warsaw ***** Piotr Zebrowski. Kazdego dnia targowego odbywaty sie
pokazy kulinarne zgodne z poniiszym menu. Postugujacy sie jezykiem angielskim kucharz
objasniat czynnosci, wehodzit w interakcje z widzami i odpowiadat na pytania publicznosci.

Menu live cooking oraz degustacji na Targach SIAL China 2019
Dzien | (14.05)

Pier¢ kurczaka z tajska bazylia, fasolka szparagowa, mini kukurydza i chilli

Poledwica z kurczaka w zielonym pieprzu z trawg cytrynowq i grzybami shimej.

Stacja live: pad thai- tradycyjny makaron w sosie tamaryndowym z kurczakiem i orzechami
nerkowca

Dzieri I (15.05)

Skrzydetka z kurczaka marynowane w 5 smakach z sosem kolendrowym
Kurczak w cieécie z sosem sweet chilli z ryzem oraz sezamem

Stacja live: zupa tom gha gay z kurczakiem

Dziei Il {16.05)

Udka kurczaka w sosie czerwonym curry z lisciem limonki, liczi, ananasem i warzywami
Piersi kurczaka marynowane w soi z warzywami imbirowymi i sezamem

Stacja live: szarpane piersi kurczaka z kolendrg i papryka, zawiniete w papierze ryzowym

f)  Zakup produkiéw spozywczych
Wykonawca zapewnit produkty spozywcze niezbgdne do przygotowywania dan podczas pokazéw
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kulinarnych {migso drobiowe, przyprawy, oleje, warzywa i owoce itp.) oraz do degustaciji przez
gosci stoiska | podczas koktajlu, w tym takie kawa, herbata, napoje i soki, ciasteczka i przekaski,

g) Zatrudnienie 2 hostess do pracy na stoisku i podczas koktajlu 2x3 dni
Wykonaweca zatrudnit 2 hostessy w wieku 20-25 lat o europejskiej urodzie | mitej aparycji, ktére
obecne byly na stoisku podczas dni targowych oraz podczas koktajlu. Hostessy postugiwaly sie
biegle jezykiem polskim, angielskim i chifiskim, obstuglwaly recepcje, udzielaly informacji,
dystrybuowaty materialy promocyjne i proponowaty gosciom napoje zimne i gorace oraz porcje
|| degustacyjne, a takze utrzymywaty biezgcy porzadek na stoisku.

h} Zatrudnienie 1 ttumacza na stoisku i podczas koktajlu 1x3 dni
Zapewniony zostat Ttumacz postugujgcy sie biegle jezykiem polskim, chinskim i angielskim oraz
posiadajacy doswiadczenia w ttumaczeniu konsekutywnym o tematyce migsnej. Ttumacz
towarzyszyt delegacji polskiej codziennie w trakcie catego dnia targowego, podczas koktajiu i w
ramach swojego wynagrodzenia takie podczas dodatkowych spotkan biznesowych poza
stoiskiem.

i) Organizacja koktajlu promocyjnego na stoisku dla 50 oséb — 15 maja, 12:00

i. Czest merytoryczna — godci stoiska powitat Zastepca Ministra Rolnictwa RP Ryszard
Zarudzki, Dyrektor Generalny KRD-IG tukasz Dominiak, Konsul Generalny RP w
Szanghaju Marek Ciesielczuk oraz Zastepca Sekretarza China Meat Association Chen
Wel. Przedstawione zostaly mozliwodci eksportowe polskiego drobiu, dostepne
gatunki migsa i Ich walory smakowe oraz mozliwoéci wykorzystania w kuchni.
Zapewniono sprzgt naglo$nieniowy. Przemowy zostaly przettumaczone przez
tlumacza w sposéb konsekutywny na jezyk chinski i polski,

il. Degustacja — w trakcie koktajlu polski kucharz przyrzadzit i zaserwowat potrawy
droblowe do degustacji zgodnie z poniiszym menu:

Szasztyki z poledwiczek drobiowych z arbuzem i tajskg bazylig
Satatka z glondw wacame z ogdrkiem i plersig kurczaka
Fresh rolls z kurczakiem i tomago i kietkami fasoli mun
Wedzona pier§ kurczaka z chipsem krewetkowym i sosem thal spice
Kurczak w 26ttym curry z bazylia tajska i i trawg cytrynows
Roladki z kurczaka w tajskim sosie [imonkowym z baktazanem i mango
Ciastko czekoladowe z mango
Torcik z mleka kokosowego i galaretka mango

iii. Godciom zostaly rozdane materialy promocyjne i informacyjine oraz odbyly sie
rozmowy biznesowe.
Zaproszenie gosci — opracowano zaproszenle na Koktajl promocyjny, ktére rozestane
zostato do wiodacych chifiskich importeréw/dystrybutoréw migsa drobiowego. W
koktajlu promocyjnym zapewniono udziat 50 gosci z Chin.
2. Zapewnienie przelotéw:
Zapewniono przelot polskiej delegacji (organizatorzy, kucharz)

3. Zapewniono zakwaterowanie w Chinach
Polska delegacja zostata zakwaterowana w hotelu dobrze skomunikowanym z centrum
wystawienniczym.

4. Pokryto koszty pobytu na miejscu
Pakryto koszty pobytu na miejscu delegacji w Chinach.

Zapewnienie zakwaterowania i kosztéw pobytu na miejscu delegacji obylo sie zgodnie z
Rozporzadzeniem Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie
szczegbtowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji
praodukiéw rolno-spoiywczych {Dz. U. z 2017 r. poz. 1351 oraz Rozporzadzeniem Ministra Pracy i
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Polityki spotecznej z 29 stycznia 2013 r. w sprawie naleznodci przystugujacych pracownikowi
zatrudnionemu w paristwowej lub samorzadowej jednostce sfery budzetowej z tytutu podrézy
stuzbowej (poz. 167)

5. Pokryto wynagrodzenie agencji wdrazajacej za obstuge SIAL CHINA
Dzialania w ramach planowanego udziatu podczas targéw SMTS JAPAN objety w Il etapie:

1. Czeiciowo koszty zaliczkowe, ktére weszly w ten etap i objely czesé pierwsza kosztéw
zwigzanych z: wynajmem stoiska o powierzchni 45 m2 wraz z obligatoryjnymi optatami,
projektem stoiska, pracami graficznymi, przygotowaniem stoiska i jego budowa.

2. Ponadto zrealizowane dziatania (w tym koszty catkowite za dziatania) objety:

2.1. Materiaty promocyjne

a) Opracowanie merytoryczne i graficzne

Opracowano merytorycznie oraz graficznie wszystkie materiaty zgodnie z zatwierdzonym
Key Visual projektu oraz wymaganym oznakowaniem. Materialy rozdane zostang
godciom specjalnym oraz osobom odwiedzajacym stoisko,

b} Folder
Wyprodukowano folder w jezyku japoriskim oraz angielskim, format B5 w liczbie 350
sztuk.

¢ Pendrive
Wykonano pendrive z wysokiej jakosci materiatow w eleganckim etui o pojemnosci 16 GB
i w liczbie 50 sztuk.

d} Upominek
Wyprodukowano minutnik w ksztatcie kury, 120 sztuk - praktyczny gift do wykorzystania
w kuchni.

e) Torbareklamowa
Wyprodukowano torby papierowe w rozmiarze C4, 200 sztuk

f) Roll-upy
Wyprodukowano roll-upy, 2 sztuki

Catkowite rozliczenie kosztéow w ramach w/w pkt. 1 oraz w zakresie pozostatych kosztow
organizacji targéw SMTS JAPAN wynikajacych ze zrealizowanych dziatai objetych wydarzeniem
nastgpito w Il koficowym etapie przedmictowego zadania.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiagnigcia zatozonych we whiosku celéw:

Wyjazd do Chin raz kolejny udowodnit, jak istotne jest bycie uczestnikiem najwigkszych targow
spozywczych w Azji, jakimi s3 SIAL China w Szanghaju. Podjete dziatania pozwolity na udziat w
targach SIAL China (14-16 maja 2019 r.) wraz z organizacjg stoiska o powierzchni 72 m. kw. ze
strefa live cooking, organizacja koktajlu promocyjnego, spotkait B2B na stoisku i poza stoiskiem,
spotkania z przedstawicielami wtadz chifiskiej administracji lub organizacji branzowej.

SIAL China to trzecie najwieksze targi zywnosci na $wiecie, z 19-letnim doéwiadezeniem na rynku.
Giéwni gracze z rynku detalicznego, sektoru HoReCa, ustug gastronomicznych, handlu
import/eksport oraz produkeji odwiedzajg tg wystawe. SIAL China wyznacza standardy dla firm
zagranicznych i dostarcza im cennych informacji rynkowych, trenddw i innowacji w regionalnym
przemyéle spozywczym, w szczegélnosci w sektorze miesnym, ktory cieszy sie duzym
zainteresowaniem ze strony odwiedzajacych.

Dane statystyczne:
4 300 wystawcow z prawie 70 krajow
112 000 odwiedzajacych profesjonalistéw sektora HoReCa
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199 500 m2 powierzchni wystawienniczej
17 hal tematycznych

Organizacja stoiska oraz wyjazd polskiej delegacji na targi SIAL China w Szanghaju zostaly
wykonane naleiycie i zgodnie ze wszystkimi zatozeniami. Udziat w targach wziety firmy -
producenci miasa drobiowego.

Stoisko targowe ,Poultry Poland”, dzigki swojej funkcjonalnej zabudowie i dogodnej lokalizacji w
poblizu wejscia na hale przyciggnefo licznych odwiedzajacych podczas 3 dni trwania targdw.
Szacunkowo stoisko Poultty Poland odwiedzito 800 oséb podczas trwania targdw. Pokazy
kulinarne na stoisku w wykonaniu polskiego szefa kuchni cieszyly sie duza popularnoscia wéréd
| gosci i wizytujgcych stoisko, ktérzy ciekawi byli sposobéw wykorzystania polskiego drobiu

w azjatyckiej kuchni oraz jego smaku.

Na stoisku targowym odbyly sig az 42 spotkania B2B zorganizowane przy wsparciu lokalnego
organizatora. Dzigki spotkaniom z chifiskimi dystrybutorami, importerami i przedstawicielami
sieci sprzedazy zainteresowanymi pozyskaniem polskiego drobiu, czionkowie delegacji mieli
mozliwos¢ nawigzania wainych kontaktéw biznesowych na rynku chifiskim oraz pozyskania
informaciji dotyczacych preferencji kulinarnych Chificzykéw, co przyczyni sie do dostosowania
asortymentu oferowanych produktdéw drobiowych. Wykonawea zapewnit polskiej delegacji
odwiedzenie lokalnych sklepéw oferujgcych szeroki asortyment produktow drobiowych, tak aby
przedstawiciele firm mogli zorientowa¢ sig w preferencjach zakupowych Chifczykéw oraz pozna¢
poziom cen produktéw drobiowych na rynku lokalnym.

Podczas pobytu delegacji w Szanghaju zorganizowane zostaly réwniez spotkania z
przedstawicielami organizacji branzowych i fokalnych instytucji samorzadowych m.in. China Meat
Assoclation i Shanghai Entry-Exit Inspection and Quarantine Association (SIQA}. Spotkania te
miaty na celu poszerzenie wiedzy przedstawicieli polskich zaktadow drobiarskich dot. eksportu
produktéw drobiowych bezposrednio na rynek chifiski.

Gtownym celem zrealizowanego zadania byta promocja w celu wsparcia wzrostu eksportu
polskiego drobiu na rynku Chin kontynentalnych. W przekonaniu Wykonawcy, zadanie to zostato
zrealizowane efektywnie i wedtug wszelkich zatozeri, o czym $wiadczy duza pepularnost stoiska
Poultry Poland na targach SIAL China, kt6ra pozytywnie wptyneta na wizerunek polskiego drobiu
w Swiadomosdci chiiskich konsumentow. Spotkania czlonkéw delegacji KRD-IG 2
przedstawicielami lokalnych instytucji oraz liczne kontakty hiznesowe pozyskane podczas spotkan
B2B na stoisku nlewatpliwie beda miaty duzy wptyw na ekspansje polskiego drobiu na chiriskim
rynku w niedalekiej przysztosci.

Udziat w targach | realizacja dziatari zwigzanych z organizacja catego wydarzenia postuzyly
polskim producentom drobiu m.in. jako miejsce spotkan biznesowych przez caty okres targdw,
rozwoj relacji biznesowych z obecnymi i potencjalnymi kontrahentami przez zabezpieczenie
interesow poiskiej branzy drobiarskiej na forum $wiatowego handlu drobiem. Na tym etapie
mozemy ocenic je jako wlasciwe, gdyz sg to dziatania o najwyiszej skutecznodci, co zostato
zweryfikowane w ciggu ostatnich lat realizacji projektéw wspierajacych eksport.

Ocena efektywnosci dziafaih w ramach wyjazdu na targi SIAL CHINA szczegétowo opisana zostata
w ramach rozliczenia 1 etapu przedmiotowego zadania. Wyjazd do Chin raz kolejny udowodnit,
jak istotne jest bycie uczestnikiem najwiekszych targoéw spozywcezych w Azji, jakimi 53 SIAL China
w Szanghaju.

W kontekscie rezultatéw dziatan i zaktadanego zwigkszenia wolumenu eksportu do Chin powyiej
20.000 t, warto wskazac, ze w okresie 1-X1.2018 r. wyeksportowano do Chin 2.326,3 ton miesa
drobiowego. Natomlast w tym samym okresie 2019 roku wywieziono na ten rynek 22.678,4 ton
migsa_drobiowego. Wielkosci te wskazuja, ze wolumen eksportu w niepetnym 2019 roku
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przekroczyt zaktadane 20.000 t. W okresie po targach, tj. od V-Xi.2019 Polska wyeksportowata na
rynek Chin 14.445,5 t. miesa drobiowego. Dane eksportowe 2018 i 2019 roku pochodzg z
Centrum Analitycznego lzby Administracji Skarbowej.

Ze wzgledu na fakt, iz targi SMTS odbywat sie beda w lutym 2020 r. ocena efektywnoéci dziatan
pod katem osiagnigcia zatozonych celéw w ramach tego wyjazdu opisana zostanie w ramach
rozliczenia Ill etapu przedmiotowego zadania.

Dalsze rekomendacije:

Wydarzenia o charakterze wystawowym, dzieki licznej obecnodci przedstawicieli grup
docelowych daja mozliwosé nie tylko zaprezentowania produktow, ale sg jednocze$nie cennym
$rédiem wiedzy na temat percepcji branzy oraz produktow drobiowych.

Duza popularnoéé stoiska ,Poultry Poland” na targach SIAL China pozytywnie wplyneta na
wizerunek polskiego drobiu w $wiadomasci chirfiskich konsumentow.

Majac na uwadze przebieg zakofczonego dziatania organizacji stoiska oraz wyjazdu polskiej
delegacji na targi SIAL China w Szanghaju w dniach 12-17 maja 2019 r. rekomendujemy:

- organizacje koktajlu promocyjnego poza stoiskiem targowym. Majac na uwadze wysokg range
zaproszonych na koktajl gosci, nalezy zapewni¢ odpowiednie warunki do rozméw i przebiegu
wydarzenia. Organizacja koktajlu na stoisku targowym nie pozwala na catkowite oddzielenie
zaproszonych na koktajl promocyjny gosci VIP od pozostatych osdb odwiedzajacych targi SIAL
China | zaciekawionych wydarzeniem na stoisku.

- zwiekszenie liczby ekspertéw — producentow drobiu posiadajgcych zezwolenie na eksport do
Chin, w ramach polskiej delegacji bioracej udziat w programie. DuZe zainteresowanie polskim
drobiem na rynku chiriskim sprawito, Ze chifscy importerzy, dystrybutorzy i przedstawiciele sieci
sprzedazy licznie przybywali na stoisko programu majac nadzieje na nawlazanie kontaktow z
przedstawicielami polskich zaktadow drobiarskich. Zwiekszenie liczby ekspertéw na stoisku
przyczyni sie do nawigzania szerszych kontaktéw biznesowych dla polskiej branzy drobiarskiej i
zapewnienia cigglosci rozméw podczas trwania targow.

- zwiekszenie liczby gadietéw promocyjnych, ktére zostang rozdane gosciom specjalnym oraz
uczestnikom spotkan B2B.

Ponadto rekomendujemy intensyfikacie dziatar w kierunku:

Budowy marki ,Polski dréb” ~ pod wspdlnym szyldem, spojnym Key Visualem i komunikacja z
grupami docelowymi w Chinach. Branding pomaga konsumentom i nie tylko w podejmowaniu
decyzji zakupowych, w tym spoiywczych. Dlatego najlepsze marki maja swojg wypracowang
przez lata toisamoéé wizualng okreslajacy precyzyjnie, jak wyglada dana marka i w jaki
sposdb przemawia do odbiorcdw. Nalezy zbudowaé i promowaé charakterystyczny,
konsekwentnie stosowany kod wizualny, ktéry zbuduje rozpoznawalnosé marki ,Polski dréb” i
dzieki temu znajdzie swoje odzwierciedlenie w zwigkszonym zapotrzebowaniu na ten produkt.

Zdobycie zaufania zaréwno importera jak | konsumenta poprzez:

- animacje punktow sprzedazy - jedynie 30 proc. produktéw kupujemy z powodu ich wiagciwosci.
Reszte decyzji zakupowych podejmujemy na podstawie tego, w jaki sposdb produkt jest
promowany/przedstawiany. Nalezy wypromowac produkt w sposéb atrakeyjny i nieszablonowy.
Dzieki temu ludzie zwrdcg na niego uwagg w morzu innych towardw z tej samej kategorii, jakie
napotykaja podczas wedréwki po skiepowych alejkach. Animacja sprzedaZy w postaci rozdawania
usmazonych kawatkow drobiu przez hostessy czy znanego kucharza zacheci konsumentéw do
zakupu. Jest to efektywna metoda promowania produktu, poniewaz w krétkim czasie skupia
uwagg stosunkowo sparej liczby 0séb, ktdre potencjalnie 53 zainteresowane danym artykutem,
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- reklama w Internecie — rekomendujemy zamieszczenie reklam lub baneréw na branzowych
portalach spozywczych, a szczegélnie migsnych. Kliknigcie spowoduje przeniesienie internaute na
dobrze zaprojektowana nowoczesng strong internetowa marki ,Polski dréb” w jgzyku odbiorcy,
ktdra bedzie zawierata niezbedne i rzetelne informacje zaréwno dla chifiskiego importera, jak i
zwyktego konsumenta, ktérym w istocie jest kazdy z nas.

- konto na WeChat — WeChat, z 680-700 milionami aktywnych uytkownikéw, stat sie poteznym
kanatem sprzedazy on-line oraz informacji. To jeden z najwiekszych komunikatorow i kanatéw
komunikacji w nowoczesnym Patistwie Srodka. Marka ,Polski dréb” musi znalesé sie na tej
platformie oraz regularnie dostarczaé aktualne informacje na swéj temat i budowaé pozylywhy
wizerunek w bezposredniej komunikacji z potencjonalnymi odbiorcami z Chin.

- znany kucharz z Chin — zdecydowanie wigksze zaufanie wsréd chifiskich odwiedzajacych targi
spozywcze wzbudzi ich lokalny, znany i lubiany kucharz, méwigcy ich jezykiem promujacy chifskie
dania oparte na polskim drobiu.

- zaangaZowanie blogosfery/influenceréw kulinarnych w promowanie marki ,Polski dréb” -
Marketing influenceréw jest jednym z najszybciej rosngcych obszardw digital marketingu réwniez
w Chinach. Badania wskazuja, ie influencer marketing jest najszybcie] rosngcy forma
pozyskiwania klientdw, zostawiajgc mocno w tyle SEO, mailingi i ptatng reklame. Ufamy liderom
opinii bardziej niz celebrytom czy znajomym. Przecie? to oni 53 pasjonatami i ekspertami w danej
dziedzinle, w tym w kulinarnej. Na tym polega moc influencer marketingu. Influencer aktywnie
dziata na platformach spotecznosciowych. Jego spotecznoéé jest skupiona wokét okreslonej
tematyki, ktorej jest on pasjonatem i autorytetem dla obserwujacych. Liczy sie rozpoznawalnoéé,
posiadanie grupy odbiorcéw i wplyw na ich decyzje.

- lokowanie produktu w popularnych programach kulinarnych - product placement moiemy
wykorzysta¢ zaréwno w telewizji i kinie, ale i w audycjach radiowych, na blogach kulinarnych, a
nawet w ksigzkach np, z przepisami. Programy kulinarne zdobywaja w Chinach coraz wigkszg
popularnoé¢, wiec lokowanie produktu w tego typu programach pozwoli na utrwalenie
wizerunku produktu, zapamietanle, wzrost zaufania i w konsekwenc]i zakup.

- akcfa billboardowa w poblizu duzych supermarketéw, w ktdrych mozemy nabyé polskie migso
drobiowe. Atrakcyine wizualnie billboardy z nosnym hastem, zachecajgcym do zakupu i
wynikajgcymi z tego korzysciami z pewnoscig przyczyni sie do siegniecia po promowany produkt.
Istotna jest dobra lokalizacja, duzy format oraz czas ekspozycji, na przyktad w terminach
przedswigtecznym, czyli czasie zwiekszonych zakupéw.

Wylkaz wykonawcédw wybranych do realizacji zadania:

Nazwa wykonawcy lub
zanonimizowane' Wartodd zrealizowanego
Lp dane osolbv flzyczne] Sledziba wykonawcy Zakres zrealizowanego zadania lub jego etapu zadania lub jego etapu
jwybranej do finansowa z Funduszy
realizacjl zadania lub }ago Promaocji (FLN)
etapu
CHINY: WynaJem stoiska o powierzchnl 72m2
przygotowanie stolska, Jago budowa oraz inne elementy
niezbgdne do jego przygotowania wraz z obstuga,
ul. Belgradzka & transportem produktdw i materiatdw oraz koktajlem
Partner of Pramation ok 01 promocyjnym - ROZLICZENIE KONCOWE 41 638,09
5p. 2 0.0, 02-793 Warszawa PAPONIA: Wynajem stoiska o powlerzchni 45 m kw,
przygotowanie stoiska, Jego budowa - CZESE | 114 960,62
HAPONIA: przygotowanie matertatéw informacyjno-
1 promocyjnych:
r Opracowanie merytorycne i graflczne
- foldery 350 szt
- rollupy 2 szt
- pendrive'y 50 szt.
- upominki brandowane 120 szt.
- torby reklamowe 200 szt. 5934,71
Wynagrodzenie agencji wirazajacej za obsluge SIAL CHINA 34 860,00
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CHINY: Bilety lotnicze {3 osoby) 19 044,00;

CHINY: Zakwaterowanie organizatorw i kucharza 8475,60
(CHINY: Koszety pobytu na miefscu 2 150,79
Liczba wykonawcdw 1 222 063,81

Opis zrealizowanych dziatath w ramach Il ETAPU:

W ramach realizacji Il etapu zadania zrealizowano dziatania obejmujace udziat w targach
SUPERMARKET TRADE SHOW (SMTS) Japan, ktdre mialy miejsce w dniach 12-14.02.2020 r,

Dziatania w ramach udziatu podczas targéw SMTS objety:
1. Organizacje stoiska oraz wyjazd polskiej delegacji na targi SMTS do Japonii (Chiba) 12-

14 lutego 2020 r.

a) Najem powierzchni stoiska na targi SMTS (45 m kw.) wraz z optatg rejestracyjna, za wpis
do katalogu, optatami obligatoryjnymi za ubezpieczenie, sprzgtanie itp. oraz optatg za
prad i wode

W ramach uczestnictwa w targach Supermarket Trade Show 2020 w Japonii wynajeto
powierzchnig o wielkosci 45 m2 otwartg z 4 stron, pokryto obligataryjne opfaty oraz zapewniono
doprowadzenie wody na zaplecze kuchenne oraz podtaczenie pradu 24h i sprzatanie codzienne
stoiska. Stoisko zostato zorganizowano w sektorze migsnym w Pawilonie nr 3 przy gidwnej alejce
uczeszczanej przez odwiedzajacych oraz przy wejsciu do pawilonu.

b) Projekt i opracowanie koncepcji kreatywnej stoiska, prace graficzne, nadzér autorski
nad budowa, projekt dekoracji stoiska wraz z zakupem praw autorskich, projekt
techniczny.

Stoisko projektu na targach Supermarket Trade Show 2020 w Makuhari Messe zaprojektowane
zostato na planie prostokgta otwartego z trzech stron, dzieki czemu zachecalo do zatrzymania
sie i przyjrzenia sig zatozeniom projektu. Kolorystyka i zastosowane grafiki wspdlgraly z ogdlng
koncepcjg kreatywna kampanii Poultry Poland: Quality & Taste oraz nawigzywaly do biato-
czerwonych barw narodowych Polski. Zabudowa stoiska promujacego polski dréb w Japonii
zostala intuicyjnie podzielona na cze$é biznesowgy do przeprowadzenia spotkart B2B wraz ze
strefa VIP, cze$¢ degustacyjnq ze stanowiskiem do pokazéw gotowania, czg$¢ informacyjng oraz
zaplecze.

W czesdci biznesowej ustawione zostaty wysokie stoty | krzesta wykorzystywane podczas spotkar
B2B, a takze niewielka sofa i fotel razem ze stolikiem kawowym. Czes¢ biznesowa opatrzona
zostata wszelkimi wymaganymi logotypami, informacjg o finansowaniu ze $rodkéw Funduszu
Promocji Miesa Drobiowego oraz wielkoformatowymi grafikami przedstawiajgcymi m.in. gotowe
dania z drobiu, nazwa projektu w jezyku japotiskim oraz udekorowana kwiatami w doniczkach.

Czeé¢ informacyjna obejmowata niewielka recepcjg obstugiwang przez dwie hostessy. Recepcja
wyposazona zostata w lade informacyjng i dwa wysokie krzesta typu hoker. Wylozono tam
materialy informacyjne i gadzety promocyjne.

W czedci degustacyjnej ustawiono sprzet niezbedny do przeprowadzenia pokazdéw gotowania
(piyta indukcyjna, szeroki blat, piekarnik) oraz serwowano degustacyjne porcje dan
przygotowanych przez kucharza. Dzigki usytuowaniu blisko krawedzi stoiska, przechodzacy mogli
obserwowa¢ czynnosci kucharza i caly proces przygotowywania dati ,na 2ywo".

Stoisko zawlerato zaplecze — cze$¢ magazynowa zamykana na klucz, gdzie umiejscowione zostaly
lodéwka, dystrybutor wody, czajnik, ekspres do kawy, sprzet kuchenny i zapas naczyi oraz
doprowadzone zostato ujgcie wody wraz ze zlewozmywakiem.
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¢} Zabudowa stoiska 45 m kw. wraz z montazem i demontazem, ofwietleniem i
podtaczeniami do pradu i wody
Zabudowa stoiska wykonana zostata przez wyspecjalizowang doswiadczong firme weadtug
indywidualnego projektu. Zapewniono demontaz stoiska, oswietlenie, codzienne sprzatanie i
wsparcie techniczne podczas targéw. Stoisko miato réwniez state podigczenie do biezacej wody.

d) Transporty produktéw spoiywezych i materialéw z Polski
Na targi SMTS 2020 i spotkania braniowe dostarczono materialy promocyjne (foldery,
pendrive’y, upominki, torhy, roll-upy) oraz zapas produktéw spozywczych, ktére zostaty uzyte do
pokazéw kulinarnych, degustac]i na stoisku oraz na potrzeby koktajlu promocyjnego.

e) Woynagrodzenie kucharza
Do prowadzenia pokazéw kulinarnych oraz przygotowania koktajlu promocyjnego
zatrudniony zostat doswiadczony szef kuchni z Polski — Sous Chef kuchni Sheraton
Warsaw ***** piotr Zebrowski. Kazdego dnia targowego odbywaty sie pokazy kulinarne
zgodne z ponizszym menu. Postugujacy sig jezykiem angielskim kucharz objaéniat
czynnosci, wechodzit w interakcje z widzami i odpowiadat na pytania publicznosci,

Menu live cooking oraz degustacji na targach SMTS 2020:

| Dzie | {12.02.2020)

Piersi kurczaka duszone w sosie teriyaki z ryzem szafranowym | brokutami

Indyk faszerowany grzybami i tofu z sosem z grzybow shitake

Stacja live: potaczenie kuchni polskiej z japorisk - ramen z kurczakiem z trawg zubrowa,
lubczykiem | makaronem udon

| Dzien 11 (13.02.2020)

Carpaccio z piersi kaczki w dwéch odstonach, po polsku z zurawing i z japoriskim sosem shiro
shoyu

Kare raisu, tradycyjny kurczak w japonskim curry z ryzem i warzywami

Stacja live: torinabe, kociotek z marynowanym kurczakiem i warzywami w sosie wiasnym

| Dzieri 111 {14.02.2020)

Tradycyjny makaron udon smazony z kurczakiem, warzywami i fasolg sojowq
Szasziyki z indyka z sosem orzechowym i sosem teryaki
Stacja live: panierowana pier$ kurczaka w tempurze z japoriska kapusta

f) Zakup produktow spoiywezych do przygotowania degustacji podczas koktajlu | na stoisku

Wykonawca zapewnit produkty spozywcze niezbedne do przygotowywania dai podczas pokazéw
kulinarnych {migso drobiowe, przyprawy, oleje, warzywa i owoce itp.) oraz do konsumpgji przez
goscl stoiska — kawa, herbata, napoje i soki, ciasteczka i przekaski itp.

g) Zatrudnienie hostess na stoisku i podczas koktajlu: 2 x 3 dni

Wykonawca zatrudnit 2 hostessy w wieku ok, 20-25 lat, zarbwno o europejskiej urodzie, jak i
japonskiej oraz mitej aparycji, postugujace sie biegle jezykiem polskim, angielskim i japoriskim,
ktdre obstugiwaty recepcje, udzielaty informacji, dystrybuowaly materialy promocyjne i
proponowaty goéciom napoje zimne i gorgce, utrzymywaty biezgcy porzadek na stoisku. Hostessa
obecna byta rowniez podczas seminarium i koktajlu promocyjnym, gdzie witata gosci i udzielata
informacji na temat programu,
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h) Zatrudnlenie tlumacza na stoisku 3 dni, podczas seminarium | koktajlu oraz 1 na
dodatkowy dzien spotkan biznesowych

Wykonawca zapewnit thumacza postugujacego sig biegle jezykiem polskim, japoriskim i angielskim
oraz posiadajacego doswiadczenia w ttumaczeniu konsekutywnym o tematyce miesnej, Tlumacz
towarzyszyl polskiej delegacji codziennie w trakcie catego dnia targowego oraz podczas
dodatkowych spotkar biznesowych poza stoiskiem.

2. Organizacje seminarium i koktajlu promocyjnego z pokazem kulinarnym wraz z
wynajmem sal dla 40 oséb

Czesé merytoryczna — pedczas seminarium zorganizowanego'w restauracji w biznesowe] dzielnicy
Tokio swoje prezentacje i przemowienia wygtosili: Ambasador RP w Tokio Pawet Milewski,
Dyrektor Generalny KRD-IG Dariusz Goszczyriski oraz kierownik Zagranicznego Biura Handlowego
w Tokio, Ewa Matocha.

Przedstawione zostaty mozliwoici eksportowe polskiego drobiu, dostepne gatunki migsa i ich
walory smakowe oraz biezgca sytuacja na rynku drobiu w Polsce, Wykonawca zapewnit sprzet
audiowizualny do prawidiowego wyswietlania prezentacji multimedialnych i nagtosnienia
wystapien, Przemowy zostaly przettumaczone przez profesjonalnego ttumacza w sposéb
konsekutywny na jezyk japoriski i polski.

Degustacja — w trakcie koktajlu polski kucharz przyrzadzit i zaserwowal potrawy drobiowe do
degustacji zgodnie z ponizszym menu:

Gyoza - japonskie pierozki nadziewane kurczakiem i grzybami
Wacame - satatka z morskich glonow z sezamem

Carpaccio z kaczki marynowanej w teryaki z Zurawing

Maniju - buteczki z fasoli sojowej z szarpanym kurczakiem
Ciastka biszkoptowe z owocami i kremem czekoladowym
Muffinki czekoladowe

Gosciom zostaly rozdane materialy promocyjne i informacyjne (rozliczane w ramach [l etapu
zadania) oraz odbyly sie rozmowy biznesowe.

Zaproszenie goéci — Wykonawca opracowal zaproszenie na seminarium i koktajl promocyjny,
ktére rozestat do wiodacych japoiiskich importeréw/dystrybutoréw miesa drobiowego.
Wykonawca zapewnit udziat 40 gosci w seminarium i koktajlu promocyjnym.

3. Zatrudnienie lokalnego organizatora za organizacje spotkah B2B, spotkan z
administracjg i storecheckéw

Wykonawca zatrudnit wyspecjalizowang firme dziatajacg w Japonii, z doswiadczeniem w
organizacji spotkari biznesowych z firmami, organizacjami branzowymi i administracjg
paristwowq, znajaca chiriski rynek drobiarski. Wykonawca zapewnit 20 spotkaii B2B na stoisku
oraz poza z wyselekcjonowang grupg importerow miesa, gtéwnie drobiu z Japonii oraz 3 wizyty w
| sklepach o réznym asortymencie, w tym Hanamasa, Seiyu i Costco. Podczas misji gospodarczej do
Japonii zorganizowane zostaly réwniez spotkania z organizacjami branzowymi, tj. Japan Meat
Traders Association i Japan Down & Feather Product Manufacturers Association, jak réwniez z
przedstawicielami Zagranicznego Biura Handlowego w Tokio.

4. Przygotowanie przewodnika dla eksporteréw na rynki docelowe

- pozyskanie danych

Wykonawca pozyskat aktualne dane dotyczace branzy drobiarskiej w Chinach i Japonii, informacji
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| na temat kultury biznesowej w krajach docelowych oraz moiliwosci eksportowych, Dane zostaty
pozyskane z wiarygodnych Zrédet, m.in, Ministerstw Gospodarki, Rolnictwa, Finanséw krajow
docelowych, Jak rowniez Eurostatu, GUS itp. Wszystkie informacje zostaly zweryfikowane i
zaktualizowane. Wybrane zostaty kluczowe informacje z punktu widzenia polskiego eksportera
migsa drobiowego chcacego zaoferowad swéj asortyment konsumentom w Chinach i Japonii,

- przygotowanie przewodnika

Wykonawca przygotowat dwa oddzielne przewodniki na rynek Chin i Japonii w formacie A4, w
wersji elektroniczne] PDF. Przewodniki sporzadzone zostaly w oparciu o informacje
przedstawione w czytelny sposéb oraz dane uwzglednione w tabelach | wykresach. Przewodniki
obejety nastepujgce rozdzialy:

PRZEWODNIK EKSPORTERA MIESA DROBIOWEGO NA RYNEK CHIN

ROZDZIAL 1. Rodzaje wchodzenia na rynki zagraniczne.

1.1. Eksport posredni a bezposredni

1.2, Produkeja na zamdéwienie w Chinach.

1.3. Biuro Przedstawicielskie

1.4, Spétki typu Joint- venture

1.5. Firma ze 100% udziatem zagranicznym

ROZDZIAL 2. Wybrane informacje administracyjne i handlowe dotyczace Chiriskiej Republiki Ludowe)
2.1, Ustréj polityczny, padziat administracyjny i ludnoéé

2.2. Polske- chifska wymiana handlowa

2.3. Etykleta i relacfe w biznesie

ROZDZIAL 3. Ocena rynku miesa droblowego w Chiriskiej Republice Ludowe]

3.1. Sytuacja na rynku migsa drobiowego, jego wielkodé | specyfika

3.2, Cechy chiriskiego rynku drobiarskiego

ROZDZIAL 4. Dostgp do chifskiego sektora drobiu T regulacje prawne dla polskich firm
4.1, Kanaty dystrybucjl w Chinach

4.2, Chiriska etykieta

4.3. Rejestracja znaku

ROZDZIAL 5. Wazne adresy | linki

ROZDZIAL 6. Sfownik przydatnych zwrotdw i pojeé

PRZEWODNIK EKSPORTERA NA RYNEK JAPONII

RODZIAL I, Informacje ogdlne na temat Japonil.

1.1, Potozenie geograficzne, ludnodé

1.2. Ustrdj polityczny, podzial administracyjny

1.3, Etykieta biznesowa w kraju Kwitngcej Wisni

1.4, Polsko-japoniska wymiana handlowa.

RODZIAL II. Mo#liwe formy prowadzenia dziatalnodci gospodarczaj w Japonii
2.1, Oddziat

2.2, Filia

2.3, Spdétka partnarska i spdtka cywilna

2.4. loint-venture

2.5. Chowiazkowe zawiadomienia i notyfikacje przy zatozeniu firmy
RODZIAL 111, Dostgp do rynku japoriskiego dla polskiego miesa drobiowego
3.1, Taryfy celne

3,2, Regulacje handlowe, opis procedury celnej.

3.3, Kanaty dystrybucji

3.4, Etykietowanle produktdw

3.5. Rejestracja znaku towarowego

3.6. Wymagania zdrowotne dla polskiege drobiu eksportowanego do Japonii.
RODZIAL IV. Ocena rynku migsa drobiowego w Japonii

4.1, Sytuacja na rynku miesa drobiowego

4.2. Czynniki I perspektywy wzrostu rynku drobiowego

4.3. Popyt na produkty importowane

RODZIAL V. Perspektywy wejscia dla migsa drobiowego

RODZIAL VI, Wazne adresy [ linki

Zatacznik nr 1. SWIADECTWO POCHODZENIA | ZDROWIA dla migsa drobiowego i produkiow z migsa
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drobiowago przeznaczonych do wywozu do Japonii
5. Zapewnienie transportu delegacji - przejazdy na targi, seminarium, spotkania

Transfery w Japonii odbywaty sie wynajetym busem do wylacznej dyspozycji polskie] delegacji.
Bus miat wydzielong przestrzeft na przewozenie bagazy oraz byt oznaczony logiem projektu.

6. Zapewniono przeloty
a) dla 2 organizatordéw (przelot bezposredni w klasie ekonomicznej).
b) dla kucharza (przelot bezpoéredni w klasie ekonomicznej).
¢) dla eksperta branzowego (przelot bezposredni w klasie ekonomicznej).

7. Zapewniono zakwaterowania dla organizatoréw (2 osoby x 6 déb), kucharza (1 osoba
x 6 déb), eksperta branzowego (1 osoba x 6 d6b)

Organizatorzy, kucharz | ekspert branzowy zakwaterowani zostali w hotelu dobrze
skomunikowanym z centrum wystawienniczym Makuhari Messe.

8. Pokryto koszty pobytu na miejscu organizatoréw, kucharza i przedstawiciela
branzowego (24 osobodni}

Wykonawca pokryt koszty pobytu 4 osobowej delegacji w Japonii.

Zapewnienie zakwaterowania i kosztéw pobytu na miejscu delegacji obylo sig zgodnie z
Rozporzadzeniem Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie
szczegdtowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji
produkiéw rolno-spozywczych (Dz. U, z 2017 r. poz. 1351 oraz Rozporzadzeniem Ministra Pracy i
Polityki spofecznej z 29 stycznia 2013 r. w sprawie naleznosci przystugujacych pracownikowi
zatrudnionemu w palistwowej lub samorzadowej jednostce sfery budzetowej z tytutu podrézy
stuzbowej (poz. 167)

9. Pokryto wynagrodzenie agencji wdraiajacej za obstuge SMTS Japonia

Ocena efektywnosci _dziatania pod katem osiagniecia zalozonych we wniosku celéw:
Misja gospodarcza do Japonii potaczona z udziatem w targach branzowych Supermarket Trade

Show 2020 w Makuhati Messe w roli wystawcy byl niewatpliwie waznym wydarzeniem
zaznaczajacym obecnos$é polskiej braniy drobiarskiej w Kraju Kwitngcej Wisni.

Targi Supermarket Trade Show w dniach 12-14.02.2020 odwledzili gtéwni gracze rynku
detalicznego, sektoru HoReCa, ustug gastronomicznych, handtu import/eksport oraz produkcji.
Obecnoéé polskiej branzy drobiarskiej w roli wystawcy na tych targach pozytywnie wplyneta na
wizerunek polskiego drobiu w Japonii i umozliwita podjecie rozméw umozliwiajacych ekspansje
palskich produktéw drobiowych na tym rynku docelowym.

Targi SMTS w Japonii sa jednym z najwazniejszych wydarzen braniy spotywczej w Kraju Kwitngcej
Wiéni, kt6re wskazuja trendy i wyznaczaja standardy dla firm zagranicznych chegeych wejsé na
japoriski rynek oraz dostarczaja cennych informacji rynkowych w regionalnym przemysle
spozywczym, w szczegdlnosci w sektorze migsnym, ktéry cieszy sie duzym zainteresowaniem
wiéréd odwiedzajacych.

Dane statystyczne:

2 200 wystawcdw z prawie 20 krajow

80 500 odwiedzajacych profesjonalistéw branzy spozywcze]
54000m? powierzchni wystawienniczej
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9 hal tematycznych

Organizacja stoiska oraz wyjazd polskiej delegacji na targi SMTS 2020 w Makuhari Messe pod
Tokio w dniach 10-16 lutego 2020 r. zostaly wykonane nalezycie i zgodnie ze wszystkimi
zatoieniami. Udziat w misji wzigty firmy — producenci miesa drobiowego z Polski.

Stoisko targowe programu PoulTRY POLAND: Quality & Taste, dzieki swojej funkcjonalnej
zabudowie i dogodnej lokalizacji w poblizu wejécia na hale przyciagneto licznych odwiedzajacych
podczas 3 dni trwania targéw.,

Szacunkowo stoisko PoulTRY POLAND: Quality & Taste odwiedzito ok. 350 oséb podczas trwania
targéw, Pokazy kulinarne na stoisku w wykonaniu polskiego szefa kuchni cieszyly sie duig
popularnodcia wérdd gosci i wizytujacych stoisko, ktérzy z zainteresowaniem przygladali sig
sposobom wykorzystania polskiego migsa droblowego w azjatyckiej kuchni oraz ciekawi byli jego
smaku.

Kazdy z polskich producentéw drobiu obecnych na stoisku mégt odbyé ponad 20 spotkari B2B
zorganizowanych przez Wykonawce przy wsparciu lokalnej agencji. Dzieki spotkaniom z
japoriskimi dystrybutorami, importerami i przedstawicielami sieci sprzedazy zainteresowanymi
pozyskaniem polskiego drobiu, czlonkowle delegacjii mieli mozliwoéé nawigzania wainych
kontaktéw biznesowych na rynku japoriskim oraz pozyskania informacji dotyczacych preferencji
japoriskich konsumentéw, co przyczyni sie do dostosowania asortymentu oferowanych
produktéw drobiowych do lokalnego rynku.

Wykonawca zapewnit réwniez polskiej delegacji odwiedzenie lokalnych sklepéw
wielkopowierzchniowych, popularnych wsréd japoriskich konsumentéw, oferujacych szeroki
asortyment produktow drobiowych, tak aby przedstawiciele firm mogli zorientowaé sie w
preferencjach zakupowych Japonczykéw oraz poznaé poziom cen oferowanych produktéw
drobiowych na rynku lokalnym.

Podczas pobytu delegacji w Tokio zorganizowane zostaly réwniez spotkania z przedstawicielami
organizacji branzowych | lokalnych instytucji samorzadowych muin. Japan Meat Traders
Assoctation i Japan Down & Feather Product Manufacturers Association. Spotkania te mialy na
celu poszerzenie wiedzy przedstawicieli polskich zaktadéw drobiarskich i pierzarskich dot.
ekspartu produktéw drobiowych bezpoérednio na rynek japoriski.

Gtownym celem zrealizowanego zadania byta promocja polskiego miesa drobiowego na rynku
japoriskim w celu wsparcia jego ekspansji na tym rynku docelowym. W przekonaniu KRD-IG
zadanie to zrealizowane zostafo efektywnie i wedtug wszelkich zafozen, o czym s$wiadczy duza
popularnos¢ stoiska PoulTRY POLAND: Quality & Taste na targach SMTS 2020, ktéra pozytywnie
wpiyngta na wizerunek polskiego drobiu w §wiadomosci japoriskich konsumentdw,

Spotkania cztonkéw deiegacji KRD-IG z przedstawicielami lokalnych organizacji branzowych oraz
liczne kontakty biznesowe pozyskane podczas spotkar B2B na stoisku i poza targami niewatpliwie
beda miaty duzy wptyw na ekspansje polskiego drobiu w Kraju Kwitnacej Wisni w najblizszych
latach.

Ocena efektywnosci dziatar pod katem osiggnigcia zatozonych celéw na rynku Japonii:

Rynek laponii ma duzy potencjat dla polskich eksporterdow drobiu. Systematyczne dziatania na
tym perspektywicznym rynku stwarzajg mozliwosé:

- rozpoznawalnosci polskich produktéw drobiowych,

- budowania silnej pozycji polskich produktéw drobiowych,

- bycia wizytéwka Polski w Kraju Kwitngcej Wishi,

Obecno$¢ polskie] branzy drobiarskiej na targach SMTS w Japonii to ogromny krok zaréwno w
kierunku wyzej wymienionych mozliwosci, jak réwniez w kierunku zwiekszenia zaufania
odbiorcéw i kansumentdw Japonii, co do bezpieczeristwa i jakosci polskiego migsa drobiowego,
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czego skutkiem bedzie mozliwosé zwiekszenia eksportu polskiego migsa drobiowego i jego
produktow na ten rynek.

Niestety wystapienie od poczatku 2020 roku nieprzewidzianych okolicznodci zewngtrznych,
niezaleznych od KRD-IG, takich, jak wirus grypy ptakow i wirus COVID-19, spowodowato kolejno:
embargo na eksport drobiu do krajow trzecich, odbicie sie na ogbinej kondycji gospodarczej w
kraju i na $wiecie, co takie miato wplyw na spadek eksportu. Nie mniej jednak patrzac dane
wstepne lzby Administracji Skarbowej za 2018 rok, warto nadmienié, ze eksport miesa |
przetworéw drobiowych do laponii do momentu wystapienia grypy ptakéw w Polsce
sukcesywnie rost. W 2019 r. wynidst ponad 1.511Ti byt 0 243,24% wyzszy niz w 2016 roku.

Dalsze rekomendacje:

Majac na uwadze przebieg wiasnie zakoriczonego wyjazdu polskiej delegacji oraz organizacji
stoiska na targach Supermarket Trade Show w Makuhari Messe w dniach 10-16.02,2020 r.
rekomenduje sie podjecie nastepujacych dziatan:

- zwiekszenie liczby ekspertow, produceniow drobiu posiadajgcych zezwolenie na eksport
swoich produktéw do Japonii, w ramach polskiej delegacji biorgcej udzial w misji gospodarcze;j.
Duze zainteresowanie polskim drobiem podczas pobytu polskiej delegacji w Japonii sprawito, ze
japonscy importerzy, dystrybutorzy i przedstawiciele sieci sprzedaiy licznie przybywali na stoisko
programu i brali czynny udziat w rozmowach biznesowych majac nadzieje na nawigzanie
kontaktéw z przedstawicielami polskich zakiadéw drobiarskich, Zwiekszenie liczby ekspertéw na
stoisku przyczyni sie do nawigzania szerszych kontaktow biznesowych dla polskiej branzy
drobiarskiej i zapewnienia ciagtosci rozmow na stoisku podczas trwania targdw.

- zwiekszenie liczby gadzetéw promacyjnych, ktore zostang rozdane gosciom specjalnym oraz
uczestnikom spotkan B2B. Liczba przewidzianych w programie gadzetéw byta niewystarczajaca,
biorac pod uwage znaczna liczbg przeprowadzonych spotkari B2B oraz gosci odwiedzajacych
stoisko programu PoulTRY POLAND: Quality & Taste.

Ponadto rekomenduje sie intensyfikacje dziatarh w kierunku:

Budowy marki ,Polski dréb” — pod wspéinym szyldem, spdjna identyfikacja wizualng i
komunikacjg z grupami docelowymi w Japonii. Odpowiednio utrwalona i znana marka pomaga
konsumentom w podejmowaniu decyzji zakupowych, w tym takze i spozywczych. Dlatego tez
najczesciej wybierane przez konsumentéw produkty majg swoj wypracowany przez lata
dziatalnogci wizerunek przemawiajacy do konsumentow i na state utrwalony w ich $wiadomosci.
Nalezy zatem zbudowat i konsekwentnie promowaé charakterystyczny kod wizualny, ktory
utrwali rozpoznawalnoséé marki ,Polski dréb” i dzigki temu znajdzie swoje odzwierciedlenie w
zwiekszonym zapotrzebowaniu na ten produkt.

Zdobycia zaufania zaréwno importera, jak i konsumenta poprzez:

- animacje punktéw sprzedazy — majac na uwadze ogromng réznorodno$é produktow
dostepnych aktualnie na pétkach sklepowych, nalezy znaleié spos6b na wyréinienie sig na tle
szerokiego asortymentu. Tym samym nalezy wypromowaé produkt w sposdb atrakcyjny i
nieszablonowy, dzigki czemu konsumenci zwrdca na niego uwageg w morzu innych towardw z tej
samej kategorii, jakie napotykaja podczas swoich regularnych zakup6w. Animacja sprzedazy w
postaci oferowania usmazonych kawatkéw drobiu przez hostessy czy zhanego lokalnego kucharza
dodatkowo zacheci konsumentéw do zakupu. Jest to efektywna metoda promowania produktu,
ze wzgledu na to, ze w krotkim czasie skupia uwage stosunkowo duzej liczby konsumentow,
ktérzy sa potencjalnie zainteresowani zakupem danego artykutu spozywczego.

- strona internetowa programu — budowe marki ,,Polski drob” w Japonii mozna rozpoczac od
utworzenia dedykowane] strony internetowej w jgzyku polskim, anglelskim i japoriskim, ktora
dostarczy odbiorcom z TG1 niezbednych informacji na temat waloréw polskiego drobiu i

132




mozliwosci pozyskania drobiu z Polski. Strona internetowa moze réwniez zawieraé zaktadki
przeznaczone dla konsumentéw z przydatnymi przepisami kulinarnymi wykorzystujacymi polski
droh. Strona ta moze réwniez stanowi¢ cenne Zrédio informacji o mozliwosciach eksportowych
dla polskich producentéw, ktorzy zainteresowani sg ekspansjg na rynku japoriskim.

- teklama w Internecie — rekomendujemy zamieszczenie reklam lub baneréw na branzowych
portalach spozywczych, a szczegbinie tych, podejmujacych tematyke miesng. Kliknigcie w
specjalnie dostosowang grafike spowoduje przeniesienie uzytkownik na dobrze zaprojektowang
nowoczesng strong internetowq promujaca marke ,Polski dréb” w jgzyku odbiorey, ktéra bedzie
zawierata niezbedne i rzetelne informacje zaréwno dla japonskiego importera, jak i odbiorcy
koricowego.

- znany kucharz z Japonii — zdecydowanie wigksze zaufanie wéréd japoriskich odwiedzajacych
targi spozywcze wzbudzi ich lokalny, znany i lubiany kucharz, méwiacy ich jezykiem,
wykorzystujacy polski dréb w przygotowaniu azjatyckich dan, co w najlepszy sposéb przekona
japonskich konsumentéw do zastosowania polskiego drobiu réwniez i w swojej kuchni.

- zaangazowanie blogosfery/influenceréw kulinarnych do promowania polskiego drobiu w
Japonii - Marketing influenceréw jest jednym z najszybciej rozwijajacych sie obszaréw digital
marketingu, rowniez w Japonii, zostawiajac mocno w tyle SEQ, mailingi i ptatna reklame. Przy
wyborze produktéw, ufamy liderom opinii bardziej niz rodzinie czy znajomym. Przecie? to oni CE]
pasjonatami i ekspertami w dane] dziedzinie, w tym w kulinarne]. Influencer aktywnie dziata na
platformach spotecznosciowych skupionych wokdt okreélonej tematyki, dzigki czemu moze
wptywaé na ich decyzje potencjalnych konsumentéw.

- lokowanie produktu w popularnych programach kulinarnych - product placement mozna
wykorzysta¢ na wielu platformach docierajacych do finalnego konsumenta, m.in. w telewizji i
kinie, audycjach radiowych, na blogach kulinarnych, a nawet w ksiazkach kucharskich. Programy
kulinarne zdobywaja w Japonii coraz wiekszg popularnoéé, wiec lokowanie produktu w tego typu
programach pozwoli na utrwalenie promowanego produktu w éwiadomosci widzéw, wptynie na
wzrost zaufania, a w konsekwencji zakup.

- akcja billboardowa w poblizu duzych supermarketéw, w ktérych konsumenci moga nabyd
polskie migso drobiowe. Atrakcyjne wizualnie billboardy wielkoformatowe z przyciggajacym
hastem, zachgcajacym do zakupu i wynikajacymi 2 tego korzyiciami z pewnoscia przyczynig sie
do chetniejszego siegniecia po promowany produkt przez lokalnych konsumentéw. istotna jest
dobra lokalizacja, duzy format oraz termin ekspozycji, na przykiad w okresie przedswigtecznym,
czyli czasie zwigkszonych zakupdow.,

Wykaz wykonawcow wybranych do realizacji zadania;

Nazwa wylconawey lub
Zanonimizowana' Warioic zrealizowanego
dane psoby fizycznej zadanla lub jego etapu
wybranej do finansowa z Funduszy
realizac)l zadanla lub Jego Promocji {PLN)
etapu

L. Sledziba wykonawcy Zakres zreailzowanego zadania lub jego etapu

APONIA: Projekt | opracowanie koncepc)l kreatywnej
stoiska, prace graficzng, nadzér autorskl nad budowa,
projekt dekoracji stolske wraz 2 zakupem praw autorskich,
Partrer of Promotion | |- Belaradzka 8 lok. |y e\ vochniczny ROZLICZENIE KORCOWE 2 266,90
5p. 2 .0, 02-793 3\.’13rszawa FAPONIA: Zabudowa stolska 45 m kw wraz z montazem i
demontaiam, oéwietleniem | podigczentami do pradu i
[wody ROZLICZENIE KORCOWE 113 328,03
APONIA: Najem powlerzchni stoiska na SMTS 45 m kw
lwraz z oplatg rejestracyna, za wpis do katalogu, optatami
obligatoryjnymi za ubezpieczenle, sprzatanie Itp. oraz
optata za prad | wodg ROZLICZENIE KONCOWE 1227,33

PAPONIA: organizacja seminarivm | koktajiu promocyjnego
2 pokazem kulinarnym wraz z wynajmem sal dla 20 osdb 62 123,84

HAPGNIA Transporty produktéw spozywezych [ materiatdw
2 Palski 11 485,12
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JAPONIA: wynagrodzenie kucharza

21 949,35

IAPONIA: Zakup produktdw spozywczych do

przygotowania degustacji podczas koktajlu 21 953,97
JAPONIA: wynagrodzenie hostess na stoisku i podczas

koktajlu: 2 x 3 dni 13 782,154
JAPONIA: wynagrodzenie tlumacza na stoisku 3 dni i

podczas seminarium i koktajlu oraz 1 na dodatkowy dzien

spotkan biznesowych 15 320,87
UAPONIA: wynagrodzenie lokalnego organizatora za

organizacje spotkan B2B, spotkari z administracjg i

storecheckow 21 746,00
Wynagrodzenie agencji wdrazajgcej za obstugg SMTS

JAPONIA 34 860,00
Przygotowanie przewodnika dla eksporterdw na rynki

docelowe 14 940,004
IAPONIA: organizacja transportdw delegacji z/na lotnisko,

na targi, spotkania i eventy 6 308,42
JAPONIA: bilety lotnicze dla 2 organizatorow 8 910,00
JAPONIA: Bilet lotniczy dla kucharza 4 455,00
UAPONIA: Bilet lotniczy dla eksperta branzowego (1

osoba) 4 455,00
UAPONIA: Koszty zakwaterowania organizatorow (2 osoby

% 6 déh) 7 450,22
IAPONIA: Koszty zakwaterowania kucharza (1 osoba x 6

dob) 3 604,60
IAPONIA: Koszty zakwaterowania przedstawiciela branzy

(1 osoba x 6 dab) 3 533,04
IAPONIA: diety dla organizatorow, kucharza i

przedstawiciela braniy (24 osobodni) 3423,26

Liczba wykonawcdw

337 123,1j
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