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Wszyscy zainteresowani

ODPOWIEDZI NA PYTANIA

Dotyczy: zapytania o szacunkowq wartos¢ zamowienia na zakup ustug marketingu on-line. Ustugi przygotowania,
planowania, przeprowadzenia i ewaluacji kampanii reklamowych promujgcych NCBR w Internecie z wykorzystaniem
narzedzi SEM oraz kanatow Social Media.

Narodowe Centrum Badan i Rozwoju, Dziat Komunikacji i Marketingu (Zamawiajacy) niniejszym udziela odpowiedzi na
pytania do przedmiotowego zapytania o szacunkowg wartos¢ zamdwienia.

PYTANIE:

Jakie okreslajg Paristwo miesieczne KPI dla kampanii Microsoft Ads?

ODPOWIEDZ:

Dla kampanii okreslonych w pkt. 3. 3 (Microsoft Ads) miesiecznie:
e Liczba pozyskanych uzytkownikéw z réznych platform na stronach zarzadzanych przez NCBR w przedziale:
3 000 - 4 000. Wspodtczynnik konwersji rozumianej, jako dziatanie uzytkownika, ktéry wszedt na strone NCBR,

a nastepnie przeszedt na jedna z zaktadek: ,,Finansowanie” lub ,,Wiedza” lub ,Kontakt” na poziomie: min. 2%.

e Liczba pozyskanych uzytkownikéw na stronie KPK w przedziale: 1 000 - 2 000. Wspétczynnik konwersji
rozumianej, jako dziatanie uzytkownika, ktéry wszedt na strone KPK, a nastepnie przeszedt na jedna z
zaktadek: ,Kariera naukowa” lub ”“Nauka” lub ,Biznes” lub ,Inne Instytucje” (lub inng wskazang przez

Zamawiajacego) na poziomie: min. 2%.

Fundusze Rzeczpospolita  Dofinansowane przez NcBR i
europeiskic I Pl Unig Europejskq

Harodows Centrum Badad | Rozwoju

K1-Informacja Opublikowana (Public)



		2024-03-15T09:43:46+0000
	Ewelina Dadasiewicz




