UCHWALA Nr 05/2013

Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji Ryb
z dnia 25 listopada 2013 r.
w sprawie zmiany Planu Finansowego Funduszu Promocji Ryb na rok 2013

Dziatajgc na podstawie art. 8 ust. 5, art. 12 ust. 1 pkt 3 w zw. z ust. 2 ustawy z dnia
22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych (Dz. U.
z 2009 r., Nr 97, poz. 799 z p6zn. zm.), w zw. z § 5 ust. 1 Regulaminu Komisji
Zarzgdzajgcej Funduszu Promocji Ryb stanowigcego zatacznik do uchwaty nr 01/09
Komisji Zarzgdzajgcej Funduszu Promocji Ryb z dnia 30.11.2009 r. zm. uchwata
03/2011 z dn. 02.06.2011 r. oraz zgodnie z Zasadami gospodarowania $rodkami
finansowymi Funduszu Promocji Ryb stanowigcymi zatgcznik do uchwaty nr 03/2009
Komisji Zarzgdzajgcej Funduszu Promocji Ryb z dnia 30.11.2009 r. zm. uchwatg nr
02/2011 z dn. 02.06.2011 r., uchwala sie, co nastepuje:

§1
Komisja Zarzadzajgca Funduszu Promocji Ryb zmienia Plan Finansowy Funduszu

Promocji Ryb na rok 2013.

§ 2

Komisja Zarzgdzajgca Funduszu Promocji Ryb postanawia wprowadzi¢ do Planu
Finansowego Funduszu Promocji Ryb na rok 2013:

1. zadanie nr 8 pn. ,Promocja spozycia karpi w polskich mediach poprzez
organizacje wydarzenia kulinarnego w Rzymie” w kwocie 59 901,00 PLN.

§4

Plan Finansowy Funduszu Promocji Ryb na rok 2013 stanowi zatgcznik do niniejsze;

uchwaty. \
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Zatacznik

do uchwaty nr 05/2013
Komisji Zarzadzajgcej
Funduszu Promocji Ryb

z dnia 25 listopada 2013 r.

Plan Finansowy
Funduszu Promocji Ryb
ha rok : 2013

1. Zgodnie z art. 2 ust. 2 pkt 9 ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno -
spozywczych, srodki Funduszu Promocji Ryb moga zostaé przeznaczone na:

a) dziatania majace na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym zaletach, ryb oraz ich przetworéw,
b) dziatania majgce na celu promocje spozycia ryb i ich przetworow,

c) udziat w wystawach i targach zwiazanych z potowem, chowem, hodowlg lub przetwérstwem ryb,

d) badania rynkowe dotyczace spozycia ryb i ich przetwordw,

e) badania naukowe i prace rozwojowe majace na celu poprawe jakosci ryb oraz ich przetworéw, a takze
prowadzgce do wzrostu ich spozycia,

f) szkolenia producentéw i przetwoércéw ryb,

g) dziatalno$¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli, biorgcych udziat w pracach
specjalistycznych statych i roboczych komitetéw organizacji migdzynarodowych lub bedacych cztonkami
statutowych organow tych organizacji, zajmujacych sie problemami rynku ryb.

2. Stan Funduszu Promocji Ryb na dziert 01.01.2013 r.: 11 058,98 zt
3. Prognozowany stan Funduszu Promocji Ryb na dzieri 31.12.2013 r. -99 752,58 zt
wyniesie,

1) zobowigzan Funduszu przewidzianych do wyptaty w 2013 r. z planu 71 152,56 zt
finansowego na rok 2011 i 2012:

2) zobowigzan Funduszu przewidzianych do wyptaty w 2013 r. z planu 358 109,00 zt
finansowego na rok 2013:

3) zobowigzan Funduszu zwigzanych z kosztami Agencji Rynku 11 550,00 zt
Rolnego:

4) naleznosci Funduszu (dochody) przewidziane do wptaty w roku 330 000,00 z
2014

4. na realizacje poszczeg6lnych zadan (szczegélowe zestawienie 385 661,00 zt
zadan finansowanych lub wspéffinansowanych ze érodkéw Funduszu

Promocji Ryb zawarte jest w zatgczniku do planu finansowego)

przeznacza sie tacznie kwote: _

5. Wysoko$¢ limitu, o ktorym mowa w art. 9 ust. 4 ustawy z dnia 22 57 849,15 zt
maja 2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno - spozywczych

Wynosi:

6. Wykorzystanie limitu, o ktérym mowa w pkt 5 wynosi: 5 000,00 zt




Szczegotowe zestawienie zadan finansowanych lub wspéHinansowanych ze $rodkéw
Funduszu Promocji Ryb w roku 2013
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Pomoqa konsumn
Wygrywa w 2013 roku”

cka "Ryba T

Internetowa kampania
promocyjna;administracja profilem,
przeprowadzenie 2 konkurséw
rocznie, wspotpraca z blogiem
dietetyka, stworzenie strony
www.RybaWygrywa.pl;

Zadanie zgtoszone przez
Stowarzyszenie Rozwoju Rynku
Rybnego

120,00

55 000,00

03/2012

Matopolski Piknik Rybacki

Udziat w pikniku w roku 2013:
organizacja stoiska promujacego
spozycie ryb, namiotu, prelekcja nt.
korzyéci z jedzenia ryb, prezentacja
sprzetu rybackiego, organizacja
atrakgji dla dzieci, konkurséw,
przygotowanie materiatow
informacyjno-promocyjnych.
Zadanie zgloszone przez Polskie
Towarzystwo Rybackie

68 747,00

40 000,00

03/2012

Piknik POLSKIE RYBY podczas
pikniku POZNAJ DOBRA ZYWNOSC

Udziat w corocznym pikniku;j:
prezentacja waloréw jakosciowych i
smakowych ryb wyprodukowanych i
pozyskanych przez polskich
hodowcéw i rybakéw, przygotowanie
materiatéw informacyjnych,
degustacje ryb i ich przetwordw,
konkursy.

Zadanie zgloszone przez Krajowg
Rade Izb Rolniczych.

62 475,00

50 000,00

03/2012

Wydawnictwo kulinarne "Wybierz
jesiotra - wybierz zdrowie"

Wydanie przewodnika kulinarnego
zawierajacego informacje o miesie
jesiotra i kawiorze

Zadanie zaproponowane przez
Organizacje Producentéw Ryb
Jesiotrowatych

75 030,00

35 000,00

03/2012

Film edukacyjno-promocyjny
spozywania ryb

Dwuletnie zadanie: produkcja filmu i
dystrybucja do wybranych szkét, na
targach

Zadanie zaproponowane przez
Polskie Stowarzyszenie

Przetwércow Ryb

162 890,00

137 760,00

03/2012

1/2



Szczegébtowe zestawienie zadan finansowanych lub wépétfinansowanych ze Srodkow
Funduszu Promocji Ryb w roku 2013
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Sktadka cztonkowska Federacji
Branzowych Zwigzkow Producentéw

oﬂnanni k+adu w{asngo ' ] . 0000 - 01/213
skfadki w Migdzynarodowej

Rolnych w Komitecie Rolniczych Organizacji COPA (Grupa zajmujaca
Organizacji Zawodowych w UE-COPA sig tematyka Ryb), w ktdrej
cztonkostwo przyczynia sie do

aktywnego udziatu przedstawicieli
Zwigzkow Branzowych na forum UE.
Zadanie zaproponowane przez
Federacje Branzowych Zwigzkow
Producentéw Roinych.

7 | Promocja polskiego sektora rybnego ¢ |Udziat przedstawiciela 3 888,04 3 000,00 01/2013 - 1
na targach Riga Food w Rydze (Lotwa) Stowarzyszenia Rozwoju Rynku
Rybnego w Targach, druk
materiatéw informacyjnych. Zadanie
zgloszone przez Stowarzyszenie
Rozwoju Rynku Rybnego.

8 | Promocja spozycia karpi w polskich b |Organizacja wydarzenia medialnego 59 901,00 59 901,00 05/2013 1
mediach poprzez organizacje - spozycie karpi w Rzymie oraz
wydarzenia kulinarnego w Rzymie promocja tego wydarzenia w

polskich mediach: wyjazd z zywymi
karpiami przed $wietami Bozego
Narodzenia do Rzymu,
przygotowaniu potraw z ryb przez
szefa kuchni, zorganizowanie
spotkan z dziennikarzami .
Zadanie zgloszone przez
Towarzystwo Promocji Ryb.

517 817,04 385 661,00

272



