Zalacznik nr 2

Wariant |

1. Proponuje ponizsze dziatania promocyjne kampanii ,,Legitna praca” w Internecie, ktére zapewnia obejrzenia filmoéw w catosci
w serwisach You Tube, Tik Tok, Instagram oraz klikniecia w reklame w przypadku GDN. Zamawiajgcy nie jest zainteresowany
wysSwietlaniem fragmentu filmu. Wycena zawiera wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem, przeprowadzeniem i rozliczeniem dziatan w
ramach budzetu w wysokosci 162 601,63 zt (bez podatku od towardw i ustug) przy zatozeniu maksymalizacji dotarcia do grup docelowych

kampanii i czasie trwania kampanii 35 dni kalendarzowych:

Serwis Rodzaj Czas Wskaznik mierzenia Warto$¢ liczbowa Koszt netto stawka Koszt brutto W przypadku zastrzeZenia
internetowy reklamy trwania skuteczno$ci reklamy, przy zaproponowanego VAT informacji stanowigcej tajemnice
(np. video in reklamy | zaloZeniu, Ze rozliczenie wskaZnika, do przedsi€biorstwa oraz informacji
stream, in wskaznika CPV nastepuje po osiagni€cia przez poufnych, ktére nie podlegaja
Lp. feed ads) faktycznym obejrzeniu filmu Wykonawce ujawnieniu, prosimy wpisa¢ ,Tak”
1. YouTube In-stream 30s Wskaznik odtworzeh 200 000 50 000 23% 61500
2. TikTok video in-feed 155 Wskaznik odtworzeh 1000 000 40 000 23% 49 200
3. Instagram video in-feed 15s Wskaznik odtworzen 300 000 40 000 23% 49 200
4. GDN display - cpc 100000 25500 23% | 31365
5 koszt - - -
- 4 5000 - 5000
techniczne
6
. 196 265
SUMA KOSZTOW 160 500
Wariant Il

2. Proponuje ponizsze dziatania promocyjne kampanii ,,Legitna praca” w Internecie, ktére zapewnia obejrzenia filmoéw w catosci
w serwisach internetowych np. You Tube, Tik Tok, Instagram oraz kliknigcia w reklame np. w GDN lub inne dziatania. Zamawiajgcy

nie jest zainteresowany wyswietlaniem fragmentu filmu. Wycena zawiera wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem, przeprowadzeniem



i rozliczeniem dziatan w ramach budzetu w wysokosci 162 601,63 zt (bez podatku od towaréw i ustug) przy zatozeniu maksymalizacji

dotarcia do grup docelowych kampanii i czasie trwania kampanii 35 dni kalendarzowych:

Serwis Rodzaj Czas Reklama do Wskaznik mierzenia Wartos¢ liczbowa Koszt stawka Koszt W przypadku zastrzeZenia
internetowy reklamy trwania pominiecia/n | skuteczno$ci reklamy, zaproponowanego netto VAT brutto informacji stanowiace] tajemnice
(np. video reklamy iedo przy zatoZeniu, Ze wskaznika, do dsiebiorst inf -
N rzedsiebiorstwa oraz informacji
in stream, pomini€cia rozliczenie wskaznika CPV | osiagni€cia przez P h eh Kt X dlezai ]
oufnych, ktdre nie podlega
in feed ads) nastepuje po faktycznym Wykonawce p. y . R P X g,Jq
Lp. bei i fil ujawnieniu, prosimy wpisa€ ,Tak”
obejrzeniu filmu
1. YouTube In-stream 30s Nie Wskaznik odtworzen 150 000 40 000 23% 49 200
2. video 15s Nie Wskaznik odtworzen 800 000
TikTok ) 30000 23% 36900
in-feed
3. video 15s Nie Wskaznik odtworzen 200 000
Instagram X 22 000 23% 27060
in-feed
4. GDN display - Nie CcpC 100 000 25500 23% | 30750
5. Influencer - - - - 40 000 23% 49 200
marketing
6. i koszty - - - 5 000 5000 _ _
techniczne
7. SUMA - 198110
162 500
KOSZTOW

3. Dodatkowe uwagi :
Poprzez influencer marketing rozumiemy wspétprace z influencerami, ktérzy wzieliby udziat w kampanii. Ich rolg bedzie promocja kampanii
poprzez wczesniej nagrane materiaty, na ktére sktadac sie beda:
- materialy edukacyjne/informacyjne, w ktérych influencerzy w przystepny i ciekawy sposéb przedstawig wybrany temat zwigzany z
rynkiem pracy,
- materialy stricte promujgce kampanie.
Kryteria wyboru influenceréw:
- profil dziatalno$ci powigzanie z tematyka kampanii,

- nieposzlakowana opinia 0 danym influencerze, przez co rozumiemy brak powigzan z aferami w sferze social mediow,



- liczba obserwaciji (powyzej 10 000) na jednym z wiodgcych medium Instagram lub TikTok.

Data

Podpis - podpisano elektronicznie
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