Sprawozdanie rzeczowe
Funduszu Promocji Owocow i Warzyw
za 2019 rok

W ramach poszczegdlnych celow w 2019 roku zrealizowano: b) — 19, ¢) — 4 oraz g) — 3 zadania. Lacznie w 2019 roku zrealizowano 26 zadan.
Wigkszosc¢ realizowanych w 2019 roku zadan byla skierowana na rynek krajowy i ich celem bylo wzmocnienie spozycia owocow 1 warzyw oraz
ich przetwordw, jak rowniez zmiana nawykow zywieniowych polskiego spoteczenstwa, w szczegdlnoscl dzieci 1 miodziezy.

Bardzo waznymi dla branzy byty dziatania promocyjne na rynkach zewnetrznych. W ramach tego zrealizowano zadania polegajace na udziale w

zagranicznych targach owocow i warzyw oraz, co szczegolnie wazne, byt realizowany na ryrikach zewnetrznych jeden projekt dofinansowywany
ze srodkéw UE.

Ogolnie w realizacje zadan i projektow finansowanych/dofinansowywanych z Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw zaangazowanych bylo 12
organizacji branzowych, ktére tacznie realizowaty 27 zadan 1 projektow. tj.:
1. Zwigzek zawodowy Centrum Narodowe Mlodych Rolnikow

Stowarzyszenie Krajowa Unia Producentéw Sokow

Stowarzyszenie Producentow Pomidorow 1 Ogorkow pod Ostonami

Krajowa Rada Izb Rolniczych ‘

Federacja Branzowych Zwiazkow Producentéw Rolnych

Stowarzyszenie Polski Ziemniak

Polska Federacja Ziemniaka

Zwiazek Sadownikow Rzeczpospolitej Polskiej

Krajowy Zwiazek Grup Producentow Owocdw 1 Warzyw — Spotdzielnia Osdb Prawnych
. Ogolnopolskie Stowarzyszenie Przetworcow i Producentéw Produktow Ekologicznych . Polska Ekologia™
. Zrzeszenie Producentow Papryki Rzeczypospolite] Polskiej
. Zwigzek Zawodowy Rolnikow Ojczyzna
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Zrealizowane zadania:

Lp.

Tytul zadania

Organizacja realizujaca

Okres
realizacji

Opis dzialan

Ocena zrealizowanych dzialan

b) dzialania majace na celu promocje spozycia owocéw i warzyw oraz ich przetworéw, w szezegolnosci przez dzieci i mlodziez

Podczas realizacji zdama:

- opracowanie i wydrukowanie ankiety
do badan ewaluacyjnych projektu

- przeprowadzenie 2 badan (ankieta
rozpoczgcia/zakonczenia projektu)

- aktualizacja strony

Wszystkie dzialania zostaty
zrealizowane zgodnie z planem.
Glowny obszar dziatan byt w
internecie. Cata kampania spotkata sie

Stawiam na Stowarzygeme —_ 01.04.2018- | www.polskipomidor.pl z pozytywnym odbiorem wsrdd ghupy
1. . . Producentéw Pomidorow . . 'y
polskie pomidory | . . 31.01.2019 | - prowadzenie funpage Facebook docelowej. Dzigki przeprowadzonym
1 Ogorkéw pod Ostonamii ; ik : . ; ¢ _
- kampania w sieci Google dziataniom zwigkszy si¢ sprzedaz
- film YOUTUBE (opracowanie polskich pomidorow, a Polacy ma
scenariusza do pokazu, nagranie, montaz | trwale wpiszg je do swojego planu
I umieszczenie pokazu) Zywieniowego.
- kampania billbordowa.
Dziatania public relations prowadzone W 2‘edy'c_]1 S ulfaza{y‘/ S 124
. . publikacje, w tym 66 w prasie i 126 w
byty za pomoca mediow (prasa, internet) | * ST
; . internecie. Strong internetowg
; na terenie catego kraju. - -
Warzywa 1 . . " : : .. odwiedzilo tacznie ponad
Federacja Branzowych Dziatania w mediach spotecznosciowych . —
owoce — na e . 13-08-2018- - ; 20 056nowych 1 powracajacych
2. oo Zwigzkéw Producentow - (Facebook) na stronie internetowe; : ! ’
szczesela! — Rolnveh 31.01.2019 —— uzytkownikow. Profil na platformie
edycja Il oy patil. Facebook docierat dziennie $rednio do

Kampania AdWords w Internecie.
Udziat w programie .,Pytanie na
sniadanie™ Telewizja Polska, program II.

3 924 uzytkownikow, a sumaryczna
liczba wyswietlen przekroczyla
860tys. Profil na koniec kampanii




liczyt 4 111 fanow. Udato sig
zaangazowac ponad 140% wszystkich
fanéw profilu, a 15% wszystkich
rodzajow aktywnodci to komentarze i
udostgpnienia. Kampania AdWords w
interecie — reklamy zostaly
wyswietlone tacznie prawie 3,9mln
razy, co wygenerowato 19 408 klikow
z kampanii. Wynik konwencji wyniost
17%.
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5 porgji warzyw,
owocow lub soku
VIII

Stowarzyszenie Krajowa
Unia Producentow
Sokow

01.10.2018-
30.11.2019

W ramach realizacji zadania
zrealizowano szereg dziatan:

reklama w telewizji, radiu, prasie i
innych mediach;

powotano Komitet Naukowy
Programu skladajacy sie z wybitnych
ekspertow;

zorganizowano odchody Dnia Soku w
Radiu Zet, Meloradio, Chilli Zet (30
maja);

przeprowadzona dzialania promocyjne
z blogerami 1 mikroinfluecerami
organizowano szkolenia i konferencje;
organizowano spotkania dla
studentow;

prowadzono serwis www;

przygotowywano 1 publikowano
broszury, ulotki i plakaty, zaproszenia 1
inne materiaty.

Realizacja zadania pozwolita osiggnaé
zamierzone cele, tj. zachecanie
spoteczenstwa do konsumpcji 5 poreji
dziennie warzyw owocow lub soku.
Wyrazem realizacji celéw sa m.in.
efekty mediowe, tj. wpisy na 25
blogach oraz 54 kanatach social media
blogeréw, co dato 1,2 mln odston 1
blisko 17 tys polubieni. Rownoczesnie
realizowano dziatania z
mikroinfluencerami w dwach flightach
po 10 mikroinfluenceréw, pozwolito
to wygenerowac¢ 900tys odston.
Szczegdlnie trafione 1 oczekiwane
byty dziatania dla studentow —
warsztaty cieszyly si¢ ogromnym
zainteresowaniem.

Nalezy mie¢ na uwadze, ze promocja
konsumpcji owocow, warzyw i sokow
w Polsce powinna by¢ kontynuowana,
aby utrwala¢ prawidtowe nawyki
zywieniowe. Coraz wyrazniej widac




efekt promowania patriotyzmu
konsumenckiego i powrotu do
polskich owocdw i warzyw, wsrod
konsumentdw.

W ramach realizacji zadania

zrealizowano:

— reklama w telewizji, radiu, prasie i
innych mediach;

Realizacja zaplanowanych dziatan
przebiegla prawidtowo i terminowo.
W ramach kampanii zrealizowano
emisj¢ spotow w serwisie VOD oraz w
stacji Polsat News spotu promujacego
certyfikacje innowacyjnych
przetworéw z owocow i warzyw. W

Promocjaﬂ _ promocje w punktach sprzedazy; ramafch dziaiani.a} osiagnigto zaktadane
. certyﬁkgcp Stowarzyszenie Krajowa — udzial w pokazach, wystawach, vl i it Zos}ai utrzy'fmany
innowacyjnych Unia Producentow 01.10.2018- — staty kontqkt z dz1enn’1karzam1’ W
przetworow z ) 31.12.2019 N 1 konf . | ramach dziatan PR, réwnoczesnie
F— Sokow — organizowano szk.olenla 1 konferencje; nvawatlzg deialuia winternedie
warzyw ~ prowadzono bbbl skierowane do konsumentow. Nalezy
— przygotowywano i publikowano utrzymacé state dziatania komunikujace
broszury; _ zalety certyfikowanych produktow o
— przeprowadz'ono badania wysokiej gestosci odzywezej
efektywnosci: stanowigcej wazng alternatywe
zywieniowa oraz potencjalny produkt
eksportowy.
Zadanie Piknik Owocowo-Warzywny Skierowanie bezposredniej akcji
polegajace na organizacji i promocyjnej do polskich odbiorcow
_— przeprowadzeniu pigeiu Piknikow pozwala maksymalnie wykorzysta¢
O\Sz)ij:)l\l:f@ Krajc_)wa Rada [zb 16.11.2018- Owocowo'—Warzywnych w calym kraju. Stosunk(?wo niev\{ielkie érfodlfi na
Wiatzyiy Rolniczych 1541120119 - 11 maja 2019, Warszawa, podczas kampani¢ promujaca spozycie

imprezy ,.Piknik Poznaj Dobrag
Zywno$¢” (mazowieckie)
- 14 czerwca 2019, Plock, podczas

owocOw i warzyw, realizowana przez
akcje spoteczne, przy wspolpracy z
wojewoddzkimi izbami rolniczymi.




imprezy Piknik Samorzadowy
(mazowieckie)
- 1 wrzesnia 2019, Przyrow, podczas
gminnych dozynek (slaskie)
- 22 wrzesnia 2019, Wieliczki, podczas
dozynek (warminsko-mazurskie)
- 8 listopada 2019, Cekanow, podczas
imprezy ,,Piknik Niepodlegtosciowy™
(mazowieckie)
Uruchomiono strong www zadania oraz
wykonano materiaty promocyjne.

— Zadanie byto realizowane podczas
duzych imprez regionalnych
przyciagajacych wielu konsumentow.
Imprezy byly organizowane
najczesciej w dni wolne od pracy i
licznie odwiedzane przez rodziny z
dzieé¢mi, ktére sa najwazniejszym
odbiorcg akeji promocyjnej.

Promocja na
rynku czeskim

Zwiazek Zawodowy
Rolnikéw Ojczyzna

15.12.2018-
1507.2019

Zostala opracowana koncepcja kreatywna
wraz z przygotowaniem kampanii
promocyjnej produktow: migso

‘wieprzowe, mieso wotowe, owoce 1

warzywa. Stworzono profil kampanii na
platformie Facebook. Zorganizowano
tydzien kuchni polskiej w mediach
spolecznosciowych z wybranymi
influecerami. Zrealizowano reklamy
promocyjno-informacyjne w prasie
(dziennik Blesk, miesi¢ccznik Receptarf,
miesiecznik Blesk Vase Recepty).

Kampania informacyjno-promocyjna
na platformie Facebook dotarta do
ponad 100 000 uzytkownikow. Inne
dziatania w internecie osiagnely
dotarcie prawie 1 500 000
uzytkownikow.

Dziatania w mediach tradycyjnych
dotarty swoim zasiggiem: dziennik
Blesk — 958 719, miesigcznik Receptar
oraz miesigcznik Blesk Vase Recepty
— 1 107 000, co dajg¢ tacznie

2 065 719.




Pojawily si¢ lokowane polskie produkty
w serialu czeskim ,,Klinika zycia™ (ryruf
polski) w telewizji TV Nowa.
Przygotowano polsko-czeskie forum
gospodarcze (Kudowa, Polanica,
Harachov) oraz ,,Polski Targ” w
wybranych sieciach detalicznych i
centrach handlowych (Praga. Plizna,
Budziejowic, Brna).

Dotarcie z przekazem kampanii w
Internecie do grup docelowych
Republiki Czeskiej trafito w
najwigkszym stopniu do kobiet 87%
oraz 0sob 25-44 lat 41%. Najwieksze
zaangazowanie odnotowano w
regionach: Praga, Brna, Pilzno,
Ostrawa, Czeskie Budziejowice,
Mlada Boleslav, Ceska Lipa,
Chomutov, Otomuniec, Uscie nad
Laba.

Czas na polskie
superowoce!

Krajowy Zwiazek Grup
Producentow Owocow |
Warzyw — Spotdzielnia
Osdb Prawnych

15.03.2019-
30.06.2019

(1 etap)

Zakres 1 etapu
kampanii sktadat si¢ z
nastepujacych dziatan:
— Promocja sezonu na
owoce jagodowe, w tym
..Lata z borowkami™.
W ramach kampanii w | etapie realizacji
odbyty si¢ 4 spotkania z prasa:
e 17 kwietnia - Briefing
rozpoczynajacy kampanie
e 14 maja - Briefing dedykowany
. truskawce i malinie
¢ 30 maja - Briefing dedykowany
truskawce polowe;j
e 25 czerwca - Briefing dedykowany
borowce, porzeczee i jagodzie
kamczackiej

— Prezentacja projektu dla plantatorow
—  Wybdr najmtodszego plantatora.

ktory dokonat inauguracji sezonu

Wszystkie dziatania zostaty
zrealizowane zgodnie z planem.
Promocja owocow jagodowych
promujaca pierwszoplanows role
owocOw 1 warzyw w diecie. Zblizenie
srodowiska plantatorow, dietetykow,
kosmetologéw, lekarzy - ludzi
zajmujacych si¢ rolnictwem.
zywieniem i zdrowiem.
Rekomendacja na dalsze etapy
promocji: Wzmocnienie przekazow
~polska ma superowoce”, .,codzienna
filizanka™, .,jagodowa sztafeta™.
Promocja waloréw zdrowotnych i
urodowych. Wzrost swiadomosci, ze
codzienne spozycie OWOCOW
jagodowych jest rekomendowane
wszystkim, w kazdej diecie — ..dla
zdrowia i dla urody™.




2019

— 1 LIPCA - Dzien Owocow, Dzien
Polskiej Borowki

— Dla zdrowia i dla urody — promocja
walorow owocow jagodowych

— Jagodowe Mistrzostwa Swiata —
promocja i integracja jagodowych

—  Promocja owocowych lodow.

Promocja piw rzemieslniczych z

dodatkiem owocdow jagodowych.

Zadanie zrealizowano w Telewizji
Polskiej S.A. w programach: Pytanie na
sniadanie oraz Magazyn Rolniczy oraz w
ramach dziatan online, ktore obejmowany
nastgpujace akcje:

e Jedz Zdrowo — dedykowana sekcja w

Dzigki emisji Programéw ..Pytanie na
sniadanie” i ,,Magazyn Rolniczy™, jak
rowniez dziatan online udato si¢
dotrzec¢ z informacja nt. rynku
owocdw | warzyw do szerokiego
grona odbiorcow, w tym
konsumentow odpowiedzialnych za
dokonywanie zakupow, miodych

ChGeae- . Krajowa Rada Izb 01.04.2019- serwisie TVP VOD, gdzie zebrano konsumentow korzystajacych z
warzywny kacik ; : : ; ",
. Rolniczych 31.08.2019 rozne kulinarne materiaty archiwalne | nowoczesnych technologii z zakresu
kulinarny ; - 2 i
. z zasobow TVP oraz przekazywania informacji i
— Ekskluzywna zakladka - zdobywania wiedzy. jak i do samych
emisja/udostepnienia 8 materiatow w | rolnikow — producentéw zywnosci.
dedykowanej zaktadce Jak wskazuja dane otrzymane z TVP
www. pylanienasniadanie.tvp.pl S.A. programy cieszyty si¢ duza
przez okres 3 miesigcy ogladalnoscig od 260 000 do blisko
470 000 odbiorcéw na program.
[mpreza promocyjna zostata Zrealizowano wszystkie zaplanowane
Piknik Krajowa Rada Izb 02.04.2019- | przeprowadzona 15 czerwca 2019 roku dzialania. Stoisko Pikniku
Truskawkowy | Rolniczych 17.07.2019 | podczas Krajowego Swigta Truskawki w | truskawkowego byto odwiedzane

Buczku. Celem zadania byla promocja

bardzo licznie. Mozna stwierdzi¢., ze




owocOw truskawki w postaci swiezej 1
przetworzonej.
Na stoisku rozdawano broszury i
materiaty informacyjne — kamizelki
odblaskowe. i breloki odblaskowe w
ksztalcie truskawki.
Do degustacji przygotowano rozne
odmiany truskawki deserowej oraz ciasta
1 przetwory truskawkowe.
Odbyto si¢ wiele konkursow dla
dorostych, dzieci i mtodziezy. Laureaci
otrzymali nagrody, a wszyscy uczestnicy
drobne upominki.
Wydrukowano broszurg pt.
.. Truskawki na naszym talerzu™ oraz
przygotowano 1 wydano broszure pt.
. Iradycja uprawy truskawek w
gminie Buczek”.

zadanie zostato zrealizowane i
przyniesie oczekiwane rezultaty.

10.

Szukaj i kupuj
polskie owoce i
warzywa

Zwigzek Zawodowy
Rolnikow Ojczyzna

01.05.2018-
31.08.2019

Dziatania zrealizowane podczas zdania:
- kampania reklamowa w sieci o zasiggu
krajowym (Onet, WP)

- reklama na portalach
spotecznosciowych Facebook

- monitoring dyskusji w mediach

spolecznosciowych

- reklama prasowa .,Przyjaciotka” oraz
..Poradnik Domowy™

- udziat podczas Centralnych Targow
Rolniczych

- prowadzenie i aktualizacja strony www
- opracowanie graficzne

- produkcja materiatow

Zadanie zostato zrealizowanie zgodnie
z zatozeniami 1 w planowanych
terminach. Planowane bylo dotarcie do
konsumentow przez TV, Prase,
Internet i Targi. Dobrane narzgdzia
zapewnily dotarcie do jak najwigkszej
liczby odbiorow, jej powtarzalnos¢
sprawita utrwalenie przekazu w
Swiadomosci konsumentow, a tym
samym zmian¢ myslenia, zmiane
trenow zakupowych. Dzi¢ki kampanii
reklamowe] w Onet i WP zostalo
osiggnigty zasigg 2 mln wyswietlen.
Na portalu Facebook miesigcznie




- ankieta dot. oznakowania polskich
produktow

ukazywato si¢ 8 postow + dodatkowo
platne reklamy o zasiggu min 7 tys
odston. Z dokonanej ankiety dot.
oznakowania wynika, ze 54%
badanych uwaza, ze oznaczenia
wskazujace na kraj pochodzenia
Warzyw 1 OWocOw sg wystarczajaco
czytelne. 87% ankietowanych
wyrazito che¢ placenia wigkszych sum
za zakup produktow pochodzacych z
rodzimych upraw.

Dziatania public relations prowadzone
byty za pomoca mediow (prasa, internet,
radio) na terenie calego kraju.

W [ etapie kampania osiggnigto: 102
publikacj¢, w tym 12 w prasie, 88
internet, 2 w radio. Strong www
wyswietlono 12 457 razy, a przecietny
uzytkownik spedzit jednorazowo na
stronie srednio 1,5min. Lacznie stronie
www odwiedzito 5 156 nowych i

:fvffg\fi; Federacja Branzowych 20.05.2019- ([?:?izrc:?k;vnfZ?;gﬁ}ilesii?liﬁzs\i‘:'o yeh powracajacych uzytkownikow. Profil
11; s Zwiazkow Producentow 25.09.2019 . : ! Facebook docierat srednio do 2 242
szczescia! — : kampanii, wsparte kampania reklamowa _ i —
; Rolnych (1 etap) B uzytkownikow dziennie a sumaryczna
edycja IlI online i na Facebooku. : o n &
" " : liczba wyswietlen wyniosta 241 482,
Organizacja spotkania kulinarnego Feoflinny | el s R
.Szczgscie na talerzu™ 23 wrzesnia w vp S Y
. tacznie 4 192 fanow. Warsztaty
-Augustowie. . . .
kulinarne w Augustowie cieszyly sig¢
duzym zainteresowaniem,
uczestniczylo w nich 19 oséb.
Chrup owoce. T Glownym celem realizowanej kampanii Wszystkie dziatania zostaty
1 jedz warzywa — Cen?rum I:\Iaro dowe 01.06.2019- | byta edukacja dzieci i mtodziezy pod zrealizowane zgodnie z planem.
- to na zdrowie 30.09.2019 | wzgledem ksztaltowania whasciwych Realizacja zadania wzmacnia

swietnie wplywa

Mtodych Rolnikow

nawykow zywieniowych, ktére maja

pozytywne wizerunek warzyw i




wplyw na zdrowie najmlodszego
pokolenia.

Zajecia prowadzone byly przez kadre
doswiadczonych osob, w sposob
przystepny 1 dostosowany do danej grupy
wiekowej uczestnikow. Kazdorazowa
spotkanie tematyczne bylo potaczone z
zabawami 1 konkursami i trwalo ok. 3-4
godzin. Kazdy z uczestnikow zaje¢
otrzymal gadzety informacyjno-
promocyjne oraz upominki-oznaczone
informacja nt. realizacji zadania i zrodta
finansowania. Ponadto, aby uatrakcyjnic
zajecia, po kazdym spotkaniu
zorganizowana byla degustacja owocow,
warzyw oraz ich przetworow.

owocow wsrod konsumentow, zacheca
do zdrowego i zrOwnowazonego
spozywania positkow, jak rowniez
wzbogaca wiedze¢ dzieci i mlodziezy
na temat waloréw wszelkiego rodzaju
przetworéw owocowo-warzywnych.
Otrzymane gadzety i upominki
stanowig pamigtke i bezposrednio
przypominaja o tematyce
realizowanego zadania.

Stawiam na
polskie pomidory
I1

Stowarzyszenie
Producentow Pomidorow
1 Ogorkow pod Ostonami

01.06.2019-
31.10.2019

(1 etap)

Realizowane dziatania podczas 1 etapu:
- opracowanie 1 wydruk ankiet do badan
ewaluacji projektu

- kampania billboardowa

- prowadzenie strony www

- prowadzenie profilu na Facebook

- kampania reklamowa na portalach
ogolnopolskich

- reklama w prasie

- nagranie i emisja spotu reklamowego
- nagranie i emisja filmow na kanale
YouTube

- udziat w Dozynkach Prezydenckich w
Spale.

Wszystkie dziatania zostaty
zrealizowane zgodnie z planem.
Dzigki dobrze dobranym narzedziom
(strona www, Facebook. YouTube,
billboardy, imprezy plenerowe)
mozliwe byto dotarcie do jak
najwigkszej liczby odbiorcow. Ze
wzgledu na efekty i zainteresowanie
tematyka dzialania nalezy
kontynuowaé w 2 etapie zadania.




W ramach realizacji 1 etapu zadania
zrealizowano nastgpujace dziatania:

Realizacja zaplanowanych w ramach
zadania dziatan w | etapie przebiegta
prawidlowo i terminowo. Utrzymano
staly kontakt z dziennikarzami w
ramach realizacji dziatan PR,
rownoczesnie prowadzac dziatania w

S porcji warzyw, | Stowarzyszenie Krajowa | 01.06.2019- o ; i 28 internecie skierowane do
14. | owocow lub soku | Unia Producentow ' 31.10.2019 | Feklama " t?le“fmjl’ T e konsumentéw. Zbudowano serwis
X Sokow (1 etap) myeh medisch, : apetytnapolskie.com 1 z jego
— prowadzono serwis www ; .
wykorzystaniem komunikowano
wiasciwosci owocow i warzyw do
konsumentow. Nalezy utrzymac
powyzsze dziatania rowniez w 2 etapie
zadania.
Zakres dzialan podczas realizacji
zadania:
- reklama w telewizji, radio, prasie lub Wszystkie dzialania zostaty
innych mediach zrealizowane zgodnie z zalozeniami.
Wazysikie smaki o an}'fku}y SPOlSDIORans ng blogach | W czasie trwania kampanii ulfa-z‘aly si¢
i kolory papryki- kuhqamych i lifestylowych reklamy w TVP Info - 56 emisjl oraz
o serwisach TV Trwam — 70 emisji. Ukazalo si¢ 6
PJ;;;?;J:HI;L? Zrzeszenie Producentow * wEcamw LY artykuléw sponsorowanych na blogach
15, r——— Bapmlil Rizcerypaspalite) (11 .06.2019- * program qurr.nacyjny.w _ k‘ulm‘arnych i lifestylowych o taczne;j
————— Polskiei 30.11.2019 ogdlnopolskiej T\-f‘ kra_;owg z liczbie odsiop 42 740:_ZPPRP _

& "Polsk & ) Centrum Produkcji Papryki w przeprowadzito 8 akcji promocyjnych
SmZkSuj:" Polsce w siec-:iach, w 4'miaslach ((‘}liwice.
Ry e kampania reklamowa w Radio Plus | Kedzierzyn Ko;le, Pr-z-emy.sl, B

: Radom Warszawa). Wigkszos¢ celi kampanii

- promocja w punktach sprzedazy

- udzial w wystawach. pokazach i targach
o Festiwal Papryki w Potworowie
e Spotkania z uczniami szkot

zostala osiagnigta zgodnie z
wezesniejszymi zatozeniami.




gastronomicznych
- kampania billboardowa w 10 duzych
miastach Polski
- produkcja materiatow
- badania efektywnosci kampanii.

Ziemniaki, czy

Dziatania public relations prowadzone
byly za pomoca mediow (prasa, internet,
radio) na terenie calego kraju.

Dziatania w mediach spotecznosciowych
(Facebook) na stronie internetowe]
kampanii, wsparte kampania reklamowg

W czasie trwania kampania
osiagni¢to: 116 publikacje, w tym 12
w prasie, 103 internet, 1 w radio. Od
poczatku kampanii na stronie www
odnotowano 13 286 wizyt, podczas
ktorych obejrzano 26 035 odston
podstron serwisu przez
uzytkownikow. Dodatkowo
komunikacja zostata wsparta

kartofle? Federacja Branzowych 03.06.2019- online-i na FaCBbOOkl’l- ‘ dedykowang kampanig online
16. | Wybierz, smakuj. | Zwiazkéw Producentow 15.12.9019 Organizacja warsztatow kulinarnych (AdWrods), ktora wygenerowana:
jedz! Rolnych o e 4 wrzesnia, Bialystok 10 854 kliknig¢ naszych reklam +
Edycja Il e 19 wrzesnia, Poznan 893 866 wyswietlen. Profil Facebook
¢ 9 pazdziernik, Krakow docierat srednio do 7 981
uzytkownikow dziennie a sumaryczna
Udziat w imprezie .. Targi Smaki liczba wyswietlen wyniosta ponad 1.5
Regionow™, ktore odbyly si¢ 28- mln. Warsztaty kulinarne w
29.09.2019 w Poznaniu. Biatymstoku cieszyty si¢ duzym
zalnteresowaniem, uczestniczyto w
nich 20 osdb.
W ramach zadania zorganizowano Wszystkie zaplanowane dziatania
b fikie Sowieo ' imprezg prom_uja{cq SpOZyCie'OWOC(')W i zostal_y zrealizowane. Zadanie .
17 Owocow i Krajqwa Rada Izb 01.08.2019- | warzyw oraz ich prqduktéw 1 potr_aw. przymosl.o' ze‘lkiadane'rezulta.ty 1 mogto
Warzyw Rolniczych 23.10.2019 | Event zostal zorganizowany w dniu 38 przyczynic si¢ do zwigkszenia

sierpnia 2019r w Lodzi podczas Festynu
Dozynkowego Rady Osiedla ..Dolina

zaufania konsumentow do polskich
owocow 1 warzyw, ich jakosci.




bLodki™. W ramach zadania zostato
zorganizowane stoisko wystawiennicze,
na ktérym bytla dostgpna prezentacja nt.
-Owoce 1 warzywa na naszym talerzu”,
broszury oraz torby ekologiczne.
Uczestnicy imprezy mieli okazje
degustowac potrawy z OWOCOW 1 warzyw.
Podczas imprezy przeprowadzono
konkursy dla dzieci dorostych. Lacznie
zorganizowano 5 konkursow z
nagrodami.

wzrostu zainteresowania owocami |
warzywami oraz ich przetworami
pochodzacymi z polskich
gospodarstw.

18.

Polskie Smaki,
Owoce 1
Warzywa

Ogolnopolskie
Stowarzyszenie
Przetworcow i
Producentow Produktow
Ekologicznych ,,Polska
Ekologia™

01.08.2019-
30.10.2019

Przedmiotem zadania byto
przeprowadzenie akcji promocyjnej
podczas Smakow Regiondw w Poznaniu
w dniach 28-30.09.2019r.

Podczas realizacji zadania odbyty si¢
m.in. pokazy:

— tloczenia soku z jablek, podczas
ktorych kazde dziecko mogto
samodzielnie rozdrobni¢ owoce i
wyttoczy¢ sok dla siebie:
kulinarne, podczas ktérych
prezentowano dzieciom i rodzicom
latwe sposoby na przygotowanie
zdrowych dan owocowo-
warzywnych:

kulinarne inspiracje zachegcajace do
wypiekow ciasteczek opartych na
marchwi, burakach i owocach oraz
przygotowywaniu musow
owocowych;

— analiza sktadu ciala oraz doradztwo

Stoisko promocyjne zostato
odwiedzone przez okoto 9 tys. osob i
cieszylo si¢ duzym powodzeniem u
odwiedzajacych szczegodlnie dzieci i
miodziezy.

Dzigki realizacji zadania zwigkszono
zainteresowanie polskimi owocami i
warzywami oraz ich przetworami,
szczegblnie wsrod dzieci 1 miodziezy.
Poprzez promocjg ich spozycia
nastepuje wzrost Swiadomosci
konsumentow nt. wartosci
odzywczych owocow i warzyw i ich
przetworéw oraz ich walorow
smakowych. Podczas prezentacji
petnej gamy mozliwosci
przygotowania i podawania owocow i
warzyw uatrakcyjniajacych ich smak i
forme, popularyzowano praktyki ich
codziennego spozywania.




dietetyczne prowadzone przez
dietetyka.

— OWOocowo-warzywne warsztaty
gotowania, podczas ktorych kazde
dziecko mogto przygotowac swoje
wlasne owocowe dane

— warsztaty dla dzieci z
przygotowywania OWocOw i wWarzyw

— ekolekcje o uprawie roslin i hodowli
zwierzat

— prezentacje 1 degustacje sokow,
dzemow, suszow, liofilizatow oraz
swiezych produktow

Odbytly sig tez konkursy dla dzieci 1
mlodziezy, w ktorych nagrodami bytly
odblaski, fartuszki, kolorowanki i ksigzki.

19.

Ziemniak —
Nowoczesna
ZYWNOSC W
gospodarce 4.0 —
pokaz kulinarny
— degustacja
nowoczesnych
potraw z
ziemniaka

Polska Federacja
Ziemniaka

19.12.2019-
31.12,2019

Przygotowanie i realizacja pokazu
kulinarnego potaczonego z degustacja
potraw w grudniu 2019 w Chobienicach.

‘Dzialanie zostato wsparte kampania

promocyjna w social mediach oraz na
stronie internetowej promujacej to
wydarzenie. Podczas pokazu odbywala
si¢ dystrybucja plakatow edukacyjnych.

Organizatorzy zaobserwowali wysoka
efektywnosc¢ realizacji zadania,
zbierajac pozytywne komentarze od
uczestnikow pokazu. Wiedza na temat
przyrzadzania nowych potraw z
ziemniaka, zebrana podczas pokazu
kulinarnego. utatwi konsumentowi
podejmowanie decyzji zakupowych,
wplywajac tym samym na wigksze
spozycie ziemniakow.




¢) udzial w wystawach i targach zwigzanych z produkcja owocow i warzyw oraz ich przetworéw lub przetworstwem owocow i warzyw

Miedzynarodowa
Konferencja
Sadownicza w
Krasniku

Zwiazek Sadownikow
Rzeczpospolitej Polskiej |

01.01.2019-
30032019

Migdzynarodowa Konferencja
Sadownicza w Krasniku juz od ponad 15
lat przyciaga uwagg calego srodowiska
sadowniczego i skupia wérod wystaweow
migdzynarodowych przedstawicieli z
branzy. Rowniez wsrod wystawcow i
odwiedzajacych konferencje byli goscie
z: Anglii, Czech, Francji, Hiszpanii i
Wioch.

W ramach tegorocznej edycji
Migdzynarodowej Konferencji
Sadowniczej Jagodowe Trendy w
Krasniku zostaty zrealizowane dzialania
zwigzane z organizacja powierzchni.
stoisk, cateringu, materiatlow
promocyjnych, obstuga calego
wydarzenia.

Zadanie zostato zrealizowane. Podczas
dwoch dni targowych odwiedzajacy
odbyli kilkaset rozmow z
przedstawicielami firm z branzy
sadowniczej, ktore zaowocowaly
ciekawymi kontraktami handlowymi.
Liczba uczestnikow szacuje sie na
poziomie ok 2 tys, za rowno z kraju i
zagranicy. Zwiedzajacy i wystawy
docenili poziom merytoryczny i dobor
tematyczny ofert, ktdre przedstawili
im wystawcy na swoich stoiskach.

Fruit Logistica
2019

Zwiazek Sadownikow
Rzeczpospolitej Polskiej

01.01.2019-
30.06.2019

Podmiotem zadania byla organizacja
Polskiego Narodowego Stoiska na
Mi¢dzynarodowych Targach Owocow i
Warzyw Fruit Logistica w Berlinie, na
ktorym swoja oferte zaprezentowaty
grupy producenckie oraz firmy handlowe
z branzy owocowo-warzywnej.

Fruit Logistica to od wielu lat najwigksze
na swiecie targi owocowo-warzywnej,
istotne dla rozwoju tej galezi gospodarki.
Zasadniczym celem tej wystawy jest
umozliwienie spotkania w jednym

Zadanie zostalo zrealizowane zgodnie
z zalozeniami 1 przyniosto oczekiwane
efekty w postaci podtrzymania relacji
handlowych z dotychczasowymi
kontrahentami, a takze pozyskaniu
wielu nowych klientow nie tylko z
rynku wspdlnotowego, ale rowniez z
krajow azjatyckich. Organizacja tego
typu wydarzen jest niezwykle wazna,
zwlaszcza teraz, kiedy na polskie
produkty wcigz natozone jest embargo
rosyjskie, co powoduje ogromne




miejscu specjalistow zajmujacych si¢
produkcja i dystrybucjg produktow
owocowo-warzywnych.

Targi Fruit Logistyka to od 25 lat
najwazniejsze wydarzenie handlowe w
branzy owocowo-warzywnej. Swiadcza o
tym dane statystyczne: liczba wystawcow
3200 z 90 krajow, liczba zwiedzajacych
78 tys. ze 130 krajow.

ograniczenia cksportowe.
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Biofach 2019 —
Promocja
polskich
produktow
rolnictwa
ekologicznego w
Europie

Ogolnopolskie
Stowarzyszenie
Przetwdrcow i
Producentow Produktow
Ekologicznych ., Polska
Ekologia™

13.02.2019-
22.02.2019

Podmiotem zadania bylo zorganizowanie
stoiska informacyjnego wraz z obstuga
sfery degustacyjnej i stanowiskiem do
pokazow gotowania, na ktorej
przygotowywane byly degustacje
produktow wysokiej jakosci i produktow
ekologicznych podczas
Migdzynarodowych Targow BIOFACH
2019 w Norymberdze, w Niemczech.
Pierwszego dnia Targoéw, 13.02, dobyta
si¢ Gala Polskich Produktow Wysokiej
Jakosci, podczas ktorej zaprezentowano
polskie potrawy i degustacje
przygotowane przez polskich szefow

‘kuchni. W spotkaniu wzigto udziat ok

300 osob, w tym przedstawiciele
przedsigbiorstw handlowych i
przetworczych, dystrybutorzy, dealerzy,
importerzy migsa oraz produktow
spozywczych, firm handlowych,
producenci, przedstawiciele samorzadow
i biznesu oraz organizatorzy
okotobiznesowych, dziennikarze.

Zrealizowanie tego zadania poglebito
wiedze w zakresie korzysci ptynacych
ze spozycia produktow ekologicznych.
Rosnaca swiadomos¢ spoteczna w
Polsce, Europie i na swiecie powoduje
iz konsumenci sktaniaja si¢ do
nabywania produktow ekologicznych,
ptacac za nie wyzsza ceng. Tendencja
ta powoduje¢ rownoczesny wzrost
podazy oraz silny rozwdj handlu w
branzy produktow ekologicznych.




Drugiego dnia - 14.02,na stoisku
zorganizowano: Wieczdr Polski oraz
branzowe spotkanie promocyjno-
biznesowe, na ktorym Eksperci z CDRu
w Radomiu informowali o zaletach
produktow ekologicznych zagranicznych
gosci + dodatkowo odbyla si¢ degustacja.
W spotkaniu wzi¢to udziat ok 300
przedstawicieli zagranicznych organizacji
ekologicznych, Wiceminister Rumunii
oraz wielu dziennikarzy 1 handlowcow.

Wyjazdy na
Targi majace na
celu promocije
spozycia
ziemniakow

Stowarzyszenie Polski
Ziemniak

26.07.2019-
31.10.2019

W ramach tego zadania realizowano
promocje spozycia ziemniakow w Polsce
na imprezach wystawienniczych i
targowych oraz festynach w roznych
czgsciach kraju:

—  XXVI Krajowe Dni Ziemniaka w
Siemiatkach koto Nidzicy w dniach
23-25.08. (warminsko-mazurskie)

— Potato Days Poland w Udaninie koto
Wroctawia w dniach 6-8.09.
(dolnoslaskie)

— Barwy Lata, Dary Jesieni w Przysieku
koto Torunia w dniu 14.09.
(kujawsko-pomorskie)

—  Swieto Daréw Ziemi w Woli
Kietpinskiej koto Warszawy w dniu
22.09. (powiat Legionowo,
mazowieckie)

Przygotowano ulotki i broszury z

podstawowg wiedza o technologii uprawy

ziemniaka, o odmianach. o ich wartosci

Uczestnictwo w imprezach pozwolito
SPZ dotrzeé z wiedzg o ziemniaku w
roznych aspektach ogoélnie do ponad
11 tys 0s6b (rolnikéw — producentow
oraz konsumentow). Prowadzone
rozmowy potwierdzity, ze wiedza o
walorach odzywczych ziemniaka
wsrod spoleczenstwa polskiego jest
znikoma, pomimo wysokiego spozycia
tego warzywa. Obecnos¢ SPZ na
targach stala si¢ miejscem. gdzie
polscy rolnicy producenci ziemniakow
mogli zasiggna¢ wiedzy o
profesjonalnej technologii produkcji
ziemniaka.




odzywczej 1 o zastosowaniu ziemniakow
w polskiej kuchni.

g) dzialalno$¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli, bioracych udzial w pracach specjalistycznych stalych i roboczych

komitetow organizacji migdzynarodowych lub bedacych czlonkami statutowych organéw tych organizacji, zajmujacych si¢ problemami
rynku owocow i warzyw

Wydarzenie
..Rola
spotdzielczosci

Federacja Branzowych

Organizacja  konferencji pt.: ,Rola
spoldzielczosci we wzmocnieniu pozycji
rolnikbw w  zyciu gospodarczym i
spotecznym", ktéra odbyta si¢ w dniu
17.06.2019r. w Warszawie, w Centralnej

Bibliotece  Rolniczej im. Michata
Oczapowskiego.
Na konferencj¢ zostaly przygotowane

materialy :teczki, notesy, program, roll

Konferencja zostata wysoko oceniona
pod wzgledem merytorycznym.
Eksperci z réznych krajow UE
wymienili doswiadczenia na temat
funkcjonowania spotdzielczosci w ich
krajach. a takze form wsparcia w
ramach WPR oraz w ramach
rozwiazan krajowych poszczegolnych
panstw cztonkowskich UE.

Bylo to cenne zrédto wiedzy dla

T \\.fz.mocn}er‘nu. Zwiazkow Producentow 10:03.2043- upy. W konferencji wzigto udzial ok | przedstawicieli Federacji, innych
pozycji rolnikow 26.06.2019 ; ; " e y
- Rolnych 1000so6w, w tym eksperci z organizacji | organizacji rolniczych,
w zZyciu ! i " " D e oy A
. czlonkowskich ~ Glownego  Komitetu | przedsigbiorcow, spotdzielcow oraz
gospodarczym i g ' - g ", ) .
spolecznym” Spoldzielezosci Rolniczey w  UE - | administracji publicznej. Podczas
P ny COGECA.  Eksperci  przybyli  na | konferencji podkreslono role
zaproszenie Federacji. Z uwagi na udzial | spéldzielczosci we wzmocnieniu
gosci zagranicznych podezas konferencji | pozycji rolnikow w zyciu
zapewnione bylo tlumaczenie. Na | gospodarczym i spotecznym oraz
zakonczenie  konferencji  odbyla si¢ | angazowaniu mtodych rolnikow w
uroczysta kolacja. spotdzielniach.
Cztonkostwo i Optlacenie sktadki cztonkowskiej. Dzieki cztonkostwu w EUROPATAT
5 dziatalnos¢ w | Stowarzyszenie Polski 18.01.2019- | konsultacje dot. prawa I uczestniczeniu w organizowanych
a EUROPATAT | Ziemniak 30.12.2019 | migdzynarodowego UE branzy ziemniaka | przez nie kongresach polscy
2019 oraz udzial reprezentantow producenci ziemniakow z duzym




Stowarzyszenia w Kongresie
EUROPATAT w Oslo, w dniach 12-14
czerwca 2019 roku. Kongres odbyt si¢
pod hastem: ,.Ponadczasowe ziemniaki —
dynamiczna I innowacyjna zywnos¢”. W
Kongresie uczestniczylo 1000sob z 15
krajow.

Podczas Kongresu odbyto sig¢ obrady
skladajace sig z 2 czescei:

e Obrady w sekcjach
problematycznych (komisje
dotyczace poszczegdlnych
kierunkow dziatalnosci
EUROPATAT)

¢ Obrady plenarne kongresu (I cz.
Obrady zamknigte tylko dla
czlonkéw EUROPATAT oraz II
cz. Obrady plenarne otwarte)

Polska delegacja reprezentujaca SPZ na
kongresie byta bardzo aktywna w
ogradach, co wynika z bardzo duzego
potencjatu polskiej branzy ziemniaka w
Europie i na Swiecie oraz przyjetych
strategicznych planow aktywizacji

krajowej branzy.

wyprzedzeniem zdobywaja wiedzg nt.
zmian na rynkach migdzynarodowych,
maja mozliwos¢ rozmoéw z
przedstawicielami branzy z innych
krajow, konfrontacji 1 wymiany
spostrzezen nt. rynku ziemniaczanego.
Uczestnictwo w organizacji
EUROPATAT to dobra lokata stuzaca
catej polskie branzy ziemniaka, ktora
oczekuje na otwarcie rynkow
zagranicznych dla polskich
ziemniakow.

(S

Dziatalnos¢ na
forum
europejskim
2019 - VI

Federacja Branzowych
Zwiazkow Producentow
Rolnych

02.01.2019-
30.06.2019
(1 etap)

Udziatl eksperta w posiedzeniach
organizowanych przez Copa — Cogeca.
— 04 kwietnia - posiedzenie Grupy

Roboczej Copa ..Owoce i warzywa™

— Michat Lachowicz
— 17 czerwea - posiedzenie Grupy
Roboczej Copa ..Srodowisko™ —

Dofinansowanie z FPOiW dziatalnosci
na forum europejskim pozwolito na
czynny 1 aktywny udziat ekspertow
Federacji w pracach COPA i innych
instytucji UE, przedstawianie opinii i
stanowisk polskich producentow
rolnych oraz kontynuowanie statej




Tadeusz Szymanczak

W biurze federacji w Brukseli
zaangazowano stalego przedstawiciela,
ktorego zadaniem byto koordynowanie
pracy ekspertow, udzial w posiedzeniach
organizowanych przez COPA oraz inne
instytucje UE, wspolpraca z europejskimi
organizacjami rolniczymi, udzial w
konsultacjach spotecznych oraz
przygotowywanie materialow.

wspotpracy z Copa-Cogeca i1 innymi
europejskimi organizacjami poprzez
zaangazowanie stalego

przedstawiciela w biurze w Brukseli.

W 2019 roku odbywata si¢ tez realizacji projektow promocyjnych wspotfinansowanych ze srodkow Unii Europejskiej. W przypadku tych
projektow Fundusz Promocji pokrywal wartos¢ udziatu wtasnego wnioskodawcy.

Lp. Tytul zadania Orngnlz'aqa OIFres - Opis dzialan Ocena zrealizowanych dziatan
realizujaca realizacji
| Gtownie zrealizowane dziatania:
- zaprojektowanie key visuala kampanii i
logotypu
- biuro prasowe
: Zwiazek Sadownikow | 01.06.2018- | strona wwvx ' . Zaplanowane dziatania na
Czas na jabtka o N - profile w mediach spotecznosciowych — ‘
1 Rzeczpospolitej 31.05.20219 . poszczegdlnych rynkach zostaty w
z Europy . - reklama prasowa, w mediach, zewnetrzna, T :
: Polskiej (1 etap) calosci zrealizowane.

telewizyjna i product placement
- produkcja materiatow
- wizyta studyjna
- udzial w Targach:
o DIJAZAGRO (Algieria, 04.2018&2019)




¢ SIAG FOOD EXPO (Oran,04.2018&2019)
o FoodAfrica/MAC Fruit Attraction (Kair,
12.2018)
« HACE HOTEL EXPO (Kair,2018)
¢ Sahara Expo (2018)
¢ Supermarket Expo (Kari, 2019)
- inne wydarzenia charytatywne i wydarzenia
w zakresie spolecznego zaangazowania
- animacja punktow sprzedazy i degustacji
- badania efektywnosci kampanii.

guta

Przewodniczac isji Zarzadzajace] FPO1W




