SPRAWOZDANIE RZECZOWE KOMISJI ZARZADZAJACEJ

FUNDUSZU PROMOCJI MIESA WOLOWEGO
7Z WYKONANIA ZADAN W ROKU 2017

W roku 2017 ze $rodkéw Funduszu Promocji Migsa Wotowego zostaly zrealizowane

nastepujace zadania:

Ll.p. Tytul zadania Termin realizacji
1 | Il Forum Sektora Wolowiny - 02.02.2016 - 15.01.2017
2 | Promocja wotowiny w internecie 25.03.2016 - 31.01.207

| www.kochamowolowine.pl
3 | Promocja w punktach sprzedazy, wotowina QMP 29.04.2016 - 25.07.2016
| wysokiej jakosci.
4 |System QMP, profesjonalne doradztwo szansg | 01.12.2016-31.03.2017
zwiekszenia dochodowosci produkcji bydta migsnego.
5 | Naturalnie dobra wotowina z certyfikatem QMP 28.03.2017 - 28.09.2017
6 | Bukaciarnia 01.04.2017 - 30.09.2017
7 | Polska wotowina — wolowina z przysztoscia. 01.05.2017 - 31.08.2017
8 | ,,Poznaj wotowine — triki i techniki obrébki wotowiny” 20.02.107 - 18.08.2017
9 | Szlakiem polskiego miesa wotowego. 03.04.2017 - 05.04.2017
10 | Akcje promocyjno-informacyjne dla uczniéw szkét | 14.03.2017 - 31.05.2017
gastronomicznych — ,,stawiam na wolowing”

11 | Skladka cztonkowska UECBV 01.05.2017 - 30.09.2017
12 | Udzial w targach Anuga 2017 07.10.2017 - 11.10.2017
13 | ,,Zasmakuj w Europie” 0d 22.01.2015
14 | ,,Smaki Europy — jako$¢ i tradycja” 0d 21.07.2015
15 | Wielkanoc — Miesne Swieta — Polska Tradycja 07.03.2017 - 28.04.2017
16 | Migsna Arena 14.06.2017 - 14.07.2017
17 | Uczta u Neptuna, mi¢so z Pomorza. 21.07.2017 - 25.08.2017
18 | Migso z Polski 16.09.2017 - 20.10.2017
19 | Swigtomies Polski 12.09.2017 - 02.10.2017
20 | Kwartalnik 02.03.2017 - 15.07.2017
21 | Wyjazd hodowcdw na targi rolne Foire Agricole 2017 30.06.2017 - 02.07.2017
22 | Polska wotowina na polskim stole. 10.04.2017 - 31.07.2017
23 | Dzien Dziecka w Kancelarii Prezesa Rady Ministrow. 29.05.2017 do 03.06.2017
24 | Prawdziwej wolowiny smak 09.06.2017 - 16.08.2017
25 | Polska Wotowina na Polskim Stole 01.08.2017 - 30.11.2017
26 | Z wotowing na Dozynki Prezydenckie. 01.09.2017 - 18.09.2017
27 | Jako$¢ 1 wiedza w promocji zywnosci 01.09.2016-12.06.2017
28 | Polska wotowina to jako$¢ i smak. 01.05.2017 - 31.08.2017
29 | Jako$¢ i wiedza w promocji zywno$ci — kontynuacja 01.05.2017 - 30.09.2017
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30 | Jako$¢ i wiedza w promocji zywnosci — kontynuacja 01.09.2017 - 31.12.2017 |

31 | EkoEuropa — jakos¢ i tradycja. 0d 23.01.2015 |

32 | Plenerowa Wystawa Ekologiczna w Rudawce 25.08.2017 do 27.08.2107

Rymanowskiej

33 | Chwy¢ byka za rogi! 13.10.2017 - 15.10.2017

34 | Bycza uczta ! ; 08.12.2017 - 09.12.2917

35 | Kampania viralowa zrealizowana w Internecie o zasiegu | 01.04.2017 - 31.05.2017

! krajowym, realizowana w catej Polsce.
36 | II Festiwal ,,Z Gruntu Polska”

08.10.2017 - 08.10.2017

37 | Dzialalno$¢ na forum europejskim. 01.07.2016 - 24.02.2017

38 | Dziatalnos$¢ na forum europejskim 2017 — III 01.02.207 - 30.06.2017

39 | Dzialalnos¢ na forum europejskim 2017 —111 01.07.2017 - 31.12.2017

| 40 | Piknik Wolowy 02.03.2017 - 15.07.2107

41 ' Druga Ogodlnopolska Wystawa Polskiego Bydta | 20.10.2017- 10.12.2017
Czerwonego w Typie Miesnym w Rumianie — ,,Lauks
Rumian”

POLSKIE ZRZESZENIE PRODUCENTOW BYDEA MIESNEGO

1. III Forum Sektora Wotowiny

OCENA ZADANIA

Dziatania zostaly zrealizowane zgodnie z zalozonym harmonogramem. Zorganizowana impreza
cieszyta si¢ duzym zainteresowaniem zaréwno rolnikdw, przedstawicieli handlu, dystrybucji, nauki jak
i administracji. Wydarzenie stato si¢ doskonalg okazjg do wymiany wiedzy i doswiadczen pomiedzy
wszystkimi ogniwami sektora wolowiny.

2. Promocja wotowiny w internecie www.kochamowolowine.pl

OCENA ZADANIA

Gléwnym zadaniem dzialan byta popularyzacja certyfikowanej wotowiny QMP poprzez prowadzenie
serwisu www.kocham wolowine.pl za pomocg reklamy w Internecie oraz obstuga administracyjna
portalu poswigconego certyfikowanej wolowinie wysokiej jakosci QMP (Quality Meat Program).

Portal stanowi wazne zrodto informacji na temat certyfikowanej wotowiny kulinarnej zaréwno dla
gastronomii jak i dla klientéw indywidualnych. Serwis dostarcza informacji na temat wydarzen
realizowanych przez Polskie Zrzeszenie Producentow Bydta Migsnego zwigzanych z promocjg




wotowiny QMP, zawiera szczegétowe informacje na temat Systemu QMP oraz stanowi cenne #rédto
przepiséw kulinarnych oraz technik przygotowywania poszczegdlnych elementéw tuszy wotowych.

W czasie trwania kampanii reklamowe] w Internecie, udato sie uzyska¢ bardzo zadowalajgce
rezultaty. Wszystkie reklamy w ramach kampanii zostaty wyswietlone tacznie ponad milion razy, co z
pewnoscig pozytywnie wptynefo na wizerunek serwisu WWW . kocharnwolomne.pl. Kampania
serwisu przyczynita sie do zwiekszenia jego rozpoznawalnosci w Internecie a takze pozwolita dotrzeé
do tego serwisu osobom, ktdre wczesniej nie miaty z nim stycznosci.

3. Promocja w punktach sprzedaizy, wotowina QMP wysokiej jakosci.

OCENA ZADANIA

Gtéwnym celem etapu pierwszego byfa edukacja 0séb odpowiedzialnych za kreowanie opinii w
spoteczeristwie. Wotowina kulinarna wysokiej jakosci nie jest dobrze znana przez polskiego
konsumenta dlatego tak waine s3 dziatania edukacyjne. Te dziatania najlepiej zaczaé od osdb, ktére
kreujg opinie w dziedzinie czyli wsréd dystrybutorow, wiascicieli sklepéw i ich sieci oraz
restauratorow. Wazne aby te osoby posiadaly solidne podstawy merytoryczne, ktére przekaza
konsumentom. Dzigki temu nie bedg powstawaty opinie oparte na mitach i ideologiach. Pierwszy
etap zadania dat mozliwosC przedstawienia osobom sprzedajgcym migso wotowine QMP jako
ciekawego i doskonatego materiatu do sprzedazy. Dzieki materiatom promocyjnym i szkoleniom
uczestnicy przekonali sig, ze wystarczy wykorzystaé surowiec o gwarantowane] jakosci, aby szybko i
prosto osiggnac zadowolenie klientéw

W RAMACH PIERWSZEGO ETAPU ZADANIA UDALO SIE USWIADOMIC KOLEINYCH PRZEDSTAWICIEL|
GRUPY OPINIOTWORCZE) JAKIE SA WALORY WOLOWINY WYSOKIE) JAKOSCI QMP, JAK JA
PRZYGOTOWAC | SKAD SIE BIERZE POWTARZALNA JAKOSC MIESA WOEOWEGO.

4. System QMP, profesjonalne doradztwo szansg zwigkszenia dochodowosci produkcji bydta
miesnego.

OCENA ZADANIA

Zadanie bylo ukierunkowane na duzy kontakt bezposredni z hodowcami bydta migsnego oraz
producentami zywca wotowego co udato sig w petni zrealizowac. Organizowane szkolenia cieszyty sie
bardzo duzym zainteresowaniem producentdw zywca wotowego. Zarédwno szkolenia jak i
poszczegdline prelekcje byly wysoko oceniane w anonimowych ankietach ewaluacyjnych.

5. Naturalnie dobra wotowina z certyfikatem QMP

OCENA ZADANIA

1.Celem spotkania Trendy Dinner byto zwiekszenie Swiadomosci o walorach kulinarnych i smakowych
Wotowiny z certyfikatem jakosci QMP wsrdd elitarnej grupy szeféw kuchni w Poznaniu. Pokaz cieszyt




sie bardzo duzym zainteresowaniem. Wzieto w nim udziat ponad 50-ciu szeféw kuchni z Poznania i
okolic. Dotarcie do tak szerokiego grona szeféw kuchni oznacza wysokg efektywno$é¢ zrealizowanego
dziatania.

2.Celem zorganizowanego Szkolenia dla sprzedawcéw byta edukacja wiascicieli sklepéw detalicznych
i sprzedawcéw na temat wotowiny wysokiej jakosci QMP i mozliwosci zwigkszenia sprzedaiy
produktéw wotowych dzigki gwarantowane], powtarzalnej wysokiej jakosci migsa. Szkolenie cieszyto
sig bardzo duzym zainteresowaniem. Na spotkaniu pojawita sie wieksza ilo§¢ uczestnikéw niz liczba
potwierdzonych os6b. Oznacza to duie zapotrzebowanie na wiedze zwigzang z wotowing wysokiej
jakosci oraz technikami sprzedazy tego miesa. Wielu wiascicieli sklepéw sposréd uczestniczacych w
szkoleniu zdecydowato sie na wprowadzenie wotowiny z certyfikatem QMP do sprzedazy. Na
podstawie wypetnionych ankiet ewaluacyjnych wyciggnieto nastepujgce wnioski: sklepy zgtaszajg
duze zapotrzebowanie na organizacje podobnych szkolei oraz akcji promocyjnych. Ponadto
zgtaszano ogromne zapotrzebowanie na materialy informacyjno-promocyjne na temat dobrej
wotowiny ze wzgledu na ich wysokiej klasy zawarto$¢ merytoryczna.

Szczegdlnie na: ulotki o wofowinie QMP, etykiety cenowe z informacja o certyfikacie, naklejki na
drzwi ,Tu kupisz...", plakaty etc., Dla klientéw wazny jest certyfikat QMP, ale ankietowani
wskazywali, ze czgs¢ z nich nie miata o nim zadnej wiedzy. W sklepach ankietowanych oséb najlepiej
sprzedaje sig szponder (blisko 16% odpowiedzi), kolejno karkdéwka (ok. 10%), ligawa (ok. 9%) i goleri
(ok. 9%), jest to spowodowane matg wiedzg sprzedawcéw i klientéw na temat kulinarnych
zastosowan wysokiej jakosci wotowiny. Kolor, jakos¢ i cena to aspekty, na ktére klienci najbardziej
zwracajg uwage przy zakupie miesa. Klienci najczesciej kupujg migso ,luzem”, natomiast ekspozycja
migsa pozostawia wiele do zyczenia z wzgledu na brak umiejetnosci personelu w odniesieniu do
przygotowania ekspozycji w ladzie chtodniczej w sposéb atrakcyjny dla klienta. Klienci najczesciej
kupuja wotowing w celu przygotowania rosotu, zrazéw oraz bitek Zgtaszano che¢ ponownego wziecia
udziatu w takim rodzaju szkolen oraz che¢ wystania kolejnych pracownikéw.

3. Celem eventéw u producentdéw byto promowanie dobrych praktyk zastosowanych w gospodarstw
opasajgcych w Systemie QMP- wskazanie rozwigzari umozliwiajacych optymalizacje prowadzonego
opasu oraz propagowanie wiedzy na temat produkcji opartej o systemy jakosci zywnosci. Podczas
spotkan przeszkolono ponad 160 os6b zwigzanych z produkcjg. W prasie branzowej pojawity sie
liczne, szeroko komentowane informacje na temat organizowanych spotkan co wzmaga
zainteresowanie produkcjg zywca wotowego wysokiej jakosci.

6. Bukaciarnia
OCENA ZADANIA

Gtownym celem zadania byta popularyzacja portalu Bukaciarnia.pl oraz jego profilu na Facebook u
poprzez prowadzenie serwisu oraz uczestnictwo w réznych wydarzeniach branzowych. Portal stanowi
bardzo wazne zrodto wiedzy dla producentéw zywca wotowego. Jest cennym Zrédtem ogloszen,
aktualnosci, wydarzen rolniczych, porad i artykutéw eksperckich oraz najnowszych notowar cen z
rynku miesa wotowego w Polsce i Unii Europejskiej. Uczestnicy spotkan szkoleniowych chetnie dzielili
sie swoimi doswiadczeniami. Dzieje sie tak réwniez na Funpage' u. Dzieki emu mozemy spodziewat
sie poprawy ekonomiki produkcji zywca wolowego oraz dalszej jego popularyzacji.
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7. Polska wotowina — wotowina z przysztoscia.
OCENA ZADANIA

Zadanie zrealizowano zgodnie z; przyjetymi zatozenia Do bardzo duzej grupy odbiorcéw dotarty
informacje o systemie jakosci QMP, W przypadku producentéw rolnych odnotowaliémy ogromne
zainteresowanie certyfikacja w systemie QMP oraz mozliwg dzieki temu do uzyskania wiekszg
dochodowos¢ produkcji Duzym zainteresowaniem cieszyfo sie bydfo krzyzdwkowe prezentowane
podczas wystaw, dotyczy to gtdéwnie gospodarstw, ktére ze wzgledu na skomplikowang sytuacje na
rynku zmuszone sg do ograniczenia badZ catkowitej rezygnacji z produkcji mleka. Dla tych
producentow krzyzowanie towarowe staje sie mozliwoscig wykorzystania swoich stad podstawowych
do produkcji bydta opasowego. Mozliwo$¢ sprébowania podczas degustacji dan z wotowiny
przygotowywanych na rdéine sposoby byta dla aktualnych oraz potencjalnych konsumentéw okazjg
do przekonania si¢ jak istotnym elementem jest jako$¢ migsa wotowego, w tym kruchoéé oraz
delikatno$¢ charakteryzujgce wotowine wyprodukowang w systemie QIVIP. Mamy dzieki temu
nadziejg na znaczny wzrost zainteresowania wotowing wyprodukowana wg standardéw systemu
QMP.

ZWIAZEK POLSKIE MIESO

8. ,Poznajwolowine - triki i techniki obrébki wotowiny”

OCENA ZADANIA

Zadanie zostafo zrealizowane w catosci, zgodnie z zamierzonym planem. Zrealizowane w ramach
zadania filmy zostaty trwale umieszczone na kanale YouTube i wcigz stuzg promocji i informacji w
zakresie polskiego migsa wotowego. Informacja o filmach zostata wystana do dziennikarzy (grupy
opiniotwdrcéw) oraz szkoét gastronomicznych celem rozpowszechnienia materiatow.

9. Szlakiem polskiego miesa wotowego.

OCENA ZADANIA

Wydarzenie zorganizowane w ramach projektu ,Szlakiem Polskiego Miesa" miato za zadanie
przekazanie rzetelnych informacji na temat, jakosci i waloréw odzywczych oraz smakowych miesa
wotowego oraz ukazania wysokich standardéw hodowli bydfa migsnego. Dziennikarze mieli okazje
wzbogaci¢ swojg wiedze na temat aktualnych badan rynku wotowiny na $wiecie, UE oraz Polsce
wygloszonego przez prof. zw. dr. hab. Andrzej Kowalski z IERIGZ-PIB, waloréw kulinarnych miesa
wotowego, czynnikow wptywajgcych na profil smakowo-zapachowy migsa wotowego, ktére przyblizyt
ekspert kulinarny firmy Dominik Moskalenko. Ponadto podczas wizyty w zakladzie przetwdrstwa
migsnego Sokotow S.A. odziat w Kole, Dyrektor zakfadu przyblizyt dziennikarzom zakfad miesny w
czgsci produkeyjno-rozbiorowej, przedstawit cykl produkcji migsa wotowego w zaktadzie oraz polityke
funkcjonowania firmy na rynku krajowym i swiatowym. Ponadto dzigki licznym degustacjom podczas




eventu, dziennikarze zasmakowali w polskiej wotowinie, a do$wiadczenie to pokazato, ie
nigjednokrotnie polska wotowina byta im nieznana i niedoceniana. Liczne pokazy kulinarne, porady
oraz przepisy przygotowane przez doswiadczonego szefa kuchni, stajq sig inspiracja i zrédtem wiedzy
dla przedstawicieli mediow, szczegdlinie kulinarnych, poradnikowych i lifstylowych, co w pozytywny
sposob przektada sig na wiedze w przygotowaniu migsa wotowego wéréd polskich konsumentdw,
poniewaz wiedza i tradycja przygotowania tego rodzaju migsa w Polsce jest doé¢ niewielka. Dzieki
bezposrednim staraniom Zwigzku Polskie Migso udafo sig zebraé liczna grupe reprezentatywng
opiniotwdrczych medidw ogdlnopolskich. Realizacja spotkania z dziennikarzami w formie STUDY
TOUR, miata na celu nawigzanie trwatych kontaktéw z przedstawicielami grupy opiniotwérczej
(media), ktéra bgdzie przynosita korzysci dla branizy w postaci rzetelnych informacji i przekazéw
medialnych. Przedstawicielom mediow zostat zaprezentowany w rzetelny sposéb caly taricuch
produkcji polskiej wotowiny. Dzigki study tour wzrdst poziom wiarygodnosci materiatow
publikowanych na temat polskiej branzy migsnej. Wykreowanie pozytywnego wizerunku miesa
wotowego oraz ukazanie wysokich standardéw jego produkciji realizowanych na wszystkich etapach
procesu produkcyjnego, przyczynito sig do wiadciwego postrzegania miesa wotowego pochodzenia
polskiego, co posrednio przyczyni¢ sie moze do wzrostu konsumpcji tego miesa wérdd polskich

konsumentow.

10. Akcje promocyjno-informacyjne dla uczniéw szkét gastronomicznych — ,,stawiam na

wotowine.
OCENA ZADANIA

Akcje promocyjno-informacyjne w  szkotach gastronomicznych cieszyty sie  ogromnym
zainteresowaniem i aplauzem wsrod ucznidw szkdt gastronomicznych a takie wsrdd kadry
nauczycielskiej. Zaobserwowany poziom wiedzy wsrdd ucznidw szkét gastronomicznych z zakresu
jakosci migsa, w tym migsa wotowego jest bardzo niska, dlatego tez realizowanie tego typu dziatan
moze przynies¢ korzystne efekty, poniewaz przyszli uczniowie beda zdobyta na szkoleniach
realizowanych przez Zwigzek Polskie migso wiedze wykorzystywaé w swojej przysztej pracy. Ponadto
dzieki udziatowi w projekcie doswiadczonego szefa kuchni uczniowie mogli pozna¢ nowoczesne i
innowacyjnej techniki obroki migsa, co przyznato wieli z nich ze bgdg wykorzystywaé w swojej
przysztej pracy a takze licznych konkursach w ktérych biorg udziat, co poszerza efekty promocyjne
niniejszych akcji. Zwigzek Polskie Mieso otrzymat liczne podziekowania za niniejsza akcje oraz liczne
kolejne zapytania co jest potwierdzeniem ogromnej potrzeby realizowania tego typu dziatan.

11. Sktadka cztonkowska UECBV

OCENA ZADANIA

Przynaleznosc Zwigzku Polskie Migso do organizacji UECBV przynosi wymierne rezultaty -umozliwia
otrzymywanie na biezaco informacji dotyczacych procesu legislacyjnego w UE, dajac przy tym
mozliwos¢ uczestniczenia w procesie konsultacyjnym unijnego prawa. Cztonkostwo w UECBV
umozliwia stale monitorowaC ceny i analizy rynku migsa wotowego i wieprzowego oraz ich
przetwordw - zaréwno unijnego, jak i Swiatowego. Cztonkostwo w UECBV umozliwia uczestnictwo
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grupach roboczych oraz licznych spotkaniach branzowych na szczeblu Komisji Parlament UE, co daje
Zwigzkowi Polskie Migso mozliwos¢ zabezpieczenia intereséw producentéw i przetwdrcéw miesa
wotowego i wieprzowego, lobbowania na rzecz polskiej branzy miesnej z wykorzystaniem struktur i
kanatéw wspdtpracy UECBV.

Dzigki szerokiemu zasiegowi dziatania Zwigzku Polskie Mieso z naszego cztonkostwa w UECBV
korzysta cata polska brania migsna. Biezace informacje sy kierowane do wszystkich polskich
organizacji branzowych. Materiaty publikowane sg réwniez na bezptatnym serwisie www.polskie-
migso.pl oraz magazynie POLSKIE MIESO.

12. Udziat w targach Anuga 2017

OCENA ZADANIA

Zadanie zostato zrealizowane zgodnie z planem. Na przestrzeni 175 metréw (usytuowanie wyspowe),
zgromadzono az 17 firm reprezentujgcych polska branze miesa wotowego i wieprzowego. Kazda z
firm miata do dyspozycji indywidualny stolik, 4 krzesta oraz stojak na ulotki. Firmy ktére zgfosity cheé
wystawienia swoich produktéw (migso) dostarczono réwniez lady chtodnicze/mroznie do dyspozycji.
Ponadto dla tych firm zostat zorganizowany transport produktéw w warunkach chtodniczych do
ekspozycji z Polski do Kolonii. Do dyspozycji firm byto tez zaplecze socjalne/magazyn oraz kuchnia, w
ktére obstuga — profesjonalna ekipa kutinarna przygotowywata porcje degustacyjne na bazie
polskiego migsa wieprzowego, polskiego migsa wotowego i ich przetworéw. Dodatkowo, zgodnie z
ideg projektu, zostat zrealizowany podczas targdw bankiet polskiej branzy miesne;j.

13. ,Zasmakuj w Europie” .

OCENA ZADANIA: Zadanie w trakcie realizacji

STOWARZYSZENIE RZEZNIKOW | WEDLINIARZY RZECZYPOSPOLITE) POLSKIEJ

14. ,Smaki Europy — jakosc i tradycja”

OCENA ZADANIA: Zadanie w trakcie realizacji

15. Wielkanoc — Migsne Swigta — Polska Tradycja

OCENA ZADANIA:

Akcja promocyjna ,Wielkanoc — Migsne Swigta — Polska Tradycja" zorganizowana przez
Stowarzyszenie Rzeinikéw i Wedliniarzy RP przy wspdipracy Zwigzku Rzemiosta Polskiego,
Wielkopolskiej 1zby Rzemieslniczej w Poznaniu oraz Ogélnopolskiego Cechu Rzeznikdw — Wedliniarzy
— Kucharzy w Poznaniu odbyta sie w dniach: 24-26 marca 2017 - ,Wieprzowina i WOTW na




Wielkanocnym Stole", teren Miedzynarodowych Targéw Poznaniskich, podczas Targéw Ed ukacyjnych;
27 marca 2017 Konferencja Prasowa w siedzibie Wielkopolskiej Izby RzemieéIniczej w Poznaniu, 8
kwietnia 2017 ,Jarmark Wielkanocny", Stary Rynek w Poznaniu, 10 kwietnia 2017 akcja »Wielkanocny
Stét dla Dziennikarzy Krajowych i Zagranicznych", siedziba Polskiej Agencji Prasowej, przy ul. Brackiej
w Warszawie, 11 kwietnia 2017 Ogdélnopolskie Spotkanie Branzy Miesnej w ramach Targdw , Warsaw
Food 2017" w Hali Expo XXl w Warszawie.

16. Miesna Arena
OCENA ZADANIA:

Z uwagi na wysoka frekwencje podczas imprezy: 4 - 6 tys. osdb oraz duzy rozgtos medialny, skuteczna
kampanig informacyjng i reklamowa, bardzo dobre oceny w przekazach prasowych oraz pozytywne
reakcje na zaproponowany program artystyczny i atrakcje kulinarne (degustacje i poczestunek),
podczas ktérych wydano ponad 12 000 porcji (z uwzglednieniem wszystkich atrakcji kulinarnych), a
takze na uznanie w Srodowisku producentéw, przetwdrcow miesa i hodowcéw, nalez uznaé impreze
Migsna Arena za udang. Wpisanie akcji promocyjnej w znang impreze ,Dni Morza" pozwolito na
dotarcie rowniez do konsumentow zagranicznych (turystéw z Niemiec oraz krajéw skandynawskich),
ktorzy sg czgstymi gos¢mi na w/w imprezie, a umiejscowienie jej w miejscu szczegdlnie odwiedzanym
przez turystow zapewnito wysokg frekwencje oraz szerokie grono publicznoéci odbierajacej dziatania
promocyjne. Akcja promocyjna przyczynita sie do zwiekszenia $wiadomoéci konsumentéw
dotyczgcych walorow smakowych | zdrowotnych migsa wotowego i wieprzowego oraz ich
przetwor6w. Dzigki wybranym metodom promocyjnym i dziataniom konsumenci zostali zacheceni do
czgstszego wykorzystania w swoich gospodarstwach domowych tych rodzajéw miesa oraz ich
przetworéw a co tym samym pozwoli na wzrost ich popytu.

17. Uczta u Neptuna, mieso z Pomorza.
OCENA ZADANIA

Z uwagi na wysoka frekwencje podczas imprezy: 7 tys. 0séb oraz bardzo dobre oceny w przekazach
prasowych jak i pozytywne reakcje na zaproponowany program artystyczny i atrakcje kulinarne
{degustacje i poczestunek), podczas ktérych wydano okoto 16 000 porcji (z uwzglednieniem
wszystkich atrakcji kulinarnych), a takze na uznanie w $rodowisku producentéw, przetwdrcéw miesa i
hodowcdw, nalezy uznac impreze ,Uczta u Neptuna. Migso z Pomorza" za udang. Akcja promocyjna
przyczynita sig do zwigkszenia $wiadomosci konsumentéw dotyczacych waloréw smakowych i
drowotnych migsa wotowego i wieprzowego oraz ich przetwordw. Dzieki wybranym metodom
promocyjnym i dziataniom konsumenci zostali zacheceni do czestszego wykorzystania w swoich
gospodarstwach domowych tych rodzajéw miesa oraz ich przetwordw a co tym samym pozwoli na

wzrost ich popytu.

Organizatorzy widzg potrzebe doskonalenia takiego wtaénie sposobu promocji i dotarcia do tzw.
szerokiego odbiorcy. Umiejscowienie akcji promocyjnej podczas najwiekszego i najstarszego
Jarmarku w Polsce — Jarmarku Dominikariskiego w Gdarisku, w czasie wakacyjnym, zapewni wysoka
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frekwencjg osob do ktérych skierowana jest akcja promocyjna. Uczestnicy Jarmarku— zaréwno
Polacy jak i zagraniczni turysci, zwrdcg szczegdlng uwage na atrakcje do nich skierowane — Parada
Neptuna oraz wszystkie strefy kulinarne. Dodatkowe atrakcje artystyczne powodujg duze
zainteresowanie u uczestnikow i umozliwia zapoznanie sig z pozostatymi atrakcjami, jakimi sg np.
punkt konsultacyjny, gdzie moina uzyska¢ informacje o prawidiowym zywieniu i miejscu miesa w
diecie cztowieka.

18. Mieso z Polski
OCENA ZADANIA

Migdzynarodowe Targi Poznafiskie Polagra Food to lider polskiego przemystu targowego oraz
najwigksze targi branzy spoizywczej w Polsce. W roku biezacym targi odwiedzifo ponad 80 000
zwiedzajgcych. Wspdlne stoisko polskiej branzy miesnej na najwiekszych w Polsce targach
spozywczych zwigkszyto rozpoznawalno$t catej branzy — przyciggato uwage zwiedzajacych oraz
przedstawicieli firm zwigzanych z handlem i dystrybucjg. Udziat w najwiekszych w Europie §rcdkowej
Targach Spoizywczych, odwiedzanych przez licznych przedstawicieli firm migdzynarodowych byt
znakomita okazjg do zaprezentowania potencjatu i innowacyjnosci oraz tradycji polskiej branzy
migsnej.

19. Swietomies Polski.
OCENA ZADANIA:

Z uwagi na wysoka frekwencje podczas imprezy: 19 - 20 tys. os6b oraz szeroki rozgtos medialny,
skuteczng kampanig informacyjng i reklamowa oraz pozytywne reakcje na zaproponowany program
artystyczny i atrakcje kulinarne (degustacje i poczestunek), podczas ktérych wydano okoto 40 500
porcji (z uwzglednieniem wszystkich atrakcji kulinarnych), a takie na uznanie w <4rodowisku
producentow, przetworcéw miesa i hodowcdw, nalezy uzna¢ impreze Swietomies Polski za udang.

Ze wzgledu na szeroki rozgtos medialny, skuteczng kampanie infoimacyjng i reklamows oraz
pozytywne reakcje uczestnikéw imprezy organizatorzy widzg zatem potrzebe doskonalenia takiego
wiasnie sposobu promocji i dotarcia do tzw. szerokiego odbiorcy.

POLSKI ZWIAZEK HODOWCOW | PRODUCENTOW BYDtA MIESNEGO

20. Kwartalnik

OCENA ZADANIA:

Kwartalnik spetnia wiele istotnych funkcji, w tym najwazniejsze: edukacyjng i doradcza. Hodowcy
znalezli w nim wiele pozytecznych rad, co niewatpliwie przetozy sie na na postep w chowie b




migsnego jak réwniez jego rozwdj w kraju oraz popularyzacje produkcji wotowiny kulinarnej. Dla
duzego grona zainteresowanych stat si¢ nieoceniong pozycjg specjalistyczng. Dzieki przystepnej
formie przekazu porady byty tatwe do wykorzystania w praktyce.

21. Wyjazd hodowcdw na targi rolne Foire Agricole 2017

OCENA ZADANIA

W trakcie targéw i spotkan polscy hodowcy mieli mozliwos¢ wymiany doéwiadczen i nawiazania
kontaktdw z hodowcami zrzeszonymi w organizacji pod nazwg Convis sc, ktéra jest jedyng
organizacjg hodowli zwierzat w Luxemburgu zrzeszajacg, poza hodowcami bydfa miesnego, réwniez
hodowcéw bydta mlecznego i trzody chlewnej. Istnieje od 1923 r. Wyjazd pozwolit na poznanie
obyczajow hodowlanych innego kraju, jego wymagan i preferencji oraz wzieciu udziatu w
zorganizowanym spotkaniu branzowym.

Aukcja byta miejscem przeprowadzenia wielu rozméw uczestnikéw wyjazdu z hodowcami
sprzedajgcymi i nabywajgcymi bydto jak i przedstawicielami branzy miesnej.

Podczas wizyt na farmach uczestnicy wyjazdu pordwnali rozwigzania zastosowane w swoich
gospodarstwach z farmami luksemburskimi, jak réwniez mieli mozliwo$¢ zapoznania sie z oferta
Jkonkurencji” w branzy hodowlanej na danym rynku.

Wiedza zdobyta podczas targow oraz towarzyszace im wyjazdy studyjne na farmy bydta miesnego
przetozg sig na jeszcze wigksze udoskonalenie hodowli ras miesnych w naszym kraju.

22. Polska wotowina na polskim stole.

OCENA ZADANIA

Wystawy i targi umozliwity duzej liczbie zwiedzajacych zapoznanie sie z réznorodnoscia,
wymaganiami bytowymi oraz mozliwosciami produkcyjnymi réinych ras bydta miesnego. Byly
nieocenionym polem wymiany doswiadczen pomigdzy hodowcami wskazujgc droge do osiggania jak
najlepszych wynikéw hodowlanych i produkcyjnych. Czesto przyczynity sie réwniez do podjecia
decyzji o rozpoczeciu hodowli bydta miesnego

Degustacja roznorodnych produktéw z wolowiny kulinarnej, potaczona z pokazem jej przygotowania,
uzmystowifa szerokiemu gronu degustujacych, ze przyrzadzanie jej nie jest trudne i pracochtonne
jezeli posiadamy produkt wysokiej jakosci jakim jest wotowina kulinarna, ktéra zapewnia
odpowiednig kruchos¢ i smak serwowanych potraw.

Upowszechniono wiedze z zakresu chowu i hodowli bydta ras miesnych, co przetoiy sie na wzrost
ilosci pogtowia bydta ras miesnych oraz zachecono konsumentéw do spozywania polskiej wotowiny

kulinarnej.
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23. Dzien Dziecka w Kancelarii Prezesa Rady Ministréw.

OCENA ZADANIA:

PIKNIK ZORGANIZOWANY PO RAZ 5 W OGRODACH KPRM, W TYM ROKU ODBYWAL SIE POD HAStEM
»POLAK MALY". STOISKO PZHIPBM CIESZYtO SIE NIEStABNACYM POWODZENIEM, CO SWIADCZYLO O
WYSOKIEJ, JAKOSCI SERWOWANYCH HAMBURGEROW. ODWIEDZAJACY STOISKO ZWIAZKU
PRZEKONAL! SIE, ZE POD WZGLEDEM WALOROW SMAKOWYCH ORAZ JAKOSCIOWYCH WOLOWINA
KULINARNA CHARAKTERYZUJE SIE KRUCHOSCIA | SOCZYSTOSCIA, A JEJ PRZYGOTOWANIE NIE
ZABIERA DUZO CZASU. UDOWODNILSMY TO PODCZAS POKAZU PRZYGOTOWANIA BIG
HAMBURGERA. DZIAtANIA ZRALIZOWANE W RAMACH TEGO ZADANIA OCENIAMY BARDZO
POZYTYWNIE, PONIEWAZ TO, CO JEMY, JAKO DZIECI, MA DUZY WPtYW NA KSZTALTOWANIE SIE
NASZYCH POZNIEJSZYCH GUSTOW | POSTAW KULINARNYCH

24. Prawdziwej wotowiny smak

OCENA ZADANIA

Bezptatne degustacje produktow z kulinarnego migsa wotowego w Warszawie, Olsztynie i Poznaniu
osiaggnety swoje zadanie. Pokazujgc co znaczy dobrze i zdrowo zje$é, promowaty polskg wotowine
kulinarng pochodzaca z bydta ras migsnych. Podniosty zaufanie klientéw do produktu wysokiej
jakodci jakim jest wofowina kulinarna, uzmystowiajgc jednoczesnie konsumentom, ze jej
przygotowanie do spozycia jest fatwe i szybkie. Poprzez przygotowanie réznorodnych produktéw z
wotowiny kulinarnej trafilismy w gusty réinych grup wiekowych podnoszac $wiadomoscé
konsumentéw jak wazne jest to co jemy. Duzym osiggnieciem jest réwniez fakt, ze ludzie pytali nie
tylko o wofowing, o wykorzystanie poszczegbinych jej elementdw ale réwniez z jakich ras pochodzi
serwowana wotowina, co wskazuje, ze rosnie wiedza konsumencka

25. Polska Wotowina na Polskim Stole
OCENA ZADANIA

Wystawy okazaty sig Swietng okazjg do wymiany doswiadczer i wiedzy pomiedzy hodowcami, a takie
postuzyly nawigzywaniu nowych kontaktow. Ponadto byla to okazja do zapoznania sie z
réznorodnoscig i szczegétowymi wymaganiami dla poszczegdlnych ras. Mogto to poméc w decyzji
jaka rasa najlepiej bgdzie odpowiadata warunkom jakimi dysponuje hodowca. Zakupione plakaty
popularyzujg hodowle bydta migsnego, wzbudzaty zainteresowanie oraz ukazywaly jaka
réznorodnos¢ pod wzglgdem ras wystgpuje w polskiej hodowli bydta migsnego. Degustacje pozwaolity
na zapoznanie sig z roznorodnymi produktami pochodzacymi z wysokiej jakosci wotowiny kulinarne;.
Dzigki temu degustujacy mogli przekonac sie jak smaczne mogg by¢ odpowiednio przygotowane
potrawy z miesa wotowego.
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26. Z wolowing na Dozynki Prezydenckie.
OCENA ZADANIA

Dozynki Prezydenckie to wydarzenie o wieloletnie] tradycji. W tym roku odbyty sie w Spale. Pokaz
przyrzadzania oraz degustacja wotowiny o wysokiej jakoéci kulinarnej cieszyt sie duzym
zainteresowaniem. Odwiedzajacy mieli okazje zobaczy¢, ze przygotowywanie wotowiny z ras typowo
migsnych jest fatwe i szybkie, a dodatkowo migso to wybornie smakuje. Zadanie oceniamy
pozytywnie. Duza frekwencja, mimo niesprzyjajacej pogody, $wiadczyta o checi poznania produktow
przyrzadzonych z wysokiej jakosci wofowiny. To z pewnoécia zacheci konsumentéw do zakupu i
spozywania, jak rowniez podniesie $wiadomos$¢ spoteczeristwa dotyczacy waloréw tego miesa.

KRAJOWY ZWIAZEK REWIZYINY SPOtDZIELNI ,SAMOPOMOC CHLOPSKA”

27. Jakosc i wiedza w promocji zywnosci
OCENA ZADANIA

Realizacja zadania ,Jakosc i wiedza w promocji zywnosci" przebiegata zgodnie z zatozeniami, niemniej
dla nas organizatoréw , swoistym wskaznikiem byty dwa aspekty: duze zainteresowanie seminariami
oraz bardzo wysoka ich ocen przez uczestnikdw. Na seminaria przyjeto wszystkich chetnych
poprawnie zgtoszonych, nie stosowano odmowy. t3cznie wzigto w nich udziat 328 0séb na plan 280;
zatozenia planowe wykonano wiec w 117 %. Zachowano planowany budzet zadania, stosujac tylko
mate przesunigcia pomiedzy poszczegdlnymi dziataniami, cze$¢ kosztdw Zwigzek zrealizowat we
wiasnym zakresie. Te cyfry zaswiadczajg o starannym i oszczednym wydatkowaniu érodkéw
finansowych w ramach zadania i ich wysokiej efektywnosci. Do realizacji zadania zaproszono kilkoro
wyktadowcow, ktorzy po raz pierwszy podjeli sie wspdtpracy ze zwigzkiem jako wyktadowcy i
eksperci. W drugim etapie realizacji zadania nawigzano $ciélejsza wspétprace z Polskim Zwigzkiem
Producentéw Bydta Miesnego — przedstawiciele Zrzeszenia poprowadzili takze zajecia podczas
seminariow, wprowadzajgc akcenty praktyki - szczegdlnie w zakresie chowu i dobrostanu zwierzat
oraz dziatan promujgcych wotowine. Seminaria zostaty bardzo wysoko ocenione przez uczestnikow;
mimo ze ewaluacja nie byta kosztem kwalifikowanym przeprowadzono ankiety satysfakcji, w ktérych
ok. 95 % uczestnikow wysoko ocenito poziom wyktadéw i zajec.

28. Polska wotowina to jakos¢ i smak.
OCENA ZADANIA

Wotowina- w spotecznej Swiadomosci postrzegana jest jako migso trudne i drogie . Gtéwny cel
niniejszego zadania to dziatania na rzecz zmiany takiego wizerunku migsa wotowego, poprzez wiedze
o wotowinie, w tym na temat jej wartosci odzywczych i znaczenia w prawidtowym odzywi
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Zadanie zostato zrealizowane w formie seminarium. Gtéwny przekaz promocyjny zadania zawarty jest
w jego hasle przewodnim — Polska wotowina to jakos¢ i smak. Tres$¢ - to wyktady naukowcéw —
informacje ze $wiata nauki o jakosci i wartosci wotowiny oraz spotkania z praktykami hodowcami,
handlowcami i osobami zajmujacymi sie marketingiem. Grupg docelowa w powyzszym zadaniu miaty
by¢ osoby, ktdre bedj te tresci i informacje propagowaty w swoim $rodowisku w naszej sytuacji to
srodowisko matych miasteczek i obszaréw wiejskich. Na seminarium zaproszono wiec przedstawicieli
izb rolniczych, ze wzgledu na szczupte $rodki finansowe a ograniczajac sie gtéwnie do Mazowieckiej
Izby Rolniczej dziataczy i pracownikdw. Staranne przygotowanie seminarium, poziom wyktaddw i
dobor tematyki i wyktadowcéw zostaty wysoko ocenione przez uczestnikdw. Szczegélny charakter
przybrato spotkanie z p. Jézefem Wojewddzkim, rolnikiem, hodowcy bydta opasowego, gdzie po
wyktadzie potoczyta sie fachowa i wnikliwa dyskusja. Pozostate dziatania zrealizowane zostaly
skromnie i oszczgdnie. Na zakoriczenie seminarium, po dyskusji, padaly zapewnienia, ze tredci i
wnioski z seminarium bedg upowszechniane w szeroko rozumianej branzy producentéw miesa
wotowego, handlowcdw oraz konsumentdw.

29. Jakos$¢ i wiedza w promocji zywnosci — kontynuacja
OCENA ZADANIA

Wotowina w spotecznej $wiadomosci postrzegana jest jako mieso trudne i drogie, o wieprzowinie
mowi sig czgsto ze jest tuczaca i w zwigzku z tym niezdrowa. Gtéwny cel niniejszego zadania to
dziatania na rzecz zmiany takiego wizerunku migsa czerwonego, poprzez wiedze o wotowinie i
wieprzowinie , w tym na temat ich wartodci odzywczych i znaczenia w prawidfowym odzywianiu.
Chodzi takze o to, aby w analityczny i naukowy sposéb prostowa¢ niedobre mity i uprzedzenia ( np.
ze migso wieprzowe tuczy i zawiera duzo cholesterolu), co bedzie miato wptyw na popyt i spozycie
tego migsa. Z takim przekazem, zgodnie z zatozeniami zadania, starali$my sie dotrze¢ do kilku grup
odbiorcéw: operatoréw rynkowych i sprzedawcéw miesa czerwonego w spéidzielczoéci ( na
obszarach wiejskich i matych miast) oraz waznych i opiniotwérczych organizacji spotecznych - Kot
Gospodyri Wiejskich i Izb Rolniczych. Gtéwng formg realizacji zadania byly seminaria - z wyktadami i
zajgciami warsztatowymi oraz studium przypadku; a trescig - dziatania zmierzajace do zmiany
wizerunku migsa czerwonego w spotecznej $wiadomosci. Seminaria wypetnily wyzej zaktadane cele o
czym Swiadczy ich program, zaproszenie do wyktadéw naukowcéw i osoby z autorytetem w sWojej
dziedzinie oraz opinie uczestnikéw.

Seminaria zostaty pozytywnie ocenione przez uczestnikdw - najwyzsze noty wystawiano wiaénie za
jakosc i przydatnos¢ do praktyki prezentowanych zagadnien (catosciowy raport z ewaluacji zostanie
przedstawiony po zakonczeniu realizacji zadania). W ocenach wskazywano takie staranne
przygotowanie seminariow, wysoki poziom wyktadow i dobér tematyki ,i wyktadowcéw. Dobér grupy
docelowej poprzez udziat w niej z jednej strony operatordw i sprzedawcéw a z drugiej przedstawicieli
znaczacych i opiniotwdrczych organizacji dobrze rokuje dla upowszechniania tresci i przestania
seminariow wsrdd konsumentéw. Ponadto podczas spotkari seminaryjnych przekazywano
aktualnosci zwiazane z gtéwnym celem zadania — w niniejszym okresie sprawozdawczym byta to
tematyka rolniczego handlu detalicznego (nowe, korzystne rozwigzania prawne weszty w zycie z dn. 1
stycznia 2017r ). Gtéwnie ta tematyka byla omawiana z przedstawicielami Centrum Doradztwa
Rolniczego i Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi. Poniewaz z dniem 1 wrzesnia br rozpoczat
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dziatalnosc Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa — zaprosilismy jego przedstawicieli aby przedstawili
zebranym jego cele i zadania. Cele zmian organizacyjnych, zadania nowe] instytucji i probe
odpowiedzi na pytanie jak powotanie KOWR usprawni obstugg rolnikéw i rolnictwa w przysztodci
zaprezentowata Marzena Trajer — Dyrektor Biura Analiz i Strategii KOWR. T3 droga sktadamy
podziekowanie za to spotkanie.

Pozostate dziatania zrealizowane zostaty skromnie i oszczgdnie. Dokonywano zakupéw zwigzanych z
przygotowaniem materiatow dla uczestnikéw, materiatéw oraz drobnego sprzetu i urzadzeri do
przeprowadzenia zaje¢ warsztatowych (urzadzenia i sprzet po zakoriczeniu realizacji zadania zostang
przekazane do Wypozyczalni sprzetu wystawienniczego i bedg jeszcze wielokrotnie uzywane podczas

promocyjnych pokazow i targéw) .

30. Jakosc i wiedza w promocji zywnosci — kontynuacja
OCENA ZADANIA

Dos¢ obszerna ocena efektywnosci zadania zostata przedstawiona po pierwszym etapie jego realizacji
a obecnie potwierdzamy jg w catej rozciggtosci. Gtéwny cel niniejszego zadania to dziatania na rzecz
zmiany wizerunku migsa czerwonego w spofecznej swiadomosci, w naszym przypadku, nie poprzez
reklame, ale poprzez wiedze o wotowinie i wieprzowinie, w tym wiarygodne, potwierdzone naukowo
informacje na temat ich wartosci odzywczych i znaczenia w prawidtowym odzywianiu. Dodatkowo
podczas realizacji zadania w analityczny i naukowy sposéb prostowano niedobre mity i stereotypy (
np. Ze migso wieprzowe tuczy i zawiera duzo cholesterolu). Z takim przekazem, zgodnie z zatozeniami
zadania, staralimy sig dotrze¢ do kilku grup odbiorcéw: operatoréw rynkowych i sprzedawcéw miesa
czerwonego W spotdzielczoéci ( na obszarach wiejskich i matych miast) oraz waznych i
opiniotworezych organizacji spofecznych - K6t Gospodyn Wiejskich i Izb Rolniczych. Gtéwng forma
realizacji zadania byty seminaria - z wyktadami i zajeciami warsztatowymi; a treicig - przekaz
zmierzajgcy do zmiany wizerunku migsa czerwonego w spotecznej éwiadomosci. Seminaria wypefnity
wyze] zaktadane cele a petng ich oceng przedstawimy w sprawozdaniu koricowym. Eksperymentalnie
i po raz pierwszy zostato zorganizowane specjalne seminarium skierowane do miodziezy szkét
rolniczych. Wymagato to zupetnie innego podejécia do programu i organizacji seminarium, o czym
piszemy w czesci opisujacej realizacje zadania. Z duzg satysfakcja juk obecnie mozemy pozytywnie
oceni¢ te spotkania. Nauczyciele i mtodziez byli zywo zainteresowani uczestnictwem w seminarium,
wspdinie utozono jego program, wykiady i spotkania z ekspertami budzity duze zainteresowanie,
seminarium byfo aktywne, miodziez dyskutowata i zadawata duzo pytan. Pozostate dziatania
wrealizowane zostaty skromnie i oszczednie. Dokonywano zakupdw zwigzanych z przygotowaniem
materiatéw dla uczestnikéw, materiatéw oraz drobnego sprzetu i urzadzeri do przeprowadzenia zajec
warsztatowych (urzadzenia i sprzet po zakoriczeniu realizacji zadania sa przekazywane do
Wypozyczalni sprzgtu wystawienniczego dziatajgcego przy Zwigzku i bedy jeszcze wielokrotnie
uzywane podczas promocyjnych pokazéw i targéw). Cafo$ciowy raport z ewaluacji zostanie
przedstawiony po zakoriczeniu jego realizacji.
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Ogdlnopolskie stowarzyszenie przetwércoéw i producentéw produktéw ekologicznych
»POLSKA EKOLOGIA”

31. EkoEuropa - jakos$¢ i tradycja.

OCENA ZADANIA: Zadanie w trakcie realizacji

32. Plenerowa Wystawa Ekologiczna w Rudawce Rymanowskiej

OCENA ZADANIA

Ideg projektu byto promowanie ekologicznej wotowiny i chowu bydta metodami ekologicznymi. Tak
okreslilismy jakie trendy panujg na rynku zywnosci ekologicznej. Prowadzone badania wskazuja, iz
nieodpowiednie odzywianie sig¢ moze hy¢ przyczyng wielu choréb, | dlatego nalezy prowadzi¢
dziatania zmierzajgce do zmiany nawykoéw Zywieniowych, w tym do z konsumpcji produktéw
ekologicznych. Produkcja zywnosci metodami ekologicznymi jest szansg na )odniesienie
konkurencyjnosci przetwércow i producentdw rolnych oraz wplywa na zmiane sposobu z
konkurowania z ilosciowej na jakosciowg. Nalezy réwniez zwréci¢ uwage, ze Swiatowy rynek
rolnictwa ,---)logicznego rozwija sie zwiekszajagc swoje obroty o okoto 20% rocznie przy
jednoczesnym , wzroscie obrotéw rynku zywnosci konwencjonalnej. Ponadto rosnacg popularnoéé
zywnosci ekologicznej, w duzym stopniu przyczynia sie do zwiekszenia atrakcyjnosci terendw
wiejskich )raz rozwoju turystyki wiejskiej, w tym agroturystyki. Warunki strukturalne, srodowiskowe,
spofeczne i historyczne powoduja, ze polskie rolnictwo jest predestynowane do stosowania
ekologicznych metod )produkcji zywnosci. Polska jest krajem, w ktérym zuzycie chemicznych
Srodkdw produkcji w rolnictwie )byto zawsze niisze niz w wiekszosci krajow europejskich, co
sprawito, ze jakos¢ ekologiczna )przestrzeni produkcyjnej w rolnictwie oraz jej réinorodnoéé
biologiczna nalezg do najlepszych w Europie. Moze to znacznie utatwié¢ polskim hodowcom
podejmowanie produkcji Zywnosci metodami )ekologicznymi. Zwigkszenie udziatu zywnoéci
ekologicznej, szczegdlnie migsa wotowego, na rynku jest korzystne dla polskiego rolnictwa, a takze
bedzie wptywac na zaspokojenie rosnacego zapotrzebowania z konsumentéw na takg zywno$é.

Dziatania na rzecz rozwoju rolnictwa ekologicznego stwarzajg mozliwoici rozwigzywania probleméw
zwigzanych z ochrong Srodowiska, dobrostanem zwierzat, a takze rozwojem obszaréw wiejskich przy
jednoczesnym wytwarzaniu zywnosci wysokiej jako$ci. Produkcja migsa wolowego prowadzona
metodami ekologicznymi w oparciu o walory przyrodnicze jest najbardziej przyjazna dla érodowiska i
wplywa na znaczne ograniczenie zewngtrznych srodkéw do produkcji. Rolnictwo ekologiczne spetnia
jednak nie tylko rolg zwigzang z produkcjg zywnosci, ale wptywa na utrzymanie i zwiekszenie
réznorodnosci biologicznej i waloréw przyrodniczych rolniczej przestrzeni produkcyjnej. Dodatkowo
rolnictwo ekologiczne poprzez swoja pracochtonno$¢ wplywa na zwiekszenie zatrudnienia na

obszarach wiejskich.

33. Chwy¢ byka za rogi!
OCENA ZADANIA
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Celami zadania byty promocja rodzimej produkcji oraz propagowanie spozywania polskiego miesa
wotowego poprzez: - prezentacje i degustacje potraw opartych o polskie ekologiczne mieso wotowe;
- prezentacje i degustacje przetworéw polskiego ekologicznego miesa wotowego - prezentacje
wartosci odzywczych wotowiny: - promowanie zdrowego stylu zycia i odzywiania opartego na statym
spozyciu polskiej wotowiny; - propagowanie praktyki regularnego przygotowywania wotowiny w
domowych kuchniach ; - prezentacje technik przygotowania i podawania miesa i jego przetwordw, a
takie sposobu ich przygotowanie uatrakcyjniajgcych ich spoizywanie, zwlaszcza wérdd dzieci i
mtodziezy.

Poprzez realizowane dziatania cele projektu zostaty zrealizowane a w konsekwencji przyczynity sie do
wzrostu zainteresowania polskim miesem wotowym.

34. Bycza uczta!
OCENA ZADANIA

Celami zada ia byty promocja r dzimej produkcji oraz propagow nie spozywania p i kiego miesa
wolowego poprzez: prezentacjg i degustacje potraw opartych o polskie ekologiczne mieso wotowe;
prezentacjg i degustacje przetworéw polskiego ekologicznego migsa wotowego |, prezentacje
wartosci odzywczych wotowiny:, promowanie zdrowego stylu zycia i odzywiania opartego na statym
spozyciu polskiej wotowiny;, propagowanie praktyki regularnego przygotowywania wotowiny w
domowych kuchniach , prezentacjg technik przygotowania i podawania migsa i jego przetworéw, a
takie sposobu ich przygotowanie , uatrakcyjniajgcych ich spozywanie, zwtaszcza wéréd dzieci i
miodziezy. Poprzez realizowane dziatania cele projektu zostaty zrealizowane a w konsekwencji
przyczynity si¢ do wzrostu zainteresowania polskim miesem wotowym.

KRAJOWY ZWIAZEK GRUP PRODUCENTOW OWOCOW | WARZYW

35. Kampania viralowa zrealizowana w Internecie o zasiegu krajowym, realizowana w catej

Polsce.

OCENA ZADANIA

Kampania byta wielkim krokiem na przéd, w kontekscie wczesniejszych projektow realizowanych w
ramach Funduszy Promogji. ,Polska smakuje" to pierwsza taka kampania, ktéra potaczyta wszystkie
dziewigC Funduszy Promocji: Mleka, Miesa Wieprzowego, Migsa Wotowego, Migsa Koriskiego, Miesa
Owczego, Ziarna Zboz i Przetworéw Zbozowych, Owocéw i Warzyw, Migsa Drobiowego, Ryb. Tym
dziataniem chcieliSmy uswiadomic, ze w grupie sita. Chcieliémy pokaza¢ konsumentom, ze powinni
nie tylko na Swigta szukaé¢ tradycyjnej, dobrej, polskiej zywnosci, mieé¢ czas na celebrowanie Zycia,
bycie ze sobg, zwraca¢ uwage na to co kupujg, wybieraé polska, dobra zywnos¢, produkowang w
Polsce, ufac polskim produktom rolno - spozywczym z uwagi na ich, wysoka i stabilng jakoé¢. Dzieki
wspolnym dziataniom osiagneliémy lepszy efekty promocji. Bez wahania mozna przyznaé, ze cele
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W ramach kampanii ,,Polska smakuje kazdego dnia" ukazaty sie 123 publikacje, w tym: ¢ 8 w prasie o
2 wradiu ® 4 w telewizji ¢ 109 w internecie

Film promocyjny cieszyt sie duzym zainteresowaniem — podczas okresu trwania kampanii
wygenerowanych zostato 763 191 petnych obejrzen, czyli o 18% wiecej niz zostato zatozone.
Estymowany totalny zasigg, wliczajgc obejrzenia ponizej 30 sekund filmu oraz pojawianie sie w
okienku 'rekomendowane' to ok. 4 — 4,5 miliona uzytkownikéw. Uzytkownicy ogladajacy film to w
61% kobiety w 100% z Polski. 99% ruchu do filmu do obejrzenia z ptatnych reklam na Youtube. Film
otrzymat 363 polubienia i 29 kciukéw w dét. 328 udostepniert w ramach medidw spotecznosciowych,
214 subskrybentéw kanatu ;-i 198 razy film zostat dodany do playlist innych uzytkownikéw.

Na stronie internetowej najwigkszym zainteresowaniem cieszyly sie przepisy (ponad 8 tys. odston),
konsorcjum i o kampanii. Mimo utozenia kategorii produktéw wyzej w hierarchii i eksponowania ich
mocniej niz przepisy, uzytkownicy lgdujacy w kategoriach produktéw nie spedzali w tej kategorii zbyt
duzo czasu i chetnie przenosili sig do sekcji z przepisami. Uzytkownicy chetnie dowiadywali sie o akcji,
ale nie byli chetni do zapoznawania sig ze szczegétami ($redni czas na stronie nieco ponizej minuty).
Jesli chodzi o statystyki strony internetowej to odnotowalismy 32 tysigce odston w ponad 99% z
Polski oraz 90% nowych uzytkownikdw.,

Dziatania indahash trwaty przez dwa tygodnie, gdzie w drugim tygodniu akgji, {influencerzy otrzymali
inne zadanie wykorzystania produktéw w kontekscie duzo bardziej $wigtecznym), udato sie uzyskaé
duzo wigkszg réznorodnos$¢ produktéw w zdjeciach, zakrawajac o wszystkie wieksze kategorie.
taczna liczba polubien zdje¢ na Instagram to ponad 15 tys. oraz prawie 300 komentarzy, na
Facebooku ok. 11tys reakcji oraz 150 komentarzy, natomiast odston na ponad 20 blogach — ponad

500 tys.

OGOLNOPOLSKIE POROZUMIENIE ZWIAZKOW ZAWODOWYCH ROLNIKOW | ORGANIZAC)I
ROLNICZYCH

36. Il Festiwal ,,Z Gruntu Polska”
OCENA ZADANIA

Przekaz podczas zrealizowanych paneli byt nastepujacy: sprzedaz bezposrednia od rolnika lokalnego
do konsumenta ogranicza stosowanie $rodkéw transportu, powierzchnig przechowalniczg a produkgji
i przetwarzania ograniczajg uzycie Srodkow chemicznych. W krétkim taricuchu dostaw zywnoéci
mozna uzywal mniej opakowan niz ma to miejsce w supermarketach — zatem i mniej zasobdw
nieodnawialnych; mniej energii do przechowywania (poniewaz produkty sg $wieze i sezonowe);
producenci opierajg sie na uprawach i produktach zwierzecych, dostosowanych do $rodowiska
lokalnego, ktdre s3 integralng czgsciy lokalnych ekosystemdéw. W programie, obok dyskusji o
tematyce omowionej wyzej, wystaw producentéw polskiej zywnosci i maszyn rolniczych,
zaproponowano m.in. degustacje produktéw lokalnych Psa specjalnie przygotowanych stoiskach,
prezentacje produktéw lokalnych i regionalnych z sektoréw wotowiny i produktéw z wotowiny,
wieprzowiny i jej przetworow. Wzorem pierwszej edycji, odbyly sig réwniez koncerty, atrakcje dla
dzieci i miodziezy, pokazy kulinarne. Na stoiskach umieszczone byly informacje na temat
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finansowania wydarzenia ze $rodkéw Funduszu Promocji Miesa Wotowego oraz Funduszu Promocji
Migsa Wieprzowego, Informacje o omawianym, projekcie zostaly umieszczone na stronie
internetowej OPZZRIOR, na Facebooku, w ramach dziatari komunikacyjnych.

Dziatanie zostato podporzadkowane realizacji rzadowej strategii (SOR) ,Odtworzenia i wsparcia
rozwoju lokalnych rynkéw rolnych - rozwéj lokalnych struktur umozliwiajacych realizacje sprzedazy i
promowania lokalnych produktéw i podmiotéw je wytwarzajacych, prowadzenie lokalnych platform
handlu produktami, ktérych obrdt odbywa sie na rynku lokalnym. Wykorzystanie potencjatu
Internetu, aby dotrze¢ do nowych konsumentéw" Wydarzenia, takie jak Festiwal Z Gruntu Polska i
promowanie w nich idei, o ktérych wyzej, a zarazem docieranie poprzez media do konsumentéw
zainteresowanych tworzeniem rynkéw zbytu bezposredniego (grupy zakupowe) lezy w samym
srodku Strategii na rzecz Odpowiedzialnego Rozwoju Szczegdlnie, ze motorem dziatania programu Z
Gruntu Polska jest stworzenie wirtualnego rynku produktéw rolno-spoiywczych OPZZRIiOR jako i
organizacja rolnicza zamierza kontynuowa¢ wspieranie rozwoju lokalnych rynkéw rolnych, sprzedas
bezposrednia oraz organizowac wydarzenia, ktdre obierajg sobie realizacje takich celéw.

FEDERACIA BRANZOWYCH ZWIAZKOW PRODUCENTOW ROLNYCH

37. Dziatalnos¢ na forum europejskim.
OCENA ZADANIA

Dofinansowanie z funduszy promocji dziatalnosci na forum europejskim pozwolifo na czynny i
aktywny udziat ekspertéw Federacji w pracach Copa i innych instytucji UE, przedstawienie opinii i
stanowiska polskich producentéw rolnych oraz kontynuowanie statej wspétpracy z Copa i innymi
europejskimi organizacjami poprzez zaangazowanie statego przedstawiciela w biurze w Brukseli.

38. Dziatalnos¢ na forum europejskim 2017 — llI

OCENA ZADANIA

Dofinansowanie z Funduszu Promocji Miesa Wotowego dziatalnosci na forum europejskim pozwolito
na czynny i aktywny udziat ekspertéw Federacji w pracach Copa i innych instytucji UE, przedstawienie
opinii i stanowiska polskich producentéw rolnych oraz kontynuowanie statej wspotpracy z Copa i
innymi europejskimi organizacjami poprzez zaangaiowanie statego przedstawiciela w biurze w

Brukseli.

39. Dziaftalno$é na forum europejskim 2017 -lil

OCENA ZADANIA

Dofinansowanie z Funduszu Promocji Ryb dziatalnosci na forum europejskim pozwolito na czynny i
aktywny udziat ekspertéw Federacji w pracach Copa i innych instytucji UE, przedstawienie opinii i
stanowiska polskich producentéw rolnych oraz kontynuowanie statej wspdtpracy z Copa i innymi
europejskimi organizacjami poprzez zaangazowanie statego.
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KRAJOWA RADA 1ZB ROLNICZYCH

40. Piknik Wotowy
OCENA ZADANIA

Uczestnicy Pikniku jako potencjalni konsumenci poznali walory, warto$¢ odzywczg oraz wiele nowych
potraw i zostali zacheceni do zwigkszenia spozycia miesa wotowego w codziennego diecie. Przyczyni
sie to do wyrobienia lepszych nawykéw zywieniowych zaréwno u starszych, ale réwniez waine jest
dla mtodziezy oraz dzieci. Dziatania zatozone we wniosku dotyczacym zadania Piknik Wotowy zostaty
prawidtowo wykonane w ramach | etapu. W pikniku uczestniczyto ok. dwéch tysiecy oséb. Ponadto
materialy reklamowe, plakaty, a takie bezposredni przekaz do uczestnikéw imprez potencjalnie
poszerza krag konsumentow, ktérzy w sposéb $wiadomy powinni wybiera¢ produkty z polskiego
migsa wotowego. Konsumenci poznali ponadto wiele smacznych dari z miesa wotowego, otrzymali
przepisy kulinarne, ktdre bedg mogli zastosowac we wiasnej kuchni. Uczestnicy pikniku wyrazili cheé
uczestniczenia w tego rodzaju imprezach.

POLSKI ZWIAZEK HODOWCOW | PRODUCENTOW BYDEA ZACHOWAWCZEJ RASY POLSKA
CZERWONA W TYPIE MIESNYM

41. Druga Ogdlnopolska Wystawa Polskiego Bydta Czerwonego w Typie Miesnym w Rumianie
- yLauks Rumian”

OCENA ZADANIA

Zadanie miato na celu migdzy innymi, promocje wotowiny z Polskiego Bydta Czerwonego w Typie
Migsnym, a takze przekazanie informacji o zaletach hodowlanych tego bydta. Zorganizowana
specjalistyczna wystawa zwierzat hodowlanych, podczas ktdrej przygotowano i wydano ponad 500
porcji réznych potraw do degustacji, bezposredni kontakt hodowcéw licznie odwiedzajgcych wystawe
sprzyjaty przekazywaniu informacji o chowie i hodowli bydta polskiego czerwonego oraz o walorach
smakowych degustowanych potraw przyrzadzonych z migsa wotowego tego bydta. Degustowane
potrawy, sposob ich przyrzadzenia i smak zostaty pozytywnie ocenione przez osoby odwiedzajace
wystawe. Badanie opinii przeprowadzono w krotkich rozmowach podczas degustacji. Uczestnicy
promocji w wigkszosci przypadkow po raz pierwszy spozywali wotowing z Polskiej Czerwonej. Bardzo
dobrze ocenili jej walory smakowe, deklarowali che¢ zakupu tej wotowiny. Wystawe zorganizowano
w dniach 21-22 paZdziernika 2017 r. Ogotem podczas dwdch dni, wystawe odwiedzito okoto 500-550
0s0b. Cel zadania zostat osiggniety. '
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