Sprawozdanie rzeczowe
Funduszu Promocji Owocow i Warzyw
za 2020 rok

W ramach poszczegolnych celow w 2020 roku zrealizowano: a) — 1, b) — 15, ¢) — 2. d) - 1 oraz g) — 6 zadan. Lacznie w 2020 roku zrealizowano
25 zadan. Wigkszos¢ realizowanych w 2020 roku zadan byta skierowana na rynek krajowy i ich celem byto wzmocnienie spozycia OWocoOw 1
warzyw oraz ich przetworow, jak rdwniez zmiana nawykow zywieniowych polskiego spoleczenstwa, w szczegdlnoscei dzieci i miodziezy.

Bardzo waznymi dla branzy byty dziatania promocyjne na rynkach zewngtrznych. W ramach tego zrealizowano dziatania polegajace na udziale

w zagranicznych targach owocoéw i warzyw oraz, co szczegolnic wazne, na rynkach zewnetrznych realizowany byt jeden projekt
dofinansowywanego ze srodkow UE.

Ogolnie w realizacj¢ zadan i projektéw finansowanych/dofinansowywanych z Funduszu Promocji Owocow i Warzyw zaangazowanych byto 16
organizacji branzowych dziatajacych samodzielnie lub w konsorcjach, ktore tacznie realizowaty 26 zadan i projektow, tj.:
1. Zwiazek Zawodowy Centrum Narodowe Mtodych Rolnikéw
Stowarzyszenie Krajowa Unia Producentow Sokow
Stowarzyszenie Producentow Pomidorow i Ogorkow pod Ostonami
Krajowa Rada Izb Rolniczych
Federacja Branzowych Zwiazkow Producentéw Rolnych
Zwigzek Sadownikow Rzeczpospolitej Polskiej
Krajowy Zwigzek Grup Producentow Owocow i Warzyw — Spétdzielnia Osob Prawnych
Ogolnopolskie Stowarzyszenie Przetworcow i Producentow Produktow Ekologicznych .. Polska Ekologia™
Zrzeszenie Producentow Papryki Rzeczypospolite] POlSklej
. Zwigzek Zawodowy Rolnikow Ojczyzna
. Polska Federacja Ziemniaka
. Polski Zwiazek Producentéw Ziemniakow i Nasion Rolniczych
. Stowarzyszenie Sady Groéjeckie
. Stowarzyszenie Branzy Grzybow Uprawnych (SBGU)
. Stowarzyszenia Polskich Dystrybutorow Owocow i Warzyw ..Unia Owocowa™
- Konsorcjum: Stowarzyszenie Rzeznikéw i Wedliniarzy RP - lider, Krajowy Zwiazek Grup producentow Owocow i Warzyw
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Zrealizowane zadania:

Lp. | Tytul zadania

Organizacja
realizujaca

Okres
realizacji

Opis dzialan

Ocena zrealizowanych dzialan

a) dzialania majace na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym zaletach, owocow i warzyw oraz ich przetworow

Edukacja
studentow
medycyny z
zakresu
zdrowego
odzywiania

Ogdlnopolskie
Stowarzyszenie
Przetworcow i
Producentow
Produktow
Ekologicznych ..Polska
Ekologia™

5.11.2018-
30.12.2018 |

W ramach projektu zostaty zorganizowane
3 warsztaty kulinarno-edukacyjne:
oraz 3 warsztaty medyczne w réznych
miejscach kraju, ktore cieszyly si¢ wielkim
zainteresowaniem studentow medycyny:
— 23 listopada, Warszawa
— 26 listopada, Lodz
— 15 grudnia, Poznan
Dodatkowo przedstawiciele organizacji
realizujacej projekt uczestniczyli w dwoch
konferencjach studenckich:
— 9 listopada, Zjazd Migdzynarodowego
Stowarzyszenia Studentow Medycyny
w Lysomicach koto Torunia
— . 8 grudnia, Jesien Gastrologiczna we
Wroclawiu
W trakcie kazdego wydarzenia byty
rozdawane uczestnikom ulotki
przygotowane w ramach projektu.

Cel projektu zostal osiagniety. Akcja
byta prowadzona na szeroka skale za
pomocg mediow spotecznosciowych —
reklam, wydarzen czy postow.
Wszystkie prezentowane tresci miaty

wartos¢  edukacyjng  zgodng z
zatozeniami  projektu.  Warsztaty
kulinarno-edukacyjne 1 medyczne

cieszyly si¢ duzym zainteresowaniem.
Realizowane dzialania w duzym
stopniu przetozyly si¢ na wzrost
$wiadomosci odbiorcow




b) dzialania majace na celu promocjg¢ spozycia owocow i warzyw oraz ich przetwordw, w szezegdlnosci przez dzieci i mlodziez

Realizowane dziatania podczas 2 etapu:

- prowadzenie strony www Wszystkie dziatania zostaty
T Stowarzyszenie 01.11.2019- | - prowadzenie profilu na Facebook zrealizowane zgodnie z planem.
. Producentow 29.02.2020 | - kampania reklamowa na portalach Dzigki dobrze dobranym narzedziom
1. polskie TR , .
omidory II Pomidorow i Ogorkow (2 etap - ogolnopolskich (strona www, Facebook, YouTube)
P y pod Ostonami koncowy) | - nagranie i emisja filmow na kanale mozliwe bylo dotarcie do jak
YouTube najwigkszej liczby odbiorcow.
W ramach realizacji 2 etapu zadania Realizaci | ' h h
zrealizowano nastgpujace dzialania: calizacja zaplanowanych w ramac
s ; . zadania dziatan w 2 etapie przebiegla
— reklama w telewizji, radiu, prasie i . : .
. . prawidlowo 1 terminowo. Utrzymano
- innych mediach; L .
S porcji . 01.06.2019- o 5 o staly kontakt z dziennikarzami w
) ) Stowarzyszenie | = — organizacja szkolen i konferencji L -
warzyw, 4 : 31.10.2020 ; . ramach  realizacji  dziatan PR,
) . Krajowa Unia (udziat w V Narodowym Kongresie i g P
owocow lub g : (2 etap - R rownoczesnie prowadzac dzialania w
Producentow Sokow . \ Zywieniowym Narodowego Instytutu : : ;
soku IX koncowy) Y 9 . internecie skierowane do
. Zdrowia Publicznego — Panstwowego & :
i konsumentow. Serwis
Zaktadu Higieny) . .
- , , apetytnapolskie.com jest stale
S A Wy rozwijany i aktualizowany.
W czasie 1 etapu trwania kampania
osiggnigto: 51 publikacje, w tym [ w
Jedz owoce i Dzialania PR prowadzone za pomoca prasie, 50 internet. Na stronie www
warzywa, wo | o deracis Brantowseh | 20002 2050 me;how (prasa, Internet) na terenie calego | odnotowano 2 341 , wizyt. Profil
2 nich -y kraju. Facebook docieral srednio do 946
3. o Zwiazkow 24.07.2020 : - . " ) L S
najwicksza . Dziatania w mediach spolecznosciowych uzytkownikéw dziennie a sumaryczna
¢ ; Producentéw Rolnych (1 etap) A w5 ||l g i :
moc sig (Facebook) oraz na stronie www kampanii, | liczba wy$wietlen wyniosta 109 207.
skrywa!” wsparte kampania reklamowa online. Laczna liczba fanéw na profilu

Facebook wyniosta 320.




Realizacja zaplanowanych w ramach
zadania dzialan w 1 etapie przebiegta
prawidlowo 1 terminowo. Utrzymano
stalty kontakt z dziennikarzami w

W ramach realizacji | etapu zadania ramach  realizacji  dzialan PR,
zrealizowano nastepujace dziatania: rownoczesnie prowadzac dzialania w
S porgji Stewsrysasie 01.03.2020- | ~ .rcklama w tfele\«v‘fizji, radiu, prasie i internecie ' skierowane d.o
warzyw, . . innych mediach; konsumentow. Serwis
- Krajowa Unia 31.082020 . . .
owocow lub . . — prowadzono serwis www apetytnapolskie.com jest stale
Producentow Sokow (1 etap) . . . . . .
soku X — badania efektywnosci rozwijany 1 aktualizowany. Z jego
— prowadzono biura prasowego wykorzystaniem komunikowano na
tematy zwigzane z wlasciwosciami
owocow 1 warzyw do konsumentow.
Nalezy utrzymac¢ powyzsze dziatania
rowniez w 2 etapie zadania.
Zakres 3 etapu kampanii sktadat sie z Wszystkie dzialania zostaty
nastgpujacych dziatan: zrealizowane zgodnie z planem.
— Promocja polskich owocow Promocja  owocdéw  jagodowych
jagodowych, w tym jagodowej promujaca  pierwszoplanowa  rolg
sztafety oraz ,,Lata z borowkami”. owocow 1 warzyw w diecie. Zblizenie
* Briefing 1 lipca — swigto owocow srodowiska plantatoréw, dietetykow,
—_— Krajowy Z‘wlazZEk G’rup- 01.07.2020- i rozpoczeceie sezonu zbiorow kolsme'.tologow, l.ekarzy - ludzi
; Producentow Owocow i | borowki zajmujacych sig rolnictwem,
polskie T e 30.09.2020 ‘ . . g g .
- Warzyw — Spotdzielnia = e Briefing 24 lipca — zywieniem i zdrowiem.
superowce! (3 etap)

Osob Prawnych

rozstrzygniecie plebiscytu i
rozpoczgcie pierwszego
Boréwkobrania

— Prezentacja projektu wsrod

plantatorow

— Obchody 1 Lipca — Dnia Owocow i

Dnia Polskiej Boréwki — inauguracji

Media spotecznosciowe kampanii w
liczbach: Facebook - sumaryczna ilosé
postow: 133. Srednia (133 posty w 92
dni): 1,45 posta dziennie. Twitter-
sumaryczna ilo$¢ postow: 71. Srednia
(71 posty w 92 dni): 0,77 tweeta
dziennie. Instagram - Sumaryczna




sezonu borowkowego

— Antyoksydanty — promocja

wyrozniajacych walorow owocow
Jjagodowych

— Promocja przetworow z owocow

Jagodowych, w tym lodow
rzemieslniczych oraz Konkurs
na najlepsze lody borowkowe.

ilos¢ postow: 170. Srednia (170 posty
w 92 dni): 1,85 posta dziennie. Efekt
pracy biura prasowego - co najmniej
135 publikacji, ktore ukazaly si¢ w
Internecie do konca wrzesnia.

Nalezy utrzymaé powyzsze dzialania
rowniez w 4 etapie zadania.

Chmielaki to najstarszy festiwal piwny w
Polsce. Jest to impreza uhonorowana w
ostatnich latach wieloma prestizowymi
wyrdznieniami. Wydarzenie jest

Promocja . " . ; Wszystkie dziatania zostaly
L relacjonowane przez media regionalne i 4 i
OWOCOW 1 . . e . zrealizowane zgodnie z planem.
ogolnokrajowe. Realizacjg zadania byto 2 .
warzyw ; e o sigs Poprzez dzialania zostala zwigkszona
odczas ALK ulokowap = mnsiadionic gy swiadomo$¢ konsumentow polegajaca
nal'Jsta:sze 5 Zwiazek Zawodowy 21.08.2019- | w Krasnymstawie, aby promowa¢ owoce i i S R
. Rolnikow Ojczyzna 30.09.2020 | warzywa podczas [X Potmaratonu . Wyxorzy
festiwalu ; 3 . " SPOZYCIu OWOCOW | Warzyw w
. Chmielowskiego o Puchar Burmistrza .
piwnego ; polskich gospodarstwach domowych.
At Krasnegostawu. Dodatkowo wydarzenie to S . . -y
Chmielaki ; Dziatania w social mediach przyniosty
2019 L efekty pierwotnie zaktadane
- spolecznosciowych (Facebook, YouTube). yP '
Zostaly przygotowane broszury
informacyjne.
Glownym celem realizowanej kampanii Wszystkie dziatania zostaty
byta edukacja dzieci i mtodziezy pod zrealizowane zgodnie z planem.
Warzywai | Zwiazek zawodowy 01.06.2020- wzgledem ksztaltowania wlasciwych Realizacja zadania wzmacnia
owoce dajg | Centrum Narodowe Wi nawykow zywieniowych, ktore maja pozytywne wizerunek warzyw i
o 31.10.2020 . . . ;
super moce | Mlodych Rolnikow wplyw na zdrowie najmiodszego owocow wsrdd konsumentow, zacheca

pokolenia.
Zajecia prowadzone byly przez kadre

do zdrowego i zrownowazonego
spozywania positkow, jak rowniez




doswiadczonych 0sdb, w sposob
przystepny i dostosowany do danej grupy
wiekowej uczestnikow. Kazdorazowa
spotkanie tematyczne bylo potaczone z
zabawami 1 konkursami i trwato ok. 3-4
godzin. Kazdy z uczestnikow zajec
otrzymat gadzety informacyjno-
promocyjne oraz upominki oznaczone
informacja nt. realizacji zadania i zrodta
finansowania. Ponadto, aby uatrakcyjni¢
zajecia, po kazdym spotkaniu
zorganizowana byta degustacja owocow,
warzyw oraz ich przetworow.

wzbogaca wiedz¢ dzieci i mlodziezy
na temat walorow wszelkiego rodzaju
przetworow owocowo-warzywnych.
Otrzymane gadzety i upominki
stanowia pamiatke i bezposrednio
przypominajg o tematyce
realizowanego zadania.

Warzywa i
owoce
podstawa
zdrowej i
zbilansowanej
diety

Krajowa Rada [zb
Rolniczych

01.04.2020-
30.10.2020

Realizacja zadania obejmowata
przeprowadzenie dwoch imprez
promocyjnych o charakterze piknikow na

| terenie Polski:

— 12 wrzesnia przy okazji V Kujawsko
— Dobrzynskiego Dnia Kultury
Rolniczej w Ciechocinku, w Parku
Zdrojowym (kujawsko-pomorskie)

— 26 wrzesnia przy okazji XXVIII
Forum Pszczelarzy w Przysieku koto

-Torunia w siedzibie Kujawsko-
Pomorskiego Osrodka Doradztwa
Rolniczego (kujawsko-pomorskie)

Podczas imprez przygotowane degustacje
potraw z polskich produktow oraz
broszury 1 ulotki pt.: ,,Warzywa i owoce
podstawg zdrowej i zbilansowanej diety™,
ktore byly rozdawane uczestnikom imprez.

Imprezy promocyjne przyciagnely
licznych  odwiedzajacych, stoiska
cieszyty si¢ duzym zainteresowaniem,
a przygotowane produkty i potrawy
byty roznorodne. Lacznie wziglo w
nich udziat ok 3800 osdb.

Mozna stwierdzi¢, ze zadanie zostalo
zrealizowane 1 przyniesie oczekiwane
rezultaty.




W ramach realizacji 1 etapu zadania

zrealizowano:

— reklama w telewizji, radiu, prasie i
innych mediach;

Realizacja zaplanowanych dziatan w |
etapie  przebieglta prawidlowo i
terminowo. Utrzymano staly kontakt z
dziennikarzami w ramach realizacji
dzialan PR, rownoczesnie prowadzac

Dzialania ~ ‘organizowano szkolenia | konférencie: dzialania w internecie skierowane do
L : (Organizacja w sierpniu warsztatow w ’ konsument()w: . SERA
Certyfikacja | Stowarzyszenie 01.03.2020- wersji hybrydowej (stacjonarne i online) apetytnapolskie.com Jjest stale

9. | innowacyjnych | Krajowa Unia 31.08.2020 dla przec);stgwicieli branzy dot. certyfikacii rozwijany 1 aktualizowany. Z jego
przetworow z | Producentow Sokow (1 etap) e —— znakowa}l;ia p‘ro e ! wykorzystaniem komunikowano na

OWOCOW 1 péwindzeniam zywisniowyini temal)’f zwiazane 7z w{as'mwoécm}mi

WAarzyw e Srn— OWocOwW i warzyw dp konsr{mentow.

. Serwis apetytnapolskie.com jest stale
= [pravEzoNG SCIWIS WWW, rozwijany 1 aktualizowany. Nalezy
~ prowadzono biuro prasowe utrzymac¢ powyzsze dzialania rowniez

w 2 etapie zadania.

W czasie  trwania  kampania
| Dziatania public relations prowadzone osiagnig¢to: 58 publikacje, w tym 2 w
Ziemniaki, czy byly za pomoca mediéw (prasa, internet, | prasie, 54 internet, 2 w radio. Od
kartofle? Federacja Branzowych 01.09.2020- 1 radio) na terenie calego kraju. poczatku kampanii na stronie www
10. Wybierz, Zwiazkow ' 5' 12' 2020 Dziatania w mediach spolecznosciowych odnotowano 784  wizyt.  Profil
smakuj, jedz! | Producentow Rolnych i (Facebook) oraz na stronie internetowe; Facebook docieral $rednio do 3 570
Edycja I1I kampanii. uzytkownikéw dziennie a sumaryczna

liczba wyswietlen wyniosta 501 257.
Polowa Realizowane zadanie sklada si¢ z trzech | Pierwszy etap  zadania  zostal
sukcesu — Krajowy Zwiazek Grup 15.03.2020- elementow: opracowania strategii | zrealizowany zgodnie z
. promocja Producentow Owocow i 31' 07’ 5020 komunikacji i identyfikacji wizualnej | wezesniejszymi  zatozeniami. Dwa
) spozycia Warzyw — Spotdzielnia ('1 eéap) oraz narzedzia - platformy wdrozeniowej | pierwsze warsztaty nalezy uznaé¢ za
OWOCOW i Oso6b Prawnych (strategit komunikacji i identyfikacji | bardzo efektywne. Cieszyly si¢ duzym

warzyw oraz

wizualnej) z uwzglednieniem  grup

zainteresowaniem  lideréw  branzy.




ich docelowych  tj. w  szezegolnosci | Liczba uczestnikow 1 spotkania — 16
przetworow reprezentantow branzy oraz | 0sob, 2 spotkanie — 200s (komplet).
konsumentow. Ocena efektywnosci po 1 etapie:
Zakres 1 etapu zadania sktadal si¢ z | panuje powszechne przekonanie, ze
nastgpujacych dziatan: proste rozwigzania to potowa sukcesu,
— Strategia komunikacji ze  takie  wypracowalismy, ze
— System identyfikacji wizualne;j obstugiwane sa interesy kluczowych
— Opracowanie i  implementacja | gatunkow, grup gatunkéw owocow,
platformy wdrozeniowej strategii | Warzyw, przetworow 1 ze ,,Wszyscy
komunikacji i identyfikacji | beda wygrani”. Koncepcja warsztatow
wizualnej ) mediowych data know-how, ale tez
wzrost Swiadomosci roli komunikacji
W ramach realizacji zadania odbyly si¢ |W  biznesie. ~ Nalezy  utrzymac
dwa bloki warsztatow w gronie liderow | powyzsze dzialania rowniez w 2 etapie
branzowych organizacji. Podczas | zadania.
warsztatow dodatkowo odbywaly sie
Szkolenia ~w  zakresie = wystapien
publicznych, w szczegolnosci wywiadow
dla mediow branzowych oraz
konsumenckich, dla zainteresowanych
1 uczestnikow.
o 24-25 czerwca 2020 r.
e 23-24 lipca2020r..
Polska od Reatizacja dzialania miatam miejsce Projekt stworzyt okazje, ktora zostala
kuchni — W trakcie Krajowych Dni Ziemniaka w skutecznie wykorzystana w glownej
pokaz Lubkowie w dniach 22-23 sierpnia 2020r. | mierze do bezposredniego
12 kulinarny Polska Federacja 10.08.2020- | Przygotowano i  zrealizowano Live | zaspokojenia potrzeb grup docelowych
' podczas Ziemniaka 30.09.2020 | cooking, czyli gotowanie na zywo | poprzez przekazanie im gruntownej i
Krajowych potaczone z edukacja kulinarnag, ktora | szczegélowej wiedzy na  temat

Dni Ziemniaka
w Lubkowie

pozwolita zapoznaé odbiorcow,
konsumentow z procesem tworzenia dan i

wiasciwosci zdrowotnych warzyw, w
tym przede wszystkim ziemniaka. jak




kontrola nad sktadnikami, ktore zostaty
uzyte podczas  gotowania. Podczas
gotowania  odbywaly  si¢  warsztaty
polegajace na prezentowaniu informacji na
temat lokalnych produktow tradycyjnych,
lokalnych owocow 1 warzyw oraz ich
wykorzystania w codziennej kuchni.
Promocja pokazéw kulinarnych odbyla sie
poprzez spoty reklamowe w radio (Radio
Wroctaw) 1 mediach spolecznosciowych.

rowniez nabycie praktycznej wiedzy i
umiejetnosci  zastosowania w menu
tradycyjnej nowoczesne] kuchni
warzyw 1 owocow, w tym przekazanie

innowacyjnych  przepisow  przy
zastosowaniu  ziemniaka. Podczas
wydarzenia na pokazach goscili
przedstawiciele  Czech, Niemiec,

Francji 1 Holandii.

Przygotowano materialy informacyjno-
promocyjne. Ulotki byly rozdawane
uczestnikom  podczas  dwoch  dni
targowych.
Warsztaty w
ramach“ . W ramach realizacji zadania odbyly
kampanii Polski Zwiazek _ x : : ; ; . .
" gl 5 ‘| Dzialania w internecie 1 mediach | sie warsztaty kulinarne w Kielcach
. Ziemniaki Producentow 17.08.2020- . . ; o
13. ’ e . spolecznosciowych. (studio kulinarne Domowa Spizarnia),
czy kartofle? | Ziemniakéw i Nasion 30.11.2020 . . ; ; .
. . Warsztaty kulinarne w Kielcach. w ktorych uczestniczyto tacznie 20
Wybierz, Rolniczych ] ’
i 0s0b.
smakuj 1 jedz!
Zakres dzialan podczas realizacji zadania: | W czasie trwania kampanii ukazalo si¢
- reklama w telewizji, radio, prasic lub | 22 artykuly sponsorowane na znanych
. innych mediach blogach przygotowane przez 20
. SETESHEILS : e artykuly sponsorowane na znanych blogerow, o facznej liczbie odston
Moc polskich | Producentow Papryki 05.08.2020- 3 ; . )
14. i _ g blogach — Kampania ,.Jedz lokalnie, 15 612 257,
warzyw Rzeczypospolitej 5.11.2020

Polskiej

jedz sezonowo™

e artykuly sponsorowane na znanych
blogach — Kampania ,,Ponad pot
talerza warzyw”

Ponadto ukazaly si¢ reklamy w radio
ESKA — 440 emisji oraz Radio PLUS
Radom — 94 emisji, 1 wywiad
sponsorowany z przedstawicielami




e Kampania wizerunkowa w radio
(ESKA, PLUS Radom) oraz w TV
- produkcja materiatow filmowych o
polskich warzywa i plantatorach

ZPPRP i | informacja prasowa na
stronie radia. Wyprodukowano 8
filmow o polskich warzywa i
plantatorach, ktore zostaty
umieszczone na kanale kampanii, na
YOUTUBE. Wszystkie celi kampanii
zostala osiagnigta zgodnie z
wczesniejszymi zalozeniami.

#wybieram

0 | oildie iablke

Stowarzyszenie Sady
Grojeckie

01.09.2020-
30.11.2020
(1 etap)

Dziatania promocyjne obejmowaty:

— przygotowanie 1 produkcja spotu oraz

filmu promujacego

przygotowanie i produkcja sesji
zdjeciowej ,.Dziecinstwo w sadzie”
przygotowanie i produkcja gry
mobilnej ,,Ninja w sadzie”

— produkcja materialéw promocyjnych i

graficznych
— prowadzenie biura prasowego

W okresie realizacji zadania
osiggnigto zaktadane cele. Powstat 30
sekundowy spot oraz 2.5min film
promocyjny. Ponadto wykonawca
przekazat 24zdjecia, ktore powstaty w
wyniku realizacji sesji zdjeciowej.
Wszystkie powyzsze materiaty
promocyjne zostang uzyte w kolejnym
etapie zadania na profilach w mediach
spotecznosciowych, srodkach
komunikacji miejskiej. Gra mobilna
jest etapie przygotowywania.
Dodatkowo przygotowano 200szt gift
pakdow dla uczestnikow konferencji
podsumowujacej kampanieg.

¢) udzial w wystawach i targach zwigzanych z produkeja owocow i warzyw oraz ich przetworow lub przetworstwem owocow i warzyw

Fruit Logistica
2020

Zwiazek Sadownikow
Rzeczpospolite]
Polskiej

01.12.2019-
30.05.2020

Podmiotem zadania byla organizacja
Polskiego Narodowego Stoiska na
Migdzynarodowych Targach Owocow i
Warzyw Fruit Logistica w Berlinie, na

Zadanie zostato zrealizowane zgodnie
z zatozeniami i przyniosto oczekiwane
efekty w postaci podtrzymania relacji
handlowych z dotychczasowymi




ktéorym swoja ofertg zaprezentowaty grupy
producenckie oraz firmy handlowe z
branzy owocowo-warzywnej.

Fruit Logistica to od wielu lat najwigksze
na $wiecie targi OWOCOwWo-warzywnej,
istotne dla rozwoju tej gatezi gospodarki.
Zasadniczym celem tej wystawy jest
umozliwienie spotkania w jednym miejscu
specjalistow zajmujacych si¢ produkeja i
dystrybucja produktow owocowo-
warzywnych.

Tegoroczna edycja byta dosé nietypowa,
bowiem odbywata si¢ kiedy na swiecie
pojawila si¢ informacja o zagrozeniu
epidemig COVIDI19. Niestety miato to
wplyw na liczbe uczestnikow, zarowno
wystawcow jak i odwiedzajacych, pomimo

.| tego wystawcey zaliczaja wydarzenie do

kolejnej udanej i owocnej imprezy
targowo-wystawienniczej.

kontrahentami. a takze pozyskaniu
wielu nowych klientow nie tylko z
rynku wspolnotowego, ale rowniez z
krajow azjatyckich. Organizacja tego
typu wydarzen jest niezwykle wazna,
zwlaszcza teraz, kiedy na polskie
produkty wciaz nalozone jest embargo
rosyjskie, co powoduje ogromne
ograniczenia eksportowe.

[§S]

Biofach 2020 -
Promocja
polskich

produktow

rolnictwa
ekologicznego

w Europie

Ogolnopolskie
Stowarzyszenie
Przetworcow i
Producentow
Produktow
Ekologicznych ..Polska
Ekologia™

12.02.2020-
15.02.2020

Podmiotem zadania bylo zorganizowanie
stoiska informacyjnego wraz z obstuga
sfery degustacyjnej i stanowiskiem do
pokazow gotowania, na ktorej
przygotowywane byly degustacje
produktow wysokiej jakosci 1 produktéw
ekologicznych podczas
Migdzynarodowych Targéw BIOFACH
2020 w Norymberdze, w Niemczech. W
trakcie 4 dni targowych odbywaty si¢ dwa
pokazy gotowania na Zywo wraz z

Dzialania przeprowadzone w ramach
realizacji tego zadania byty zgodne z
wczesniejszymi zalozenia i budzetem.
Zrealizowanie tego zadania poglebito
wiedzg w zakresie korzysci ptynacych

ze spozycia produktow ekologicznych.

Rosnaca swiadomos¢ spoteczna w
Polsce, Europie i na $wiecie powoduje
iz konsumenci sklaniajg si¢ do
nabywania produktow ekologicznych,
ptacac za nie wyzszg ceng. Tendencja




degustacja. Podczas pokazow kulinarnych
przekazywane byly informacj¢ na temat
produktow oraz o stanie branzy polskiego
rolnictwa ekologicznego.

W 13.02, na stoisku zorganizowano
branzowe spotkanie promocyjno-
biznesowe 1 przeprowadzono jako Polski
Wieczor Wystawcow. Formula eventu
polegata na spotkaniu profesjonalistow z
Polski i Europy oraz gosci z krajow
trzecich. W spotkaniu wzigto udziat ok
6000sob, w tym przedstawiciele grup
docelowych, przedsigbiorcy, firmy
handlowe, producenci, przedstawiciele
samorzadow o biznesu oraz organizatorzy
okolobiznesowych, dziennikarze.

| W dniu 14.02. odbyta sig¢ Gala Polskich
Produktow Wysokiej Jakosci w Hotelu Le
Meridien Grand Hotel Nurnberg. Podczas
Gali zostaly zaprezentowane polskie
potrawy 1 przeprowadzono degustacje
przygotowang przez polskich szefow
kuchni. W spotkaniu uczestniczyto ok
3000s0b, w tym przedstawiciele
przedsigbiorstw handlowych i
przetworczych, dystrybutorzy, dealerzy,
importerzy migsa oraz produktow
spozywczych, firm handlowych,
producenci, przedstawiciele samorzadow 1
biznesu oraz organizatorzy
okotobiznesowych, dziennikarze.

ta powoduj¢ réwnoczesny wzrost
podazy oraz silny rozwdj handlu w
branzy produktow ekologicznych.




d) badania rynkowe dotyczace spozycia owocow lub warzyw oraz ich przetworow

Narodowe
badania
1. konsumpcji
warzyw i
OWOCOW

Krajowy Zwiazek Grup
Producentow Owocow i
Warzyw — Spdtdzielnia
Oso6b Prawnych

01.08.2020-
31.10.2020 |
(3 etap)

Zakres 3 etapu zadania sktadat si¢ z

nast¢pujacych dziatan:
— Badania konsumpcji
Badania ilosciowe - Zgodnie z planem
zrealizowano 3 kolejne z 12 fal
monitoringu: sierpniowa, wrzesniowa
oraz pazdziernikowa. Ze wzgledu na brak
restrykcji epidemiologicznych wszystkie
byty zrealizowane technikg wywiadow
bezposrednich w domach respondentow.
Badania jakosciowe - Zgodnie z
planem cyklicznych badan
Jakosciowych zrealizowano ,,Badanie
jesien” (3 FGI po 6 0sob realizowane
we wrzesniu) na temat zakupow
Warzyw, OWocOw oraz przetworow.
Uczestnikami byty osoby, ktore
regularnie jedza przetwory z warzyw
lub owocow. 6 0sob w wieku 18-30
lat, 6 0s6b w wieku 31-50 lat oraz 6
0sdb w wieku 51-69 lat. Polowg
uczestnikow stanowity kobiety, a
polowe mezezyzni. Wywiady odbyty
si¢ w Warszawie.

— Spotkania z mediami
W ramach realizacji zadania w 3 etapie
realizacji planowo odbyly si¢ 3 spotkania
z mediami. Po zniesieniu obostrzen zw.
Z pandemig COVID19 sierpniowe i

Ocena efektywnosci 3 etapu realizacji
zdania: Kazde z trzech
zrealizowanych spotkan z mediami
zaowocowato 2 komunikami dla
mediow (100% wigcej niz plan).

W wyniku realizacji badan ukazato
si¢ ponad | 440 publikacji (w
kazdym z nich powotano si¢ na
wyniki badan). Instytut
Monitorowania Mediow oszacowal
laczne dotarcie ww. publikacji na
1,81 tys. osdb, taczny ekwiwalent
reklamowy na 2 mln z}, dokladnie 2
014 776. To koszt jaki nalezaloby
ponies¢ cheae kupi¢ w mediach taki
efekt.

Fizyczne spotkania byly okazjg do
zaprezentowania kilku gatunkow i
wielu odmian. Sprawdzila si¢ formula
..kazdy ma do dyspozycji 5 minut”,
moze opowiedziec o tym co branza
produkuje, co osiggnela, co jest dzis
wyzwaniem itp. Obecnosé
producentow jest wartosciowa dla
dziennikarzy. Z zalozenia jest to
efektywne. Zeby odwiedzi¢
producentow kilku gatunkéw




wrzesniowe spotkania byty realizowane
zgodnie z wezesniejszymi zalozeniami.
e 31 sierpnia - Prezentacja
wynikow sierpniowych
e 29 wrzesnia - Prezentacja
wynikow wrzesniowych
e 29 pazdziernika - Prezentacja
wynikow pazdziernikowych
(streaming online)

nalezatoby zainwestowac dni, a u nas
1 godzing.

Wystepy naszych ekspertow sg
komentowane przez dziennikarzy i
przez naszych partnerow z Kantara.
Panuje opinia, ze bardzo si¢ angazuja
i przezywaja takie spotkania. Ten fakt
nalezy traktowac jako atut przyjetej
formuty.

g) dzialalno$¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli, bioracych udzial w pracach specjalistycznych statych i
roboczych komitetow organizacji migdzynarodowych lub bedacych czlonkami statutowych organéw tych organizacji, zajmujacych sie

problemami rynku owocow i warzyw

Dziatalnos¢ na

Udziat eksperta w posiedzeniach

organizowanych przez Copa — Cogeca.
| = 12-13.09.2019, udziat w posiedzeniu

Prezydium Copa oraz Prezydium
Copa-Cogeca

- 12.09.2019, udzial w Prezydium
Cogeca

Dofinansowanie z FPOIW dziatalnosci
na forum europejskim pozwolito na
czynny 1 aktywny udzial ekspertéw
Federacji w pracach COPA i innych

forum Fesi_c::aCJ’a .Branzouych g - 26.09.2019, udzial w posiedzeniu instytucy! UE, pr.zedstamame g
1. oy Zwigzkow 18.02.2020 " : stanowisk polskich producentow
i pejaiin Producentow Rolnych (2 etap) s Girupy Roboesej Copw . Omuee rolnych oraz kontynuowanie stalej
2019 - VI 0 Y P Warzywa” y y Sald

— 22.10.2019, udzial w posiedzeniu
Grupy Roboczej Copa .. Kwestie
fitosanitarne™

— 21.11.2019, udziat w posiedzeniu

Grupy Roboczej Copa ,.Srodowisko™

— 27-29.11. 2019, udziat w Biznes

wspolpracy z Copa-Cogeca 1 innymi
europejskimi organizacjami poprzez
zaangazowanie stalego

przedstawiciela w biurze w Brukseli.




Forum Cogeca oraz Prezydium Copa-
Cogeca

- 26.01.2020, udziat w spotakniu
Sekretarza Generalnego Copa-Cogeca
oraz czlonkow Prezydencji z
Sekretarzem Rolnictwa USA

— 13-14.02.2020, udziat w posiedzeniu
Prezydium Copa, Prezydencji Cogeca
oraz Prezydium Copa-Cogeca

W biurze federacji w Brukseli
zaangazowano statego przedstawiciela,
ktorego zadaniem byto koordynowanie
pracy ekspertow, udzial w posiedzeniach
organizowanych przez COPA oraz inne
instytucje UE. wspolpraca z europejskimi
organizacjami rolniczymi, udziat w

.| konsultacjach spotecznych oraz

przygotowywanie materialow.

Cztonkostwo 1

Poprzez cztonkostwo w organizacji
EUROPATAT Polska Federacja
Ziemniaka miata mozliwos$¢ promocji

< SS;%&TXSTC ;T g?;isigi;ieraqa 112%5822%22% Op{a_zcenie sktadki cztonkowskiej. Polskich ziemni.ak_éw i r_ePrezentacji
2020 Interesow p0[§klej branzy o
ziemniaczanej na forum europejskim.
Optacenie sktadki cztonkowskiej ALIN Udziat przedstawicieli KUPS byt
Udziat w Stowarzyszenie 01.01.2020- | (European Fruit Juice Association) bardzo aktywny. KUPS bral udziat w
3. | pracach AIJN | Krajowa Unia 30.06.2020 | umozliwito aktywne uczestnictwo pracach, telekonferencjach i
w 2020 Producentow Sokow (1 etap) przedstawicieli polskiego przemystu spotkaniach AIIN.

sokowniczego w posiedzeniach i grupach

Biezace konsultowanie projektow




roboczych.
— 28.01, posiedzenie AIIN National
Secretaries
— 01.04, posiedzenie AIIN Regulatory
Expert Group
— 02.06. online posiedzenie AIIN
Regulatory Expert Group
— 03.06, online posiedzenie AIJN
Technical Committe
— 06.06, online posiedzenie Generaly
Assemblu
— 09.06, onlineposiedzenie AIIN
National Secretaries
Utrzymanie czlonkostwa w AIIN
umozliwito aktywne uczestnictwa w
opiniowaniu projektéw dokumentow,
przedstawianie stanowisk Stowarzyszenia

- KUPS 1 uczestnictwo w dyskusjach, kiedy

to w pierwszej potowie roku omawiano
przepisy unijne odno$nie nowej dyrektywy
sokowej oraz projektow dotyczacych
standardow jakosciowych i wytycznych
dla calej branzy, w szczegolnosci w
zakresie sokow i nektarow warzywnych i
warzywno-owocowych.

zalozen i aktow prawnych pozwala
monitorowa¢ i/lub mie¢ wptyw na
otoczenie krajowego biznesu
sokowego.

Zasadne i konieczne jest
kontynuowanie czlonkostwa a AIJN
oraz wspotpraca w zakresie
reprezentowania interesow krajowych
producentéw sokow, nektarow i
napojow z owocow 1 warzyw na forum
miedzynarodowe] organizacji
branzowe;j.

Dziatalnosé na
forum
europejskim
2020

Federacja Branzowych
Zwigzkow
Producentow Rolnych

07.02.2020-
19.07.2020

W tym roku ze wzglgdu na pandemig
COVIDI19 wszystkie spotkania odbywaty
si¢ online, a nasi eksperci brali w nich
czynny udziat:
—  22.04, Prezydium Copa oraz
Prezydium Copa-Cogeca (Bruksela)

Dofinansowanie z FPOIW dziatalnosci
na forum europejskim pozwolito na
czynny 1 aktywny udziat ekspertow
Federacji w pracach COPA i innych
instytucji UE, przedstawianie opinii i
stanowisk polskich producentéw




24.02, Obserwatorum Rynku Migsa w
KE Cogeca

22.04, wspolne posiedzenie
Prezydium Copa-Cogeca

15.05, posiedzenie Prezydencji Copa
25.05, posiedzenie Grupy Roboczej
Copa-Cogeca ,,Zdrowie i dobrostan
zwierzat”

26.03, posiedzenie Grupy Roboczej
Copa-Cogeca Jaja i drob

02.06, wspdlne posiedzenie
Prezydiow Copa-Cogeca

03.06, posiedzenie Grupy Roboczej
Copa-Cogeca ..Srodowisko™

05.06. posiedzenie Grupy Roboczej
Copa-Cogeca , Artykuly spozywcze™
13.06, wspdlne posiedzenie Grup
Roboczych Copa-Cogeca ,, Wolowina
1 cielgcina”, ., Mleko 1 produkty
mleczne”, ,,Owce”

15.06, posiedzenie Grupy Robocze)
Copa-Cogeca ,.Zdrowie 1 dobrostan
zwierzat”

-18.06, posiedzenie Prezydium Copa-
Cogeca

23.06, posiedzenie Grupy Roboczej
Copa-Cogeca ,,Warzywa i owoce”
22.06, Obserwatorium Rynku Miegsa
w KE

24.06, posiedzenie Grupy Roboczej
Copa-Cogeca ..Badania i innowacje”

rolnych oraz kontynuowanie statej
wspotpracy z Copa-Cogeca i innymi
europejskimi organizacjami.
Dodatkowo udato si¢ nawiagzaé
wspotprace z firma z branzy PR, w
celu upowszechnienia informacji i
stanowisk wypracowanych przez
ckspertow na poszczegdlnych
posiedzeniach w internecie.




— 30.06. posiedzenie Grupy Roboczej
Copa-Cogeca ,,Jakos¢”

— 2.07, posiedzenie Grupy Roboczej
Copa-Cogeca ,,Promocja”

— 14.07, posiedzenie Prezydencji Copa

— 22.07, posiedzenie Grupy Dialogu
Obywatelskiego KE ,,Jaja i drob”

W ramach realizowania zadania zostata
zatrudniona firma z branzy PR, aby
aktywnie wspiera¢ FBZPR w
przygotowywaniu informacji prasowych
oraz publikacji ich na social mediach.

Optata sktadki cztonkowskie;.

| Wymiana informacji dot. europejskiego

Polska jest najwigkszym eksporterem
$wieze) pieczarki na Swiecie, a
gléwnymi odbiorcami sg kraje UE.
Paryskie biuro GEPC w sprawny

Udziat SBGU runku grzybow uprawnych podczas sposab przekazuje SBGU wszelkie
w pracach cyklicznych spotkan i za pomocg $rodkéw | informacje dot. zmian i zdarzen na
GEPC Stowarzyszenie Branzy | komunikacji bezposredniej z cztonkami europejskim rynku grzybow
; ) 02.10.2019- : : - % ¥ . .
(Groupment | Grzybow Uprawnych 31.12.2019 GEPC. Monitorowanie pozycji grzybow uprawnych. Koordynuje i organizuje
Europeen des | (SBGU) S uprawnych z Polski na rynkach dialog migdzy uczestnikami rynku z
Producteurs de europejskich. Prezentowanie problematyki | poszczegolnych krajow. Monitoruje
Champignons) zwigzanej z europejskim rynkiem grzybow | aktualne i przyszte regulacje mogace
regulatorom rynku produktow mie¢ wpltyw na funkcjonowanie
spozywczych w Brukseli. branzy przez posredni kontakt z
decydentami w Brukseli.
Optata za Stowarzyszenia Oplata sktadki cztonkowskiej. Dzigki ptynnej wymianie informacji
. 16.07.2020- : . : : ; — o
roczng skladke | Polskich Przekazywanie bezposrednio do Freshfel pomigdzy instytucjami cztonkowskimi
; 16.09.2020 | . h” : . .
Freshfel Dystrybutorow informacji dot. polskiego sadownictwa. Freshfel Europe.a Stowarzyszeniem




Europe

Owocow 1 Warzyw
,.Unia Owocowa”

Przeptyw informacji do Czlonkéw obu
organizacji. Udzial Stowarzyszenia w
wydarzeniach organizowanych przez
Freshfel. Promocja polskiego sektora i
branzy na rynku europejskim.

..Unia Owocowa” poprawia sie
konkurencyjnos$¢ naszego sektora.
Gtos polskiej branzy sadowniczej
zaczal mie¢ znaczacy wydzwigk w
ogolnoeuropejskiej dyskusji.

W 2020 roku odbywala si¢ tez realizacja projektow promocyjnych wspotfinansowanych ze srodkéw Unii Europejskiej. W przypadku tych
projektow Fundusz Promocji pokrywat wartos¢ udzialu wiasnego wnioskodawcy.

~p AL Organizacja realizujaca re(;[ki;:iji Opis dzialan Ocena zrealizowanych dzialan
Glowne realizowane dzialania:
Konsorcjum: ~ DB ER W zwigzku z pandemia
Stowarzvszenie ~  strona www B COVID 1.9 wszelkie dziatania
Europe pelna Rzeznikéw i Wedliniarzy | 01.07.2019. | — mMedia spolecznosciowe targowe i okolotargowe zostaly
T RP - lider, Krajowy | 30.06.2020 | — reklamainternetowa, drukowana, mapeszane. W amysiide
tradycja i jakos¢ | Zwiazek Grup (1 etap) Zew:?c;tr Zna, kanWa _ délalgnlg promocyjne zostaty
producentow Owocow i — publikacje, teczki prasowe, materiaty przeniesione na slrpn@ www
Warzyw — konsorcjant reklamowe oraz na Proﬁle social media
— promocyjny film video kampanii.




