UCHWALA Nr 4/2018

Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji Migsa Owczego
z dnia 23 sierpnia 2018 r.
W sprawie przyjecia opracowanej strategii promocji dla branzy migsa owczego
na rok 2019

Dziatajgc na podstawie art. 12 ust. 1 pkt 6 ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach
promocji produktdw rolno-spozywczych (Dz. U. z 2017 r. poz. 2160), w zwigzku z § 1 ust. 6
Regulaminu Komisji Zarzgdzajgcej Funduszu Promocji Migsa Owczego, stanowigcego
Zatgcznik do Uchwaty nr 08/2017 Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji Miesa Owczego
z dnia 24 listopada 2017 r., uchwala sie, co nastepuje:

§ 1
Komisja Zarzadzajgca Funduszu Promocji Migsa Owczego postanawia przyjaé opracowang
przez Komisjge Zarzadzajgcg Funduszu Promocji Migsa Owczego Strategie promocji dla

branzy migsa owczego na rok 2019.

§2
Strategia promocji dla branzy migsa owczego na rok 2019 stanowi zatgcznik

do niniejszej uchwaty.

§3

Uchwata wchodzi w zycie w dniu podjecia.
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Strategia promocji dla branzy migsa owczego na rok 2019

I. Cele strategii

1. Dziatania majgce na celu informowanie o jakosciach i cechach, w tym zaletach
miesa owczego,

2. Dziatania majgce na celu promocje spozycia miesa owczego oraz jego
przetworow,

3. Udziat w wystawach i targach zwigzanych z chowem lub hodowlg owiec oraz
produkcjg lub przetwérstwem miesa owczego,

4. Badania rynkowe dotyczace spozycia migsa owczego oraz jego przetworéw,

5. Badania naukowe i prace rozwojowe majace na celu poprawe jako$ci miesa
owczego oraz jego przetworéw, a takze prowadzace do wzrostu ich spozycia,

6. Szkolenia producentéw i przetwdrcow miesa owczego.

Il. Kierunki dziatan (czy produkty i ustugi sa przeznaczone na rynek
lokalny, regionalny, krajowy lub eksport? Prosze okresli¢ geograficzny

rynek docelowy z podziatem na dziatania krajowe i zagraniczne)

Dziatania promocyjne i/lub informacyjne nalezy kierowaé¢ na rynek krajowy.
lll. Grupy docelowe
a) Srodowiska interesujgce si¢ zdrowym trybem zycia, w tym zdrowg zywnoscia,
b) srodowiska opiniotworcze, ksztattujace postawy prozdrowotne i pro Zywieniowe,

c) producenci rolni (hodowcy) i przetwércy.

IV. Wnioski (podziat % dofinansowania w 2019 roku na konkretne cele
z Ustawy o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych
z uwzglednieniem celéw Strategii)
a) dziatania informacyjno-promocyjne, targi, wystawy do 85% lub wiecej, jezeli
srodki na szkolenia i badania nie zostang wykorzystane,
b) szkolenia, badania do 15 %.
V. Wspélpraca z instytucjami zewnetrznymi
- w obszarze pozyskiwania danych rynkowych z IERIGZ, PIB, KOWR, oraz Agencja
Badania Rynkoéw, GUS.



- w obszarze organizacji wydarzen hodowlanych i wystawienniczych pozgdana
wspotpraca z MRIRW, KOWR i Samorzadami Regionalnymi, Izbami Rolniczymi.

- w zakresie tworzenia komunikatdw dla uczestnikobw dziatan (imprez)
prozdrowotnych i ekologicznych nalezy wspéipracowac z jednostkami naukowymi

Uczelniami, PIWet, Gtéwny Inspektorat Weterynarii itp.
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