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SPRAWOZDANIE RZECZOWE
Z DZIALAN ZREALIZOWANYCH W RAMACH

FUNDUSZU PROMOCJI MIESA WIEPRZOWEGO
W 2023 R.

WARSZAWA, 29 MARCA 2024 R.



SPRAWOZDANIE RZECZOWE

INFORMACJE OGOLNE

Zgodnie z Uchwatg nr 15/2023 z dn. 21 grudnia ub. roku w planie finansowym na 2023 roku

Komisja Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego przydzielita srodki finansowe na realizacje

79 zadan. W 2023 roku organizacje realizowaly i rozliczaty 65 zadan zatwierdzonych przez

Komisje, realizowane zadania byty wpisane nie tylko w plan finansowy 2023 roku ale

pochodzity takze z planéw z lat poprzednich.

Zadania realizowane byly przez 15 organizaciji:

>

Y VY

Y V VYV VY

Y

OGOLNOPOLSKIE STOWARZYSZENIE PRZETWORCOW | PRODUCENTOW
PRODUKTOW EKOLOGICZNYCH ,POLSKA EKOLOGIA” (3)

STOWARZYSZENIE RZEZNIKOW | WEDLINIARZY RZECZYPOSPOLITEJ
POLSKIEJ (8)

ZWIAZEK POLSKIE MIESO (8)

UNIA PRODUCENTOW | PRACODAWCOW PRZEMYStU MIESNEGO (9)

POLSKI ZWIAZEK HODOWCOW | PRODUCENTOW TRZODY CHLEWNEJ
,POLSUS” (6)

OGOLNOPOLSKI CECH RZEZNIKOW WEDLINIARZY KUCHARZY (3)
STOWARZYSZENIE INNOWATOROW WSI (3)

KRAJOWY ZWIAZEK REWIZYJNY ROLNICZYCH SPOLDZIELNI
PRODUKCYJNYCH (1)

ZWIAZEK ZAWODOWY ROLNICTWA SAMOOBRONA (2)

ZWIAZEK ZAWODOWY ROLNIKOW OJCZYZNA (3)

KRAJOWA RADA 1ZB ROLNICZYCH (15)

NIEZALEZNY  SAMORZADOWY  ZWIAZEK  ZAWODOWY  ROLNIKOW
INDYWIDUALNYCH ,SOLIDARNOSC” (1)

POLSKA 1ZBA PRODUKTU REGIONALNEGO | LOKALNEGO (1)

PODLASKI ZWIAZEK ROLNICZYCH ZRZESZEN BRANZOWYCH PRODUCENTOW
TRZODY CHLEWNEJ (1)

OGOLNOPOLSKIE STOWARZYSZENIE WIEPRZ POLSKI (1)
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Can Y

OGOLNOPOLSKIE STOWARZYSZENIE PRZETWORCOW
| PRODUCENTOW PRODUKTOW EKOLOGICZNYCH
,,POLSKA EKOLOGIA”

Tytut zadania

BIOFACH 2023 PROMOCIA POLSKICH PRODUKTOW ROLNICTWA
EKOLOGICZNEGO W EUROPIE

Okres realizacji

01.01.2023 - 01.01.2024

Plan finansowy

2023

Cel zadania

PROMOCIA POLSKIEGO MIESA WIEPRZOWEGO
PRODUKOWANEGO W SYSTEMIE ROLNICTWA EKOLOGICZNEGO
NA MIEDZYNARODOWYCH TARGACH ZYWNOSCI EKOLOGICZNEJ

Zakres dziatan

Organizacja stoiska targowego/promocyjnego wraz ze strefg
degustacyjng, stanowiskami do live cookingu oraz strefg spotkan
biznesowych. W ramach projektu zorganizowano réwniez wyjazdy
studyjne dla rolnikow i przetworcow w celu odwiedzenia
gospodarstw ekologicznych w innych krajach.

Ocena merytoryczna

Zapoznanie konsumentéw, handlowcéw i importeréw z polskimi
produktami ekologicznymi i pogtebienie wiedzy nt. wysokiej jakosci
bezposrednimi

polskich wyrobéw poparte spotkaniami z

ekspertami na stoisku oraz degustacjami (ok. 10 tys. porcji).

Tytut zadania

WIELOFUNDUSZOWA PROMOCJA ZYWNOSCI WYSOKIEJ JAKOSCI

Okres realizacji

21.06.2023-30.06.2023

Plan finansowy

2023

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW
WZROST PATRIOTYZMU KONSUMENCKIEGO

Zakres dziatan

1. Dziatanie promocyjne podczas Festiwalu Zywnosci Wysokiej
Jakosci 2.-25.06.2023 na Stadionie Narodowym

2. Opracowanie i opublikowanie materiatéw informacyjnych w
mediach spotecznosciowych - 40 postéw

3. 14 pokazéw kulinarnych z degustacjami
Przygotowanie i dystrybucja folderéw informacyjnych

medialnego i  wywiady z

5. Przygotowanie  kaciku

przedstawicielami branzy

Ocena merytoryczna

Zaprezentowanie szerokiemu gronu konsumentéow produktow

wieprzowych i wyprodukowanych w systemach jakosci.
Upowszechnienie wiedzy na temat produktéw oznaczonych
PRODUKT POLSKI oraz

konsumenckiego. Stoisko promocyjne zostato odwiedzone przez

znakiem wspieranie patriotyzmu

ponad 5 tys. osdb wydano 4 tysigce porcji degustacyjnych.




SPRAWOZDANIE RZECZOWE

Tytut zadania

BYCIE FIT JEST GIT

Okres realizacji

1.09.2021-30.04.2023

Plan finansowy

2021-2023

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

1. Przeprowadzenie w szkotach i podczas imprez plenerowych

30 prelekcji podczas ktéorych  przedstawiono  jak
przygotowywaé i spozywaé produkty wieprzowe oraz jaki
wptyw maja te produkty na organizm cztowieka.

2. Opracowanie strony internetowej dla dzieci i mtodziezy z
materiatami merytorycznymi

3. Przygotowanie i dystrybucja luchbokséw

4. Nakrecenie i emisja filmu promujgcego zdrowe odzywanie

5. Promocja na Facebooku

Ocena merytoryczna

Dotarcie do S$wiadomosci mtodziezy, przekazanie zalet

wynikajgcych ze spozywania wieprzowiny, budowanie jej

pozytywnego wizerunku by docelowo zwiekszy¢ jej konsumpcje.

STOWARZYSZENIE RZEZNIKOW | WEDLINIARZY
RZECZYPOSPOLITEJ POLSKIEJ

Tytut zadania

MtODZIEZOWA
RZEZNICZYM

REPREZENTACJA  POLSKI W  KONKURSIE

Okres realizacji

11.03.2023 - 10.07.2023

Plan finansowy

2023

Cel zadania

PROMOCIA MIESA WIEPRZOWEGO

Zakres dziatan

2 etap — rekrutacja ucznidow szkét zawodowych do konkursu oraz
przeprowadzenie konkursu w Zespole Szkét Centrum Szkolenia
Rolniczego w Kowalu. Dystrybucja broszury informacyjnej o
walorach miesa wieprzowego.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wiedzy o wieprzowinie i popularyzacja zawodu
rzeznika. Wsparcie systemu edukacji zawodowej.

Tytut zadania

KAMPANIA PROMOCYJNA ZACHECAJACA DO SPOZYWANIA MIESA
WIEPRZOWEGO | WOtOWEGO

Okres realizacji

01.04.2023 - 01.10.2023

Plan finansowy

2023

Cel zadania

PROMOCIA MIESA WIEPRZOWEGO
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SPRAWOZDANIE RZECZOWE

WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

GRYZA
prowadzona w mediach spotecznosciowych (FB, TT), srodkach

v' Kampania informacyjno — promocyjna DAJ
masowego przekazu, na stronie internetowej programu.

v' Zarzadzanie informacjami za pomoca biura prasowego i przy
wsparciu ekspertéw.

v" Organizacja kongresu Meat-ing 2023.

Ocena merytoryczna

Zaprezentowanie szerokiemu gronu konsumentéw produktéw
wieprzowych i upowszechnienie wiedzy z zakresu zbilansowanej i
zrownowazonej diety, w ktérej mieso stanowi wazng pozycje.

Tytut zadania

WIEPRZOWINA — RASY RODZIME W ROLI GEOWNEJ

Okres realizacji

24.04.2023 - 07.06.2023

Plan finansowy

2023

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
DZIAtANIA NA RZECZ ODBUDOWY POGLOWIA TRZODY CHLEWNE)J
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Organizacja ogdlnopolskiego konkursu kulinarnego dla uczniéw
szkét branzowych ztozonego z czesci merytorycznej quizu wiedzy o
miesie wieprzowym i czesci praktycznej rozbioru poéttusz oraz
przygotowania potrawy w oparciu o wybrany element miesa
wieprzowego.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wiedzy o rodzimych rasach swin i wykorzystaniu
ich miesa w gastronomii wsrdd ucznidw szkoét branzowych
gastronomicznych. Wsparcie systemu edukacji zawodowej.

Tytut zadania

LETNI WYPOCZYNEK Z WIEPRZOWINA

Okres realizacji

22.05.2023 - 12.06.2023

Plan finansowy

2023

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Organizacja imprezy plenerowej promujacej spozycie miesa
wieprzowego. Podczas wydarzenia zrealizowano pokazy kulinarne
oraz degustacje dan z miesa wieprzowego, a takze atrakcje dla
dzieci. Na wydarzeniu byto stoisko informacyjne, gdzie mozna byto
uzyskac informacje na temat wartosci odzywczych wieprzowiny, a
takze dystrybuowane byty materiaty informacyjne.

Ocena merytoryczna

Zaprezentowanie szerokiemu gronu konsumentédw produktéw
wieprzowych i upowszechnienie wiedzy z zakresu zbilansowanej i
zrownowazonej diety, w ktérej mieso stanowi wazing pozycje.
Podczas degustacji wydano ok. 9 tys. porcji.
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SPRAWOZDANIE RZECZOWE

Tytut zadania

WIEPRZOWINA PO ZEGLARSKU — DNI MORZA W WO.
ZACHODNIOPOMORSKIM

Okres realizacji

22.05.2023 - 03.08.2023

Plan finansowy

2023

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Organizacja imprezy plenerowej promujgcej spozycie miesa

8 wieprzowego. Podczas wydarzenia zrealizowano pokazy kulinarne
oraz degustacje dan z miesa wieprzowego, a takze atrakcje dla
Zakres dziatan dzieci. Na wydarzeniu byto stoisko informacyjne, gdzie mozna byto
uzyskac informacje na temat wartosci odzywczych wieprzowiny, a
takze dystrybuowane byty materiaty informacyjne.
Zaprezentowanie szerokiemu gronu konsumentéw produktow
wieprzowych i upowszechnienie wiedzy z zakresu zbilansowanej i
Ocena merytoryczna zrbwnowazonej diety, w ktérej mieso stanowi wazing pozycje.
Podczas degustacji wydano ok. 10 tys. porgcji.
POLSKA WIEPRZOWINA W POLSKIEJ PERLE TURYSTYCZNEJ —
Tytut zadania KARPACZU
Okres realizacji 08.08.2023 — 24.08.2023
Plan finansowy 2023
PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
Cel zadania WZROST SPRZEPAZY WIEPRIZOWINY ,
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW
Organizacja imprezy plenerowej promujgcej spozycie miesa
9 wieprzowego. Podczas wydarzenia zrealizowano pokazy kulinarne
oraz degustacje dan z miesa wieprzowego, a takze atrakcje dla
Zakres dziatan dzieci. Na wydarzeniu byto stoisko informacyjne, gdzie mozna byto
uzyskac¢ informacje na temat wartosci odzywczych wieprzowiny, a
takze dystrybuowane byty materiaty informacyjne.
Zaprezentowanie szerokiemu gronu konsumentédw produktéw
wieprzowych i upowszechnienie wiedzy z zakresu zbilansowanej i
Ocena merytoryczna zrbwnowazonej diety, w ktérej mieso stanowi wazing pozycje.
Podczas degustacji wydano ok. 2 tys. porgcji.
Tytut zadania tODZKIE SPOTKANIE Z POLSKA WIEPRZOWINA WYSOKIEJ JAKOSCI
Okres realizacji 18.08.2023 - 07.09.2023
10 2023

Plan finansowy

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW
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SPRAWOZDANIE RZECZOWE

Zakres dziatan

Organizacja imprezy plenerowej promujgcej spozycie miesa
wieprzowego. Podczas wydarzenia zrealizowano pokazy kulinarne
oraz degustacje dan z miesa wieprzowego, a takze atrakcje dla
dzieci. Na wydarzeniu byto stoisko informacyjne, gdzie mozna byto
uzyskaé informacje na temat wartosci odzywczych wieprzowiny, a

takze dystrybuowane byty materiaty informacyjne.

Ocena merytoryczna

Zaprezentowanie szerokiemu gronu konsumentéw produktéw
wieprzowych i upowszechnienie wiedzy z zakresu zbilansowanej i
zrownowazonej diety, w ktérej mieso stanowi wazing pozycje.
Podczas degustacji wydano ok. 3 tys. porcji.

11

Tytut zadania

BITWA SMAKOW

Okres realizacji

04.09.2023 — 25.09.2023

Plan finansowy

2023

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Organizacja imprezy plenerowej promujgcej spozycie miesa
wieprzowego. Podczas wydarzenia zrealizowano pokazy kulinarne
oraz degustacje dan z miesa wieprzowego, a takze atrakcje dla
dzieci. Na wydarzeniu byto stoisko informacyjne, gdzie mozna byto
uzyskac informacje na temat wartosci odzywczych wieprzowiny, a

takze dystrybuowane byty materiaty informacyjne.

Ocena merytoryczna

Zaprezentowanie szerokiemu gronu konsumentéw produktéw
wieprzowych i upowszechnienie wiedzy z zakresu zbilansowanej i
zrownowazonej diety, w ktérej mieso stanowi wazing pozycje.
Podczas degustacji wydano ok. 10,5 tys. porcji.

polskie mieso

ZWIAZEK POLSKIE MIESO

12

Tytut zadania

BRANZOWA MISJA — USA

Okres realizacji

07.12.2022 - 01.08.2023

Plan finansowy

2022

Cel zadania

PROMOCIA MIESA WIPRZOWEGO
WZROST EKSPORTU WIEPRZOWINY

Zakres dziatan

Misja handlowa dla polskich eksporteréw wieprzowiny do USA

Ocena merytoryczna

Rozpoznanie rynku docelowego pod katem biznesowym,
mozliwosci nawigzania kontraktéw handlowych, zdobycia wiedzy
nt. konsumentéw miesa w USA czy informacji praktycznych z

zakresu przepiséw eksportowo — importowych.
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SPRAWOZDANIE RZECZOWE

Tytut zadania

KONFERENCJA BEZPIECZENSTWO ZYWNOSCI — NADZOR, PODZIAL
KOMPETENCJI ORAZ WYMIANA DOSWIADCZEN WE WSPOtPRACY
POMIEDZY StUZBAMI WERERYNARYJNYMI A BRANZA MIESNA

Okres realizacji

01.10.2023 —31.12.2023

Plan finansowy

2023

Cel zadania

INFORMOWANIE O JAKOSCI | CECHACH W TYM ZALETACH MIESA
WIEPRZOWEGO

Zakres dziatan

Organizacja 3 konferencji wyktadowych z zakresu bioasekuracji

13 majgcych bezposredni wptyw na jakos$¢ miesa i opinie publiczna.
Upowszechnienie wiedzy o bezpieczeristwie produkcji i wysokiej
jakosci wieprzowiny gwarantowanej odpowiednim pochodzeniem
zwierzat i prowadzonym badaniom. Konferencje dementowaty
fatszywe informacje o szkodliwosci miesa wieprzowego dla zdrowia
cztowieka oraz edukowaty uczestnikdw w zakresie bioasekuracji.

Ocena merytoryczna
Dziatania wzmocnity wiedze o walorach jakosciowych wieprzowiny
i jej roli w zbilansowanej diecie. Zasdb przekazanych informacji
stanowit takze baze wiedzy z ktdrej organizacje mogg czerpaé na
wypadek kolejnej fali zarzutdw ze strony organizacji antymiesnych.
) KULINARNY PUCHAR POLSKIEGO MIESA WOLOWEGO |
Tytut zadania
WIEPRZOWEGO
Okres realizacji 07.12.2022 - 30.04.2023
Plan finansowy 2022
14 cel zadani PROMOCIJA MIESA WIEPRZOWEGO
el zadania p: 2~ 2
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW
o Organizacja konkursu dla ucznidéw szkét gastronomicznych przy
Zakres dziatan . .
wsparciu profesjonalnych kucharzy.
Upowszechnienie wiedzy o walorach miesa wieprzowego i
Ocena merytoryczna wykorzystaniu go w gastronomii wsréd ucznidw szkot branzowych
gastronomicznych. Wsparcie systemu edukacji zawodowej.
) MARKA POLSKIE MIESO POLSKA SMAKUJE — KONTYNUACIA V
Tytut zadania
EDYCIA
Okres realizacji 02.04.2023 - 31.05.2023
Plan finansowy 2023
15

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPOZYCIA MIESA WIEPRZOWEGO
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

v’ organizacja konferencji prasowej
v" lokowanie produktu w telewizji i prasie

v" dziatania internetowe na stronie www i w social mediach
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SPRAWOZDANIE RZECZOWE

v' spotkania z dziennikarzami

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wiedzy wsrdd konsumentow i producentéw na
temat waloréw odzywczych polskiej wieprzowiny, co bezposrednio
przetozyto sie na wzrost publikacji, artykutéw i pozytywnych
polskiego miesa
szerokiego grona
przyczynity
zaciesnienia kontaktéw grupy opiniotwdrczej z przedstawicielami

komentarzy oraz wzmianek na temat

wieprzowego oraz wspomogto edukacje

odbiorcéw prasy i telewizji. Dziatania sie do

sektora miesa wieprzowego.

Tytut zadania

MIESNE FAKTY 2022

Okres realizacji

01.07.2023 - 30.11.2023

Plan finansowy

2022

PROMOCIA MIESA WIEPRZOWEGO
INFORMOWANIE O JAKOSCI | CECHACH W TYM ZALETACH MIESA

Cel zadania
16 WIEPRZOWEGO
Wydawnictwo internetowe — bezptatny biuletyn poswiecony
Zakres dziatan branzy miesnej. 22numery wydane w 3 etapie.
Biuletyn informacyjny w formie elektronicznego tygodnika dla
0sOb zarejestrowanych przekazuje wiadomosci o branzy miesnej
Ocena merytoryczna polskiej i zagranicznej w formie analiz rynkowych przydatnych dla
hodowcdow i przetwércow. Dziennikarze z branzy rolno spozywczej
wykorzystujg opracowania do publikacji prasowych.
CECHY JAKOSCIOWE JAKO ATUTY | ZALETY POLSKIEJ
Tytut zadania WIEPRZOWINY
Okres realizacji 10.07.2023 - 31.12.2023
Plan finansowy 2023
BADANIA NAUKOWE | PRACE ROZWOJOWE MAJACE NA CELU
POPRAWE JAKOSCI MIESA  WIEPRZOWEGO ORAZ JEGO
Cel zadania PRZETWOROW, A TAKZE PROWADZACE DO WZROSTU ICH
17 SPOZYCIA
v' przeprowadzenie badan dotyczacych  zweryfikowania
aktualnych zawartosci biatka i fosforu w wybranych rodzajach
Zakres dziatan migsa wieprzowego
v analiza wycieku soku mie$niowego w aspekcie deklaracji masy
netto miesa w opakowaniach jednostkowych
Wykonano 2 raporty z badan, ktére postuzg przygotowaniu zmian
Ocena merytoryczna legislacyjnych w zakresie prowadzonych badan.
Tytut zadania MIESO Z POLSKI — PROMOCJA NA TARGACH POLAGRA FOOD
18 Okres realizacji 19.07.2023 —-30.09.2023

Plan finansowy

2023
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SPRAWOZDANIE RZECZOWE

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPOZYCIA MIESA WIEPRZOWEGO
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Organizacja stoiska targowego/promocyjnego wraz ze strefg
degustacyjng, stanowiskami do live cookingu oraz strefg spotkan
biznesowych.

Ocena merytoryczna

Zapoznanie konsumentéw, handlowcéw i dystrybutorow z
polskimi miesem wieprzowym i pogtebienie wiedzy nt. wysokiej
jakosci polskich wyrobow poparte bezposrednimi spotkaniami z
ekspertami na stoisku oraz degustacjami.

19

Tytut zadania

DZIALANIA WIZERUNKOWE W SEKTORZE MIESA WIEPRZOWEGO |
DROBIOWEGO

Okres realizacji

01.08.2023 - 30.11.2023

Plan finansowy

2023

Cel zadania

PROMOCIA MIESA WIEPRZOWEGO
INFORMOWANIE O JAKOSCI | CECHACH W TYM ZALETACH MIESA
WIEPRZOWEGO

Zakres dziatan

v' Kampanie reklamowe w social mediach

v' Dziatania marketingowe w internecie, prasie, mediach
branzowych

v" Biuro prasowe i monitoring mediéw

v"Analizy i opinie eksperckie oraz obstuga prawna

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wiedzy wsrdd konsumentéw i producentéow na
temat waloréw odzywczych polskiej wieprzowiny, co bezposrednio
przetozyto sie na wzrost publikacji, artykutéw i pozytywnych
komentarzy oraz wzmianek na temat polskiego miesa
wieprzowego oraz wspomogto edukacje szerokiego grona
odbiorcow prasy i telewizji. Dziatania przyczynity sie do
zaciesnienia kontaktéw grupy opiniotwdrczej z przedstawicielami
sektora miesa wieprzowego.

yupeml

UNIA PRODUCENTOW | PRACODAWCOW PRZEMYStLU
MIESNEGO

20

Tytut zadania

JAKOSC DLA GASTRONOMII

Okres realizacji

01.11.2022 - 31.05.2023

Plan finansowy

2022

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Kompleksowe promowanie polskiej wieprzowiny wysokiej jakosci
w lokalach gastronomicznych poprzez merytoryczne materiaty

informacyjne, udziat w najwazniejszych eventach dla kucharzy i
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szeféw kuchni — CHEFS ONLY oraz wizyty doradcéw kulinarnych w
restauracjach na terenie catego kraju. Lokale przystepujace do
projektu otrzymujg dodatkowo szkolenie z technik sprzedazy
sugerowanej dla personelu bezposrednio pracujacego z klientem.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsrédd witascicieli oraz szefow kuchni czy
zaopatrzeniowcdw lokali gastronomicznych na terenie catego kraju
wiedzy o wysokiej jakosci wieprzowiny polskiej i przedstawienie
pakietu korzysci wykorzystania takiego surowca w codziennym
funkcjonowaniu restauracji. Wprowadzenie do menu sezonowego
lub statego potraw na bazie wysokiej jakosci wieprzowiny dla
szerokiego grona konsumentdw.

Tytut zadania

MIESO Z POLSKI W REPUBLICE KOREI POtUDNIOWEJ

Okres realizacji

12.12.2022 - 30.06.2023

Plan finansowy

2022

PROMOCIA MIESA WIEPRZOWEGO

Cel zadania .
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
21 Organizacja misji gospodarczej do Korei przy okazji targéw Seoul
7akres daziatar Food& Hotel w sprawie uruchomienia eksportu miesa
wieprzowego z Polski.
Prowadzono rozmowy z przedstawicielami biznesu koreanskiego
przy wsparciu ambasadora Polski i przedstawiciela PAIH.
Ocena merytoryczna Omawiano najwazniejsze problemy i utrudnienia w skutecznym
przeptywie dokumentéw weterynaryjnych po obu stronach.
Tytut zadania PASZPORTYZACJA POLSKIEJ ZYWNOSCI
Okres realizacji 01.01.2023 -31.12.2023
Plan finansowy 2023
DZIAtANIA MAJACE NA CELU ODBUDOWE POGtOWIA TRZODY
CHLEWNEJ ORAZ ZWIEKSZENIE KONKURENCYJNOSCI POLSKIEJ
cel zadani PRODUKCJI WIEPRZOWINY W TYM WSPIERANIE PRODUKCII
el zadania . p: Py
ZYWNOSCI WYSOKIEJ JAKOSCI POPRZEZ WZMOCNIENIE ROLI
PRODUCENTOW W  tANCUCHU  PRODUKCYJNYM  (OD
22

PRODUCENTA DO KONSUMENTA).

Zakres dziatan

Opracowanie tresci, przygotowanie i uruchomienie serwisu
internetowego bedgcego kompendium wiedzy o pilotazowym
projekcie Paszportyzacji polskiej zywnosci.

Webinarium dla gospodarstw i zaktadéw biorgcych udziat w
pilotazu.

Ocena merytoryczna

Projekt Paszportyzacja polskiej zywnosci przewiduje budowe

systemu IT gwarantujgcego efektywne monitorowanie i

identyfikowanie informacji o produktach rolno-spozywczych w

fancuchu dostaw, tj. ,od pola do stotu”. W przypadku
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ewentualnego wdrozenia, system ten udostepni szerokie spektrum
informacji o produkcie zywnosciowym, przede wszystkim dzieki
innowacyjnym funkcjonalnosciom, a takze integracji z obecnie
dziatajgcymi bazami referencyjnymi. Tym samym polski sektor
rolno-spozywczy moze zyska¢ narzedzie, w ktérym znajdg sie
wiarygodne, rzetelne i niepodrabialne informacje o produkcie
zywnosciowym.

Tytut zadania

MIESO Z POLSKI NA TARGACH ANUGA 2023

Okres realizacji

02.01.2023 - 30.11.2023

Plan finansowy

2023

Cel zadania

PROMOCIA MIESA WIPRZOWEGO
WZROST EKSPORTU WIEPRZOWINY

23 Organizacja stoiska targowego/promocyjnego wraz ze strefg
Zakres dziatak degustacyjng, stanowiskami do live cookingu oraz strefg spotkan
biznesowych.
Zapoznanie konsumentéw, handlowcéw i importerow oraz
dystrybutoréw z polskimi miesem wieprzowym i pogtebienie
Ocena merytoryczna wiedzy nt. wysokiej jakos$ci polskich wyrobéw poparte
bezposrednimi spotkaniami z ekspertami na stoisku oraz
degustacjami.
Tytut zadania PODEJMIJ WYZWANIE QAFP
Okres realizacji 01.02.2023 - 30.09.2023
Plan finansowy 2023
PROMOCIA MIESA WIEPRZOWEGO
Cel zadania WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW
24 Ptatna kampani informacyjno — promocyjna na profilach
Zakres dziatak spotecznosciowych FB, 1G, You Tube oraz wspodtpraca z
influencerami foodowymi.
Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazonej i
zbilansowanej diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
Ocena merytoryczna
konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu
do polskiej zywnosci i wybieraniu lokalnych producentdéw.
Tytut zadania CERTYFIKOWANA JAKOSC NA POLSKIM STOLE — 4 EDCYJA
Okres realizacji 01.03.2023 - 31.08.2024
25

Plan finansowy

2023

Cel zadania

PROMOCIA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
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PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Ptatna kampania reklamowa na stronach / podstronach
internetowych sklepu on-line FRISCO.PL — BANNERY, ROTATORY,
LANDING PAGE z celowang akcjg mailingowa NEWSLETTERY oraz
publikacja postow na profilach spotecznosciowych platformy
sprzedazowe;.

Ocena merytoryczna

Dotarcie bezposrednio do klientow sklepu internetowego
posiadajgcego w swojej ofercie szeroki asortyment produktéw
certyfkowanych QAFP z informacjg o walorach tychze produktéw.
Kreowanie odpowiedzialnych postaw konsumenckich opartych na
patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu do polskiej zywnosci i
wybieraniu lokalnych producentow.

Tytut zadania

BRANZA MIESNA SZANSE | WYZWANIA

Okres realizacji

24.03.2023 - 31.12.2023

Plan finansowy

2023

Cel zadania

PROMOCIA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY

Organizacja 2 konferencji branzowj dotyczacej m.in. sytuacji

26 branzy miesnej w obliczu skutkéw spoteczno gospodarczych
spowodowanych sytuacja ekonomiczng w kraju i wojng na
Zakres dziatan Ukrainie oraz chorobami epidemicznymi zwierzat. Konferencje
potagczono z degustacjami produktéw wieprzowych wysokiej
jakosci.
Wydarzenia byto okazjg do wymiany poglagdéw i doswiadczen,
Ocena merytoryczna dyskusji o rzeczywistosci w jakiej funkcjonuje obecnie branza
miesna oraz do nawigzywania relacji biznesowych.
Tytut zadania PO PIERWSZE KLIENT
Okres realizacji 01.06.2023 - 30.06.2024
Plan finansowy 2023
PROMOCIA MIESA WIEPRZOWEGO
Cel zadania WZROST SPRZEPAZY WIEPRIZOWINY ,
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW
27 v" W punktach sprzedazy: branding dla produktéw

Zakres dziatan

wysokojakosciowych (cenéwki, ekspozytory w ladzie,
potykacze), materiaty informacyjne — ulotki dla klientow,
broszury i film o uktadaniu produktéw w ladzie dla personelu
sklepéw, degustacje z food trucka przy wybranych sklepach.

v' W social mediach (Facebook, Instagram) oraz w Internecie -
kampania bannerowa promujaca trase food trucka.

v Dziataniami nie reklamowymi, ktére wspomogg osiggniecie
celéw zadania bedga szkolenia personelu sklepéw miesnych.
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Ocena merytoryczna

Kreowanie wfasciwych postaw konsumenckich skupionych
wokot Swiadomego wyboru produktéw wysokiej jakosci,
zbilansowanej diety i dbania o Srodowisko.

Budowanie swiadomosci i wiedzy na temat procesu produkcji
w ramach systemow jakosci.

Tworzenie  pozytywnego  wizerunku  produktéw z
oznaczeniem QAFP, ktére majg szanse stac sie "pierwszym" i
"oczywistym" wyborem przy potce sklepowe;j.

Zwiekszenie wiedzy pozwalajacej konsumentom odrézniac
produkty wytwarzane w ramach systemow jakosci.
Budowanie zaufania do systemow.

Edukacja konsumentdw za pomocg tak zwanego ,jezyka
korzysci”.

28

Tytut zadania

RzZUC MIESEM NA ZDROWIE

Okres realizacji

01.07.2023 - 30.07.2023

Plan finansowy

2023

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

v' Emisja spotéw reklamowych, postéw, reklam w mediach
spotecznosciowych (FB, IG, TT, YT)
v" Emisja spotéw reklamowych w komunikacji miejskiej na
monitorach LCD
Zakres dziatan v Artykuty sponsorowane na portalach internetowych
v' Wspdtpraca z influencerami
v’ Udziat w eventach slow food
v’ Biuro prasowe i organizacja $niadania prasowego
v" Wazrost $wiadomosci dotyczacy dietetycznych i zdrowotnych
zalet wieprzowiny
v' Zwiekszenie $wiadomosci odno$nie mozliwosci wtaczenia
wieprzowiny i miesa drobiowego do zdrowej i zbilansowanej
diety
v' Kreowanie pozytywnego wizerunku branzy miesnej
Ocena merytoryczna v’ Zapobieganie szerzeniu sie fatszywych informacji i fake
newsow
v' Zwiekszenie wiedzy konsumentéw na temat sposobdw chowu
i produkcji miesa drobiowego
v' Zwiekszenie wiedzy dotyczacej wtasciwosci dietetycznej i

prozdrowotnej poszczegdlnych odmian miesa drobiowego
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29

Tytut zadania

JUWENALIA Z WIEPRZOWINA. DZIAtANIA
PROMOCYINE

INFORMACYJINO-

Okres realizacji

18.05.2023-19.05.2023

Plan finansowy

2023

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Udziat w imprezie studenckiej Juwenalia Poznan 18-19.05.2023,
realizacja reportazu telewizyjnego ,Juwenalia z wieprzowing”
emitowanego na kanale WTK, dziatania promocyjne na stronie
internetowej www.wms.pl

Ocena merytoryczna

Bezposredni przekaz informacyjny przez udziat w imprezach
masowych- 25 tys. uczestnikdw - wydano 6,5 tys. porcji
degustacyjnych. Posrednictwo telewizji pozwolit na dotarcie do
mtodych osdb (18-30 lat) ok. 236 tys. widzow programu WTK.

30

Tytut zadania

STOt  WIELKANOCNY DLA  DZIENNIKARZY  POLSKICH |
ZAGRANICZNYCH. PROMOCIJA POLSKIEJ WIEPRZOWINY

Okres realizacji

18.02.2023-22.05.2023

Plan finansowy

2023

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

1. Udziat w Targach Edukacyjnych w Poznaniu
2. Konferencja prasowa w Polskiej Agencji Prasowej dla

dziennikarzy krajowych i zagranicznych z udziatem

zaproszonych gosci -przedstawicieli wtadz, Srodowisk

rolniczych i branzowych

Ocena merytoryczna

Dziatania promocyjno-informacyjne wptynety na zwiekszenie
Swiadomosci i wiedzy wséréd konsumentéw na temat jakosci, cech
i zalet miesa wieprzowego, systemow jakosci zywnosci dobrostanu
zwierzat a docelowo na zwiekszenie sprzedazy i wzrost konsumpcji
polskiej wieprzowiny. Targi Edukacyjne cieszyty sie duzym
zainteresowaniem 12 tys. uczestnikdw imprezy podczas dwdch dni
— duze zainteresowanie stoiskiem informacyjnych pn. Stét
Wielkanocny. Udziat 50 uczestnikow konferencji w PAP, natomiast

zasieg informacyjny PAP to 1 984 466.

31

Tytut zadania

WIEPRZOWINA W POLSKIEJ TRADYCJI WIELKANOCNEJ. DZIALANIA
INFORMACYINE.



http://www.wms.pl/

SPRAWOZDANIE RZECZOWE

Okres realizacji

01.02.2023-30.05.2023

Plan finansowy

2023

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

1. Ogtoszenia prasowe w prasie regionalnej

Przygotowanie i przeprowadzenie promocji w internecie
Przygotowanie cyklu 3 audycji telewizyjnych
Przygotowanie gadzetéw

vk wN

Przygotowanie spotow radiowych wraz z emisja w 3
wybranych stacjach radiowych regionalnych

Ocena merytoryczna

Dziatania promocyjno-informacyjne wptynety na zwiekszenie
Swiadomosci i wiedzy wséréd konsumentéw na temat jakosci, cech
i zalet miesa wieprzowego, systemow jakosci zywnosci dobrostanu
zwierzat a docelowo na zwiekszenie sprzedazy i wzrost konsumpcji
polskiej wieprzowiny.

POLSKI ZWIAZEK HODOWCOW | PRODUCENTOW TRZODY
CHLEWNE]J ,,POLSUS”

32

Tytut zadania

NARODOWA WYSTAWA ZWIERZAT HODOWLANYCH 2023

Okres realizacji

01.02.2023 - 15.06.2023

Plan finansowy

2023

Cel zadania

PROMOCJA PRODUKTOW OZNACZONYCH ZNAKIEM PRODUKT
POLSKI

Zakres dziatan

Udziat w XXX Narodowej wystawie Zwierzat Hodowlanych oraz
organizacja stoiska informacyjno edukacyjnego — przedstawienie
oferty polskich rodzimych s$win hodowlanych. Promocje s$win
wzmocnita degustacja wyrobdow z miesa wieprzowego ze znakiem
»Produkt polski”.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wiedzy o polskich rasach hodowlanych oraz
zaletach miesa wieprzowego w zréwnowazonej i zbilansowanej
diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw konsumenckich
opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu do polskiej
zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw.

33

Tytut zadania

WIEPRZOWINA TYLKO Z POLSKICH RAS SWIN - MODLISZEWICE

Okres realizacji

01.04.2023 - 30.07.2023

Plan finansowy

2023

Cel zadania

PROMOCJA PRODUKTOW OZNACZONYCH ZNAKIEM PRODUKT
POLSKI
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Zakres dziatan

Organizacja stoiska informacyjno edukacyjnego podczas XVI
Swietokrzyskiej Wystawy Zwierzat Hodowlanych — przedstawienie
oferty polskich rodzimych s$win hodowlanych. Promocje s$win
wzmocnita degustacja wyrobow z miesa wieprzowego ze znakiem
»Produkt polski”.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wiedzy o polskich rasach hodowlanych oraz
zaletach miesa wieprzowego w zrdwnowazonej i zbilansowanej
diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw konsumenckich
opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu do polskiej
zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw.

Tytut zadania

WIEPRZOWINA TYLKO Z POLSKICH RAS SWIN - BARTOSZEWICE

Okres realizacji

01.04.2023 — 15.07.2023

Plan finansowy

2023

Cel zadania

PROMOCJA PRODUKTOW OZNACZONYCH ZNAKIEM PRODUKT
POLSKI

Organizacja stoiska informacyjno edukacyjnego podczas XXllI

34 Wojewddzkiej Wystawy Zwierzat Hodowlanych — przedstawienie
Zakres dziatan oferty polskich rodzimych s$win hodowlanych. Promocje s$win
wzmocnifa degustacja wyrobdéw z miesa wieprzowego ze znakiem
»,Produkt polski”.
Upowszechnienie wiedzy o polskich rasach hodowlanych oraz
zaletach miesa wieprzowego w zrdwnowazonej i zbilansowanej
Ocena merytoryczna diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw konsumenckich
opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu do polskiej
zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw.
Tytut zadania P
WIEPRZOWINA TYLKO Z POLSKICH RAS SWIN - MINIKOWO
Okres realizacji 10.05.2023 - 31.07.2023
Plan finansowy 2023
cel zadania PROMOCIA PRODUKTOW OZNACZONYCH ZNAKIEM PRODUKT
POLSKI
- Organizacja stoiska informacyjno edukacyjnego podczas XLV

Zakres dziatan

Miedzynarodowych Targéow Rolno — Spozywczych AGRO TECH
MINIKOWO - przedstawienie oferty polskich rodzimych s$win
hodowlanych. Promocje $win wzmocnita degustacja wyrobdéw z
miesa wieprzowego ze znakiem ,,Produkt polski”.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wiedzy o polskich rasach hodowlanych oraz
zaletach miesa wieprzowego w zrdwnowazonej i zbilansowanej
diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw konsumenckich
opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu do polskiej
zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw.
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Tytut zadania

WIEPRZOWINA TYLKO Z POLSKICH RAS SWIN - BOLEStAWOWO

Okres realizacji

15.06.2023 - 15.10.2023

Plan finansowy

2023

Cel zadania

PROMOCJA PRODUKTOW OZNACZONYCH ZNAKIEM PRODUKT
POLSKI

Zakres dziatan

Organizacja stoiska informacyjno edukacyjnego podczas XXVIII
Kociewskiej Wystawy i Pokazie Zwierzat Hodowlanych -
przedstawienie oferty polskich rodzimych s$win hodowlanych.
Promocje s$win wzmocnita degustacja wyrobdéw z miesa
wieprzowego ze znakiem ,,Produkt polski”.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wiedzy o polskich rasach hodowlanych oraz
zaletach miesa wieprzowego w zrdwnowazonej i zbilansowanej
diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw konsumenckich
opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu do polskiej
zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw.

37

Tytut zadania

WIEPRZOWINA TYLKO Z POLSKICH RAS SWIN - CZEMIERNIKI

Okres realizacji

24.07.2023 - 30.09.2023

Plan finansowy

2023

Cel zadania

PROMOCJA PRODUKTOW OZNACZONYCH ZNAKIEM PRODUKT
POLSKI

Zakres dziatan

Organizacja stoiska informacyjno edukacyjnego podczas Dozynek
Gminno Parafialnych w Czemiernikach — przedstawienie oferty
polskich rodzimych swin hodowlanych. Promocje swin wzmocnita
degustacja wyrobow z miesa wieprzowego ze znakiem ,Produkt
polski”.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wiedzy o polskich rasach hodowlanych oraz
zaletach miesa wieprzowego w zréwnowazonej i zbilansowanej
diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw konsumenckich
opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu do polskiej
zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw.

O

i

Stowarzyszenie
Innowatorow Wsi

STOWARZYSZENIE INNOWATOROW WSI

38

Tytut zadania

SZKOLENIE DLA MALYCH | SREDNICH GOSPODARSTW
WOJEWODZTWA tODZKIEGO W ZAKRESIE ZAPOBIEGANIA
ROZPRZESTRZENANIA ASF

Okres realizacji

01.01.2022-31.05.2023

Plan finansowy

2022, 2023




SPRAWOZDANIE RZECZOWE

Cel zadania

PODNIESIENIE  SWIADOMOSCI
CHLEWNEJ Z ZAKRESU BIOASEKURACJI

PRODUCENTOW  TRZODY

Zakres dziatan

1. Eksperckie szkolenie on-line z zakresu bioasekuracji
skierowane do producentéw trzody chlewnej.

2. Informacja na portalu spotecznosciowym Facebook 4 posty w
miesigcu

3. Emisja artykutdw sponsorowanych w prasie branzowe;j
Dystrybucja 400 pakietéw bioasekuracyjnych do gospodarstw

— producentéw trzody chlewnej

Ocena merytoryczna

Projekt cieszyt sie duzym zainteresowaniem matych i srednich
gospodarstw, ktére nie majg tak duzej Swiadomosci nt. zasad
bioasekuracji jak duze podmioty.

Tytut zadania

MIESO WIEPRZOWE SYNONIMEM ZDROWIA | JAKOSCI

Okres realizacji

01.05.2022-31.10.2023

Plan finansowy

2022-2023

INFORMOWANIE O JAKOSCI | CECHACH W TYM ZALETACH MIESA

Cel zadania
39 WIEPRZOWEGO
v" Budowa strony internetowej
S v Dziatania promocyjne na Facebooku
Zakres dziatan L . o . .
v' Opracowanie i produkcja 4 filméw edukacyjnych oraz ich
emisja w TVP Regionalna
Dziatanie realizowane 1z udziatem ekspertéw i praktykow
Ocena merytoryczna przyczynito sie do podniesienia poziomu wiedzy wsréd
konsumentéw na temat jakosci cech i zalet miesa wieprzowego.
Tytut zadania . .
ROZSMAKUJ SIE W POLSKIEJ WIEPRZOWINIE - tODZKIE DOZYNKI
Okres realizacji
01.06.2023-30.08.2023
Plan finansowy
2023
PROMOCIA MIESA WIEPRZOWEGO
Cel zadania WZROST SPOZYCIA MIESA WIEPRZOWEGO
10 PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

1. Promocja miesa wieprzowego podczas dozynek wojewédztwa
tédzkiego- warsztaty i konkursy kulinarne

2. Dziatania promocyjne w mediach spotecznosciowych -
Facebook -12 postow

3. Druk broszur informacyjnych
Produkcja i emisja filmu promujacego spozycie miesa
wieprzowego

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o

zaletach miesa wieprzowego. Kreowanie odpowiedzialnych
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postaw konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim,
zaufaniu do polskiej zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw.

KRAJOWY ZWIAZEK REWIZYJNY ROLNICZYCH SPODZIELNI
PRODUKCYJNYCH

41

Tytut zadania

NOWOCZESNE METODY HODOWLI GWARANTEM OPtACALNOSCI
PRODUKCJI TRZODY CHLEWNEJ

Okres realizacji

15.05.2023-30.09.2023

Plan finansowy

2023

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Przeprowadzenie 3 dniowego szkolenia dotyczgcego nt.
mozliwosci oraz przysztosci produkcji wieprzowiny nowoczesnymi
) metodami.

Zakres dziatan . o, . . .
Przygotowanie materiatdw informacyjnych, stworzenie zaktadki dt.
projektu na stronie internetowej www.kzmsp.pl, degustacja
potraw przygotowanych na bazie miesa wieprzowego.
Zwiekszenie wiedzy z zakresu nowoczesnej hodowli trzody

Ocena merytoryczna chlewnej.

ZWIAZEK ZAWODOWY ROLNICTWA SAMOOBRONA
#00gRO

Tytut zadania WIEPRZOWINA ZE ZNAKIEM POLSKIM JEST NAJLEPSZA

Okres realizacji 01.07.2023-11.10.2023

Plan finansowy 2023

) PROMOCIJA MIESA WIEPRZOWEGO
Cel zadania . . .
42 ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW
Organizacja 6 eventéw podczas ktdrych zorganizowano stoiska

Zakres dziatan informacyjne wraz z degustacja miesa wieprzowego i jego
przetworow.

Eventy cieszyty sie duzym zainteresowaniem. Wydano 18 tys. porcji

Ocena merytoryczna degustacyjnych. Informacja nt. waloréw miesa wieprzowego trafita
do szerokiego grona odbiorcéw.

Tytut zadania
WSPIERAJMY LOKALNY RYNEK - WYBIERAJMY PRODUKT POLSKI

43 Okres realizacji

14.04.2023-08.05.2023

Plan finansowy

2023

STRONA 20


http://www.kzmsp.pl/

SPRAWOZDANIE RZECZOWE

Cel zadania

INFORMOWANIE O JAKOSCI | CECHACH W TYM ZALETACH MIESA
WIEPRZOWEGO

PROMOCJA PRODUKTOW OZNACZONYCH ZNAKIEM PRODUKT
POLSKI

Zakres dziatan

Udziat w trzech eventach ze stoiskiem promocyjno-informacyjnym:
1. Degustacja potraw na bazie miesa wieprzowego
2. Dystrybucja gadzetéw promocyjnych
3. Punkt informacyjny nt. miesa wieprzowego (dystrybucja
materiatow informacyjnych)

Ocena merytoryczna

Dotarcie z przekazem o walorach odzywczych i jakoSciowych
polskiej wieprzowiny do 100000 osbéb, zwrdcenia uwagi na

produkty oznaczone znakiem PRODUKT POLSKI, wzrost

patriotyzmu konsumenckiego.

[(zzR 4 ZWIAZEK
~ ZAWODOWY

2&rzny) ROLNIKOW

ZWIAZEK ZAWODOWY ROLNIKOW OJCZYZNA

Tytut zadania

PROMOCIJA MIESA WIEPRZOWEGO PODCZAS NAJSTARSZEGO
FESTIWALU PIWNEGO CHMIELAKI 2023

Okres realizacji

01.07.2023-30.09.2023

Plan finansowy

2023

INFORMOWANIE O JAKOSCI | CECHACH W TYM ZALETACH MIESA

Cel zadania WIEPRZOWEGO
44 Organizacja stoiska promocyjno-informacyjnego podczas Festiwalu
w Krasnymstawie z udziatem szefa kuchni i dietetyka
Zakres dziatan Kampania w mediach spotecznosciowych Facebook
Emisja filméw na kanale YouTube
Opracowanie graficzne i produkcja materiatéw reklamowych
Wydarzenie cieszyto sie duzym zainteresowaniem wsrdd
Ocena merytoryczna odwiedzajacych. Wydano 3 tysigce porcji degustacyjnych. Dziatania
w mediach spotecznosciowych uzyskaty 20 000 odston.
Tytut zadania WIEPRZOWINA NA tOPTAKACH
Okres realizacji 02.09.2022-31.03.2023
Plan finansowy 2022, 2023
PROMOCIA MIESA WIEPRZOWEGO
45 | Celzadania PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

1. Reklama na portalach spotecznosciowych Facebook,
Instagram

2. Emisja spotu TV w stacjach ogdlnopolskich/ Emisja spotu
reklamowego w stacjach ogélnopolskich

3. Reklama prasowa w ogdlnopolskich gazetach o tematyce

kulinarnej
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4. Warsztaty kulinarne dla szeféow

blogeréw/influenseréw

kuchni,

5. Budowa i prowadzenie serwisu internetowego
6. Organizacja stoiska promocyjno-informacyjnego na dwdch
eventach Swiatowy Dzied Jabtka i Rodzinny Piknik

Patriotyczny

Ocena merytoryczna

Przekaz dt. miesa wieprzowego jego waloréw i jakosci dzieki
medialnym tj. mediom

TV dotart

wykorzystanym narzedziom

spotecznosciowym, radio i do kilku milionédw

konsumentow

Tytut zadania

WIEPRZOWINA JEST SMART

Okres realizacji

01.03.2023-01.07.2023

Plan finansowy

2023

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPOZYCIA MIESA WIEPRZOWEGO
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

1. Wspédtpraca reklamowa z infuencerami

46 2. Kampania promocyjna outdoor (bilbordy, citylighty)
3. Organizacja spotkania z mediami, blogerami i influencerami
Zakres dziatan 4. Kampania promocyjna w mediach spotecznosciowych
(Facebook, Instagram)
5. Produkcja i postprodukcja 10 krétkich filméw promujgcych
producentéw wieprzowiny
Dzieki prowadzonym dziataniom i wykorzystaniu odpowiednich
Ocena merytoryczna kanatéw komunikacji stereotypy nt. miesa wieprzowego zostaty
obalone.
-
—— gif KRAJOWA RADA 1ZB ROLNICZYCH
) ZDROWO, SMACZNIE | Z TRADYCIA — Z WIEPRZOWINA ZA PAN
Tytut zadania
BRAT
Okres realizacji 15.02.2023 - 15.10.2023
Plan finansowy 2023
47 PROMOCIA MIESA WIEPRZOWEGO

Cel zadania

WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Organizacja dwodch imprez plenerowych promujgcych spozycie
miesa, ktore odbyly sie w wojewddztwie pomorskim. Podczas obu
wydarzen zrealizowano pokazy kulinarne oraz degustacje dan z

miesa wieprzowego, a takze konkurs kulinarny z nagrodami. Na
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kazdym wydarzeniu byto stoisko informacyjne, gdzie mozna byto
uzyskac informacje na temat wartosci odzywczych wieprzowiny, a
takze dystrybuowane byty broszury informacyjne.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazone;j i
zbilansowanej diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu
do polskiej zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw. Na

kazdym pikniku wydano po 3 tys. porcji degustacyjnych.

Tytut zadania

PROMOCIJA POLSKIEGO MIESA WIEPRZOWEGO

Okres realizacji

15.04.2023 - 14.07.2023

Plan finansowy

2023

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Organizacja imprezy plenerowej w Opolu promujacej spozycie
miesa. Podczas wydarzenia zrealizowano pokazy kulinarne oraz

48 S degustacje dan z miesa wieprzowego, a takze konkurs kulinarny z
Zakres dziatan nagrodami. Na wydarzeniu byto stoisko informacyjne, gdzie mozna
byto uzyska¢ informacje na temat wartosci odzywczych
wieprzowiny, a takze dystrybuowane byty broszury informacyjne.
Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazonej i
zbilansowanej diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
Ocena merytoryczna . . . . .
konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu
do polskiej zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw. Na
pikniku wydano ok. 4 tys. porcji degustacyjnych.
Tytut zadania SMACZNIE | ZDROWO Z POLSKA WIEPRZOWINA
Okres realizacji 15.04.2023 -10.11.2023
Plan finansowy 2023
PROMOCIJA MIESA WIEPRZOWEGO
Cel zadania WZROST SPRZEPAZY WIEPR,ZOWINY ,
49 PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Organizacja dwdch imprez plenerowych promujgcych spozycie
miesa, ktére odbyly sie w wojewddztwie wielkopolskim. Podczas
obu wydarzen zrealizowano pokazy kulinarne oraz degustacje dan
Z miesa wieprzowego, a takze konkurs kulinarny z nagrodami. Na
kazdym wydarzeniu byto stoisko informacyjne, gdzie mozna byto
uzyskac informacje na temat wartosci odzywczych wieprzowiny, a

takze dystrybuowane byty broszury informacyjne.
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Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazonej i
zbilansowanej diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu
do polskiej zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw. Na

kazdym pikniku wydano po 3 tys. porcji degustacyjnych.

50

Tytut zadania

WIEPRZOWINA NA CO DZIEN

Okres realizacji

01.05.2023 - 25.10.2023

Plan finansowy

2023

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Organizacja imprezy plenerowej w wojewddztwie kujawsko
pomorskim promujgcej spozycie miesa. Podczas wydarzenia
zrealizowano pokazy kulinarne oraz degustacje dan z miesa
wieprzowego, a takze konkurs kulinarny z nagrodami. Na
wydarzeniu byto stoisko informacyjne, gdzie mozna byto uzyskaé
informacje na temat wartosci odzywczych wieprzowiny, a takze
dystrybuowane byty broszury informacyjne.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazone;j i
zbilansowanej diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu
do polskiej zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw. Na

pikniku wydano ok. 6 tys. porcji degustacyjnych.

51

Tytut zadania

PIKNIK WIEPRZOWY

Okres realizacji

01.06.2023 - 27.09.2023

Plan finansowy

2023

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Organizacja imprezy plenerowej w Radzanowie promujgcej

spozycie miesa. Podczas wydarzenia zrealizowano pokazy
kulinarne oraz degustacje dan z miesa wieprzowego, a takze
konkurs kulinarny z nagrodami. Na wydarzeniu byto stoisko
informacyjne, gdzie mozna byto uzyskaé informacje na temat
wartosci odzywczych wieprzowiny, a takze dystrybuowane byty

broszury informacyjne.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazonej i
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zbilansowanej diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu
do polskiej zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw. Na

pikniku wydano ok. 2 tys. porcji degustacyjnych.

52

Tytut zadania

AKCJA PROMOCYJINA MIESA WIEPRZOWEGO — WIEPRZOWINA NA
CO DZIEN

Okres realizacji

01.06.2023 —13.10.2023

Plan finansowy

2023

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Organizacja dwéch imprez plenerowych promujgcych spozycie
miesa, ktére odbyly sie w wojewddztwie mazowieckim. Podczas
obu wydarzen zrealizowano pokazy kulinarne oraz degustacje dan
z miesa wieprzowego, a takze konkurs kulinarny z nagrodami. Na
kazdym wydarzeniu byto stoisko informacyjne, gdzie mozna byto
uzyskaé informacje na temat wartosci odzywczych wieprzowiny, a
takze dystrybuowane byty broszury informacyjne.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazone;j i
zbilansowane] diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu
do polskiej zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw. tacznie

wydano ok. 4,5 tys. porcji degustacyjnych.

53

Tytut zadania

SMAKI WIEPRZOWINY

Okres realizacji

15.07.2023 —12.09.2023

Plan finansowy

2023

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Organizacja dwodch imprez plenerowych promujgcych spozycie
miesa, ktére odbyty sie w wojewddztwie swietokrzyskim. Podczas
obu wydarzen zrealizowano pokazy kulinarne oraz degustacje dan
z miesa wieprzowego, a takze konkurs kulinarny z nagrodami. Na
kazdym wydarzeniu byto stoisko informacyjne, gdzie mozna byto
uzyskac informacje na temat wartosci odzywczych wieprzowiny, a
takze dystrybuowane byty broszury informacyjne.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazonej i
diecie.

zbilansowanej Kreowanie odpowiedzialnych postaw

konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu
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do polskiej zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw. tacznie
wydano ok. 4 tys. porcji degustacyjnych.

54

Tytut zadania

POLSKA WIEPRZOWINA — LUBIE, TO!

Okres realizacji

15.07.2023 — 25.10.2023

Plan finansowy

2023

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Organizacja dwéch imprez plenerowych promujgcych spozycie
miesa, ktére odbyty sie w wojewddztwie warminsko - mazurskim.
Podczas obu wydarzen zrealizowano pokazy kulinarne oraz
degustacje dan z miesa wieprzowego, a takze konkurs kulinarny z
nagrodami. Na kazdym wydarzeniu byto stoisko informacyjne,
gdzie mozna byto uzyska¢ informacje na temat wartosci
odzywczych wieprzowiny, a takze dystrybuowane byly broszury

informacyjne.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazone;j i
zbilansowanej diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu
do polskiej zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw. tacznie

wydano ok. 3,5 tys. porcji degustacyjnych.

55

Tytut zadania

SMACZNE | ZDROWE — POLSKIE MIESO WIEPRZOWE

Okres realizacji

01.08.2023 - 18.10.2023

Plan finansowy

2023

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Organizacja dwodch imprez plenerowych promujgcych spozycie
miesa, ktére odbyty sie w wojewddztwie $lagskim. Podczas obu
wydarzen zrealizowano pokazy kulinarne oraz degustacje dan z
miesa wieprzowego, a takze konkurs kulinarny z nagrodami. Na
kazdym wydarzeniu byto stoisko informacyjne, gdzie mozna byto
uzyskac informacje na temat wartosci odzywczych wieprzowiny, a
takze dystrybuowane byty broszury informacyjne.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazonej i
zbilansowanej diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu
do polskiej zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw. tacznie

wydano ok. 3,5 tys. porcji degustacyjnych.
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56

Tytut zadania

WIEPRZOMANIA

Okres realizacji

15.07.2023 —31.10.2023

Plan finansowy

2023

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Organizacja imprezy plenerowej w Boguchwale promujacej
spozycie miesa. Podczas wydarzenia zrealizowano pokazy
kulinarne oraz degustacje dan z miesa wieprzowego, a takie
konkurs kulinarny z nagrodami. Na wydarzeniu byto stoisko
informacyjne, gdzie mozna byto uzyskaé informacje na temat
wartosci odzywczych wieprzowiny, a takze dystrybuowane byty
broszury informacyjne.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazone;j i
zbilansowanej diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu
do polskiej zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw. Na
pikniku wydano ok. 3,3 tys. porcji degustacyjnych.

57

Tytut zadania

PIKNIK WIEPRZOWY — POLSKIE SMAKI WIEPRZOWINY

Okres realizacji

01.08.2023 - 02.11.2023

Plan finansowy

2023

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Organizacja imprezy plenerowej w wojewddztwie tddzkim
promujgcej spozycie miesa. Podczas wydarzenia zrealizowano
pokazy kulinarne oraz degustacje dan z miesa wieprzowego, a
takze konkurs kulinarny z nagrodami. Na wydarzeniu byto stoisko
informacyjne, gdzie mozna byto uzyskaé¢ informacje na temat
wartosci odzywczych wieprzowiny, a takze dystrybuowane byly
broszury informacyjne.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazonej i
zbilansowane] diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu
do polskiej zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw. Na
pikniku wydano ok. 4 tys. porcji degustacyjnych.

58

Tytut zadania

FESTIWAL WIEPRZOWINY

Okres realizacji

01.08.2023 —15.11.2023
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Plan finansowy

2023

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Organizacja dwéch imprez plenerowych promujgcych spozycie
miesa, ktore odbyly sie w wojewddztwie lubelskim. Podczas obu
wydarzen zrealizowano pokazy kulinarne oraz degustacje dan z
miesa wieprzowego, a takze konkurs kulinarny z nagrodami. Na
kazdym wydarzeniu byto stoisko informacyjne, gdzie mozna byto
uzyskaé informacje na temat wartosci odzywczych wieprzowiny, a
takze dystrybuowane byty broszury informacyjne.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazone;j i
zbilansowanej diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu
do polskiej zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw. tacznie

wydano ok. 2,6 tys. porcji degustacyjnych.

59

Tytut zadania

PIKNIK WIEPRZOWY - WIEPRZOWINA JAKOSC | ZDROWIE Z
POLSKICH HODOWLI

Okres realizacji

01.09.2023 —31.12.2023

Plan finansowy

2023

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Organizacja imprezy plenerowej w wojewddztwie matopolskim
promujgcej spozycie miesa. Podczas wydarzenia zrealizowano
pokazy kulinarne oraz degustacje dan z miesa wieprzowego, a
takze konkurs kulinarny z nagrodami. Na wydarzeniu byto stoisko
informacyjne, gdzie mozna byto uzyskaé¢ informacje na temat
wartosci odzywczych wieprzowiny, a takze dystrybuowane byly
broszury informacyjne.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazonej i
zbilansowanej diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu
do polskiej zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw. Na

pikniku wydano ok. 4 tys. porcji degustacyjnych.

60

Tytut zadania

POLSKA WIEPRZOWINA — SMACZNAI ZDROWA

Okres realizacji

01.09.2023 - 31.12.2023

Plan finansowy

2023

STRONA 28



SPRAWOZDANIE RZECZOWE

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Organizacja dwdch imprez plenerowych promujgcych spozycie
miesa, ktore odbyty sie w wojewddztwie dolnoslgskim. Podczas
obu wydarzen zrealizowano pokazy kulinarne oraz degustacje dan
z miesa wieprzowego, a takze konkurs kulinarny z nagrodami. Na
kazdym wydarzeniu byto stoisko informacyjne, gdzie mozna byto
uzyskac informacje na temat wartosci odzywczych wieprzowiny, a
takze dystrybuowane byty broszury informacyjne.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazonej i
zbilansowanej diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu
do polskiej zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw. tacznie
wydano ok. 6 tys. porcji degustacyjnych.
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Tytut zadania

ZDROWE WIEPRZOWE

Okres realizacji

01.09.2023 —31.12.2023

Plan finansowy

2023

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Organizacja imprezy plenerowej w wojewddztwie lubuskim
promujgcej spozycie miesa. Podczas wydarzenia zrealizowano
pokazy kulinarne oraz degustacje dan z miesa wieprzowego, a
takze konkurs kulinarny z nagrodami. Na wydarzeniu byto stoisko
informacyjne, gdzie mozna byto uzyskaé informacje na temat
wartosci odzywczych wieprzowiny, a takze dystrybuowane byty
broszury informacyjne.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsrdd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazone;j i
zbilansowanej diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu
do polskiej zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw. Na
pikniku wydano ok. 3 tys. porcji degustacyjnych.

NSZZ Rl
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NIEZALEZNY SAMORZADOWY ZWIAZEK ZAWODOWY ROLNIKOW
INDYWIDUALNYCH ,,SOLIDARNOSC”
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Tytut zadania

WOL CZY WIEPRZ

Okres realizacji

15.08.2023-30.09.2023

Plan finansowy

2023
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Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Organizacja eventu z degustacjg miesa i przetwordéw wieprzowych.
Produkcja gadzetéw dystrybuowanych podczas eventu.

Ocena merytoryczna

Wydarzenie spotkato sie z duzym zainteresowaniem konsumentéw
—wydano 5 tys. porgcji.

POLSKA 1ZBA PRODUKTU REGIONALNEGO | LOKALNEGO

63

Tytut zadania

MNIAM -POLSKA WIEPRZOWINE ZNAM!

Okres realizacji

01.04.2023-31.07.2023

Plan finansowy

2023

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

1. Wyprodukowanie 30 sekundowego spotu reklamowego

2. Wyprodukowanie 5 filméw poradnikowych z przepisami

3. Przeprowadzenie kampanii promocyjnej w mediach
spotecznosciowych na Facebooku oraz Instagramie

4. Przygotowanie i wydrukowanie wydawnictwa promujgcego
polska wieprzowine

5. Zorganizowanie Sniadania prasowego dla dziennikarzy

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsréd konsumentéw wiedzy o wysokiej jakosci
wieprzowiny w zbilansowanej i zréwnowazonej diecie. Informacja
dotarta do 400 tys. odbiorcéw Kreowanie odpowiedzialnych
postaw konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim,

zaufaniu do polskiej zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw.

PODLASKI ZWIAZEK ROLNICZYCH ZRZESZEN BRANZOWYCH
PRODUCENTOW TRZODY CHLEWNE!)

64

Tytutf zadania

KONSERWA WIEPRZOWA -SMACZNA | ZDROWA

Okres realizacji

13.01.2023- 31.05.2023

Plan finansowy

2023

Cel zadania

PROMOCIJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Przeprowadzenie szkolenia dla producentéw trzody chlewnej nt.

puszkowanego miesa wieprzowego, a takie obowigzujgcych
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wymagan przy jego produkcji. Dystrybucja konserw dla
uczestnikéw szkolenia.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wiedzy wsrdd producentéw trzody chlewnej z
zakresu produkcji konserw miesnych.

8

i,

OGOLNOPOLSKIE STOWARZYSZENIE WIEPRZ POLSKI

65

Tytut zadania

POLSKA WIEPRZOWINA JEST OK

Okres realizacji

01.06.2023 - 07.06.2023

Plan finansowy

2023

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Impreza promocyjno — informacyjna z degustacja.

Ocena merytoryczna

Zaprezentowanie szerokiemu gronu konsumentéw produktéw
wieprzowych i upowszechnienie wiedzy z zakresu zbilansowanej i
zrobwnowazonej diety, w ktérej mieso stanowi wazing pozycje.
Podczas degustacji wydawano m.in. kaszanke, butke z szarpana
wieprzowing czy kietbase wiejska.
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