SPRAWOZDANIE RZECZOWE
KOMISJI ZARZADZAJACEJ FUNDUSZU PROMOCJI OWOCOW | WARZYW
ZA ROK 2012

Komisja zarzadzajaca Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw skfada sie z:

e 4 czionkdw reprezentujgcych producentdw owocéw lub warzyw, wybranych
sposrod kandydatéw zgtoszonych przez ogolnokrajowe organizacje tych
producentow.

e 4 czionkow wybranych sposréd kandydatow zgtoszonych przez ogdinokrajowe
organizacie zrzeszajace zaktady przetwdrcze owocéw lub warzyw oraz
niebgdace zaktadami przetworczymi podmioty skupujgce owoce lub warzywa.

e Cztonka reprezentujacego Izby Rolnicze, wybranego spoéréd kandydatéw
zgtoszonych przez Krajowg Rade Izb Rolniczych.

Organizacje producentow reprezentuja:
1. Mirostaw Maliszewski- Zwigzek Sadownikéw RP
Stanistaw Olecki- Krajowy Zwiazek Zrzeszen Plantatorow Owocow i Warzyw

Zdzistaw Wozniak- Polski Zwiazek Ogrodniczy

2

Wiestaw Grudzien- Stowarzyszenie Polski Ziemniak- sekretarz Komisji
Zarzadzajgcej

Organizacje przetwdrcow i podmioty skupujace reprezentuja:

5. Julian Pawlak- Stowarzyszenie Krajowa Unia Producentéw Sokdw- zastepca
przewodniczgcego Komisji Zarzadzajgce;

Jan Swist- Unia Polskiego Przemystu Chtodniczego
Witold Boguta- Krajowy Zwigzek Grup Producentéw Owocow i Warzyw

Wiadystaw Wardega- Spétdzielnia Ogrodnicza Ziemi Sadeckigj

e

Krajowa Radg Izb Rolniczych reprezentuje Prezes S'wietokrzyskiej |zby Rolniczej
Ryszard Cizla - przewodniczgcy Komisji Zarzadzajacej

W roku 2012 ze $rodkéw Funduszu Promocji Owocéw i Warzywa realizowano
nastepujace zadania:

B Jabtka kazdego dnia

Zadanie realizowane jest przez Zwiazek Sadownikéw RP rozpoczeto sie 20 lutego 2012
i bedzie trwac 3 lata, a dotyczy rynkéw rosyjskiego i ukrainskiego.

Dziatania w ramach kampanii w 2012 na terenie Rosji obejmowaty:

— kampanie w prasie prasowej konsumenckiej branzowej w jezyku rosyjskim
(artykuty i konkursy dla czytelniczek):



— stroneg internetowg - www.yabloki.eu;

- dziatalno$¢ w mediach spotecznosciowych (zatozenie profili spotecznosciowych
w jezyku rosyjskim na portalach VKontakte oraz Facebook);

—~ kampania reklamowa w Internecie (banery internetowe w jezyku rosyjskim na
portalu branzowym (www.prodindustry.ru) i konsumenckim (www.sestrenka.ru);

— akcje promocyjne (dziatania w hipermarketach, stoisko podczas festynu Apple
Spas, akcje promocyjne w punktach sprzedazy w Moskwie, w Niznym
Nowogrodzie i w Samarze, akcje promocyjne w kantynach w Moskwie, w Sankt
Petersburgu, w Niznym Nowogrodzie, w Samarze oraz w Rostowie nad Donem,
akcje promocyjneh w fitness clubach w Moskwie, w Sankt Petersburgu, w Niznym
Nowogrodzie, w Samarze oraz w Rostowie nad Donem),

— targi (Stoisko targowe na World Food Moscow w dniach 16.09 — 20.09.2012);
— dziatania PR (konferencja prasowa, konkurs dla dziennikarzy).

Promocja w 2012 na terenie Ukrainy odbywata sie poprzez:

- kampanie w prasie prasowej konsumenckiej branzowej (artykuty i konkursy dla
czytelniczek);

— strone internetowg - www.yabluka.eu;

— dziatalno$¢ w mediach spotecznosciowych (zatozenie profili spoteczno$ciowych
w jezyku ukrainskim na portalach VKontakte oraz Facebook);

— kampania reklamowa w Internecie (banery internetowe w jezyku ukrainskim na
portalu branzowym (www.a7d.com.ua) i konsumenckim (www.modna.com.ua);

— akcje promocyjne (dziatania w hipermarketach, stoisko podczas festynu Apple
Spas, akcje promocyjne w punktach sprzedazy Kijowie, Charkowie i Doniecku,
akcje promocyjne w kantynach Kijowie, Charkowie, Doniecku i Odessie, akcje
promocyjneh w fitness clubach w Kijowie, Charkowie, Doniecku i Odessie);

— dziatania PR (konferencja prasowa, konkurs dla dziennikarzy).

Udziat w targach FRUIT LOGISTYKA

W dniach 8-10 lutego 2012 r. w Berlinie odbyta sie kolejna edycja Targdéw Fruit
Logistica. To wydarzenie stwarza niepowtarzalng okazje do spotkania wystawcow
i klientow; zapoznania sie z nowymi pomystami i innowacjami w branzy, poznania
asortymentu konkurencji. Powierzchnia Polskiego Narodowego Stoiska w tym roku
wynosita 520 m? (w 2011- 488 m2) na ktdrej zaprezentowato sig¢ 24 firmy z czterech
wojewodztw: mazowieckiego, lubelskiego, $wietokrzyskiego i wielkopolskiego. Stoisko
miato charakter otwarty, tzn. kazda firma miata przydzielony jednakowy metraz.
Zabudowa powierzchni stoiska ukazywata sad w czterech porach roku.




Uczestnictwo KUPS w pracach AIJN, SGF i EQCS w 2012 roku

Zadanie realizowane byfo od stycznia do grudnia 2012 r.

Dofinansowanie skfadki czlonkowskiej AIJN (European Fruit Juice Association /
Europejskiego Stowarzyszenia Producentow Sokéw Owocowych) za 2012 rok
umozliwito aktywne uczestnictwo przedstawicieli sokowniczego przemystu polskiego
(pracownikéw i cztonkéw KUPS) w posiedzeniach i grupach roboczych, komitetach
| warsztatach, gdzie zapadajg decyzje kluczowe dla polskich przedsiebiorcow z branzy
sokowniczej. Szczegolnie aktywnie wigczono sie w prace na temat Wytycznych AlJN
dla sokoéw i nektarow warzywnych, aby przewodnik uwzgledniat specyfike
przecierowych sokow bardzo popularnych w Polsce. Wytyczne dot. produkcji sokéw
I nektaréw owocowo - warzywnych bazujac na doswiadczeniu Polski zostaty przyjete na
Walnym Zgromadzeniu Cztonkéw AIJN w dniu 5 grudnia 2012 roku.

Rowniez aktywnie uczestniczono w posiedzeniach i pracach EQCS (European Quality
Control System / Europejski System Kontroli Jako$ci sokow i nektaréw oraz SGF (SGF
International e.v. Sure-Global-Fair / Wspélnota Ochronna Przemystu Sokowniczego).

| Fakty i mity o zywnosci i zywieniu ]

Zadanie realizowano w okresie od wrzesnia do grudnia 2012 r. W tym czasie
przeprowadzono nastepujgce dziatania:

Media spotecznosciowe. W ramach realizacji zadania nawiazano wspoétprace
z blogerka. Uruchomiony zostat fanpage programu w mediach spotecznoéciowych —
Facebook i Twitter. W ramach wspotpracy wykonanych zostato ok. 150 postéw
dotyczgcych tematyki kampanii ,Fakty i mity o zywnoséci i zywieniu”.

Dziatania public relations. Byly skierowane do grupy docelowej kampanii, tj. do
dziennikarzy z mediéw ogdlnoinformacyjnych, czasopism kobiecych (poradniki
o tematyce zdrowotnej, dotyczace urody, prasa lifestylowe’a, parentingowa oraz
kulinarna). W ich skfad wchodzity:

— warsztaty dla dziennikarzy, zorganizowane w dniach 4-5 pazdziernika 2012,
ktorych celem bylo dostarczenie mediom rzetelnej wiedzy dotyczacej: roli
poszczegdinych grup produktow zywnosciowych w prawidlowo zbilansowanej
diecie ze szczegdlnym uwzglednieniem owocdw, warzyw i ich przetworow,
zagadnien dotyczgcych znakowania produktéw zywnosciowych.

— informacje prasowe i flash skierowane do grupy docelowej w ciekawy sposob
hawigzujace do tematyki faktéw i mitow dotyczacych zywnosci, zbilansowanej
diety i roli owocow, warzyw i ich przetworéow w codziennym odzywianiu.
Informacje prasowe stanowity jednoczes$nie podsumowanie najwaznigjszych tez
prezentowanych w trakcie warsztatow dla dziennikarzy.

— Olimpiada wiedzy dla dziennikarzy zorganizowana w dniu 30 pazdziernika
2012 r. pt. ,Fakty i mity o zywno$ci i zywieniu”; do Olimpiady przystapito 14
dziennikarzy, reprezentujgcych zaréwno media ogoline, jak i branzowe.



— biezgce media relations (udzielanie wywiadow dotyczgcych owocdw, warzyw
i ich przetworoéw poprzez odpowiedzi na biezace zapytania dziennikarzy, a takze
koordynacja wspotpracy i kontaktéw mediow z ekspertami kampanii)

— Eksperci: prof. Krzysztof Krygier z Wydzialu Nauk o Zywnos$ci SGGW
w Warszawie, Przewodniczacy Komitetu ds. Nauki Rady ds. Diety, Aktywnosci
Fizycznej | Zdrowia przy Ministrze Zdrowia, prof. Witold Ptocharski z Instytutu
Sadownictwa w Skierniewicach, dr Dariusz Wtodarek z Wydziatu Nauk
o Zywieniu Cztowieka i Konsumpcji SGGW w Warszawie oraz Anna Jelonek —
dietetyk. Eksperci kampanii przeprowadzili prelekcje w trakcie warsztatow dla
dziennikarzy oraz w trakcie Olimpiady. Dodatkowo udzielali komentarzy na
potrzeby przygotowania informacji prasowych oraz brali udziat w ich
konsultacjach merytorycznych oraz udzielali wypowiedzi bezposrednio do
mediow.

Realizacja zadania przyczynita sie do wzrostu konsumpcji owocoéw, warzyw i ich

przetworow w wyniku zwiekszenia Swiadomosci na temat mozliwych form spozywania

owocow, warzyw i ich przetwordw oraz polepszenia wizerunku owocow, warzyw i ich
przetworow w mediach.

Cata Polska je ziemniaki |

zadanie realizowane od 20.08.2012 r. do 20.11.2012 r. przez Stowarzyszenie Polski
Ziemniak i obejmowato udzialt w imprezach plenerowych (XIX Krajowe Dni Ziemniaka,
Swieto Pieczonego Ziemniaka w Niedzwiadce, Dni Pyrlandii w Poznaniu, V Mazurski
Dzier Ziemniaka w Kraplewie, Swieto Daréw Ziemi — Wola Kietpiriska, Festiwal Nauki —
Jabtonna, Warszawskie Swieto Chleba, AgroShow Bednary), promocje w mediach -
materiat w TVR, opracowanie i kolportaz materiatéw reklamowych dla handlowcow
oraz wykonanie materiatéw reklamowych.

Organizatorzy zadania oceniaja, iz istnieje potrzeba dotarcia do polskich konsumentow
z edukacjg i informacjg o rzeczywistych walorach odzywczych i dietetycznych
ziemniakéw. Nalezy rowniez oddziatywa¢ na poprawe jakosci oferty handlowej
ziemniakow jadalnych oraz wyodrebnienie w tej ofercie pod-stawowych typdw
kulinarnych odmian ziemniaka (zwieztych, ogolnouzytkowych, lekko maczystych, na
frytki). Powyzsze dziatanie poszerzyly wiedze dotyczacg problemdéw zwigzanych
z rynkiem ziemniaka w Polsce.

Pora na pomidora, czyli jak tu nie kocha¢ polskich warzyw i owocéw

Akcja happeningowa podczas Pikniku z Programem Poznaj Dobrg Zywno$é
w dniu 26 maja 2012 r.

W czasie akcji przeprowadzono degustace owocow i warzyw (m.in. pomidorow,
ogorkow, rzodkiewek, jabtek, gruszek, truskawek). Uczestnikow wydarzenia czestowano
rowniez zupg jarzynowg. Stoisko cieszyto sie duzym zainteresowaniem wsrdd
uczestnikdbw wydarzenia. Akcja promocyjna dotarta do docelowej grupy odbiorcow,
w tym matek z dzie¢mi. Informacja o akcji oraz walorach owocow i warzyw zostata
rowniez przekazana przez media.

Piknik Pomidorowy




Impreza plenerowa odbyta sie 26 sierpnia 2012 r. podczas Xl Biesiady towickiej”
w Skansenie Maurzyce, w powiecie fowickim. Celem zadania byto promowanie spozycia
pomidorow w formie swiezej lub ich przetwordw takich jak soki, przeciery, ketchup i inne
sosy pomidorowe, pomidory w puszkach itp., jak réwniez przyczynienie sie do
wyrobienia zdrowych nawykow zywieniowych u dzieci i miodziezy. Konsumenci mogli
przekonac sie¢ o walorach smakowych réznych odmian pomidoréw oraz zostali
poinformowani o wartoéci dietetycznej, wzmacniajgcej pomidoréw. Reklama w mediach,
a takze bezposredni przekaz od uczestnikbw imprezy znacznie poszerzaty krag
odbiorcéw, do ktérych dotarta informacja na temat znakomitych waloréw polskich

pomidorow.

Pora na pomidora, czyli jak tu nie kocha¢ polskich warzyw i owocoéw

Zadanie trwato od 1 lipca 2012 r. do 31 sierpnia 2012 r. W ramach dziatan
promocyjnych odbyto sie 5 akcji happeningowych (Stegna, Waltcz, Stupsk, Zamosé,
Jelenia Géra), ktére zaplanowano podczas trasy koncertowej ,Lata z Radiem”.

Na potrzeby kampanii powstata strona internetowa www.poranapomidora.com oraz
profil na Facebooku — www.facebook.com/poranapomidora. W wyniku dziatarn public
realtions ukazato sie 267 publikacji (w prasie, radiu, telewizji i internecie)

Kampania Pora na pomidora cieszyta sie duzym zainteresowaniem, zaréwno ws$rod
uczestnikéw akcji happeningowych, uzytkownikéw facebooka oraz mediéw. Informacje
0 akgji oraz walorach polskich owocow i warzyw ukazywaty sie w prasie, radiu, telewizji
oraz Internecie. Dzieki synergii przekazu wizerunek polskich warzyw i owocow uzyskat
efektywne wsparcie, pogtebiajgc przekonanie Polakéw do zdrowej, smacznej i wysokiej
jakosci rodzimej produkciji.

Eksport swiezych i mrozonych owocow

Konferencja odbyta sie w dniu 28 listopada 2012 r, w Centrum Kongresowym
Uniwersytetu Przyrodniczego w Lublinie

Byta to jedyna konferencja w kraju, ktdrej program pozwolit na przyszito$ciowg ocene
problemoéw polskiego sadownictwa.

Obecni na konferencji prelegenci wskazywali na duze szanse rozwoju polskiego
sadownictwa. Na mapie Europy, zaden inny kraj nie ma obecnie tak dobrej pozycji jak
Polska, jednak dla zwigekszenia konkurencyjnosci krajowych owocow deserowych
I przetworowych konieczne jest podjecie wielu dziatan. Jednym z wazniejszych
elementéw determinujacych dalszy rozwdj i przyszio$¢ sadownictwa jest witasnie
eksport.

[ 5 porcji warzyw, owocow lub soku Il

Ogolnopolski szkolny projekt realizowany w roku szkolnym 2011/2012

W programie wzieto udziat ok. 3 800 szkdt podstawowych z catej Polski.
Oznacza to blisko 300 tys. dzieci objetych programem z klas I-lll wraz z nauczycielami.
Dziatania prowadzone byty wielotorowo i bardzo szeroko.

Nauczyciele i uczniowie bioracy udziat w programie otrzymali materiaty
edukacyjne (plakat, scenariusze lekcji, ksigzeczki dla dzieci, schemat powstania soku),
na podstawie, ktorych prowadzili lekcje dotyczace zasad zdrowego odzywiania.
Materiaty oraz gry i zabawy dostepne byly takze na stronie internetowej
www.5porcjiwszkole.pl.




Stworzono film edukacyjny pt. ,Sok, czyli owoc w ptynie” prezentujgcy wszystkie
etapy produkcji soku oraz wyjasniajacy czym rézni sie sok od nektaru i napoju,
z wypowiedziami eksperci o wartoSciach odzywczych, witaminach oraz mikro-
i makroelementach zawartych w sokach, nektarach i napojach.

Dla rodzicow przygotowano az 300 000 broszur tak, aby kazdy rodzic lub opiekun
zapoznat sie z ideg spozywania 5porcji warzyw, owocow lub soku, a nastepnie mogt
stosowac jg w praktyce, przygotowujgc codziennie positki dla dziecka.

Pragnac rozszerzyé grupe odbiorcow kampanii, nawigzano wspotprace
z lekarzami, w tym celu przygotowano 5000 plakatow oraz 20 000 broszur. Materiaty
zostaty rozestane do placowek zdrowia (przychodni, szpitali, prywatnych klinik) w catej
Polsce.

W maju 2012 roku rozstrzygniety zostat konkurs dla szkét — ,Pije sok przez caty
rok”. Konkurs polegat na stworzeniu przez dzieci projektu dla spotecznosci lokalnej w
formie przedstawienia, manifestacji, piosenki, albumu c¢zy kalendarza, w celu
przekazania wiedzy zdobytej na lekcjach i przedstawienia idei spozywania 5 porcji
warzyw, owocow lub soku. Wielki Finat odbyt sie w Centrum Nauki Kopernik.

dziatania PR-owe, w ramach, ktérych powstaty 4 informacje prasowe, dotyczace
przebiegu kampanii. Zaowocowaty one 15 publikacjami w prasie ogdlnopolskiej
i regionalnej, a takze 92 publikacjami na portalach branzowych, regionalnych,
parentingowych i prozdrowotnych. Zorganizowano ponadto konferencje prasowg
potaczong z I Ogoblnopolskim Dniem Soku.
Z ankiet przeprowadzonych w szkotach, ktore braty udziat w programie wynika, ze
swiadomos¢ dzieci w kwestii zasad zdrowego zywienia, poruszanych w trakcie
programu 5 porcji warzyw, owocow lub soku zwiekszyta sie $rednio o 13 %
w porownaniu do wiedzy sprzed udziatu w programie.

5 porcji warzyw, owocow lub soku zadanie

Kampania realizowana jest na rynku polskim i rumunskim i zaplanowana jest na lata
2011-2014

Dziatania w 2012 roku obejmowaty:
— konferencje prasowe (na rynku polskim i rumunskim) inaugurujgcej rozpoczecie
kampanii ,5 porcji warzyw, owocow lub soku” (luty 2012 r.),
— produkcje spotu reklamowego dla obu rynkéw — polskiego i rumunskiego Kampania
telewizyjna na obu rynkach zostata podzielona na dwa bloki — wiosna i jesien. Na rynku
polskim spoty emitowane byty w: lutym, marcu, kwietniu oraz wrzesniu 2012 r.
Kampania dotarta do 33,8 min oséb co stanowi 94,6% populacji, réwnoczesnie
kampania trafita do 97,5% grupy docelowej kampanii. Na rynku rumuriskim kampania
emitowana byta w lutym, marcu, kwietniu, maju oraz wrzesniu 2012 r. Kampania dotarta
do 18,15 min os6b co stanowi 95,1% populacji, rGwnoczesnie kampania trafita do 98,8%
grupy docelowej kampanii, co stanowi 1,1 min osob.
— dziatania w prasie
Na rynku polskim udato si¢ opublikowaé¢ reklamy az w 41 czasopismach (13 réznych
tytutow). Reklamy prasowe emitowane byty w marcu, kwietniu i wrzesniu 2012 r.
Na rynku rumunskim kampania prasowa zostata przeprowadzona w 36 czasopismach
(7 roznych tytutdw).
— strona internetowa dla rynku polskiego (www.b5porcji.pl) oraz rumunskiego
(www.5pentrusanatate.ro). Zostaty one podzielone na sekcje dla rodzicéw (matek) oraz
dzieci, ktéra jest na biezaco aktualizowana



— wysyiki kreatywne dla dziennikarzy, ktére oprécz materiatéw prasowych zawieraty
takze gadzety (na rynku polskim byty to podkiadki pod talerz, a na rynku rumunskim
fartuchy kuchenne)

- spotkania briefingowe, w czasie ktérych dziennikarze mogli zdobyé ciekawe
informacje na temat warzyw, owocow i sokow oraz porozmawiaé z ekspertami.
Dziennikarze otrzymali materialy prasowe oraz gadzety zwigzane z kampanig (na rynku
polskim byty to kubki ceramiczne, a na rynku rumuniskim t-shirty).






