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SPRAWOZDANIE RZECZOWE

INFORMACJE OGOLNE

W planie finansowym na 2022 roku Komisja Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego

przydzielita srodki finansowe na realizacje 65 zadan. W 2022 roku organizacje realizowaty

takze zadania zatwierdzone przez Komisje w poprzednich planach finansowych z lat 2020 i

2021.

tacznie realizowano w 2022 roku 54 zadania w tym 2 dotyczace promocji na rynkach krajow

trzecich (USA, Kanada) w ramach UE mechanizmu wsparcia WPR. Z planu finansowego za

rok 2020 realizowano 5 zadan, z planu finansowego za 2021 rok 12 zadan oraz 37 zadan z

planu finansowego na rok 2022.

Zadania realizowane byty przez 11 organizaciji:

>

OGOLNOPOLSKIE STOWARZYSZENIE PRZETWORCOW | PRODUCENTOW
PRODUKTOW EKOLOGICZNYCH ,POLSKA EKOLOGIA” (4)

STOWARZYSZENIE RZEZNIKOW | WEDLINIARZY RZECZYPOSPOLITEJ
POLSKIEJ (4)

ZWIAZEK POLSKIE MIESO (6)

UNIA PRODUCENTOW | PRACODAWCOW PRZEMYSEU MIESNEGO (12)
POLSKI ZWIAZEK HODOWCOW | PRODUCENTOW TRZODY CHLEWNEJ
,POLSUS” (4)

OGOLNOPOLSKI CECH RZEZNIKOW WEDLINIARZY KUCHARZY (2)
STOWARZYSZENIE INNOWATOROW WSI (1)

KRAJOWY ZWIAZEK REWIZYJNY ROLNICZYCH SPOLDZIELNI
PRODUKCYJNYCH (1)

ZWIAZEK ZAWODOWY ROLNICTWA SAMOOBRONA (1)

ZWIAZEK ZAWODOWY ROLNIKOW OJCZYZNA (6)

KRAJOWA RADA 1ZB ROLNICZYCH (12)
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OGOLNOPOLSKIE STOWARZYSZENIE PRZETWORCOW
| PRODUCENTOW PRODUKTOW EKOLOGICZNYCH
,,POLSKA EKOLOGIA”

Tytut zadania

BIOFACH 2022 PROMOCJA POLSKICH PRODUKTOW ROLNICTWA
EKOLOGICZNEGO W EUROPIE

Okres realizacji

01.01.2022 - 31.10.2022

Plan finansowy

2022

Cel zadania

PROMOCIJA POLSKIEGO MIESA WIEPRZOWEGO PRODUKOWANEGO
w SYSTEMIE ROLNICTWA EKOLOGICZNEGO NA
MIEDZYNARODOWYCH TARGACH ZYWNOSCI EKOLOGICZNE)

Zakres dziatan

Organizacja stoiska targowego/promocyjnego wraz ze strefg
degustacyjng, stanowiskami do live cookingu oraz strefg spotkan

biznesowych.

Ocena merytoryczna

Zapoznanie konsumentéw, handlowcéw i importerow z polskimi
produktami ekologicznymi i pogtebienie wiedzy nt. wysokiej jakosci
polskich wyrobdw poprarte bezposrednimi spotkaniami z ekspertami
na stoisku oraz degustacjami (ok. 10 tys. porcji).

Tytut zadania

KUCHNIA STRAZACKA Z OGNISTA WIEPRZOWINA

Okres realizacji

01.03.2021 - 01.05.2022

Plan finansowy

2021

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Przeprowadzenie 27 spotkan informacyjnych z degustacjami w OSP
na terenie catego kraju wraz z dystrybucjg mateiatéw informacyjno —
promocyjnych i gadzetdéw oraz promocjg wydarzen w internecie.

Ocena merytoryczna

Zaprezentowanie szerokiemu gronu konsumentéw produktéw
wieprzowych i upowszechnienie wiedzy na temat systeméw
certyfikacji oraz edukacja z zakresu zbilansowanej i zréwnowazonej

diety, w ktdrej mieso stanowi wazng pozycje.

Tytut zadania

WIEPRZOWINA POLSKA W PODROZY PRZEKASKA

Okres realizacji

01.08.2020 — 01.05.2022

Plan finansowy

2020

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Kampania informacyjno promocyjna w internecie oraz na

monitorach autobusowych u przewoznikéw miedzymaistowych na 2




SPRAWOZDANIE RZECZOWE

wybranych trasach pofgczona z dystrybucjag materiatéw

promocyjnych (18 tys. szt.) i porcji degustacyjnych.

Ocena merytoryczna

Zaprezentowanie szerokiemu gronu konsumentéw produktéw
wieprzowych i upowszechnienie wiedzy z zakresu zbilansowane;j i
zrownowazonej diety, w ktérej mieso stanowi wazng pozycje.

Tytut zadania

BIOEUROPE WYSOKIEJ JAKOSCI

Okres realizacji

01.05.2021 - 30.04.2022

Plan finansowy

2020/2021

Cel zadania

PROMOCIJA POLSKIEGO MIESA WIEPRZOWEGO NA RYNKACH USA |
KANADA

Zakres dziatan

e dziatania public relations — artykuty sponsorowane

e strona internetowa i media spotecznosciowe

e dziatania reklamowe — reklama prasowa i internetowa

e materiaty reklamowo — promocyjne

e dziatania targowe — CHFA CONNECT CANADA / SIAL CANADA
MONTREAL / FANCY FOOD SHOW / WINTER FANCY FOOD LAS
VEGAS / SIAL AMERICA LAS VEGAS

e seminaria, spotkania B2B — 2 spotkania w Kanadzie i 3 spotkania
w USA

e badanie efektywnosci

Ocena merytoryczna

Realizowane dziatania podniosg poziom swiadomosci konsumentow
z USA i Kanady na temat wysokiej jakosci ekologicznych produktéw.
Dziatania nakierowane sg na informowanie o wysokich standardach
tej produkcji, rozpowszechnianie informacji na temat systeméw
jakosci  prowadzenia upraw i przetwdrstwa  surowcow
obowigzujgcych w Unii Europejskiej, a takze systemu certyfikacji
ekologicznych produktéw. Przekazanie informacje przetozg sie na
zwiekszenie $wiadomych decyzji zakupowych i wiekszg popyt na

wyroby produkcji ekologicznej pochodzace z Unii Europejskie;j.

STOWARZYSZENIE RZEZNIKOW | WEDLINIARZY
RZECZYPOSPOLITEJ POLSKIEJ

Tytut zadania

MIESO WIEPRZOWE Z POMORZA NA STAROWCE GDANSKIE)

Okres realizacji

06.06.2022 —31.08.2022

Plan finansowy

2022

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Dwudniowa impreza promocyjno — informacyjna potgczona z

degustacjg oraz konkursami z nagrodami dla najmtodszych.
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Ocena merytoryczna

Zaprezentowanie szerokiemu gronu konsumentéw produktéw
wieprzowych i upowszechnienie wiedzy z zakresu zbilansowanej i
zrownowazonej diety, w ktérej mieso stanowi wazing pozycje.
Podczas degustacji wydano ok. 6 tys. porcji.

Tytut zadania

POLSKA WIEPRZOWINA NA POLSKICH TALERZACH

Okres realizacji

15.04.2022 - 15.10.2022

Plan finansowy

2022

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

8 imprez promocyjno — informacyjnych potgczonych z degustacjg
oraz specjalnymi atrakcjami dla najmtodszych.

Ocena merytoryczna

Zaprezentowanie szerokiemu gronu konsumentéw produktéw
wieprzowych i upowszechnienie wiedzy z zakresu zbilansowanej i
zrownowazonej diety, w ktérej mieso stanowi wazing pozycje.
Frekwencja na wydarzeniach to blisko 160 tys. osdb i 80 tys.
wydanych porcji degustacyjnych.

Tytut zadania

WIEPRZOWINA — RASY RODZIME W ROLI GLOWNE!)

Okres realizacji

12.03.2022 - 18.04.2022

Plan finansowy

2022

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
DZIAtANIA NA RZECZ ODBUDOWY POGtOWIA TRZODY CHLEWNE)
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Organizacja ogdlnopolskiego konkursu kulinarnego dla uczniéw szkot
branzowych ztozonego z czesci merytorycznej quizu wiedzy o miesie

wieprzowym i czeSci praktycznej rozbioru péttusz oraz

przygotowania potrawy w oparciu o wybrany element miesa
wieprzowego.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wiedzy o rodzimych rasach swin i wykorzystaniu
ich miesa w gastronomii ws$rédd ucznidw szkét branzowych

gastronomicznych. Wsparcie systemu edukacji zawodowe;.

Tytut zadania

RASY RODZIME W RHD | MOL — SZKOLENIE DLA DOMOWYCH
MASARZY | WEDLINIARZY

Okres realizacji

07.01.2022 - 15.05.2022

Plan finansowy

2022

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
DZIAtANIA NA RZECZ ODBUDOWY POGtOWIA TRZODY CHLEWNE)J
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW
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Zakres dziatan

Organizacja 4 sesji warsztatowo - szkoleniowych z zakresu
masarstwa tradycyjnego oraz przygotowania dan z grilla i barbecue.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wiedzy o rodzimych rasach swin i wykorzystaniu
ich miesa w gastronomii oraz kuchni domowej. Dziatania na rzecz
lokalnych hodwcéw ras rodzimych.

— —

polskie mieso =

ZWIAZEK POLSKIE MIESO

Tytut zadania

SKtADKA CZtONKOWSKA UECBV 2022

Okres realizacji

15.11.2022 - 30.12.2022

Plan finansowy

2022

Cel zadania

UTRZYMANIE CZLONKOSTWA W EUROPEISKIM ZWIAZKU HANDLU
BYDLEM | MIESEM

Zakres dziatan

Optata rocznej sktadki cztonkowskiej co daje dostep do biezacych
informacji dotyczacych europejskiego rynku miesa.

Ocena merytoryczna

Najwazniejsze informacje z newsletter'a UECBV s3 na biezgco
umieszczane na serwisie www.polskie-mieso.pl oraz publikowane w
bezptatnym kwartalniku branzowym POLSKIE MIESO. Utrzymanie
statusu cztonka UECBV umozliwia otrzymywanie na biezgco
informacji dotyczacych procesu legislacyjnego w UE, dajgc przy tym
mozliwo$¢é uczestniczenia w procesie konsultacyjnym unijnego
prawa. Pozwala na state monitorowanie cen i analiz rynku miesa ich
przetwordow — zardwno unijnego, jak i Swiatowego, a takze umozliwia
uczestnictwo w grupach roboczych oraz licznych spotkaniach
branzowych na szczeblu Komisji Parlamentu UE, co zapewnia
zabezpieczenie intereséw producentéow i przetwdércow miesa,
lobbowanie na rzecz polskiej branzy miesnej z wykorzystaniem
struktur i kanatéw wspétpracy UECBV.

Tytutf zadania

KONFERENCJA BEZPIECZENSTWO ZYWNOSCI — NADZOR, PODZIAL
KOMPETENCJI ORAZ DOSWIADCZEN WE WSPOLPRACY POMIEDZY
StUZBAMI WERERYNARYJNYMI A BRANZA MIESNA

Okres realizacji

15.10.2022 - 31.12.2022

Plan finansowy

2022

Cel zadania

INFORMOWANIE O JAKOSCI | CECHACH W TYM ZALETACH MIESA
WIEPRZOWEGO

10

Zakres dziatan

Organizacja 3 konferncji wyktadowych z zakresu bioasekuracji
majacych bezposredni wptyw na jakos¢ miesa i opinie publiczna.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wiedzy o bezpieczenstwie produkcji i wysokiej
jakosci wieprzowiny gwarantowanej odpowiednim pochodzeniem
zwierzat i prowadzonym badaniom. Konferencje dementowaty
fatszywe informacje o szkodliwosci miesa wieprzowego dla zdrowia
cztowieka oraz edukowaty uczestnikéw w zakresie bioasekuracji.
Dziatania wzmocnity wiedze o walorach jakosciowych wieprzowiny i
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jej roli w zbilansowanej diecie. Zaséb przekazanych informacji
stanowit takze baze wiedzy z ktdrej organizacje mogg czepac na
wypadek kolejnej fali zarzutdw ze strony organizacji antymiesnych.

11

Tytut zadania

UDZIAt W TARGACH SIAL PARIS 2022

Okres realizacji

01.06.2022 - 31.10.2022

Plan finansowy

2022

Cel zadania

PROMOCIJA MIESA WIPRZOWEGO
WZROST EKSPORTU WIEPRZOWINY

Zakres dziatan

Organizacja stoiska targowego/promocyjnego wraz ze strefg
degustacyjng, stanowiskami do live cookingu oraz strefg spotkan

biznesowych.

Ocena merytoryczna

Zapoznanie konsumentéw, handlowcéw i importeréw oraz
dystrybutordow z polskimi miesem wieprzowym i pogtebienie wiedzy
nt. wysokiej jakosci polskich wyrobdw poprarte bezposrednimi

spotkaniami z ekspertami na stoisku oraz degustacjami.
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Tytut zadania

MARKA POLSKIE MIESO POLSKA SMAKUJE — KONTYNUACJA

Okres realizacji

01.10.2021 - 31.07.2022

Plan finansowy

2021

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPOZYCIA MIESA WIEPRZOWEGO
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

e organizacja konferencji prasowej

e |okowanie produktu w telewizji i prasie

e dziafania internetowe na stronie www i w social mediach
e 3 spotkania z dziennikarzami

e 6 spotkan plenerowych potaczonych z degustacjami

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie widzy konsumentédw i producentéw na temat

waloréw odzywczych polskiej wieprzowiny, co bezposrednio
przetozyto sie na wzrost publikacji, artykutdw i pozytywnych
komentarzy oraz wzmianek na temat polskiego miesa wieprzowego
oraz wspomogto edukacje szerokiego grodna odbiorcow prasy i
telewizji. Dziatania przyczynity sie do zaciesnienia kontaktéw grupy

opiniotwdrczej z przedstawicielami sektora miesa wieprzowego.

13

Tytut zadania

CZtONKOSTWO W ORGANIZAC)I MICAORAZ ORGANIZACII NAMI
2021

Okres realizacji

28.10.2021 - 31.03.2022

Plan finansowy

2021
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Cel zadania

OTRZYMANIE  CZtONKOSTWA W  ORGANIZACIACH  MEAT
IMPORTERS COUNCIL OF AMERICA | NORTH AMERICA MEAT
INSTITUTE

Zakres dziatan

Optacenie sktadek cztonkowskich za rok 2021 co daje dostep do
biezacych informacji dotyczacych ameryknskiego rynku miesa

Ocena merytoryczna

Cztonkostwo w organizacjach umozliwia reagowanie z odpowiednim
wyprzedzeniem na kryzys w ranzy miesnej poprzez biezacy dostep do
kluczowych  informacji. Ponadto  cztonkostwo  umozliwia
uczestnictwo w konsultacjach nowopowstajacych przepisow,
wymianie doswiadczen miedzy panstwami i poznaniu specyfiki
rynkéw oraz dostep do miedzynarodowych anazliz.

Tytut zadania

KONFERENCJA BEZPIECZENSTWO ZYWNOSCI — NADZOR, PODZIAL
KOMPETENCJI ORAZ DOSWIADCZEN WE WSPOtPRACY POMIEDZY
StUZBAMI WETERYNARYJNYMI A BRANZA MIESNA | MYSLIWYMI

Okres realizacji

02.11.2021 - 25.01.2022

Plan finansowy

2021

Cel zadania

INFORMOWANIE O JAKOSCI | CECHACH W TYM ZALETACH MIESA
WIEPRZOWEGO

14 Zakres dziatan

Organizacja 3 konferncji wyktadowych z zakresu bioasekuracji
majacych bezposredni wptyw na jakos$¢ miesa i opinie publiczna.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wiedzy o bezpieczenstwie produkcji i wysokiej
jakosci wieprzowiny gwarantowanej odpowiednim pochodzeniem
zwierzat i prowadzonym badaniom. Konferencje dementowaty
fatszywe informacje o szkodliwosci miesa wieprzowego dla zdrowia
cztowieka oraz edukowaty uczestnikéw w zakresie bioasekuracji.
Dziatania wzmocnity wiedze o walorach jakosciowych wieprzowiny i
jej roli w zbilansowanej diecie. Zaséb przekazanych informacji
stanowit takie baze wiedzy pomocng w zakresie zahamowania
rozwoju wirusa ASF.

upeml

UNIA PRODUCENTOW | PRACODAWCOW PRZEMYStU MIESNEGO

Tytut zadania

ANALIZY PROCESOW W tANCUCHU DOSTAW WIEPRZOWYCH

Okres realizacji

18.07.2022 - 31.12.2022

Plan finansowy

2022

15 Cel zadania

WSPARCIE INFORMACYJNO — PROMOCYJNE UCZESTNIKOW RYNKU
W ZAKRESIE CYFROWEJ FORMY ZARZADZANIA PROCESAMI
PRODUKCJI, PRZETWORSTWA | DYSTRYBUCJI PRODUKTOW
MIESNYCH, W TYM WYSOKIE)  JAKOSCI -  WZROST
KONKURENCYJNOSCI MIESA | WYROBOW Z WIEPRZOWINY NA
RYNKU, W SZCZEGOLNOSCI W RAMACH DYREKTYWY OD POLA DO
STOtU.
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Zakres dziatan

Analiza dokumentéw legislacyjnych unijnych i polskich, systemdw
jakosci zywnosci dla produkcji wieprzowiny, w tym w szczegdlnosci
dotyczacych ochrony danych osobowych, ochrony wiasnosci
intelektualnej i tajemnicy przedsiebiorstwa, analizy dokumentacji
opracowywanej w trakcie realizacji projektu pilotazowego
Paszportyzacja Polskiej Zywnosci i przedktadanej do decyzji Komis;ji
Nadzorujgcej Pilotaz.

Produktem finalnym zadania beda raporty z przeprowadzonych
analiz, ktére beda zawiera¢ rekomendacje dotyczace kierunkéw
dalszego dziatania.

Ocena merytoryczna

Analizy w ramach projektu stuzg pracom rozwojowym majgcym na
celu poprawe jakosci miesa wieprzowego. Dostarczg wszystkim
uczestnikom tancucha dostaw narzedzie zaréwno do monitorowania
przeptywu produktéw zywnosciowych i ich identyfikowania, jak i do
rejestrowania pozostatych proceséw i wydarzen w tarcuchu dostaw
zywnosci. Paszportyzacja polskiej zywnosci usprawni zarzadzanie
bezpieczenstwem oraz jakoscig zywnos$ci oraz dostarczy
transparentnej informacji o produkcie rolno-zywnosciowym.

16

Tytut zadania

AKADEMIA PRODUKCII PROSIAT

Okres realizacji

01.08.2022 - 14.11.2022

Plan finansowy

2022

Cel zadania

ODBUDOWA POGLOWIA TRZODY CHLEWNEJ ORAZ ZWIEKSZENIE
KONKURENCYJNOSCI POLSKIEJ) PRODUKCJI WIEPRZOWINY NA
RYNKU KRAJOWYM | WSPIERANIE PRODUKCJI ZYWNOSCI WYSOKIEJ
JAKOSCI POPRZEZ DZIAtANIA NA RZECZ WZMOCNIENIA ROLI
PRODUCENTOW W tANCUCHU PRODUKCYINYM.

WSPIERANIE UTRZYMYWANIA SWIN Z ZACHOWANIEM WYMOGOW
BIOASEKURACJI, DOBROSTANU ZWIERZAT ORAZ TROSKI O
SRODOWISKO.

Zakres dziatan

Kurs dedykowany dla wszystkich oséb, rolnikdw, producentéw
prosigt i wieprzowiny posiadajgcych wyzsze wyksztatcenie lub
Srednie wyksztatcenie kierunkowe i co najmniej rok doswiadczenia
produkcyjnego na fermie. Rekrutacje uczestnikdw prowadzit
Uniwersytet Przyrodniczy w Poznaniu, Wydziat Medycyny
Weterynaryjnej i Nauk o Zwierzetach.

Ocena merytoryczna

Podnoszenie wiedzy i wymiana doswiadczen wsrdd osob
zajmujacych sie produkcjg trzody chlewnej w Polsce. Kurs
realizowany na Wydziale Medycyny Weterynaryjnej i Nauk o
Zwierzetach Uniwersytetu Przyrodniczego w Poznaniu — jednym z
wiodacych kierunkéw zootechnicznych w Polsce — oparty jest na
zatozeniach: przekazywania aktualnej wiedzy przez najlepszych w
kraju specjalistow w tej dziedzinie, wymianie doswiadczen (wyjazd
studyjny) i pracy w matych grupach. Program studiow obejmuje
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szeroki zakres merytoryczno-technologiczny zagadnien zwigzanych
bezposrednio z produkcjg prosigt i cze$ciowo zywca wieprzowego.

17

Tytut zadania

JAKOSC Z POLSKIM CERTYFIKATEM — 4 EDYCJA

Okres realizacji

01.07.2022 - 30.11.2022

Plan finansowy

2022

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Ptatna
spotecznosciowych FB, IG,

kampani informacyjno — promocyjna na profilach
Linkeid oraz Google Ads wraz z
optymalizacjg i aktualizacjg strony internetowej polskiego systemu

jakosci zywnosci QAFP.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsréd szerokiego grona konsumentéw wiedzy o
zaletach miesa wieprzowego wysokiej jakosci w zréwnowazone;j i
zbilansowanej diecie. Kreowanie odpowiedzialnych postaw
konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu

do polskiej zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw.

18

Tytut zadania

JAKOSC DLA GASTRONOMII

Okres realizacji

01.03.2022 - 31.10.2022

Plan finansowy

2022

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Kompleksowe promowanie polskiej wieprzowiny wysokiej jakosci w

lokalach gastronomicznych poprzez merytoryczne materiaty
informacyjne, udziat w najwazniejszych eventach dla kucharzy i
szeféw kuchni— CHEFS ONLY / ARCHIMAGIRUS oraz wizyty doradcow
kulinarnych w restauracjach na terenie catego kraju. Lokale
przystepujace do projektu otrzymujg dodatkowo szkolenie z technik
sprzedazy sugerowanej dla presonelu bezposrednio pracujgcego z

klientem.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie ws$rdéd wtascicieli oraz szefow kuchni  czy
zaopatrzeniowcéw lokali gastronomicznych na terenie catego kraju
wiedzy o wysokiej jakosci wieprzowiny polskiej i przedstawienie
pakietu korzysci wykorzystania takiego surowca w codziennym
funkcjonowaniu restauracji. Wprowadzenie do menu sezonowego
lub statego potraw na bazie wysokiej jakosci wieprzowiny dla

szerokiego grona konsumentéw.

19

Tytut zadania

QAFP W NOWOCZESNYCH MEDIACH
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SPRAWOZDANIE RZECZOWE

Okres realizacji

01.10.2021 - 30.04.2022

Plan finansowy

2021

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Kampania programmatic display i video dla precyzyjnie okreslonych
grup docelowych z wykorzystaniem geotargetowania na serwisach
inetnetowych i VOD wraz z ptatng kampanig na profilach social
mediowych budujgcych $Swiadomosé i

zasieg marki oraz

zaangazowanie aktywnosci.

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsrdd precyzyjnie dobranej szeroko rozumianej
grupy konsumentéw wiedzy o wysokiej jakosci wieprzowiny w
zbilansowanej i zrownowazonej diecie. Kreowanie odpowiedzialnych
postaw konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim,
zaufaniu do polskiej zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw.

Tytut zadania

QAFP DLA MtODYCH

Okres realizacji

03.10.2021 - 04.04.2022

Plan finansowy

2021

PROMOCIJA MIESA WIEPRZOWEGO

Cel zadania WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
20 PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW
Zakres dziatan Pfatna kampani informacyjno — promocyjna na profilach
spotecznos$ciowych FB, |G oraz Tic Tok wraz z produkcja filmikéw
promocyjnych.
Upowszechnienie wéréd bardzo mtodych i mtodych uzytkownikéw
Ocena merytoryczna | internetu przysztych samodzielnych konsumentéw wiedzy na temat
poprawnych nawykdow zywieniowych oraz roli miesa wieprzowego w
dobrze zbilansowanej diecie.
Tytut zadania POLSKA SMAKUJE JAKOSCIA QAFP — 2 EDYCJA
Okres realizacji 01.04.2022 -31.12.2022
Plan finansowy 2021
21 PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO

Cel zadania

WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

e warsztaty kulinarne
e spotkania dla restauratoréw i szeféw kuchni
e konferencja prasowa
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SPRAWOZDANIE RZECZOWE

e spotkania tematycznych o wieprzowinie wysokiej jakosci
opracowanie i wprowadzenie do menu potraw na bazie
wieprzowiny wysokiej jakosci

Ocena merytoryczna

Upowszechnienie wsréd wiascicieli oraz szeféw kuchni lokali
gastronomicznych na terenie catego kraju wiedzy o wysokiej jakosci
wieprzowiny  polskiej i przedstawienie pakietu  korzysci
wykorzystania takiego surowca w codziennym funkcjonowaniu
restauracji. Wprowadzenie do menu sezonowego lub statego potraw
na bazie wysokiej jakosci wieprzowiny dla szerokiego grona

konsumentow.

Tytut zadania

SPOTKANIA Z JAKOSCIA QAFP

Okres realizacji

01.12.2021 - 31.07.2022

Plan finansowy

2021

Cel zadania

WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

e Udziat na zasadach partnerstwa merytorycznego /

22 sponsorskiego w wybranych wydarzeniach branzy miesnej —
MEATING 2022.
e Reklama w internecie na portalu branzowym — banner
reklamowy wraz z artykutem sponsorowanym.
Upowszechnienie ws$réd zaktadéw przetwodrczych, detalistow i
Ocena merytoryczna | pyrtownikéw, ktérzy wychodzac naprzeciw  oczekiwaniom
Swiadomych konsumentéw szukajgcych zywnosci wysokiej jakosci
informacji o certyfikowanych produktach wieprzowych i polskim
systemie jakosci zywnosci wraz z przedstawieniem pakietu korzysci.
Tytut zadania CERTYFIKOWANA JAKOSC NA POLSKIM STOLE — 3 EDCYJA
Okres realizacji 01.10.2021 -31.12.2022
Plan finansowy 2021
PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
Cel zadania WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW
23 Ptatna kampania reklamowa na stronach / podstronach

Zakres dziatan

internetowych sklepu on-line FRISCO.PL — BANNERY, ROTATORY,
LANDING PAGE z celowang akcjg mailingowag NEWSLETTERY oraz
publikacjg postow na profilach spotecznosciowych platformy

sprzedazowej.

Ocena merytoryczna

Dotarcie bezposrednio do klientéw sklepu internetowego

posiadajgcego w swojej ofercie szeroki asortyment produktéw
certyfkowanych QAFP z informacjg o walorach tychze produktéw.

Kreowanie odpowiedzialnych postaw konsumenckich opartych na
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SPRAWOZDANIE RZECZOWE

patriotyzmie konsumenckim, zaufaniu do polskiej zywnosci i

wybieraniu lokalnych producentéw.

Tytut zadania

BRANZA MIESNA SZANSE | WYZWANIA

Okres realizacji

01.07.2020 — 30.06.2022

Plan finansowy

2020

PROMOCIA MIESA WIEPRZOWEGO

Cel zadania WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW
24 Organizacja konferencji branzowj dotyczacej m.in. sytuacji branzy
Zakres dziatan miesnej w  obliczu  skutkéw  spoteczno  gospodarczych
spowodowanych pandemig Covid 19 i wojng na Ukrainie oraz
chorobami epidemicznymi zwierzat. Konferencja pofaczona takze z
degustacjg produktow wieprzowych wysokiej jakosci.
Wydarzenie byto okazjg do wymiany pogladéw i doswiadczen,
Ocena merytoryczna | gyskysji o rzeczywistoéci w jakiej funkcjonuje obecnie branza miesna
oraz do nawigzywania relacji biznesowych.
POLSKA AKADEMIA CERTYFIKOWANEGO MIESA — KONTYNUACIA
Tytut zadania 2020
Okres realizacji 01.07.2021 -10.01.2022
Plan finansowy 2020
PROMOCIJA MIESA WIEPRZOWEGO
Cel zadania WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW
25 Kampania reklamowa w gazetce sieci handlowej INTERMARCHE i na
Zakres dziatan bilbordach.
Dotarcie w tacznym nakfadzie 11 min egzemplarzy gazetek do
Ocena merytoryczna | yjientow sieci INTERMARCHE z informacja o wysokiej jakosci
produktach wieprzowych i wzrost zainteresowania polskimi
produktami wysokiej jakosci QAFP. Kreowanie odpowiedzialnych
postaw konsumenckich opartych na patriotyzmie konsumenckim,
zaufaniu do polskiej zywnosci i wybieraniu lokalnych producentéw.
Tytut zadania MIESO O EUROPEJSKIEJ JAKOSCI
Okres realizacji 01.05.2021 —30.04.2022
Plan finansowy 2020/2021
26

Cel zadania

PROMOCIJA POLSKIEGO MIESA WIEPRZOWEGO NA RYNKACH USA |
KANADA

Zakres dziatan

e dziatania public relations — 12 artykutéw prasowych, Q&A, bazy
dziennikarzy, monitoring mediéw, raporty z publikacji, 2
advertoriale
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SPRAWOZDANIE RZECZOWE

e wizyty dziennikarzy — study tour, materiaty PR

e strona internetowa i media spotecznosciowe

e dziatania reklamowe — reklama prasowa i internetowa, filmy
reklamowe

e materiaty reklamowo — promocyjne

e dziatania targowe — SIAL CANADA 2022

e seminaria, spotkania B2B — 1 wizyta przedsiebiorcow USA i
Kanady w Polsce wraz z seminarium, 1 wizyta ekspertow i
przedsiebiorcow z UE do USA i Kanady wraz z warsztatami

e badanie efektywnosci

Ocena merytoryczna

Podniesienie poziomu swiadomosci konsumentéw z USA i Kanady na

temat wysokiej jakosci europejskich produktéw. Dziatania

nakierowane na informowanie o wysokich standardach produkgji,
rozpowszechnianie informacji na temat systemdéw jakosci
prowadzenia upraw i przetwoérstwa surowcéw obowigzujgcych w
Unii Europejskiej. Przekazanie informacje przetozg sie na zwiekszenie
Swiadomych decyzji zakupowych i wiekszg popyt na wyroby

pochodzgce z Unii Europejskiej.

OGOLNOPOLSKI CECH RZEZNIKOW WEDLINIARZY KUCHARZY

Tytut zadania

KIELBASA BIAtA PARZONA WIELKOPOLSKA NA WIELKANOC

Okres realizacji

01.03.2022 - 31.05.2022

Plan finansowy

2022

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Kampania realizowana od 7.04.2022 do 31.05.2022 obejmujaca

27 | Zakres dziatars produkcje i emisje 6 audycji telewizyjnych oraz reportazu z imprezy
Certyfikacja Jakosci w TVP3 Poznan, spotédw radiowych w 3 stacjach
radiowych (Ztote Przeboje, Rock Radio, Radio Pogoda) i ogtoszen
prasowych.

Przekazano wiedze nt. wieprzowiny na przyktadzie Kietbasy Biatej i to
Ocena merytoryczna | \y kontekécie Swiat Wielkanocnych, jako polskiej tradycji. Atrakcyjna
formuta audycji potgczona z pokazami kulinarnymi i udziatem
znanych kucharzy i naukowcéw i zwiezty 5 minutowy format
zapewnity wysoka ogladalnos¢.
Tytut zadania W MIESIE SILA. POLSKA WIEPRZOWINA
28 Okres realizacji 01.06.2022 —30.11.2022

Plan finansowy

2022
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SPRAWOZDANIE RZECZOWE

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Otwarty dla publicznosci miejskiej FESTYN KULINARNY, w ramach
ktorego w oprawie artystycznej i z pokazami sportowymi
uwzgledniajgcymi sporty sitowe prowadzony byly dziatania
informacyjne oraz degustacje. 4.11.2022 Nowy Tomysl|, Mistrzostwa
Polski Seniorek i Seniorédw w Podnoszeniu Ciezaréw, reportaz na
antenie TVP3 Poznan, strona www.wms-wieprzowina.pl media

spotecznos$ciowe (FB).

Ocena merytoryczna

Bezposredni przekaz informacyjny przez udziat w imprezach
masowych oraz za posrednictwem telewizji pozwolit na dotarcie do
3000 uczestnikdw imprezy, 32 686 widzéw TVP 3 Poznan, 948 odston
strony internetowej oraz 48 874 zasieg postéw na FB

Tytut zadania

JUWENALIA Z WIEPRZOWINA

Okres realizacji

06.05.2022 — 31.08.2022

Plan finansowy

2022

PROMOCIJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY

Cel zadania B ) ;
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW
29 [Zakres dziatan Udziat w imprezie studenckiej Juwenalia — Wielkie Grillowanie,
Campus Morasko Poznan 11-12.05.2022, realizacja reportazu
telewizyjnego emitowanego 10 x w telewizji WTK, dziatania
promocyjne w prasie, radio, telewizji i Internecie.

Ocena merytoryczna | Bezposredni przekaz informacyjny przez udziat w imprezach
masowych oraz za posrednictwem telewizji pozwolit na dotarcie do
mtodych osdb (18-30 lat) ok 25 tys. uczestnikdw imprezy, 236 tys.
widzow programu WTK, 60 493 zasieg postow na FB.

POLSKI ZWIAZEK HODOWCOW | PRODUCENTOW TRZODY
CHLEWNE)J ,,POLSUS”

Tytut zadania JAK ZMAKSYMALIZOWAC PRODUKCIE PROSIAT NA MATERIALE
GENETYCZNYM POCHODZACYM Z KRAJOWEJ HODOWLI SWIN

Okres realizacji 15.08.2022 - 31.12.2022

30 Plan finansowy 2022

Cel zadania

ODBUDOWA POGtOWIA TRZODY CHLEWNEJ ORAZ ZWIEKSZENIE
KONKURENCYJNOSCI POLSKIE) PRODUKCJI WIEPRZOWINY NA
RYNKU KRAJOWYM | WSPIERANIE PRODUKCJI ZYWNOSCI WYSOKIE)
JAKOSCI POPRZEZ DZIAtANIA NA RZECZ WZMOCNIENIA ROLI
PRODUCENTOW W tANCUCHU PRODUKCYJNYM.
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WSPIERANIE UTRZYMYWANIA SWIN Z ZACHOWANIEM WYMOGOW
BIOASEKURACJI, DOBROSTANU ZWIERZAT ORAZ TROSKI O
SRODOWISKO.

Zakres dziatan

Organizacja i realizacja 3 szkolen (w woj. Mazowiecki, kujawsko-
pomorskim i wielkopolskim) dla hodowcéw i producentéw $win oraz
0s6b wspodtpracujgcych (zootechnikéw, lek. Wet. Itp.). w jednym
szkoleniu wzieto udziat max. 10 oséb z wyktadem merytorycznym na
temat hodowli oraz warsztatami praktycznymi.

Ocena merytoryczna

Zadanie pozwolito na uzupetnienie i/lub weryfikacje wiedzy w
zakresie rozrodu swin, ktére utatwig hodowcom i producentom
wczesng diagnostyke cigzy, poprawe organizacji rozrodu, lepsze
potencjatu loszek i loch polskich ras

wykorzystanie oraz

optymalizacje kosztéw produkcji.

31

Tytut zadania

PROMOCJA SWIN HODOWLANYCH JAKO ,,PRODUKTU POLSKIEGO” -
MINIKOWO

Okres realizacji

15.04.2022 - 15.07.2022

Plan finansowy

2022

Cel zadania

PROMOCJA PRODUKTOW OZNACZONYCH ZNAKIEM PRODUKT
POLSKI

Zakres dziatan

Udziat w Miedzynarodowych Targach Rolno-Przemystowych AGRO-
TECH - przedstawienie oferty swin hodowlanych na stoisku
informacyjnym podczas targédw. Promocje sSwin wzmocnita
degustacja wyrobdw z miesa wieprzowego ze znakiem ,Produkt

polski”.

Ocena merytoryczna

Dzieki takim dziataniom wzrosta swiadomos¢ konsumentéw i
zainteresowanie miesem wieprzowym z polskich ras swin.

32

Tytut zadania

PROMOCIJA SWIN HODOWLANYCH JAKO ,,PRODUKTU POLSKIEGO” -
BRATOSZEWICE

Okres realizacji

15.04.2022 - 15.07.2022

Plan finansowy

2022

Cel zadania

PROMOCIA PRODUKTOW OZNACZONYCH ZNAKIEM PRODUKT
POLSKI

Zakres dziatan

Udziat w XXIl Wojewddzkiej Wystawie Zwierzagt Hodowlanych w
Bratoszewicach. Przedstawienie oferty swin hodowlanych na stoisku
informacyjnym podczas targédw. Promocje S$win wzmocnita
degustacja wyrobdw z miesa wieprzowego ze znakiem ,Produkt

polski”.

Ocena merytoryczna

Dzieki takim dziataniom wzrosta $wiadomos¢ konsumentéw i
zainteresowanie miesem wieprzowym z polskich ras swin.

33

Tytut zadania

PROMOCJA SWIN HODOWLANYCH JAKO ,,PRODUKTU POLSKIEGO” -
SITNO

Okres realizacji

15.04.2022 - 15.07.2022
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Plan finansowy

2022

Cel zadania

PROMOCJA PRODUKTOW OZNACZONYCH ZNAKIEM PRODUKT
POLSKI

Zakres dziatan

Udziat w XXXIV Wystawie Zwierzagt Hodowlanych, Maszyn i Urzadzen
w Sitnie. Przedstawienie oferty swin hodowlanych na stoisku
informacyjnym podczas targédw. Promocje $win wzmocnita
degustacja wyrobdw z miesa wieprzowego ze znakiem ,Produkt

polski”.

Ocena merytoryczna

Dzieki takim dziataniom wzrosta swiadomos¢ konsumentéw i
zainteresowanie miesem wieprzowym z polskich ras swin.

\id

Stowarzyszenie
Innowatoréw Wsi

STOWARZYSZENIE INNOWATOROW WSI

34

Tytut zadania

ROZSMAKUJ SIE W POLSKIE) WIEPRZOWINIE — tODZKIE DOZYNKI
2022

Okres realizacji

01.06.2022 - 30.09.2022

Plan finansowy

2022

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Udziat w Dozynkach Wojewddztwa todzkiego w Radomsku
21.08.2022 r. Hala namiotowa ze strefg gastronomiczng, pokazy
kulinarne i degustacja potraw z wieprzowiny, prelekcje i rozmowy z
dietetykiem, konkursy z nagrodami, strefa gier i zabaw dla
najmtodszych uczestnikdéw dozynek. Spoty o imprezie w TVP tédz
oraz posty na FB.

Ocena merytoryczna

Systematyczny wptyw na zwiekszenie Swiadomosci konsumentéw na
temat wieprzowiny, szersza wiedza konsumentéw na temat waloréw
odzywczych i prozdrowotnych miesa. Wykreowano pozytywny
wizerunek miesa wieprzowego.

KRAJOWY ZWIAZEK REWIZYJNY ROLNICZYCH SPOLDZIELNI
PRODUKCYJNYCH

35

Tytut zadania

JAKOSCIOWA HODOWLA POLSKICH RAS TRZODY PRZYSZtOSCIA
PRODUKCII

Okres realizacji

10.05.2022 - 30.09.2022

Plan finansowy

2022

Cel zadania

ODBUDOWA POGtOWIA TRZODY CHLEWNEJ ORAZ ZWIEKSZENIE
KONKURENCYJNOSCI  POLSKIE) PRODUKCJI WIEPRZOWINY NA
RYNKU KRAJOWYM | WSPIERANIE PRODUKCJI ZYWNOSCI WYSOKIE)
JAKOSCI POPRZEZ DZIAtANIA NA RZECZ WZMOCNIENIA ROLI
PRODUCENTOW W tANCUCHU PRODUKCYJNYM.
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SPRAWOZDANIE RZECZOWE

Zakres dziatan

Szkolenie w Koprzywnicy w gminie Przechlewo woj. Pomorskie dla
przedstawicieli RSP z catej Polski w dniach 10-12.05.2022 na temat
przekwalifikowania produkcji wieprzowiny z przemystowej na
wysokojakosciowa i ras polskich.

Ocena merytoryczna

W szkoleniu wzieto udziat 52 osoby, materiaty szkoleniowe po
szkoleniu zamieszczono na stronie www.kzrrsp.pl . Do 300 spétdzielni
rolnych w catym kraju wystano biuletyny informacyjne z materiatami
ze szkolenia.

. 'Y
2) &
#0oer0

ZWIAZEK ZAWODOWY ROLNICTWA SAMOOBRONA

36

Tytut zadania

WSPIERAJMY LOKALNY RYNEK — WYBIERAJMY PRODUKT POLSKI

Okres realizacji

13.05.2022 - 31.08.2022

Plan finansowy

2022

Cel zadania

PROMOCIA PRODUKTOW OZNACZONYCH ZNAKIEM PRODUKT
POLSKI

Zakres dziatan

Eventy degustacyjne zorganizowano w 3 miejscach w Polsce:
15.05.2022 w Minikowie (woj. kujawsko-pomorskie), 11.06.2022 w
25.06.2022 w
Uczestnikom przekazywane byty

Skarzysku Kamiennej (woj. $wietokrzyskie) i

Szepietowie (woj. podlaskie).
polskie kanapki z kotletem wieprzowym tzw. burgerki wieprzowe,
hot-dogi, pieczona kietbasa oraz kaszanka z grilla, deska wedlin. W
punkcie informacyjnym rozdawano ulotki o produkcie polskim i

polskiej wieprzowinie.

Ocena merytoryczna

Wedtug realizatora imprezy wptynety na zwiekszenie wiedzy
uczestnikébw oraz zachecity do patriotyzmu konsumenckiego.
Rozdano okotfo 21 tys. porcji na wszystkich wydarzeniach dla okoto

21 tys. uczestnikdw wydarzen.

[ zzr

ZWIAZEK
ZAWODOWY

EW ROLNIKOW

ZWIAZEK ZAWODOWY ROLNIKOW OJCZYZNA

37

Tytut zadania

PROMOCJA WIEPRZOWINY PODCZAS IMPREZ JEZDZIECKICH W
ZAMKU KLICZKOW ORAZ FOLWARKU KSIAZECEGO

Okres realizacji

01.07.2022 - 31.10.2022

Plan finansowy

2022

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Promocja wieprzowiny podczas imprezy na Zamku Kliczkéw.
Kampania w mediach spotecznosciowych na FB, emisja filmu na YT,

broszura informacyjna,
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Ocena merytoryczna

Zadanie przyczynia sie do obalania mitdw o wieprzowinie, np. jej
szkodliwemu wptywowi na zdrowie, poprawa wizerunku miesa
wieprzowego, wyjasnienie stereotypdw na temat wieprzowiny. 20
tys. odston na FB przez 3 miesigce.

Tytut zadania

WIEPRZOWINA NA £tOPATKACH

Okres realizacji

01.06.2022 - 01.09.2022

Plan finansowy

2022

PROMOCIJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY

Cel zadania ) | ,
38 PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW
Zakres dziatan | etap przygotowan do kampanii ,Wieprzowina na topatkach”.
Realizacja reklam na SM (FB i Insta), opracowanie ulotek, ankiet,
gadzetéw dla uczestnikow warsztatow, produkcja filmikow do SM,
druk materiatow informacyjnych dla restauracji, nagranie spotu
radiowego i TV
Ocena merytoryczna | Whnioski po zakonczeniu projektu.
Tytut zadania POZNAJ WYBORNY SMAK POLSKIEJ WIEPRZOWINY
Okres realizacji 01.04.2022 - 01.08.2022
Plan finansowy 2022
PROMOCIJA MIESA WIEPRZOWEGO
. WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
Cel zadania i ; .
39 PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW
Zakres dziatan | etap przygotowujacy do rozpoczecia kampanii reklamowej na FB,
warsztatéw kulinarnych online, druk materiatéw promocyjnych,
foodtruck, przygotowanie strony www, rezerwacja powierzchni na
zlot foodtruckéw w 7 lokalizacjach i na Letnim Pikniku w Parku
Slaskim,
Ocena merytoryczna | Whioski po zakoriczeniu projektu.
Tytut zadania TARGI ROLNICZE AGRO-PARK
Okres realizacji 29.12.2021 - 31.05.2022
Plan finansowy 2021
40 PROMOCIJA MIESA WIEPRZOWEGO

Cel zadania

WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

| etap zadania — rezerwacja powierzchni na targach Agro-Park,
opracowanie strategii kampanii, zakup nagréd dla producentéw
Swin.
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Ocena merytoryczna

Whioski po zakoriczeniu projektu.

Tytut zadania

MIESO WIEPRZOWE DLA DZIECI ZAWSZE ZDROWE

Okres realizacji

01.12.2021 - 01.06.2022

Plan finansowy

2021

PROMOCIJA MIESA WIEPRZOWEGO

41 . WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY

Cel zadania j ) |
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan W | etapie przygotowano materiaty: roll-up, ankiety, gadzety,
broszury informacyjno-promocyjne, materiaty plastyczne.

Ocena merytoryczna | Dalsza promocja wieprzowiny, obalanie mitéw na temat
wieprzowiny.

Tytut zadania PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO W KULINARNYCH REGIONACH
POLSKI

Okres realizacji 02.09.2021 -31.01.2022

Plan finansowy 2021
PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO

. WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
Cel zadania ) ) |
42 PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan Dziatania w Il etapie miaty za zadanie przygotowanie materiatéw i
narzedzi niezbednych do realizacji kampanii: reklama na portalach
spotecznosciowych FB — 8 postéw/miesigc, emisja filmikow z
pokazéw na YT, opracowanie przewodnika po polskich regionach
kulinarnych.

Ocena merytoryczna | Wystano przewodnik po Kulinarnych Regionach Polski do 1000 KGW.
Obalanie mitéw na temat wieprzowiny, rzetelny przekaz
informacyjno-promocyjny wsparty przez znanych kucharzy.

.
e ,i! KRAJOWA RADA IZB ROLNICZYCH
e

Tytut zadania PRZEPIS DNIA — WIEPRZOWINA W CODZIENNEJ DIECIE

Okres realizacji 04.07.2022 - 02.11.2022

Plan finansowy 2022

43 PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO

Cel zadania

WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Kampania edukacyjno-informacyjna zostata zrealizowana w TVP S.A.

w  programie  ,Przepis dnia” na vod.tv oraz na

www.kalendarzrolnikow.pl Kucharzem ekspertem byt tukasz Konik.
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Audycja trwata 4 minuty i byta emitowana 6 razy w TV i jest dostepna
na vod.tvp.pl Kampania telewizyjna byta promowana w Internecie.

Ocena merytoryczna

Efektem bylo zwiekszenie zaufania do spozycia produktéw
wieprzowych. Audycje przyczynity sie do budowania pozytywnego
polskiej

spozywczego. Kazdy program obejrzat od ok. 559 000 do ok. 670 000

wizerunku wieprzowiny jako zdrowego produktu

widzow.

44

Tytut zadania

SMACZNIE | ZDROWO Z POLSKA WIEPRZOWINA

Okres realizacji

01.05.2022 - 31.10.2022

Plan finansowy

2022

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Organizacja dwéch imprez plenerowych promujgcych spozycie
miesa, ktére odbyly sie w wojewddztwie wielkopolskim: 2.07.2022 w
Zegocinie i 3.09.2022 w Nowych Skalmierzycach. Podczas obu
wydarzen zrealizowano pokazy kulinarne oraz degustacje dan z
miesa wieprzowego a takze konkurs kulinarny z nagrodami. Na
kazdym wydarzeniu byto stoisko informacyjne, gdzie mozna byto
wystuchaé prelekcji na temat wartosci odzywczych wieprzowiny i
zobaczy¢ prezentacje o tym miesie, a takze dystrybuowane byty
broszury informacyjne.

Ocena merytoryczna

W obu imprezach wzieto udziat ponad 7 000 oséb. Uczestnicy obu
eventow wypetniali ankiety oceniajgce akcje promocyjna.

45

Tytutf zadania

WIEPRZOMANIA

Okres realizacji

01.05.2022 - 31.10.2022

Plan finansowy

2022

Cel zadania

PROMOCIJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Zorganizowano impreze plenerowg w wojewddztwie podkarpackim
w dniu 24.09.2022 w Boguchwale podczas Podkarpackiego Bazarku.
Podczas imprezy zorganizowano wiele konkurséw i zabaw dla
uczestnikdw zwigzanych tematycznie z produkcjg Swin i miesa
wieprzowego. Przygotowano i rozdano potrawy z miesa
wieprzowego. Imprezie towarzyszyto stoisko informacyjne, gdzie

rozdawano materiaty informacyjne i gadzety promocyjne.

Ocena merytoryczna

Szacuje sie, ze w imprezie wzieto udziat okoto 700 osdb. Wszystkie
potrawy degustacyjne przygotowano z polskiej wieprzowiny.

46

Tytutf zadania

POLSKA WIEPRZOWINA - LUBIE, TO!
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Okres realizacji

01.05.2022 - 31.10.2022

Plan finansowy

2022

Cel zadania

PROMOCIJA MIESA WIEPRZOWEGO

WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY

PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

PROMOCJA PRODUKTOW OZNACZONYCH ZNAKIEM PRODUKT
POLSKI

Zakres dziatan

Organizacja dwdch imprez plenerowych promujacych spozycie miesa
wieprzowego i jego przetworow w wojewoddztwie warminsko-
mazurskim: w Pasymiu (28.08.2022) oraz w Olsztynku (18.09.2022).
Na obu imprezach byto zorganizowane stoisko informacyjne, pokazy
kulinarne z degustacjg potrwa z polskiej wieprzowiny, konkursy i
zabawy dla uczestnikdéw imprez, zwigzane z produkcjg Swin i miesem
wieprzowym. Utworzono fanpage na FB i informowano o
wydarzeniach oraz o wartosciach odzywczych miesa wieprzowego

(67 postow, ktore dotarty do ok. 6500 odbiorcow).

Ocena merytoryczna

Wydano tacznie 4700 porcji degustacyjnych o masie ok. 235 kg.

47

Tytut zadania

PIKNIK WIEPRZOWY ,,POLSKIE SMAKI WIEPRZOWINY”

Okres realizacji

01.05.2022 - 31.10.2022

Plan finansowy

2022

Cel zadania

PROMOCIJA MIESA WIEPRZOWEGO

WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY

PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

PROMOCJA PRODUKTOW OZNACZONYCH ZNAKIEM PRODUKT
POLSKI

Zakres dziatan

Zorganizowano w wojewodztwie tédzkim jedng impreze plenerowa
promujgcg spozycie miesa wieprzowego. Impreza odbyta sie
28.10.2022 w Buczku. Zorganizowano konkursy dla uczestnikéw,
kacik dla najmfodszych, quiz o wieprzowinie i rasach $win, konkursy
zakonczono  wreczeniem  nagréd  oznakowanych  Zrodtem
finansowania. Imprezie towarzyszyt pokaz kulinarny z degustacja

potraw z wieprzowiny.

Ocena merytoryczna

W imprezie wzieto udziat okoto 500 osdb. Rozdano 1500 broszur

informacyjnych, przeprowadzono ankiety oceniajagce akcje

promocyjna.

48

Tytut zadania

POLSKI FESTIWAL WIEPRZOWINY

Okres realizacji

1.05.2022 - 31.10.2022

Plan finansowy

2022
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Cel zadania

PROMOCIJA PRODUKTOW OZNACZONYCH ZNAKIEM PRODUKT
POLSKI

PROMOCIJA MIESA WIEPRZOWEGO

WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY

PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Zorganizowano dwie imprezy plenerowe w wojewddztwie
dolnoslaskim: 15.10.2022 w Pekocinie i 22.10.2022 w Jaworze.
Uczestnicy imprez otrzymali materiaty informacyjno-promocyijne,
wyswietlano prezentacje na stoisku informacyjnym, zorganizowano
degustacje potraw z wieprzowiny. Wszystkie produkty do degustacji
byty oznaczone znakiem ,,Produkt Polski”.

Ocena merytoryczna

W obu imprezach wzieto udziat okoto 1000 oséb. Wydarzenia
przyczynity sie do budowania pozytywnego wizerunku miesa
wieprzowego. Materialy promocyjne zostaty dobrane tak, zeby
mozna byto ich uzywad codziennie (breloki, etui na karty ptatnicze,
smycze, opaski odblaskowe, torby ekologiczne itp.

49

Tytut zadania

»PROMOCIA POLSKIEGO MIESA WIEPRZOWEGO”

Okres realizacji

01.05.2022 - 31.10.2022

Plan finansowy

2022

Cel zadania

PROMOCJA PRODUKTOW OZNACZONYCH ZNAKIEM PRODUKT
POLSKI

PROMOCIJA MIESA WIEPRZOWEGO

WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY

PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

W wojewddztwie opolskim zorganizowano 10.09.2022 w Opolu
impreze plenerowg promujaca spozycie miesa wieprzowego i
przetwordw. Impreza odbyta sie pod hastem rodzinne Grill Party. Na
stoisku degustacyjnym rozdano 1800 porcji potraw z wieprzowiny.
Zorganizowano konkursy i quizy zwigzane z wieprzowing i produkcja
swin. W Sali konferencyjnej realizowano prelekcje na temat wartosci
odzywczej wieprzowiny, skierowane do réznych grup odbiorcéow od
dzieci po dorostych.

Ocena merytoryczna

Szacuje sie, ze w imprezie wzieto udziat ok. 450 oséb. Wydarzenie
byto elementem budowania pozytywnego wizerunku polskiej
wieprzowiny jako zdrowego produktu spozywczego.

50

Tytut zadania

,AKCJA PROMOCYJNA MIESA WIEPRZOWEGO — WIEPRZOWINA NA
CO DZIEN”

Okres realizacji

01.05.2022 - 31.10.2022

Plan finansowy

2022

Cel zadania

PROMOCIJA PRODUKTOW OZNACZONYCH ZNAKIEM PRODUKT
POLSKI

STRONA 23



SPRAWOZDANIE RZECZOWE

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Zorganizowano dwie imprezy plenerowe w wojewddztwie

(11.06.2022)
(7.10.2022). Zorganizowano stoiska do prezentacji i degustacji

mazowieckim: w Ptonsku oraz w Oftarzewie
potraw z miesa wieprzowego oraz stoiska informacyjne, na ktérym
ulotki i

gadzety. Przeprowadzono konkursy dla mtodziezy i dorostych a

dystrybuowano materiaty informacyjno-promocyjne:

zwyciezcom wreczono nagrody oznakowane zrédtem finansowania.

Ocena merytoryczna

W obu imprezach wzieto udziat okoto 1300 osdb. Przeprowadzono
ankiety satysfakcji wsrdod uczestnikdéw eventdéw, ktérzy pytali o
mozliwo$é zakupu miesa wysokiej jakosci w Polsce.

Tytut zadania

SMAKI Z WIEPRZOWINY

Okres realizacji

01.05.2022 - 10.31.2022

Plan finansowy

2022

Cel zadania

PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

51 Zorganizowano dwie imprezy plenerowe w wojewddztwie
Swietokrzyskim: 15.08.2022 w Nowej Stupi i 28.08.2022 w Radkowie.
Imprezom towarzyszyta degustacja potraw z wieprzowiny, stoisko
informacyjno-promocyjne, zorganizowano konkursy z nagrodami dla
uczestnikow.
Ocena merytoryczna | Szacuje sie, ze w obu imprezach wzieto udziat okoto 1800 osdb.
Uczestnicy zapoznali sie z walorami odzywczymi miesa wieprzowego
i jego przetworéw. Informacja o walorach miesa dotarta do
szerokiego grona odbiorcow.
Tytut zadania WIEPRZOWINA - MIESNA UCZTA. DLACZEGO WARTO JESC
WIEPRZOWINE?
Okres realizacji 01.05.2022 -31.10.2022
Plan finansowy 2022
o PROMOCJA MIESA WIEPRZOWEGO

Cel zadania

WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW

Zakres dziatan

Zorganizowano dwie imprezy plenerowe w wojewddztwie kujawsko-
24.07.2022 w
Brodnicy. Na obu eventach byly stosika degustacyjne oraz

pomorskim: 9.07.2022 w Golubiu-Dobrzyniu i

informacyjno-promocyjne. Informacje o obu wydarzeniach

rozpropagowano lokalnie na plakatach, w lokalnej prasie, na stronie
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internetowej K-PIR. Zorganizowano konkursy dla dzieci i dorostych,
wreczono oznakowane nagrody.

Ocena merytoryczna

Obie imprezy odwiedzito okoto 3200 osdb. Z ankiet satysfakcji wynika
dobra ocena akcji promocyjnych. Formuta bezposredniej promocji
data mozliwos¢ dotarcia do szerokiego grona konsumentéw.

Tytut zadania

PIKNIK WIEPRZOWY

Okres realizacji

01.03.2022 —21.11.2022

Plan finansowy

2022

PROMOCIA MIESA WIEPRZOWEGO
WZROST SPRZEDAZY WIEPRZOWINY

Cel zadania ) , )
53 PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW
Zakres dziatan Zorganizowano impreze promocyjng w wojewddztwie kujawsko-
pomorskim w miejscowosci Podgdrzyn podczas Wojewddzkiego
Konkursu Orki. Podczas eventu zorganizowano degustacje oraz
stoisko informacyjno-promocyjne, zorganizowano konkursy z
nagrodami.
Ocena merytoryczna | W imprezie uczestniczytlo okoto 4000 oséb, z ankiet satysfakcji
wynika pozytywna ocena akcji promocyjne;j.
Tytut zadania POMORSKIE PIKNIKI WIEPRZOWE
Okres realizacji 01.03.2022 -31.10.2022
Plan finansowy 2022
PROMOCIJA MIESA WIEPRZOWEGO
Cel zadania WZROST SPRZEPAZY WIEPRIZOWINY )
PODNIESIENIE SWIADOMOSCI KONSUMENTOW
54 | Zakresdziatan Zorganizowano dwie imprezy plenerowe w wojewddztwie

pomorskim: 17.09.2022 w Pelplinie i 18.09.2022 w Debrznie. Podczas
obu imprez zorganizowano degustacje potraw z wieprzowiny oraz
ulotkami i gadzetami.

stosika informacyjno-promocyjne z

Przeprowadzono konkursy z nagrodami.

Ocena merytoryczna

tacznie obie imprezy odwiedzito ok 5000 oséb. Uczestnicy zapoznali
sie z walorami odzywczymi miesa wieprzowego. Potrawy byty
przygotowane na bazie polskiej wieprzowiny. Ankiety satysfakcji

wskazujg na wysoka ocene obu eventéw przez uczestnikow.
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