PLPR.055.19.2022.ASW
Warszawa, 23 lutego 2023

ZAWIADOMIENIE

Minister Zdrowia, dziatajac na podstawie art. 13 ust. 1 ustawy z 11 lipca 2014 r. o petycjach
(tj. Dz.U.z 2018 r. poz. 870) zawiadamia o sposobie zatatwienia petycji z dnia 17 listopada
2022 r.w celu podjecia ewentualnych krokéw w interesie publicznym w sprawie
usprawnienia systemu prawnego w sposob negatywny.

UZASADNIENIE

W dniu 17 listopada 2022 r. do Ministerstwa Zdrowia, za posrednictwem $srodkéw
komunikacji elektronicznej, wptyneta petycja, w ktorej zwrécono sie o podjecie krokéw
w interesie publicznym i usprawnienie systemu prawnego. W petycji wskazano postulaty
dotyczace reklamowania lekéw przez lekarzy i farmaceutéw oraz zakazu wystepowania
w reklamach aktoréw udajacych personel medyczny.

Odpowiadajac na powyzszg petycje na wstepie Minister Zdrowia wskazuje, ze wytyczne

i ograniczenia dotyczace reklam produktéw leczniczych zostaty szczegdétowo uregulowane
w obowigzujacych przepisach, w tym przede wszystkim w ustawie z dnia 6 wrze$nia 2001 r.
Prawo farmaceutyczne (Dz.U. z 2022 r. poz. 2301), dalej rowniez ,upf”.

W art. 52 ust. 1 upf zdefiniowano pojecie "reklamy produktu leczniczego". Zgodnie z tym
przepisem, reklama produktu leczniczego jest dziatalno$é polegajgca na informowaniu lub
zachecaniu do stosowania produktu leczniczego, majgca na celu zwiekszenie: liczby
przepisywanych recept, dostarczania, sprzedazy lub konsumpcji produktéw leczniczych.

W dalszych przepisach okreslono sposéb ksztattowania tresci reklamy produktu
leczniczego, zasady prowadzenia reklamy wobec oséb uprawnionych do wystawiania
recept i prowadzacych obrét produktami leczniczymi, wskazano produkty lecznicze,
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ktérych nie wolno reklamowaé, obowigzki podmiotéw prowadzacych reklame, a takze
zasady nadzoru nad reklamg produktéw leczniczych.

Wobec tresci petycji nalezy zwrécié szczegdlng uwage na tresc¢ art. 55 ust. 1 upf, zgodnie
z ktérym reklama produktu leczniczego kierowana do publicznej wiadomosci nie moze
polegac na:

1) prezentowaniu produktu leczniczego przez osoby znane publicznie, naukowcéw, osoby
posiadajace wyksztatcenie medyczne lub farmaceutyczne lub sugerujace posiadanie
takiego wyksztatcenia;

2) odwotywaniu sie do zalecen osob znanych publicznie, naukowcow, oséb posiadajacych
wyksztatcenie medyczne lub farmaceutyczne lub sugerujacych posiadanie takiego
wyksztatcenia.

Reklamy z udziatem lekarzy czy farmaceutéw sg niedozwolone przede wszystkim z uwagi
na misje zawodéw medycznych, obowigzek postepowania zgodnie ze swojg wiedza,
doswiadczeniem, przy jednoczesnym zrozumieniu indywidualnych potrzebiinteresu
pacjenta. Zaufanie zwigzane z posiadanym wyksztatceniem moze powodowac utrate
sceptycyzmu i wiekszg podatnos¢ odbiorcy na dziatanie reklamy. Ustawodawca obawiat sie
wiec, ze - widzac lekarza czy farmaceute polecajacego jaki$ produkt - pacjent chetniej
zakupi polecany lek niz taki, ktory zostat przez lekarza dobrany po indywidualnej
konsultacji z pacjentem, co moze prowadzi¢ do niepozadanego zjawiska samoleczenia.

Jezelilekarz lub farmaceuta reklamowatby jaki$ produkt, to istnieje podejrzenie, ze

W momencie przepisania/zaoferowania tego produktu, nie kieruje sie przede wszystkim
zdrowiem i dobrem pacjenta, ale korzysciami osobistym. Reklamowanie konkretnego
produktu i zalecanie go pacjentowi rodzi konflikt intereséw. Pacjent mogtby mie¢
watpliwosci, czy chodzi o jego dobro, czy jednak wtasny interes finansowy.

Dodatkowo obowigzujace zakazy i ograniczenia uzasadnione sg faktem, iz zawody
medyczne, w tym zawdd lekarza i farmaceuty sg zawodami zaufania publicznego,
chronigcymi najwazniejszych dobr cztowieka takich jak zdrowie i zycie. Udziat lekarza lub
farmaceuty w reklamie z wykorzystaniem jego wizerunku moze skutkowaé podwazeniem
autorytetu zawodu, a takze wiedzy i doswiadczenia zawodowego. O wynikach pracy

i doswiadczeniu zawodowym winny decydowaé kompetencje, zaangazowanie, fachowos¢,
a nie udziat i promowanie swojego wizerunku w reklamach.

Whoszaca petycje w swoim wystgpieniu odniosta sie wytacznie do produktéw leczniczych,
jednak nalezy réwniez nadmienic, ze od stycznia 2023 r. na skutek obowiazku
dostosowania prawa krajowego do unijnych regulacji, weszty w zycie nowe przepisy ustawy
zdnia 7 kwietnia 2022 r. o wyrobach medycznych (Dz.U. z 2022 r. poz. 974), ktére
wprowadzity dodatkowe ograniczenia, w tym m. in. zakaz dla podmiotéw prowadzacych
reklame wyrobu medycznego wykorzystywania wizerunku oséb wykonujacych zawody
medyczne. Ponadto na mocy ustawy, zadna z wystepujacych w reklamie wyrobu
medycznego o0séb nie bedzie mogta podac sie za medyka lub przedstawiac produkt

w sposob sugerujacy wykonywanie zawodu lekarza, farmaceuty pielegniarki, ratownika
medycznego i innych o0séb reprezentujacych zawdd medyczny.
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Na tle powyzej przedstawionych okolicznosci, nie ma podstaw do wprowadzenia rozwiazan
proponowanych przez Wnoszaca petycje, w zwigzku z czym nalezato zatatwic ja w sposdb
negatywny.

Z upowaznienia Ministra Zdrowia
tukasz Szmulski

Dyrektor

/dokument podpisany elektronicznie/
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