NAGRODA MARCO POLO

za stworzenie wspdlnego produktu turystycznego
Europy Srodkowo-Wschodniej dla turystéw chinskich

KRYTERIA KWALIFIKACJI | OCENY WNIOSKOW

CEEnter

Nowy ksztatt Europy Srodkowo-Wschodniej

Nazwa produktu turystycznego:

Whioskodawca:

KRYTERIUM KWALIFIKACYJNE Tak Nie

Produkt obejmuje min. 3 kraje
Europy Srodkowo-Wschodniej




ARKUSZ OCENY

Kryteria oceny

Opis kryterium

Liczba przyznanych punktéw

Kryterium 1
Liczba dodatkowych krajow objetych
produktem

Maks. liczba punktéow: 10

Produkty turystyczne spetniajace
kryteria kwalifikacyjne moga
uzyskaé

5 punktow, gdy produkt obejmuje
4 kraje;

10 punktéw, gdy produkt obejmuje
5 lub wiecej krajow.

Kryterium 2
Kreatywnos¢ i autentycznos¢
produktu turystycznego

Maks. liczba punktéw: 15

Produkt odzwierciedla lokalng
historie, dziedzictwo, tradycje,
kulture i/lub dotyczy konkretnej
specjalistycznej tematyki.

Kryterium 3
Wyniki iloSciowe i jako$ciowe

Maks. liczba punktow: 10
(5 +5 punktéow)

Wyniki ilosciowe produktu, np.
liczba uczestnikow, liczba noclegéw
w poszczegdlnych krajach.

Wyniki jakosciowe produktu, np.
poziom satysfakcji klientéw, ich
opinie o poszczegdlnych
elementach sktadowych produktu
(np. ankiety oceniajgce poziom
satysfakcji klienta).

Kryterium 4
Dziatania marketingowe
dot. produktu
Maks. liczba punktéow: 10
(5+5 punktow)

Stosowane narzedzia
marketingowe

Regiony Chin objete dziataniami
marketingowymi

Kryterium 5
Zréwnowazony charakter produktu

Maks. liczba punktow: 5

Zréwnowazony charakter produktu
- odpowiedzialne podejscie do
dziedzictwa przyrodniczego i
kulturowego (np. produkty i/lub
firmy certyfikowane; odpowiednie
wyksztatcenie przewodnikéw).

tACZNA MOZLIWA DO ZDOBYCIA LICZBA PUNKTOW:

LACZNA UZYSKANA LICZBA PUNKTOW:

50 punktow
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