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1. Cele dziatan

Majgc na uwadze zobowigzania w zakresie dziatan informacyjno-promocyjnych zwigzanych
z Europejskim Funduszem Morskim i Rybackim oraz wdrazanym Programem Operacyjnym
"Rybactwo i Morze" (dalej PO RYBY 2014-2020), jakie wynikajg w szczegdlnosci z Rozporzadzenia
Rady i PE nr 508/2014 z dnia 15 maja 2014 r. w sprawie Europejskiego Funduszu Morskiego
i Rybackiego (...)" oraz rozporzadzenia Ministra Gospodarki Morskiej i Zeglugi Srodlgdowe] z dnia
27 pazdziernika 2016 r., w sprawie warunkéw i sposobu wykonywania przez samorzad
wojewodztwa zadan instytucji zarzadzajgcej Programem Operacyjnym ,Rybactwo i Morze" oraz
warunkéw finansowania samorzgdu wojewodztwa w zwigzku z wykonywaniem tych zadan?, jak
réwniez zapisy obowigzujgcego Opisu funkcji i procedur (OFIP) oraz Instrukcji Wykonawczej
Instytucji Zarzadzajacej PO RYBY 2014-2020 MGMIZS zgodnie z art. 97 rozporzadzenia 508/2014
jako Instytucja Zarzadzajgca odpowiada za:

- zapewnienie reklamy programu operacyjnego poprzez informowanie potencjalnych beneficjentow,
organizacji zawodowych, partneréw gospodarczych i spolecznych, podmiotéw zaangazowanych
W propagowanie réownosci kobiet i mezczyzn oraz zainteresowanych organizacji pozarzgdowych,
w tym organizacji zajmujgcych sie kwestiami $rodowiska naturalnego, o mozliwosciach
oferowanych przez program i zasadach uzyskania dostepu do finansowania w ramach programu,
- zapewnienie reklamy programu operacyjnego przez informowanie beneficjentéw o wktadzie Unii
oraz ogétu spoteczenstwa — o roli odgrywanej przez Unie w programie.

Powyzsze obowigzki zostaly uszczegdlowione w art. 119 rozporzadzenia 508/2014, zgodnie
z ktérym |Z jest odpowiedzialna za:

a) zapewnienie stworzenia jednej strony internetowej lub jednego portalu internetowego
dostarczajgcego informacje na temat programu operacyjnego w kazdym panstwie cztonkowskim
oraz dostgpu do niego;

b) informowanie potencjalnych beneficjentdw o mozliwoéciach finansowania w ramach programu
operacyjnego;

c) upowszechnianie wsrod obywateli Unii roli i osiggnieé EFMR przez dziatania informacyjne
i komunikacyjne (promocyjne) na temat rezultatéow i oddziatywania umow partnerstwa, programow
operacyjnych i operacji;

d) zapewnienie, aby do publicznej wiadomosci podane zostalo podsumowanie dotyczace $rodkéw
majacych na celu zapewnienie zgodnosci z przepisami WPRYB, w tym przypadkow
nieprzestrzegania WPRYB przez panstwa czionkowskie lub beneficjentow, a takze dziatan
naprawczych, takich jak korekty finansowe.

IZ angazuje w dziatania informacyjne i promocyjne, zgodnie z krajowymi przepisami i praktykami,
nastepujgce podmioty:

a) partnerow, o ktérych mowa w art. 5 rozporzgdzenia (UE) nr 1303/2013;

b) o$rodki informacji europejskiej, jak réwniez przedstawicielstwa Komisji w panstwach
czlonkowskich;

c) instytucje edukacyjne i badawcze.

Podmioty te powinny szeroko rozpowszechniaé informacje, o ktérych mowa w art. 119 ust. 1 lit.
aib.

Samorzgd wojewddztwa zgodnie z § 2 ust. 1 pkt. 1) ppkt a) ww. rozporzadzenia Ministra Gospodarki
Morskiej i Zeglugi Srodladowej realizujgc powierzone mu zadania instytucji zarzgdzajacej informuje,
w tym rozpowszechnia informacje o programie, w tym o zasadach i trybie przyznawania pomocy
w ramach priorytetu 4 zawartego w programie, w szczegélnosci podawanie tych informacji do publicznej

' Rozporzadzenie Rady i PE nr 508/2014 z dnia 15 maja 2014 r. w sprawie Europejskiego Funduszu Morskiego i Rybackiego' oraz
uchylajgce rozporzadzenia Rady (WE) nr 2328/2003, (WE) nr 861/2006, (WE) nr 1198/2006 i (WE) nr 791/2007 oraz rozporzadzenie
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1255/2011
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wiadomosci na stronie internetowej urzedu marszatkowskiego, oraz informowanie beneficjentow
o obowigzkach wynikajgcych z przyznania tej pomocy.

Agencja Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa, realizujgc zadania instytucji zarzadzajgcej
w ramach priorytetéw i pomocy technicznej, objetych Programem, zgodnie z Porozumieniem Nr 01
MGMIiZS/ARIMR z dnia 09 grudnia 2016 r. zapewni, w uzgodnieniu z instytucjg zarzadzajaca,
w szczegolnosci informowanie ogotu spoteczenstwa, potencjalnych beneficjentéw i beneficjentow,
w tym podmioty, o ktérych mowa w art. 97 ust. 1 lit. b rozporzadzenia nr 508/2014 oraz w ust. 2 pkt
3 zatacznika V do tego rozporzgdzenia, o realizowanych priorytetach, dziataniach, mozliwosciach
finansowania w ramach Programu, jak tez beneficjentéw, o wktadzie Unii Europejskiej oraz ogétu
spofeczenstwa - o roli odgrywanej przez Unie Europejskg w Programie, w szczegolnosci
z uwzglednieniem zasad dotyczacych dziatan informacyjnych i promocyjnych okreslonych w art.
119 rozporzgdzenia nr 508/2014 i w ust. 3.1. pkt 2 zalgcznika V do tego rozporzadzenia, oraz
w rozporzadzeniu wykonawczym Komisji (UE) nr 763/2014 z dnia 11 lipca 2014 r. ustanawiajgcym
zasady stosowania rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 508/2014 w sprawie
Europejskiego Funduszu Morskiego i Rybackiego w odniesieniu do charakterystyki technicznej
dziatan informacyjnych i promocyjnych oraz wytycznych dotyczacych reprodukciji symbolu Unii (Dz.
Urz. UE L 209 z 16.07.2014, str. 1).

Tym niemniej, w zwigzku z wcigz trwajgcg pademig koronawirusa wystepujg znaczne ograniczenia
co do mozliwosci prowadzenia dziatan informacyjno — promocyjnych przy zastosowaniu
konwencjonalnych $rodkéw, w tym poprzez udziat w imprezach, seminariach i konferencjach
o charakterze miedzynarodowym, krajowym czy lokalnym. Utrudnione jest tez prowadzenie
stacjonarnych spotkan szkoleniowych i informacyjnych. Oznacza to niemoznoé¢ precyzyjnego
planowania dzialan oraz zaplanowania budzetu na dzialania informacyjno promocyjne,
w szczegolnosci w odniesieniu do powyzej wymienionych dziatan.

2. Kategorie grup docelowych
1) ogoét spoteczenstwa;
2) potencjalni beneficjenci i beneficjenci PO RYBY 2014-2020, w szczegdlnosci;
a) wilasciciele jednostek rybackich,
b) armatorzy jednostek rybackich,
c) rybacy,
d) osoby fizyczne i prawne, jednostki organizacyjne nie posiadajgce osobowos$ci prawnej
dziatajgce w szczegolnosci w sektorze rybackim,
e) przedsiebiorcy dzialajgcy w sektorze rybackim,
f) instytuty badawcze oraz organizacje naukowe zajmujagce sie rybactwem
i rybotéwstwem,
g) Rybackie Lokalne Grupy Dziatania;
3) instytucje zaangazowane bezposrednio i posrednio we wdrazanie PO RYBY 2014-2020;
4) instytucje, organizacje oraz stowarzyszenia, ktérych dzialalno$¢ zwigzana jest bezposrednio lub
posrednio z sektorem rybackim (w tym przetworstwo);
5) jednostki samorzadu terytorialnego i administracji rzadowej w wojewddztwach;
6) organizacje zawodowe dziatajgce w sektorze rybackim;
7) partnerzy gospodarczy i spoteczni;
8) podmioty zaangazowane w propagowanie réwnosci kobiet i mezczyzn;
9) zainteresowane organizacje pozarzgdowe, w tym organizacje zajmujgce sie kwestiami
srodowiska naturalnego;
10) instytucje/organizacje dziatajgce na rzecz rozwoju obszaréw rybackich;
11) jednostki samorzadu terytorialnego i jednostki organizacyjne podlegle tym jednostkom,
organizacje pozarzadowe w rozumieniu przepisow o dziatalnosci pozytku publicznego
i wolontariacie, ktérych celem statutowym jest dziatalno$¢ na rzecz rozwoju sektora rybotowstwa
i akwakultury;
12) podmioty prawa publicznego, o ktérych mowa w art. 2 pkt 16 rozporzadzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) nr 1303/2013 z dnia 2013 r. ustanawiajacego wspdlne przepisy
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dotyczace Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, Europejskiego Funduszu
Spotecznego, Funduszu Spodjnosci, Europejskiego Funduszu na rzecz Rozwoju Obszaréw
Wiejskich oraz Europejskiego Funduszu Morskiego iRybackiego oraz uchylajgcego
rozporzadzenie Rady (WE) nr 1083/2006;

13) $rodki masowego przekazu.

3. Sposdb znakowania dziatan informacyjno-promocyjnych

Zgodnie z obowigzujgcym rozporzadzeniem wykonawczym Komisji (UE) nr 763/2014, Ksiegg
wizualizacji znaku PO RYBY 2014-2020 oraz wytycznymi w zakresie wspolnych dzialan informacyjno-
promocyjnych finansowanych z funduszy EFRROW i EFMR, zawartymi w szczegdlnosci w Ksiedze
wizualizacji znaku PROW 2014-2020, we wszystkich dziataniach informacyjnych i promocyjnych
skierowanych do beneficjentéw, potencjalnych beneficjentéw i opinii publicznej, popularyzujgcych
wsparcie ze srodkéw Europejskiego Funduszu Morskiego i Rybackiego, musi byé zapewniona
w szczegdlnosci wiasciwa identyfikacja wizualna Unii Europejskiej (UE) wraz z odniesieniem do
Europejskiego Funduszu Morskiego i Rybackiego (EFMR) i Programu Operacyjnego ,Rybactwo
iMorze" (PO RYBY 2014-2020) tj. stosowanie odpowiednich oznaczeh, réwniez na stronach
internetowych, na ktérych publikowane sg informacje na temat PO RYBY 2014-2020 oraz wszystkich
materiatach informacyjno-promocyjnych.

W przypadku zadan wspdlifinansowanych z EFMR realizowane dziatania informacyjne i promocyjne, s
oznaczone obowigzkowo przy pomocy nastepujacych elementow:

- znak (symbol) Unii Europejskiej UE oraz nazwy: Unia Europejska, Europejski Fundusz Morski
i Rybacki;
- logo PO RYBY 2014-2020, zlozone z symbolu graficznego oraz nazwy programu.

W zestawie kilku znakéw logo Unii Europejskiej zawsze wystepuje po prawej stronie, logo PO RYBY
2014-2020 po lewej, pomigdzy nimi inne dopuszczalne znaki, rozmieszczone w réwnej odlegtosci.

W przypadkach, gdy nie jest mozliwe zastosowanie logotypéw w poziomie, mozna je zamiescié
w pionie, przy czym logo PO RYBY 2014-2020 znajduje sie na gorze, a logo UE na dole.

Obowigzujacy uklad zestawienia znakow:
Uktad poziomy

Unia Europejska
a FKE(AS%T;V FO Europejski Fundusz
Ry &= Morski i Rybacki

Uktad pionowy

Ol RYBACTWO
Q@ MORZE

Unia Europejska
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Jesli w zestawieniu lub na materiale wystepujg inne znaki (logo), to flaga Unii Europejskiej ma
przynajmniej taki sam rozmiar, mierzony w szerokosci badz wysokosci, jak najwieksze z pozostatych
znakow.

Logo Unii Europejskiej oraz logo PO RYBY 2014-2020 musza by¢ zawsze umieszczone w widocznym
miejscu. Zamieszczajac je nalezy odpowiednio dostosowac ich wielkoS¢ oraz miejsce zamieszczenia
do formatu wykorzystanego materiatu, przedmiotu itp. Minimalna wysokos¢ symbolu Unii wynosi 1 cm.
W przypadku niewielkich przedmiotéw reklamowych, minimalna wysokosc¢ to 5 mm.

W przypadku zadan wspéifinansowanych z EFMR i EFRROW dziatania informacyjne i promocyjne
oznaczamy elementami:
a. znak (symbol) Unii Europejskiej UE oraz nazwy: Unia Europejska, Europejskie Fundusze
Strukturalne i Inwestycyjne;
b. logo Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020 (PROW 2014-2020);
c. logo LEADER - w przypadku dziatan angazujgcych srodki finansowe w ramach Leader;
d. logo Programu Operacyjnego ,Rybactwo i Morze” PO RYBY 2014-2020.

W zestawieniu znakéw logo Unii Europejskiej zawsze wystepuje po prawej stronie, logo
PO RYBY 2014-2020 po lewej, pomigdzy nimi inne znaki, rozmieszczone w réwnej odlegtosci.

Przykladowe zestawienie znakow:

gl RYBACTWO
Q! MORZE

Ve Unia Europejska L
a C“§ Europejskie Fundusze 4

Strukturalne i Inwestycyjne

Oznakowanie nalezy stosowac na:

» ogoélnych materiatach promocyjnych;

»  materiatach promocyjnych, na ktérych oprécz informaciji o programie finansowanym z funduszu
wiodacego, znajdg sie wiadomosci na temat drugiego z programow;

» ogloszeniach o naborach wnioskéw w przypadku konkurséw oglaszanych w ramach
poszczegolnych programdéw;

» materiatach szkoleniowych, zwlaszcza w przypadku szkolen odnoszacych sie do konkursow
realizowanych w ramach programu, ktéry nie pochodzi z funduszu wiodgcego.

Na materiatach informacyjnych (np. publikacje, prezentacje) obowigzkowe jest réwniez zamieszczenie
dodatkowych elementéw:
» Instytucja Zarzadzajgca Programem Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020 — Minister
Rolnictwa i Rozwoju Wsi;
» Instytucja Zarzgdzajgca Programem Operacyjnym ,Rybactwo i Morze” — Minister Gospodarki
Morskiej i Zeglugi Srodigdowej;
»  Publikacja opracowana przez .....

Dozwolone jest zamieszczenie logo beneficjenta, logo lokalnej grupy dziatania, herbu/logo instytucii
poéredniczacej, wojewddztwa lub gminy, logo partnera KSOW pomiedzy znakiem UE i logo PROW
2014-2020

W zestawieniu znakéw nie mogg byé umieszczane logotypy wykonawcéw, ktérzy wykonujg dziatania
w ramach danej operaciji, ale ktdrzy nie sg jej beneficjentami.
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4. Zasady sprawozdawczosci ze stopnia realizacji dzialan informacyjno-promocyjnych

Zgodnie z art. 25 ustawy z dnia 10 lipca 2015 r. o wspieraniu zréwnowazonego rozwoju sektora
rybackiego z udziatem Europejskiego Funduszu Morskiego i Rybackiego (tekst jednolity Dz. U. z 2020
r. poz. 251, 875) instytucje posredniczace w ramach realizacji programu operacyjnego sporzadzajg
i przekazujg do instytucji zarzadzajgcej sprawozdania roczne z realizacji poszczegdlnych priorytetow
i pomocy technicznej oraz w odniesieniu do programu operacyjnego PO RYBY 2014-2020.

W ramach ww. sprawozdan, zgodnie z rozporzadzeniem Ministra Gospodarki Morskiej i Zeglugi
Srédlgdowej z dnia 6 grudnia 2016 r. w sprawie zakresu i rodzaju sprawozdan oraz trybu i terminéw ich
przekazywania w ramach realizacji Programu Operacyjnego "Rybactwo i Morze" przedstawiane sg
informacje dotyczace podjetych czynnosci dotyczgcych informacji i promocji w odniesieniu do
realizowanych dziatan i poddziatan.

5. Przykitadowe rodzaje aktywnosci realizowanych w ramach podejmowanych dziatan
informacyjno-promocyjnych dotyczacych Programu Operacyjnego , Rybactwo i Morze”

5.1. Udziat w spotkaniach, konferencjach, seminariach, sympozjach organizowanych przez
instytucje

5.2 Organizowanie spotkan, szkolen, warsztatéw, konferencji, seminariéw, konkurséw, wizyt
studyjnych, konferencji prasowych

5.3. Organizowanie/wspotorganizowanie imprez promocyjnych i sponsoring

5.4. Wykonanie materialdéw promocyjnych

5.5. Przygotowanie, opracowanie graficzne, druk i dystrybucja materiatéw informacyjno-
promocyjnych na temat PO RYBY 2014-2020 i poszczegdlnych jego dziatan

5.6. Prowadzenie/modernizacja stron internetowych

5.7. Przygotowanie audycji/materialéw oraz/lub wyemitowanie ich w telewizji i/lub radiu,
Internecie

5.8. Przygotowanie artykutéw sponsorowanych nt. PO RYBY 2014-2020 i wykup powierzchni

w prasie (reklama prasowa)

5.9. Wspétpraca ze Srodkami masowego przekazu w zakresie przekazywania informacji o PO

RYBY 2014-2020

5.10. Udziat w migdzynarodowych, ogdlnopolskich, regionalnych lub lokalnych imprezach w

ramach dziatan informacyjno-promocyjnych PO RYBY 2014-2020

5.11. Monitoring prowadzonych dziataii informacyjno-promocyjnych

5.12. Pisemne udzielanie odpowiedzi beneficjentom
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I Dziatania informacyjno-promocyjne realizowane przez Ministerstwo Gospodarki
Morskiej i Zeglugi Srédladowej

I.1. Opis planowanych dzialan informacyjnych i promocyjnych oraz sposoéb ich realizacji

Instytucja Zarzadzajgca PO RYBY 2014-2020 przewiduje prowadzenie wiekszosci rodzajow
aktywnosci wymienionych w pkt. 5:

5.1 Udziat w spotkaniach, konferencjach, seminariach, sympozjach organizowanych przez instytucje;
Udziat pracownikéw Instytucji Zarzgdzajgcej zaangazowanych we wdrazanie PO RYBY 2014-2020
zalezny od ilosci wydarzen organizowanych w ciggu catego roku.

5.2 Organizowanie spotkan, szkolen, warsztatow, konferencji, seminariow, konkurséw, wizyt studyjnych,
konferencji prasowych;
Dziatanie nieplanowane

5.3 Organizowanie/wspélorganizowanie imprez promocyjnych i sponsoring;
Dziatanie nieplanowane.

5.4 Wykonanie materiatéw promocyjnych;
Wykonywanie materiatow promocyjnych w zaleznosci od potrzeb.

5.5 Przygotowanie, opracowanie graficzne, druk i dystrybucje materialéow informacyjno-promocyjnych na
temat PO RYBY 2014-2020 i poszczegdlnych jego dziatan;
Przygotowanie publikacji dotyczgcych ,Dobrych praktyk” — projektéw finansowanych przy udziale
EFMR, opracowanie i druk ksigzeczki dla dzieci prezentujgcej wybrane gatunki polskich ryb, druk
kalendarzy oraz ich dystrybucja w trakcie spotkan, imprez promocyjnych PO RYBY 2014-2020, a
takze wysylka pocztg do wskazanych odbiorcow.

5.6 Prowadzenie i aktualizowanie zakiadki na stronie internetowej MGMiZS poswieconej PO RYBY
2014-2020, zgodnie z wymaganiami wynikajgcymi z obowigzkow dot. 1Z;

5.7 Przygotowanie audycji/materiatow oraz/lub wyemitowanie ich w telewizji i/lub radiu, Internecie;
Przygotowanie i przeprowadzenie m.in.. internetowej kampanii edukacyjnej nt. rybactwa i funduszy
europejskich.

5.8 Przygotowanie artykutéw sponsorowanych nt. PO RYBY 2014-2020 i wykup powierzchni w prasie
(reklama prasowa);
Dzialanie nieplanowane.

5.9 Wspdlpraca ze srodkami masowego przekazu w zakresie przekazywania informacji o PO RYBY
2014-2020.
Przekazywanie informacji do telewizji i udzielanie wywiadéw dla prasy bedzie uzaleznione od
ewentualnego udziatu w tego typu audycjach i wydarzeniach

5.10 Udziat w miedzynarodowych, ogdlnopolskich, regionalnych lub lokalnych imprezach w ramach
dziatan informacyjno-promocyjnych PO RYBY 2014-2020;
Uczestnictwo, ze wzgledu na pandemig COVID-19 w ograniczonym zakresie, w réznorodnych
imprezach organizowanych na poziomie miedzynarodowym, krajowym i lokalnym, takich jak np.
pikniki naukowe, dozynki rybne, $wigta regionalne, konkursy kucharskie, itp.
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5.11 Prowadzenie monitoringu realizowanych dziatan informacyjno-promocyjnych;
Monitorowanie dziataii informacyjno-promocyjnych przy pomocy m.in. ankiet, sprawozdan.
Prowadzenie rejestru dziatan informacyjno-promocyjnych.

5.12 Pisemne udzielanie odpowiedzi beneficjentom.
Zgodnie z biezacymi zapytaniami pisemnymi beneficjentéw, komoérki odpowiedzialne za wdrazanie
PO RYBY 2014-2020 bedg udzielaly wyjasnien w formie pisemnych odpowiedzi na pytania dot.
Programu.

1.2. Opis systemu wdrazania planu informacji i promocji z uwzglednieniem zadan wykonywanych
przez wiasciwe jednostki organizacyjne podmiotéw wdrazajacych

Dziatania informacyjno-promaocyjne w ramach Planu Informacji i Promocji PO RYBY 2014-2020
w MGMIZS koordynowane sg przez:

Wydziat Dziatari Promocyjnych PO RYBY w Biurze Administracyjnym.
Biuro Administracyine

Ministerstwo Gospodarki Morskiej z Zeglugi Srédlgdowej
ul. Nowy Swiat 6/12

00-400 Warszawa

tel. 22-583-88-00, e-mail: sekretariatBA@magm.gov.pl

Jednoczesnie biezgce dzialania informacyjne w ramach wdrazania PO RYBY (w szczegolnosci
w ramach pkt 1.1, 1.2, 1.6, 1.9, 1.10, 1.12) oraz w zakresie prowadzenia i aktualizowania zaktadki na
stronie internetowej MGMIZS prowadzi Departament Rybotéwstwa.

Departament Rybotéwstwa

Ministerstwo Gospodarki Morskiej z Zeglugi Srédlgdowej
ul. Nowy Swiat 6/12

00-400 Warszawa

tel. 22-583-89-00, e-mail: sekretariatDR@mgm.gov.p!

1.3. Ramowy harmonogram

L Nazwa zadania I " " v
P kwartat | kwartat | kwartat | kwartat
1 5.1. Udziat w spotkaniach, konferencjach, seminariach, X X
' sympozjach organizowanych przez instytucje
5.2. Organizowanie spotkan, szkolen, warsztatéow, konferencji,
seminariow, konkurséw, wizyt studyjnych, konferencji prasowych
3 5.3. Organizowanie/wspdétorganizowanie imprez promocyjnych i
| sponsoring
4, 5.4. Wykonanie materiatéw promocyjnych X X
5.56. Przygotowanie, opracowanie graficzne, druk i dystrybucja
5. materiatéw informacyjno-promocyjnych na temat PO RYBY 2014- X X
2020 i poszczegolnych jego dziatan
6. 5.6. Prowadzenie stron internetowych X X X X
5.7. Przygotowanie audycji/materiatéw oraz/lub wyemitowanie
7. . e ¥ . X X
ich w telewizji iflub radiu, Internecie
8 5.8. Przygotowanie artykutéw sponsorowanych nt. PO RYBY X X
) 2014-2020 i wykup powierzchni w prasie (reklama prasowa)
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9 5.9. Wspdlpraca ze srodkami masowego przekazu w zakresie X X X
' przekazywania informacji o PO RYBY 2014-2020

5.10. Udziat w miedzynarodowych, ogdlnopolskich, regionalnych

10. | lub lokalnych imprezach w ramach dziatarn informacyjno- X X
promocyjnych PO RYBY 2014-2020
5.11. Monitoring  prowadzonych dziatann  informacyjno-

1. ; X X X
promocyjnych

12. | 5.12. Pisemne udzielanie odpowiedzi beneficjentom X X X

l.4. Szacunkowy budzet

Na dziatania informacyjne i promocyjne realizowane w oparciu o niniejszy plan przeznaczone sg srodki
w ramach Pomocy Technicznej Programu Operacyjnego "Rybactwo i Morze" oraz srodki krajowe.

AN . S Szacunkowy
Dziatania informacyjno-prom ne T

o) rmacyjna-promocyjn budzet (PLN)
5.1. Udziat w spotkaniach, konferencjach, seminariach, sympozjach organizowanych 20 000
przez instytucje
5.4. Wykonanie materialow promocyjnych 60 000
5.5. Przygotowanie, opracowanie graficzne, druk i dystrybucja materiatow
informacyjno-promocyjnych na temat PO RYBY 2014-2020 i poszczegdlnych jego 320 000
dziatan
5.6. Prowadzenie (modernizacja) stron internetowych 0
5.7. Przygotowanie audycji/materiatéw oraz/lub wyemitowanie ich w telewizji i/lub
radiu, Internecie 600 000,00
5.9. Wspdtpraca ze srodkami masowego przekazu w zakresie przekazywania
informacji o PO RYBY 2014-2020 0
5.10. Udziat w miedzynarodowych, ogdinopolskich, regionalnych lub lokalnych 400 000
imprezach w ramach dziatan informacyjno-promocyjnych PO RYBY 2014-2020
5.11. Monitoring prowadzonych dziatan informacyjno-promocyjnych 0
5.12. Pisemne udzielanie odpowiedzi beneficjentom 0

Razem 1400 000
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Dziatania informacyjno-promocyjne realizowane przez ARIMR

Il. 1. Cele dziatan

Agencja Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa, realizujaca zadania instytucji zarzadzajacej w
ramach priorytetéw i pomocy technicznej, objetych Programem Operacyjnym "Rybactwo i Morze",
zgodnie z Porozumieniem nr 01 MGMIZS/ARiIMR z dnia 9 grudnia 2016 r. zapewni:

1.

informowanie ogdtu spotfeczenstwa, potencjalnych beneficjentéw i beneficjentéw w tym
podmioty wymienione w art. 97 ust. 1 lit. b rozporzadzenia 508/2014 oraz ust. 2 pkt 3 zatacznik
V do tego rozporzadzenia o realizowanych priorytetach, dziataniach, mozliwosciach
finansowania w ramach Programu Operacyjnego "Rybactwo i Morze";

informowanie beneficjentéw o wktadzie Unii Europejskiej w realizowanych operacjach;
informowanie ogoétu spotfeczeristwa o roli odgrywanej przez Unie Europejska w Programie
Operacyjnym "Rybactwo i Morze";

informowanie o efektach wdrazania Programu Operacyjnego "Rybactwo i Morze".

Il. 2. Kategorie grup docelowych

1.
2.

8.

og6t spoteczenstwa;
beneficjenci Programu Operacyjnego "Rybactwo i Morze":

a. wiasciciele jednostek rybackich,
armatorzy jednostek rybackich,
rybacy,
prywatni lub publiczni operatorzyll i przedsiebiorstwa dziatajacy w sektorze rybackim,
prywatni przedsigbiorcy dziatajgcy w sektorze rybackim,
ciata pétpubliczne? i pétprywatne dziatajace w sektorze rybackim,
instytuty badawcze oraz organizacje naukowe zajmujgce sie rybactwem
i rybotowstwem,

h. Lokalne Grupy Rybackie;
instytucje zaangazowane bezposrednio i posrednio we wdrazanie Programu Operacyjnego
"Rybactwo i Morze";
instytucje, organizacje oraz stowarzyszenia, ktérych dziatalno$c¢ zwigzana jest bezposrednio
lub posrednio z sektorem rybackim (w tym przetwdrstwo);

e oo T

. jednostki samorzadu terytorialnego i administracji rzgdowej w wojewdédztwach;

organizacje zawodowe dziatajgce w sektorze rybackim;
organizacje pozarzadowe zaangazowane we wspieranie:
a. rownosci mezczyzn i kobiet,
b. srodowiska naturalnego;
srodki masowego przekazu.

Il. 3. Sposob ewaluacji dziatan
Ewaluacja dziatan bedzie dokonywana na podstawie:

1.

liczby konferencji, seminariéw, sympozjow i spotkan organizowanych przez instytucje oraz
ogodlnopolskich, lokalnych lub regionalnych imprezach poswieconych rybotéwstwu, rybactwu,
przetwdrstwu rybnemu w ktdrych bedga brali udziat przedstawiciele ARIMR;

liczby odston podstrony internetowej Programu Operacyjnego "Rybactwo i Morze";

liczby artykutéw dotyczgcych pomocy oferowanej w ramach Programu Operacyjnego
"Rybactwo i Morze".

Il. 4. Sposéb znakowania dziatan informacyjno-promocyjnych

Zgodnie z obowigzujgcym rozporzgdzeniem wykonawczym Komisji (UE) nr 763/2014, Ksiegg
wizualizacji znaku PO RYBY 2014-2020 oraz wytycznymi w zakresie wspélnych dziatan informacyjno-
promocyjnych finansowanych z funduszy EFRROW i EFMR, zawartymi w szczegolno$ci w Ksiedze
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wizualizacji znaku PROW 2014-2020, we wszystkich dziataniach informacyjnych i promocyjnych
skierowanych do beneficjentow, potencjalnych beneficjentéw i opinii publicznej, popularyzujgcych
wsparcie ze Srodkéw Europejskiego Funduszu Morskiego i Rybackiego, musi by¢ zapewniona w
szczegolnosci wilasciwa identyfikacja wizualna Unii Europejskiej (UE) wraz z odniesieniem do
Europejskiego Funduszu Morskiego i Rybackiego (EFMR) i Programu Operacyjnego ,Rybactwo
i Morze" (PO RYBY 2014-2020) tj. stosowanie odpowiednich oznaczen, réwniez na stronach
internetowych, na ktorych publikowane sg informacje na temat PO RYBY 2014-2020 oraz wszystkich
materiatach informacyjno-promocyjnych.

W przypadku zadan wspoffinansowanych z EFMR realizowane dziatania informacyjne i promocyjne, sa
oznaczone obowigzkowo przy pomocy hastepujgcych elementow:

- znak (symbol) Unii Europejskiej UE oraz nazwy: Unia Europejska, Europejski Fundusz Morski
i Rybacki;

- logo PO RYBY 2014-2020, ztozone z symbolu graficznego oraz nazwy programu.

W zestawie kilku znakéw logo Unii Europejskiej zawsze wystepuje po prawej stronie, logo PO RYBY
2014-2020 po lewej, pomiedzy nimi inne dopuszczalne znaki, rozmieszczone w réwnej odlegtosci.

W przypadkach, gdy nie jest mozliwe zastosowanie logotypéw w poziomie, mozna je zamiescié
w pionie, przy czym logo PO RYBY 2014-2020 znajduje sie na gorze, a logo UE na dole.

Obowigzujacy uklad zestawienia znakéw:
Ukiad poziomy

Unia Europejska

& FK‘,}BS%T}N FO Europejski Fundusz

Morski i Rybacki

Ukiad pionowy

Unia Europejska

Europejski Fundusz
Morski i Rybacki

Jesdli w zestawieniu lub na materiale wystepuja inne znaki (logo), to flaga Unii Europejskiej ma
przynajmniej taki sam rozmiar, mierzony w szerokosci badz wysokoéci, jak najwieksze z pozostatych
znakow.

Logo Unii Europejskiej oraz logo PO RYBY 2014-2020 muszg by¢ zawsze umieszczone w widocznym
miejscu. Zamieszczajac je nalezy odpowiednio dostosowac ich wielkosé oraz miejsce zamieszczenia
do formatu wykorzystanego materiatu, przedmiotu itp. Minimalna wysoko$¢ symbolu Unii wynosi 1 cm.
W przypadku niewielkich przedmiotéw reklamowych, minimalna wysoko$¢ to 5 mm.

W przypadku zadan wspoéffinansowanych z EFMR i EFRROW dziatania informacyjne i promocyjne
oznaczamy elementami:
e. znak (symbol) Unii Europejskiej UE oraz nazwy: Unia Europejska, Europejskie Fundusze

Strukturalne i Inwestycyjne;
11
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f. logo Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020 (PROW 2014-2020);
g. logo LEADER — w przypadku dziatan angazujacych $rodki finansowe w ramach Leader;
h. logo Programu Operacyjnego ,Rybactwo i Morze” PO RYBY 2014-2020.

W zestawieniu znakéw logo Unii Europejskiej zawsze wystepuje po prawej stronie, logo
PO RYBY 2014-2020 po lewej, pomiedzy nimi inne znaki, rozmieszczone w réwnej odlegtosci.

Przykladowe zestawienie znakéw:

l

RYBACTWO (’h - : Unia Europejska
* & o ol Europejskie Fundusze
Q| MORZT *% Wers! N : :

22020 Strukturalne i Inwestycyjne

Oznakowanie nalezy stosowac na:

»  ogolnych materiatach promocyjnych;

» materiatach promocyjnych, na ktérych oprécz informacji o programie finansowanym z funduszu
wiodgcego, znajdg sie wiadomosci na temat drugiego z programow;

» ogloszeniach o naborach wnioskéw w przypadku konkurséw ogtaszanych w ramach
poszczegodlnych programow;

» materiatach szkoleniowych, zwlaszcza w przypadku szkolen odnoszgcych sie do konkurséw
realizowanych w ramach programu, ktory nie pochodzi z funduszu wiodacego.

Na materiatach informacyjnych (np. publikacje, prezentacje) obowigzkowe jest rowniez zamieszczenie
dodatkowych elementow:
» Instytucja Zarzadzajaca Programem Rozwoju Obszarow Wiejskich na lata 2014-2020 — Minister
Rolnictwa i Rozwoju Wsi;
» Instytucja Zarzadzajgca Programem Operacyjnym ,Rybactwo i Morze" — Minister Gospodarki
Morskiej i Zeglugi Srédlgdowej;
»  Publikacja opracowana przez .....

Dozwolone jest zamieszczenie logo beneficjenta, logo lokalnej grupy dziatania, herbu/logo instytuciji
posredniczgcej, wojewddztwa lub gminy, logo partnera KSOW pomiedzy znakiem UE i logo PROW
2014-2020

W zestawieniu znakéw nie mogag by¢ umieszczane logotypy wykonawcow, ktérzy wykonuja dziatania
w ramach danej operacji, ale ktérzy nie sg jej beneficjentami.

Il. 5. Opis planowanych dziatan informacyjnych i promocyjnych oraz sposéb ich realizacji
5.1 Udzial przedstawicieli ARIMR w konferencjach, seminariach, sympozjach i spotkaniach
organizowanych przez instytucje oraz ogoélnopolskich, lokalnych lub regionalnych imprezach
poswieconych rybotéwstwu, rybactwu, przetwérstwu rybnemu.

5.2 Organizowanie spotkan, konferencji, szkolen, warsztatow, seminariow, konkurséw, wizyt
studyjnych, konferencji prasowych itp.
Dziatanie nieplanowane

5.3 Organizowanie/wspotorganizowanie imprez promocyjnych i sponsoring.
Dziatanie nieplanowane

5.4 Woykonanie materiatéw promocyjnych (gadzety).
Dziatanie nieplanowane
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5.5 Przygotowanie, opracowanie graficzne, druk i dystrybucja materiatdow informacyjno-
promocyjnych.
Dziatanie nieplanowane

5.6 Prowadzenie stron internetowych, w tym modernizacja.
Prowadzenie podstrony internetowej Programu Operacyjnego "Rybactwo i Morze" na portalu
internetowym www.arimr.gov.pl. Publikacje na portalu internetowym ARIMR ogtoszen Prezesa

Agencji Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa o naborach wnioskéw o przyznanie pomocy.

5.7 Przygotowanie, wyemitowanie audycji informacyjnych w TV, radio (w szczegdlnosci liczba,
termin, tematyka, miejsce emisji).
Dziatanie nieplanowane

5.8 Przygotowanie artykutéw sponsorowanych i wykup powierzchni w prasie (reklama prasowa).
Przygotowanie 2 artykutéw, ktére zostang opublikowane w prasie.

5.9 Wspdipraca ze Srodkami masowego przekazu w zakresie przekazywania informacji
o Programie Operacyjnym "Rybactwo i Morze", np. informowanie o terminach uruchamiania
wsparcia oraz zasadach jego przyznawania, a takze informowanie o efektach programu poprzez
wysylanie komunikatéw prasowych lub odpowiedzi na pytania przedstawicieli mediow.

5.10 Udziat w miedzynarodowych, ogdélnopolskich, regionalnych Iub lokalnych imprezach
w ramach dziatan informacyjno-promocyjnych.
Dziatanie nieplanowane

5.11 Monitoring prowadzonych dziatan informacyjno-promocyjnych.
Na koniec kazdego kwartalu ARIMR bedzie dokonywal przegladu realizacji dziatan
informacyjno-promocyjnych.

5.12 Pisemne udzielanie odpowiedzi beneficjentom.
Brak informaciji.

Il. 6. Opis systemu wdrazania planu informacji i promocji z uwzglednieniem zadan
wykonywanych przez wiasciwe jednostki organizacyjne podmiotéw wdrazajacych
Przedstawiciele ARIMR bedg brali udziat w konferencjach, seminariach, sympozjach i spotkaniach
organizowanych przez instytucje oraz ogolnopolskich, lokalnych Iub regionalnych imprezach
po$wieconych rybotéwstwu, rybactwu, przetworstwu rybnemu. Podczas tych imprez bedg
prelegentami lub zorganizujg stoiska informacyjno-promocyjne.

Na podstronie internetowej Programu Operacyjnego "Rybactwo i Morze" zamieszczane sa
informacje o dostgpnej pomocy: terminy naboréw, zasady przyznawania wsparcia, dokumenty
niezbedne do przyznania pomocy, wyptaty wsparcia czy sprawozdania z realizacji operaciji.

Przygotowane zostang 2 ptatne artykuty, ktére zostang opublikowane w prasie branzowej dotyczace
pomocy udzielanej w ramach Programu Operacyjnego "Rybactwo i Morze".

Il. 7. Zasady sprawozdawczosci ze stopnia realizacji dzialan informacyjno-promocyjnych

Na koniec kazdego kwartalu ARIMR bedzie dokonywata przegladu realizacji dziatann informacyjno-
promocyjnych, ktéry bedzie polegat na:

1. podaniu liczby konferencji, seminaridéw, sympozjow i spotkan organizowanych przez instytucje
oraz ogdlnopolskich, lokalnych lub regionalnych imprez poswigconych rybotéwstwu, rybactwu,
przetwérstwu rybnemu;

2. podaniu liczby odston podstrony internetowej Programu Operacyjnego ,Rybactwo i Morze”

3. podaniu szacunkowej liczby czytelnikow prasy branzowej, w ktorej zamieszczone zostaty
ptatne artykutly dotyczacych Programu Operacyjnego ,Rybactwo i Morze”
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Il. 8. Ramowy harmonogram

Unia Europejska

I
L.p. | Nazwa zadania

kwar
tat

1
kwartat

kwartat

1l [\
kwartat

5.1 Udzial w spotkaniach, konferencjach, szkoleniach, seminariach,
’ sympozjach itp. organizowanych przez inne instytucje/podmioty.

Przez caly rok w zaleznosci od
termindw, w ktérych bedg
organizowane takie spotkania

i mozliwosci wziecia w nich udzialu z
uwagi na stan epidemii (COVID-19)

52 Organizowanie spotkan, konferencji, szkolen, warsztatow, seminariow,
) konkurséw, wizyt studyjnych, konferencji prasowych itp.

Brak dziatan

5.3 | Organizowanie/wspétorganizowanie imprez promocyjnych i sponsoring.

Brak dziatan

54 Wykonanie materialéw promocyjnych (gadzety).

Brak dziatan

Przygotowanie, opracowanie graficzne, druk i dystrybucja materiatow

9.5 informacyjno-promocyjnych.

Brak dziatan

5.6 | Prowadzenie stron internetowych, w tym modernizacja.

Przez caly rok

57 Przygotowanie, wyemitowanie audycji informacyjnych w TV, radio
’ (w szczegodlnosci liczba, termin, tematyka, miejsce emisji).

Brak dziatan

5.8 Przygotowanie artykutéw sponsorowanych i wykup powierzchni w prasie
’ (reklama prasowa).

lipiec - listopad

5.9 Wspéipraca ze $rodkami masowego przekazu w zakresie przekazywania
) informacii.

Przez caty rok

Udziat w migdzynarodowych, ogélnopolskich, regionainych lub lokalnych

Brak dziatan

=30 imprezach w ramach dziatan informacyjno-promocyjnych.
5.11 | Monitoring prowadzonych dziatan informacyjno-promocyjnych. Na koniec kazdego kwartatu
5.12 | Pisemne udzielanie odpowiedzi beneficjentom Brak informacji

Il. 9. Szacunkowy budzet zaktadanych dziatan

Rodzaj
L il : : Szacunkowy
L.p. |Dzialania informacyjno-promocyjne planowanych ;
i budzet
kosztéw
54 |Udziatw spotkaniach, konferencjach, szkoleniach, seminariach, Delegacje 10 000 2t
’ sympozjach itp. organizowanych przez inne instytucje/podmioty. stuzbowe
Organizowanie spotkar, konferencji, szkoler, warsztatéw, seminaridw, Brak dziatan
5.2 X . . o .
konkurséw, wizyt studyjnych, konferencji prasowych itp.
5.3 | Organizowanie/wspdlorganizowanie imprez promocyjnych i sponsoring. Brak dziatan
5.4 | Wykonanie materiatéw promocyjnych (gadzety). Brak dziatan
55 |Przygotowanie, opracowanie graficzne, druk i dystrybucja materiatéw Brak dziatan
' informacyjno-promocyjnych.
5.6 |Prowadzenie stron internetowych, w tym modernizacja. Brak kosztéw
5.7 Przygotowanie, wyemitowanie audycji informacyjnych w TV, radio (w Brak dziatan
' szczegolnosci liczba, termin, tematyka, miejsce emis;ji).
58 |Przygotowanie artykuléw sponsorowanych i wykup powierzchni w prasie | Publikacja 7 000 zi
) (reklama prasowa). artykutow
5.9 Wspo{pra_l_ca ze srodkami masowego przekazu w zakresie przekazywania Brak koszttir
informacji.
510 .Ud2|al w mledzynarodo_\.vyc'r'n! ogolnopqlsklch, regro'nalnych lub lokalnych Brak dziataf
imprezach w ramach dziatar informacyjno-promocyjnych.
5.11 | Monitoring prowadzonych dziatar informacyjno-promocyjnych. Brak kosztow
5.12 | Pisemne udzielanie odpowiedzi beneficjentom Brak informacji
Razem 17 000 zt
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. Dziatania informacyjno-promocyjne realizowane przez Samorzady Wojewodztw

lll.1. Cele dziatan

Zgodnie z § 2 ust. 1 pkt 1 lit. a) rozporzadzenia Ministra Gospodarki Morskiej i Zeglugi Srodigdowej
z dnia 19 pazdziernika 2016 r. w sprawie warunkow i sposobu wykonywania przez samorzady
wojewodzkie zadan instytucji zarzadzajgcej Programem Operacyjnym ,Rybactwo i Morze" oraz
warunkéw finansowania samorzadéw wojewddzkich w zwigzku z wykonywaniem tych zadan, samorzad
wojewddztwa  realizujgc  powierzone mu zadania  instytucji zarzadzajgcej informuje
i rozpowszechnia informacje o programie, w tym o zasadach i trybie przyznawania pomocy w ramach
priorytetu 4 zawartego w programie, w szczegolnosci podawanie tych informacji do publicznej
wiadomosci na stronach internetowych urzedéw marszatkowskich, oraz informowanie beneficjentéw
o obowigzkach wynikajgcych z przyznania tej pomocy.

Samorzady Wojewddztw, jako Instytucje Posredniczace dla Priorytetu 4 zawartego w Programie
Operacyjnym ,Rybactwo i Morze" realizujgc dziatania informacyjno — promocyjne majg na celu:

e rozpowszechnianie informacji o programie operacyjnym PO RYBY 2014 — 2020, w tym
o priorytecie 4. Zwigkszenie zatrudnienia i spéjnosci terytorialnej;

e przekazywanie informacji o mozliwosciach wynikajgcych z PO RYBY 2014-2020, w tym
o priorytecie 4. Zwiekszenie zatrudnienia i spéjnosci terytorialnej;

e dotarcie z informacjg do jak najszerszego grona potencjalnych odbiorcow;

e przekazywanie informacji beneficjentom, w zakresie obowigzkdw, jakie wynikajg
z otrzymanej pomocy.

lll. 2. Kategorie grup docelowych

1) Beneficjenci priorytetu 4 PO RYBY 2014-2020 powierzonej do realizacji Samorzgdowi
Wojewddztwa - podmioty z sektora publicznego, spotecznego i prywatnego, m.in. jednostki
samorzadu terytorialnego, stowarzyszenia, fundacje i inne dobrowolne zrzeszenia podmiotow
zwigzanych z sektorem rybackim, osoby fizyczne, przedsiebiorcy itp.

2) Organizacje i instytucje zainteresowane zakiadaniem lokalnych grup dziatania z sektora
publicznego, spotecznego i prywatnego, m.in. jednostki samorzadu terytorialnego, organizacje
spoteczno-zawodowe rybakow, hodowcow ryb i przetworcow itp.

3) Srodki masowego przekazu — upowszechniajgce informacje m.in. o projektach realizowanych w
ramach priorytetu 4 PO RYBY 2014-2020, mozliwosciach wsparcia w ramach Programu, roli
Samorzadu Wojewodztwa jako podmiotu wdrazajgcego priorytet 4 PO RYBY 2014-2020 oraz
stanie i efektach wdrazania dziatan Programu.

4) Instytucje zaangazowane w dziatania informacyjne i promocyjne:

a) partnerzy, o ktérych mowa w art. 5 rozporzadzenia (UE) nr 1303/2013;

b) osrodki informacji europejskiej - Przedstawicielstwa Komisji Europejskiej w Polsce i Centra
Informacji Europejskiej;

c) Instytucje edukacyjne i badawcze - szkoly i uczelnie wyzsze, instytuty badawcze oraz
organizacje zajmujace sie rybactwem i rybolowstwem, instytucje, organizacje oraz
stowarzyszenia, ktorych dziatalnos¢ zwigzana jest bezposrednio lub posrednio z sektorem
rybackim (w tym przetworstwo),

5) Mieszkancy wojewddztwa, w tym przede wszystkim spolecznos¢ zamieszkujgca obszary
Zalezne od rybactwa.

lll. 3. Sposdb ewaluacji dziatan

Dziatania przewidziane do realizacji w ramach Planu Dziatan Informacyjno-Promocyjnego bedg
poddawane ewaluacji. Rodzaj dzialan ewaluacyjnych bedzie uzalezniony od formy dziatan
informacyjno-promocyjnych, np. przeprowadzanie anonimowych ankiet wsréd uczestnikéw konferenciji,
seminaridw, szkolen i spotkan informacyjnych. Ponadto Samorzady Wojewddztw beda prowadzity
ocene wdrazania poszczegolnych dziatari osi priorytetowej 4 na podleglym obszarze poprzez
poréwnanie ogotu dostepnych srodkéw ze s$rodkami wykorzystanymi badz przewidzianymi do
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wykorzystania. Umozliwi to zdefiniowanie tych dziatan, ktére nie cieszg sie duzym powodzeniem wsrod
potencjainych beneficjentow i przekierowanie swojej aktywnosci w zakresie informacji i promocji na
dziatania, w ktérych pozostato najwiecej niewykorzystanych srodkow.

Ocena dzialan informacyjnych i promocyjnych bedzie przeprowadzana z wykorzystaniem
w szczegolnosci nastepujgcych wskaznikow:

1) liczba os6b odwiedzajgcych strony internetowe Samorzadéw Wojewédzkich,

2) liczba uczestnikéw konferencji, seminariéw, warsztatéw i szkolen,

3) liczba imprez/uczestnikéw podczas imprez zwigzanych z rybactwem i rybotéwstwem,

4) liczba wykonanych materiatow reklamowych/promocyjnych.

5) stopiern wykorzystania i zakontraktowania srodkéw w ramach poszczegdinych dziatan osi

priorytetowej 4 w stosunku do ogétu dostepnych srodkéw (w %).

lll. 4. Sposéb znakowania dziatan informacyjno-promocyjnych

Zgodnie z obowigzujgcym rozporzgdzeniem wykonawczym Komisji (UE) nr 763/2014, Ksiegg
wizualizacji znaku PO RYBY 2014-2020 oraz wytycznymi w zakresie wspdlnych dziatan informacyjno-
promocyjnych finansowanych z funduszy EFRROW i EFMR, zawartymi w szczegdlnosci w Ksiedze
wizualizacji znaku PROW 2014-2020, we wszystkich dziataniach informacyjnych i promocyjnych
skierowanych do beneficjentéw, potencjalnych beneficientéw i opinii publicznej, popularyzujgcych
wsparcie ze Srodkow Europejskiego Funduszu Morskiego i Rybackiego, musi byé zapewniona
w szczegolnosci wiasciwa identyfikacja wizualna Unii Europejskiej (UE) wraz z odniesieniem do
Europejskiego Funduszu Morskiego i Rybackiego (EFMR) i Programu Operacyjnego ,Rybactwo
i Morze" (PO RYBY 2014-2020) tj. stosowanie odpowiednich oznaczen, réwniez na stronach
internetowych, na ktorych publikowane sg informacje na temat PO RYBY 2014-2020 oraz wszystkich
materiatach informacyjno-promocyjnych.

W przypadku zadan wspdtfinansowanych z EFMR realizowane dziatania informacyjne i promocyjne, sg
oznaczone obowigzkowo przy pomocy nastepujgcych elementéw:

- znak (symbol) Unii Europejskiej UE oraz nazwy: Unia Europejska, Europejski Fundusz Morski
i Rybacki;
- logo PO RYBY 2014-2020, zloZzone z symbolu graficznego oraz nazwy programu.

W zestawie kilku znakéw logo Unii Europejskiej zawsze wystepuje po prawej stronie, logo PO RYBY
2014-2020 po lewej, pomiedzy nimi inne dopuszczalne znaki, rozmieszczone w réwnej odleglosci.

W przypadkach, gdy nie jest mozliwe zastosowanie logotypéw w poziomie, mozna je zamiescié
w pionie, przy czym logo PO RYBY 2014-2020 znajduje sie na gorze, a logo UE na dole.

Obowiazujacy uktad zestawienia znakéw:

Uklad poziomy

O RYBACTWO Unia Europejska
M | MORZE UFOPEJ§|_<1 F!Jndu;z
Morski i Rybacki
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Uktad pionowy

Unia Europejska

Europejski Fundusz
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Jesdli w zestawieniu lub na materiale wystepujg inne znaki (logo), to flaga Unii Europejskiej ma
przynajmniej taki sam rozmiar, mierzony w szerokosci badz wysokosci, jak najwieksze z pozostatych
znakow.

Logo Unii Europejskiej oraz logo PO RYBY 2014-2020 muszg by¢ zawsze umieszczone w widocznym
miejscu. Zamieszczajgc je nalezy odpowiednio dostosowac ich wielkos¢ oraz miejsce zamieszczenia
do formatu wykorzystanego materiatu, przedmiotu itp. Minimalna wysoko$¢ symbolu Unii wynosi 1 cm.
W przypadku niewielkich przedmiotéw reklamowych, minimalna wysokos$é to 5 mm.

W przypadku zadar wspoélfinansowanych z EFMR i EFRROW dziatania informacyjne i promocyjne
oznaczamy elementami:
i. znak (symbol) Unii Europejskiej UE oraz nazwy: Unia Europejska, Europejskie Fundusze
Strukturalne i Inwestycyjne;
j.  logo Programu Rozwoju Obszarow Wiejskich na lata 2014-2020 (PROW 2014-2020);
k. logo LEADER — w przypadku dziatan angazujgcych srodki finansowe w ramach Leader;
I.  logo Programu Operacyjnego ,Rybactwo i Morze” PO RYBY 2014-2020.

W zestawieniu znakéw logo Unii Europejskiej zawsze wystepuje po prawej stronie, logo
PO RYBY 2014-2020 po lewej, pomiedzy nimi inne znaki, rozmieszczone w réwnej odlegtosci.

Przykladowe zestawienie znakow:

# f Xk . .
RYBACTWO :@j g - Unia EL_lrppejdska
Q@ MORZE x . o ; Europejskie Fundusze

1ol i 2 20 Strukturalne i Inwestycyjne

.

Oznakowanie nalezy stosowac na:

» ogolnych materiatach promocyjnych;

» materiatach promocyjnych, na ktérych oprécz informacji o programie finansowanym z funduszu
wiodacego, znajdg sie wiadomosci na temat drugiego z programoéw;

» ogtoszeniach o naborach wnioskéw w przypadku konkurséw ogtaszanych w ramach
poszczegodlnych programéw;

» materialach szkoleniowych, zwlaszcza w przypadku szkolen odnoszacych sie do konkurséw
realizowanych w ramach programu, ktéry nie pochodzi z funduszu wiodgcego.
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Na materiatach informacyjnych (np. publikacje, prezentacje) obowigzkowe jest réwniez zamieszczenie
dodatkowych elementow:
> Instytucja Zarzadzajgca Programem Rozwoju Obszarow Wiejskich na lata 2014-2020 — Minister
Rolnictwa i Rozwoju Wsi;
> Instytucja Zarzadzajgca Programem Operacyjnym ,Rybactwo i Morze" — Minister Gospodarki
Morskiej i Zeglugi Srédladowej;
» Publikacja opracowana przez .....

Dozwolone jest zamieszczenie logo beneficjenta, logo lokalnej grupy dziatania, herbu/logo instytucji
posredniczacej, wojewodztwa lub gminy, logo partnera KSOW pomiedzy znakiem UE i logo PROW
2014-2020

W zestawieniu znakéw nie mogg by¢é umieszczane logotypy wykonawcéw, ktérzy wykonujg dzialania
w ramach danej operacji, ale ktérzy nie sg jej beneficjentami.

lll. 5. Opis planowanych dziatan informacyjnych i promocyjnych oraz sposéb ich realizacji

5.1 Udziat w spotkaniach, konferencjach, szkoleniach, seminariach, sympozjach itp. organizowanych
przez inne instytucje/podmioty.

W zwigzku z trwajgca pandemig koronawirusa tylko niektére samorzady przewidujg udziat swoich
pracownikéw w tego typu wydarzeniach. Wiekszo$¢ aktywnosci w tym zakresie przewidywana jest
na lll i IV kwartat. Dwanascie samorzgddw zaplanowalo swoja aktywnos¢ w tym okresie.

5.2 Organizowanie spotkarn, konferencji, szkolen, warsztatow, seminariow, konkurséw, wizyt
studyjnych, konferencji prasowych itp.

Podobnie jak w przypadku opisanym powyzej rowniez w zakresie tych dziatan pandemia COVID —
19 ogranicza aktywnos¢ samorzadow, ktére planuja skoncentrowac swojg dziatalno$¢ polegajacg
na organizowaniu spotkan, konferenciji, szkolen i seminariow gtéwnie w Il i IV kwartale. Czesé
samorzgdow deklaruje organizowanie tego typu eventéw w trybie online. Celem dziatari w tym
zakresie jest zapewnienie aktualnym i potencjalnym beneficjentom Programu szeroki dostep do
zalozen programowych, legislacji krajowej i unijnej, a takze uzyskania ,na miejscu” odpowiedzi na
pytania. 11 Samorzadéw Wojewddztw zadeklarowalo swoje dziatania w tym punkcie

5.3 Organizowanie/wspétorganizowanie imprez promocyjnych i sponsoring.

Jedynie Samorzad Wojewoédztwa Opolskiego zadeklarowat swojg aktywnosé w tym zakresie w 1|
i IV kwartale. Bedzie ona polegata na realizacji $cile powigzanych ze sobg dziatan informacyjno-
promocyjnych, w sklad ktorych wchodza np.: konkursy, warsztaty poswiecone rybie karp oraz
degustacja ryb wrozmaitych odstonach. Planuje sie realizacje zadan promujgcych
i upowszechniajgcych zasoby przyrodnicze obszaru Rybackiej Lokalnej Grupy Dziatania
»Opolszczyzna” ze szczegdlnym uwzglednieniem akwendéw wodnych iobszaréw chronionych,
dziedzictwo kulturowe i kulinarne

5.4 Wykonanie materiatléw promocyjnych (gadzety).

W Il kwartale Samorzad Wojewddztwa Ldodzkiego zamierza zakupié zeszyty szkolne promujace
Program Operacyjny ,Rybactwo i Morze" za kwote ok. 4 tys. zlotych.

5.5 Przygotowanie, opracowanie graficzne, druk i dystrybucja materiatéw informacyjno-promocyjnych.

Przewidywane dziatania to przygotowanie we wlasnym zakresie przez Samorzad Wojewddztwa
tddzkiego w Il kwartale 150 sztuk ulotek informacyjnych na temat wdrazania w wojewddztwie
tédzkim Priorytetu 4 Zwigkszenie zatrudnienia i spojnosci terytorialnej w ramach PO RYBY 2014-
2020 oraz zakup przez Samorzgd Wojewoédztwa Podlaskiego w IV kwartale 100 sztuk kalendarzy
nasciennych (tréjdzielny planer) na 2021 rok. Ponadto w IV kwartale Samorzad Wojewddztwa
Lubuskiego planuje zamodwienie kalendarzy tréjdzielnych i ksigzkowych promujgcych Program
Operacyjny ,Rybactwo i Morze "na lata 2014-2020 za kwote ok. 1 tys. zlotych.
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Prowadzenie stron internetowych, w tym modernizacja.

Prowadzenie i aktualizacja stron internetowych w celu informowania o PO RYBY 2014-2020
w tym przede wszystkim o priorytecie 4. Na stronach umieszczane bedg wszystkie dokumenty
wazne dla beneficjentéw — dokumenty programowe, ustawy, rozporzgdzenia, formularze wnioskow
o dofinansowanie, wnioskéw o ptatnosé, obowigzkowych zatacznikéw wraz z instrukcjami oraz inne
pomocne informacje i materiaty. W zwigzku z ograniczonymi mozliwosciami bezposredniego
kontaktu z potencjalnymi beneficientami samorzady przewidujg intensyfikacje przekazu na
prowadzonych przez siebie stronach internetowych organizujgc dodatkowo konkursy z nagrodami
dot. PO RYBY 2014-2020 oraz aktualizujac i przedstawiajgc informacje o najciekawszych
zrealizowanych projektach na swoim obszarze dzialania.

Przygotowanie, wyemitowanie audycji informacyjnych w TV, radio (w szczegdlnosci liczba, termin,
tematyka, miejsce emisiji).

Samorzad Wojewéddztwa Wielkopolskiego planuje nagranie w IV kwartale filmu (spotu)
promocyjnego nt. Programu Operacyjnego ,Rybactwo i Morze" o diugosci 2-3 minut, ktéry zostanie
opublikowany na stronie internetowej www.dprow.umww.pl/ryby oraz ewentualnie w serwisie
YouTube. Spot bedzie zawierat podsumowanie informacji na temat wdrazania Programu
Operacyjnego ,Rybactwo i Morze" przez Samorzad Wojewddztwa Wielkopolskiego oraz pokazane
zostang efekty realizacji PO Rybactwo i Morze w regionie.

Przygotowanie artykutéw sponsorowanych i wykup powierzchni w prasie (reklama prasowa).

Samorzad Wojewddztwa Zachodniopomorskiego w Il kwartale planuje przygotowanie i publikacje
w prasie artykulu promujgcego Program Operacyjny ,Rybactwo i Morze”. W IV kwartale Samorzad
Wojewddztwa Lubelskiego przewiduje przygotowanie informacji na temat stanu wdrazania
Programu i przekazanie jej do biura prasowego celem wykorzystania. Pozostale samorzady
wojewddztw nie majg w planach takiej aktywnosci informacyjno — promocyjnej.

5.9 Wspélpraca ze srodkami masowego przekazu w zakresie przekazywania informacji.

8 Samorzadow Wojewddztw przewiduje wspodtprace ze $srodkami masowego przekazu w zakresie
przekazywania informacji. Przekazywanie informacji do telewizji i udzielanie wywiadéw dla prasy
bedzie uzaleznione od ewentualnego udzialu w tego typu audycjach i wydarzeniach oraz
zainteresowania $rodkéw masowego przekazu tego typu informacjami.

5.10 Udziat w miedzynarodowych, ogélnopolskich, regionalnych lub lokalnych imprezach w ramach

dziatan informacyjno-promocyjnych.

Udziat w ww. imprezach uzalezniony jest od sytuacji epidemiologicznej w Polsce i za granica. Dzieki
organizacji punktéw informacyjnych podczas plenerowych imprez wystawienniczych zapewniona
zostanie pewna, aktualna i przejrzysta informacja o PO RYBY 2014-2020 dla ogodlu interesariuszy
oraz promowane bedg korzysci wynikajgce z udziatu w Programie. 11 samorzadéw przewiduje
ewentualny udziat w tego typu wydarzeniach. Brane jest pod uwage uczestnictwo w takich
imprezach jak np.: dozynki wojewodzkie oraz w cykliczna impreza ,Smaki Pojezierza (SW
Lubuskiego), Dni Karpia w Dolinie Baryczy (SW Dolnoslgskiego), Tragi Turystyczne Doliny Karpia
i.in. SW Pomorskiego deklaruje udziat w realizowanym online evencie pn. ,Dni Otwarte Funduszy
Europejskich”. SW Dolnoslaskiego uczestniczyt ponadto w | kwartale w targach Griine Woche
w Berlinie.

5.11 Monitoring prowadzonych dziatan informacyjno-promocyjnych.

Monitorowanie dziatan informacyjno - promocyjnych przy pomocy ankiet (szkolenia i spotkania)
oraz weryfikacji iloci odwiedzin stron poswigconych PO Rybactwo i Morze. W niektérych
jednostkach samorzadowych prowadzone beda rejestry przedsiewzieé promocyjno-informacyjnych
takie jak dla przyktadu: rejestr pn. Monitoring Dziatar Promocyjnych w Samorzagdzie Wojewddztwa
Warmirisko — Mazurskiego.
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5.12 Pisemne udzielanie odpowiedzi beneficjentom.

Zgodnie z biezgcymi zapytaniami pisemnymi beneficjentéw, w przypadku wiekszosci samorzgdéw
komorki odpowiedzialne za wdrazanie PO ,Rybactwo i Morze" beda przez caty rok udzielaty
wyjasnien w formie pisemnych odpowiedzi na pytania dot. Programu.

lll. 6. Opis systemu wdrazania planu informacji i promocji z uwzglednieniem zadan
wykonywanych przez wtasciwe jednostki organizacyjne podmiotéw wdrazajgcych

Za zadania informacyjno-promocyjne w samorzgdach wojewddztw odpowiadajg jednostki wdrazajace
priorytet 4 Zwiekszenie zatrudnienia i spdjnosci terytorialnej w ramach PO RYBY 2014-2020.
Samorzady wojewddztw, jako instytucje posredniczace (IP) przy wdrazaniu dla priorytetu 4
wspolpracujg miedzy sobg w zakresie informacji i promocji oraz w sposéb szczegélny promuja Rybackie
Lokalne Grupy Dziatania z obszaru danego wojewddztwa.

lll. 7. Zasady sprawozdawczosci ze stopnia realizacji dziatan informacyjno-promocyjnych
Samorzady Wojewodztw zgodnie z art. 25 ust. 1 pkt 4 Ustawy z dnia 10 lipca 2015 r. o wspieraniu
zrownowazonego rozwoju sektora rybackiego z udzialem Europejskiego Funduszu Morskiego
i Rybackiego ((tekst jednolity Dz. U. z 2020 r. poz. 251, 875) oraz § 1 rozporzadzenia Ministra
Gospodarki Morskiej i Zeglugi Srédladowej z dnia 20 grudnia 2016 r. w sprawie zakresu i rodzaju
sprawozdan oraz trybu i terminéw ich przekazywania w ramach realizacji Programu Operacyjnego
+Rybactwo i Morze" (Dz. U. poz. 2076) sporzadzajg sprawozdanie z realizacji operacji, w ktérym to
opisywane sg podjgte dziatania informacyjno - promocyjne realizowane z wykorzystaniem $rodkow
EFMR w okresie objetym sprawozdaniem. Z uwagi na pandemig COVID -19 i péZniejsze uruchomienie
procedury przygotowania planéw dziatan informacyjno - promocyjnych Samorzady Wojewddztw
w biezacym roku nie do skladajg do Ministerstwa Gospodarki Morskiej i Zeglugi Srédladowej
polrocznego sprawozdania (wg. danych na koniec czerwca) z realizacji Planu Dziatan Informacyjno-
Promocyjnych PO RYBY 2014-2020.

lll. 8. Ramowy harmonogram

Lp. | Nazwa zadania I kwartal II kwartat I1l kwartal IV kwartat
Matopolskie, §lgskie, malopolskie Lubelskie, lubuskie, dolnoslgskie, lubelskie,
) . warmilisko - mazurskie, tadzkie, malopolskie, todzkie, matopolskie,
5.1. Udziatw spotkamach, wielkopolskie, mazowieckie, opolskie, mazowieckie, opolskie,
konferencjach, seminariach, zachodniopomorskie podkarpackie, laskie, podkarpackie,
. . swigtokrzyskie, podlaskie, Slaskie,
L. f;ymponach organizowanych przez warmirnisko -mazurskie, | $wietokrzyskie,
instytucje zachodniopomorskie warmifisko -mazurskie,
zachodniopomorskie
kujawsko-pomorskie, kujawsko-pomorskie, kujawsko-pomorskie, dalnoslaskie, kujawsko-
5.2 Orpanizowanie spotkan. szkolert matopolskie, opolskie, matopolskie malopolskie, opolskie, pomorskie,
: 6 . P L X ! podkarpackie, podlaskie, pomaorskie, matopolskie, opolskie,
warsztatow, konferencji, seminariéw, | wielkopolskie Swietokrzyskie, podlaskie, pomorskie,
2. konkurséw‘ wizyt studyj nych, zachodniopomorskie Swigtokrzyskie,
konf - h warminsko -mazurskie,
onferencjl prasowyc wielkopolskie,
zachodniopomarskie
5.3. Organizowanie/wspétorganizowanie opolskie opolskie
3. imprez promocyjnych i sponsoring
4. 5.4. Wykonanie materiatow tédzkie labuskie

promocyjnych
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5.5. Przygotowanie, opracowanie
graficzne, druk i dystrybucja
materiatéw informacyjno-

tadzkie

podlaskie

zachodniopomorskie

5. "

promocyjnych na temat PO RYBY

2014-2020 i poszczegdlnych jego

dziatan
dolnoslaskie, kujawsko- dolnoélaskie, kujawska- | dolnoslyskie, kujawsko- | Dolnoélaskie, kujawsko-
pomorskie, lubelskie, pomorskie, lubuskie, pomorskie, lubelskie, pomorskie, lubelskie,
lubuskie, tédzkie, tédzkie, matopolskie, lubuskie, tadzkie, lubuskie, todzkie,
matopolskie, mazowieckie, opolskie, malopolskie, matopolskie,

5.6 Prowadzenie/modernizacja stron mazowieckie, opolskie, podkarpackie, mazowieckie, opolskie, mazowieckie, opolskie,

X podkarpackie, podlaskie, podlaskie, pomorskie, podkarpackie, podkarpackie,

6. internetowych pomaorskie, $laskie, $laskie, warmirisko - podiaskie, pomorskie, podlaskie, pomorskie,
warminisko - mazurskie, mazurskie, $lgskie, Swietokrzyskie, slaskie, Swietokrzyskie,
wielkopolskie, wielkopolskie, warmiiisko -mazurskie, | warminsko - mazurskie
zachodniopomorskie zachodniopomorskie wielkopolskie, wielkopolskie,

zachodniopomorskie zachodniopomorskie
5.7. Przygotowanie Wielknpolsida
audycji/materiatéw oraz/lub
7. wyemitowanie ich w telewizji i/lub
radiu
5.8, Przygotowanie artykuiéw zachodniopomorskie lubelskie
sponsorowanych nt. PO RYBY 2014-

8. 2020 i wykup powierzchni w prasie
(reklama prasowa)

‘ 4 : dolnoélgskie, kujawsko- dolnoslaskie, kujawsko- | dolnoslaskie, kujawsko- | dolnoslaskie, kujawsko-

5.9, Wspuipraca ze Srodkami . pomorskie, lubelskie, pomorskie, lubelskie, pemorskie, lubelskie, pomorskie, lubelskie,
masowego przekazu w zakresie $laskie, warmifisko - $laskie, warminisko - mazowieckie, slaskie, mazowieckie, $laskie,

9. przekazywania informacji o PO RYBY | mazurskie, mazurskie, Swigtokrzyskie, swigtokrzyskie,

2014-2020 zachodniopomorskie zachodniopomorskie warminisko -mazurskie, | warmifisko -mazurskie,
zachodniopomorskie zachodniopomorskie
5.10. Udzial w miqdzynarodnwych dolnoslaskie lubelskie, lubuskie, - dolnoslaskie, lubelskie,
. A i ! todzkie, opolskie, lédzkie, opolskie,
ogdlnopolskich, regionalnych lub podkarpackie, podkarpackde,
10. lokalnych imprezach w ramach pomorskie, Slaskie, podlaskie, $laskie,
4 ;. . 5 swigtok ki §

dziatan informacyjno-promocyjnych swistokazysiie swictokrzyskie

PO RYBY 2014-2020
Lubelskie, t6dzkie, Lubelskie, todzkie, Lubelskie, lubuskie, Lubelskie, 16dzkie,
matopolskie, matopolskie, tédzkie, matopolskie, matopolskie,
mazowieckie, opolskie, mazowieckie, opolskie, mazowieckie, opolskie, mazowieckie, opolskie,

. . podlaskie, pomorskie, podkarpackie, podiaskie, pomaorskie podkarpackie,

5.11. Mﬂﬂltorlﬂg PrOW&dZOnyCh warminsko - mazurskie, podlaskie, pomorskie, Swigtokrzyskie, podlaskie, pomorskie,

11. dziatan informacy}no-p romocyjnych wielkopolskie, warminsko -mazurskie, | warminsko -mazurskie, | $lgskie, $wietokrzyskie,
zachodniopomorskie wielkopolskie, wielkopolskie, warmiiisko -

zachodniopomorskie zachodniopomorskie mazurskie,
wielkopalskie,
zachodniopomorskie
Dolnoélaskie, lubelskie, Dolnoslgskie, lubelskie, Dalnoflgskie, lubelskie, Dolnoslaskie, lubelskie,
lubuskie, mazowieckie, lubuskie, mazowieckie, lubuskie, tédzkie, lubuskie, todzkie,
opolskie, podkarpackie, podkarpackie opolskie, mazowieckie, opolskie, mazowieckie, opolskie,
5.12. Pisemne udzielanie odpowiedzi podlaskie, pomorskie, podlaskie, pomorskie, podkarpackie, podkarpackie,
12, . P $lgskie, warmirisko - $laskie, warmiiisko - podlaskie, pomorskie, podlaskie, pomorskie,
beneficjentom mazurskie, mazurskie, $laskie, swietokrzyskie, | $laskie, Swietokrzyskie,
wielkopolskie, wielkopolskie, warmirnisko -mazurskie, warmirisko -mazurskie,
zachodniopomorskie zachodniopomorskie wielkopolskie, wielkopolskie,

zachodniopomorskie
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