Sprawozdanie rzeczowe

Funduszu Promocji Owocow i Warzyw
za 2023 rok

W ramach poszczegdlnych celow w 2023 roku zrealizowano: a) — 0, b) — 38, ¢) — 6, d) — 0, €) - 7, oraz g) — 4 zadania. Lacznie w 2023 roku
zrealizowano 55 zadan. Wigkszos¢ realizowanych w 2023 roku zadan byta skierowana na rynek krajowy i ich celem byto wzmocnienie spozycia
owocOw 1 warzyw oraz ich przetworow, jak réwniez zmiana nawykow zywieniowych polskiego spoteczenstwa, w szczegdlnosci dzieci i
mlodziezy.
Bardzo waznymi dla branzy byty dziatania promocyjne na rynkach zewnetrznych. W ramach tego zrealizowano dziatania polegajace na udziale
w zagranicznych targach owocow i warzyw oraz, co szczegélnie wazne, na rynkach zewngtrznych realizowane byty 3 projekty i 1 na rynku
krajowym dofinansowywane ze $srodkow UE.
Ogodlnie w realizacj¢ zadan i projektow finansowanych/dofinansowywanych z Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw zaangazowanych byto 14
organizacji branzowych dziatajacych samodzielnie lub w konsorcjach, ktore tacznie realizowaty 59 zadan i projektow, tj.:

1. Polska Izba Zywnosci Ekologicznej

2. Stowarzyszenie Krajowa Unia Producentow Sokow

3. Krajowy Zwigzek Grup Producentéw Owocow i Warzyw — Spotdzielnia Osob Prawnych

4. Zwigzek Zawodowy Centrum Narodowe Mtodych Rolnikéw

5. Krajowa Rada Izb Rolniczych

6. Federacja Branzowych Zwiazkéw Producentéw Rolnych

7. Stowarzyszenie Producentow Owocoéw 1 Warzyw Cuiavia

8. Polska Federacja Ziemniaka

9. Zrzeszenie Producentow Papryki Rzeczypospolitej Polskiej

10. Stowarzyszenie Sady Grojeckie

11. Ogolnopolskie Stowarzyszenie Przetworcow 1 Producentow Produktow Ekologicznych ,,Polska Ekologia”

12. Zwiazek Sadownikéw Rzeczpospolitej Polskiej

13. Stowarzyszenie Dystrybutorow Owocow i Warzyw "Unia Owocowa"

14. Stowarzyszenie RzeZnikéw 1 Wedliniarzy RP.

Koncowa cze$é sprawozdania stanowia wybrane elementy wynikow prowadzonego od ponad czterech lat monitoringu konsumpcji polskich
owocOow i warzyw wraz z wynikajacymi z niego wnioskami. (komplet wynikOw na stronie: www.WczorajNaTalerzu.pl)




Zrealizowane zadania:

Lp.

Tytul zadania

Organizacja
realizujaca

Okres
realizacji

Opis dzialan

Ocena zrealizowanych dzialan

a) dzialania majace na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym zaletach, owocow i warzyw oraz ich przetworéw

b) dzialania majace na celu promocje spozycia owocow i warzyw oraz ich przetworow, w szczegélnosci przez dzieci i mlodziez

Zielony
Tydzien

Polska Izba Zywnosci
Ekologicznej

01.04.2023-
30.09.2023

Glownym dziataniem w projekcie byta
kampania promocyjna na temat zywnosci
ekologicznej, promowanie produktow
wytwarzanych w ramach systemu
certyfikacji:

- Zielony Tydzien 17-23.04.2023 - akcja
podczas ktoérej mozna byto sprobowad
nowych smakow, odkry¢ nowych
ekologicznych producentow, sklepy z
produktami BIO i dowiedzie¢ si¢ czym
rozni si¢ zywnos¢ ekologiczna od
konwencjonalnej.

- prowadzenie kampanii i biura prasowego:

(2 informacje prasowe, przeprowadzono
follow-up dla wybranych dziennikarzy,
poza tym 6 ptatnych publikacji: 2 w druku,
4 w internecie, 63 posty na temat kampanii
Facbook i Instagram, konkurs tematyczny
oraz platna promocja 10 postow w
mediach spoteczno$ciowych,
przygotowanie 10 filmow: 5 filméw w

W ramach projektu zrealizowano
wszystkie zalozone cele.

W akcji Zielony Tydzien od 17-
23.04.2023 roku wzigto udziat 29
producentoéw i 49 sklepow.
Prowadzenie kampanii i biura
prasowego zaowocowato 701
publikacjami, ktore dotarty do 3,13
min odbiorcow, a ekwiwalent
publikacji wyniost 1,32 mln zt.
Zasieg platnej kampanii wyniost
356418.

Dzigki reklamom, przegotowane filmy
wyswietlity 1 256 464 osoby..
Zrealizowano 10 filméw, a takze 8
spotkan w szkotach z osobami
decyzyjnymi, ktérych celem byto
propagowanie zywnosci ekologicznej,
przede wszystkim idei zwigkszenia
konsumpcji produktéw ekologicznych
w szkotach.




dwoch wersjach: dtugiej i krotkiej, ktore
zostaly udostepnione w mediach
spotecznosciowych Izby, a takze na kanale
YouTube; zaprojektowanie 10 reklam
promujacych filmy),

- dzialania promujace Zzywnos$¢
ekologiczng w szkotach w §rodowisku
0s0b decyzyjnych.

5 porcji
warzyw,

owocow lub
soku XIII

Stowarzyszenie
Krajowa Unia
Producentow Sokow

01.04.2023-
30.09.2023
(1 etap)

W ramach realizacji zadania zrealizowano

nastepujace dziatania:

1. reklama w telewizji, radio, prasie lub

innych mediach:

— wspolpraca z influencerami: Zofia
Cudny, Antek Witkowski, Marta
Wysoglad, Kasia Osipowicz, Paulina
Matuszak,

— obchody Swiatowego Dnia Soku,
wspotpraca z lokalnymi
mikroinfluencerami, 30.05.23: w sumie
39863 wyswietlenia w okresie 30.05-
10.06.23

— informacje prasowe: 1. "Czy jestes$
pewien, ze odpowiednio nawadniasz
swoj organizm", 2. "O czym nie
mozesz zapomniec¢! Czyli 7
niezbednych rzeczy w wakacyjnym
plecaku”

— podcast oraz artykut w serwisie
Radioklinika.

2. udzial w wydarzeniach i konferencjach:

— Konferencja Warka 2023

— XXIV Miedzynarodowe Sympozjum

Realizacja zaplanowanych w ramach
zadania dzialan w 1 etapie przebiegla
prawidtowo i1 terminowo. Utrzymano
staty kontakt z dziennikarzami w
ramach realizacji dzialan PR,
roéwnocze$nie prowadzac dzialania w
internecie skierowane do
konsumentow.

Serwis www.apetytnapolskie.com jest
stale rozwijany i aktualizowany. Z
jego wykorzystaniem komunikowano
na tematy zwigzane z wlasciwo$ciami
owocow 1 warzyw do konsumentow.
Zrealizowano szereg dzialan
szkoleniowych skierowanych do
srodowisk opiniotworczych, m.in.
angazujac si¢ w konferencje oraz
wydarzenia dla dietetykow 1 lekarzy.
Wsparcie reklamowe przetozyto si¢ w
istotny sposob na zasigg kampanii oraz
promocj¢ polskich owocoéw, warzyw i
ich przetwordéw, w tym sokow.




Stowarzyszenia KUPS

— Dzien Dziecka w Kancelarii Prezesa
Rady Ministrow

— Piknik "Poznaj Dobra Zywno$¢"

3. prowadzenie serwisu: Www.

— publikacja 29 artykutow i promujacych

ich postow w social mediach

Czas na
polskie
superowce!
Edycja IV

Krajowy Zwiazek Grup
Producentow Owocow i
Warzyw — Spotdzielnia
Oso6b Prawnych

01.12.2022-
31.03.2023
(3 etap -
koncowy)

Zakres 3 etapu kampanii sktadat si¢ z

nastepujacych dziatan:

— Promocja owocow jagodowych w
mediach i social mediach: minikiwi,
rokitnik oraz ich przetwory w tym
owoce liofilizowane i mrozone

— Prowadzenie strony projektu:
www.polskiesuperowoce.pl

— Produkcja kontentu budujacego
wizerunek owocow i branzy:

1. dystrybucja za posrednictwem portalu
Onet

2. organizacja sesji zdjeciowych,
Efektem czego bylo 30 zdjgc.
3.Opracowanie i druk ulotki pt. "9
sposobdw na borowkowa promocje",
naktad 2000 szt.

Podsumowanie efektow z 3 okresow

sprawozdawczych:

Zasieg kampanii w mediach

spoteczno$ciowych osiggnat

6.233.732 wyswietlen.

Prowadzenie biura prasowego

e Plantatorzy i przetworcy wzigli
udziat w 13 spotkaniach z mediami
(dla poréwnania w roku 2019-6,
2020-7, w 2021-8).

¢ W mediach tradycyjnych ukazato
si¢ 1115 publikacji. Srednia
dotychczasowych czterech edycji
kampanii to - 812 publikacji
rocznie.

[lo§¢ komunikatow prasowych

wyniosta 78, a zrealizowanych

mailingow 119.

e W ramach r6znych mini projektow
powstato 113 materiatow
filmowych (dla poréwnania we
wczesniejszych edycjach: 2019 -
55, 2020 - 50, w 2021 - 58).
Sumaryczny ich czas trwania to
4:52 godz.




Wspotpraca z Serwisem Zdrowie
PAP: zrealizowano 10 materiatow
promujacych walory owocéow,
zamieszczanych na stronie
polskiesuperowoce.pl.

Publikacje na portalu Polskigj
Agencji Prasowej: w ramach
wspotpracy na stronie PAP
opublikowano 11 materiatéw.
Dystrybucja za posrednictwem
portalu Onet: w ramach wspotpracy
zrealizowano 9 publikacji. Wszystkie
zawieraja informacje o finansowaniu
oraz dopisek ,,materiat
sponsorowany’’.

Czas na
polskie
superowce!
Edycja V

Krajowy Zwigzek Grup
Producentow Owocow i
Warzyw — Spoéldzielnia
Oso6b Prawnych

16.05.2023-
31.08.2023
(1 etap)

Podczas 1 etapu realizacji zadania
zrealizowano:

1. Promocja sezonu, akcji
#CzasNaMrozenie i ,,I Bieg po
truskawke”

2. Promocja V edycji akcji Czerwiec na

plantacjach jagody kamczackiej —
samozbiory na 12 plantacjach w 8
wojewodztwach.

3. Rozpoczgcie sezonu bordéwkowego z

tradycyjnym wyborem najmtodszego
plantatora - uroczysta inauguracja

sezonu borowkowego, ktora odbyla si¢

podczas Szczytu International
Blueberry Organization (IBO) w
Lublinie,

4. Promocja Boréwkobran wérod

1. Zwigkszenie spozycia owocOw
jagodowych produkcji krajowej.
Caly czas pokazujemy miejsca
produkcji 1 angazujemy w promocje
plantatoréw 1 przetworcow (za
kazdym owocem stoi cztowiek).

2. ,,Budowa kategorii "owoce
jagodowe 1 popularyzacja pojecia
polskie superowoce.

Tworzymy komunikacje grup
owocow. Stale uzywamy pojecia
polskie superowoce.

3. Edukacja w kwestii walorow
zdrowotnych owocéw jagodowych.
Walory zdrowotne grupy i
wybranych gatunkow sg
prezentowane w Serwisie Zdrowie




konsumentow i samych plantatorow

5. Wyjazd studyjny dla dziennikarzy i
blogeréw na plantacje 3 gatunkow i po
to by zobaczy¢ ich przetwory —
zorganizowaliSmy wyjazd dla 20
uznanych promotoréw zdrowia -
dziennikarzy i dietetykow.

6. II edycja migdzynarodowego
wydarzenia INNOVATION
CONFERENCE — poczatek promoc;ji
7. Promocja nowej kategorii - polskie
superowoce - w konkursie Ztote
Innowacje — catostronicowa reklama w
Magazynie Kupcoéw Polskich HURT &
DETAL,

8. Strona www: prowadzenie i
aktualizacja

9. Produkcja kontentu budujacego
wizerunek owocow i warzyw: artykuty,
sesje fotograficzne, 57 materiatow
filmowych.

PAP. Podnosi to wiarygodno$¢ i
zwicksza dotarcie do mediow.

4. Promocja jagodowej sztafety i
integracja producentow.

Wspdtpraca jest naszg statg narracja.
W kazdym materiale prezentowana
jest idea integracji, czesto
wzmocniona opiniami lideréw
branzy.

5. Budowanie wizerunku plantacji,
plantatoréw i przetworcoOw.
Promujemy plantatorow jako
swiadomych producentow i
promotoréw zdrowego stylu Zycia.
6. Promocja wspolpracy z
przetworstwem.

Kazde organizowane wydarzenie ma
komponent przetworczy.

7. Utrzymanie obecno$ci na rynkach
zagranicznych

W ramach realizacji celow projektu
prowadzona byta komunikacja
budujaca walory polskiej borowki i
branze jagodowa.

Czas na
polskie
superowce!
Edycja VvV

Krajowy Zwigzek Grup
Producentow Owocow i
Warzyw — Spoétdzielnia
Os6b Prawnych

01.09.2023-
31.12.2023
(2 etap)

I. Promocja owocow jagodowych w
mediach i social mediach:

- prowadzenie fanpage'y

- prowadzenie biura prasowego,

- obstuga producentéw podczas spotkan z
mediami

- dystrybucja komunikatéw prasowych - w
raportowanym okresie 34 komunikaty

1. Zwigkszenie spozycia owocoOw
jagodowych produkcji krajowej:
Miarg sukcesu sg deklaracje wzrostu
ilosci konsumentéw w badaniach. Nie
ma grupy gatunkow, ktorych sprzedaz
rostaby szybcie;j.

2. ,,Budowa kategorii "owoce
jagodowe i popularyzacja pojgcia




Il. Organizacja wydarzen promujacych
smak 1 walory owocow:

1. organizacja udzialu w Narodowym Dniu
Sportu

2. Il edycja miedzynarodowego
wydarzenia Aronia/Berry INNOVATION
CONFERENCE

3. Promocja nowej kategorii - polskie
superowoce - w konkursie Ztote Innowacje
I11. Stronna www projektu: aktualizacja i
utrzymanie.

IV. Produkcja kontentu budujacego
wizerunek owocow i branzy:

- obstuga fotograficzna - 2 sesje zdjeciowe,
- produkcja materiatow filmowych - 20
produkcji

- produkcja ulotek na potrzeby publikacji
w serwisie PAP, promocji spotkan z
mediami i promocji wydarzen

polskie superowoce: Miara sukcesu sg
nieinspirowane przez nas teksty,

w ktérych owoce jagodowe sa tak
okreslanie.

3. Edukacja w kwestii waloréw
zdrowotnych owocow jagodowych:
Promocje korzysci z codziennej
konsumpcji uzupetniamy np. o tematy
odpornosci.

4. Promocja jagodowej sztafety i
integracja producentow: Kampania
jest oceniana i zadaniowana przez
liderow branzy. Kampania prezentuje
prace Jagodowego Core Teamu.

5. Budowanie wizerunku plantaciji,
plantatorow i1 przetworcow
Budujemy percepcje kompetencji 1
zaangazowania wykraczajacego poza
obszar produkcji.

6. Promocja wspolpracy z
przetworstwem: Kazde organizowane
wydarzenie ma komponent
przetworczy. W raportowanym
okresie premier¢ miata promocja
konkursu na najbardziej innowacyjne
przetwory.

7. Utrzymanie obecnos$ci na rynkach
zagranicznych: W ramach realizacji
celow projektu prowadzona byta
komunikacja budujaca walory
polskiej borowki i branzy jagodowe;.




Warzywa i
owoce daja
super moce

Zwigzek Zawodowy
Centrum Narodowe
Mtodych Rolnikow

01.06.2023-
31.10.2023

Zadanie zostalo zrealizowane w okresie
letnim, w o$rodkach wypoczynkowych
oraz podczas piknikéw rodzinnych w
nastepujacych wojewoddztwach:

- zachodniopomorskim

- malopolskim - 2 lokalizacje

- pomorskim

- fodzkim

W warsztatach wziety udziat dzieci i
mtodziez, ktora przebywata na
wypoczynku, w tym rowniez na koloniach
organizowanych przez Zwigzek. W ramach
zadania zrealizowano 6 warsztatow. Kazde
spotkanie trwato 3-4 godziny. Warsztaty
prowadzita wykwalifikowana kadra

Na potrzeby zadania, we wspolpracy z
dietetykiem oraz specjalistami z zakresu
upraw owocOw i warzyw przygotowano
prezentacje multimedialng oraz broszure
obrazujaca role owocow i warzyw w
codziennej diecie cztowieka.

Podczas prezentacji oprocz omowienia
walorow spozywania owocOw 1 warzyw,
zostaly przedstawione przyktady
praktycznego ich wykorzystania podczas
przygotowywania positkow.

W ramach warsztatow uczestnicy brali
udziat w zabawach i1 konkursami (quizy,
famiglowki, gry logiczne) oraz w zajeciach
sprawnosciowo-ruchowych ktore
nawigzywaty do uprzednio omowionej
prezentacji.

Zrealizowane przedsiewzigcie miato
na celu edukacje uczestnikow
warsztatow- dzieci 1 mtodziez,
poprawnych nawykow zywieniowych,
wplywu spozywania warzyw i
owocOw oraz ich przetworow na
zdrowie cztowieka, a takze promocje
polskich warzyw i owocoéw. W ramach
projektu wszystkie dziatania zostaly
zrealizowane zgodnie z planem, z
nalezytg doktadnoscia i starannoscia,
na najwyzszym poziomie
merytorycznym, z uwzglgdnieniem
wieku 1 potrzeb shuchaczy. Zaréwno
tematyka jak i sposob prezentacji
wywarla na uczestnikach warsztatow
pozytywne wrazenie. Uczestnikom
warsztatoOw zostata przedstawiona
wiedza na temat walorow odzywczych
owocOw 1 warzyw oraz ich
przetwordw, pozycji polskich
przedsigbiorstw i gospodarstw w UE
w produkcji i eksporcie warzyw i
owocow. Zachgcano do spozywania 1
kupowania krajowych produktow
sadowniczych. Uczestnicy
wykazywali duze zainteresowanie
poruszang tematyka, chetnie brali
udziat 1 angazowali si¢ w r6znego
rodzaju aktywno$ci. Duza
popularno$cig wsrod dzieci cieszyty
si¢ poczestunki owocowo-warzywne.




Dzieci i mlodziez braly udzial w degustacji
owocOw, warzyw oraz ich przetworow
oraz otrzymaly gadzety oraz upominki
informacyjno-promocyjne oznaczone
informacja nt. realizacji zadania i zrodta
finansowania.

Poprzez przeprowadzone zadanie
udato si¢ poglebi¢ wiedze na temat
zdrowego odzywiania, roli warzyw i
owocow diecie czlowieka, dziatania
umocnity pozytywny wizerunek
owocow warzyw 1 ich przetwordéw
zwlaszcza tych sezonowych i

lokalnych.

Zadanie zrealizowano we wspolpracy z
Izba Rolnicza Wojewodztwa Lodzkiego.
W ramach zadania zorganizowano 1
imprez¢ promujacg spozycie owocow i
warzyw podczas Festynu "Swigto Owocow
i Warzyw". Informacja o organizacji

Dzialania i cele zalozone we wniosku
zostaly zrealizowane. Rezultatem
zorganizowanej promocji byto
uzyskanie przez konsumentoéw- dzieci
1 dorostych wiedzy na temat walorow

Lodzkie imprezy ukazata si¢ w miesigczniku "W zdrowotnveh i wartoéei odzvwezyeh
Swigto Krajowa Rada Izb 01.08.2023- | Nowej Roli" ora na Facebooku IR otraw z (})’woc()w | warz ywezy
owocéwi | Rolniczych 10.10.2023 | Wojewddztwa Eédzkiego. W ramach potraw yw.
. . . Oczekiwanym efektem bedzie wzrost
warzyw zadania rozwieszono w Lodzi i : . .
: o L zainteresowania konsumentow
okolicznych miejscowosciach 400 .. . .
. . . spozyciem polskich owocow 1 warzyw
plakatow. Zorganizowano Stoisko - . .
L . 11ich przetwordw, a takze
wystawiennicze. Konferansjer zachgcat do odtrzvmanie dobrveh nawvkéw
udziatu w konkursach, skorzystania z E ier?ilcl)lw ch Y y
bezptatnej degustacji potraw z owocoOw 1 yw yen.
warzyw.
Celem zadania byto wydrukowanie dla Oczekiwanym efektem zadania byto
"Promocja konsumentow przepiséw, w postaci dwoch | zwigkszenie zaufania konsumentoéw do
przetwordéw z ksigzek kucharskich nt. jak wykona¢ w polskich owocow 1 warzyw oraz ich
OWoCcOw 1 Krajowa Rada Izb 15.02.2023- | domu atrakcyjne i warto§ciowe przetwory | jakosci. Promocja owocow 1 warzyw
warzyw. Rolniczych 10.05.2023 | z owocow i warzyw, ktore moga byc oraz ich przetwordw przez izby
Przechowa¢ spozywane przez caty rok. rolnicze ma ponadto na celu
smak lata"” Ksigzki zostaly wydane wspoélnie z budowanie pozytywnego wizerunku

Duszpasterstwem Rolnikdw w naktadzie 3

polskich owocow i warzyw jako




tys. sztuk kazda. Dystrybucja bedzie
prowadzona przez KRIR bezptatnie, do
wyczerpania zapaséw. Autorka ksigzek
jest Katarzyna Gubata - znana blogerka.
1. "Najlepsze przetwory z owocow" - t0
zbior 75 przepisOw na przechowywanie
owocOw sezonowych

2. Najlepsze przetwory warzywne™ - to
zbidr 75 przepisOw na przechowywanie i
wykorzystanie warzyw.

zdrowego produktu spozywczego
oferowanego przez przedstawicieli
rolnikéw. Realizacja zadania
przyczyni si¢ do roztozenia
konsumpcji owocow i warzyw
sezonowych na caty rok.

W ramach zadania zostala zorganizowana
impreza promocyjna w Buczku, powiat
taski, wojewddztwo todzkie, we
wspotpracy z Gming Buczek podczas
Imprezy Krajowe Swicto Truskawki.

W imprezie uczestniczyto ok. 800
0sob. Odwiedzajacy stoisko
interesowali si¢ odmianami truskawek,
ich wartoscig odzywcza 1 przepisami
kulinarnymi. Wiele osob podkreslato,

9 Piknik Krajowa Rada Izb 01.03.2023- Celem zadania bvla promoc .. . Kolei i
" | Truskawkowy | Rolniczych 01.07.2023 yid promog)a spozycla Z6 po ez €0 €Jny speejame
truskawek w postaci Swiezej i przyjechali do Buczka na Piknik
przetworzonej. Na stoisku oprocz porcji Truskawkowy, podczas ktorego
degustacyjnych rozdawano broszury i mozna w mil ej rodzinnej atmosferze
materiaty promocyjne. Dla uczestnikow dowiedzie¢ si¢ wiele nowego o
zorganizowano konkursy. popularnym polskim owocu.
Dziatania public relations prowadzone W 1 etapie kampanii w wyniku
byly za pomocg medidw na terenie catego | dziatan ukazato si¢ 18 publikacji (3 w
,,Jedz owoce i Kraju. prasie, 15 w Internecie). Laczny
warzywa, w - Dziatania w mediach spoteczno$ciowych | szacunkowy ekwiwalent reklamowy
nich Federacja Branzowych | 15.05.2023- | (Facebook, Instagram) oraz na stronie (AVE) 1 etapu kampanii wyniost
10. | najwicksza Zwiazkoéw 16.08.2023 | internetowej kampanii: 103291 zt.
moc si¢ Producentow Rolnych | (1 etap) 1. Kampania reklamowa na Facebook i Fanpage kampanii na Facebook
skrywa” Instagram, prowadzenie profili. obserwuje po 1 etapie IV edycji 3 922
edycja IV 2. Kampania reklamowa online™ osoby a na Instagramie 1103

3. Prowadzenie i aktualizacja strony
internetowej www.jedzowoceiwarzywa.pl

uzytkownikow.
W analizowanym okresie komunikacja




- Projekt i druk dyplomoéw dla uczestnikow
wyjazdow" Aktywne maluchy w sadzie i
ogrodzie"

- Wspotpraca z dietetykiem
sportowym/dziecigcym

- Wspotpraca z psychologiem sportowym

- Wspotpraca z influencerami

- Biuro prasowe.

na profilu Facebook docierata $rednio
do 5075 uzytkownikow dziennie, a
sumaryczna liczba wy§wietlen
wyniosta 497507,

Strong internetowa kampanii
wyswietlono 1044 razy, a faczna
liczba interakcji wyniosta 854.

11.

,,Jedz owoce 1
warzywa, w
nich
najwigksza
moc si¢
skrywa”
edycja IV

Federacja Branzowych
Zwigzkow
Producentow Rolnych

17.08.2023-
18.11.2023
(2 etap)

- Dziatania public relations prowadzone
byly za pomocg medidw na terenie catego
kraju:

1. Kampania reklamowa na Facebooku i
Instagramie, prowadzenie profili

2. Kampania reklamowa online"

3. Prowadzenie i aktualizacja strony
internetowej www.jedzowoceiwarzywa.pl
- projekt i aranzacja stoiska - na Narodowy
Dzien Sportu

- przygotowanie i druk materiatow
informacyjnych na Narodowy Dzien
Sportu,

- Wspolpraca z dietetykiem
sportowym/dziecigcym

- Wspdlpraca z psychologiem sportowym
- "Warzywa Owoce i...Sport - zdrowy start
dla samopoczucia kazdego malucha" -
ekskluzywna akcja z ambasadorkami
kampanii

- "Aktywne maluchy w sadzie i ogrodzie" -
cykl wyjazdow dla najmtodszych do
gospodarstw sadowniczych

- Realizacja relacji filmowych z wyjazdow

W 2 etapie kampanii w wyniku
dziatan ukazato si¢ 27 publikacji (11
social media, 16 portale internetowe).
Laczny szacunkowy ekwiwalent
reklamowy (AVE) 2 etapu kampanii
wyniost 39224 zt a zasieg 2194868.
Fanpage kampanii na Facebook
obserwuje po 2 etapie IV edycji 4679
0sob a na Instagramie 1167
uzytkownikow.

W analizowanym okresie komunikacja
na profilu Facebook docierata srednio
do 10402 uzytkownikow dziennie, a
sumaryczna liczba wyswietlen
wyniosta 242954,

Strong internetowg kampanii
wyswietlono 23043 razy, a faczna
liczba interakcji wyniosta 19172.




w ramach akcji "Aktywne maluchy w
sadzie i ogrodzie"

- "Warzywa i owoce w sportowym
obiektywie - konkurs dla szkot

- Wspdlpraca z influencerami

- Konkursy kulinarne dla internautow

- Biuro prasowe

- Emailingi do kadry szkolnej

- Organizacja animacji na stoisku podczas
Narodowego Dnia Sportu

12.

Ocalmy owoce
I warzywa -
dla zdrowia i
planety 2.0.

Stowarzyszenie
Producentow Owocow 1
Warzyw Cuiavia

25.07.2023-
30.11.2023

Zrealizowane dzialania:

1. stworzono identyfikacje wizualng
projektu,

2. prowadzono profile kampanii na
Facebook i Instagram,

3. przygotowano ptatng kampanie
promocyjng na platformach
spotecznos$ciowych

Konta zawierajg tresci promujace
spozywanie owocOw 1 warzyw oraz ich
przetwordw, przepisy kulinarne, odnos$niki
do innych warto$ciowych tresci,
zwigzanych np. z marnowaniem Zywnosci.
Akcja promowana byta podczas dwoch
imprez plenerowych:

1. 17.09.2023 - Jarmark Kujawsko-
Pomorski 2023, w Lesnym Parku Kultury i
Wypoczynku Myslecinek

2.11.11.2023 - Swicto Gesi w Krajnie,
Kujawsko-Pomorski Osrodek Doradztwa
Rolniczego w Minikowie.

Wszystkie elementy zawarte we
wniosku zostaly zrealizowane, a ich
przebieg lub efekt zostat
przedstawiony i potwierdzony przez
wykonang ewaluacj¢ projektu. W
czasie imprez plenerowych rozdawano
uczestnikom ankiety dotyczace ich
preferencji odno$nie podejmowanej
tematyki. Jak potwierdzito badanie
ilosciowe, problem marnowania
zywnosci jest istotny dla
spoleczenstwa. Jednoczesnie
wiekszos¢ respondentow deklaruje
che¢ podjecia aktywnosci w kierunku
nie marnowania OWocOw i warzyw.
Dziatania miaty istotny wplyw na
zwiekszenie spozycia krajowych
produktow rolnych oraz ich
przetworé6w w tym ekologicznych.




W ramach Festiwalu zorganizowano:

- gotowanie na zywo w trakcie trwania
Targéow XXX KDZ Potato Poland 2023 z
degustacjami dan opartych na przepisach
na bazie owocoéw 1 warzyw w
szczegoOlnosci ziemniakow dla
odwiedzajacych gosci.

Celem gléwnym niniejszego projektu
bylo zwigkszenie spozycia krajowych
owocOw 1 warzyw oraz ich
przetworéw w tym produktow
ekologicznych, a takze produktow
wytwarzanych lokalnie lub
pochodzacych z lokalnych surowcow,

Festiwal ; ; : . . .
Kulinarny - Llye Cooking Gala, 'p(’)dczgs uroczystej w Wynlk_u zmlar’1y postrzegania
Przetwordw _ Qah (19.08.2023) zwieficzajgcej warzyw i owocow - equaqa
13 Polskich P(_)Iska_ Federacja 11.08.2023- | kilkudniowe wydgrzema podczas Targc?w kf)nsumentc')w w z_a_kres1e_ o
' podczas Ziemniaka 01.10.2023 | - panelg dyskusyjne dla konsumentow i pleryvszoplanowej ich rO_II w diecie,
Targéw Potato uczestnikow Potato Poland 2023, . patriotyzm konsum.enc.kl, co
Poland 2023 prowadzone przez ekspertow w formie bezposrednio oddziatuje na realizacje
nauki przygotowania prostych przekasek. | celu gldbwnego oraz szczegdtowego
Podczas dwoch dni trwania Festiwalu okreslonego w Strategii Funduszu.
Targi odwiedzito ponad 8 tys. 0sob. Celem szczeg6lowym byla edukacja
Wydarzenie byto promowane na stronie konsumentow budujaca rolg warzyw i
www.potatopoland.com. Na Facebook owocOw w codziennej diecie -
publikacje promujaca Festiwal warzywa i owoce powinny stanowic
wys$wietlono 5209 razy. potowe tego co jemy.
Pokaz kulinarny "Potato Power" odbyt si¢ | Pokaz kulinarny "Potato Power" miat
17.09.2023 podczas Narodowego Dnia na celu nowoczesng promocje
Sportu i 24.09.2023 podczas Kiermaszu ziemniaka, jako zdrowego pokarmu
"Dary Ziemi" w Gdyni. Pokazy odbywaty | oraz jego zastosowanie w zdrowej
Pokaz _ si¢ w formule Live cooking. . - diepie. degumowaniem tej przygody
14 Kulinarny P(_)Iska_ Federacja 01.07.2023- | W ramach obu pokazow odbiorcy mieli z Z}emmaklem byto pokazanie jego
' Ziemniaka 01.10.2023 | mozliwos¢ zapoznac si¢ z nowoczesng roli i zachowaniu wlasciwej proporcji

"Potato Power"

promocja ziemniaka, jako zdrowego
pokarmu oraz pozna¢ jego zastosowanie w
zdrowej diecie.

Pokazy zostaly nagrane i udostepnione na
specjalnie utworzonej zaktadce na

na talerzu konsumenta. Efektem sg
pozytywne komentarze od
uczestnikow pokazu, przekonujemy
sie, ze tego typu inicjatywy sg wazne
dla wskazanych grup docelowych,




podstronie potatopoland.com.
Od 15.09.23-24.09.2023 prowadzona byta
promocja w mediach spoteczno$ciowych.

ktére musza by¢ szkolone i
edukowane o istotnosci realizacji
zadania. Projekt przyczynit si¢ do
zwigkszenia $wiadomosci
konsumentow w zakresie korzysci
ptynacych ze spozycia ziemniakow.

15.

Farma Alexa w
Charbrowie

Polska Federacja
Ziemniaka

05.04.2023-
01.08.2023

Na terenie Farmy Alexa w Charbrowie
zorganizowano ok. 360 m? odgrodzona
strefe, w ktorej znalazty si¢ poletka, na
ktorych posadzone byly i1 pielegnowane
ziemniaki. W strefie znajduje si¢ obiekt.
ok. 60 m? wraz z wyposazeniem, gdzie
odwiedzajacy mogli zapoznac si¢ z
odmianami i typami kulinarnymi
ziemniakow. W ramach zadania
przeprowadzono darmowe warsztaty w
okresie czerwiec-lipiec 2023 dla dzieci
szkolnych. Udzial w warsztatach wzigto
2254 dzieci.

W ramach zadania zrealizowano:

- utworzenie strefy,

- promocj¢ Szkoty Ziemniaka w mediach
spotecznosciowych- Fb: PFZ, Farma
Alexa, Instagram: Potatopoland, Farma
Alexa, na Youtube: kanat Potatopoland 1
Farma Alexa, na stronach internetowych.
- organizacj¢ warsztatow dla dzieci

- przygotowanie 1 obstuga podstrony na
www.potatopoland.com, gdzie jest
dostepny opis strefy.

Realizacja zadania wpisuje si¢ i w
pelni realizuje cel glowny FPOiW
"Zwigkszenie spozycia krajowych
owocoOw 1 warzyw oraz ich
przetworéw w tym produktéw
ekologicznych, a takze produktow
wytwarzanych lokalnie lub
pochodzacych z lokalnych surowcéw,
w wyniku zmiany postrzegania
warzyw i owocow - edukacja
konsumentéw w zakresie
pierwszoplanowej ich roli w diecie,
patriotyzm konsumencki”, jaki i cel
szczegotowy, czyli: "Edukacja
konsumentow budujaca role warzyw 1
owocOw w naszej diecie (warzywa i
owoce w codziennej diecie powinny
stanowi¢ potowe tego co jemy).
Poprzez zorganizowanie strefy,
warsztatOw oraz zamieszczenie
materiatow edukacyjnych i
informacyjnych na podstronie
www.potatopoland.com
wnioskodawca przyczynit si¢ do
osiggniecia powyzszych celow.




Kongres

Zadanie zaktadato organizacje¢ strefy
networkingu podczas kongresu Europatat.
Celem strefy bylo zapewnienie
przedstawicielom polskiego biznesu
ziemniaczanego przestrzeni do nawigzania
relacji, prowadzenia rozmow oraz
mozliwo$ci nawigzania kontaktow
biznesowych wczesniej zdefiniowanym
przedstawicielom biznesu zagranicznego.

Pokaz wzbudzit wielkie
zainteresowanie i poprawit wiedze
zagranicznych przedstawicieli biznesu
0 polskim ziemniaku i jego cechach, a
takze wtasciwosciach. W ramach
zadania przygotowano podstrong na

16. | Europatat 2023 | PO1KA Federacia O | Strefa skiadaa si¢ 2 dwoch czesci. Jedna | oo \wi-Potatopoland.com. |
Polska A zlokalizowana w hotelu Radisson przy b glowny kyh ym h
salach konferencyjnych, gdzie uczestnicy ODCENOSE] ha Tynkach zagranteziych,
. . wzmochienie naszej pozycji i
mogli rozmawia¢ w przerwach kongresu dzialania na rzecz otwierania nowych
Europatat przy kawie i przekaskach, druga Kéw. Cel ‘1 Y
zlokalizowana w budynku Filharmonii FynKow. &.¢ edm Szczeg(;’ ﬁ“fym zas
Battyckiej, gdzie odbyta si¢ gala kongresu. pOprla(Wa wie }f 3110 produixcle oraz
W ramach strefy filharmonii zostat oczekiwaniach konsumentow.
zorganizowany pokaz kulinarny bazujacy
na polskich ziemniakach i ich przetworach.
W ramach zadania wnioskodawca poniost | Liczba uczestnikow stacjonarnych
koszty najmu przestrzeni z wyposazeniem | Kongresu i pokazu wynosita 76 0sob,
Pokaz do aranzacji miejsca na pokaz kulinarny, a ogladajacych transmis;j q'onlinfe 797
kulinarny koszty wynagrodzenia i obslrugl._ _ 0sob. chz§c aspekt mozliwosci
Smaczne i W ramach pokazu przygotowani 4 rodzaje | sprobowania potraw z aspektem
Zdrowe Polska Federacja 02.03.2023- dan. W ramach zadania przygotowano edukacyjnym wptyneliSmy na
17. podczas Ziemniaka 01' 06’ 2023 podstrong na portalu internetowym Swiadomos¢ czgséci spoteczenstwa, co
Kongresu o pot_atopoland.com. Od 31 marca dq 17 do korzyégi plypqcych ze spogycia
Potato Poland kwietnia prowadzona byta promocja w mtodych ziemniakow, wysokiej
2023 mediach spotecznosciowych: Facebook: zawartos$ci sktadnikéw odzywczych,

Polska Federacja Ziemniaka - taczna liczba
odston - 3145, na Youtube na kanale
Potato Poland - faczna liczba wyswietlen

prostoty przygotowania dan z
ziemniakéw oraz ich miejsca w diecie.
Celem glownym niniejszego projektu




833 oraz na stronie internetowej
www.federacjaziemniaka.pl.

byta promocja spozycia ziemniakéw
oraz ich przetworow, co bezposrednio
oddziatuje na realizacje celu gtownego
oraz szczegotowego okreslonych w
Strategii Funduszu. Poprzez
zorganizowanie pokazdéw kulinarnych
oraz zamieszczenie filmow na
przygotowanej specjalnej zaktadce
internetowej na
www.potatopoland.com, projekt
przyczynit si¢ do realizacji wyzej
wymienionych celow.

18.

Festiwal
Kulinarny -
Mtody Polski
Ziemniak

Polska Federacja
Ziemniaka

01.06.2023-
01.09.2023

Realizacja dziatania odbywata si¢ w
czterech lokalizacjach w Polsce:

Pokazy odbywaly si¢ na otwartej
przestrzeni, w formule LIVE COOKING, a
nastepnie filmy z pokazow zostaly
umieszczone na specjalnej zakladce
internetowej na stronie
www.potatopoland.com.

Podczas imprezy wybitni kucharze
przygotowywali 8 rodzajow dan w oparciu
o miode ziemniaki.

Dziatania w ramach realizacji zadania
mialy na celu promocje¢ spozycia owocow 1
warzyw oraz ich przetwordéw, poprzez
bezposrednie pokazy potaczone z edukacja
konsumentow, odnosnie wlasciwosci
odzywczych mtodych ziemniakéw. W
miejscowosciach Tuczna i Romanow
festiwal kulinarny zostat przygotowany z
mysla o aktywnych sportowo

Jako wnioskodawca obserwujemy
wysoka efektywnos¢ zrealizowanego
dziatania. Laczac aspekt mozliwosci
sprébowania potraw z aspektem
edukacyjnym wptynelismy na
swiadomos$¢ czesci spoteczenstwa, co
do korzysci ptynacych ze spozycia
mtodych ziemniakdéw, wysokiej
zawartosci sktadnikow odzywczych,
prostoty przygotowania dan z
ziemniakéw oraz ich miejsca w diecie.
Celem glownym projektu byto
zwiekszenie spozycia krajowych
owocOw 1 warzyw oraz ich
przetworéw w tym produktow
ekologicznych, a takze produktow
wytwarzanych lokalnie lub
pochodzacych z lokalnych surowcow,
w wyniku zmiany postrzegania
warzyw i owocow - edukacja




konsumentach i dla nich zostaty
przygotowane imprezy sportowe jak
turniej pitki btotnej i rajd rowerowy.
Od 10.06-26.07.2023 prowadzona byta

promocja w mediach spotecznosciowych i

na stronach internetowych.

konsumentéw w zakresie
pierwszoplanowej ich roli w diecie,
patriotyzm konsumencki. Celem
szczegblowym byta edukacja
konsumentow budujaca role warzyw i
owocow w codziennej diecie -
warzywa i owoce powinny stanowic
potowe tego co jemy. Poprzez
zorganizowanie pokazoéw kulinarnych
oraz zamieszczenie filmow na
przygotowanej specjalnej zakladce
internetowej na
www.potatopoland.com,
wnioskodawca przyczynit si¢ do
realizacji wyzej wymienionych celow.

19.

,.Ziemniaki
czy kartofle?
Wyhbierz,
smakuj 1 jedz”
- edycja V

Federacja Branzowych
Zwigzkow
Producentéow Rolnych

01.12.2022-
17.03.2023

W ramach realizacji 3 etapu kampanii
prowadzono:

- kampani¢ reklamowg na FB i Instagram,

- kampani¢ reklamowg online,

- strong internetowa,

- profil na Facebook i Instagram,

- prowadzono biuro prasowe

- wspblpracowano z ekspertami:
dietetykami sportowymi, trenerem
personalnym/fitness, specjalistg
kulinarnym

- ebook "W dobrej formie z ziemniakami™

- wspotpracowano z influencerami

- konkursy dla internautow

- Ziemniak i Kartofel komiksowo,

- koordynacja dziatan w ramach realizacji
kampanii.

W 3 etapie kampanii w wyniku
dziatan ukazato si¢ 114 publikacji, w
tym 131 w internecie i 1 w prasie.
Laczny szacunkowy ekwiwalent
reklamowy (AVE) 3 etapu wniost
318280 zt.

Fanpage kampanii na Facebook
obserwuje po 3 etapie V edycji 3 376
0sOb, a na Instagramie - 428
uzytkownikow.

W analizowanym okresie komunikacja
na profilu Facebook docierata srednio
do 4906 uzytkownikow dziennie, a
sumaryczna liczba wyswietlen
wyniosta 564818. Na Instagramie
komunikacja docierata srednio do
3010 uzytkownikow dziennie, a




sumaryczna liczba wy§wietlen
wyniosta 360793.

Strong internetowa kampanii
wyswietlono 51869 razy, a taczna
liczba interakcji wyniosta 36 687.

20.

,,Ziemniaki
czy kartofle?
Wybierz,
smakuj 1 jedz”
- edycja VI

Federacja Branzowych
Zwiazkoéw
Producentow Rolnych

01.05.2023-
14.08.2023
(1 etap)

W ramach realizacji 1 etapu kampanii
prowadzono:

- kampanie¢ reklamowg na FB, Instagram i
TikTok

- prowadzenie i aktualizacja strony
internetowe;j

- prowadzenie profili na Facebboku,
Instagramie i TikTok

- wspotpraca z ekspertem - dietetykiem
- wspolpraca z influencerami

- konkursy dla internautow

- biuro prasowe

W 1 etapie kampanii w wyniku
dziatah biura prasowego ukazato si¢
30 publikacji, w tym 29 w Internecie i
1 w prasie. Laczny szacunkowy
ekwiwalent reklamowy (AVE) 1 etapu
wniost 96717 zt.

Fanpage kampanii na Facebook
obserwuja po 1 etapie VI edycji 3 444
osoby, a na Instagramie - 436
uzytkownikow.

W analizowanym okresie komunikacja
na profilu Facebook docierata $rednio
do 3022 uzytkownikéw dziennie, a
sumaryczna liczba wy§wietlen
wyniosta 343486. Na Instagramie
komunikacja docierata srednio do
2784 uzytkownikéw dziennie, a
sumaryczna liczba wyswietlen
wyniosta 310918.

W analizowanym okresie zostat
uruchomiony nowy kanat - profil na
TikTok. Komunikacja dotarta do 2900
widzow, uzyskujac 3292 wyswietlen
filmow.

Strong internetowa kampanii
wyswietlono 5292 razy, a taczna
liczba interakcji wyniosta 4459.




W ramach realizacji 2 etapu kampanii
prowadzono:

- kampani¢ reklamowa na FB, Instagram i
TikTok

- kampania reklamowa online

- prowadzenie i aktualizacja strony
internetowe;j

- prowadzenie profili na Facebboku,
Instagramie i TikTok

W 2 etapie kampanii w wyniku
dziatan biura prasowego ukazato si¢
37 publikacji, w tym 31 w Internecie i
6 w social mediach. Laczny
szacunkowy ekwiwalent reklamowy
(AVE) 2 etapu wniost 74355 z1.
Fanpage kampanii na Facebook
obserwuja po 2 etapie VI edycji 3 720
osoby, a na Instagramie - 554
uzytkownikow.

W analizowanym okresie komunikacja

»Ziemniaki - projekt i aranzacja stoiska na Narodowy na profilu Facebook docierata érednio
czy kartofle? | Federacja Branzowych | 15.08.2023- | Dzien Sportu d0279 6 uzvtkownikow dziennie. a
21. Wyhbierz, Zwigzkoéw 30.11.2023 | - przygotowanie i druk materiatlow suma cznztliczba wyéwiotlen ’
smakuj i jedz” | Producentoéw Rolnych (2 etap) informacyjnych na Narodowy Dzien Ay Y .
- edycja VI Sportu wyniosta 706842. Na Instagramie
. . . komunikacja docierata $rednio do
- wspolpraca z ekspertem - dietetykiem . o o
\ . 22666 uzytkownikow dziennie, a
- wspotpraca z ekspertem kulinarnym . e,
- wspotpraca z influencerami sumaryezna liczba wyswictlef
- konkursy dla internautow Wynlosl.a 25.9490' .
- biUro brasowe Komunikacja na TikTok-u dotarta do
- Tam pdzie ziemniaki rosng - film- 487979 widzow, uzyskujac 573215
repo rt;f nt. uprawy ziemnialiéw wyswietlen filméw. Profil zyskat 6505
- organizacja animacji na stoisku podczas g(t)rl;lﬁéeinﬁteme towa kampanii
Narodowego Dnia Sportu wyswietlono 52589 razy, a taczna
liczba interakcji wyniosta 51639.
"Jedz owoce i Zakres dziatan podczas realizacji zadania: | Wydarzenie cieszyto si¢ duzym
warzywa - baw Federacia Branzowvch - przygotowanie stoiska, zainteresowaniem w$rod dzieci i
99 si¢ z nami Zwi zk(J') W y 10.05.2023- | - produkcja nagrdd, ktore byty wreczane dorostych. Szacuje sig, ze stoiska
" | podczas Dnia ij‘ucentéw Rolnveh 12.06.2023 | dzieciom w przygotowanych konkursach i | odwiedzito tacznie kilka tysigcy osob,
Dziecka w Y quizie tematycznym, co pozwolito zrealizowa¢ gtéwne cele,
KPRM - przygotowanie materialdw informacyjno | czyli promocj¢ polskich owocéw i




- promocyjnych - 500 sztuk,

- realizacja atrakcji dla dzieci,

- przygotowanie przez dietetyka quizu
wiedzy o polskich warzywach i owocach i
prowadzenie go przez animatora

- chetni mogli sami stworzy¢ 1 zblendowac
swoje smoothies za pomoca dwoch
wynaj¢tych roweréw Blender Bike.

- przygotowanie konkursu Zgaduj Zgadula,
w ktérym dzieci po ksztalcie 1 zapachu
rozpoznawaty warzywa lub owoce.
Przygotowano i rozdano 2000 porcji
poczestunkow owocowo-warzywnych w
postaci smoothies lub pokrojonych
OWOCOW 1 warzyw.

warzyw oraz dotarcie z informacjami
o ich walorach do konsumentow.

23.

"Jedz owoce i
warzywa - baw
si¢ z nami
podczas
Pikniku PDZ

Federacja Branzowych
Zwigzkow
Producentéow Rolnych

25.05.2023-
10.07.2023

Zakres dziatan podczas realizacji zadania:
- druk broszur pt: "Warzywa i owoce daja
supermoce" oraz ulotek dotyczacych zalet
warzyw i owocow lacznie 500 sztuk),
ktoére byty dostepne na stoisku,

- przygotowanie stoiska,

- produkcja nagréd, ktore byty wreczane
dzieciom w przygotowanych konkursach i
quizie tematycznym,

- realizacja atrakcji dla dzieci,

- przygotowanie przez dietetyka quizu
wiedzy o polskich warzywach i owocach i
prowadzenie go przez animatora

- chetni mogli sami stworzy¢ 1 zblendowac
swoje smoothies za pomoca dwoch
wynajetych roweréw Blender Bike.

- przygotowanie konkursu Zgaduj Zgadula,

Wydarzenie cieszylo si¢ duzym
zainteresowaniem wsrod dzieci i
dorostych. Szacuje sig, ze stoiska
odwiedzito tgcznie kilka tysigcy osob,
co pozwolito zrealizowac gldwne cele,
czyli promocje polskich owocow i
warzyw oraz dotarcie z informacjami
o ich walorach do konsumentéw.




w ktorym dzieci po ksztalcie i zapachu
rozpoznawaty warzywa lub owoce.
Przygotowano i rozdano 2000 porcji
poczestunkow owocowo-warzywnych w
postaci smoothies lub pokrojonych
OWOCOW 1 Warzyw.

24.

Moc polskich
warzyw

Zrzeszenie
Producentow Papryki
Rzeczypospolitej
Polskiej

01.01.2023-
01.04.2023

Zakres dziatan podczas realizacji zadania:
- reklama w telewizji, radio, prasie lub
innych mediach - social media

- organizacja szkolen i1 konferencji -
szkolenie dla przedstawicieli branzy -
promocja sezonowosci polskich warzyw,
- prowadzenie serwisu internetowego

- publikacja i dystrybucja broszur, ulotek,
naklejek, toreb wielokrotnego uzytku z
nadrukiem, gadzetow promocyjnych z
logotypem projektu

- wynagrodzenie dostawcy towardow 1
ustug: wynagrodzenie ekspertow,
prowadzenie biura prasowego, monitoring
medidw, nawigzanie wspOtpracy z
ambasadorami kampanii

Statystyki Fanpage: taczna liczba
0s0b, ktore obserwuja strong: 30508.
W raportowanym okresie powstato 21
postow.

Podczas szkolenia dla branzy
skupiono si¢ szczeg6lnie na tematyce
budowania wizerunki, radzenia sobie z
kryzysem, i tworzenia odpowiedniej
strategii.

Komunikaty prasowe - 117, z czego na
portalach 62 a na blogach i social
mediach 55. Dotarcie wg IMM:
274000 uzytkownikow. Ekwiwalent
reklamowy: 208 000 zt.

Rezultaty:

-zbudowanie i ugruntowanie
swiadomosci projektu,

- pozyskanie publikacji medialnych

- biezace informowanie o kolejnych
dziataniach kampanii oraz edukacja na
temat polskich warzyw w social
mediach

-kojarzenie projektu "Moc polskich
warzyw" z producentami,
przetworcami 1 innymi podmiotami
biorgcymi udziat w fancuchu




produkciji.

25.

Moc polskich
warzyw

Zrzeszenie
Producentow Papryki
Rzeczypospolitej
Polskiej

10.05.2023-
11.08.2023

Zakres dziatan podczas realizacji zadania:

- reklama w telewizji, radio, prasie lub
innych mediach:
e prowadzenie profilu Facebook
kampanii.
e social media - prowadzenie profilu
kampanii na Instagram
- przygotowanie stoisk i materialow
informacyjno-promocyjnych:
e broszura informacyjno-kulinarna nr 1
e ulotka kalendarz sezonowy
e torby wielokrotnego uzytku z
nadrukiem
e gadzety cz. 1 (worki na plecy 100 szt.,
kredki)
e gadzety eventowe
- udziat w pokazach wystawach i targach
e event dla konsumentow nr 2 - Beach
Ball Przysucha
e cvent dla konsumentow nr 3 - Dzien
papryki w Potworowie
- prowadzenie biura prasowego,
monitoring mediow.

Statystyki Facebook:
fanpage’a @MocPolskichWarzyw:

- obserwujacych: 33962, w
raportowanym okresie powstato 30
postow na strong gtdéwna
- zasieg 133598
- odwiedziny na Facebook - 5755
- nowe polubienia strony: 2172
Statystyki Instagram:

- laczna liczba os6b obserwujaca
strong: 719
- zasieg na Instagramie: 21 194
- wizyty na profilu: 1318
- nowe osoby obserwujace: 510
Rezultaty dziatah prowadzonych na
eventach:

- dotarcie do konsumentéw biorgcych
udzial w duzym evencie,

- szerzenie idei sezonowosci polskich
warzyw oraz idei "pot talerza"

- informacje w mediach lokalnych i
ogolnopolskich,

- relacje w social mediach,

- budowanie wizerunku polskich,
lokalnych producentow warzyw.
Liczba publikacji: 147, w tym portale -
83, prasa - 3, TV-2, blogi fora i social
media - 59. Dotarcie wg IMM: 652720
Uzytkownikow.

Ekwiwalent reklamowy (AVE):
372076 zi.




Zakres dziatan podczas realizacji zadania:
- reklama w telewizji, radio, prasie lub
innych mediach:

1. kampania informacyjno-promocyjna na
Instagramie we wspoOlpracy z

Publikacja postow na Instagramie:

- laczny zasieg rolek - 186254
odbiorcow

- laczne polubienie rolek - 3310
Zorganizowano kampani¢
wizerunkowo-informacyjng w radio:
-Radio Eska - tacznie 434 emisje
-Radio Plus Radom - 62 emisje
Narodowy Dzien Sportu - liczba 0séb
bioracych udziat w evencie - pow. 10

Zrzeszenie influencerami tys. 0sob
Moc polskich | Producentéw Papryki 12.08.2023- o o s o . .
26. o 2. zorganizowanie kampanii wizerunkowo- | Ogélnopolskie Targi Papryki:
warzyw Rzeczypospolitej 12.12.2023 | £ o di i g ) K
Polskiej Informacyjnej w radio ‘ - liczba o0séb bioracych udziat - ok.
- udzial w pokazach wystawach i targach: | 3500
1. event dla konsumentoéw nr 1 - Narodowy | Efekty eventu dla konsumentow:
Dzien Sportu dotarcie do konsumentéw bioracych
2. event dla konsumentow nr 4 - udziat w duzym evencie, szerzenie
Ogolnopolskie Targi Papryki idei sezonowosci polskich warzyw
oraz idei ,,p6t talerza”, informacje w
mediach lokalnych i og6lnopolskich,
relacje w social mediach, budowanie
wizerunku polskich producentow
warzyw.
Promocja Promocja polskich owocow borowki Cel gléwny:
polskiej podczas Szczytu IBO 2023: — utrzymanie obecnos$ci na rynkach
borowki Krajowy Zwiazek Grup 1. Stmskq z wlasng szatg graficzng — ZagrarlICznyC‘h,.Wzmocr.llenle
podczas , s w ramach cze¢$ci wystawowej Szczytu naszej pozycji 1 dziatania na rzecz
Producentow Owocow i | 15.03.2023- . . e . : . \
27. Szczytu A Stoisko zapewnito mozliwo$¢ prezentacji otwierania nowych rynkow.
A Warzyw - Spétdzielnia | 31.08.2023 . . . , 2
International Os6b Prawnveh oferty, nawigzania kontaktow, Cele szczegbdtowe zadania:
Blueberry y prowadzenia rozmoéw handlowych oraz — promocja Polski jako znaczacego
Organization dystrybucji materiatow reklamowych producenta najwyzszej jakosci
2023 wsrod uczestnikow Szczytu. owocOw borowki, uprawianych na




2. Reklama polskiej borowki w
katalogu konferencyjnym — reklama
znajduje si¢ na dwoch stronach wewnatrz
katalogu oraz na pierwszej stronie oktadki.
— Materiaty promocyjne: (Logotyp
zadania, Logotyp zadania na smyczach do
identyfikatorow, Logotyp zadania na
koszulkach dla obstugi, Logotyp zdania na
torbach konferencyjnych, Materiat
filmowy promujacy polska boréwke,
Banery do social mediow, Podktad
magnetyczny z logo zadania, Pamiagtkowy
upominek dla uczestnikow Szczytu)

3. Wydarzenie promujace polska
borowke podczas Szczytu IBO2023

- uroczysta inauguracja sezonu
borowkowego w Polsce. Rozpoczgcie
sezonu borowkowego powigzane jest z
tradycyjnym wyborem najmtodszego
plantatora, ktory dokonuje otwarcia
sezonu. W ten sposob caty boréwkowy
swiat miat okazje zapoznac si¢ z tym
waznym elementem promocji borowki w
Polsce. Duzym zaskoczeniem dla gos$ci
byt fakt udziatu dzieci w promoc;ji 1
pokazanie w ten sposob, ze borowki sg
znakomitym owocem dla najmtodszych.

- prezentacja polskiego rynku
borowkowego — sktadatly sie na nig dwie
prezentacje, debata i panel dyskusyjny

4. Zakup produktéw (owoce borowki
polskiej) do degustacji na stoisku

plantacjach o $wiatowym
poziomie bezpieczenstwa i
technologii produkciji,

— nawigzanie przez polskich
plantatoréw borowki kontaktow
handlowych z globalnymi i
europejskimi dystrybutorami
OWOCOW,

— prezentacja innowacyjnych
praktyk promocyjnych
prowadzonych w Polsce jako
wzoru do nasladowania dla innych
organizacji branzowych,

— promocja myslenia strategicznego
i globalnego spojrzenia na rynek
wsrod polskich plantatorow
borowki.

Szczyt International Blueberry
Organization (IBO) to najwazniejsze
globalne wydarzenie w 2023 roku dla
branzy produkcji owocow borowki.
Szczyt IBO pokazat Polske jako
Swiatowego lidera konsumpcji 1
europejskiego lidera produkcji i
promocji konsumpcji borowki.
Realizacja zadania przyczynita si¢ do
zaprezentowania si¢ polskich
plantatoréw borowki na arenie
mie¢dzynarodowej jako potrafigcych
ze sobg wspotpracowac oraz do
zaprezentowania promocji Polski
jako znaczacego producenta




5. Lunchboxy z owocami polskiej
borowki

6. Ekrany z logiem zadania — zostato
wynajetych pig¢ ekranow, wyswietlane na
tych ekranach logo zadania bylo doskonale
widoczne dla uczestnikow.

Przy realizacji zadania wykorzystana
zostala wspolna wizualizacja sektora.

najwyzszej jakosci owocoéw borowki,
uprawianych na plantacjach o
$wiatowym poziomie bezpieczenstwa
i technologii produkcji.

Realizacja zadania odbyta si¢ w Barancu w
Skierbieszowskim Parku Narodowym w
woj. lubelskim. Od kilku lat spotykajg si¢
tam milo$nicy historii, tury$ci oraz

Z uwagi na wysokg frekwencje
podczas imprezy i pozytywne opinie
uczestnikdw nalezy uzna¢ impreze za
udang. Akcja promocyjna przyczynita

Polska : : : : : : si¢ do zwigkszenia $wiadomosci
. Stowarzyszenie pielgrzymi - w czasie wojny odbywaty si¢ . . .
wotowina oraz o . konsumentoéw dotyczacej waloréw
. Rzeznikow 1 tu spotkania przysztego kard. . .
owoce i . 05.08.2023- . . smakowych i zdrowotnych polskiego
28. Wedliniarzy Wyszynskiego z partyzantami AK. W . .
warzywa - 18.08.2023 s - mig¢sa wolowego, owocow 1 warzyw
odstaw Rzeczpospolitej ramach akcji promocyjnej przygotowano oraz ich przetwordw. Dzicki
poastawd Polskiej dla uczestnikow 4200 porcji P P OZIGHL :
zdrowej diety . N . wybranym metodom promocyjnym i
degustacyjnych. W celu realizacji zadania S . .
. dzialaniom konsumenci zostali
wyprodukowane zostaty ulotki oraz . .
. . zachgceni do wykorzystywania w
banery, wynajeto namiot, sprzet o
- domach owocow 1 warzyw oraz
gastronomiczny oraz busa. .
_ _ _ wolowiny.
W opisywanym okresie zrealizowano W wyniku realizacji zadania
nastepujace dziatania: osiggnigto wszystkie zaplanowane
— przeprowadzenie kampanii reklamowej | rezultaty. W wyniku kampanii
bieram w Kolejach Mazowieckich w dniach reklamowej przeprowadzonej w
29, | p OL%IKIE'abik Stowarzyszenie Sady 27.07.2023- 18-24.09.23 - materialy graficzne komunikacji miejskiej w Warszawie
' a202?f Grojeckie 30.09.2023 emitowane na ekranach LCD na 170 oraz Kolejach mazowieckich uzyskano

no$nikach reklamowych

— przeprowadzenie 14-0 dniowej
kampanii reklamowej w autobusach i
tramwajach od 31.08.2023 w

wskaznik dotarcia wynoszacy 750 tys.
odbiorcow. W eventach: Narodowy
Dzien Sportu, Swiatowy Dzien Jabtka
w Warce oraz festiwal Pol and Rock




Warszawie w 299 pojazdach
komunikacji miejskiej,

— udzial w evencie, przygotowanie
stoiska 1 jego obstuga, Realizacja
konkurséw z nagrodami w ramach
Narodowego Dnia Sportu, 17.09.23. W
wydarzeniu wzie¢to udziat ok. 12000
uczestnikow,

— udziat w evencie Swiatowy Dzien
Jabtka w Warce w dniu 24.09.2023, w
wydarzeniu wzigto udziat ok. 2000
0sob,

— realizacja kampanii promocyjnej na
profilach festiwalu Pol and Rock 2023,
emisja filmow promocyjnych podczas
festiwalu. Przekazanie 3 ton jabtek
rozdawanych uczestnikom festiwalu. W
wydarzeniu brato udzial ok. 30 000
0s0b.

— przygotowanie i druk 2000 ulotek.

brato udziat tacznie ok. 44 tys.
uczestnikow.

30.

Udziat branzy
OWOCOW 1
warzyw w |
Festiwalu
Polskiej
Zywnosci
Wysokiej
Jakosci

Stowarzyszenie Sady
Grojeckie

21.06.2023-
10.07.2023

Podczas wydarzenia | Festiwal Polskigj
Zywno$ci Wysokiej Jakosci, ktory odbyt
si¢ na Stadionie Narodowym w Warszawie
w dniach 24-25 czerwca, Zrzeszenie
Producentow Papryki RP zrealizowato
pokazy kulinarne i degustacje z
wykorzystaniem sezonowych warzyw od
polskich producentow. W czasie
wydarzenie prowadzono rdwniez
aktywnosci w strefie zabaw dla dzieci,
rozdawano materialy edukacyjne 1
promocyjne.

Projekt osiagnat wszystkie zaktadane
cele. Stoisko cieszyto si¢ duza
popularnos$cia. O zainteresowaniu
stoiskiem branzy owocowo-
warzywnej swiadczy fakt, ze rozdano
wszystkie porcje degustacyjne w ilosci
11 tys. sztuk oraz materiaty
informacyjne, promocyjne i
edukacyjne dotyczace roli owocow i
warzyw w diecie.




31.

CORE TEAM
- promocja
konsumpcji

OWOCOW 1
warzyw i
forum
wspotpracy
sektora, Il
edycja

Krajowy Zwiazek Grup
Producentow Owocow i
Warzyw - Spétdzielnia
Oso6b Prawnych

04.01.2023-
04.04.2023
(4 etap)

Zakres 4 etapu zadania sktadat si¢ z
nastgpujacych dziatan:

1. Organizacja prac forum wspotpracy
sektora - CORE TEAM: zrealizowano 7
spotkan z liderami

2. Budowa wizerunku wspotpracy sektora
wsrdd interesariuszy

3.Realizacja badan i promocja danych
promujacych konsumpcje: zrealizowano 3
fale monitoringu na podstawie
reprezentatywnej proby

4. Organizacja spotkan z mediami dla
wszystkich kampanii i organizacji
wspottworzacych projekty finansowane z
FPOIW - w raportowanym okresie 3
spotkania z mediami,

5. Edukacja zywieniowa promujaca talerz*
dla wszystkich kampanii, liderow opinii i
konsumentow

6. Produkcja materialow dla wszystkich
kampanii i organizacji: w raportowanym
okresie zrealizowano druk 2 ulotek —
Nadci$nienie i ,,Srodziemnomorska w
polskim wydaniu” . Ulotki byty
dystrybuowane wsrdd: dziennikarzy
obecnych na comiesigcznych
konferencjach prasowych sektora,
dietetykow, ktorzy byli gos¢mi konferencji
lub poprosili o ich przestanie.

Byly rowniez dystrybuowane na spotkaniu
lideréw

Rosnie $wiadomos$¢ koniecznosci
posiadania strategii rozwoju. Ros$nie,
cho¢ nie wystarczajaco, liczba oséb
zaangazowanych w prace zespolow
projektowych.

Badania konsumpcji wzbogacaja
promocje¢ ok. 10 gatunkow.
Prezentujemy dane, ale
interpretujemy mato Monitoring nie
staje si¢ pretekstem do dyskusji w
gronie ekspertow. Zbyt stabo
promujemy strong
WczorajNaTalerzu.pl. Znacznie
lepiej jest w przypadku tzw. ,,pytan
dodatkowych. Stawiane na biezaco,
tak by byly jak najbardziej zgodne z
potrzebami sektora, stanowia
pretekst do dyskusji, zaangazowania
dietetykow, nagrywania materiatow
i komunikacji.

Spotkania z mediami: Jako sektor
mozemy lepiej przygotowywaé
oferta dla dziennikarzy tak by
utatwi¢ mu prace 1 zwigkszy¢ ilo§¢
atrakcyjnych materiatow ktore
tworzg.

Edukacja zywienowa oparta o
talerz*. Pelne rekomendacje
zywieniowe s waznym narzedziem
promocji udziatu warzyw i owocoéw
w codziennych positkach. Jakos¢
opracowywanych materialow jest




wysoka, o czym $wiadczy
zainteresowanie instytucji takich jak
Narodowe Centrum Edukacji
Zywieniowej, oraz elity dietetykow,
ludzi s stale obecni w mediach, w
tym w $niadaniowych. Ale niestety
materiaty te i cata idea talerza* nie
istnieje w mediach branzowych.
Produkcja wspdlnych materiatow
dla wszystkich kampanii i
organizacji. [los¢ dobrych
doswiadczen ro$nie. Materiaty sa
regularnie wykorzystywane przez
Kilka kampanii i organizacji (Sady
Grojeckie, kampania Moc Polskich
Warzyw, Federacja Branzowych
Zwiazkdéw Producentow Rolnych,
Czas na polskie superowoce!).
Nikomu klopotéw nie sprawia
logistyka.

Koordynacja wspotpracy podmiotow
sektora w obszarze promocja. Postep
jest wyrazny, coraz wigcej lideréw
rozumie idee wspoltpracy.
Komunikacja i spotkania w gronie w
gronie przedstawicieli organizacji i
wykonawcoOw sg czyms$ bez mata
codziennym, co $wiadczy o tym, ze
przeszlismy do etapu praktycznej,
biezacej, pracy. Mamy ilos¢,
wyzwaniem jest jakos¢.




32.

CORE TEAM
- promocja
konsumpcji

OWOCOW 1
warzyw i
forum
wspotpracy
sektora, 111
edycja

Krajowy Zwiagzek Grup
Producentow Owocow i
Warzyw - Spétdzielnia
Oso6b Prawnych

01.04.2023-
01.07.2023
(1 etap)

Zakres 1 etapu sktadat si¢ z:

1. Organizacja prac forum wspotpracy
sektora - zorganizowano 4 spotkania dla
liderow zespotow roboczych.

2. Budowa wizerunku wspotpracy sektora
wsrod interesariuszy

3. Realizacja badan i promocja danych
promujacych konsumpcje - zrealizowano
trzy planowane fale monitoringu
konsumpcji owocoOw i warzyw

4. Organizacja spotkan z mediami dla
kampanii i organizacji wspottworzacych
projekty finansowane z FPOIW -
zrealizowano trzy prezentacje dla mediow
w formule tzw. "$niadan prasowych", na
ktorych prezentowano wyniki badan oraz
rozpoczecia sezonu kilkunastu gatunkéw
5. Produkcja materiatow dla wszystkich
kampanii i organizacji

6. Koordynacja podmiotow sektora przy
wspoélnej promocji w ramach Narodowego
Dnia Sportu

Badania konsumpcji wzbogacaja
promocje¢ juz kilku gatunkéw.
Zadaniem jest rozszerzenie
wachlarza prezentacji danych typu
zmiana ,,miesigc do miesigca”,
,.kwartat do kwartatu”, ,,rok do
roku”.

Organizacja spotkan z mediami dla
wszystkich kampanii i organizacji
wymaga statej promocji.
Powinni$my uczy¢ si¢ szukad
tematéw do komunikacji i
wychodzi¢ ze spotkan z mediami z
pomystem na kolejny komunikat
,»po dyskusji”. Spotkania powinny
ewoluowac, tak by dostarczaé coraz
wiecej pomystéw na interpretacje
danych deklaracji konsumpcji.
Krétkookresowo chodzi o to by na
kazde spotkania partnerzy
przygotowywali wlasne informacje
prasowe.

Rekomendacje oparte o talerz*
trzeba promowac szerzej. S ozdoba
comiesi¢cznych spotkan sektora.
Zadanie polega na tym by wyjs¢ z
nimi szerzej.

Koordynacja wspotpracy
podmiotow sektora w obszarze
promocja to proces. Swietnym
narzedziem do tego jest udziat
sektora w Narodowym Dniu Sportu.




Dobre doswiadczenia w tym
projekcie bedg podstawg do szerszej
wspotpracy grona PRowcow i
marketingowcow.

33.

CORE TEAM
- promocja
konsumpcji

OWOCOW 1
warzyw i
forum
wspotpracy
sektora, 111
edycja

Krajowy Zwiazek Grup
Producentow Owocow i
Warzyw - Spétdzielnia
Oso6b Prawnych

02.07.2023-
02.10.2023
(2 etap)

Zakres 2 etapu zadania sktadat si¢ z
nastepujacych dziatan:

1. Organizacja prac forum wspotpracy
sektora - CORE TEAM

- kwartalny przeglad prac, 3 spotkania on-
line dla liderow zespotdéw Core Teamu,
spotkanie z Departamanetm Rozwoju
Rynku KOWR w sprawie ,,.Swieta Jabtka”
Opracowano 21 komunikatow prasowych i
zrealizowano 32 mailingi, 5 sesji
fotograficznych i produkcje 22 materiatow
filmowych.

2. Realizacja badan i promocja danych
promujacych konsumpcje

Zrealizowano kolejne 3z 12

planowanych w projekcie fal

monitoringu konsumpcji owocow i
warzyw. Wizualizowany byt rowniez
obrazujacy jakos¢ odzywiania Polakow
wskaznik ,,Wczoraj na talerzu”.

3. Organizacja spotkan z mediami dla
kampanii 1 organizacji wspottworzacych
projekty finansowane z FPOIW
Zrealizowano 3 prezentacje dla mediow
W formule tzw. ,,$niadania prasowego”
prezentowano wyniki badan oraz
rozpoczecia sezonu kilkunastu

gatunkow.

Badania konsumpcji promowane sg
juz nie tylko przy okazji publikacji
kolejnej fali. Promujemy je
permanentnie, odwotujac do strony
WczorajNaTalerzu.pl. Tam
aktualizujemy wyniki zaraz po ich
prezentacji.

Spotkania z mediami sa coraz
wigksze, coraz szersza jest oferta dla
dziennikarzy. Regularnie
prezentujemy do$wiadczenia
coanjmniej dwoch dietetykow i
poszczeg6lne gatunki, w formie
prezentacji z udzialem samych
producentéw. Podczas kazdego ze
spotkan nagrywamy opinie
ekspertow, tak by sektor mogt z nich
korzysta¢. Kazdy z liderow moze
nagrac taki komentarz, kazdego
miesigca.

Rekomendacje zywieniowe oparte o
talerz* opracowywane sa dla
organizacji i kampanii
finansowanych z Funduszu Promocji
Owocow 1 Warzyw. Potrafimy je
przygotowywac szybciej i pod
wiekszg liczbe okazji 1 pretekstow
medialnych.




4. Produkcja materiatéw dla wszystkich
kampanii i organizacji

Przedmiotem zadania jest produkcja
materiatow dla wszystkich kampanii
finansowanych ze $rodkéw FPOiW i
organizacji branzowych, ktére wyrazg
zapotrzebowanie na te materiaty. Design
Materialdéw opracowano w projekcie
Potowa sukcesu. Produkcja ulotek
promujacych konsumpcje warzyw i
owocow i ich dystrybucja w miejsca
spotkan z mediami i konsumentami.

5. Koordynacja podmiotow sektora
(organizacji, kampanii) przy wspdlnej
promocji w ramach Narodowego Dnia
Sportu.

Koordynacja podmiotow sektora
przy wspolnej promocji w ramach
Narodowego Dnia Sportu. W
raportowanym okresie
skoncentrowata si¢ na wspolnych
przygotowaniach do eventu. W
przygotowania zaangazowali si¢
wszyscy wykonawcy, w tym
przedstawiciele agencji, ktore
pracuja dla organizacji branzowych 1
wspierajg liderow.

34.

CORE TEAM
- promocja
konsumpcji

OWOoCOW 1
warzyw i
forum
wspotpracy
sektora, 111
edycja

Krajowy Zwigzek Grup
Producentow Owocow i
Warzyw - Spotdzielnia
Oso6b Prawnych

03.10.2023-
03.01.2024

Zakres 3 etapu sktadat si¢ z dziatan:

1. Organizacja prac forum wspotpracy
sektora - CORE TEAM

Zrealizowano kwartalny przeglad prac, 3
spotkania on-line dla liderow zespotow
Core Teamu i spotkanie zespotu
Jagodowego. Dodatkowo zostaty
zorganizowane spotkania z uczestnikami
Debaty Oksfordzkiej oraz spotkania z
redakcja SadyOgrody. Opracowano 26
komunikatéw prasowych i zrealizowano
47 mailingow, 4 sesje fotograficzne i
wyprodukowano 32 materiaty filmowe.
2. Realizacja badan i promocja danych
promujacych konsumpcje

Zrealizowano kolejne 3 fale monitoringu

Core Team. Projekt ma nowg strone
www (https:coreteam.pl), ktéra
poprawi wiarygodnos¢ liderow i
ulatwi zapraszanie do wspolpracy.
Badania konsumpcji promowane sg
juz nie tylko przy okazji publikacji
kolejnej fali. Promujemy je
permanentnie, odwotujac si¢ do
bardziej szczegdtowych danych na
stronie WczorajNaTalerzu.pl. Tam
aktualizujemy wyniki zaraz po ich
prezentacji. Dodatkowe pytania
stawiane sg na biezaco tak, aby byty
jak najbardziej zgodne z potrzebami
sektora.

Spotkania z mediami. Podczas




konsumpcji owocoéw i warzyw:
Wizualizowany byt rowniez obrazujacy
jako$¢ odzywiania Polakow wskaznik
,»Wczoraj na talerzu”. W dniach 3-8
grudnia zrealizowano sondaz
podsumowujacy 2023 rok.

3. Organizacja spotkan z mediami dla
kampanii 1 organizacji wspottworzacych
projekty finansowane z FPOIW
Zrealizowano 3 kolejnych prezentacje
dla mediow.

4. Produkcja materialow dla wszystkich
kampanii i organizacji

W raportowanym okresie wykonano dwie
ulotki: Rekomendacje pt: Profilaktyka
nowotworowa na co dzien 1 pt: Zdrowy
talerz diabetyka.

kazdego ze spotkan nagrywamy
opinie ekspertéw, tak by sektor
mogl z nich korzystaé. Kazdy z
lideréw moze nagrac taki
komentarz, kazdego miesigca. Coraz
czesciej korzystajg z tego
indywidualne gospodarstwa,
referencyjne dla branzy.
Rekomendacje zywieniowe oparte 0
talerz* opracowywane sg dla
organizacji i kampanii
finansowanych z Funduszu Promocji
Owocow 1 Warzyw. Coraz czgsciej
wykorzystujemy rekomendacije
opracowane juz wczesniej, np.
Dzien Raka czy Dzien Cukrzycy, i
na ich podstawie budujemy
komunikacje. Materiaty coraz
czesciej wykorzystywane sg przez
dietetykow w ich gabinetach.

35.

Polska
Zywnos¢ 1
ekonomia

Ogolnopolskie
Stowarzyszenie
Przetworcow i
Producentow
Produktow
Ekologicznych "Polska
Ekologia"

15.09.2022-
28.02.2023

Podczas trwania projektu zaprezentowano
polska innowacyjna kuchni¢ 1 polskie
produkty owocowo-warzywne i zbozowe
na gléwnych wydarzeniach
ekonomicznych, jak:

1. Samorzadowy Kongres Internetu i
Mediow Spotecznosciowych LOCAL-
SOME

2. V11 Kongres Open Eyes Economy
Summit.

Zorganizowano stoiska, wykonano
reklame¢ wielkoformatowg, opracowano i

Przeprowadzone dzialania pozwolily
zwigkszy¢ Sswiadomos$¢ uczestnikow
na temat polskich regionalnych
produktow owocowo-warzywnych i
przetwordéw zbozowych. Uczestnicy
deklarowali zdobycie nowej wiedzy
1 mite spedzenie czasu. Dzieki
realizacji zadania zwigkszono
zainteresowanie przetworami z
polskich zbdz i porzetworami z
owocow 1 warzyw, jak rowniez
Swiezymi owocami i warzywami.




wydrukowano 1500 sztuk folderow z
informacjami o polskich przetworach
owocowo-warzywnych i zbozowych,
nakrecono relacje video. Lacznie wydano
1275 porcji degustacyjnych.

Ogolnopolskie
Stowarzyszenie
Przetworcow i

Projekt jest kontynuacjg dziatan
rozpoczetych w 2017 roku i
kontynuowanych w kolejnych latach.
Przedmiotem dziatan byto
przeprowadzenie w szkotach i podczas
imprez plenerowych 30 prelekcji na
ktorych przedstawiono réoznorodnos¢ w
ofercie polskiego migsa wieprzowego,
wotowego, owocoOw 1 warzyw, ryb, olejow
praz produktéw zbozowych.
Zrealizowano:

Zaréwno przed dziataniami jak i po
przeprowadzono wsrdd uczestnikow
ankiety. Zwrdocono uwage na
wysoka swiadomos$¢ poczatkowa
ankietowanych wiedza co to jest
zywno$¢ ekologiczna, zdrowe
odzywianie, prowadzenie zdrowego
stylu zycia). Ponad polowa
ankietowanych wykazata si¢ wysoka

36. Bycugl_:lt Jest Producentow 01.09.2021-1 stworzenie strony internetowej dla dzieci | swiadomoscia i ocenita swoj styl
it . 30.04.2023 | . . o .
Produktow 1 mlodziezy zycia jao zdrowy. Podobnie wysoka
Ekologicznych "Polska - promowano zadanie na portalu Facebook | $wiadomos¢ wykazali ankietowani
Ekologia" - przygotowano i dystrybuowano w zakresie wyboru i oceny
lunchboxy jao$ciowej nabywanych i
- nakrgcono i wyemitowano filmy spozywanych produktéw. W drugie;j
promujace zdrowe odzywianie si¢ oraz czesci ankiety uzyskano informacje
produkty z promowanych kategorii o checi dalszego poszerzania wiedzy
- dziatania zwigzane z przygotowaniem 1 1 zwigkszania osobistej §wiadomosci
przeprowadzeniem 30 warsztatow w konsumenckiej.
szkotach, zatrudnienie kucharzy 1
lektoréw.
Polska Ogolnopolskie Dziatania skupily si¢ na promocji Realizacja zadania wplynela na
Smakuje w | Stowarzyszenie 01.06.2021- | produktow pochodzenia regionalnego i z postrzeganie wieprzowiny,
Naszych Przetworcow i 08.05.2022 | systemami jakos$ci podczas imprez wotowiny owocow i warzyw jako
Regionach Producentow plenerowych skupiajacych ruch produktow krajowych i




Produktow
Ekologicznych "Polska
Ekologia™

turystyczny. Imprezy skupione byly na
promocji regionalnej. W ramach kampanii
przeprowadzono promocj¢ podczas 5-U
wydarzen plenerowych.

Dziatania:

- przygotowanie stoisk wraz z obstuga
hostess i kucharzy

- przygotowano materiaty promocyjne:
foldery, torby reklamowe,

- eksperci kulinarni opracowali koncepcje
dziatan, zaprojektowali strefg kulinarng
wraz zapleczem kuchennym, oraz strefe
restauracyjng

- zorganizowano konferencje prasowa

- wyprodukowano film promocyjny

certyfikowanych przystepnych
podczas codziennych zakupow.
Dziatania informacyjno-promocyjne
powigkszyty wiedze
odwiedziajacych stoiska o
warosciach odzywczych oraz
walorach samakowych
promowanych produktow oraz
rodzimych systemach ich
certyfikacji.

38.

Debata
publiczna na
temat systemu
Nutri-Score -
promocja
spozycia
OWoCcoOw,
warzyw oraz
ich
przetworow

Stowarzyszenie
Krajowa Unia
Producentow Sokow

15.12.2022-
14.07.2023

1. Konferencja z przedstawicielami grup
docelowych lub udzial ekspertow w
spotkaniach z interesariuszami:

- debata 1 wystapienia ekspertow w
réznych lokalizacjach oraz online

2. Aktualizacja serwisu internetowego i
dziatania budujace zasigg

3. Dziatania public affairs i biuro prasowe:
publikacja artykutow np.: "Nauka obala
mit, ze cukier z owocow 1 sokow jest tak
samo szkodliwy jak ten zawarty w
stodyczach" oraz dystrybucja Raportu:
"Opinia polskich specjalistow z zakresu
zywienia na temat znakowania produktow
spozywczych wartoscig odzywcza";
kontakty z dziennikarzami; przygotowanie
materiatlow promocyjno-informacyjnych.

W ramach dziatania udato si¢
zorganizowac i wzig¢ udziat w
konferencjach oraz spotkaniach, na
ktorych eksperci przedstawili wage
spozycia owocOw i warzyw oraz ich
przetworow, w tym przez dzieci 1
mtodziez, w szczeg6lnosci w
kontekscie obecnego na rynku
systemu Nutri-Score. W konferencjach
uczestniczyli przedstawiciele
srodowisk kreujacych opini¢
publiczng, w tym eksperci naukowi,
nauczyciele, dietetycy, lekarze, ktorzy
majg wpltyw na przekazywani e
wiedzy 1 informacji bezposrednio do
konsumentoéw i kreowania zachowan
prozdrowotnych.




¢) udzial w wystawach i targach zwigzanych z produkcja owocow i warzyw oraz ich przetworow lub przetwoérstwem owocow i warzyw

Biofach 2023 -

Ogolnopolskie

Zorganizowano stoisko, na ktorym
przygotowywano i promowano potrawy z
ekologicznych polskich surowcow takich
jak ekologiczne oleje, produkty pszczele,
owoce, warzywa, mi¢so wieprzowe, mi¢so
wolowe, ziarna zbdz, mleka i ich
przetworéw. Wynajeta powierzchnia - 120
m? obejmowata m.in. strefe degustacyjng
oraz stanowisko do pokazow gotowania.

Rolnictwo ekologiczne ma ogromne
znaczenie w koncepcji
zrOwnowazonego rozwoju kraju, gdzie
realizuje jednoczes$nie cele spoteczne,
ekonomiczne oraz ochrong srodowiska
naturalnego. Rosnagca $wiadomos¢
spoteczna w Polsce, Europie 1 $wiecie

Promocja Stowarzyszenie Eksperci branzowi w czterech strefach powoduje, ze konsumenci sktaniajg si¢
polskich Przetworcow i 01.01.2023- produktowych prowadzili spotkania z do nabywania produktow
produktow | Producentéw 0 1 01’ 2024 zainteresowanymi go$¢mi. W trakcie ekologicznych, ptacac za nie wyzsza
rolnictwa Produktow A realizacji sporzadzono materiat foto-video, | ceng.
ekologicznego | Ekologicznych "Polska ktory zostal umieszczony na portalach
w Europie Ekologia™ branzowych, stronie Stowarzyszenia i FB. | Polskie produkty ekologiczne
Zadanie obejmowato rowniez organizacj¢ | charakteryzuje wysoka jakos¢ przy
3 wyjazdoéw studyjnych dla polskich optymalnych cenach. Jestesmy wigc
rolnikow i przetworcow do 3 europejskich | producentem konkurencyjnym, co
krajow (Niemcy, Wtochy, Rumunia) w powoduje iz mamy duze szanse
celu odwiedzenia 3 miejscowych wypromowania i sprzedazy produktow
gospodarstw ekologicznych (po 3 w na eksport.
kazdym kraju). W kazdym wyjezdzie
wzigta udziat grupa liczaca 28 oséb.
Przedmiotem zadania byto zorganizowanie | Uczestnictwo w wydarzeniu
: . polskiego narodowego stoiska na przyczynia si¢ do realizacji celow:
Fruit Logistica é\;{;g;eléssi(liﬁgmkow 02.01.2023- | Miedzynarodowych Targach Owocow i - zwiekszenia eksportu owocow,
2023 POSPOTIte] 30.04.2023 | Warzyw Fruit Logistica w Berlinie w - utrzymania obecno$ci na rynkach

Polskiej

dniach 8-10.02.2023 r., na ktorym swoja
oferte zaprezentowaty grupy producenckie

zagranicznych,
- wzmaocnienia polskiej pozycji i




oraz firmy handlowe z branzy owocowo-
warzywnej. W targach uczestniczyly 62
osoby.

dziatania na rzecz otwierania nowych
rynkow.

Przedmiotem zadania byta organizacja
polskiego narodowego stoiska na
Miedzynarodowych Targach ASIA FRUIT
LOGISTICA w Hongkongu.

Polskie stoisko narodowe na Targach
Asia Fruit Logistica w 2023 roku
zostalo zorganizowane przez ZSRP po
raz drugi. W 2023 roku Targi te
odbywaty si¢ w Hongkongu. Podczas
tegorocznej edycji na polskim stoisku
prezentowaly swoje produkty grupy
producenckie i inne firmy z branzy

ASIA FRUT | Zwiazek Sadownikoéw 01.06.2023- W trakcie 3 dni targéw polskie stoisko OWOCOWO-warzvwiel. kidre
LOGISTICA | Rzeczpospolitej 31' 10’ 2023 cieszylo si¢ ogromng popularnoscig i Fredstawiat s)wo' Jc; ferte klientom z
2023 Polskiej o zainteresowaniem polska oferta przes Y SWoJd ¢
. . . . krajow Afryki, Azji czy Chin, co
eksportowa jabtek. Stoisko kazdego dnia L7 Y
. , przyczynito si¢ do realizacji celow:
odwiedzato ok. 120 os6b. Prowadzono ) . .
) , A . - zwigkszenia eksportu owocoOw
wiele rozmoéw, a cze$¢ z nich finalnie . .
, . . e - utrzymania obecno$ci na rynkach
zakonczyla si¢ podpisaniem zamowien i .
. zagranicznych,
wysyltka jabtek. o - ..
- wzmocnienia polskiej pozycji i
dziatania na rzecz otwierania nowych
rynkow.
Przedmiotem zadania byl udziat we Podczas Tragow, ktore trwaty 14-
wspolnym stoisku zorganizowanym przez | 17.02.2023 r., odbyto si¢ 100 spotkan
KOWR. Celem byto zorganizowanie wystawcow z potencjalnymi
Polska Izba przestrzeni do pozyskania potencjalnych kontrahentami.
. L . L. kupcow polskich ekologicznych owocow i | Wystawiajace si¢ firmy nawigzaty
Zywnosci Polska Izba Zywno$ci 01.12.2022- . g
Ekologicznei | Ekologicznei 28‘ 02’ 2023 | WAIZYW, zboz, 1 przetwordw z tych nowe kontakty biznesowe.
na Bi% faChJ g J R produktéw na Targach Biofach 2023. Na Targach byto wielu kupcow

Podczas Targow zostato
zaprezentowanych 100 produktoéw, z czego
potowa z kategorii owocow | warzyw.
Podczas Targéw zaprezentowato si¢

zainteresowanych polskimi
ekologicznymi produktami.
Szacunkowo polskie stoisko
odwiedzito ok. 1000 os6b.




facznie 20 polskich firm: 11 firm
zwigzanych z sektorem owocowo-
warzywnym i 8 firm zwigzanych z
sektorem zbozowym. Jedna z firm
wystepowata w obydwu kategoriach.

Przedmiotem zadania byto wsparcie
udziatu zainteresowanych firm na
zorganizowanym przez KOWR polskim
stoisku narodowym podczas Targow.
Migdzynarodowe Targi Owocow 1

Zadanie, jako cel gléwny zaktadat:
utrzymanie obecnosci na rynkach
zagranicznych, wzmocnienie naszej
pozycji 1 dziatania na rzecz otwierania

Wsparcie Warzyw Freskon odbyly si¢ w dniach 23- nowveh rvinkéw
udziatu 25 kwietnia. Na polskim narodowym Polsiie sItBO]isko ﬁa Taroach Ereskon
polskich firm stoisku liczagcym 60m? zorganizowanym 2023 oraz eléwn rodgukt
w juz po raz drugi przez Krajowy O$rodek £ yp W f
. . . . . . prezentowany przez Wystawcow
Migdzynarodo | Krajowy Zwiazek Grup Wsparcia Rolnictwa uczestniczylo 5 . . . .
. .. | 10.03.2023- . . jabtka, cieszyly sie bardzo duzym
wych Targach | Producentow Owocow i polskich firm z branzy owocowo- . ; L
e 15.05.2023 . - . zainteresowaniem wsrod
Owocow i Warzyw warzywnej. W ramach Polskiego Pawilonu odwiedzaiacveh profesionalistow
Warzyw razem z KOWR udziat wzigta Ambasady Jacyc™ P ; '
e Polska obecnos¢ na targach
FRESKON w RP w Atenach oraz Grecko-Polskiej 1zby .
. L FRESKON byta wysoko oceniana
Salonikach w Inwestycji i Handlu. . . o .
. : . i . przez organizatoréw i zauwazona
Grecji Polski pawilon zostat dostrzezony 1 byt . ‘w. Nasi
chetnie odwiedzany zaré6wno przez przez goscl targow. ast Wy'staw.cy
¢ wiedzany P odbyli szereg spotkan 1 nawigzali
przedstawicieli greckich wladz z . ,
e - o L wiele nowych kontaktow z
Ministrem Rolnictwa i Zywnos$ci Panem otencialnvmi kontrahentami
Georgiosem Georgantasem na czele, jaki i P jainy '
przedstawicieli §wiata gospodarki.
Udziat w Przedmiotem zadania byto zorganizowanie | Uczestniczenie w Targach Fruit
Migdzynarodo Kraiowy Zwiazek Gru udziatu polskich firm z branzy owocowo- | Attraction pozwala polskim
wych Targach Proglucgn t()wabwoc()wpi 01.01.2023- | warzywnej w Miedzynarodowych Targach | przedsigbiorcom na poznanie
Owocow i Warz 31.11.2023 | Owocow i Warzyw FUIT ATTRACTION, | europejskiego i $wiatowego rynku,
Warzyw Fruit yw w Madrycie w Hiszpanii. Migdzynarodowe | zaobserwowanie kluczowych trendow

Attraction w

Targi Owocow i Warzyw Fruit Attraction

W popycie, pordOwnanie wlasnej oferty




2023 roku

odbyly si¢ w dniach 03-05 pazdziernika.
Na liczacym 128 m? stoisku narodowym
zorganizowanym przez Krajowy Zwigzek
Grup Producentow Owocoéw 1 Warzyw,
swoje produkty wystawiato 11 polskich
firm, wystepujacych samodzielnie lub w
ramach konsorcjum, tacznie
reprezentujgcych kilkadziesigt polskich
przedsigbiorstw z branzy owocowo-
warzywnej.

do ofert firm z innych krajow. Polskie
stoisko na Targach Fruit Attraction
2023 oraz prezentowane produkty
gléwnie: jabika, ale tez borowki,
papryka i inne warzywa oraz soki
jabtkowe 1 boréwkowe, cieszyty si¢
bardzo duzym zainteresowaniem
wsréd odwiedzajacych, o czym
$wiadczy chociazby liczba odbytych
przez wystawcow spotkan z
potencjalnymi kontrahentami, nie
tylko z Hiszpanii czy krajow
czlonkowskich UE, ale rowniez z
pozostatych panstw europejskich,
Ameryki Potudniowej, Afryki i Azji.
Lacznie polscy wystawcy rozmawiali
z kontrahentami z ponad 40 panstw.
Pobyt na tak duzej imprezie targowe;j
o $wiatowej renomie, daje wystawcom
mozliwo$¢ spotkania si¢ ze swoimi
dotychczasowymi kontrahentami, ale
przede wszystkim targi daja
mozliwo$¢ nawigzania nowych
kontaktow z kupcami praktycznie z
catego $wiata, ktore pdzniej w wielu
przypadkach przeksztatcaja sie w
kontrakty.

e) badania naukowe i prace rozwojowe majace na celu poprawe jakosci owocow lub warzyw oraz ich przetworéw, a takze prowadzace do
wzrostu ich spozycia

1.

Jabtkowa
Perspektywa

Stowarzyszenie
Polskich

07.11.2022-
31.08.2023

1. Wspotpraca z placéwkami naukowymi
jak: SGGW, Uniwersytet Przyrodniczy w

"Strategia marketingowa dla produkcji
i handlu polskimi jabtkami -




2030 Dystrybutoréw Lublinie, Instytut Ekonomiki Rolnictwa i JABLKOWA PERSPEKTYWA
Owocow 1 Warzyw Gospodarki Zywno$ciowej 2030":
"Unia Owocowa" 2. Wspotpraca z gronem ekspertow - wskazata jak dostosowac produkcje
3. Opracowanie ekspertyz, analiz, do oczekiwan odbiorcow /
rekomendacji i publikacji poprzez konsumentéw w kraju i na rynkach za
nawigzanie wspotpracy z placoéwkami granicg
naukowymi/akademickimi i ekspertami - - pokazata jak sektor powinien
przedstawienie ich w formie raportu: budowac przewage wizerunkowg /
"Strategia marketingowa dla produkcji i jakosciowa polskich produktow w
handlu polskimi jabtkami - JABLKOWA | kraju i za granica,
PERSPEKTYWA 2030" - pokazata oczekiwania danego rynku
4. Przygotowanie materiatow odno$nie odmian, jako$ci pakowania
informacyjnych oraz kulturowych uwarunkowan
5. Przygotowanie materialow prowadzenia handlu.
wzbogaconych infografikami, do W Strategii zostaty przedstawione:
dyspozycji cztonkéw Core Team - analiza aktualnych trendéw
6. Dzialania majace na celu prezentacje produkcyjnych i rynkowych w kraju i
tresci zawartych w Strategii: konferencje za granica,
prasowe, webinaria, upowszechnienie - zestawienie najbardziej
opracowanych informacji min. w postaci perspektywicznych rynkoéw pod katem
komunikatéw prasowych w mediach eksportu wymogdw 1 oczekiwan tych
spotecznos$ciowych, portalach branzowych, | rynkéw,
stronie internetowej Stowarzyszenia Unia | - konkretne rozwigzania dotyczace 4P
Owocowa. (produkt, cena, miejsce, promocja)
marketingu dla polskich jabtek.
Najlepsze Zakres 2 etapu zadania sktadat si¢ z: Jednym z efektow realizacji dziatania
_ praktyki W Krajowy Zwiazek Grup - opracowania broszury _informacyjnej. by%o‘opre‘l'cpwanie, tiumacz’er}ie,
integrowanej i . .. | 01.12.2022- | Broszura jest streszczeniem Raportu publikacji i prezentacja tresci
, . Producentow Owocow 1 N . .
zréwnowazone Warzyw - Spékdzielnia 31.03.2023 przygotowanego podczas real_lzaCJl 1 zawartycr_l W raporcie w formie
J produkcji . (2 etap) etapu zadania. Przeznaczona jest dla broszury informacyjne;.
Osdb Prawnych L ey : . ;
szansg na lideréw opinii i liderow branzy, Spotkania prezentujace Raport

rozwoj

pracownikow medidéw i przedstawicieli

stanowily ,,platforme¢” wymiany




polskiego
ogrodnictwa

administracji publicznej. Byta
dystrybuowana wsrod uczestnikow
spotkan, na ktorych prezentowano tre§¢
raportu. Broszura informacyjna zostata
przygotowana w wersji papierowej w
dwoch wersjach jezykowych (PL 1 ENG)
zawierajacy kompendium informacji,
opracowany na podstawie Raportu, 1
druk/1000 szt., (po 500 szt. w kazdej
wersji jezykowej).

- W ramach tego dzialania podczas 2 etapu
zadania zostato zorganizowanych 5
spotkan promujacych Raport.

informacji, ktora pozwolita pokazaé
zalety produkcji zrownowazonej w
polskich gospodarstwach
ogrodniczych i zapotrzebowanie rynku
na takg produkcje. Uczestniczyli w
nich dziennikarze mediow
popularnych i branzowych, osoby
opiniotworcze, reprezentujace
ogrodnikow i producentow,
handlowcy, dystrybutorzy owocow i
warzyw oraz producenci i przetworcy.
Znajomos¢ zalet produke;ji
zréwnowazonej znacznie przyczyniac
si¢ do lepszej organizacji produkcji, a
przez to lepszego dopasowania do
potrzeb rynku i konsumentow.
Dziatania te beda miaty przelozenie na
zwiekszenie konsumpcji owocoOw.

Najlepsze
praktyki w
integrowanej i
Zrownowazone
j produkcji
Szansg na
r0zwOoj
polskiego
ogrodnictwa

Krajowy Zwiazek Grup
Producentow Owocow 1
Warzyw - Spotdzielnia
Oso6b Prawnych

01.08.2022-
31.07.2023
(3 etap-
koncowy)

Zakres 3 etapu zadania, dotyczyt realizacji

dziatan promujacych Raport i broszurg

informacyjng opracowanych w

poprzednich etapach. Sktadat si¢ z

nastepujacych dzialan:

- Prezentacja treSci zawartych w
raporcie

- Przygotowanie pakietu materiatow do
dyspozycji cztonkéw Core Team,
wszystkich mediow 1 partneroéw branzy

- Rozpowszechnieniu opracowanych
informacji, min. w formie
komunikatow prasowych, w
srodowiskach lideréw opinii,

Zaktadanym rezultatem realizacji
zadania bylo opracowanie raportu
zawierajacego ekspertyzy, analizy i
rekomendacje dot. zrobwnowazonego
rozwoju produkcji ogrodniczej w
powigzaniu z Europejskim Zielonym
Ladem i strategiami z nim
zwigzanymi oraz materiatdw
informacyjnych, ktore przyczynia si¢
do podniesienia wiedzy producentow
oraz poprawy wizerunku polskiego
ogrodnictwa w oczach lideréw opinii
1 konsumentdéw, co przyczyni si¢ do
poprawy jakos$ci produktow




decydentow oraz konsumentow
poprzez media, tym branzowe oraz
partnerOw branzy

- Prowadzenie wydarzen, spotkan z
liderami opinii.

oferowanych konsumentom, co z
kolei daje szans¢ wzrostu
konsumpcji.

1. Wspdtpraca z gronem ekspertow i
opracowanie raportu

Raport pt. "Przeglad badan. Wystgpowanie
cukru w owocach, warzywach, sokach oraz

W ramach dziatania udato si¢
opracowac raport naukowy dotyczacy
obecnosci naturalnego cukru w
owocach, warzywach, sokach i innych
przetworach, w kontekscie zdrowia i

Przeciwdziatan ) o . . systemow znakowania Zywnosci.
: jego wplyw na dietg" eksperci Wydzialu .
ie . - Ekspertyza zostata przedstawiona na
Nauk o Zdrowiu Warszawskiego d .
uproszczonem . . spotkaniu naukowym w formie
U systemowi Stoyvarzysze_me 01.08.2022- Uniwersytetu Medycznego. webinaru
. Krajowa Unia - 2. Przygotowanie materiatow promocyjno- . .' .
znakowania , . 05.05.2023 |- . Dziatania eksperckie oraz
5 o Producentow Sokéw informacyjnych K oy lity dotrzeé d
ywnosci . . . omunikacyjne pozwolity dotrze¢ do
3. Konferencja dla interesariuszy, I . . .
ocena e . AR .| przedstawicieli branzy spozywczej,
przedstawicieli branzy, mediow i dziatania | : . oy
ekspercka 11 eksperckie interesariuszy oraz mediow
4. Aktualizacja strony www 1 dzialania kontynuujac krytyczng dyskusj¢ na
. : temat stanu aktualnego oraz
budujace zasieg K K " . i
5. Biuro prasowe onsekwencjli wprowadzenla Zmian w
' przepisach zwigzanych ze
znakowaniem produktow.
W ramach zadania opracowano biblioteke | Stworzenie biblioteki ziemniaka ma za
badawczg ziemniaka Digital Potato. zadanie zwigkszenie spozycia
Prace a g ¢ pOZy:
rozwojowe W Zostata rbwniez przygotowana tabela krajowych ziemniakéw oraz ich
. . warto$ci odzywczych ziemniaka, ktéra przetworéw w tym produktow
aaaﬁisélcei ;?;i(r?igigeraqa ]601(?[%22%223; zostala udostepniona dla wszystkich ekologicznych. Zakres informacji
odivwezveh T konsumentow na dedykowanej stronie gromadzonych w bibliotece umozliwia
ziem§ niak}(]')w internetowej. Podczas trwania zadania konsumentowi sprawdzenie wptywu

przygotowano i prowadzono biezacg
obsluge podstrony portalu internetowego

konsumpc;ji ziemniakdéw na zdrowie.
Zebranie takiej wiedzy umozliwi




www.potatopoland.com, gdzie jest
dostgpna wiedza na temat wartosci
odzywczych i inne opracowania dotyczace
ziemniaka. Od 25.09-01.10.23 prowadzono
promocje¢ w social mediach 3 publikacje na
Fb - tacznie 1187 wys$wietlen oraz jedna
publikacja na stronie internetowej
www.federacjaziemniaka.pl

zwigkszenie spozycia ziemniakow
wsrod konsumentow.

Paszportyzacja
polskiej
Zywnosci na
przykladzie
polskiego
ziemniaka

Polska Federacja
Ziemniaka

01.07.2023-
01.10.2023

Zadanie polegato na pracach rozwojowych
majacych na celu poprawe jakos$ci
ziemniaka jako produktu finalnego wsréd
wszystkich grup docelowych na
przyktadzie paszportyzacji polskiej
Zywnosci.

Podstawowym zatozeniem jest, ze
ziemniak posiadajacy swoj paszport jest
produktem atrakcyjniejszym dla
konsumenta.

Badania w ramach zadania odbywaly si¢
m.in. na podstawie:

- dedykowanej aplikacji webowej z
paszportem ziemniaka

- wystgpieniu i prezentacji wynikdw na
konferencji "Pierwsze jesienne $niadanie
prasowe sektora ogrodniczego i Kantar -
Polska"

- aplikacji mobilnej dla konsumentéw do
skanowania etykiet i prezentacji paszportu
- przygotowanej podstronie portalu
internetowego.

Badanie i monitorowanie upraw odbywato
si¢ za pomocg wynajetych stacji

Stworzenie paszportu ziemniaka ma za
zadanie zwigkszenie spozycia
krajowych ziemniakow oraz ich
przetworéw w tym produktow
ekologicznych a zwlaszcza produktéw
wytwarzanych lokalnie. Zakres
informacji, ktore sa gromadzone w
bazie danych zebranych z dwoch
gospodarstw umozliwia
konsumentowi sprawdzenie miejsca
produkcji ziemniakoéw oraz czy jest
produktem ekologicznym lub w jakiej
ilo$ci zostaty uzyte srodku ochrony
ro$lin do jego produkcji. Wérod
odbiorcow koncowych paszport
powinien cieszy¢ si¢ uznaniem z
uwagi na coraz wigksze
zainteresowanie konsumentow
udokumentowanym pochodzeniem i
jak najwyzsza jakos$cia kupowanych
produktéw zywnosciowych. Wsrdd
rolnikow powinno pojawic si¢
przekonanie, ze paszport ziemniaka
poprzez swoja transparentno$é




synoptycznych wraz z sensorami
nawodniania gleby. Przez caty sezon
monitorowania produkcji tworzony byt
paszport produktu z doktadnoscia co do
zbioru produktu i gospodarstwa, posiadane
certyfikaty, kontrole jako$ci oraz audyty.
Ponadto zostaty zakupione licencje na
program do wspoélpracy z producentami
ziemniakow i1 oprogramowanie do
monitorowania jego produkcji.

zwigkszy jego konkurencyjno$¢ w
stosunku do produktow nie
posiadajacych paszportu.

Diagnoza
Stanu Sektora
Owocow
Jagodowych

Krajowy Zwiazek Grup
Producentow Owocow 1
Warzyw - Spotdzielnia
Oso6b Prawnych

06.06.2023-
30.11.2023

W celu zagwarantowania wysokiej jako$ci
opracowania zostal powotany zespot
ekspertow zewnetrznych (m.in. z Instytutu
Ekonomiki Rolnictwa i Gospodarki
Zywnosciowej - PIB, Instytutu
Ogrodnictwa - PIB), wykorzystane zostaty
tez bogate zasoby merytoryczne czlonkow
Jagodowego Core Teamu.

Zostaty pozyskane niezb¢dne materiaty i
informacje, w tym statystyczne, z kraju i z
zagranicy (m.in. GUS, EUROSTAT)
sluzace przygotowaniu opracowania.
Zostaly tez wykorzystane dotychczas
opracowane dokumenty: ,,Zalozenia do
dziatan krotkoterminowych oraz Analiza
SWOT” oraz ,,Zatozenia do strategii na
lata 2022 -2030”.

W celu skonsultowania i dopracowania
diagnozy, zostat zorganizowany
jednodniowy warsztat dla czlonkéw
Jagodowego Core Teamu wraz z
cateringiem, w ktorym udziat wzigto 12

Efektem realizacji zadania jest
opracowana diagnoza stanu sektora
owocow jagodowych.
Przeprowadzenie planowanych w
ramach zadania prac rozwojowych
prowadzacych do opracowania
diagnozy stanu sektora owocoOw
jagodowych w kraju i za granica
pozwolilo lepiej poznac i zrozumieé
stan sektora i jego otoczenia w kraju i
za granicg oraz lepiej poznac stan
swiadomosci konsumentow w zakresie
preferencji odmianowych,
smakowych, a takze postaw, barier i
motywacji przy zakupach. Zaktada sig,
ze wiedza ta pozwoli producentom i
przetworcom poprawic jakos¢
produkowanych i oferowanych
konsumentom owocow oraz ich
przetworow, co bedzie prowadzi¢ do
wzrostu ich spozycia.

Opracowanie jej uniemozliwia




0sob.

Opacowana Diagnoza zostata
opublikowana na stronie internetowej
KZGPOiW, cztonkowie Jagodowego Core
Teamu rozpowszechniali Diagnoz¢ w
ramach swich dziatan np. na Targach
TSW. Zostat przygotowany komunikat
prasowy. W czasopismie Jagodnik zostat
opublikowany artykut.

prowadzenie dzialan o charakterze
dhugoterminowym, majacych na celu
dazenie do lepszego stanu polskiego
rynku jagodowego w przysztosci.
Pozwoli to na wykorzystanie efektow
okreslonych w analizie SWOT dla
calej branzy jak i dla poszczegdlnych
gatunkéw. Wiedza ta pozwoli na
szukanie sposobow eliminowania
stabych stron, przeciwdziatanie
zagrozeniom, a takze na szukanie
sposobdw wykorzystania mocnych
stron i szans.

g) dzialalno$¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli, bioracych udzial w pracach specjalistycznych statych i
roboczych komitetéw organizacji miedzynarodowych lub bedacych czlonkami statutowych organoéw tych organizacji, zajmujacych sie
problemami rynku owocow i warzyw

Udziat w
1. | pracach AIJN
w 2023

Stowarzyszenie
Krajowa Unia
Producentow Sokow

01.01.2023-
30.06.2023

Opfacenie sktadki cztonkowskiej AIJN
(European Fruit Juice Association /
Europejskiego Stowarzyszenia
Producentow Sokow), za I poirocze 2023
umozliwilo aktywne uczestnictwo
przedstawicieli polskiego przemystu
sokowniczego (pracownikoéw i cztonkéw
KUPS) w posiedzeniach i grupach
roboczych, komitetach i warsztatach, gdzie
zapadajg decyzje kluczowe dla polskich
przedsigbiorcoOw z branzy.

Utrzymanie cztonkostwa w AIJN
umozliwilo aktywne uczestnictwa w
opiniowaniu projektéw dokumentow,

Udziat przedstawicieli KUPS w
pracach AIJN w I potowie roku 2023
byt efektywny. KUPS brat udziat w
pracach, telekonferencjach i
spotkaniach AIJN. Biezace
konsultowanie projektow zatozen i
aktow prawnych pozwala
monitorowac i/lub mie¢ wptyw na
otoczenie krajowego biznesu
sokowego.

W 2023 roku aktywnie kontynuowano
rozpoczeta w 2022 roku dyskusje
propozycji nowelizacji Dyrektywy
sokowej pod wzgledem spelnienia




przedstawianie stanowisk Stowarzyszenia
KUPS i uczestnictwo w spotkaniach i
dyskusjach:

- Walne Zgromadzenie AIJN,

- Grupa Robacza AIIN ds. Legislacji,

- Komitet Techniczny AN,

- Posiedzenie Zarzadu AIJN,

- Posiedzenie Krajowych Stowarzyszen.

Strategii "Od pola do stotu", w
szczegb6lnosci w zakresie redukcji
spozycia cukru czy soli.. Co wigcej
podjeto dyskusje z uwzglednieniem
polskiego stanowiska (KUPS) nt.
charakterystycznych cech krajowych
owocOw i1 warzyw tj. aronia, czarna
porzeczka, wisnia, dynia, burak
czerwony, jabtka. Trwaja prace nad
opracowaniem parametrow
referencyjnych dla jagdd.

Eksperci FRZPR brali udziat w
posiedzeniach:
- Prezydia Copa-Cogeca

- Grupa robocza Copa-Cogeca "Zboza" Udato si¢ upowszechni¢ informacje i

Dziatalno$¢ na .
stanowiska wypracowane przez

Federacja Branzowych

forum oy 01.03.2023- | - Grupa Robocza Copa-Cogeca "Wotowina . .
- Zwiazkow Lo ekspertow na poszczegolnych
europejskim . 15.09.2023 | i cielecina". : .
Producentow Rolnych . . . posiedzeniach Grup roboczych Copa-
2023 Przygotowano informacje publikowane w .
. ) L Cogeca oraz Prezydiach.
Internecie, mediach spotecznosciowych
oraz mediach tradycyjnych, zwtaszcza w
prasie rolniczej.
Dziatania w ramach zadania: Dzigki ptynnej wymianie informacji
- Oplata sktadki cztonkowskiej. pomiedzy instytucjami czlonkowskimi
- Reprezentowanie interesow polskiego Freshfel Europe, a Stowarzyszeniem
Optata za . . : . » o
Stowarzyszenie sektora owocow i warzyw w Europie. ,Unia Owocowa” poprawia si¢
roczng sktadke . o - -
Polskich - Otrzymywanie informacji na temat konkurencyjno$¢ naszego sektora.
2023 Freshfel , 24.07.2023- L L 0 . .
., | Dystrybutorow aktualnych prac Komisji Europejskiej. | Gtos polskiej branzy sadowniczej
Europe/ Udziat . 31.12.2023 Kty i . . . t mied dwick
w pracach Owocow 1 Warzyw - Kontakty i wspotpraca z innymi Zaczat miec znaczacy wydzwigk w
Organizacji "UNIA OWOCOWA" Stowarzyszeniami z Europy. ogolnoeuropejskiej dyskusji. Polscy

Udzial w szkoleniach 1 wydarzeniach
organizowanych przez Freshfel przy
wspotpracy KE.

producenci i dystrybutorzy maja
biezace informacje dotyczace nowych
standardow produkcji i zalecen




- Przekazywanie bezposrednio do Komisji Europejskie;j.
Freshfel informacji dot. polskiego Branza sadownicza jest stale
sadownictwa. informowana o aktualnych pracach
- Otrzymywanie najnowszych Komisji Europejskiej.
wytycznych we wprowadzaniu standard
o jako$ciowych
- Przeplyw informacji do Czlonké6w obu
organizacji.
- Promocja polskiego sektora i branzy na
rynku europejskim, i in.
Obszary aktywnosci KZGPOiW w Udzial Zwigzku w pracach
FruitVegetablesEUROPE (EUCOFEL) w | FruitVegetablesEUROPE
2023 r.: (EUCOFEL) w roku 2023 umozliwit:
* penienie funkcji wiceprezydenta —uczestnictwo w Kreowaniu i
FruitVegetablesEUROPE (EUCOFEL) przedstawianiu Komisji Europejskiej
przez W.Bogute, prezesa Zarzadu postulatéw dotyczacych polskiego
KZGPOIiW:; rynku owocOw i warzyw;
Udziat * udzial w projekcie multi "CuTE —wigksza mozliwo$¢ artykulowania
KZGPOIW w Promocja jabtek i borowki polskiej w 4 naszych probleméw na forum
pracach Krajowy Zwiazek Grup krajach docelowych (Belgia, Francja, europejskim;
organizacji | Producentéw Owocow i | 01.01.2023- | Hiszpania, Niemcy); —kontakty z organizacjami
FruitVegetable | Warzyw - Spotdzielnia | 31.12.2023 | - reprezentacja FruitVegetablesEUROPE branzowymi sektora owocow i
sEurope Osob Prawnych (EUCOFEL) w Obserwatorium Rynku warzyw z innych panstw
(EUCOFEL) w Owocow 1 Warzyw KE przez cztonkowskich UE;
2023 roku M.Lachowicza; —korzystanie z doSwiadczen
» udziat w konsultacjach zmian przepisow organizacji z innych panstw,
dotyczacych rynku owocow i warzyw; Poza powyzszymi czlonkowie
* udziat w spotkaniach organizowanych KZGPOIW mieli lepszy, petiejszy i
przez Stowarzyszenie; systematyczny dostep do
* coroczne uczestnictwo w Walnych najwazniejszych informacji
Zgromadzeniach Cztonkow generowanych na poziomie
Stowarzyszenia. europejskim.




W 2023 roku odbywatla si¢ tez realizacja projektow promocyjnych wspotfinansowanych ze srodkdw Unii Europejskiej. W przypadku tych
projektow Fundusz Promocji pokrywat warto$¢ udziatu wiasnego wnioskodawcy.

Lp.

Tytul zadania

Organizacja realizujaca

Okres
realizacji

Opis dzialan

Ocena zrealizowanych dzialan

Dar Polskich
Sadow. Jablka z
serca Europy

Stowarzyszenie Polskich
Dystrybutorow Owocoéw
i Warzyw "UNIA
OWOCOWA"

01.12.2022-
30.11.2023

— Public Relations: komunikaty prasowe na
rynku tajskim i malajskim; 2 bazy po 50
dziennikarzy na kazdym rynku; dotarto do
10 tytutow medialnych, tacznie 1356471
odbiorcéw na obu rynkach; dotarto do 10
tytutéw medialnych o tacznym zasiegu na
obu rynkach 1428414,

— Imprezy PR: 2 konferencje prasowe; 2
degustacje jabtek dla dziennikarzy i
influenceréw; 2 degustacje jabtek dla
przedstawicieli sieci handlowych; 2
warsztaty kulinarne dla dziennikarzy i
influencerow; 2 imprezy Dzien Jabika; 2
degustacje jabtek na ulicy; 2 flash-moby 80
0s0b bioracych udziat oraz pow. 100 tys.
wyswietlen filmu oraz zasi¢g informacji w
mediach tradycyjnych i spotecznosciowych
zebranie kontaktéw do 80 os6b
odpowiedzialnych za dystrybucje
importowanych owocow na rynku
docelowym,

— Stworzenie, aktualizowanie i utrzymanie
strony internetowej: 3 wersje jezykowe
(angielski, malajski, tajski), lista 23 fraz do
pozycjonowania na kazdym rynku

— Media spoteczno$ciowe: Fanpage na

b

Wszystkie dziatania
zaplanowane na poszczegolne
rynki zostaty w calos$ci
zrealizowane.




Instagram, Facebook, Linkedin, Twitter,
Reklama internetowa: kampania banerowa:
12 spotow; Fb: 12 postéw; YouTube: 12
postow;

Reklama zewnetrzna/outdoor

Reklama drukowana

Dziatania z influencerami: stworzono 2
bazy, tacznie 60 influenceréw, pozyskano po
1 ambasadorze marki,

Narzedzia komunikacji: ulotki: 20 tys.;
pakiety promocyjne (torba katalog notes
gadget): 3300 szt.; wizytowki dla cztonkdéw
delegaciji,

Targi: 2 stoiska

Misja gospodarcza: 32 spotkania B2B z
przedstawicielami branzy na rynkach
tajskim i malajskim;

Study Tour,

Ewaluacja wynikow.

Czas na
ZrOwnowazong
produkcje
OWOCOW

Zwiazek Sadownikow
Rzeczpospolitej Polskiej

01.04.2022-
31.03.2023

Public Relations: wpisy w Wikipedii e
jezyku polskim 1 niemieckim; baza
dziennikarzy: 101 w Polsce, 100
Niemcy/Austria; komunikaty prasowe: 6 po
polsku, 4 po niemiecku; artykuty
sponsorowane: 8 po polski, 3 po niemiecku,
State dziatania PR: wpisy Wikipedia,
monitoring mediow, baza dziennikarzy,
komunikaty prasowe, przygotowanie i
emisja artykutéw sponsorowanych
Reklama: kampania banerowa - Polska,
Niemcy/Austria

Wszystkie dziatania
zaplanowane na poszczegdlne
rynki zostaty w catosci
zrealizowane.




Narzedzia komunikacji: produkcja
upominkéw promocyjnych (dlugopisy
10000 sztuk, torby materiatowe 1000 sztuk,
broszura edukacyjna, 7 filmow
edukacyjnych

Wydarzenia: organizacja stoiska - Targi
Biofach; organizacja wyjazdow studyjnych:
przygotowano 3 prezentacje szkoleniowe -
wizyte studyjng odbylo 11 sadownikow, po
wizycie opracowano komunikat prasowy
podsumowujacy wyjazd, ktory miat miejsce
we Francji.

Czas na jabtka z
Europy

Zwiazek Sadownikow
Rzeczpospolitej Polskiej

01.04.2022-
31.03.2023

Public Relations: 2 bazy danych; 1
background; 6 komunikatéw prasowych; 1
roczny raport z publikacjami; 4artykuty
sponsorowane na blogach lub vlogach; 1
wydarzenie PR 25 0s6b+2 filmy,

Biezace dziatania PR (Egipt Jordania): baza
150 dziennikarzy z Egiptu; baza 60
dziennikarzy z Jordanii; opracowana
backgroundera, ktéry zawiera informacje o
produkcji jabtek w Europie; 6 komunikatow
prasowych

Monitoring mediow: prasa, internet w
Egipcie i Jordanii dla stéw kluczowych
"europejskie jabtka"

Artykuty sponsorowane: wspotpraca z
blogeremi, vlogerami z Egiptu i Jordanii,
Konferencja prasowa w Egipcie

Strona internetowa kampanii w jezyku
angielskim i arabskim na biezaco

prowadzona, aktualizowana i monitorowana:

Wszystkie dziatania
zaplanowane na poszczegdlne
rynki zostaty w catosci
zrealizowane.




274016 uzytkownikow, 544802 odston,
Fanpage na Facebook 15609 obserwujacych
1 179 opublikowanych postow

Kanat na Youtube: 7 nowych filmow z
arabskim lektorem;

Reklama: Top 10 w Google dla frazy
kluczowej "Europejskie jabtka" w jezyku
angielskim i w arabskim; przygotowano 4
media-plany; reklama na Facebook,
Narzedzia komunikacji: foldery 8 stron
drukowany, 1000 szt., dtugopisy 4000 szt.,
torby materialowe 2000 szt., upominki VIP
200 szt., tradycyjne polskie kréwki, ksigzka
kulinarna 2000 szt., 7 filmow z arabskim
lektorem,

Wydarzenia: Stoisko na Targach Food
Africa w Egipcie; Stoisko na Targach
HOReCa Jordan w Jordanii

Przestaw si¢ na
eko - szukaj Euro
liscia

Polska Izba Zywnosci
Ekologicznej

01.04.2022-
31.03.2023

Dziatania PR 1 biuro prasowe: event dla
mediow

Strona www.przestawsienaeko.eu:
prowadzenie aktualizacja

Social media: dwa profile w mediach
spotecznosciowych: Facebook oraz
Instagram, na ktorych ukazywaty si¢ 3 posty
tygodniowo

Reklama Online: SEM w Google i Social
ADS; Influencer marketing - 52
mikroinfluencerow

Reklama outdoor: w najwiekszych miastach
w Polsce ustawiono 98 nosnikow
zlokalizowanych blisko sklepow

Wszystkie dziatania zostaty
wykonane terminowo i
zrealizowane w catosci.




sprzedajacych certyfikowang zywnos$¢,
Publikacje: materialy reklamowe do
kampanii (banery, bilboardy,
wideobilboardy, mobibilboardy, cover foto
na profile SoMe, gadzety promocyjne,
Promocyjne filmy wideo: 6 sztuk

Stoiska na Targach: Targi BIOEXPO
Eventy: Polskie Forum Zywnosci
Ekologicznej, Narodowy Dzien Sportu
Inne dziatania: Wspolpraca reklamowa z
platformg Onet.pl oraz Video News releasy
na platformach agencji informacyjnych
Ewaluacja wynikow




Monitoring konsumpcji polskich owocow i warzyw

Zmiany ilosci konsumentow

e Rosnie liczba konsumentéw warzyw i owocow, ktorzy odzywiaja sie zgodnie z zaleceniami Instytutu Zywnosci i Zywienia. W przyblizeniu

oznacza to, ze warzywa i owoce stanowig co najmniej potowe kazdego z positkoéw. Wartosci, opracowanego przez Kantar wskaznika zblizajg si¢ w
ostatnich miesigcach do rekordowych pozioméw notowanych w pandemii.

,,Wczoraj na talerzu” perspektywa do marca 2024, rok do roku

zalecany

zadowalajacy
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smarter branding

Wskaznik ,,wczoraj na talerzu” obrazuje sposéb odzywiania sie badanych. Przyjmuje on wartosci od 0 pkt. (dla osoby, ktora poprzedniego dnia nie jadta
warzyw 1 owocow w ogole) do 100 pkt. (dla osoby, w ktorej wszystkich positkach warzywa i owoce stanowity co najmniej potowe).

Zalecany poziom wskaznika Wczoraj na talerzu (75 do 100 pkt.) w przyblizeniu oznacza, ze dana osoba jadta warzywa i owoce na wszystkie positki, a w co
najmniej potowie positkdw warzyw i owocow byto nie mniej niz potowa (co jest zgodne z zaleceniami Zywieniowymi).



Zadowalajacy poziom wskaznika (50 do 74,99 pkt.) oznacza, ze warzywa i owoce byly we wszystkich positkach, ale w wigkszosci stanowily mniej niz
polowe. Niski poziom wskaznika (25 do 49,99 pkt.) oznacza, ze warzywa i owoce byly w co najmniej potowie positkow, ale nie stanowity ich potowy. Bardzo
niski poziom wskaznika (0 do 24,99 pkt.) oznacza, ze warzywa i owoce pojawity si¢ maksymalnie w co drugim positku.

e Rosnie liczbha konsumentéw owocow jagodowych. Wzrost jest systematyczny i dotyczy wszystkich promowanych gatunkow. Ponizej
skumulowane dane dla najczesciej badanych, w polskim sezonie.

OWOCE JAGODOWE

Truskawki, jagody kamczackie, maliny, boréwki, czerwone porzeczki, jezyny, czarne porzeczki
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smarter branding

Motorem wzrostu jagodowych jest boroéwka wysoka. Spozycie najsilniej wzrasta w polskim sezonie. Blueberry International Organization
poziom konsumpcji w Polsce okresla jako najwigkszy na swiecie.
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Spozycie borowki

Jak czesto w ostatnim tygodniu jadl/a Pan/i...?
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Rownie znaczaco rosnie liczba konsumentow malin, truskawek i porzeczek.
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11,7 min 1?:5 Inln

Rosnie takze liczba konsumentow jezyn, czarnej maliny, jagody kamczackiej, agrestu, minikiwi, aronii i rokitnika. Za tym idzie zainteresowanie
pierwszym zakupem w sezonie i samozbiorami.

NOWEGATUNRINKTORE POLACY CHCA SPROBOWAC SEZON 2023
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Na stalym wysokim poziomie utrzymuje si¢ liczba konsumentéow warzyw.

WARZYWA

Pomidory, mtode ziemniaki, fasola szparagowa, cukinia, kalafior, ogérek, papryka, brokuty
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AV Réznica istotna statystycznie, na poziomie 95% do ogolu spazywajacych dany gatunek w danym sezonie

8 Réznica istoina statystycznie, na poziomie 95%, miedzy sezonami
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Mimo penetracji kluczowych gatunkéw siegajacej 98% rosnie liczba osob spozywajacych: ogorki, pomidory, papryke, cukinie,
baktazana, marchew i cebule. Ulubionym warzywem Polakow sa pomidory (39%) i ogorki (23%). Papryka kroluje wsrod warzyw
najczesciej spozywanych poza polskim sezonem - 37% (wéroéd owocow truskawka 23%).

Uczba konsumentaw
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Spozycie pomidora

Jak czesto w ostatnim tygodniu jadi/a Pan/i...?
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Spozycie ogorka
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Przyktadem spektakularnego wzrostu jest aktywnie promowana fasolka szparagowa.

FASOLA SZPARAGOWA
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Maleje liczba konsumentow jablek. Spadek jest staly, przez caly badany okres, poréwnujac ,,rok do roku”, takze ,,miesigc do
miesigca”. Od poczatku 2020 do konca 2023 r.

OWOCE PESTKOWE

Czeresnie, wisnie, $liwki, jabtka

n= 4054 85% 2023
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15-26 lat 27 -411at 42-581at 59778t 780 tat

AV Réznica istotna statystycznie, na poziomie 95% do ogdlu spazywajacych dany gatunek w danym sezonle
#8 Roznica istoina statystycznie, na poziomie 95%, migdzy sezonami

IKANTAR Pt (4] [NSPIR® Poldka,

Ciekawy wyjatek stanowig ostatnie pomiary. Liczba konsumentow wzrosta po raz pierwszy od 48 miesiecy. Ten fakt mozna potgczyé z wysokim
spotecznym poparciem rolnikow i sadownikow.

Spozycie jabtka 3/2024

Jak czesto w ostatnim tygedniu jadta Pan/i...?
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Wizerunek owocow i warzyw

Uwazamy warzywa i owoce za zdrowe (98%), za podstawe¢ odzywiania, wiemy ze pomagaja w nadwadze, otylosci (61%), cukrzycy (47%),
wzmacniajg odpornos$¢ (38%), obnizaja cholesterol (37%), cisnienie krwi (32%), sa zrodlem witamin, mineralow itd., ze majg pozytywny
wplyw na funkcjonalnie i samopoczucie.

JesteSmy otwarci na mniej znane i nowe gatunki uprawiane w Polsce. Dane prezentowane wczesniej.

Ros$nie konsumpcja przetworow z owocéw. Deklaracje na poziomie 92% (o 6 pp. wigcej niz W 2021r.). Co najmniej raz w tygodniu
spozywa je 41% Polakoéw. Dla warzyw Dla warzyw sg one caty czas wysokie 91% i 43%.

Ro$nie konsumpcja mrozonych owocow i warzyw. Deklaruje ja juz 79% Polakow (o 7 pp. wigcej niz w 2021 r.). Co najmniej raz w tygodniu
spozywa je 13% Polakoéw. Dla warzyw odpowiednio 85% i 22% (wiecej o 4%).

60% Polakéw ma w planach kupowaé¢ wiecej polskich owocow i warzyw. Jest to zwigzane z poparciem protestow rolnikow, obnizeniem
percepcji jakosci produktow importowanych i wysoka ocena krajowych.

60% POLAKOW, DEKLARUJE, ZEW
NAJBLIZSZYM CZASIE

Wsréd owocéw najchetniej siggac beda po jabtka (25%), truskawki (22%),
czeresnie (17%), maliny (15%), sliwki (13%) i gruszki (12%). Wsrod warzyw
najchetniej sigga¢ beda po pomidory (27%), ogorki (24%), ziemniaki (21%),
marchew (17%), cebule (14%), kapuste (12%) i papryke (12%).

Kantar Polska, 3/2024. Sondaz zrealizowany dla projektu CoreTeam
Sfinansowane ze srodkéw Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw.




POLSKIE WARZYWA, KTORYCH KUPIE WIECEJ
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POLSKIE OWOCE, KTORYCH KUPIE WIECEJ
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Whioski i implikacje menadzerskie

o Wzrosty ilo§¢ konsumentéw odnotowuja gatunki komunikujace si¢ z konsumentem. Borowka wysoka promowana jest od 8 lat, najpierw
przez samych plantatoréw, potem przy zaangazowaniu $rodkow Funduszu. Jagodowe majg wspdlny projekt od 5 lat. Warzywa jako grupa
promuja si¢ od 3 lat (jesien 2020). Jabtka mimo wielu aktywnosci, na wielu rynkach, nie majg jednej koncepcji promoc;ji.

¢ Glownym powodem tego, Ze Polacy nie spozywaja wiekszej iloSci warzyw i owocow jest to, ze sadza, ze ilosé, ktora spozywaja jest
wystarczajaca. Wickszos¢ wskazuje, ze je wystarczajaca ilos¢ owocow - 50%, warzyw 53%. Percepcja ceny jest barierg dla mniej niz co 5
konsumenta owocow (19%) 1 warzyw (15%).

e Ponad 2/3 Polakéw przyznaje, ze nie wie, ile warzyw i owocéw powinno si¢ spozywac dziennie (67%). Nawet nie co piaty z nas wie, ile
warzyw 1 owocodw powinnismy spozywac codziennie (19%).



ZA MALO OWOCOW
| WARZYW, ALE SADZIMY,
y4 3

Gtéwnym powodem tego, ze Polacy nie spozywaja wigkszej ilosci warzyw i owocow
jest to, ze sadz3, ze nie musza gdyz ilosé, ktéra spozywaja jest ich wystarczajaca.

Rosnie swiadomosé roli warzyw owocéw w codziennej diecie, ale nie wiedza na
temat ile powinnismy ich spozywac. Odsetek badanych, ktéra ocenia, ze je tyle
warzyw i owocéw, ile trzeba, w pandemii wzrést az 0 9%, z 46 do 50 p.p. Ponad 2/3
(67%) Polakéw przyznaje, ze nie wie, ile warzyw i owocéw powinno sie spozywac
dziennie. Wynik ten pogorszyt sie o 5 pp. wzgledem 2021 r. Nadal mniej niz co piaty
(19%) Polak wie, ile warzyw i owocéw powinno sie codziennie spozywac.

Kantar Polska, 12/2023. Sondaz podsumowaujacy rok zrealizowany
dla Krajowego Zwigzku Grup Producentéw Owocow i Warzyw.
Sfinansowane ze srodkéw Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw.

¢ Nie istnigje strategia promocji zdrowego odzywiania, roli owocow 1 warzyw w codziennym odzywianiu. Wiele instytucji, Funduszy, projektow
opartych o granty, realizuje swoje cele bez koordynacji.

¢ Nie istnieje strategia promocji produktéw lokalnych oparta o zdrowie. Polacy uwazaja, ze produkty np. wloskie czy hiszpanskie, sa lepsze. Nie
uczymy dlaczego zywnos$¢ lokalna jest warto§ciowsza.

e Nie istnieje strategia spolszczenia zalecen diety srédziemnomorskiej - najzdrowszego i najlepiej na Swiecie przebadanego modelu odzywiania. Jak
pokazujg badania, w odbiorze spotecznym, jest on rozumiany w kategoriach geograficznych, a najistotniejsze sa w nim produkty, ktére pochodzg z
lokalnego rynku, wsrod nich — §wieze, sezonowe, lokalne warzywa i owoce. Polscy konsumenci uwazaja, ze dieta srodziemnomorska to okreslone
warzywa, owoce, produkty, ktére pochodza z basenu Morza Srodziemnego. Badania pokazaty, ze w konsekwencji, tylko co 7 Polak uwaza, ze
polskie warzywa i owoce pozwalajg stosowa¢ model diety $rodziemnomorskiej. To sprawia, ze jest on dla nas niezrozumiaty, czasem egzotyczny i
zwykle drogi.



OWOCE MORZA | RYBY TYPU l:OSOé, OLIWA
Z OLIWEK, OWOCE POLUDNIOWE, NP. OLIWKI CZY
AWOKADO, WARZYWA PO-I:#DNIOWE, BAZYLIA...

W 2023 roku zapytaliémy respondentéw o to, jakie produkty nalezy spozywaé w diecie

$rédziemnomorskiej. Polacy najczesciej uwazaj

, ze wdiecie §rédziemnomorskiej

nalezy spozywaé¢ owoce morza i ryby typu fosos (49%) oraz oliwe z oliwek (43. %). 38%
ieta charakteryzuje sie spozywaniem owocow

badanych jest zdania, ze taka

poludniowych, natomiast 33% wymienia potudniowe warzywa i ziota.

Kantar Public, 3/2023. Sondaz w r:

ach projektu ,COR

EAM - promocja konsumpciji

owocow i warzyw i forum wspétpracy sektora, Il etap”, realizowany dla KZGPOIW.
Badania finansowane s3 ze $rodkéw Funduszu Promocji Owocow i Warzyw.

Prosze wskazac produkty, ktére Pana(i) zdaniem pozwalaja stosowac zdrowg diete

srédziemnomorska.
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Informacja o monitoringu

Monitoring spozycia warzyw i owocow rozpoczgto w lutym 2020 r.. Badania dostarczajg informacji na temat liczby konsumentow i czestotliwosci
konsumpcji poszczegdlnych gatunkoéw. Realizuje je Kantar Polska

Wiyniki sg atrakcyjnym pretekstem do statej komunikacji promujacej konsumpcje, sezonowos¢, wzrosty popularnos$¢ poszczegolnych gatunkéw,
zalecenia zywieniowe i rol¢ jakg odgrywaja w nich warzywa i owoce.

Szczegotowe dane dotyczace konsumpcji kilkudziesieciu gatunkow owocoOw i warzyw powinny by¢ podstawowsg pomocg w definiowaniu grup
docelowych oraz ewaluacji komunikacji projektow finansowych z FPOiW. Dostepne sa one na stronie WczorajNaTalerzu.pl

Witold Boguta

Przewodniczacy Komisji Zarzadzajacej FPOiW



