Fundusz Promocji Ryb

Komisja Zarzadzajaca

Sprawozdanie rzeczowe
za rok 2012



I. Wstep

W 2012 r. komisja zarzadzajgca Funduszu Promocji Ryb odbyta trzy posiedzenia.

Zatwierdzony przez Komisje Zarzadzajgca Plan Finansowego Funduszu Promocji Ryb
na rok 2012 obejmowat szes$¢ zadan (w tym jedno zadanie wieloletnie), zgtoszonych
przez uprawnione organizacje. Ponadto w 2012 r. realizowane byto cztery zadania
objete Planem Finansowym FPR na rok 2011.

W 2012 r. po raz kolejny wzrosto zainteresowanie Srodkami Funduszu Promocji Ryb
oraz stopien wykorzystania Srodkow.



II. Plan finansowy

i realizacja projektow dofinansowanych
Zgtoszone i przyjete do Planu Finansowego zadania koncentrowaty sie wokét réznych
form promocji i aktywnosci organizacji rybackich, przy czym najwieksza czes$¢ budzetu
skierowana zostata na dziatania promocyjne bezposrednio skierowane do odbiorcéw
finalnych - konsumentéw. Charakter dziatan prokonsumenckich miaty w szczegdlnosci
nastepujace projekty promocyjne, realizowane w 2012 r.:

1) ,Karp bez osci, to proste” - zadanie realizowane przez Towarzystwo Promocji

Ryb (na podstawie Planu Finansowego na rok 2011);

2) ,Tworzenie mody na jedzenie ryb” - zadanie realizowane przez
Stowarzyszenie Rozwoju Rynku Rybnego (na podstawie Planu Finansowego na
rok 2011);

3) Promocja ryb odtawianych w wielkich jeziorach mazurskich oraz innych
produkowanych lub potawianych przez polskich rybakoéw na Mazurskim
Festiwalu Rybnym ,,Rybke na zdrowie” w Mikotajkach - zadanie Polskiego
Towarzystwa Rybackiego;

4) ,,Swieto Karpia — Carp Festival” - zadanie Polskiego Towarzystwa Rybackiego
(na podstawie Planu Finansowego na rok 2011);

5) »~Promowanie polskich ryb i ich produkcje oraz produktow rybnych na
wystawie Opolagra w Kamieniu Slaskim k. Opola” - zadanie Polskiego
Towarzystwa Rybackiego;

6) ,Promocja polskich ryb i produktow rybnych na jarmarku
Magdalenskim Folk Art. w Pszczewie” - zadanie Polskiego Towarzystwa
Rybackiego;

7) »~Zachecanie konsumentow do zakupéw ryb poprzez konkursy oraz
edukacje kulinarng” - zadanie Stowarzyszenia Rozwoju Rynku Rybnego.

Tworzeniu pozytywnego wizerunku branzy rybnej zagranicg stuzyto dofinansowanie
zadan:
8) »Miedzynarodowa promocja ryb i produktéow rybnych z krajowej
produkcji” - zadanie Stowarzyszenia Rozwoju Rynku Rybnego (na podstawie
Planu Finansowego na rok 2011);
9) ,,Polskie stoisko na targach rybnych Fish International 2012 w Bremie”
- zadanie Stowarzyszenia Rozwoju Rynku Rybnego

Tworzeniu i promocji sieci sprzedazy bezposredniej ryb stodkowodnych stuzyto
dofinansowanie zadania:

10) ,,Pierwszy ogdlnopolski projekt promocji sprzedazy bezposredniej w
oparciu o profesjonalnie zaprojektowana marke sieci sprzedazy oraz
edukacje i wsparcie dla hodowcéw” - zadanie Polskiego Towarzystwa
Rybackiego

Odbiorcy projektow
Gtéwnymi odbiorcami projektow byli polscy konsumenci. Pozostate grupy docelowe,
to:
— zagraniczny nabywcy polskich ryb (kupcy),
— hodowcy i rybacy (elementy szkoleniowe w projekcie tworzenia sieci sprzedazy
bezposredniej).



Grupy docelowe prowadzonych w 2012 r. dziatan
promocyjnych

@ Polscy konsumenci

m Zagraniczni nabywcy

Wykres 1. Udziat poszczegdinych grup docelowych strukturze odbiorcow projektéw
sfinansowanych w 2012 r. przez Fundusz Promocji Ryb (wg budzetu poszczegdinych
zadan)

Promowane gatunki ryb

Wiekszos¢ projektéw (iloSciowo i wartosciowo) zwigzanych byto z gospodarkg stawowg
i promocjq karpi. Pozostate odnosity sie do promocji generycznej catej kategorii ryb
i produktow rybnych.

Przeznaczenie srodkow FPR w 2012 wg grup
gatunkéw ryb

B Karp
B Ryby stodkowodne

E Ryby morskie i
stodkowodne

Wykres 2. Przeznaczenie $srodkéw Funduszu Promocji Ryb (wg budzetu poszczegdlinych
zadan i gatunkéw/grup ryb)

Szczego6towe omowienie zrealizowanych projektow

~Tworzenie mody na jedzenie ryb i produktéw rybnych”

Gtdbwnym elementem kampanii jest profil promujacy ryby na portalu
spotecznosciowym Facebooku (www.facebook.pl/RybaWygrywa), ktéry gromadzi
fanow jedzenia ryb, publikuje i moderuje posty kulinarne i edukacyjne oraz prowadzi
konkursy i kampanie banerowe. Dziataniem wspierajacym jest reklama prasowa.
Kampania jest identyfikowana graficznie przez znak ,Polskie ryby i produkty rybne”
oraz ikone ,,Ryba Wygrywa”.



http://www.facebook.pl/RybaWygrywa

Dofinansowanie z FPR: 157 209 z (w tym 62 883,60 zt w 2012 r.)

Podmiot realizujqcy: Stowarzyszenie Rozwoju Rynku Rybnego

Srodki przekazu: portal internetowy Facebook.pl (profil RybaWygrywa oraz banery),
miesiecznik ,W podrézy”, miesiecznik ,M, jak mieszkanie”

Zasieg w 2012 r.: 8 000 fandw; czytelnictwo postéw do 120 000 wyswietlen
miesiecznie, magazyn ,W Podrézy” - ok. 800 000 pasazeréw PKP Intercity, ,M, jak
mieszkanie” - czytelnictwo - 100 tys. os., reklama banerowa na FB - 21,6 min
wysSwietlen. taczny szacunek dotarcia 1+ - 2 min dorostych Polakdw.

~Karp bez osci, to proste”

W ramach zadania w 2012 zawarto umowe sponsorska, w mysl, ktérej logo Pana
Karpia zabtysto na foku jachtu, ktéry od 16 listopada 2012 przez 3 tygodnie
przemierzat Atlantyk. W zamian Towarzystwo Promocji Ryb otrzymato:

- 14 wejsc sponsorskich w programach radiowych w PR III;

- podjecie tematyki wskazanej przez TPR w 2 relacjach Kuby z Oceanu oraz
przekazanie zdje¢ z Rejsu - duzej rozdzielczosci nie tylko dla celéw promocji, ale
rowniez dla celdw reklamowych z przeniesieniem wszystkich materialnych praw
autorskich.

Dofinansowanie z FPR: 230 275,41 zt (w tym 92054,09 zt w 2012 r.)

Podmiot realizujacy: Towarzystwo Promocji Ryb

Srodki przekazu: Radio, strona www, kalendarz

Zasieg w 2012 r.: ok. 2,8-3,0 mln stuchaczy PR III

~Miedzynarodowa promocja ryb i produktéw rybnych z krajowej produkcji”

W II etapie kampanii opublikowano reklamy prasowe:

- na II stronie okfadki czasopisma , Eurofish Magazine”

- dwie emisje reklamy w magazynie poktadowym linii lotniczy Wizzair - WIZZ.
Publikacja reklamy w numerze czerwcowym 2012 r. magazynu WIZZ zostata
zaplanowana na okres zwiekszonych przyjazdéw turystycznych do Polski w okresie
EURO 2012. Reklama zachecata do sprébowania polskich specjatéw z ryb, takich jak:
karp po zydowsku, grillowany pstrag, lin w $mietanie i smazony dorsz. Reklama w
numerze grudniowym magazynu WIZZ zachecata Polakdw (emigrantéw) wracajacych
z zagranicy do Polski na $wieta, do tego by na S$wigtecznym stole nie zabrakto
tradycyjnego karpia i innych polskich ryb. W reklamie podano link do strony
www.poland-fish.com, a takze www.pankarp.pl, gdzie zamieszczono wiele przepisow
na potrawy z karpia. Wersja anglojezyczna tekstéw na reklamie zachecata
zagranicznych turystéw odwiedzajgcych w tym czasie Polske do sprobowania potraw z
polskich ryb.

Kampania jest identyfikowana graficznie przez znak ,Fish products from Poland”.
Dofinansowanie z FPR: 90 297,50 zt (w tym 36118,95 zt w 2012 r.)

Podmiot realizujacy: Stowarzyszenie Rozwoju Rynku Rybnego

Srodki przekazu: strona internetowa www.poland-fish.com, czasopismo WIZZ,
czasopismo , Eurofish Magazine”

Zasieg w 2012 r.: Zasieg reklamy WIZZ wynosi 1 900 000 czytelnikédw / numer i
okoto 3,5 min czytelnikow na dwa wydania (przy czym okoto 10% czytelnikow spotyka
sie z reklamg wiecej niz 1 raz). Narodowos$¢ czytelnikéw to: 28% mieszkancy Europy
Zachodniej, 43% mieszkancy Europy Centralnej i Wschodniej, zas 29% obywatele
krajow Europy Centralnej i Wschodniej pracujacy i mieszkajacy w Europie Zachodniej..

~Zachecanie konsumentéw do zakupow ryb poprzez konkursy oraz edukacje
kulinarng”

W ramach projektu wykonano opracowano konkurs paragonowy dla konsumentéw
(gadzety w zamian za paragony potwierdzajace zakup dowolnych produktéw rybnych),
uruchomiono strone www.rybawygrywa.pl, wyprodukowano gadzety (nhoze do



http://www.poland-fish.com/
http://www.rybawygrywa.pl/

filetowania, deski do krojenia, torby bawetniane, notatniki magnetyczne na lodowke).
Wykonano takze sesje zdjeciowe filetowania ryb.

Dofinansowanie z FPR: 17 849,99 zt

Podmiot realizujacy: Stowarzyszenie Rozwoju Rynku Rybnego

Zasieg: przewidziano nagrody dla 530 oso6b, zdjecia i informacje o konkursie dotarty
do ok. 120 000 odbiorcéw (poprzez portal Facebook)

~Swieto Karpia / Carp Festiwal”

Sfinansowane dziatania objety organizacje Konkursu Satyrycznego Karpik,
przeprowadzenie konkursu na potrawe z ryb, degustacja potraw z ryb podczas
biesiady satyryczno-kulinarnej; konkurs dla najmtodszych, wyktady o gospodarce
rybackiej, wydanie katalogu konkursowego. Dziatania odbywaty sie w listopadzie 2012
r. w Niemodlinie (woj. opolskie).

Dofinansowanie z FPR: 116 100 z{ (w tym 38 186,37 zt w 2012 r.)

F,’odmiot realizujacy: Polskie Towarzystwo Rybackie

Srodki przekazu: wydarzenie artystyczne, materiaty poligraficzne (katalog
konkursowy, plakaty, zaproszenia, dyplomy)

Zasieg w 2012 r.: kilkaset 0sdb z kraju i zagranicy ze $srodowisk artystycznych.

~Polskie stoisko na targach rybnych Fish International 2012 w Bremie”

W ramach projektu zamdwiono 16 m.kw. powierzchni na targach wraz z zabudowa.
Wydrukowano 750 szt. ulotek (4 x A4), 300 magnesow na lodéwke, 10 kg cukierkdw-
krowek z logotypem promujacym ryby. W dniach 12-14 lutego stoisko obstugiwato 2
przedstawicieli SRRR oraz 2 ttumaczki.

Dofinansowanie z FPR: 24 535,25 z

Podmiot realizujacy: Stowarzyszenie Rozwoju Rynku Rybnego

Zasieg: stoisko odwiedzito okoto 1000 profesjonalistéw, gtownie z Niemiec i Polski

~Promocja polskich ryb i produktéow rybnych na jarmarku Magdalenskim Folk
Art. w Pszczewie”

W dniach 21-22 lipca 2012 odbyt sie 19. Jarmark Magdalenski Folk Art. w Pszczewie.
To wydarzenie promujgce produkty regionalne. Stoisko Polskiego Towarzystwa
Rybackiego (zamkniety namiot wyposazony z aranzacjg w postaci akcentéow rybackich)
przyciggneto rzesze odwiedzajacych. Prowadzono degustacje ryb wedzonych i
klopsikow z ryb stodkowodnych. Wygtoszono prelekcje (dr J. Sadowski - ZUT) nt.
korzysci jedzenia ryb pochodzenia krajowego. Przeprowadzono dwa konkursy: ,Mistrz
przygotowania zupy rybnej” oraz ,Dzieci majg gtos”

Dofinansowanie z FPR: 36086,34 zt

Podmiot realizujacy: Polskie Towarzystwo Rybackie

~Promowanie polskich ryb i ich produkcje oraz produktow rybnych na
wystawie Opolagra w Kamieniu Slaskim k. Opola”

W dniach 15-17 czerwca 2012 odbyfa sie dziewigta wystawa rolnicza Opolagra.
Stoisko PTRyb w postaci namiotu zamknietego znajdowato sie na terenie Wioski
Rybackiej. Przez 3 dni prowadzono degustacje ryb wedzonych, w zalewie pomidorowej
itp. Rozdawano torby bawetniane, foldery, kapelusze wedkarskie i smycze. Hastem
promocji byto ,Ide na ryby, idy po zdrowie”. 16 czerwca zorganizowano forum rybackie
z wyktadami, a takze: konkursy ,Jak przygotowa¢ rybe do konsumpcji” i ,Dzieci majq
gtos”.

Dofinansowanie z FPR: 44 173,98 zt

Podmiot realizujacy: Polskie Towarzystwo Rybackie

Zasieg: targi Opolagra odwiedzito 50 000 os6b



~Pierwszy ogdlnopolski projekt promocji sprzedazy bezposredniej w oparciu
o profesjonalnie zaprojektowang marke sieci sprzedazy oraz edukacje
i wsparcie dla hodowcow"”

W dniach 01 kwietnia - 30 wrzesnia 2012 przeprowadzono [ etap projektu.
Stworzono: marke ,Nasi Rybacy”, system identyfikacji wizualnej marki. Projekt
przedstawiono na dwdch imprezach branzowych, przeprowadzono réwniez szkolenie
dla rybakéw. Opracowano takze argumentacje i prezentacje promujacg idee i marke -
materiaty skierowane do hodowcoéw ryb. Przygotowano tez identyfikacje wizualng dla
pierwszych 10 gospodarstw rybackich — strzatki kierunkowe, banery, cenniki.
Dofinansowanie z FPR: 274 458,00 zt (z czego 207 289,20 zw 2012 r.)

Podmiot realizujacy: Polskie Towarzystwo Rybackie

~Promocja ryb odlawianych w wielkich jeziorach mazurskich oraz innych
produkowanych lub potawianych przez polskich rybakéw na Mazurskim
Festiwalu Rybnym ,,Rybke na zdrowie” w Mikotajkach”

W dniach 29 czerwca - 1 lipca 2012 r. odbyly sie Dni Mikotajek oraz V Mazurski
Festiwal Rybny ,,Rybke na zdrowie”. W centralnym miejscu imprezy ulokowano namiot
Polskiego Towarzystwa Rybackiego, wyposazony w stoty i ftawy. Zaprezentowano
sprzet rybacki, akwarium, materiaty informacyjno-promocyjne. Dr J. Sadowski
wygtosit prezentacje nt. waloréw jedzenia ryb, prowadzit tez publiczng debate z
kucharzem Karolem Okrasg. Prowadzono degustacje ryb stodkowodnych w postaci
wedzonej i smazonej na miejscu. Przeprowadzono trzy konkursy: ,Najszybszy
sprawiasz ryb”, konkurs wiedzy o rybach oraz konkurs , Dzieci majq gtos”.
Dofinansowanie z FPR: 42115,60 zt

Podmiot realizujacy: Polskie Towarzystwo Rybackie



III. Ocena dziatan w 2012 r.

W 2012 r. dziatania finansowane ze $rodkéw Funduszu Promocji Ryb ulegty dalszej
intensyfikacji i zostaty w znacznej mierze skierowane do koncowych odbiorcéw ryb
i produktdw rybnych - konsumentéw. Zgodnie zatozeniami ,Diugofalowej strategii
promocji ryb w Polsce” kampanie konsumenckie za posrednictwem internetu i prasy
zostaty skierowane gtdwnie do oséb aktywnych zawodowo, w wieku 25-40 lat, z
wyksztatceniem srednim i wyzszym, w szczegdlnosci kobiet. Kontynuowanie realizacji
projektow wieloletnich, obejmujgcych kampanie radiowg, kampanie internetowe oraz
prasowe gwarantuje dotarcie do kilku miliondw polskich konsumentéw oraz do ponad
3 min odbiorcéw zagranicznych.

W przekazie promocyjnym dominowata promocja ryb stawowych, a w szczegdlnosci
karpi. Stosunkowo mato uwagi poswiecono przetworom rybnym wysoko
przetworzonym oraz rybom battyckim.



Aneks 1. Przykiadowe reklamy i materialy graficzne wykonane w ramach
zadan finansowanych ze srodkow Funduszu Promocji Ryb

Akja promocyjn "Pana Karpia w trakcie W:::motnego rejsu redaktora Kuby
Strzyczkowskiego (PR Pr.3) na jachcie Delphia przez Atlantyk szlakiem Kolumba (,Karp
bez osci to proste” Towarzystwo Promocji Ryb)

b s oo KARP BEZ 0SCI - TO PROSTE
Fragment kalendrza promujacego akcje Kr osci — to proste (,Karp bez osci to
proste” Towarzystwo Promocji Ryb)



When you're visiting Poland, it's a2 good idea
to get acquainted with our culinary culture.
Among many traditional dishes,

delicious Polish sea and freshwater fish

are definitely worth trying.

* Grilled trout
» Tench in cream
* Sautéed Baltic cod

There's something special '
on the menu for everyone!
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Promocja ryb ukierunkowana na zagranicznych gosci odwiedzajacych Polske w okresie
EURO 2012 - w magazynie poktadowym PKP Intercity ,W podrézy” w czerwcu 2012 r.,
(,Tworzenie mody na jedzenie ryb” Stowarzyszenie Rozwoju Rynku Rybnego) oraz w
magazynie linie lotniczych WizzAir w maju-czerwcu 2012 (,Miedzynarodowa promocja
ryb i produktéw rybnych w latach 2011-2012" Stowarzyszenie Rozwoju Rynku
Rybnego)
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Promocja ryb ukierunkowana na zagranicznych gosci odwiedzajacych Polske w okresie
Swiagt Bozego Narodzenia oraz Polakéw wracajacych na $wieta do Polski -
w magazynie linie lotniczych WizzAir w grudniu 2012 (,,Miedzynarodowa promocja ryb
i produktow rybnych w latach 2011-2012" Stowarzyszenie Rozwoju Rynku Rybnego)
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Promocja ryb w miesieczniku ,W podrézy” oraz ,M, jak mieszkanie” (,Tworzenie mody
na jedzenie ryb” Stowarzyszenie Rozwoju Rynku Rybnego)
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Zrzut ekranu (printscreen) fanpage RybaWygrywa na portalu Facebook (,Tworzenie
mody na jedzenie ryb” Stowarzyszenie Rozwoju Rynku Rybnego)



GOMPETITIVENESS | FLEXIBILITY | STATE OF THE ART PROGESSING

Every day, from small fishing boats and family fish farms up to the world’s biggest
salmon smoke house with great passion we produce high quality fish and fish products
for the most demanding European and non-European markets.

Polish fish industry, which directs over half of the production for export,

is ready for the challenges thrown by the contemporary world. Following features distingushing
Polish fish industry:

» care for the highest hygienic standards and health safety of the produced food,

» competitive offer and flexible client approach,

» being open for different forms of cooperation even with the most demanding buyers.

February 12*"-14"2012
Bremen Exhibition Centre

ifslinternational
Visit us at: Hall 5 B-21

ROMOTION FUND
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POLAND: SUSTAINABLE SOURCE OF QUALITY FISH PRODUCTS
WWW.POLAND-FISH.COM

Polska: zréwnowazone zrodto wysokiej jakosci produktdw rybnych — reklama na
okfadce ,Eurofish Magazine”, luty 2012 r., wraz z zaproszeniem na polskie stoisko
rybne na targach Fish International w Bremie (,Miedzynarodowa promocja ryb i
produktéw rybnych z krajowej produkcji”)
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Gtowénie zupy rybnej i_‘ké'r{kurs na potrawy z karpia (,Swieto Karpia - Carp Festiwa
Polskie Towarzystwo Rybackie)



START| REGULAMIN | WYSLL] PARAGONY

ZBERAIPARACONY, W L)
2t N NI SUPERNAGRDOV!

facebook

1 PRODYKTOW RYBNYCH

lle jest nagréd do zdobycia: Co za ile wymieniamy:

—

0 X nozy 2 5 paragonow = noz do flletowania
263 x noteséw 20 paragonow = deska
magnetycznych

na lodéwke 10 paragonéw = torba Eco

7 5 X | 5 paragondw = magnetyczny notes

toreb Eco

35« mé’j;" 235 xmagnesow

desek =— halodéike
Co trzeba zrobic:

1 ierz / , Zeskanuj paragony i wyslij \ ? s sy .
Zbierzwymagana liczbe paragonow zapomocq formularza Cierpliwie czekaf na swoje nagrody

Zrzut ekranu (printscreen) konkursu konsumenckiego (paragonowego) RybaWygrywa
(,Zachecanie konsumentéw do zakupdéw ryb poprzez konkursy oraz edukacje
kulinarng” Stowarzyszenie Rozwoju Rynku Rybnego)

UNSERE REGELN

SICHERHEIT UND QUALITAT

DER LEBENSMITTEL

Veterindr-Nummer die mit den Buchstaben

L PL% auf dem Fischprodukt beginnt, ist eine
Garantie fir hachste gesundheitlische Qualitat
des Produktes. Alle palnischen Fischverarbei-
tungsbetriebe arbeiten nach den Grundsatzen
von HACCP und stehen unter stindiger
Aufsicht sehr restriktiver Veterinardienste.
Viele fiir den Export produzierenden Betriche
legitimigren sich auch mit den Zertifikaten
des Qualititsmanagementsystemens sowie
BRC und IFS-Zertifikaten.

QUELLEN VON ROHSTOFFEN

UND EINE AUSGEWOGENE ENTWICKlUNG
DIE UBERWIEGENDE

‘Mehrheit der Rohstoffe fiir die Verarbeitungin-
dustrie| in Polen kommt aus:

_'gas;]ﬁanmﬂsymmﬁ]rdig Fischerei
ndungen garantiert fast 100%-ge
Dorsch aus der polnischen
len Fischen kommt, und seine
achhaligkeit der Fischarei

Wenn Sie Fische und Fischprodukten mitder
v Nummer, die mit den Buchstaben ,,PL*
seginnt kauten, konnen Sie sicher sein dass:
« es ein schmackhaftes und qualitativ
hoch s Produkt ist;
'efn Pr‘adukt unter derﬁ.uﬁslcm
Dignste ir
Bewle’tven it einem Hachstmal
an Hyglene produziert wird;
« efn Produkt auf Rohstoffe aus legalen,
erneuerharen Fischen basiert.

E\n)?m]ek(m der Gesellschart
von dem Fischmarkt,
nT:vnm Fonds zur Firderung der flsche finanalert wird.

[ .

www.poland-fish.com

== : 4
Pierwsza i czwarta strona broszury promujgcej polskie produkty rybne w jezyku
niemieckim (,Polskie stoisko na targach rybnych Fish International 2012 w Bremie”

Stowarzyszenie Rozwoju Rynku Rybnego)



Fish pﬂ;ducts

from Poland

Wizualizacja stoiska promujacego polskie produkty rybne (,Polskie stoisko na targach
rybnych Fish International 2012 w Bremie” Stowarzyszenie Rozwoju Rynku Rybnego)



