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Wykorzystywane wskazniki

Prezentowana analiza zostata przeprowadzona na podstawie telemetrycznego badania
widowni telewizyjnej prowadzonego systematyczne przez Nielsen Audience Measurement na
reprezentatywne] prébie ludnosci Polski powyzej 4 roku zycia.

o AMR — Average Minute Rating - dost. Srednia oglgdalno$¢ minutowa - wskaznik
opisujgcy Srednig wielko$¢ widowni ogladajacej konkretng audycje lub program telewizyjny w
dowolnie okreslonym odcinku czasu. Widownia ta wyrazona jest w tys. oséb. Wskaznik moze odnosic¢
sie do catej populacji lub do okreslonej grupy celowe;j.

. ATV — dobowy czas ogladania telewizji przypadajgcy na statystycznego Polaka
. ATS — czas poswiecony na ogladanie danego programu przez widza w ciggu doby
o SHR% - udziat w widowni - odsetek widzow, ktdrzy ogladali audycje badz program w

stosunku do wszystkich widzéw ogladajacych w tym czasie telewizje

. RCH% - zasieg, odsetek osob, ktdére ogladaty dany program przez co najmniej jedna
minute. Osoba, ktdra ogladata program dtuzej jest wliczana tylko raz

ANALIZA

W 2016 roku statystyczny Polak poswiecit na ogladanie telewizji dziennie 4 godziny 22
minuty, Srednio 0 2 minuty mniej niz rok temu. Mimo spadku w stosunku do roku ubiegtego Polska
wcigz pozostaje w czotéwce krajow europejskich o jednym z najwyiszych wskaznikéw czasu
ogladania telewizji.

W przypadku czasu ogladania telewizji przypadajgcego na statystycznego widza a wiec
populacje pomniejszong o dzieci ponizej 4 r.z., utrzymywat sie wcigz wzrost (o okoto minute rok do
roku - do 6 godz. 9 minut) ale tempo przyrostéw wyraznie wyhamowato. W poprzednich latach
zmiany byly zdecydowanie bardziej spektakularne, np. w roku 2015 - 8 minut.

Natomiast o ok. 60 tysiecy (do 6 mln 473 tys.) zmniejszyta sie srednia widownia minutowa
catej telewizji, ktéra uprzednio réwniez rosta.

Wydaje sie, ze wzrosty zwigzane ze zwiekszong konsumpcjg kontentu telewizyjnego gtdwnie
dzieki ofercie naziemnej telewizji cyfrowej polski rynek telewizyjny ma za soba.

O ile w 2015 roku czas ogladania tradycyjnej telewizji wzrést do najwyzszego poziomu,
notowanego w historii polskiego pomiaru telemetrycznego o tyle rok 2016 zapoczatkowat czas
spadkéw jak sie wydaje, skorelowany takze miedzy innymi, podobnie jak w innych krajach, z
rozwojem serwiséw VOD i oglagdaniem telewizji w internecie, przy czym wypada podkresli¢ rosngce
znaczenie serwiséw OTT VOD, ktdére generujg obecnie wiekszo$¢ przychodéw w ogdlnych
przychodach z VOD w Europie, odnotowujac ogromny wzrost ( z 26% w 2010 r. do 63% w 2014)."

! Source: European Audiovisual Observatory, Yearbook 2015 — Key Trends (EU 24 OTT VOD and managed
networks VOD consumer revenues (2010-2014), page43



Z ostatniego badania Establish Survey? wynika, ze juz 66,5 % gospodarstw domowych w
Polsce posiada dostep do internetu a telewizje za posrednictwem internetu oglada blisko 8% z nich,
natomiast ponad 19% korzysta z serwisow VOD. Nie pozostaje to bez wptywu na konsumpcje
tradycyjnej telewizji. W Europie liczba gospodarstw podtgczonych do internetu wzrosta w ostatnich
latach 2900% (lata 2010-2015)°.

66,5% 7,9%* 19,1%*
posiada dostep : oglada telewizje korzysta z
do Internetu w Internecie serwisow VOD

* Odsetek wsrod gospodarstw domowych posiadajgcych dostep do Internetu

Jak wynika z cytowanego badania, odsetek gospodarstw telewizyjnych w Polsce wynosi
obecnie 95,7% wobec 95,9% w roku ubiegtym.

Systematycznie spada zainteresowanie widzéw programami uniwersalnymi o duzym udziale
rynkowym, ktdre tracg gtdwnie nie tyle w zwigzku z konkurencjg kontentu online, atrakcyjnego
zwitaszcza dla mtodych widzow, ale przede wszystkim z przebudowg rynku w efekcie cyfryzacji i
zwiekszong liczbg dostepnych programéw w naziemnej telewizji cyfroweji drogg satelitarng.

Udziat programow tzw. wielkiej czwdrki zmniejszyt sie ogdétem o 2 punkty procentowe do
41,24%. Dla przyktadu jeszcze w 2009 roku do programéw tych nalezato 67% rynku. Doda¢ wypada,
ze jest to ogdlnoeuropejski trend powigzany z postepujgcg fragmentacjg rynku telewizyjnego
zwigzang z rosngca liczba programoéw linearnych, ktéra w Polsce zwiekszyta sie ok. 80% w
poréwnaniu z rokiem 2009. Byt to przyrost znacznie powyzej Sredniej europejskiej, ktéra dla 28
krajow EU wynosita 49%. Rekordzistami byty: Chorwacja (300%), Luksemburg (221%) czy Finlandia,
gdzie przyrost ten wyniést 206% *.

’ Nielsen Audience Measurement - badanie Establish Survey 2016 (ES 2016), zrealizowane w terenie w okresie
od 12 kwietnia do 22 czerwca oraz od 29 wrzes$nia do 30 listopada 2016 roku. Préba: 8000 wywiadow metoda
CAPI (computer assisted personal interview)

* Source: European Audiovisual Observatory, Yearbook 2015 — Key Trends, page 42

* Tamze, Number of linear media services by country of establishment (2009, 2015, page29



Chociaz zmianie na niekorzys¢ ulegty udziaty wszystkich czterech programow tej grupy to
najwiekszy spadek dotyczyt TVP 1, znacznie mniejsze byty straty TVP2, Polsatu i TVN.

W 2016 roku obserwowane byty zmiany w czotéwce rankingu. Na pierwsze miejsce pod
wzgledem udziatu w widowni przesunat sie Polsat, natomiast na drugie z pierwszego w 2015 spadt
Program 1 TVP. Program TVN znalazt sie, podobnie jak przed rokiem, na miejscu trzecim. Czwarta

lokata nalezata do Programu 2 TVP.

Podobnej wielkosci spadek udziatéw wielkiej czwdrki un block miat miejsce przed rokiem,

rowniez 2 punkty procentowe.

Tab. 1. Udziaty programéw TVP1, TVP2, Polsat, TVN w rynku telewizyjnym — poréwnanie

Program Zmiana (pp.)

Polsat 11,45% 11,60% -0,15
TVP1 11,10% 12,28% -1,18
TVN 10,37% 10,65% -0,28%
TVP2 8,32% 8,72% -0,40%

Szczegdtowe informacje dotyczace poszczegdlnych programéw przedstawiono w dalszej
czesci pracowania oraz na wykresach i w tabelach.



Wykres 1. Podziat rynku telewizyjnego w 2016 r.
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Ponad 30% rynku nalezato do programoéw, ktdérych udziat nie przekraczat 1% (kategoria
pozostate na wykresie) w tym okoto 1/3 stanowity programy tzw. zdelokalizowane, tzn. nie
posiadajgce polskiej koncesji a przeznaczone dla polskiego widza.

Wsréd nich najwiekszy udziat w widowni telewizyjnej w 2016 roku posiadat program
Discovery (0,55%). Jednostkowe udziaty pozostatych programéw zdelokalizowanych nie przekraczaty
0,5%. Najwiecej w tej grupie stracity rok do roku filmowy AXN i dzieciecy Cartoon Network.
Najwiecej zyskat FOX - wzrost z0,15% w 2015 do 0,27% w 2016.



Naziemna telewizja cyfrowa

W 2016 r. liczba gospodarstw z dostepem do telewizji w Polsce byta oceniana na 13
milionédw (nieco mniej niz w 2015). Blisko potowa, bo okoto 45% posiadata w swoich domach
naziemng telewizje cyfrowa. Nalezy podkresli¢, ze zdecydowang wiekszos¢ wsrod nich stanowity
gospodarstwa dla ktérych telewizja naziemna z ofertg 26 programéw byta jedyng dostepnag
telewizjg. W grudniu 2016 roku w Polsce byto 4 miliony 393 tysigce takich gospodarstw (ponad 1/3
wszystkich gospodarstw telewizyjnych). Reszte gospodarstw z NTC tj. ok. 1 milion 440 tysiecy bylty to
tzw. gospodarstwa wspotdzielone w ktérych oprdcz sygnatu naziemnego odbierano telewizje poprzez
kabel badz/i satelite.

Wykres 2. Zrédta sygnatu telewizyjnego - Establish Survey 2016, NAM
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Podziat rynku telewizyjnego w sytuacji wytacznego dostepu widowni do programoéw
naziemnych przedstawiono na wykresie 3. Taki dostep posiadato w 2016 roku, jak juz wspomniano,
ponad 1/3 gospodarstw domowych. Tzw. gospodarstwa eterowe stanowity 34,8% - przed rokiem o

1 punkt procentowy mniej.

Wykres 3. Podziat rynku NTC w 2016 roku - dostep wytgcznie do oferty NTC
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Programy tzw. pozostate zajmowaty ok. 2,3%. Kategoria ta zawiera udziaty programéw cyfrowych
nadawanych naziemnie z terenu Niemiec, Czech i Stowacji, ktére sy odbierane na terenach

przygranicznych oraz udziaty programéw, ktére nie zostaty odrebnie wyszczegdlnione w badaniu.

Udziaty programoéw Zoom TV, Nowa TV, Metro i WP, ktdre dotgczyty do NTC w ostatnim kwartale
roku nie zostaty uwzglednione na wykresie ze wzgledu na znikomy udziat w ujeciu rocznym (od 0,01-

0,02%).



Telewizja publiczna

W 2016 roku do sektora publicznego tacznie: TVP1, TVP2, TV Polonia, TVP INFO, TVP
Regionalna, TVP Rozrywka, TVP Kultura, TVP Seriale, TVP Sport, TVP HD, TVP Historia, TVP ABC
nalezato 29,4 % rynku. Telewizja publiczna ogétem stracita 1,8 punktu proc. Byt to powrdét tendencji
spadkowej po okresie pewnej stabilizacji a nawet niewielkich wzrostéw udziatéw w ostatnich latach.

Szczegdtowe dane obrazujgce trend przedstawiono na wykresie ponizej.

Wykres. 4. taczne udziaty telewizji publicznej w latach 2010 - 2016
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Sposrdd publicznych programéw telewizyjnych znaczne spadki odnotowaty TVP 1 (o 1,18
pp.), TVP2 (0 0,4 pp.), TVP Info (0 0,25 pp.), TVP Regionalna (o 0,8 pp.).

Najwiekszy przyrost udziatéw miat miejsce w przypadku programu dla dzieci TVP ABC (0 0,21
punktu proc.), ktory zyskiwat widownie podobnie jak przed rokiem. Wzrosty ale mniejsze odnotowaty
jeszcze trzy programy: TVP Seriale, TVP HD i TVP Sport.

Udziaty pozostatych programéw tematycznych byty nieco nizsze w stosunku do roku
ubiegtego.

Szczegbtowe dane dotyczace wszystkich programdéw publicznych wraz z zaznaczeniem zmiany w
stosunku do 2015 r. zestawiono w tabeli.



Tabela 2. Srednia widownia i udziaty programéw telewizji publicznej w 2016 r.

Lp. Program Widownia | ZMIANA Udziat |ZMIANApp| NTC
1. [Tvp1 7184050F  -84321]  11,10%[F  -1,18|MUX-3
2. (VP2 538447 -31445 832%MHF  -0,40|MUX-3
3. [TVPINFO 212458 18468 326%[F  -0,25|MUX-3
4. |TVP Regionalna 630261  -5876 097%F  -0,08/MUX-3
5. [TVP Seriale %615/F 3947 148%[4+ 0,08
6. [TVPRozrywka 70293y -4479 1,09%F  -0,05|MUX-3
7. [TVPABC 59254/4F 13392 092%[4F  0,22|MUX-1
8. [TVP Historia 385184F  -5607 060%F  -0,07|MUX-3
9. [TVPHD 3t00/F  4038 048%/%+ 007
10. |TVP Kultura 29608/4F  -1608 046%[F  -0,02|MUX-3
11. [TVP Polonia 2671 11120 035%F  -0,17|MUX-3
12. [TVP Sport 2384+ 674 035%/{ 002
Ogétem TVP 1900 547r{} 140873 2938%({} 1,83

Telewizja koncesjonowana

Sposrdad programéw koncesjonowanych najwiekszy spadek udziatéw w 2016 r. odnotowat,

podobnie jak w roku ubiegtym, program TVN, najwieksze wzrosty natomiast TVN 24 oraz niektére

programy koncesjonowane obecne na MUX-ach, takie jak TV6, Puls 2 TTV, Stopklatka, Fokus TV, TV
Puls, TV4.

Szczegdétowe dane dotyczgce programdw koncesjonowanych w 2016 roku wraz z

zaznaczeniem zmiany w stosunku do roku 2015 zestawiono w tabeli. Tabela zawiera programy

koncesjonowane badane przez NAM o udziale 0,2% i powyzej, programy publiczne posiadajgce

koncesje zostaty uwzglednione w zestawieniu dotyczacym telewizji publicznej.




Tabela 3. Srednia widownia i udziaty programéw koncesjonowanych w 2016 r.

Lp. [Program Widownia Zmiana Udziat Zmiana (pp.)
1. [Polsat 741 369 |4+ -16 927 11,45% |4 -0,15
2. |TVN 670954[{+ -25261 10,37% |4+ -0,28
3. [TVN24 246 466 [ 35848 3,81% |1 0,59
4. |TV4 217 294 |4r 3184 3,36%[4F 0,09
5. [TVN7 215 407 |4 -630 3,33%[4F 0,03
6. [TV PULS 207 051 |4F 4 869 3,20%[4F 0,11
7. |Puls 2 115 356 [} 9 598 1,78% |4 0,16
8. |TTV 103 531 [} 8 847 1,60% |4 0,15
9. |Polsat2 98 261 [ 3282 1,52% |4 0,07
10. |TV6 95 971 |4 15338 1,48% |4 0,25
11. [Polsat News 716394 832 1,11% |4 0,03
12. [Stopklatka 64 846 | 7 484 1,00% |4 0,12
13. [Polo TV 53 875 (4 -2 605 0,83% |4+ -0,03
14. |Fokus TV 52 556 [ 7618 0,81%|4F 0,12
15. [Nickelodeon 48 942 [4F 432 0,76%|4r 0,02
16. [TV Trwam 47 264 |4 -2 699 0,73% |4 -0,03
17. |ATM Rozrywka 46 050 |4 -500 0,71%|= 0,00
18. |TVN Style 45 134 |4 1417 0,70%|1r 0,03
19. |Polsat Play 36 7184 2 095 0,57% |4t 0,04
20. [Polsat Sport 36 282 (4 -5 806 0,56% |4+ -0,08
21. [Polsat Film 34 3814 2776 0,53% |4t 0,05
22. [TVN Turbo 32 8214 1396 0,51% |4t 0,03
23. |Polsat Cafe 26 794 |4r 1939 0,41%|4r 0,03
24. [MiniMini+ 24 493 |4 229 0,38%|4F 0,01
25. [TVS 23 4994} -4 195 0,36%|4 -0,06
26. |Kino Polska 23 3364 826 0,36%|4F 0,02
27. |TVN24 Biznes i Swiat 23 018 [4r 4266 0,36%|4F 0,07
28. |Eska TV 226794 -10 720 0,35%|4 -0,16
29. |TVN Fabula 16 650 |4 10421 0,26%|4F 0,16
30. |Superstacja 16 107 |4F 1758 0,25%|4F 0,03
31. |Canal+ 14 097 |4F 764 0,22%|4F 0,02




