Sprawozdanie rzeczowe z dzialan
zrealizowanych w ramach
Funduszu Promocji Miesa

Wieprzowego
w roku 2021



Okres

Lp. Tytut zadania Nazwa podmiotu realizacji Ocena merytoryczna zadania
zadania
Cel: Edukacja mtodziezy dotyczaca zalet systematycznego spozywania wieprzowiny.
Zakres dziatan:
Przeprowadzenie warsztatow w 20 szkotach podstawowych /wydarzeniach dla
B . mtodziezy podczas ktdrych:
Ogdlnopolskie .. . .
. » Informowano mtodziez o walorach miesa wieprzowego, produktach;
Stowarzyszenie . L. L.
L. wytworzonych w systemach jakosci zywnoSci;
. . PrzetwoOrcow i 01.09.2020- . i .
1 Bycie Fit jest Git i » Prowadzono degustacje przetwordw spozywczych;
Producentow 30.09.2021 . L .
. » Uczono jak komponowac zbilansowang diete;
Ekologicznych . . L .
. » Przygotowanie i dystrybucja materiatdw promujacych;
,Polska Ekologia” i , )
» Prowadzenie fanpage’u projektu.
Sukces zadania:

» Zwiekszenie swiadomosci wérdd mtodziezy nt. zalet spozywania miesa
wieprzowego oraz podniesienie kompetencji uczniow w zakresie
komponowania zbilansowanej diety.

Cel: Promocja wieprzowiny na wybranych wydarzeniach.
Ogodlnopolskie Zakres dziatan:
Stowarzyszenie Przeprowadzono promocje produktow wieprzowych i miesa wieprzowego podczas:
. . PrzetwOrcow i 01.05.2020- > Xl Festiwalu Natchnieni Bieszczadem — 2020 r. Cisna.
2 Polska Smakuje w regionach i i
Producentéw 30.09.2021 » Forum Ekonomicznego — 2020 r. w Karpaczu.
Ekologicznych » Dozynek Prezydenckich — 2020 r. Warszawa.
,Polska Ekologia” » XV lesiennej Gietdy Rolniczej — IV Ogdlnopolskiej Wystawy Krolikéw —
Podkarpackiego Swieta Winobrania — Dni Pola — 2020 r. Boguchwata.
> Bieszczadzkiego Wyscigu Gérskiego — 2021 r. Wujskie.




Sukces zadania:
» Zwiekszenie $wiadomosci wsérdd odwiedzajgcych wydarzania na temat
jakosci polskiej wieprzowiny oraz wptywu certyfikacji produkcji wieprzowiny
na jej walory smakowe.

»,Targi ekologiczne-

Ogodlnopolskie
Stowarzyszenie

Cel: Promocja polskiego miesa wieprzowego produkowanego w systemie rolnictwa
ekologicznego w na rynku europejskim.
Zakres dziatan:
» Promocja polskiego miesa wieprzowego podczas wirtualnych
Miedzynarodowych Targéw BIOFACH 2021;
»  Wizyty studyjne w 4 europejskich krajach potgczone z wizytami na targach:
e Niemcy- Anuga 2021 r.

. . Przetworcow i .
Promocja polskich 3 01.02.2021- e Rumunia- Indagra 2021 .
! . Producentéw _ )
producentéw rolnictwa Produktéw 01.11.2021 e Stowenia- Agra, Gronja, Radogna 2021 r.
ekologicznego w Europie” . e Wiochy- Bolonia, Sana 2021 r.
Ekologicznych > ] b < wirtual h 3 3 iezvkach
Polska Ekologia” Utworzenie na potrzeby promocji wirtualnego showroom’u 3D w 3 jezykach:
polski, angielski, niemiecki;
» Przygotowanie 3 filméw promocyjnych.
Sukces zadania:

» Zwiekszanie swiadomosci wérdd odwiedzajgcych targi na temat polskiego
miesa wieprzowego produkowanego w systemach jakosci oraz wzrost
rozpoznawalnosci polskich produktéw na arenie miedzynarodowe;.

L. . . Zwigzek Cel: Promocja miesa wieprzowego podczas imprez plenerowych
Wybieraj mieso i wedliny z L,
. . Zawodowy 16.06.2021- | Zakres dziatan:
regiony kujawsko- . L L. ]
omorskiego Rolnictwa 30.08.2021 | Organizacja dwdch imprez plenerowych podczas ktorych:
i
P & Samoobrona » Prowadzono degustacje wedlin oraz potraw przygotowanych z wieprzowiny;

» Dystrybucja ulotek informacyjnych i gadzetéw promocyjnych;




> Prowadzenie stoiska informacyjnego;
» Ekspozycja materiatdéw promocyjnych.
Sukces zadania:
> Zwiekszenie $wiadomosci konsumentéw nt. waloréow i jakosSci miesa
wieprzowego oraz zwiekszenie $wiadomosci w zakresie patriotyzmu
gospodarczego.

Konferencja pt.
»Bezpieczenstwo zywnosci —

Cel: Zapobieganie i eliminacja zagrozenia zwigzanego z afrykariskim pomorem Swin.
Zakres dziatan:
> Zrealizowanie trzech konferencji z zakresu bioasekuracji, dwoch w formie
stacjonarnej i jednej w formie wideokonferencji;

nadzor, podziat kompetencji 02.11.2021-
P .. p ) Zwigzek Polskie » Zakup i dystrybucja pakietéw bioasekuracyjnych.
oraz doswiadczen we . 25.01.2022 .
3 . Mieso Sukces zadania:
wspdtpracy pomiedzy : 0 . , o
. ) . ) » Przekonanie uczestnikédw konferencji, ze polska wieprzowina i produkty z
stuzbami weterynaryjnymi a o ) ]
L. - . niej wytworzone sg zdrowe i bezpieczne;
branzg miesng i mysliwymi” . . .. L
> Przedstawienie rzetelnych informacji dotyczacych wptywu produkcji miesa
na Srodowisko oraz znaczenia wieprzowiny w diecie;
» Zwiekszenie wiedzy uczestnikow konferencji z zakresu bioasekuracji.
Cel: Zwiekszenie kompetencji polskich hodowcoéw i przetwdrcédw branzy miesnej.
Budowanie pozytywnego wizerunku polskiej branzy miesnej na arenie
miedzynarodowej.
Miedzynarodowe Forum Zwiazek Polskie 22.09.2021-
Branizy Miesnej Mieso 29.10.2021 | Zakres dziatan:

» Zorganizowanie profesjonalnych wyktadéw z ekspertami o S$wiatowej
randze;

» Przygotowanie i prezentacja profesjonalnego filmu dotyczgcego polskiej
branzy miesnej;




>

Degustacja potraw z polskiego miesa.

Sukces zadania:

>

>

Wzmocnienie  wizerunku  polskiej branzy miesnej na arenie
miedzynarodowej;

Zwiekszenie wiedzy wsrdod uczestnikdéw konferencji z zakresu aktualnych
zagadnien dotyczacych branzy miesne;j.

Sktadka Cztonkowska
UECBV

Zwiazek Polskie
Mieso

20.06.2019-
31.07.2021

Cel: Uiszczenie optaty cztonkowskiej w UECBV.

Zakres dziatan:

>

>
>

Dostep do najswiezszych informacji dotyczacych biezgcej tematyki rynku
miesa;

Dostep do grona wybitnych ekspertow;

Najwazniejsze informacje z newsletter’'a UECBV s3g na biezgco umieszczane
na serwisie www.polskie-mieso.pl oraz publikowane w bezptatnym
kwartalniku branzowym POLSKIE MIESO.

Sukces zadania:

>

>

Utrzymanie statusu cztonka UECBV, co umozliwia otrzymywanie na biezgco
informacji dotyczacych procesu legislacyjnego w UE, dajagc przy tym
mozliwos$¢ uczestniczenia w procesie konsultacyjnym unijnego prawa.
Cztonkostwo

w UECBV umozliwia state monitorowanie cen i analiz rynku miesa
ich przetworéw — zardwno unijnego, jak i swiatowego. Cztonkostwo w
UECBV umozliwia uczestnictwo w grupach roboczych oraz licznych
spotkaniach branzowych na szczeblu Komisji Parlament UE, co zapewnia
zabezpieczenie intereséw producentow i przetwércéw miesa, lobbowanie
na rzecz polskiej branzy miesnej z wykorzystaniem struktur i kanatéw
wspotpracy UECBV;

Z cztonkostwa w UECBV korzysta cata polska branza miesna, poniewaz




biezagce informacje sg kierowane do wszystkich polskich organizacji

branzowych.

Cel: Zwiekszenie wiedzy ucznidw szkét gastronomicznych w zakresie jakosci polskiej

wieprzowiny.

Zakres dziatan:

» Przygotowanie 10 profesjonalnych szkolen dla ucznidw wybranych szkot
Akcje promocyjno- gastronomicznych z zakresu jakoéci polskiego miesa wieprzowego;
informacyjne dla uczniéw Zwiazek Polskie 28.12.2020- > Przeprowadzenie instruktarzy obrébki technologicznej miesa;
szkét gastronomicznych- Mieso 30.04.2021 > Dystrybucja materiatéw promocyjno-informacyjnych oraz gadzetéw.
stawiam na wieprzowine
Sukces zadania:
» Zwiekszenie wiedzy na temat jakosci polskiego miesa wieprzowego wsrdd
uczniow szkot gastronomicznych oraz nauczycieli;
» Zwiekszenie umiejetnosci i kwalifikacje z zakresu przygotowywania potraw
miesnych.
Cel: Zapobieganie i eliminacja zagrozenia zwigzanego z afrykaniskim pomorem swin.
Zakres dziatan:
. > Zrealizowano trzy konferencje. Z uwagi na sytuacje epidemiologiczng w
Konferencje pt. krai
. . . - raju
»Bezpieczenstwo zywnosci- ) . , . .. . , . .
P ] v . i koniecznoscig wdrazania nadzwyczajnych srodkdw dotyczacych zdrowia
nadzor, podziat kompetenc;ji . . , . . . . .
.. i i bezpieczenstwa, ostatecznie dwie konferencje odbyty sie w formie
oraz doswiadczen we . . 02.11.2020- ) B . . .
5t ied Zwiazek Polskie 31.03.2021 wideokonferencji oraz jedna stacjonarnie;
wspotpracy pomiedz .03.
pofpracy pomiedzy Mieso » Zakup i dystrybucja pakietéw bioasekuracyjnych.

stuzbami weterynaryjnymi a
branzg miesng”

Sukces zadania:

>

Przekonanie uczestnikow konferencji, ze polska wieprzowina i produkty z
niej wytworzone sg zdrowe i bezpieczne;




>

>

Przedstawienie rzetelnych informacji dotyczgcych wptywu produkcji miesa
na srodowisko oraz znaczenia wieprzowiny w diecie;
Zwiekszenie wiedzy uczestnikdw konferencji z zakresu bioasekuracji.

10

Marka Polskie Mieso /
Polska Smakuje-
kontynuacja

Zwigzek Polskie
Mieso

01.09.2020 -
30.06.2021

Cel: Budowanie patriotyzmu konsumenckiego

Zakres dziatan:

>

>

>

Lokowanie produktu miesa wieprzowego w programach TV, w prasie
tradycyjnej oraz internecie;

Opracowanie graficzne kampanii, koncepcja kampanii, nawigzujgca do
poprzednich edyc;ji;

Prowadzenie strony internetowej, ktéra byta kontynuacjg strony
z poprzednich edycji projektu, w tym przedtuzenie zakupionej domeny i
aktywna moderacja, prowadzenie kanatéw w social mediach, nawigzujgcych
do poprzednich edycji programu;

Organizacja aktywnosci dla dziennikarzy w formie spotkania promocyjno-
informacyjnego — (min. 40 dziennikarzy zaproszonych na kazdy wybrany
event);

Udziat ekspertédw i ambasadoréw kampanii;

Sukces zadania:

>

>

Wysoka liczba wejs¢ na strone internetowa poswiecong kampanii oraz
zwiekszona aktywnosc¢ uzytkownikéw na profilu Facebook i na Instagramie
Wedtug badan przeprowadzonych po kampanii konsumenci starajg sie
Swiadomie wybiera¢ mieso, zwracajgc uwage na kraj pochodzenia.
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Promocja miesa
wieprzowego z ras
rodzimych podczas Pride of
Poland w Janowie
Podlaskim

Zwiazek
Zawodowy
Rolnikéw Ojczyzna

21.07.2021-
21.10.2021

Cel: Promocja polskich regionalnych i lokalnych produktéw wieprzowych wysokiej

jakosci,

poszerzenie wiedzy ws$rdd spoteczenstwa na ich temat, zachecenie

uczestnikdw wydarzen do ich regularnych zakupdéw, budowa $wiadomosci

zakupowej.




Zakres dziatan:
» Dystrybucja materiatéw promocyjno-informacyjnych;
> Stoisko promocyjno— informacyjne;
» Przygotowywanie dan degustacyjnych z wieprzowiny dla uczestnikéw
wydarzenia przez profesjonalnych kucharzy.

Sukces zadania:
»  Wazrost swiadomosci konsumentéw na temat zalet miesa wieprzowego oraz
zwiekszenie wiedzy wsréd uczestnikdéw imprezy o polskich rasach rodzimych.

Cel: Zwiekszenie patriotyzmu konsumenckiego
Zakres dziatan:
» Opracowanie i emisja materiatu informacyjno-edukacyjnego w telewizji
ogdlnopolskiej;

Zwiazek
12 Szukaj i pytaj o polskie 7 Z 01.05.2020- » Reklama w social mediach;
awodow
produkty Il L . y 30.09.2020 » Stoisko promocyjno— informacyjne podczas Word Food;
Rolnikéw Ojczyzna o
» Kampania billbordowa;
» Wysytka poradnika do sektora HoReCa.
Sukces zadania:
» Zwiekszenie swiadomosci nt. patriotyzmu konsumenckiego oraz sprzedazy
polskich produktéw wieprzowych.
Dziatania szkoleniowe w Zwiazek Cel: Edukacja producentéw trzody chlewnej z zasad bioasekuracji.
wigze
zakresie zapobiegania i 2 01.09.2020- | Zakres dziatan:
13 . Zawodowy o . . . . . -
ograniczania 30.06.2021 > Nagranie i emisja materiatu informacyjno-edukacyjnego w telewizji

rozprzestrzeniania ASF

Rolnikéw Ojczyzna

ogdblnopolskiej z udziatem Gtéwnego Lekarza Weterynarii oraz Dyrektora
Panstwowego Instytutu Weterynarii;




> Wysytka pakietéw bioasekuracyjnych do 400 gospodarstw;
» Emisja materiatéw informacyjnych w prasie branzowej;
» Reklama na portalu Facebook i farmer.pl.
Sukces zadania:
» Zwiekszenie $wiadomosci na temat zasad bioasekuracji przed
rozprzestrzenianiem sie wirusa ASF.
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Promocja produktéw z
wieprzowiny wytwarzanych
w ramach systemow jakosci

dla pielgrzymoéw

Zwigzek
Zawodowy
Rolnikéw Ojczyzna

01.06.2021-
01.09.2021

Cel: Akcje promocyjna produktow wieprzowych wytwarzanych w ramach systemoéw
jakosci (QAFP, Jakos$¢ Tradycja, Ekologia, ChOG, GTS) 15 sierpnia na Jasnej Gorze
podczas Swieta Wniebowziecia Najéwietszej Maryi Panny.
Zakres dziatan:
> Budowa informacyjnego  portalu internetowego  dedykowanego
konsumentom, ktéry umozliwi przekazywane informacji o miesie
wieprzowym i jego przetworach, produkowanych w systemach jakosci;
> Whynajem 3 food truck w celu uczestnictwa w spotkaniu pielgrzymek na
Jasnej Gorze do przeprowadzenia degustacji produktdw oraz bezposrednia
kampania informacyjna (broszury);
» Reklama prasowa w czasopi$mie o tematyce katolickiej.
Sukces zadania:
» Edukacja i budowanie $wiadomosci konsumenta w zakresie wyboru
produktow wytwarzanych w systemach jakosci;
» Budowanie pozytywnego wizerunku branzy miesnej.
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Promocja miesa
wieprzowego w kulinarnych
regionach Polski

Zwigzek
Zawodowy
Rolnikéw Ojczyzna

01.06.2021

01.09.2021

Cel: Przeprowadzenie dziesieciu pokazow gotowania na terenie polskich regionow
kulinarnych przez zawodowego kucharza.
Zakres dziatan:
» Przygotowanie podczas pokazu regionalnej potrawy z danego regionu, ktérej
gtéwnym sktadnikiem byta wieprzowina;




>

Emisja filmikdw z pokazéw w regionach na kanale YouTube;

Reklama w social mediach;

Wydanie i dystrybucja publikacji - przewodnika po polskich regionach
kulinarnych;

Budowa strony internetowe;j.

Sukces zadania:

>

>

Do 1000 Kot Gospodyrn Wiejskich wystano przewodnik po kulinarnych
regionach Polski ktédrego motywem przewodnim byto mieso wieprzowe;
Zapoznanie z regionalnymi tradycjami kulinarnymi wykorzystujgcymi polska
wieprzowine (za pomocg materiatow filmowych oraz przewodnika po
polskich regionach kulinarnych);

Promocja polskiej wieprzowiny poprzez uwypuklenie jej prozdrowotnych
wtasciwosci.
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Kulinarne e-lerningowe
warsztaty oraz konkurs dla
uczniow szkot
gastronomicznych z catej
Polski

Zwigzek
Zawodowy
Rolnikéw Ojczyzna

01.05.2021-
01.08.2021

Cel: Przeprowadzenie warsztatow oraz eliminacji i finatu konkursu wsréd uczniow

szkdt gastronomicznych z zakresu przygotowania dan z miesa wieprzowego.

Zakres dziatan:
> Przeprowadzenie warsztatow teoretyczno-praktycznych skierowanych do

uczniow szkét gastronomicznych z zakresu jakosci polskiego miesa
wieprzowego oraz przeprowadzenie instruktarzy z zakresu techniki
przyrzadzania tego miesa;

» 0golnopolski konkurs dla szkét o profilu gastronomicznym.

Sukces zadania:
» Dziatanie przyczynito sie do zwiekszenia wiedzy na temat jakosSci polskiego

miesa wieprzowego wsrdd ucznidw szkét gastronomicznych oraz nauczycieli;

» W grupie docelowej zostaty podniesione umiejetnosci i kwalifikacje z

zakresu przygotowywania potraw miesnych.




Cel: Nagranie dziewieciu filméw edukacyjnych na temat waloréw zdrowotnych i
kulinarnej obrébki wieprzowiny
Zakres dziatan:
» Przygotowanie materiatu dydaktycznego z zakresu podstaw rozbioru
pottuszy wieprzowej, przedstawiajgcego charakterystyke kazdego z
elementéw oraz sposobdow profesjonalnego przygotowania dan z miesa

Filmy szkoleniowe dla Zwigzek 01.01.2021- wieprzowego
uczniow i nauczycieli szkét i Zawodowy 30.11.2021 > Dystrybucja materiatéw do szkét gastronomicznych na terenie catego kraju.
klas o profilu Rolnikéw Ojczyzna
gastronomicznym Sukces zadania:
17 > Dziatanie przyczynito sie do zwiekszenia wiedzy na temat jakosSci polskiego
miesa wieprzowego wsrdod ucznidw szkét gastronomicznych oraz nauczycieli;
» W grupie docelowej zostaty podniesione umiejetnosci i kwalifikacje z
zakresu przygotowywania wieprzowych potraw miesnych.
Cel: Edukowanie i budowanie $Swiadomosci konsumenta w zakresie wyboru
produktédw wytwarzanych w polskim krajowym systemie jakosci.
18 Zakres dziatan:
» Budowa informacyjnego  portalu internetowego  dedykowanego
Promocja wieprzowiny i jej Zwiazek 01.11.2020- konsumentom, ktéry umozliwi przekazywane informacji o miesie
przetworow wytwarzanych Zawodowy 15.05.2021 wieprzowym i jego przetworach, produkowanych w polskich systemach

w ramach systemow jakosci

Rolnikéw Ojczyzna

jakosci;
» Woynajem Foodtruck’a w celu uczestnictwa w eventach w 6 miastach Polski z




degustacja produktéw oraz bezposrednia kampania informacyjng
(degustacje, broszury, gadzety);

» Wystgpienie w panelu na targach rolno - spozywczych z prelekcjg o
systemach jakosci w produkcji wieprzowiny i jej przetwordw.

Sukces zadania:

» Wozrost sprzedazy i konsumpcji wieprzowiny oraz zwiekszenie $wiadomosci i
wiedzy wsrdd konsumentéw poprzez dziatania majace na celu informowanie
o jakosci i cechach/zaletach miesa wieprzowego, w tym o systemach jakosci
uznanych przez Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi.
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Promocja wieprzowiny, w
tym miesa rodzimych ras
swin, wsrdd stuchaczy UTW

Zwigzek
Zawodowy
Rolnikéw Ojczyzna

01.11.2020-
30.09.2021

Cel: Przeprowadzenie dziatan majgcych na celu wzrost sprzedazy i konsumpcji
wieprzowiny oraz utrwalenie przekazu informacyjnego, ze polska wieprzowina jest
produktem zdrowym, wysokojakosciowym i godnym zaufania wsrdd Stuchaczy
Uniwersytetow Trzeciego Wieku.
Zakres dziatan:

> Sktad i druk broszury informacyjnej;

»  Wysytka broszury i materiatéw promocyjnych do 550 Uniwersytetow
Trzeciego Wieku;
Emisja reklamy w czasopismach ,Gtos Seniora” i ,Gazeta Senior”;
Emisja baneréw na portalu 60plus.pl;
Facebook;

YV V VYV V

Emisja filmikow na kanale YouTube z udziatem znanych kucharzy: Jerzym
Nogalem oraz Wojciechem Sancewiczem;
» Konkurs kulinarny dla senioréw na przygotowanie dania z wykorzystaniem
miesa wieprzowego.
Sukces zadania:
» Grupa docelowa zostata zachecona do spozywania wieprzowiny.
Podkreslono zalety wieprzowiny, zapewniajgc konsumentéw o tym, ze jej




>

produkcja odbywa sie w sposdb bezpieczny dla zdrowia ludzi i zwierzat;
Zwiekszenie zaufania do polskiej wieprzowiny
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Promocja na rynku Czeskim

Zwigzek
Zawodowy
Rolnikéw Ojczyzna

01.01.2021 -
30.04.2021

Cel: Dotarcie do jak najwiekszej grupy Czechéw z przekazem o jakosci polskich

produktéw pochodzenia wieprzowego.

Zakres dziatan:

>

>

>

Wydanie specjalnej wktadki (insertu) w formacie: A5 (4 strony) w pismie
kulinarnym zawierajace przepisy;

4 reklamy na % strony w czeskim miesieczniku poradnikowo-hobbystycznym
skierowanym gtéwnie do kobiet;

Plansze sponsorskie w popularnym czeskim serialu;

Kampania sportowa w radiu na 3 spotach 45” kazdy. Pakiet dwdch
ogolnoczeskich stacji radiowych oraz 35 regionalnych stacji radiowych;
Organizacja projektu ,Polski Targ” — robocza nazwa, w wybranej sieci
detalicznej i centrach handlowych w Czechach ze szczegélnym
uwzglednieniem Pragi, Pilzna, Budziejowic, Brna;

Organizacja polsko czeskiego — forum gastronomicznego w Warszawie w
Hotelu Marriott;

Tydzien polskiej kuchni zorganizowany w mediach spotecznosciowych z
wybranymi influencerami.

Sukces zadania:

>

>

Pokazanie, ze polska zywnos¢ moze konkurowac nie tylko ceng ale przede
wszystkim jakoscig;

Zaprezentowanie konsumentowi czeskiemu produkcji wysokojakosciowej
zywnosci, co jest przewagg konkurencyjng Polakdw;

Zwiekszenie zapytan dt. polskiej zywnosci;




> Zwiekszenie eksportu polskich produktéw do Republiki Czeskiej.

Cel: Wzrost sprzedazy i konsumpcji wieprzowiny oraz zwiekszenie swiadomosci i
wiedzy wsréd konsumentdw (poprzez dziatania majgce na celu informowanie o
jakosci i cechach/ zaletach miesa wieprzowego w tym o systemach jakosci uznanych
przez Ministerstwo Rolnictwa.

Zakres dziatan:
Platforma sprzedazy internetowej FRISCO.PL:
» Reklama (baner) w gazetce promocyjnej elektronicznej w terminach

» Przygotowanie plikdw graficznych
Unia Producentéw > Rotator na stronach gazetki w terminach
Certyfikowana jakos¢ na i Pracodawcow 01.06.2021- » Newsletter w terminach
polskim stole- 3 edycja Przemystu 30.09.2021 » Posty na profilu FB Frisco
Miesnego > 1 etap (pre-test) badania rozpoznawalnosci.

Sukces zadania:

» W okresie od 1 pazdziernika 2021 r. do 15 stycznia 2022 r. wg danych
wtasnych FRISCO wieprzowina QAFP stanowita odpowiednio 40% sprzedazy
w swojej kategorii.

» W okresie od 1 pazdziernika 2021 r. do 15 stycznia 2022 r. wg danych
wtasnych FRISCO strona www.frisco.pl miata 3 432 011 odston. Najwiekszym
zainteresowaniem cieszyly sie zawsze banery reklamowe w gazetkach
promocyjnych i rotatory.

» Newslettery trafity do bazy 150 tys. odbiorcow/ klientow sklepu.
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Spotkanie z jako$ciag QAFP

Unia Producentow
i Pracodawcéw
Przemystu
Miesnego

01.08.2021-
30.11.2021

Cel: Przekazanie informacji grupom docelowym nt. produktéw wytwarzanych w

Systemie jako$ci oraz korzysci wynikajgcych z uczestnictwa w tym Systemie.

Zwiekszenia wiedzy wsérdd przedstawicieli zaktadow i hurtownikéw/detalistéw nt.

cech i zalet produktéw wytworzonych w Systemie, wzrost zainteresowania

certyfikacjg w ramach systemu QAFP, wzrost liczby asortymentu posiadajgcego

certyfikat QAFP (mieso wieprzowe,wedliny) a tym samym zwiekszenie dostepnosci

produktow z certyfikatem QAFP na rynku dla konsumentéw, ktdrzy tych produktéw

poszukujg.

Zakres dziatan:

>

YV V VYV YV Y

A\

Reklama w formie banneru na stronie internetowej Wiadomosci
Handlowych przez 30 dni;

Reklama w formie banneru na wybranej stronie internetowej w trybie
programtic;

Przygotowanie projektéw i wyprodukowanie roll-up’ow;

Przygotowanie branding’u i produkcja gadzetéw do kampanii;
Przygotowanie grafiki 2 szt. bannerdw internetowych;

Przygotowanie grafiki reklamy prasowej;

Przygotowanie prezentacji multimedialnej na potrzeby wystapien
przedstawicieli UPEMI na spotkaniach branzowych;

Udziat w FRSIH / Forum Spozywczym (pakiet partnerski w tym m.in
zamieszczenie logotypu, prelekcja podczas Forum, zaproszenia VIP,
publikacja materiatéw na stronie internetowej Forum) Udziat w Meating
2021 (pakiet sponsorski w tym m.in. bilety wstepu, prezentacja oferty ze
sceny, zamieszczenie logotypu);

Udziat w Meating’u online (tytut sponsora Kongresu Meating’u, prezentacja
online);




> Transport i montaz stanowiska na targi;

> Biezaca praca agencji marketingowej i pr. (zgtoszenie na targi, opracowanie
broszur, copyrigting’u, organizacja stoiska, koordynacja pracy i wykonalnosci
pakietéw sponsorskich);

» Wynajem stoiska na targi / zakup stoiska targowego.

Sukces zadania:
» Odnotowano 87 771 odston reklamy podczas emisji banneru- na stronie
https://www.wiadomoscihandlowe.pl/. w gérnej sekcji
> Dotarcie z informacjg o krajowym systemie jakosci wieprzowiny QAFP do
przedstawicieli branzy miesnej oraz kupcéw z sieci handlowyc
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QAFP w nowoczesnych
mediach

Unia Producentow
i Pracodawcéw
Przemystu
Miesnego

01.06.2021-
30.09.2021

Cel: Zwiekszenie swiadomosci marki QAFP
Zakres dziatan:

> Social media kampania pt. ,BUDOWANIE SWIADOMOSCI MARKI ZASIEG”;
Social media kampania pt. ,BUDOWANIE ZAANGAZOWANIA AKTYWNOSCI”;
Obstuga graficzna przygotowanie kreacji (display/ video);
Copywriting;

YV V VYV V

Prowadzenie wskazanego serwisu QAFP oraz kanatu na YouTube.
W ramach dziatan na serwisie internetowym powstata podstrona
https://swiadomijakosci.pl/podejmij-wyzwanie-z-qafp/ na portalu QAFP dla
konsumentéw, ktéra zawierat bporady dietetyka, kucharza i trenera odnosnie
zdrowego i aktywnego trybu zycia opartego o zréwnowazong diete z miesem QAFP.
Wspotobstugiwany byta takze kanat Gwarancja jakosci QAFP na YT.

» Social media — obstuga i moderacja stron, kreacje wizualne, optymalizacja;

» Niezalezna ustuga pomiaru efektywnosci kampanii.

Sukces zadania:




Liczba wpiséw/publikacji
e Facebook- 28;
e Instagram- 14;
e YouTube-9;
Zasieg wpisow/publikacji
e Facebook- 514 806;
e Instagram- 23 643;
Dotarcie z informacjg nt. marki QAFP do szerokiego grona konsumentow dzieki
zastosowaniu mediéw spotecznosciowych
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Jakos¢ z polskim
certyfikatem- 3 edycja

Unia Producentow
i Pracodawcow
Przemystu
Miesnego

01.04.2021-
30.09.2021

Cel: Edukacja konsumentdw z zakresu certyfikatu jakosci QAFP oraz poszerzenie
wiedzy na temat korzysci ptyngcych z systemu QAFP.

Zakres dziatan:

> Kampania na Facebooku - reklama profilu GWARANCJA JAKOSCI QAFP
(kampania zasiegowa, pozyskanie fanéw i konwersji na strone www.qafp.pl
oraz profil na YouTube);

> Kampania na Instagramie — reklama profilu GWARANCIA JAKOSCI QAFP
(kampania zasiegowa);

> Kampania na Linkedin — reklama profilu GWARANCIA JAKOSCI QAFP
(kampania zasiegowa);

» Obstuga graficzna profili spotecznosciowych (4 profile: Facebook, Instagram,
LinkedIn, YouTube);

» Zakup licencji na dostarczenie zdje¢ do postéw;

» Copywriting (4 profile);

» Prowadzenie strony www.gafp.pl — obstuga IT, konieczne modyfikacje,
aktualizacje i poprawki, wprowadzanie aktualnosci przez dedykowany CMS;

» Przeprowadzenie kampanii SEO;




Stworzenie zaktadki ,Filmy” na stronie www.qafp.pl publikacja filmow i
obstuga zaktadki;

Stworzenie zaktadki ,Oni gotujg z QAFP” na stronie www.qafp.pl (publikacja
zdjec i obstuga zaktadki;

Opracowanie tresci i wybér grafik do zakfadki ,blog” znajdujacej sie na
stronie internetowej www.qafp.pl Publikacja minimum 1 tekstu miesiecznie;
Przeprowadzenie internetowych, ilosciowych badan opinii — pre-test przez
niezalezny podmiot badawczy;

Zapewnienie narzedzia do pomiaru efektywnosci dziatan realizowanych w
social media;

Koordynacja agencji realizujgcej kampanie nad wykonaniem dziatan w
etapie zadania.

Sukces zadania:

1.
>

4,

Kampania na Facebooku:

Zamieszczono 37 postéw, uzyskano zasieg 3159267 i 2 214 nowych
followerséw, taczna liczba fanéw profilu 20 304 oséb.

Kampania na Instagramie:

Zamieszczono 30 postéw, uzyskano zasieg 7 686, tgczna liczba fanéw profilu
3 185 osdb.

Kampania LinkedIn:

Zamieszczono 12 postow, uzyskano zasieg 185 957, taczna liczba fandw
profilu 125 oséb.

Kampania SEO.

Cel: Wzrost sprzedazy i konsumpcji wieprzowiny oraz zwiekszenie swiadomosci i

wiedzy wsrdd konsumentdéw (poprzez dziatania majgce na celu informowanie o

jakosci i cechach/zaletach miesa wieprzowego, w tym o systemach jakos$ci uznanych

przez Ministra Rolnictwa.
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Platforma wiedzy o miegsie
produkowanym w polskim
systemie jakosci zywnosci

Unia Producentéw
i Pracodawcow
Przemystu
Miesnego

01.11.2020-
31.12.2021

Zakres dziatan:

» Budowa portalu internetowego www.swiadomijakosci.pl dedykowanego
konsumentom, ktéry umozliwit przekazywane informacji o wieprzowinie i
wedlinach produkowanych w polskim systemie jakosci zywnosci w
maksymalnie przejrzysty sposéb.

> Opracowano 30 artykut dotyczacy m.in. procesu wytwarzania migsa w
polskim systemie jakosci zywnosci, cech produktéw i zalet wynikajgcych z
wybierania certyfikowanych wyrobodw;

» Zamieszczono 5 artykutow eksperckich

» rozbudowano portal o modut tatwego wyszukiwania producentow i
produktow wytwarzanych w polskim systemie jakosci zywnosci;

> Zaprojektowano szereg mechanizméw zapewniajgcych odpowiednie
pozycjonowanie serwisu pod katem SEQ/SEM;

» Kampania Facebook - przygotowano i zamieszczono na istniejgcym juz
profilu Gwarancja jakosci QAFP posty dotyczace Miesa.

Sukces zadania:

» Zwiekszenie $wiadomosci konsumentéw nt. wieprzowiny i wedlin
produkowanych w Systemie QAFP
» Wozrost rozpoznawalnos$ci marki QAFP.
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Polska smakuje jakoscia
QAFP

Unia Producentéw
i Pracodawcéw
Przemystu
Miesnego

01.10.2020-
18.10.2021

Cel: Wzrost wiedzy oraz dostepnosci wieprzowiny QAFP dla konsumentéw ktdrzy
cenig sobie dobrg polska kuchnie, sg klientami restauracji i sg zainteresowani
zamawianiem positkéw na wynos.
Zakres dziatan:
» Zamieszczenie postow na fanpage’ach restauracji prowadzonych na
Facebooku oraz Instagramie Posty dotarty do przeszto 99 tys. uzytkownikéw




FB i IN.
» Projekt graficzny i wydruk menu QAFP bedgcego wktadkg do standardowego
menu restauracji.

Y

Opracowanie graficzne i merytoryczne ulotki QAFP oraz dystrybucja ulotek
do bazy gosci restauracji, okolicznych mieszkancéw, biurowcéw i instytucji.
Przygotowanie projektu opakowan dan na wynos QAFP.

Opracowanie receptur potraw do menu QAFP (5 potraw);

Opracowanie receptur potraw do menu QAFP na wynos (2 potrawy).
Organizacja 3 warsztatéw kulinarnych

YV VV VY

Organizacja konferencji prasowej

Sukces zadania:
» Dostepno$¢ dan przygotowanych na bazie miesa wieprzowego
wyprodukowanego w certyfikowanym systemie jakosci zywnosci.
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Polska Akademia
Certyfikowanego Miesa
QAFP- kontynuacja 2020

Unia Producentow
i Pracodawcéw
Przemystu
Miesnego

01.03.2021-
30.06.2021

Cel: Promocja miesa wieprzowego i wedlin QAFP w sieci handlowe;j

Zakres dziatan:
» Reklama w gazetce sieci handlowej — 1 cata strona;
» Kampania na bilbordach sieci handlowej — 81 nosnikdw;
> Przygotowanie projektow graficznych reklam w gazetce promocyjnej oraz
projektow graficznych bilbordéw wraz z poprawkami, przekazaniem praw
autorskich oraz wykonaniem lub zakupem zdje¢;
> Badanie efektywnosci wykonane przez niezalezny podmiot badawczy
BIOSTAT (Pre - Test).
Sukces zadania:
» Wazrost rozpoznawalnosci marki QAFP wséréd konsumentéow oraz wzrost
dostepnosci produktéw QAFP na sklepowych pétkach.
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QAFP dla mtodych

Unia Producentéw
i Pracodawcow
Przemystu
Miesnego

02.07.2021-
02.10.2021

Cel: Zwiekszenie swiadomosci mtodych oséb i przekazanie informacji o cechach i
zaletach produktédw wytworzonych w systemie jakosci, ktdra przyczyni sie do tego,
ze oferta miesa wysokiej jakosci bedzie szersza i tatwo dostepna dla konsumentéw.
Zakres dziatan:

» Zrealizowano filmy promocyjne ( opracowano ogdlne scenariusze filmdw i
przygotowano pytania dla respondentéw, przeprowadzono w tym celu
wywiady / ankiety z respondentami bezposrednio na ulicach Warszawy

» . Grupa docelowa kampanii osoby mtode w wieku od 13 do 18 lat stanowig
35% odbiorcéw publikowanych w social mediach tresci w ramach zadania;

» Zaangazowanie osdb do produkcji i popularyzacji filméw (redaktorzy
postéw, moderatorzy);

> Grupa docelowa kampanii osoby mtode w wieku od 13 do 18 lat stanowig
prawie 40 % odbiorcéw publikowanych w social mediach tresci w ramach
zadania.

Sukces zadania:

» W okresie, ktérego dotyczy sprawozdanie ukazato sie tacznie 48 posty w
kanatach social mediowych QAFP, generujgce tgcznie wyswietlenia na
poziomie 4 047 926, co stanowi 17,43% zaktadanych wynikéw zadania. W
przewazajacej wiekszosci (prawie 80%) odbiorcy pozytywnie reagowali na
zamieszczane tresci.

» Narastajgco od 2 etapu zamieszczone materiaty na wszystkich kanatach SM
wygenerowaty tgcznie 10 158 375wyswietler, co stanowi 43,73%
zaktadanych wynikow zadania.
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,Certyfikowana jakos¢ na
polskim stole”- 2020

Unia Producentow
i Pracodawcow
Przemystu

01.05.2020-
30.04.2021

Cel: Zwiekszenie dostepnosci certyfikowanego miesa wieprzowego i/lub wedlin ze
znakiem QAFP oraz dotarcie do konsumentéw z informacjg na ich temat poprzez
promocje w sprzedazy internetowe;j.




Miesnego

Zakres dziatan:

>

VVVVYYVY

Promocja na stronie frisco.pl poprzez dedykowany QAFP landing page, na
ktory sktada sie baner gtéwny, grafiki, opisy i lista SKU, czyli lista produktéw
QAFP (3 etap);

Gazetka promocyjna — reklama cata strona;

4 posty na profilu Facebook Frisco po 2 w kazdym etapie;

Baner na home page frisco.pl (3 etap);

Newsletter;

Duzy baner w wybranych kategoriach;

Przygotowanie plikéw graficznych.

Sukces zadania:

>

Kampania miata wptyw na preferencje zakupowe klientéw sklepu frisco.pl -
konsumenci czesciej zwracali uwage na jako$¢ wybieranych produktow,
oznakowanie  produktéw znakiem QAFP. Natomiast gwarancja
wiarygodnego i weryfikowanego Zrédta pochodzenia miesa to czestszy
czynnik determinujgcy wybor miesa i/lub produktéw miesnych.
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Rolniczy handel detaliczny,
sprzedaz bezposrednia
wieprzowiny. Kampania
informacyjna.

Ogodlnopolski Cech
Rzeinikow-
Wedliniarzy-
Kucharzy

06.09.2021-
31.12.2021

Cel: Przekazanie informacji konsumentowi jakie korzysci wynikajg ze sprzedazy
bezposredniej od hodowcy w ramach Rolniczego Handlu Detalicznego.

Zakres dziatan:

>

>

Ogtoszenia prasowe w formie ARTYKULU SPONSOROWANEGO
4 emisje (1 x TOP AGRAR nr 12/2021, 3 x GAZETA LUBUSKA
Realizacja programu telewizyjnego - 6 AUDYCIJI telewizyjnych
wraz ze zwiastunem i ich emisje w O$rodku TVP3 GORZOW
WLKP.

Cykl spotéw radiowych (3 wybrane rozgtosnie, min. 80 emisji,
spot 60 sek.) — Radio Ztote Przeboje — Zielona Géra, Rock
Radio, Radio Pogoda - Poznan)




Sukces zadania:

» W ramach akcji uswiadomiono konsumentom, ze produkty — w tym mieso
wieprzowe i jego przetwory - sprzedawane w ramach RHD s3g bezpieczne,
a krétszy fancuch sprzedazy, gwarantuje sSwiezos¢ artykutdw. Na
podstawie raportu ogladalnosci TV, stuchalnosci radia, oraz poczytnosci
wydawnictw prasowych wg szacunkowych obliczen bezposredni lub
posredni kontakt z zaproponowang tematyka dot. rolniczego handlu
detalicznego i sprzedazy bezposredniej wieprzowiny miato ok. 700 — 800
tysiecy odbiorcow.

Zabawy kulinarne z

Ogodlnopolski Cech

Cel: Przekazanie informacji najmtodszemu konsumentowi o wartosciach odzywczych
i smakowych miesa wieprzowego i jego przetwordw.

Zakres dziatan:

31 wieprzowing. Promocja Rzeznikow- 06.09.2021- » Cykl 20 spotkan w formule warsztatéw kulinarnych organizowanych w
polskiego miesa Wedliniarzy- 31.12.2021 wybranych jednostkach przedszkolnych
wieprzowego. Kucharzy » Degustacja produktow
» Dystrybucja materiatéw promocyjno-informacyjnych oraz gadzetéw.
Sukces zadania:
» Zwiekszenie $wiadomosci wsrdd najmiodszych konsumentéw nt. znaczenia
miesa wieprzowego w diecie.
Cel: Promocja kietbasy biatej parzonej wielkopolskiej
i regionalnego wyrdznionego Certyfikatem Unii Europejskiej. Ale tez przekazanie
) ) Ogodlnopolski Cech . . . . . .. ,
Smak Wielkopolski. informacji na temat polskiego miesa wieprzowego i jego przetwordw.
32 Kielbasa bial Rzeznikow- 01.08.2021-
ietbasa biata parzona fopox,
. P Wedliniarzy- 31.10.2021 | Zakres dziatan:
wielkopolska. Nasz.
Kucharzy

» Organizacja cyklu imprez promocyjnych w 3 miastach wielkopolskich:
Poznan, Kalisz, Ostrow Wlkp.
» Produkcja reportazu telewizyjnego




>
>

Prowadzenie strony internetowej
Dystrybucja materiatdw promocyjno-informacyjnych oraz gadzetéw.

Sukces zadania:

>

>

Organizowane w ramach tych imprez konsultacje z udziatem naukowcéw i
prezentacje kulinarne z degustacjami, zwiekszaty wiedze odwiedzajgcych
konsumentéw o walorach smakowych i odzywczych Kietbasy Biatej Parzonej
Wielkopolskiej jako produktu regionalnego ale tez polecanego w innych
obszarach kraju.

Wysoka frekwencja uczestnikdw imprez (ca 3 x 2,5 tys. 0s.) oraz wysoka
ogladalnosé reportazu TV (ponad 130 tys. widzéw).
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Podroby wieprzowe w
kuchni regionalnej.
Kampania promocyjno-
informacyjna. Prasa, radio,
telewizja.

Ogodlnopolski Cech
Rzeinikow-
Wedliniarzy-
Kucharzy

01.06.2021-
30.09.2021

Cel: Promocja miesa wieprzowego i jego podrobdw oraz wpieranie patriotyzmu
gospodarczego

Zakres dziatan:

>

>

>

>

Ogtoszenia prasowe w 3 wybranych dziennikach (Gazeta Wyborcza —
Katowice, Krakéw, Poznan);

Realizacja programodw telewizyjnych i ich emisje w trzech Osrodkach TVP
(TVP3 Katowice, TVP3 Krakéw, TVP3 Poznan);

Reklama w radio (3 wybrane rozgtosnie w regionie) — Katowice, Krakow,
Poznan (Radio Ztote Przeboje, Rock Radio, Radio Pogoda);

Strona internetowa.

Sukces zadania:

>

>

Wedtug raportéw programy TV oglagdato co najmniej 500 tys. widzéw, zasieg
odbiorcéw wsrdd radiostuchaczy to ca 1.700.000 os.

Dziatanie przyczynito sie do zwiekszenia wiedzy na temat jakosci polskiego
miesa wieprzowego wsrdd konsumentow.
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Pytania o polska
wieprzowine. Dziatania
informacyjne. Prasa, radio,
telewizja.

Ogodlnopolski Cech
Rzeinikow-
Wedliniarzy-
Kucharzy

20.03.2021-
31.07.2021

Cel: Dziatania promocyjne w mediach dt. wieprzowiny

Zakres dziatan:

>

>

>

Dziatanie promocyjne w programie telewizyjnym ,Pytanie na
Sniadanie”

Emisje radiowe, spotéw reklamowych i tzw. audycji
sponsorowanych w wybranych stacjach radiowych (Radio
Ztote Przeboje, Rock Radio, Radio Pogoda).

Ogtoszenie prasowe, czasopismo TOP AGRAR.

Sukces zadania:

>
>

>

Ogladalno$¢ wg raportu TVP2 — Pytanie na Sniadanie —427.252 widzéw;
Stuchalnos¢ wg raportu: Radio Ztote Przeboje, Rock Radio, Radio Pogoda —
829.000 (w zasiegu tygodniowym);

Odbiorcy social media — 66.040 (zasieg catkowity), 61.974 (zasieg ptatny)
oraz na stronie Pytania na Sniadanie | fanpage P.n.S. 39.091 (44.203) — co
tacznie daje kontakt z tematem bezposredni lub posredni ca 1.300.000
odbiorcow.
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Wielkanocne sniadanie z
wieprzowing. Program
telewizyjny.

Ogodlnopolski Cech
Rzeinikow-
Wedliniarzy-
Kucharzy

01.03.2021-
30.05.2021

Cel: Przekazanie wiedzy i informacji o miesie wieprzowym i jego przetworach za

posrednictwem telewizji w kanatach i pasmach o wysokiej ogladalnosci,

Zakres dziatan:

>

>

TVP 3 Opole — produkcja i emisje; TVP 3 Gorzéw — produkcja i
emisje; TVP 3 Olsztyn — produkcja i emisje,

Ogtoszenia prasowe ,,Nowa Trybuna Opolska”, ,Gazeta
Lubuska”, Gazeta Olsztynska”.

Sukces zadania:

>

Dziatania informacyjne za posrednictwem programéw telewizyjnych o
tematyce odwotujgcej sie do wielkanocnej tradycji kulinarnej w Polsce




przyczynity sie do zwiekszenia wiedzy konsumenta nt. jakosci polskiego
miesa wieprzowego i jego wartosci odzywczych
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Wartosci odzywcze
podrobdéw wieprzowych

Ogodlnopolski Cech
Rzeinikow-
Wedliniarzy-
Kucharzy

22.02.2021

30.06.2021

Cel: Wzrost sprzedazy i konsumpcji wieprzowiny oraz zwiekszenie swiadomosci i
wiedzy wsrdéd konsumentédw poprzez przekaz informacyjny za posrednictwem
telewizji.

Zakres dziatan:

» Warszawa, TVP2 Warszawa, Studio Telewizyjne, w ramach
Programu ,,Pytanie na Sniadanie”;

» Emisje radiowe, spotow reklamowych i tzw. audycji
sponsorowanych w wybranych stacjach radiowych (Radio
Ztote Przeboje, Rock Radio, Radio Pogoda);

» Ogtoszenie prasowe, czasopismo TOP AGRAR, FB.

Sukces zadania:
Wysokie wskazniki ogladalnosci, stuchalnosci oraz aktywnosci odbiorcéw na FB.

TVP2 — Pytanie na Sniadanie — 360 495 widzéw;

Radio Ztote Przeboje, Rock Radio, Radio Pogoda — 829 000 stuchaczy;

Top Agrar — naktad 28 tys., 380 tys. odbiorcéw w internecie;

Odbiorcy social media FB — zasieg catkowity 41 220, zasieg ptatny: 37 290,
liczba polubien 2135;

FB Pytanie na Sniadanie — odbiorcy 1 postu 18 299, liczba aktywnosci 385;
Strona dedykowana www.podrobywieprzowe.pl ca 220 odston miesiecznie.
Strona Ogdlnopolskiego Cechu Rzeznikdw Wedliniarzy Kucharzy z zaktadka

odnosnie projektu ca 300 odston miesiecznie w 2021 r.

YV VVYVY
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http://www.podrobywieprzowe.pl/

Promocja dobrej polskiej

Ogodlnopolskie

Cel: Promocja miesa wieprzowego i produktéw z miesa wieprzowego
Zakres dziatan:

» Promocja miesa wieprzowego podczas dozynkowego
spotkania rolnikéw Pomorza i Kujaw

37 wieprzovs./iny Od Pola do Stowarzyszenie 21.08.2020- > Degustacje potraw z miesa wieprzowego i produktow z miesa
Stotu wybleran'.ly »Produkt Wieprz Polski” 30.09.2020 wieprzowego
Polski” > Dystrybucja materiatéw promocyjno-informacyjnych
Sukces zadania:
» Budowanie patriotyzmu konsumenckiego
» Zwiekszenie swiadomosci wéréd konsumentdéw nt. miesa wieprzowego
Cel: Promocja miesa wieprzowego oraz budowa lokalnego patriotyzmu
konsumenckiego.
Zakres dziatan:
02.05.2021 > Przeprowadzenie w wojewddztwie Swietokrzyskim dwdch  imprez
38 Smaczna wieprzowina dla Krajowa Rada Izb ] promujgcych spozycie miesa wieprzowego i jego przetworow.
kazdego Rolniczych 31.10.2021 > Przygotowanie i dystrybucja materiatéw informacyjnych i promocyjnych
(plakaty, zaproszenia ulotki)
» Degustacja produktow z miesa wieprzowego
Sukces zadania:
» Zwiekszenie zaufania konsumentéw do polskiego miesa wieprzowego.
Festiwal polskiej Krajowa Rada Izb 02.05.2021 | Cel: Prom.oqa’mlesa wieprzowego
39 . . . - Zakres dziatan:
wieprzowiny Rolniczych ) L . . ) L
31.10.2021 » Przeprowadzenie dwdch imprez promujgcych wieprzowine z wojewddzkimi

izbami rolniczymi (podkarpacka, matopolska)




>
>

Przygotowanie i wykonanie materiatéw informacyjno-promocyjnych (ulotki,
plakaty, zaproszenia)

Degustacja produktéw przygotowanych na bazie polskiego miesa
wieprzowego

Konkurs z nagrodami dla dzieci i dorostych

Stoisko informacyjne

Sukces zadania:

>

Zwiekszenie zaufania konsumentéw do polskiego miesa wieprzowego.

Cel: Promocja miesa wieprzowego

Zakres dziatan:

» Przeprowadzenie dwdéch imprez promujgcych wieprzowine z Pomorska lzbg
Rolnicza
02.10.2021 > Przygotowanie i wykonanie materiatéw informacyjno-promocyjnych (ulotki,
40 Pomorskie Pikniki Krajowa Rada Izb ] plakaty, zaproszenia)
Wieprzowe Rolniczych 31.10.2021 > Degustacja produktow przygotowanych na bazie polskiego miesa
wieprzowego
» Konkurs z nagrodami dla dzieci i dorostych
Sukces zadania:
» Zwiekszenie zaufania konsumentéw do polskiego miesa wieprzowego.
Cel: Zwiekszenie zaufania konsumentéw do polskiego miesa wieprzowego.
. ' Krajowa Rada Izb 23.07.2020 | zakres dziatan:
41 Z wieprzowing za pan brat Rolniczych - » Promocja wieprzowiny podczas ,Biesiady Patriotycznej”
31.12.2021 » Przygotowanie broszury informacyjnej ,Smaczne i zdrowe czyli wieprzowina
na naszym stole. Z wieprzowing za pan brat”
» Przygotowanie i wykonanie materiatéw informacyjno-promocyjnych (ulotki,

plakaty, zaproszenia)




> Degustacja produktow przygotowanych na bazie polskiego miesa
wieprzowego
» Konkurs z nagrodami dla dzieci i dorostych
Sukces zadania:

» Zwiekszenie zaufania konsumentow do polskiego miesa
wieprzowego.

Cel: Promocja miesa wieprzowego

Zakres dziatan:
> Przeprowadzenie dwdch imprez promujgcych wieprzowine z Mazowiecky
Izbg Rolniczg
> Przygotowanie i wykonanie materiatéw informacyjno-promocyjnych (ulotki,
plakaty, zaproszenia)

Akcja promocyjna miesa 01.07.2021 » Degustacja produktow przygotowanych na bazie polskiego miesa
4 wieprzowego- wieprzowina | Krajowa Rada lzb - wieprzowego
na co dzien Rolniczych 24.11.2021 » Konkurs z nagrodami dla dzieci i dorostych
Sukces zadania: Zwiekszenie zaufania konsumentéw do polskiego miesa
wieprzowego
Cel: Promocja miesa wieprzowego
Zakres dziatan:
. . . ) 01.08.2021 » Organizacja imprezy promujgcej mieso wieprzowe podczas dozynek w
Wieprzowina waznym Krajowa Rada Izb L . .
43 . k i - Lubieniu Kujawskim
sktadnikiem diety Rolniczych o ) L ) . .
03.12.2021 » Przygotowanie i wykonanie materiatéw informacyjno-promocyjnych (ulotki,

plakaty, zaproszenia)
» Reklama w gazecie pomorskiej i Internecie




> Zorganizowanie stoiska informacyjnego
» Degustacja produktéw z miesa wieprzowego

Sukces zadania: Zwiekszenie zaufania konsumentéw do polskiego miesa
wieprzowego.

Polska Wieprzowina na
naszym stole

Krajowa Rada Izb
Rolniczych

25.05.2021

04.11.2021

Cel: Przekazanie informacji, ze polska wieprzowina jest produktem zdrowym,
wysokojakosciowym i godnym zaufania
Zakres dziatan:
» Przygotowanie i wykonanie materiatéw informacyjno-promocyjnych (ulotki,
plakaty, zaproszenia)
> Przygotowanie broszury ,Gotowanie na zawotanie” i ,Polska wieprzowina
na naszym stole o wartosci miesa wieprzowego i systemach jakosci
wieprzowiny”
» Zorganizowanie stoiska informacyjnego
Degustacja produktéw z miesa wieprzowego
Przygotowanie i wykonanie materiatéw informacyjno-promocyjnych (ulotki,
plakaty, zaproszenia)
> Reklama w gazecie pomorskiej i Internecie

Y VvV

44 > Zorganizowanie stoiska informacyjnego
Sukces zadania:

» Stoisko odwiedzito okoto 2000 osdb. Zwiekszenie wiadomosci konsumentow
dt. wartosci dietetycznej miesa wieprzowego i zachecenie do czestszego
jedzenia potraw z polskiego miesa wieprzowego.

45 Cel: Zwiekszenie Swiadomosci konsumentéw nt. znaczenia wieprzowiny w

zréwnowazonej diecie




Promocja polskiego miesa
wieprzowego

Krajowa Rada Izb
Rolniczych

25.05.2021

29.10.2021

Zakres dziatan:

» Zorganizowanie stoiska informacyjnego

» Organizacja imprezy promujgcej mieso wieprzowe

> Degustacja produktow z migsa wieprzowego

» Przygotowanie i wykonanie materiatéw informacyjno-promocyjnych (ulotki,

plakaty, zaproszenia)

> Zorganizowanie stoiska informacyjnego

» Organizacja konkurséw z nagrodami dla dzieci i dorostych
Sukces zadania: Zwiekszenie wiadomosci konsumentéw dt. wartosci dietetycznej
miesa wieprzowego i zachecenie do czestszego jedzenia potraw z polskiego miesa
wieprzowego.

46

tédzkie Swieto Swini
»Polskie smaki
wieprzowiny”

Krajowa Rada Izb
Rolniczych

02.05.2021

31.10.2021

Cel: Promocja produktéw z miesa wieprzowego i budowanie patriotyzmu
konsumenckiego.

Zakres dziatan:
» Zorganizowanie eventu tédzkie Swieto Swini ,Polskie smaki wieprzowiny”
» Przygotowanie broszury ,Polskie smaki wieprzowiny”.
> Przygotowanie materiatdbw promocyjno-informacyjnych  (zaproszenia,
plakaty, roll-upy )

» Degustacja produktow z miesa wieprzowego

Sukces zadania:

Wzrost Swiadomosci wérdd uczestnikdw wydarzenia nt. waloréw
miesa wieprzowego i patriotyzmu konsumenckiego.
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Smakuj polskg wieprzowine
i wotowine na targach
ANUGA 2021

Stowarzyszenie
Rzeinikow i
Wedliniarzy

Rzeczypospolitej

Polskiej

23.08.2021

30.11.2021

Cel: Promocja polskiego miesa wieprzowego na miedzynarodowych targach Anuga
2021r.

Zakres dziatan:




YV V V VY
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Zorganizowanie nowoczesnego stoiska promocyjnego;

Przygotowanie i wykonanie indywidualnej zabudowy targowej;

Prezentacja i degustacja produktéw z miesa wieprzowego;

Dystrybucja materiatéw informacyjnych oraz materiatéw promocyjnych;
Organizacja branzowego spotkania promocyjno-biznesowego na stoisku
polskim;

Organizacja konferencji prasowe;.

Sukces zadania:

Zwiekszenie Swiadomosci konsumenckiej o doskonatych walorach
smakowych i wysokiej jakosci polskim miesie wieprzowymi oraz przetworéw
z tego miesa.

Wzrost rozpoznawalnosci polskich produktéw z miesa wieprzowego poprzez
pogtebienie wiedzy o sposobie produkgji

48

Rolniczy handel detaliczny
czesc |

Stowarzyszenie
Rzeinikow i
Wedliniarzy

Rzeczypospolitej

Polskiej

25.06.2021

30.08.2021

Cel: Szkolenie rolnikdw z zakresu Rolniczego Handlu Detalicznego
Zakres dziatan:

» Organizacja szkolenia teoretycznego dt. Rolniczego Handlu Detalicznego
oraz praktycznego z zakresu przygotowywania przetwordw z miesa
wieprzowego;

> Dystrybucja gadzetéw oraz broszur;

» Przygotowanie 2 filméw — pierwszy przedstawiajagcy podstawowe
informacje dotyczgce RHD, przepisy legislacyjne, weterynaryjne,
wymogi, jakie zobligowany jest spetni¢ rolnik, w drugim przedstawiono
przepisy na najprostsze wedliny wieprzowe;

» Promocja w/w filméw na YouTube;

» Organizacja konferencji prasowej.

Sukces zadania:

» Zwiekszenie wiedzy wsrdd rolnikdw na temat mozliwosci przystgpienia




>

do Rolniczego Handlu Detalicznego;
Zwiekszenie wiedzy rolnikdw na temat sposobdéw produkcji polskich
wyrobow wedliniarskich.

Cel: Zwiekszenie wiedzy konsumentéw o walorach smakowych i odzywczych

polskiego miesa wieprzowego

Zakres dziatan:

. » Organizacja eventu promocyjnego
Stowarzyszenie . . . L . .
. > Organizacja stoiska kulinarnego z prezentacjami kulinarnymi oraz
) Rzeinikow i 14.06.2021 -
Uczta u Neptuna. Mieso z L. degustacjami;
49 Wedliniarzy - . - -
Pomorza . » Organizacja strefy edukacyjnej dla dzieci
Rzeczypospolitej 27.08.2021 . .
. > Dystrybucja gadzetéw reklamowych;
Polskiej o . .
» Organizacja konferencji prasowej;
» Organizacja stoiska informacyjnego.
Sukces zadania:
» Zwiekszenie Swiadomosci konsumentéw dotyczacych waloréw smakowych i
zdrowotnych miesa wieprzowego oraz przetwordw z tego miesa
» Wazrost popytu na mieso wieprzowe
Cel: Budowanie s$wiadomosci konsumenckiej wsrdd dzieci i mtodziezy
Stowarzyszenie Zakres dziatan:
Dzien Dziecka dla Rzeznikéw i 24.05.2021 » Organizacja poczestunku na bazie polskich wyrobéw wieprzowych;
50 podopiecznych domoéw Wedliniarzy - » Przygotowanie animacji i zabaw;
dziecka Rzeczypospolitej 15.06.2021 » Dystrybucja gadzetéw;
Polskiej » Przygotowanie filmu z zadania;

Sukces zadania:

» Zwiekszenie swiadomos$ci mtodego pokolenia na temat wartosci odzywczej




wieprzowiny i jej znaczenia w zrdwnowazonej diecie dzieci i mtodziezy.

Stowarzyszenie
Rzeznikow i

Cel: Promowanie waloréow miesa wieprzowego

Zakres dziatan:
> Przygotowanie 10 odcinkéw programu kulinarnego;
» Emisja przygotowanych filméw na antenie TVP regionalnej oraz TVP
ogodlnopolskiej;
» Promocja na Facebooku oraz stronie internetowej TVP regionalnej.

Sukces zadania:
» W okresie od 1 pazdziernika do 31 grudnia 2021 roku skumulowany
orientacyjny zasieg widowni (RCH) w pasmach emisji audycji wyniost:
> W pasmach ogdlnopolskich: 1.827.897 widzdw (przecietny zasieg 1 odcinka

.. 23.08.2021
51 Wedliniarzy 182,8 tys.);
Pospotu z wieprzem i wotu Rzeczypospolitej » W pasmach regionalnych: 1.237.074 widzéw (przecietny zasieg 1 odcinka
L. 31.12.2021
Polskiej 123,7 tys.).
» Zwiekszenie swiadomosci nt. walorow miesa wieprzowego wsréd widzow
telewizji regionalnej oraz internautéw
Stowarzyszenie Cel: kI?romoqahpolsk.leio Iimqsa wlleI?rzhowegob Ipoprzc;zr s.pecliél:le przygotOV\./jn.e
Rzesnikéw i 26.11.2021 | P2 |9raz zac_ ecenie do ulpna polskich wyrobow wedliniarskich a co za tym idzie
. wsparcie polskich producentow.
52 Paczka dla bohatera Wedliniarzy -
Rzeczypospolitej 31.12.2021 | Zakres dziatan:

Polskiej

» Przygotowanie 1000 paczek z polskimi przetworami wieprzowymi.

Sukces zadania:




» Promocja tradycyjnych wedlin przygotowanych na bazie polskiej

wieprzowiny

Cel: Promocja miesa wieprzowego oraz przetwordw wieprzowych na rynkach
Wietnamu, Chin, Hongkongu, Japonii i Korei Potudniowej.
Zakres dziatan:

» Dziatania PR;
» Prowadzenie strony internetowej projektu;
» Prowadzenie funpage’éw na Facebooku;
» Prowadzenie kampanii reklamowych w nastepujgcych kanatach:
Facebook, Google, YouTube, WeChat oraz Baidu;
Stowarzyszenie 01.07.2020 > Stworzenie filmu promocyjnego.
Europa petna smakoéow Rzeznikow i -
53 -Tradycja i jakos¢ Wedliniarzy 30.06.2021 | Sukces zadania:
Rzeczypospolitej (zadaniew | Wyniki osiagnigte w 2 roku realizacji zadania.
Polskiej trakcie > 407 733 wygenerowanych kontaktow przez strone internetows;
realizacji) » 156 posty opublikowane na Facebooku;
» 52 przygotowanych grafik;
> 1304 057 wygenerowanych kontaktdw przez fanpage i posty;
» 4 kampanie Google, YouTube, Facebook;
» 1 kampania Google, YouTube, Facebook, WeChat, Baidu;
» 79 554 664 wygenerowanych kontaktéw przez kampanie internetowe;
» 450533 kontaktéw wygenerowanych przez film promocyjny.
Cel: Przeprowadzenie 2 seminariéw dla uczniéw szkoét gastronomicznych dt.
polskiego miesa wieprzowego, tgczna ilo$¢ uczniéw: 100 osdb.
Mtodziez szkét rolniczych Krajowy Zwigzek 01.01.2021 | Zakres dziatan:
jako przysztosc rynku Rewizyjny - » Przeprowadzenie szkolenn teoretyczno-praktycznych skierowanych do
wieprzowiny w Polsce Spoétdzielni 30.06.2022 uczniow szkot gastronomicznych z zakresu jakosci polskiego miesa
54 »,Samopomoc wieprzowego oraz przeprowadzenie instruktarzy z zakresu techniki




Chtopska”

>

przyrzgdzania tego miesa;
Dystrybucja materiatéw promocyjno-informacyjnych oraz gadzetow.

Sukces zadania:

>

Promocja polskiej wieprzowiny wsrdd miodziezy szkét rolniczych, wzrost
kompetencji i wiedzy mtodziezy w zakresie hodowli trzody chlewnej.
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Promocja wieprzowiny
wsrod mtodziezy

Stowarzyszenie
Innowatoréw Wsi

01.10.2020

30.06.2021

Cel: Zwiekszenie wiedzy wsrdd miodziezy nt. znaczenia wieprzowiny w

zbilansowanej diecie

Zakres dziatan:

>
>
>
>
>

Promocja wieprzowiny podczas 2 eventow (Slow Fest Sopot i i turnieju pitki)
obejmujaca:

Dystrybucja materiatdw informacyjnych

Pokazy kulinarne z przygotowaniem degustacji

Prelekcje dotyczgce zdrowego odzywiania

Sukces zadania:

>
>
>

Zainteresowanie zakupem polskiej wieprzowiny

Zwiekszenie konsumpcji polskiej wieprzowiny

Zwiekszenie wiedzy spoteczeristwa na temat certyfikatéw o systemow
jakosci obowigzujgcych w Polsce
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Zapobieganie ASF i COVID -
19 w produkcji Swin.
Zestawy bioasekuracyjne

Podlaski Zwigzek
Rolniczych
Zrzeszen
Branzowych
Producentéw
Trzody Chlewnej

26.02.2021

26.06.2021

Cel: Wzrost swiadomosci producentéw trzody chlewnej z zakresu bioasekuracji

Zakres dziatan:

>

>

Przygotowanie broszury ,Obowigzki producentéw trzody chlewnej w
zakresie bioasekuracji gospodarstw rolnych”

Opracowanie prezentacji ,Bioasekuracja trzody chlewnej 2021”
Przygotowanie plikdw utatwiajgcych rejestracje oraz udostepnienie ich w
sieci on-line

Przeprowadzenie szkolen on-line za pomoca platformy




> Dystrybucja 100 pakietow bioasekuracyjnych
Sukces zadania:
» Zwiekszenie swiadomosci producentdw trzody chlewnej w zakresie
bioasekuracji przed chorobami zakaznymi

Podlaski Zwigzek

Cel: Projekt badawczy majacy na celu okreslenie wptywu zywienia $win na
parametry jakosciowe miesa
Zakres dziatan:

» Przeprowadzenie badan i analiz laboratoryjnych majacych na celu okreslenie

Rolniczych 01.02.2021 wptywu zywienia swin na parametry jakosciowe miesa wieprzowego
57 Lokalna wieprzowina - Zrzeszen .
smaki tradycji Branzowych
i 10.07.2021
Producentéw
Trzody Chlewnej Sukces zadania:

» Badania wskazato potencjat produkcyjny wsrdd lokalnych hodowcéw trzody
chlewnej w zakresie produkcji wysokiej jakosci wieprzowiny przy
zastosowaniu odpowiednich technik produkcji w zakresie zywienia zwierzat

Cel: Zwiekszenie swiadomosci nt. miesa wieprzowego wsrdd dzieci i mtodziezy
Zwigzek Zakres dziatan:
. . Zawodowy 01.06.2021 » Przeprowadzenie cyklu 4 warsztatéw edukacyjnych dla dzieci i mtodziezy
Z wieprzowing za pan brat . ) . .
58 2021 Centrum - przebywajgcych na koloniach na temat wysokiej jakosci miesa wieprzowego
Narodowe 31.10.2021 » Degustacja produktow

Mtodych Rolnikéw

» Dystrybucja materiatéw informacyjno-promocyjnych
Sukces zadania:
Zwiekszenie Swiadomosci nt. miesa wieprzowego wsrdd dzieci i mtodziezy .

Cel: Przyblizenie 95-letniej historii pracy hodowlanej nad rasg i wskazanie
mozliwosci produkcji wieprzowiny oraz wyrobdw na bazie tej rasy. Wsparcie matych
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Rodzima rasa pufawska -
polska hodowla z tradycja

Polski Zwigzek
Hodowcow i
Producentéw

Trzody Chlewnej
,,POLSUS”

01.01.2021

31.12.2021

gospodarstw rodzinnych utrzymujacych swinie rasy putawskiej oraz budowanie

patriotyzmu surowcowego, przetwdrczego i konsumenckiego, a takze zwiekszenie

rozpoznawalnosci polskiej hodowli.

Zakres dziatan:

>

Przeprowadzenie wydarzenia ,,Rodzima rasa puftawska — polska hodowla z
tradycjg”, ktére obejmowato:

Wyktady nt. historii powstania rasy putawskiej, hodowli zachowawczej,
przyktadow dobrej wspotpracy przy sprzedazy i z przetwdrstwem;
Prezentacje gospodarstw hodowcéw swin putawskich;

Wreczenie nagrdd i wyrdznien dla hodowcdow i oséb zastuzonych dla
hodowli Swin rasy putawskiej;

Wystawe plakatowg pt. ,,Rasa putawska wczoraj i dzis”;

Pokaz kulinarny z wykorzystaniem miesa ze swin rasy putawskiej oraz
degustacja wyrobow;

Animacje dla dzieci oraz konkursy dla dzieci i dorostych.

Sukces zadania:

>

Dziatanie przyczynito sie do zwiekszenia wiedzy na temat najstarszej polskiej
rasy Swin. Pozwolito takze na poznanie mozliwosci wyrdznienia produkcji za
pomocg logo ,Produkt polski” oraz informacja o wpisaniu rasy na

ministerialng Liste Produktéw Tradycyjnych.

Degustacja wyrobdw pozwolita na bezposrednie poznanie waloréw
smakowych wyrobéw z miesa najstarszej polskiej rasy $win. Plenerowy
charakter spotkania spowodowat, ze wydarzenie zgromadzito duzg liczbe
0s6b, w tym media, co przektada sie na szerokie upowszechnienie wiedzy na

temat Swin rasy putawskie;.
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Jak w dobie ASF zwiekszy¢
konkurencyjnosc polskiej
wieprzowiny?

Polski Zwigzek
Hodowcow i
Producentéw

Trzody Chlewnej
,,POLSUS”

08.07.2020

27.07.2021

Cel: Zwiekszenie konkurencyjnosci polskiej produkcji wieprzowiny, w tym produkcji
wieprzowiny wysokiej jakosci poprzez wzmocnienie roli producentéw w tancuchu
produkcyjnym. Przeprowadzenie dwdch szkolen dla producentdw swin w zakresie
istniejgcych mozliwosci wyrdznienia swojej produkcji, najnowszych informacji na
temat ASF oraz sposobow ochrony stad i gospodarstw przed tym wirusem.

Zakres dziatan:

» Przeprowadzenie szkoleri w formie teoretyczno-praktycznych warsztatow
dla producentéw swin nt. mozliwosci wykorzystania réznych ras swin oraz
znakow/logo i innych wyrdznikéw do poprawy konkurencyjnosci, tendencji
zakupowych ze strony konsumentdw i restauratoréw oraz waloréw
odzywczych polskiej wieprzowiny, a takze nt. ochrony stad hodowlano-
produkcyjnych przed zakazeniem ASF.

» Dystrybucja pakietéw bioasekuracyjnych oraz materiatéw informacyjnych
reklamowych.

Sukces zadania:

> Dziatanie przyczynito sie do podniesienia teoretycznej, ale przede wszystkim
praktycznej wiedzy wsréd hodowcédw i producentdéw trzody chlewnej w
zakresie ochrony stad przed wirusem ASF (know how dla hodowcéw i
producentéw).

» Praktyczne ¢éwiczenia z czynnym udziatem producentéw pozwolity na
wypracowanie u producentow okreslonych nawykéw, odruchdw i
zachowan, ktére majg na celu ochrone stad i gospodarstw przed
zawleczeniem wirusa ASF. W dobie ASF ww. dziatania wzmocnity takze
wsrad rolnikdw poczucie bezpieczeristwa dla prowadzonej w gospodarstwie
produkcji.




> Przekazane uczestnikom kompleksowe informacje w zakresie istniejgcych
mozliwosci wyrdznienia produkcji pozwolg na zwiegkszenie ich
konkurencyjnosci oraz wzmocnienie pozycji w tancuch dostaw. Wiadomosci
uzyskane przez hodowcéw i producentdw trzody chlewnej w trakcie
warsztatdw pozwolg réwniez zwiekszy¢ bezpieczeristwo zywnosciowe kraju
oraz budowac patriotyzm produkcyjny i surowcowy, a w efekcie
konsumencki.




