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Petycja

Petycja w sprawie ograniczenia reklamy piwa oraz zmiany sposobu jego
postrzegania w debacie publicznej

Zwracam sie z petycjg o podjecie dziatan majacych na celu ograniczenie reklamy piwa
oraz zmiane jego pozycji w debacie publicznej, a takze wprowadzenie przepisoéw, ktére
przywrdéca wtasciwe postrzeganie tego produktu jako napoju alkoholowego, ze
wszystkimi jego konsekwencjami zdrowotnymi i spotecznymi. Obserwujgc publiczng
dyskusje na temat alkoholu, nie sposéb nie zauwazyé¢, ze piwo, wbrew wszelkim
naukowym dowodom, jest traktowane w sposdb odmienny niz inne napoje alkoholowe.
Przede wszystkim pragne zwrdci¢ uwage na: Obowigzujace przepisy umozliwiajg niemal
nieograniczona reklame piwa, ktére jest przedstawiane jako produkt budujgcy wiezi
spoteczne, promujacy relaks czy wspierajgcy aktywnos$é sportowg. W praktyce takie
dziatania tworzg fatszywy obraz piwa jako produktu nieszkodliwego, a wrecz korzystnego
dla zdrowia i zycia spotecznego. Szczegdlnie niepokojace jest jego taczenie ze sportem -
aktywnoscig, ktéra powinna promowac zdrowy tryb zycia, a nie spozycie alkoholu.
Zaréwno konsumenci, jak i sprzedawcy coraz czesciej nie postrzegajg piwa jako napoju
alkoholowego. Swiadczy o tym choéby fakt, ze w gazetkach promocyjnych piwo
umieszczane jest w sekcji spozywczej, a nie alkoholowej. To niezwykle niebezpieczny
trend, ktéry bagatelizuje jego wptyw na zdrowie i prowadzi do wzrostu jego konsumpciji.
Piwo, jako napdj alkoholowy, paradoksalnie jest czesto tansze niz napoje
bezalkoholowe, na ktére natozono podatek cukrowy. Taki stan rzeczy zacheca do jego
nadmiernego spozycia, co potwierdzajg dane, wedtug ktérych Polacy wydaja najwiecej
srodkdéw na zakup wtasnie tego rodzaju alkoholu. Nie do zaakceptowania jest fakt, ze
procent srodkéw wydawanych na reklamy piwa zasila Fundusz Zaje¢ Sportowych dla
dzieci. Powigzanie liczby zaje¢ sportowych z wysokoscig naktadéw na promocje
alkoholu jest nieetyczne i szkodliwe, tworzy bowiem fatszywy obraz, jakoby reklama
alkoholu miata pozytywne skutki spoteczne.



