Funduszu Promocji Ryb

Komisja Zarzadzajaca

Sprawozdanie rzeczowe
za rok 2011



I. Wstep

W 2011 r. komisja zarzadzajgca Funduszu Promocji Ryb odbyta cztery posiedzenia
(w tym jedno wyjazdowe podczas targdw rybnych POLFISH w Gdanisku), na ktérych
zatwierdzita do Planu Finansowego Funduszu Promocji Ryb 9 zadan, zgtoszonych przez
uprawnione organizacje.

W 2011 r. znaczaco wzrosto w stosunku do 2010 r. zainteresowanie srodkami
Funduszu Promocji Ryb oraz stopiefl wykorzystania srodkdéw. Po raz pierwszy tez
organizacje podjety sie realizacji projektéw wieloetapowych, trwajacych ponad 1 rok.



II. Plan finansowy

i realizacja projektow dofinansowanych
Zgtoszone i przyjete do Planu Finansowego zadania koncentrowaty sie wokét réznych
form promocji i aktywnosci organizacji rybackich, przy czym najwieksza czes¢ budzetu
skierowana zostata na dziatania promocyjne bezposrednio skierowane do odbiorcéw
finalnych — konsumentéw. Charakter dziatart prokonsumenckich miaty w szczegdlnosci
nastepujgce projekty promocyjne:
1) .Karp bez osci, to proste” - zadanie realizowane przez Towarzystwo Promocji
Ryb;
2) «.Tworzenie mody na jedzenie ryb” - =zadanie realizowane przez
Stowarzyszenie Rozwoju Rynku Rybnego.

Tworzeniu pozytywnego wizerunku branzy rybnej w Polsce i zagranicg oraz dziatalnosci
lobbystycznej na rzecz branzy rybnej stuzyto dofinansowanie projektow:

3) ~Miedzynarodowa promocja ryb i produktéw rybnych z krajowej
produkcji” - zadanie Stowarzyszenia Rozwoju Rynku Rybnego;

4) .Swieto Karpia - Carp Festival” - zadanie Polskiego Towarzystwa
Rybackiego;

5) .Skiadka cztonkowska w Komitecie Rolniczych Organizacji
Zawodowych COPA”" - finansowane udziatu wiasnego Federacji Branzowych
Zwigzkow Producentéw Rolnych;

6) ~Warsztaty dla 15-20 dziennikarzy - produkcyjne i pozaprodukcyjne
znaczenie gospodarki karpiowej, jako element informacji o jakosci i
cechach, w tym =zaletach ryb i przetwordw rybnych” - zadanie
realizowane przez Towarzystwo Promocji Ryb;

oraz zadanie szkoleniowe dla hodowcdw ryb:

7) .Jak sprzedac¢ karpia w mediach” - zadanie realizowane przez Towarzystwo

Promocji Ryb.

Dwa zaplanowane w budzecie zadania, nie zostaly ostatecznie objete
dofinansowaniem (nie ztozono w terminie wnioskéw o dofinansowanie lub wnioski te
nie zostaty zaakceptowane):
8) .Spoteczna kampania promocji kuchni polskiej”
9) ,Promowanie polskich ryb i ich produktéow rybnych na targach OPOLAGRA 2011
w Kamieniu Slaskim k. Opola”

Odbiorcy projektow
Gtéwnymi odbiorcami projektéw byli polscy konsumenci. Pozostate grupy docelowe,
to:

— zagraniczny odbiorcy polskich ryb

- dziennikarze

- hodowcy i rybacy (projekt o charakterze szkoleniowym).



Grupy docelowe dziatan sfinansowanych przez Fundusz
Promocji Ryb (2011 r.)

O Dziennikarze polscy
B Polscy konsumenci
I Odbiorcy zagraniczni
O Hodowcy, rybacy

Wykres 1. Udziat poszczegdlnych grup docelowych strukturze odbiorcdw projektéw
sfinansowanych w 2011 r. przez Fundusz Promocji Ryb (wg budzetu poszczegdlnych
zadan)

Promowane gatunki ryb

Wiekszos¢ projektow (ilosciowo) zwigzanych byto z gospodarkg stawowg i promocia
karpi. Pozostate odnosity sie do promocji generycznej catej kategorii ryb i produktéw
rybnych.

Przeznaczenie Srodkéw Funduszu Promocji Ryb (2011 r.)
wg promowanych gatunkow ryb

Karp
E Ryby z polskiej produkcii

Wykres 2. Przeznaczenie $rodkéw Funduszu Promocji Ryb (wg budzetu poszczegdinych
zadan i gatunkdéw/grup ryb)

Szczegodétowe oméwienie zrealizowanych projektow

~Tworzenie mody na jedzenie ryb i produktéw rybnych”

Gtdbwnym elementem kampanii jest profil promujacy ryby na Facebooku
(www.facebook.pl/RybaWygrywa), ktéry gromadzi fanéw jedzenia ryb, publikuje
i moderuje posty kulinarne i edukacyjne oraz prowadzi konkursy i kampanie
banerowe. Dziataniem wspierajacym jest reklama prasowa. Kampania jest



identyfikowana graficznie przez znak ,Polskie ryby i produkty rybne” oraz ikone ,Ryba
Wyagrywa”. W kampanii zadbano tez o komunikacje z ptatnikami FPR (rybacy,
hodowcy), kierujac do nich artykuty promocyjne w prasie branzowej.
Dofinansowanie z FPR: 157 209 zt (w tym 66 482 zt w 2011 r.)

Podmiot realizujgcy: Stowarzyszenie Rozwoju Rynku Rybnego

Srodki przekazu: portal internetowy Facebook.pl (profil RybaWygrywa oraz banery),
miesiecznik ,W podrézy” (magazyn poktadowy PKP - IC).

Zasieg w 2011 r.: wysSwietlenia baneréw: 1,6 min unikalnych uzytkownikdéw
Internetu (Sredni kontakt 2,2 razy), czytelnictwo prasy - nakilad kontrolowany 2 x
35 000 egz. (potencjalne czytelnictwo — 450 tys. pasazerdw PKP IC), liczba fanow
profilu na koniec 2011 r. - 3000, liczba uczestnikéw konkursu - ponad 1000.
Efektywne dotarcie z informacjq do odbiorcéw (wg statystyk Facebook): okoto 75 tys.
0s6b miesiecznie.

~Karp bez osci, to proste”

W ramach zadania w 2011 r. wykonano sesje fotograficzno-filmowa, efektem ktdrej
byty materiat edukacyjnych zwigzany z obrébkg karpi - nakrecono i zmontowano 4
filmy instruktazowe. Filmy instruktazowe zostaty umieszczone na stronie internetowej.
Zrealizowano rowniez i wyemitowano reklame radiowa.

Dofinansowanie z FPR: 230 275,41 zt (w tym 107 275,41 zt w 2011 r.)

Podmiot realizujacy: Towarzystwo Promocji Ryb

Srodki przekazu: strona internetowa oraz radio

Zasieg w 2011 r.: ok. 30 000 wyswietlert strony www.pankarp.pl w grudniu 2011 r.
oraz 32 emisji reklamy radiowej w Programie III Polskiego Radia. Wskaznik GRPs - 49
- zasieg max programu III w osobach 2,873 min, reklamy dofinansowane przez FPR
docieraty wg danych biura reklamy Polskiego Radia do 9,5% populacji (jednokrotne
zetkniecie z reklamg 1%+); 6,5% - 2+: 5% - 3+: 4,1% - 4+: 3,5% - 5+.

~Miedzynarodowa promocja ryb i produktéw rybnych z krajowej produkcji”
Gtéwnym elementem kampanii byto stworzenie profesjonalnej anglojezycznej strony
internetowej polskiej branzy rybnej - www.poland-fish.com - z dziatami
dedykowanymi: konsumentom, dziennikarzom, kupcom (importerom polskich ryb). W
ramach projektu zakupiono i przettumaczono teksty promocyjne oraz baze zdjec.
Kampania zostata wsparta w I etapie reklama prasowg na II stronie oktadki
czasopisma ,Eurofish Magazine”. W kampanii zadbano tez o komunikacje z ptatnikami
FPR (rybacy, hodowcy), kierujac do nich artykuty promocyjne w prasie branzowej.
Kampania jest identyfikowana graficznie przez znak ,Fish products from Poland”.
Dofinansowanie z FPR: 90 297,50 zt (w tym 42 989,50 zt w 2011 r.)

Podmiot realizujacy: Stowarzyszenie Rozwoju Rynku Rybnego

Srodki przekazu: strona internetowa www.poland-fish.com, czasopismo ,Eurofish
Magazine”

Zasieg w 2011 r.: ok. 240 unikalnych odwiedzin strony miesiecznie, naktad
czasopisma ,Eurofish Magazine” - 5 tys. osbb.

~Sktadka cztonkowska w Komitecie Rolniczych Organizacji Zawodowych
COPA”

Sfinansowane udziatu wtasnego Federacji Branzowych Zwigzkdw Producentdédw Rolnych
w Komitecie Rolniczych Organizacji Zawodowych COPA, umozliwiajace udziat w
pracach tej miedzynarodowej organizaciji.

Dofinansowanie z FPR: 5000,00 z

Podmiot realizujacy: Federacja Branzowych Zwigzkéw Producentdw Rolnych



"éwieto Karpia / Carp Festiwal”

Sfinansowane dziatania objety organizacje Konkursu Satyrycznego Karpik,
przeprowadzenie konkursu na potrawe z ryb, degustacja potraw z ryb podczas
biesiady satyryczno-kulinarnej; konkurs dla najmiodszych, wyktady o gospodarce
rybackiej, wydanie katalogu konkursowego. Dziatania odbywaty sie w dniach 18-19
listopada 2011 r. w Niemodlinie (woj. opolskie).

Dofinansowanie z FPR: 116 100 zt (w tym 38 700 zt w 2011 r.)

Podmiot realizujacy: Polskie Towarzystwo Rybackie

Srodki przekazu: wydarzenie artystyczne, materiaty poligraficzne (katalog
konkursowy, plakaty, zaproszenia, dyplomy)

Zasieg w 2011 r.: kilkaset 0sdb z kraju i zagranicy ze Srodowisk artystycznych.

~Warsztaty dla 15-20 dziennikarzy - produkcyjne i pozaprodukcyjne
znaczenie gospodarki karpiowej, jako element informacja o jakosci i cechach,
w tym zaletach ryb i przetworéw rybnych”

Sfinansowane dziatania objely organizacje warsztatdw teoretycznych (wyktady) i
praktycznych (udziat w odtowach karpi ze stawu, wedzenie i degustacja wedzonych
karpi) w Rytwianach w listopadzie 2011 r. wraz z zapewnieniem transportu,
zakwaterowania i wyzywienia kursantow.

Podmiot realizujacy: Towarzystwo Promociji Ryb

Srodki przekazu: wykfady, warsztaty praktyczne. W bezposrednim efekcie realizacji
projektu informacja branzowa i konsumencka ukazata sie w: Radio Katowice, Radio
Zet, prasie lokalnej, ,Magazynie Przemystu Rybnego”, podczas wydarzenia kulinarnego
w Terra Madre (Warszawa)

Zasieg w 2011 r.: 40 dziennikarzy i hodowcow. Zasieg posredni - kilkaset tysiecy
stuchaczy i czytelnikéw medidw, w ktorych ukazaty sie relacje i felietony

~Jak sprzedac karpia w mediach”

Sfinansowane dziatania objety organizacje warsztatdow ,Jak sprzeda¢ karpia w
mediach”. Na warsztatach poruszone zostaty tematy: Ogdlne zasady komunikacji
spotecznej, Rodzaje, specyfika medidw i ich rola w komunikacji spotecznej, Aspekty
prawne dziatania mediow, Strategia promocji ryb w mediach, Jak zainteresowad¢ media
tematem ryb, Technika udzielania wywiaddéw, Warsztaty praktyczne z dziennikarzami.
Producenci karpia uzyskali wiedze z dziedziny medidow, zapoznali sie z jej
mozliwosciami oraz technikami promocji. W rezultacie moga przedstawia¢ w mediach
w sposob wiasciwy obraz sytuacji rybactwa, jego problemdw ale réwniez mozliwodci.
Producenci karpia uzyskali wiedze z zakresu komunikacji spotecznej, ktéra przyczyni
sie do polepszenia promocji spozycia ryb i produktéow rybnych.

Podmiot realizujacy: Towarzystwo Promocji Ryb

Srodki przekazu: wyktady.

Zasieg w 2011 r.: 20 hodowcdw. Zasieg posredni — media.



III. Ocena dziatan w 2011 r.

W 2011 r. dziatania finansowane ze $rodkdéw Funduszu Promocji Ryb ulegty
intensyfikacji i zostaty w znacznej mierze skierowane do koricowych odbiorcow ryb i
produktéw rybnych - konsumentéw. Zgodnie zatozeniami ,Diugofalowej strategii
promocji ryb w Polsce” kampanie konsumenckie za posrednictwem internetu i prasy
zostaty skierowane gtéwnie do oséb aktywnych zawodowo, w wieku 25-40 lat, z
wyksztatceniem $rednim i wyzszym, w szczegdlnosci kobiet. Rozpoczecie realizacji
projektéw wieloletnich, obejmujacych kampanie radiowe, internetowe i prasowe
gwarantuje wiekszg spéjnosé¢ dziatan oraz dotarcie do kilku milionéw polskich
konsumentow.

Zgodnie z zatozeniami ,Strategii...” udziat wydatkéw na bezposrednie promocje
konsumenckie zwiekszyt sie, rozpoczeto takze promocje skierowane do odbiorcow
zagranicznych. Na dziatania szkoleniowe i o charakterze lokalnym, a takze dziatania
nie zwigzane bezposrednio z promocjg wydatkowano ponizej 15% Srodkdw.
Ograniczony budzet FPR nie pozwolit na wykorzystanie wielu kanatéw komunikacji,
potencjalnie bardzo interesujacych, takich jak: TV, outdoor, prasa kobieca.

W przekazie promocyjnym dominowata promocja ryb stawowych, a w szczegdlnosci
karpi. Stosunkowo mato uwagi poswiecono przetworom rybnym  wysoko
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Aneks 1. Przykladowe reklamy i materialy graficzne wykonane w ramach
zadan finansowanych ze $rodkéw Funduszu Promocji Ryb
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KAPEANA Sowant yienia Rarwen Rynho Rytinego, nansowar ze Anddkéw Fundusie Pramod Ryb

Promocja ryb w miesieczniku ,W podrézy” we wrzesniu 2011 (,Tworzenie mody na
jedzenie ryb”)
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Promocja ryb w miesieczniku ,W podrézy” w pazdzierniku 2011 (,Tworzenie mody na
jedzenie ryb")
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Degustacja potraw z karpia (,Swieto Karpia - Carp Festival)
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Terenowa cze$é szkolenia

dla_dziennikarz; (,Warsztaty dla 15-20 dziennikarzy -
produkcyijne i pozaprodukcyjne znaczenie gospodarki karpiowej, jako element
informacja o jakosci i cechach, w tym zaletach ryb i przetwordéw rybnych””)




introgucton

Fish species

Baltic saimon

Polish specialties

Fresh and frozen fish

Podglad strony internetowej www.poland-fish.com (,Miedzynarodowa promocja ryb i
produktdéw rybnych z krajowej produkcji”)



