SPRAWOZDANIE Z ZADAN ZREALIZOWAN YCH
PRZEZ FUNDUSZ PROMOCJI MIESA
WIEPRZOWEGO

W 2012 ROKU

Warszawa, 29 marca 2013



Termin realizacji

Lp. | Nazwa organizaéji Tytul zadania Ocena merytoryczna zadania
1 4 o zadania ' ; :

1. | Polski Zwiazek Encyklopedia 01.04.2012- &HKampania radiowa ,,Encyklopedia wieprzowiny” pozwolita na dotarcie
Hodowcow i Wieprzowiny 30.09.2012 z rzetelnymi informacjami o wieprzowinie do szerokiego grona
Producentéw stuchaczy radia TOK FM, Zlote Przeboje i Roxy w duzych i érednich
Trzody Chlewnej miastach Polski. Kampania radiowa ,encyklopedia wieprzowiny”
»POLSUS” dostarczyta mieszkadicom $rednich i duzych miast Polski informacji o

jakosci 1 rzeczywistych cechach miesa wieprzowego, a takze
przyczynita si¢ do podniesienia $wiadomosci spoleczefistwa poprzez
przedstawienie og6lnych informacji statystycznych dotyczacych
spozycia migsa wieprzowego i jego przetworéw w Polsce. Informacje
przekazywane

wizerunek migsa wieprzowego, jego wilasciwosci i1 zawartosé

w spotach przedstawily stuchaczom prawdziwy
sktadnikéw odzywczych oraz role wieprzowiny w diecie. Kampania
informacyjna w postaci spotéw reklamowych byla przeplatana i
wspierana wywiadami z ekspertami. W ramach kampanii zrealizowano
réwniez interaktywny konkurs kulinarny dla stuchaczy, ktérzy aktywnie
uczestniczyli w programie kampanii oraz mieli okazje przedstawié i
podzieli¢ si¢ z innymi stuchaczami swoimi pomyslami i przepisami na

dania z wieprzowiny. Gloéwnym celem konkursu bylo podsuniecie




sfuchaczom wielu pomystéw na dania z wieprzowiny oraz latwe
sposoby ich przyrzadzania.

Skutecznos¢ kampanii zostata zbadana na podstawie danych niezaleznej
firmy Millward Brown SMG/KRC zajmujacej si¢ badaniem rynku i
opinii w Polsce oraz Europie Srodkowej i Wschodniej. Potwierdzeniem
wysokiej jakoci tej kampanii jest wysoka liczba GRP (na poziomie
prawie 600, gdzie wartos¢ 100 jest uznawana przez branzg reklamows
za wystarczajacg). Dodatkowym atutem kampanii byla wysoka jej
czgstotliwosé, czyli wskaznik OTH. Srednio kazdy stuchacz (w czasie
trwania kampanii Encyklopedia wieprzowiny) az 19 razy miat kontakt z
reklamg. Na pewno, w zdecydowany sposéb pomoglo to utrwali¢ w

swiadomosci odbioréw przekaz kampanii.

Polski Zwigzek
Hodowcéw i
Producentéw
Trzody Chlewnej
»POLSUS

Wiecej wiem —

m3adrze jem

01.06.2012-
31.01.2013

Do 26.03.2013 zrealizowano 46 spotkaft w przedszkolach i szkolach
podstawowych. Atrakcyjng formg edukacyjng byly zajecia warsztatowe
polaczone z przekazem o jakosciowo dobrym miesie, o traktowaniu
zwierzgt i1 szanowaniu jedzenia. Zajgeia teatralne, wzbogacone o
wyklady, pokazy kuliname, gry izabawy beds kojarzone
z prawidtowym odzywianiem.

Realizacja zadania przyczynita sie do:

e edukacji najmlodszych w obecnosci ich rodzicéw i opiekunow




» podniesienia wiedzy wsrdd rodzicow/opiekunéw, nauczycieli,
administracji szkolnej

¢ budowania swiadomosci konsumenckiej wirod:
rodzicow/opiekunéw, nauczycieli, pracownikéw szkot i przedszkoli
oraz przyszlych konsumentéw — dzieci

o zachecenia Srodowisk szkolnych do zakupu produktéw pochodzenia
krajowego w jednostkach zbiorowego zywienia

* wzrostu spozycia i produkcji wieprzowiny

Polski Zwigzek
Hodowebw i
Producentéw
Trzody Chlewnej
»POLSUS”

Strategia
odbudowy i
rozwoju
produkeji trzody
chlewnej w Polsce
do roku 2030

01.04.2012-
30.09.2012

Rezultatem wspdipracy z ekspertami sa opracowania poszczegélnych
dzialow ,,Strategii odbudowy i rozwoju prodﬁkcji trzody chlewnej w
Polsce do roku 2030™:

» zebrano 1 opracowano m.in. dane dotyczace wielkosci produkeji i
konsumpcji wieprzowiny, szczegdlna uwage zwrdcono na strukture
stad 1 efektywno$¢ produkcji

e zebrano informacje o stanie zdrowia poglowia i koniecznych do
zrealizowania w tym zakresie dziataniach

e zebrano dane o obrocie migsem wieprzowym, krajowym i
miedzynarodowym.

e oceniono uwarunkowania zewngtrzne i wewnetrzne wplywajace na

rynek wieprzowiny




Zebrane dane i analizy rynku trzody, wraz ze wszystkimi czynnikami
nan wplywajgeymi, w tym legislacjg, postuzyty za podstawe do
przeprowadzenia analizy SWOT, czyli okreslenia mocnych i stabych
stron branzy oraz jej szans i zagrozen. W dalszej czesci dokumentu
okre$lono muin. warunki produkcji trzody chlewnej, kierunki jej
roZWOju Oraz  zaproponowano wprowadzenie zmian legislacyjnych,
Przygotowano takze rekomendacj_e dla branzy w obszarze legislaciji,
edukacji, budownictwa, ochrony zdrowia, hodowli, rynkéw zbytu i
promocji, pasz i Zywienia, integracji pionowej oraz mediéw.

Opracowany dokument ,,Strategia odbudowy i rozwoju produkcji trzody
chlewnej w Polsce do roku 20307 jest podstawg i elementem
wyjsciowym dla szerszych zmian, ktére nalezy przeprowadzié¢ dla

uzdrowienia rynku wieprzowiny.

Polski Zwigzek Promocja 1.04.2012- Projekt wsréd hodowedw — wystawcow, zwiedzajgcych oraz instytucji
Hodoweéw i materiala 30.09.2012 1. wspolpracujacych przy jego organizacii zostat oceniony pozytywnie.

Producentéw hodowlanego Srednia liczba o0s6b odwiedzajgcych wystawy regionalne, w ktérych
Trzody Chlewnej | podezas targéw i PZHiPTCH ,POLSUS” bral udzial to 40-50 tys., co Swiadczy o
»POLSUS wystaw w 2012 r niezwyklym potencjale wystaw regionalnych  jako narzgdzia

marketingowo-promocyjnego.

Fachowa wiedza prezentowana podczas wystaw przyciggneta uwage




odwiedzajgcych targi, a promocja rodzimej hodowli zyskata na prestizu.

Krajowa Rada Izb | Piknik Migsny 15.04.2012- W ramach prowadzonych dziatan opracowano i wydano materialy
Rolniczych 15.11.20]12 promocyjno-informacyje oraz przeprowadzono 5 imprez plenerowych,
ktore cieszyly si¢ duzym zainteresowaniem.
Konsumentom zostala przekazana rzetelna wiedza o polskich
produktach z migsa wieprzowego zgodnie z zasadg ,,bawi¢ i uczyé”.
Krajowy Zwiazek | Program 01.07.2012- Dziatania realizowane w ramach zadania pozwolity dotrze¢ do kilku
Grup promocji migsa 09.09.2012 milionow 0séb, ktére miaty mozliwosé degustacji dan z wieprzowiny
Producentéw wieprzowego serwowanych podczas imprez. Prowadzone dzialania promocyjne
Rolnych przyczynity si¢ do zwiekszenia wiedzy oraz wzrostu zainteresowania
-Izba miesem wieprzowym wérdd konsumentow.
Gospodarcza
Krajowy Zwiazek | ,,Piknik migsny- 01.05.2012- W pikniku wzigto udziat 300 oséb. Spoéldzielnie - zaréwno wystawcy
Rewizyjny rézne smaki- 31.07.2012 Jjak i goscie pikniku- nabyli nowe umiejgtnosei dt. organizaciji wystaw
Spéldzielni wysoka jako§é” co przyniesie efekt w przysztosci. Dodatkows wartoécia merytoryczng
»SAMOpomoc pikniku byly wystgpienia dr Zbigniewa Borysa i Jana Zwoliiskiego nt.
Chlopska” w znaczenia spozycia migsa wieprzowego i jego przetworéw w Zywieniu
Warszawie czlowieka.
Unia Producentéw | Piknik Programu 26.05.2012 Z uwagi na liczne atrakcje kulinarne, konkursy dla dzieci oraz bogata
i Pracodawcow Poznaj Dobrg ofert¢ gadzetéw wydarzenie cieszylo sie ogromna popularnoécig.




Przemysh
Migsnego

Zywosé

Odwiedzajacy  chetnie  dyskutowali z  kucharzami nt.
przygotowywanych potraw. Wydarzenie zdecydowanie odznaczato sie
atrakcjami, kolorami, roznorodnoscig produktéw i dap migsnych
zaznaczajge sie w $wiadomosci odwiedzajgeych przede wszystkim
smakiem.

Ksigzki oraz szeroka gama gadzetow o charakterze uzytkowym
(fartuszki, torby, tyzki do gotowania) pozwolg na przeduzenie efektu

dziatan zrealizowanych podczas pikniku.

Unia Producentéw
i Pracodawcow
Przemyshu

Miegsnego

Moje wielkie
zdrowe
grillowanie —
Pawet
Krélikowski

rekomenduje

01.06.2012-
30.07.2012

Zaangazowanie znanej i lubianej osoby do promocji , spozywania i
grillowego eksperymentowania z kulinamym miesem wieprzowym
QAFP przyniosto bardzo duze zainteresowanie medigw. Podjeta akcja
zostata zauwazona réwniez przez konsumentéw, ktérzy na ramach pism
lifestylowych, czy w programach typu telewizja $niadaniowa mogli
zapoznaé si¢ z promowanym tematem. Event zorganizowany w klubie
Mila w Zegrzynku umozliwit zaprezentowanie miesa wieprzowego i
jego degustacje osobom ze $wiata show biznesu, ktérzy szukajg

produktéw wysokiej jakosci i takie tez polecajg swoim Znajomym.

Akcja niewgtpliwie przyczynita si¢ do rozpowszechnienia wiedzy nt.

Systemu QAFP i zachecita do probowania miesa w nim Wwytworzonego.




10.

Stowarzyszenie
Rzeznikéw i
Wedliniarzy RP

Swietomies Polski

26.07.2012-
01.10.2012

Imprezg Swigtomigs Polski 2012 nalezy uznaé za udana, z uwagi na
wysoka frekwencje podczas imprezy: 36 — 40 tys. 0séb oraz szeroki
rozgtos medialny, skuteczng kampanie¢ informacyjng i reklamowa,
bardzo dobre oceny w przekazach prasowych, relacje telewizyjne
(ogladalnosé 100 — 120 tys.) oraz pozytywne reakcje na zaproponowany
program artystyczny i atrakcje kulinarne (degustacje i poczgstunek),
podezas ktérych wydano ponad 49 000 porcji (z uwzglednieniem
wszystkich atrakcji kulinarnych), a takze na uznanie w srodowisku
producentdw, przetworcow miesa i hodowedw.

Wzrost liczby uczestnikow Swigtomiesa Polskiego z 16-18 tys. w roku
2011 do 36-40 tys. 0s0b w roku 2012 oraz zwigkszenie ilosci wydanych
porcji podczas atrakeji kulinarnych (z 14 tys. w roku 2011 do ponad 49
tys. w roku 2012) $wiadezy o tym, ze impreza §wie;tomi<;s Polski cieszy

si¢ zainteresowaniem publicznosei 1 jest godna kontynuacji.
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Stowarzyszenie
Rzeznikow i

Wedliniarzy RP

Udzial w Targach
Polagra 2012

W roku biezgcym targi odwiedzito 44 600 zwiedzajacych z 21 krajow.

Wsp6lna prezentacja branzy migsnej na Targach Polagra Food 2012
zostala nagrodzona nagroda ACANTHUS AUREUS za stoisko
najbardziej sprzyjajace realizacji strategii marketingowej firmy na

targach, przyznang przez Miedzynarodowe Targi Poznafiskie.




Wspélne stoisko polskie] branzy miesnej na najwigkszych w Polsce
targach spozywezych zwiekszylo rozpoznawalnod¢ calej branzy —
przyciagato uwage zwiedzajacych oraz przedstawicieli firm zwigzanych
z handlem i dystrybucia.

Udziat w targach, odwiedzanych przez licznych przedstawicieli firm
migdzynarodowych byt znakomita okazjg do zaprezentowania

potencjatu i innowacyjnosci oraz tradycji polskiej branzy migsne;.

12. | Krajowy Zwigzek Promocja 01.04.2012- Wymiernym efektem realizowanego projektu by} udziat Spotdzielni w |
Rewizyjny wyrob6éw z migsa 31.11.2012 targach oraz wystawach lokalnych i krajowych, podczas ktorych
Spétdzielni wieprzowego odbywala sig prezentacja i degustacja wyrobéw z wieprzowiny.
»S2mMopomoc poprzez udzial w Ponadto wartoscia wynikajacg z realizacji zadania byla aktywizacja
Chlopska” pokazach i spotdzielni —producentéw wyrobéw migsnych do promocii produktéw z

targach migsa wieprzowego.

13. | Krajowy Zwigzek | Seminarium- 01.04. 2012- Szkolenie cieszylo sie duzym zainteresowaniem, wzielo w nim udzial
Rewizyjny Uczymy sie 31.12.2012 246 osdb.

Spéldzielni promocji migsa Informacje przekazywane podczas szkolenia przez prelegentéw o
»Samopomoc wieprzowego i uznanym autorytecie, pozwolily na zwigkszenie wiedzy nt. miesa
Chlopska” Jjego przetwordéw wieprzowego i jego jakodei.

w teorii i praktyce

|




Zestawienie zaplanowanych i realizowanych zadan

- INazwa organizacji

Tytul zadania

Termin realizacji

Polski Zwiazek Hodoweéw i Producentéw Trzody
Chlewnej ,,POLSUS”

Wieprzowina od kuchni

01.12.2012-31.05.2013

2. |[Unia Producentéw i Pracodaweow Przemyshu Migsnego| Gwarancja jakosci QAFP Przeniesienie do PF 2013
3. Stowarzyszenie Rzeznikéw i Wedliniarzy RP Europejskie Migso - tradycja, jako$é i smak 12.02.2013-11.02.2016
4. [Zwigzek Rzemiosla Polskiego Migsna Lekcja 22.10.2012-30.06.2013
5. [Polski Zwiazek Hodowceow i Producentéw Trzody Aktualna warto$¢ dietetyczna wieprzowina, jej | 31.12.2012-31.12.2013
Chlewnej ,,POLSUS” znaczenie w diecie 1 wplyw na zdrowie
konsumentow
6. |[Unia Producentéw i Pracodaweéw Przemyslu Migsnego| Piotr i Pawet, czyli QAFP na $wieta i od $wieta | 01.12.2012-31.03.2013
7. [Ogdlnopolska Spéldzielnia Grup Producentéw Rolnych | Nasza zdrowa wieprzowina Przeniesienie do PF 2013




