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Informacje o badaniu 
Metoda 

 

Wykorzystano metodę analizy treści: 

 

 Materiał zakodowano przy pomocy klucza kategoryzacyjnego – kwestionariusza 

odnoszącego się do zoperacjonalizowanych kryteriów oceny przekazów 

 

 Analiza miała w decydującej mierze charakter ilościowy, uzupełniony przez wnioski 

jakościowe 

 

 

 

 



 
 

OGÓLNE OCENY SERWISÓW 
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STRUKTURA  PRZEKAZÓW 



Struktura przekazu – uporządkowanie przekazu 
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Struktura przekazu - ciąg przyczynowo-skutkowy 
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SPOSÓB PRZEKAZU 
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Dominują racje czy emocje? 
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Jedno- czy wielogłosowość? 
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ROLA   REPORTERA 
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Charakter narracji dziennikarskiej  

w poszczególnych elementach struktury przekazu  

ROZWINIĘCIE - STWIERDZENIA PUENTA - WNIOSKI 



Rola dziennikarza 
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Krytyk Ekspert Reprezentant opinii publicznej
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KRYTYK EKSPERT 

Rola dziennikarza 
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GŁOSY 

EKSPERTÓW 
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PODSUMOWANIE 
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