SPRAWOZDANIE RZECZOWE FUNDUSZU PROMOCII MIESA

WIEPRZOWEGO ZA ROK 2018

KOMISJA ZARZADZAJACA FUNDUSZU PROMOCII MIESA WIEPRZOWEGO



Lp.

Nazwa podmiotu

Tytut zadania

Okres realizacji

Ocena merytoryczna

Warminsko-Mazurska
Wystawa Zwierzat
Hodowlanych

Krajowa Rada Izb
Rolniczych

08.01.2018 - 28.02.2018

Cel: Promocja miesa wieprzowego podczas targdw Expo Mazury - Wystawy
Zwierzat Hodowlanych pod patronatem MRiRW
Zakres dziatan:
» Organizacja Warminsko-Mazurskiej Wystawy Zwierzat oraz stoiska
informacyjnego
» Promocja w mediach lokalnych i w internecie
Sukces zadania:
> Okoto 40 000 odbiorcéw zdobyto wiedze z zakresu hodowli i pielegnacji
zwierzat.
» Dziatanie wptyneto na wzrost spozycia miesa wieprzowego
» Zwiekszenie wiedzy na temat produktéw wieprzowych wsréd
producentow, przetworcow trzody chlewnej oraz konsumentéw

JAKOSCE Z POLSKIM
CERTYFIKATEM

UPEMI

10.01.2018 - 30.06.2018

e edukacja, budowanie swiadomosci w zakresie wyboru produktéw oraz
zbudowanie dialogu pomiedzy konsumentem, a producentem
(organizacjq);

e ukazanie wyznacznikéw jakosciowych produktéow ze znakiem QAFP i
poinformowanie o tym, skad sie bierze jakosc¢ oraz jak jest ksztattowana
w systemie;

e podtrzymanie wysokiej renomy produktéw ze znakiem QAFP i wzrost
sprzedazy w catym asortymencie.

Zakres dziatan:

» Kampania reklamowa w social mediach FB, IG, LI
> Kampania SEM/SEO
» Przebudowa strony www.qafp.pl i administrowanie




Sukces zadania:
Podsumowujgc zakoriczone 3 etapy zadania i majac na uwadze osiggane
wyniki w 4 koricowym etapie nalezy zauwazyc, ze:

Zatozone w kampanii zasiegi w mediach spotecznosciowych zostaty
w sposob znaczacy przekroczone (na FB zasieg wynosi 14,6 min
odston z zaktadanego 11,9 min, na Instagramie 3,2 min z
zaktadanego 2,7 min, na Linkedinie 800 tys. z zaktadanych 420 tys.).
Na FB opublikowano 150 postéw, pozyskano 7 tys. fanéw, taczny
zasieg Unikalnych Uzytkownikéw ksztattuje sig na poziomie 5 min.
oséb.

Na |G opublikowano 118 postéw, pozyskano ponad 800 fanéw,
wywotano ponad 21 tys. interakgji.

Na LI opublikowano prawie 100 postéw, wywotano ponad 800
interakciji.

Prowadzona kampania SEM/SEO odwotywata si¢ do kluczowych fraz
przekazu komunikacyjnego danego etapy (tematu komunikacyjnego)
a prowadzone dziatania wyswietlity sie prawie 305 tys.
uzytkownikéw Internetu i wywotaty interakcje ponad 2,5 tys.
uzytkownikow.

POLSKA AKADEMIA
CERTYFIKOWANEGO
MIESA QAFP

UPEMI

10.01.2018-09.10.2018

Cel: Kampania reklamowa oraz bilbordowa w sieci handlowej posiadajgcej w
swojej ofercie asortyment produktéw QAFP, majaca na celu zwiekszenie wsréd
producentéw trzody chlewnej, przetwércéw, dystrybutoréw oraz konsumentéw
wiedzy dotyczacej produktéw wytwarzanych w systemach jakosci.

Zakres dziatania:

> Reklama produktéw oznaczonych symbolem QAFP w gazetkach
reklamowych firmy Kaufland oraz na 80 bilbordach zlokalizowanych przy

sklepach Kaufland.
> Badania rozpoznawalnosci oraz wiedzy nt. certyfikowanego miesa QAFP.

Sukces zadania:




Wedtug badan Market Side, w 2017 roku KAUFLAND znalazt sie na 3 miejscu
najpopularniejszych sieci handlowych, gdzie Polscy najchetniej dokonujg
zakup6w. Srednio w sklepach tej sieci zakupy robi 34 proc. Polakéw. Wedtug
raportu firmy Euromonitor International KAUFLAND to najlepiej oceniana przez
klientéw sie¢ handlowa. Skala dotarcia reklam QAFP to:

e 20 min egz. gazetek promocyjnych dystrybuowanych na terenie catego
kraju, ktére docierajg do 93% klientow tej sieci. Reklama QAFP ukazywata
sie w kazdym kwartale.

e 160 nosnikéw wielkoformatowych (2 tury reklam po 4 tygodnie kazda na
80 bilbordach kazdorazowo).

Skuteczno$¢ kampanii potwierdza fakt, ze 77,1% sposrod statych klientow, ktorzy
kupili mieso oznaczone znakiem QAFP zostalo do zakupu przekonanych
prowadzong kampanig. W przypadku okazjonalnych klientdw analogiczny odsetek
wyniost tgcznie 37,5%.

Wiedza nt. certyfikowanego miesa i odbiér kampanii przedstawiajq sie po 2
turach badania nastepujgco:
e  45,9% os6b rozpoznajacych certyfikat QAFP potrafi poprawnie przypisaé
go do miesa,
e 65,6% o0sob poprawnie rozpoznajgcych symhol QAFP kupito mieso
wyrédiznione tym certyfikatem.
e 69,3% badanych poprawnie identyfikujacych znak QAFP zetknelo sie z
kampanig pt. Polska Akademia Certyfikowanego Miesa QAFP”
e 52,2% o0sdb rozpoznajacych kampanie potrafito z pamieci poprawnie
przywota¢ co najmniej jeden rodzaj miesa objetego kampania
(wieprzowine i/lub dréb).

Wieprza pieprzem

SRW RP

01.02.2018- 26.07.2018

Cel: Przygotowanie filméw kulinarno-edukacyjnych dotyczacych miesa
wieprzowego
Zakres dziatan:

» Przygotowanie 5 odcinkéw promocyjnych dotyczacych miesa
wieprzowego bedacych potaczeniem kulinarnego show i programu
edukacyjnego




» Utworzenie konta na Facebooku

Sukces zadania:
> Prezentacja waloréw wieprzowiny w programie kulinarnym przyczynita
sie do poprawy wizerunku wieprzowiny
> Premierowe odcinki programu obejrzato 893 tys. widzéw
» Kanat na YouTubie 821 wyswietlen
> Liczba uzytkownikdw odwiedzajacych konto na Facebooku 846 oséb

Dziatalnos¢ na Forum
Europejski 2018- ||

Federacja
Branzowych
Zwigzkow
Producentow
Rolnych

23.03.2018-23.09.2018

Cel: Wsparcie dziatarn na forum europejskim
2akres dziatan:

» Udziat ekspertéw w posiedzeniach organizowanych przez Copa- Cogeca

oraz inne instytucje UE

» Wspotpraca z europejskimi organizacjami rolniczymi

» Udziat w konsultacjach spotecznych
Sukces zadania:
Aktywny udziat ekspertéw Federacji Branzowych Zwigzkéw Producentéw
Rolnych w pracach Copa- Cogeca i innych instytucji UE oraz mozliwos¢
zaprezentowania opinii i stanowisk polskich producentéw rolnych.

Smakuj polska
wieprzowine i
wotowine

SRW RP

| etap 2018-02-12 do
2018-05-11
Il etap 12-05-2018 do
11-08-2018

Cel: Promocja miesa wieprzowego i wotowego na targach SIAL w Paryzu
2akres dziatai:

Wynajecie powierzchni wystawienniczej

Przygotowanie nowatorskiego projektu zabudowy

Wykonano indywidualng zabudowe

Stoisko zabudowano i wyposazono w dwie strefy:

- strefe degustacyjna

- strefe biznesowaq
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Biofach 2018-Promocja
polskich produktow
rolnictwa
ekologicznego w
Europie

Ogodlnopolskie
Stowarzyszenie
Przetworcow i
Producentow
Produktéw
Ekologicznych
Polska Ekologia

14.02.2018-17.02.2018

Cel: Promocja polskich produktéw rolnictwa ekologicznego podczas
Miedzynarodowych Targéw BIOFACH 2018 w Norymberdze.
Zakres dziatani:
> Przygotowanie i obstuga strefy degustacyjnej wraz ze stanowiskiem do
pokazéw gotowania.
» degustacja potraw z miesa wieprzowego w formie $niadan i lunchéw w
czasie targéw
» prezentacja polskich potraw i degustacja w czasie Gali Polskich
Produktow Wysokiej Jakosci,
> W ramach dziatan sporzagdzono materiat foto-video.
Sukces zadania:
Polskie firmy uczestniczace w targach nawigzaly liczne kontakty targowe
Stoisko cieszyto sie duzym zainteresowaniem odwiedzajgcych

Wielkanoc - miesne
$wieta - polska tradycja
- wieprzowina na
wielkanocnym stole

SRW RP

05-03-2018 do 16-04-
2018

Cel: Promocja miesa wieprzowego w okresie wielkanocnym
Zakres dziatan:

Przeprowadzenie eventdw:

» Jarmark Wielkanocny, ktérego atrakcjami byly: Kociot Wielkanocny,
Wielkanocna Scena Kulinarna, na ktérej odbywaly sie prezentacje
znanych szeféw kuchni, Wielkanocna Wszechnica, Wielkanocna Zagroda
Mtodych Hodowcow, Stot Wielkanocny dla Poznaniakéw

» Wieprzowina, Wotowina na Wielkanocnym Stole

» Wielkanocny Stét dla Dziennikarzy Krajowych i Zagranicznych

Sukces zadania:

Dzieki zastosowaniu zréznicowanych narzedzi promocyjnych (eventy, PR,

reklamy) dziatanie miato szeroki rozgtos medialny, w wydarzeniu udziat wzieto:

e cz. |, Jarmark Wielkanocny” Plac Wolnosci, Taras Arkadii - 5 tys. oséb,

e cz Il ,Targi Edukacyjne”, teren Miedzynarodowych Targdéw Poznafiskich, - 10
tys. os. (wg obliczen stuzb porzadkowych)

e cz lll ,Wieprzowy Wielkanocny Stét dla Dziennikarzy Krajowych i
Zagranicznych” - udziat wzieto 49 dziennikarzy oraz zaproszonych gosci.

Realizowana kampania miata wymiar edukacyjny, informacyjny oraz promocyjny.
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Piknik wieprzowy
Kujawsko-tddzki

Krajowa Rada Izb
Rolniczych

16.03.2018-01.08.2018

Cel: Wydarzenie o charakterze pikniku promujace spozycie mig¢sa wieprzowego i
jego przetworéw

Zakres dziatan:

> Organizacja pikniku na terenie jednego z wojewodztw: kujawsko-
pomorskie i tédzkie podczas ktérych promowano spozycie migsa
wieprzowego

> Degustacja produktéw wieprzowych podczas piknikéw.

> Dystrybucja ulotek i broszur informacyjnych na terenie imprez

» Organizacja konkursoéw dla dzieci i dorostych

Sukces zadania:

Poprzez dziatania marketingowe, materialy reklamowe a takie dzigki
bezposredniemu przekazowi w czasie imprezy, informacja promujgca migso
wieprzowe i jego przetwory dotarta do szerokiego grona odbiorcéw. Dzigki
degustacji uczestniczy przekonali sie, ze mieso wieprzowe i jego przetwory s3
smaczne i powinny by¢ sktadnikiem codziennej diety.
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Piknik wieprzowy
Matopolsko-
Podkarpacki

Krajowa Rada Izb
Rolniczych

16.03.2018-30.10.2018

Cel: Wydarzenie o charakterze pikniku promujace spozycie migsa wieprzowego i
jego przetworéw

Zakres dziatania:

» Organizacja 2 piknikéw na terenie wojewddztwa matopolskiego podczas
ktérego promowano spozycie miesa wieprzowego

Degustacja produktéw wieprzowych podczas piknikéw.

Dystrybucja ulotek i broszur informacyjnych na terenie imprez
Organizacja konkurséw dla dzieci i dorostych

Przedstawienie prezentacji multimedialnej.

VVVY

Sukces zadania:

Poprzez dziatania marketingowe, materialy reklamowe a takie dzigki
bezposéredniemu przekazowi w czasie imprezy, informacja promujgca migso
wieprzowe i jego przetwory dotarta do szerokiego grona odbiorcéw. Dzigki




degustacji uczestniczy przekonali sie, ze mieso wieprzowe i jego przetwory sa
smaczne i powinny by¢ sktadnikiem codziennej diety.
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Piknik Wieprzowy
Slasko-Swietokrzyski

Krajowa Rada Izb
Rolniczych

16.03.2018-01-08.2018

Cel: Wydarzenie o charakterze pikniku promujace spozycie miesa wie_przowego
i jego przetworéw

Zakres dziatan:

> Organizacja 2 piknikow na terenie 2 wojewddztw $lgskiego oraz
Swietokrzyskiego podczas ktérego promowano spozycie miesa
wieprzowego

» Degustacja produktéw wieprzowych podczas piknikéw.

» Dystrybucja ulotek i broszur informacyjnych na terenie imprez

» Organizacja konkursow dla dzieci i dorostych

Sukces zadania:

Poprzez dziatania marketingowe, materialy reklamowe a takze dzieki
bezposredniemu przekazowi w czasie imprezy, informacja promujgca migso
wieprzowe i jego przetwory dotarta do szerokiego grona odbiorcéw. Dzieki
degustacji uczestniczy przekonali sig, ze mieso wieprzowe i jego przetwory s3
smaczne i powinny by¢ sktadnikiem codziennej diety.
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Piknik Wielkopolsko-
Lubuski

Krajowa Rada Izb
Rolniczych

16.03.2018-15.11.2018

CeI:Wydarzenie o charakterze pikniku promujgce spozycie miesa wieprzowego "
i jego przetwordéw

Zakres dziatani:

» Organizacja 2 piknikéw na terenie 2 wojewddztw wielkopolskiego oraz
lubuskiego podczas ktoérego promowano spozycie miesa wieprzowego

» Degustacja produktow wieprzowych podczas piknikow.

» Dystrybucja ulotek i broszur informacyjnych na terenie imprez

» Organizacja konkurséw dla dzieci m.in. quizu ,,Swinski Ryjek” oraz
konkurséw dla dorostych




» Przedstawienie prezentacji multimedialnej.

Sukces zadania:

Poprzez dziatania marketingowe, materiaty reklamowe a takze dzieki
bezposredniemu przekazowi w czasie imprezy, informacja promujgca mieso
wieprzowe i jego przetwory dotarta do szerokiego grona odbiorcéw. Dzigki
degustacji uczestniczy przekonali sie, Zze mieso wieprzowe i jego przetwory sg
smaczne i powinny by¢ sktadnikiem codziennej diety.
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Piknik Wieprzowy-
Pomorski

Krajowa Rada Izb
Rolniczych

16.03.2018-15.11.2018

Cel: Promocja migsa wieprzowego i produktéw z tego miesa

Zakres dziatan:

» Organizacja 2 piknikdw na terenie wojewodztwa pomorskiego, podczas
ktérych promowanospozycie miesa wieprzowego i przetworéw

> Publikacja informacji o wydarzeniu na stronach izb rolniczych, lokalnej
prasieoraz w mediach spotecznosciowych

> Degustacja produktow wieprzowych podczas piknikéw

> Dystrybucja ulotek i materiatéw informacyjnych

» Organizacja konkursow wiedzy oraz plastycznych dla dzieci i dorostych

Sukces zadania:
Dzieki zastosowaniu réznych narzedzi promocyjnych zaréwno typowych
materiatéwinformacyjnych, jak réwniez poprzez konkursy i zabawe, szerokie
grono konsumentéw(dzieci i doroéli) mialo okazje do poszerzenia swojej
wiedzy z zakresu miesaWieprzowego.
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Piknik wieprzowy KRIR

Krajowa Rada lzb
Rolniczych

16.03.2018-01.08.2018

Cel: Promocja miesa wieprzowego i produktéw z tego migsa

Zakres dziatan:
» Organizacja 1 pikniku na terenie wojewodztwa kujawsko-pomorskiego,

podczas ktérego promowano spozycie miesa wieprzowego i przetwordow




» Publikacja informacji o wydarzeniu na stronach izb rolniczych, lokalnej
prasieoraz w mediach spotecznosciowych

» Degustacja produktéw wieprzowych podczas piknikéw

»  Dystrybucja ulotek i materiatéw informacyjnych

» Organizacja konkursow wiedzy oraz plastycznych dla dzieci i dorostych
Sukces zadania:
Dzieki zastosowaniu réznych narzedzi promocyjnych zaréwno typowych
materiatéwinformacyjnych, jak réwniez poprzez konkursy i zabawe, szerokie
grono konsumentow(dzieci i dorosli) miato okazje do poszerzenia swojej
wiedzy z zakresu miesaWieprzowego.
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Piknik wieprzowy KRIR
2

Krajowa Rada Izb
Rolniczych

16.03.2018-15.12.2018

Cel: Promocja miesa wieprzowego i produktdw z tego miesa
Zakres dziatan:
» Organizacja 1 pikniku na terenie wojewddztwa wielkopolskiego podczas
ktérego promowano spozycie miesa wieprzowego i przetworéw
» Publikacja informacji o wydarzeniu na stronach izb rolniczych, lokalnej
prasie oraz w mediach spotecznosciowych
» Degustacja produktéw wieprzowych podczas piknikéw
»  Dystrybucja ulotek i materiatéw informacyjnych
» Organizacja konkursow wiedzy oraz plastycznych dla dzieci i dorostych
Sukces zadania:
Dzieki zastosowaniu réznych narzedzi promocyjnych zaréwno typowych
materiatéw informacyjnych, jak rowniez poprzez konkursy i zabawe, szerokie
grono konsumentéw(dzieci i dorosli) miato okazje do poszerzenia swojej
wiedzy z zakresu miesa wieprzowego.
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Piknik wieprzowy
Mazowiecko-Lubelski

Krajowa Rada lzb
Rolniczych

16.03.2018-01.08.2018

Cel: Promocja miesa wieprzowego i produktéw z tego miesa

Zakres dziatan:
» Organizacja 2 piknikéw na terenie wojewddztwa mazowieckiego oraz
lubelskiego, podczas ktérych promowanospozycie migsa wieprzowego i
przetworéw




> Publikacja informacji o wydarzeniu na stronach izb rolniczych, lokalnej
prasieoraz w mediach spotecznosciowych

> Degustacja produktéw wieprzowych podczas piknikow

> Dystrybucja ulotek i materiatéw informacyjnych

> Organizacja konkurséw wiedzy oraz plastycznych dla dzieci i dorostych
Sukces zadania:
Dzieki zastosowaniu réznych narzedzi promocyjnych zaréwno typowych
materiatéwinformacyjnych, jak rowniez poprzez konkursy i zabawe, szerokie
grono konsumentéw(dzieci i doro$li) miato okazje do poszerzenia swojej
wiedzy z zakresu miesaWieprzowego.
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Piknik wieprzowy
Dolnoslgski-Opolski

Krajowa Rada Izb
Rolniczych

16.03.2018-01.08.2018

Cel: Promocja miesa wieprzowego i przetworéw
Zakres dziatan:
> Organizacja 2 piknikéw na terenie wojewddztwa dolnoslaskiego oraz
opolskiego, podczas ktérych promowano spozycie migsa wieprzowego i
przetworéw ,
» Publikacja informacji o wydarzeniu na stronach izb rolniczych, lokalnej
prasieoraz w mediach spotecznosciowych
> Degustacja produktéw wieprzowych podczas piknikéw
> Dystrybucja ulotek i materiatéw informacyjnych
> Organizacja konkurséw wiedzy oraz plastycznych dla dzieci i dorostych
Sukces zadania:
Dzieki zastosowaniu réznych narzedzi promocyjnych zaréwno typowych
materiatéwinformacyjnych, jak réwniez poprzez konkursy i zabawe, szerokie
grono konsumentéw(dzieci i doro$li) miato okazje do poszerzenia swojej
wiedzy z zakresu miesaWieprzowego.
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Piknik Wieprzowy
Podlasko-Mazurski

Krajowa Rada Izb
Rolniczych

16.03.2018-11.10.2018

Cel: Promocja migsa wieprzowego i produktéw z tego migsa
Zakres dziatan:
» Organizacja 2 piknikéw na terenie wojewdédztwa podlaskiego oraz
mazurskiego, podczas ktérych promowanospozycie migsa wieprzowego i
przetworéw




» Publikacja informacji o wydarzeniu na stronach izb rolniczych, lokalnej
prasieoraz w mediach spofecznosciowych

» Degustacja produktéw wieprzowych podczas piknikéw

» Dystrybucja ulotek i materiatéw informacyjnych

» Organizacja konkursow wiedzy oraz plastycznych dla dzieci i dorostych
Sukces zadania:
Dzieki zastosowaniu réznych narzedzi promocyjnych zaréwno typowych
materiatowinformacyjnych, jak rowniez poprzez konkursy i zabawe, szerokie
grono konsumentow.
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Polskie Mieso
Ambrozja Smaku-
Promocja Miesa
Wieprzowego

Zwigzek Polskie
Mieso

24.04.2018-30.06.2018

Cel: Zachecenie przedstawicieli zagranicznych placéwek dyplomatycznych do
pogtebienia wiedzy na temat polskiego miesa wieprzowego, polskiej kuchni i
nawigzywania kontaktéw handlowych z Polska

Zakres dziatan:

» Organizacja spotkania dla przedstawicieli zagranicznych placéwek
dyplomatycznych

» Obiad degustacyjny potaczony z prelekcjg specjalisty

» Warsztaty kulinarne dla ambasadoréow

Sukces zadania:

» Pogtebienie wiedzy przedstawicieli zagranicznych placéwek
dyplomatycznych dotyczacej polskiej branzy miesa wieprzowego

Umocnienie relacji z placowkami dyplomatycznymi oraz promocja miesa
wieprzowego na arenie miedzynarodowej
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Dni Polskiej Zywnosci
w Singapurze

Ogdlnopolskie
Stowarzyszenie
Przetworcow i
Producentow
Produktéw
Ekologicznych
Polska Ekologia

13.04.2018 —07.05.2018

Cel:Poszerzenie swiadomosci o polskich produktach ekologicznych na rynku Azji.
Zakres dziatan:

» Organizacja dwdch spotkan z grupami docelowymi, potaczonych z
prezentacjg i degustacjq polskich produktow wysokiej jakosci
»  Wizyta w dwdch sieciach handlowych




Sukces zadania:
» Zwiekszenie popytu na polskie produkty wysokiej jakosci

Zwiekszenie rozpoznawalnosci polskich produktéw ekologicznych
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Mieso z Polski -
promocja na targach
Polagra Food

Zwigzek Polskie
Mieso

08-05-2018 — 10.05.2018

Cel:Promocja polskiego miesa na Targach Polagra Food w Poznaniu.

Zakres dziatar:

Udziat w targach Polagra Food, gdzie na wspélnym stoisku wystawienniczym
prezentowaly sie zaktady miesne, firmy zajmujace sie handlem i dystrybucja
miesa oraz jego przetworéw

Sukces zadania:

Wspélne stoisko polskiej branzy miesnej na najwiekszych w Europie Srodkowej
Targach Spozywczych przyczynito sie do zwiekszenia rozpoznawalnosci branzy
oraz bylo doskonaty okazjg do zaprezentowania jej potencjatu, tradycji i
innowacyjnosci.
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Zdrowo jesz, zdrowo
Zyjesz - w sporcie
sukces gwarantujesz.
Polskie produkty rolne
- mieso wieprzowe
2018 w Trzciance

SRW RP

16-04-2018 do 17-05-
2018

Cel: Promocja miesa wieprzowego na imprezie plenerowej
Zakres dziatania:
Projekt skiadat sie z kilku czesci:

» degustacja wyrobow z wieprzowiny
» animacje-dla dzieci
» turniej strongmenéw

Sukces zadania:

> Wydane zostato okoto 7 tys. porcji. Przez impreze przewineglo sie okoto
3 000 osab.

> Akcja promocyjna przyczynita sie do zwiekszenia swiadomosci
konsumentdw dotyczacych waloréw smakowych i zdrowotnych
polskiego miesa wieprzowego oraz jego przetworow.




»  Dzieki wybranym metodom promocyjnym
i dziataniom konsumenci zostali zacheceni do czestszego wykorzystania
w swoich gospodarstwach domowych tego rodzaju miesa oraz jego
przetwordw a co tym samym pozwoli na wzrost popytu na krajowa
wieprzowine.
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Zdrowe polskie mieso
wieprzowe

SRW RP

16-04-2018 do 15-06-
2018

Cel: Promocja miesa wieprzowego na imprezie plenerowej
Zakres dziatania:
Projekt skiadat sie z kilku czesci:

> degustacja wyrobdw z wieprzowiny
» animacje dla dzieci
» turniej sportowy

Sukces zadania:

» Wydane zostato okoto 6 tys. porcji produktéw do degustacji. Przewineto
sie okoto 3 000 osab.

» Akcja promocyjna przyczynita sie do zwiekszenia $wiadomosci
konsumentéw dotyczacych waloréw smakowych i zdrowotnych
polskiego miesa wieprzowego oraz jego przetwordw.

» Dzieki wybranym metodom promocyjnym
i dziataniom konsumenci zostali zacheceni do czestszego wykorzystania
w swoich gospodarstwach domowych tego rodzaju miesa oraz jego
przetwordw a co tym samym pozwoli na wzrost popytu na krajowg
wieprzowine.
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Forum Polagra 2018

Ogolnopolski
Cech Rzeznikdéw-
Wedliniarzy-
Kucharzy

01.05.2018 — 30.05.2018

Cel:Forum miesne podczas Targdw Polagra 2018. Promocja polskiego miesa
wieprzowego

Zakres dziatan:

Organizacja Forum Rzeznikéw i Wedliniarzy oraz OgéInopolskiego Konkursu
Wedliniarskiego

Sukces zadania:




Wspdlne stoisko polskiej branzy migsnej na najwiekszych w Europie Srodkowej
Targach Spozywczych przyczynito sie do zwiekszenia rozpoznawalnosci branzy
oraz byto doskonatg okazjg do zaprezentowania jej potencjatu, tradycji i
innowacyjnosci.
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Zdrowe zywienie
gwarancja sukcesu -
polskie mieso
wieprzowe

SRW RP

21.05.2019-25.06.2018

Cel: Promocja migsa wieprzowego na imprezie plenerowej
Zakres dziatania:
Projekt sktadat sie z kilku czesci:

» degustacja wyrobdw z wieprzowiny
> wystepy artystyczne

> animacje dla dzieci

> turniej sportowy

Sukces zadania:
> Wydane zostato okoto 8 000 porcji produktéw do degustacji. Przewineto
sie okoto 4 000 oséb.
» Akcja promocyina przyczynifa sie do zwiekszenia swiadomosci
konsumentdéw dotyczacych waloréw smakowych i zdrowotnych
polskiego miesa wieprzowego oraz jego przetwordw.
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Kietbasa Biata Parzona
Wielkopolska. Nasz
Regionalny Przysmak

Ogélnopolski
Cech Rzeznikow-
Wedliniarzy-
Kucharzy

01.06.2018 —30.09.2018

Cel: Promocja miesa wieprzowego na przyktadzie kietbasy biatej parzonej.

Zakres dziatan:
» Udziat w dwéch imprezach promocyjnych i promocja kietbasy biatej
parzonej
Opracowanie koncepcji imprezy
Opracowanie strategii marketingowej
Przygotowanie materiatéw promocyjnych
» Przygotowanie materiatléw informacyjnych

VvV VYV

Sukces zadania:




» Zwiekszono wiedze konsumenta nt. jakosci kietbasy biatej parzonej
wielkopolskiej jako regionalnego przysmaku

Pogtebiono zainteresowanie produktem oraz miesem wieprzowym i jego
przetworami
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Polska Certyfikowana
Produkcja Trzody
Chlewnej

UPEMI

16.06.2018 — 15.09.2018

Cel: dotarcie z informacjami do hodowcdéw dotyczacymi mozliwosci i zalet
prowadzenia certyfikowanej produkcji trzody chlewnej w polskim systemie
jakosci QAFP.

Zakres dziatan:

» wsparcie realizacji i udziat w spotkaniu branzowym producentéw trzody
chiewnej dla ok. 4 tys. hodowcéw oraz przedstawicieli ubojni i zaktadéw
rozbiorowych oraz innych uczestnikéw faricucha produkcyjnego

» udzial w imprezie o charakterze wystawienniczo targowym ze stoiskiem
informacyjnym - AGROTECH KIELCE

> Badanie efektywnosci kampanii przeprowadzone przez niezalezny

podmiot badawczy
Sukces zadania:

» Wozrost wiedzy i pozytywnych skojarzen dla certyfikowanej w systemie
jakosci produkcji trzody chlewnej

» Zwiekszenie wsréd producentéw trzody chlewnej wiedzy dotyczacej
sposobu prowadzenia certyfikowane] produkcji w systemie jakosci QAFP
oraz zalet wytworzonego w nim surowca

» Wozrost $wiadomosci wsrod hodowcow trzody chlewnej w zakresie
znaczenia produkcji w systemie jakosci jako moiliwosci budowania
konkurencyjnosci na rynku

Wzrost powigzan pomiedzy uczestnikami tanicucha produkcyjnego w systemie
jakosci.
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Chleb zytni na
zakwasie z rejonu
zachodniopomorskiego

SRW RP

27-08-2018 do 17-09-
2018

Cel: Promocja miesa wieprzowego na imprezie plenerowej

Zakres dziatania:




z kietbasg biatg
parzong wielkopolska

Projekt sktadat sie z kilku czesci.

> Pierwsza cze$éé, ktéra promowata spozycie kietbasy biatej oraz chleba
zytniego na zakwasie z rejonu zachodniopomorskiego polegata na
degustacji kietbasy - tradycyjnie podawanej z wody (kociot obfitosci), jak
réwniez grillowanej (mega grill), oraz smazonej. Jednoczesnie
zwiedzajgcy mogli sprébowac tradycyjnego chleba na zakwasie,
przygotowanego wedtug tradycyjnych receptur.

> W strefie konsultacyjnej udzielano porad oraz informacji na temat
waloréw kietbasy biatej parzonej wielkopolskiej jako produktu
chronionego geograficznie oraz informowano o jakosci i zaletach chieba
zytniego na zakwasie jako podstawowego sktadnika zbilansowanej diety
kazdego cztowieka. Jednoczes$nie prowadzone byty warsztaty z pieczenia
chleba.

> Pod namiotem odbywaly sie zabawy dla dzieci i mlodziezy z licznymi
mini konkursami, za uczestnictwo w nich kazde z dzieci otrzymywato
drobny upominek.

Sukces zadania:

» Na wydarzeniu obecnych byto okoto 3 000 osdb, ktére sprobowaty
zaréwno kietbasy biatej parzonej jak i chieba zytniego na zakwasie.

» Akcja promocyijna przyczynita sie do zwiekszenia swiadomosci
konsumentéw dotyczgcych waloréw smakowych i zdrowotnych kietbasy
biatej parzonej wielkopolskiej oraz chleba zytniego na zakwasie.

» Dzieki wybranym metodom promocyjnym i dziataniom konsumenci
zostali zacheceni do czestszego wykorzystania w swoich gospodarstwach
domowych tego rodzaju wedliny oraz chleba zytniego na zakwasie a co
tym samym pozwoli na wzrost popytu na promowane produkty.
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Polska Niepodlegta
Smakuje

Ogodlnopolskie
Stowarzyszenie
Przetwoércow i
Producentéw
Produktow
Ekologicznych
Polska Ekologia

16.06.2018 — 30.09.2018

Cel :Dziatania promocyjno - informacyjne dotyczace polskich produktéw rolno -
spozywczych wysokiej jakosci, ukierunkowane na przedstawienie historii i tradycji
rodzimego rolnictwa i przetworstwa oraz polskiej kuchni, prowadzone w zwigzku
z obchodami 100 lecia Niepodlegtosci Panistwa Polskiego.

Zakres dziatan:




» Organizacja promocji podczas 6 wazniejszych krajowych wystaw i imprez
plenerowych

» Produkcja materiatu filmowego
» Produkcja materiatéw reklamowych

Sukces zadania:

Zwiekszenie swiadomosci konsumenckiej o wysokiej jakosci polskich produktach
w tym ekologicznych oraz wzrost zainteresowania polskimi produktami w kraju
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Polska Jakos¢ od Morza
do Tatr

Ogolnopolskie
Stowarzyszenie
Przetwdrcow i
Producentow
Produktow
Ekologicznych
Polska Ekologia

01.08.2018 — 15.10.2018

Cel:zwiekszenie $wiadomosci zakupowej oraz wyrobienie potrzeby identyfikacji
produktu polskiego podczas dokonywania codziennych wyboréw konsumenckich.
Zakres dziatan:

» Organizacja 4 imprez promocyjnych na terenie calego kraju
Sukces zadania:

Zwiekszenie $wiadomosci zakupowej oraz wyrobienie potrzeby identyfikacji
produktu polskiego podczas dokonywania codziennych zakupéw.

31 Sz_ukaj i pytaj o polskie |Zwigzek 04.07.2018-31.10.2018 Cel: Kampania marketingowa majgca na celu przekazanie wiedzy na temat
produkty Zawodowy polskich produktéw poprzez TV, prase, internet i udziat w targach.
Rolnikéw K iatari:
Ojczyzna Zakres dziataii: - ) _
» Opracowano strategie kampanii, stworzono strone internetows,
wynajeto powierzchnie bilbordowa, przygotowano stoisko na Centralne
Targi Rolnicze Ptak Warsaw Expo, zakup bazy danych.
Sukces zadania: Program w realizacji
32 | Mieso wieprzow_e - SRW RP 09-07-2018 do 20-08- Cel: Promocja miesa wieprzowego na imprezie plenerowe;j

smaczne i zdrowe

2018

Zakres dziatania:
Projekt sktadat sie z kilku czesci.
» Pierwsza czesc, ktora promowata spozycie miesa wieprzowego i polegata
na degustacji wyrobéw z wieprzowiny
» W trakcie wydarzefi na scenie, pod matym namiotem odbywaty sie
zabawy dla dzieci i mtodziezy z licznymi mini konkursami




>

W trakcie degustacji mozna bylo sie dowiedzie¢ o tym jak
przygotowywad niektore potrawy wedliniarskie w domowych
warunkach.

Sukces zadania:

>

>

Wydane zostato okoto 6 tys. porcji produktow do degustacji. Przez
impreze przewineto sie okoto 4 000 oséb.

Akcja promocyjna przyczynita sie do zwigkszenia swiadomosci
konsumentéw dotyczacych waloréw smakowych i zdrowotnych
polskiego miesa wieprzowego oraz jego przetworéw.

Dzieki wybranym metodom promocyjnym i dziataniom konsumenci
zostali zacheceni do czestszego wykorzystania w swoich gospodarstwach
domowych tego rodzaju miesa oraz jego przetworow a co tym samym
pozwoli na wzrost popytu na krajowa wieprzowineg.
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Chleb zytni na
zakwasie z rejonu
kujawsko-pomorskiego
z kietbasg bialg
parzong wielkopolska

SRW RP

09-07-2018 do 20-08-
2018

Cel: Promocja miesa wieprzowego na imprezie plenerowej
Zakres zadania:
Projekt sktadat sie z kilku czesci.

>

>
»

Pierwsza czeéé, ktéra promowata spozycie migsa wieprzowego i polegata
na degustacji wyrobdw z wieprzowiny (kociot obfitosci, mega grill)

W strefie konsultacyjnej udzielano porad

Pod namiotem odbywaty sie zabawy dla dzieci i mfodziezy z licznymi
konkursami

Sukces zadania:

>

>

Na wydarzeniubyto obecnych okoto 2 500 oséb, ktére sprobowaty
zaréwno kietbasy biatej parzonej jak i chleba zytniego na zakwasie.

Akcja promocyjna przyczynita sie do zwiekszenia swiadomosci
konsumentdéw dotyczacych waloréw smakowych i zdrowotnych kietbasy
biatej parzonej wielkopolskiej oraz chleba zytniego na zakwasie.

Dzieki wybranym metodom promocyjnym i dziataniom konsumenci
zostali zacheceni do czestszego wykorzystania w swoich gospodarstwach




domowych tego rodzaju wedliny oraz chleba zytniego na zakwasie a co
tym samym pozwoli na wzrost popytu na promowane produkty.
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Miesna Arena z
Wieprzowing

SRW RP

16-07-2018 do 10-09-
2018

Cel: Promocja miesa wieprzowego i produktow z tego miesa podczas wydarzenia
»Miesna Arena”
Zakres dziatan:

>

A\

Pozyskanie patronatéw medialnych: Bilans Dodatni, Gospodarz.pl,
Gospodarka Miesna, Ogdélnopolski Informator Masarski, Kalejdoskop
Branzy Miesnej, Miesne Technologie, Bezpieczenstwo i Higiena Zywnosci
Organizacja konferencji prasowej z udziatem mediéw ogdinopolskich,
lokalnych i branzowych

Reklama w prasie

Dystrybucja materiatow reklamowych i gadzetdw promocyjnych: miesny
poradnik kulinarny i akcesoria kuchenne

Strefa dla dzieci- ,Arena dla dzieci” gdzie, pod kierunkiem animatoréw
odbywaty sie warsztaty plastyczne w wykorzystaniem profili zwierzat
hodowlanych, konkursy z zagrodami, animacje dla dzieci, zabawy
ruchowe i dziatania plastyczne

Kociot Miesnej Areny oraz Mega Patelnia, w ktérych przygotowywano
potrawy na bazie miesa wieprzowego, a nastepnie przekazano do
degustacji uczestnikom wydarzenia

Arena Smakdw- gdzie odbyty sie warsztaty kulinarne prowadzone przez
profesjonalistow

Sukces zadania:

W wydarzeniu udziat wzieto 4-5 tysiecy osdb, co umozliwito zwiekszanie wiedzy
na temat waloréw miesa wieprzowego wéréd szerokiego grona konsumentéw.
Wydano okoto 10 000 porcji.
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Uczta u Neptuna.
Mieso Wieprzowe z
Pomorza

SRW RP

16-07-2018 do 31-08-
2018

Cel: Promocja miesa wieprzowego i produktéw z tego migsa podczas imprezy
plenerowej

Zakres dziatan:

» Organizacja konferencji prasowej poswieconej wydarzeniu ,,Uczta u
Neptuna. Mieso z Pomorza”

> Organizacja specjalnej strefy dla dzieci ,, Wyspa Neptuna”

> Atrakcje kulinarne- ,Patelnia Pomorska” i ,Kociot Neptuna”, ,,Szynka z
nogg”

> Otwarte warsztaty kulinarne ,Pomorska Kuchnia Neptuna”

> Promocja miesa poprzez nauke-Miesna Wszechnica konsultacje
technologbw zywienia, dietetykdw oraz specjalistow ds. systemoéw
jakosci

> Dystrybucja materiatéw promocyjno-informacyjnych > Dziatania
promocyjne w Radio Gdarisk

Sukces zadania:

» Akcja promocyjna przyczynita sie do zwiekszenia Swiadomosci
konsumentow nt. waloréw smakowych i zdrowotnych miesa
wieprzowego i jego przetworow

> Wydarzenie cieszyto sie duzg popularnoscia, szacunkowa frekwencja
wynosita 7 tys. oséb. Wydano okoto 12 000 porcji.
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Chleb zytni na
zakwasie z rejonu
szczecifiskiego z
kietbasa biatg parzong
wielkopolska

SRW RP

23-07-2018 do 30-08-
2018

Cel: Promocja migsa wieprzowego i produktow z tego miesa podczas wydarzenia

Zakres dziatani:
Projekt sktadat sie z kilku czesci.
> Degustacja kietbasy —tradycyjnie podawanej z wody (kociot obfitosci),
mega grill oraz smazonej,
> Strefa konsultacyjna — porady oraz informacje na temat walorow
kietbasy biatej parzonej
> Zabawy dla dzieci i mfodziezy z licznymi mini konkursami




Sukces zadania:

» Szacowana frekwencja na imprezie to okoto 2 500 oséb, ktére
sprébowaty zaréwno kietbasy biatej parzonej jak i chleba zytniego na
zakwasie.

» Akcja promocyjna przyczynita sie do zwiekszenia Swiadomosci
konsumentéw dotyczgcych walorow smakowych i zdrowotnych kietbasy
biatej parzonej wielkopolskiej oraz chleba zytniego na zakwasie.

» Dzieki wybranym metodom promocyjnym i dziataniom konsumenci
zostali zacheceni do czestszego wykorzystania w swoich gospodarstwach
domowych tego rodzaju wedliny oraz chleba zytniego na zakwasie a co
tym samym pozwoli na wzrost popytu na promowane produkty.
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Projekt pilotazowy, od
pola do stotu
Kujawsko-Pomorska
Wieprzowina - tucz bez
GMO

NSZZRI
"SOLIDARNOSC"

BRAK W FORMULARZU
ZAZNACZONE] DATY

Cel: Opracowanie zasad i systemu wspétpracy dla poszczegélnych uczestnikéw
faricucha dostaw "od pola do stotu, tj. producentéw trzody chlewnej, matych
ubojni i lokalnych masarni oraz konsumentéw koricowych.

Zakres dziatan:

» Zaangazowano 3 hodowcéw trzody chlewnej z woj.kujawsko-
pomorskiego posiadajacych rasy rodzime, tuczone paszami bez GMO, na
bazie krajowych zrédet biatka roslinnego,

» Rozpoczeto badania jakosciowe pasz stosowanych przez rolnikéw

» Przeprowadzono pierwsze pobory prébek miesa, oraz badania jakosciowe

Sukces zadania: Jest to pierwszy tego typu projekt w Polsce, badania nad
produktami miesnymi bez GMO oraz ich promocja moze wptyna¢ na zwiekszenie
konsumpcji wieprzowiny, oraz zwiekszenie w niej udziatlu wieprzowiny
jakoéciowe;j.
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Dziatalnoé¢ na forum
COPA na rzecz rynku
wieprzowiny

Krajowa Rada Izb
Rolniczych

11.08.2018 — 31.12.2018

Cel: Udziat w pracach grupy roboczej COPA
Zakres dziatan:

» Dziatalno$¢ w ramach organizacji europejskich rolnikéw COPA




Sukces zadania:
Uzyskanie dla polskich producentéw korzystniejszych rozwigzan, w tym
przepisow dotyczacych rynku wieprzowiny
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Chleb zytni na
zakwasie z rejonu
wielkopolskiego z
kietbasg biatg parzona
wielkopolska

SRW RP

27-08-2018 do 17-09-
2018

Cel: Promocja miesa wieprzowego na imprezie plenerowej
Zakres zadania:
Projekt sktadat sie z kilku czesci.
> Degustacja kietbasy — tradycyjnie podawanej z wody (kociot obfitosci),
mega grill oraz smazonej,
> Strefa konsultacyjna — porady oraz informacje na temat waloréw
kietbasy biatej parzonej
» Zabawy dla dzieci i mtodziezy z licznymi mini konkursami
Sukces zadania:
» Frekwencja na imprezie wynosita okoto 3 000 oséb, ktére sprébowaty
zaréwno kietbasy biatej parzonej jak i chleba zytniego na zakwasie.
> Akcja promocyjna przyczynita si¢ do zwiekszenia Swiadomosci
konsumentéw dotyczacych waloréw smakowych i zdrowotnych kietbasy
biatej parzonej wielkopolskiej oraz chieba zytniego na zakwasie.
> Dzieki wybranym metodom promocyjnym i dziataniom konsumenci
zostali zacheceni do czestszego wykorzystania w swoich gospodarstwach
domowych tego rodzaju wedliny oraz chleba zytniego na zakwasie a co
tym samym pozwoli ha wzrost popytu na promowane produkty.

40

Zrédto zdrowia, diugie
zycie - polska
wieprzowina

SRW RP

27.08.2018 - 15.10.2018

Cel: Promocja miesa wieprzowego na imprezie plenerowej
Zakres zadania:
Projekt sktadat sie z kilku czesci.
> Degustacja wyrobdéw z wieprzowiny (karkowka, kietbaska z grilla,
poledwiczki z grilla, pieczone zeberka, grillowane boczki)
» Zabawy dla dzieci i mtodziezy z licznymi mini konkursami

Sukces zadania:
> Frekwencja na imprezie wynosita okoto 2 000 oséb. Wydano okoto 4 tys.
porgji.
» Akcja promocyjna przyczynita sie do zwiekszenia $wiadomosci
konsumentow dotyczacych waloréw smakowych miesa wieprzowego
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| Kampania promocyjna

Kujawsko-Pomorska
Wieprzowina - tucz bez
GMO

42

Chleb zytni na
zakwasie z rejonu
stargardzkiego z
kietbasg biatg parzong
wielkopolska

NSZZRI
"SOLIDARNOSC"

BRAK W FORMULARZU
ZAZNACZONE] DATY

Cel:Przeprowadzenie informacyjno-promocyjnej kampanii, ktéra bedzie miata na
celu rozpowszechnienie kujawsko-pomorskiej wieprzowiny tuczonej paszami bez
GMO.

Zakres dziatan:

» Przeprowadzono dziatania promocyjne podczas 2 imprez: 11 listopada
2018 w Minikowie podczas Swieta Gesi na Krajnie, oraz 15.12.2018 w
Przysieku podczas Jarmarku Bozonarodzeniowego. W trakcie imprez
prowadzono degustacje miesa wieprzowego bez GMO.

» Zakupiono ulotki i gadzety reklamowe,

» Stworzono strone internetowa www.kujawskopomorskawieprzowina.pl

» zatozono konto facebookowe ,kujawsko-pomorska wieprzowina tucz bez
GMO”

» stworzono logotyp kujawsko-pomorskiej wieprzowiny- tucz bez GMO

Dalsze etapy beda odbywaty sie w roku 2019 podczas 6 imprez w wojewddztwie
kujawsko-pomorskim.

Sukces zadania:

Wzrost zainteresowania produktem wsréd spofeczenstwa zamieszkujgcego
zaréwno tereny wiejskie jak i miejskie.

Informacja o tuczu bez GMO trafia nie tylko do konsumentow, ale i hodowcéw
oraz rolnikow, ktorzy zainteresowani s mozliwoscig tuczu bez GMO. Dalsze etapy
bed3 odbywaly sie w roku 2019 podczas

SRW RP

27.08.2018 - 24.09.2018

Cel: Promocja miesa wieprzowego na imprezie plenerowe;j
Zakres zadania:
Projekt skfadat sie z kilku czesci.
» Degustacja kietbasy — tradycyjnie podawanej z wody (kociot obfitosci),
mega grill oraz smazone;j,
» Strefa konsultacyjna — porady oraz informacje na temat waloréw
kietbasy biatej parzonej




> Zabawy dla dzieci i mfodziezy z licznymi mini konkursami
Sukces zadania:

» Frekwencja na imprezie wynosita okoto 3 000 oséb, ktére sprébowaty
zaréwno kietbasy biatej parzonej jak i chleba zytniego na zakwasie.

> Akcja promocyjna przyczynita sie do zwigkszenia Swiadomosci
konsumentdw dotyczacych waloréw smakowych i zdrowotnych kietbasy
biatej parzonej wielkopolskiej oraz chleba zytniego na zakwasie.

» Dzieki wybranym metodom promocyjnym i dziataniom konsumenci
zostali zacheceni do czestszego wykorzystania w swoich gospodarstwach
domowych tego rodzaju wedliny oraz chleba zytniego na zakwasie a co
tym samym pozwoli na wzrost popytu na promowane produkty.
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Chleb zytni na
zakwasie z rejonu
Mazowsza z kietbasg
biatg parzong
wielkopolskg

SRW RP

27.08.2018 - 24.09.2018

Cel: Promocja miesa wieprzowego na imprezie plenerowej
Zakres zadania:
» Dziatania przygotowawcze
» Przygotowanie materiatéw promocyjnych (projekt graficzny, banery,
tablice, roll-upy)
» Wydawnictwa promocyjne
> Stefy tematyczne imprezy (Kociot z Biatg Kietbasg,
Grill z Biatg Kietbasg, Warsztaty kulinarne, Stoisko ,Piekarnia Mazowiecka, Strefa
Konsultacyjna, Stoisko animacyjne).

Sukces zadania:
> Frekwencja na imprezie wynosita okoto 3-4 tys. 0séb, ktére sprobowaty

zaréwno kietbasy biatej parzonej jak i chleba zytniego na zakwasie.

> Akcja promocyjna przyczynita sie do zwigkszenia $wiadomosci
konsumentéw dotyczgcych waloréw smakowych i zdrowotnych kietbasy
biatej parzonej wielkopolskiej oraz chleba zytniego na zakwasie.

» Dzieki wybranym metodom promocyjnym i dziataniom konsumenci
zostali zacheceni do czestszego wykorzystania w swoich gospodarstwach
domowych tego rodzaju wedliny oraz chleba zytniego na zakwasie a co
tym samym pozwoli na wzrost popytu na promowane produkty.
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Smakuj zdrowie -
polskie mieso
wieprzowe

SRW RP

27.08.2018-17.09.2018

Cel: Promocja miesa wieprzowego na imprezie plenerowej
Zakres zadania:
Projekt sktadat sie z kilku czesci.




» Degustacja wyrobow z wieprzowiny

» Zabawy dla dzieci i mtodziezy z licznymi mini konkursami
» Zawody sportowe
>

Sukces zadania:
» Frekwencja na imprezie wynosita okoto 2 000 oséb.
» Akcja promocyjna przyczynita sie do zwiekszenia s$wiadomosci
konsumentéw dotyczacych waloréw smakowych i zdrowotnych miesa
wieprzowego.
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Sktadka cztonkowska
UECBV

Zwigzek Polskie
Mieso

10.09.2018 - 30.09.2018

Cel: Uiszczenie optaty cztonkowskiej w UECBV
Sukces zadania:

> Przynaleznos$¢ do organizacji UECBV umozliwia na biezaco otrzymywanie
informacji dotyczacych procesu legislacyjnego w UE, dajgc przy tym mozliwos¢
uczestniczenia w procesie konsultacyjnym unijnego prawa. Udostepniane s3
réwniez dane statystyczne i analizy rynku wieprzowego i jego przetworéw
zaréwno unijnego jak i $wiatowego. Cztonkostwo w UECBV pozwala uczestniczyé
w grupach roboczych oraz licznych spotkaniach branzowych na szczeblu Komisji i
Parlamentu UE.
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Akcje promocyjno-
informacyjne dla
ucznidw szkoét
gastronomicznych
stawiam na
wieprzowine

Zwigzek Polskie
Mieso

10.09.2018 - 10.12.2018

Cel: Przeprowadzenie 10 szkolen dla uczniéw szkét gastronomicznych z zakresu
polskiego miesa wieprzowego

Zakres dziatan:
»Przeprowadzenie szkoler teoretyczno-praktycznych skierowanych do uczniéw
szkdt gastronomicznych z zakresu jakosci polskiego miesa wieprzowego oraz
przeprowadzenie instruktarzy z zakresu techniki przyrzadzania tego miesa

» Dystrybucja materialéw promocyjno-informacyjnych oraz gadzetéw
Sukces zadania:

Dziatanie przyczynito sie do zwiekszenia wiedzy na temat jakosci polskiego miesa
wieprzowego wsrdd ucznidw szkot gastronomicznych oraz nauczycieli. W grupie




docelowej zostaty réwniez podniesione umiejetnosci i kwalifikacje z zakresu .'
przygotowywania potraw miesnych

Cel: promocja polskiego miesa wieprzowego na Narodowej Wystawie Rolniczej,

47 | Polska jakos¢ i tradycja | UPEMI 15.11.2018 - 03.12.2018
na Narodowej edukowanie oraz budowanie pozytywnego wizerunku migsa wieprzowego
Wystawie Rolniczej wéréd konsumentéw poprzez ukazanie jakosciowych wyznacznikéw polskich
produktow.
Zakres dziatan:
> organizacja stoiska targowego wraz z dziataniami edukacyjno
promocyjnymi dla odwiedzajgcych
> Pokazy kulinarne potfaczone z degustacjg
Sukces zadania:
Zgodnie z danymi organizatora Wystawy MRIRW w trzydniowych targach udziat
wzieto 36 tys. 0s6b. Na stoisku UPEMI wydano 1100 porcji degustacyjnych i kilka
tysiecy nagréd (medale, maskotki). Dziatanie niewatpliwie przyczynito si¢ do
zwiekszenia wiedzy na temat jakosci polskiego migsa wieprzowego wéréd
konsumentéw.
48 | Polskie mieso SRW RP 27-08-2018 do 01-10- Cel: Promocja miesa wieprzowego na imprezie plenerowej

wieprzowe podstawa
zdrowej diety

2018

Zakres zadania:

> Akcji towarzyszyto szereg imprez skierowanych do dzieci i mtodziezy
(turniej pitki noznej, gry, zabawy, konkursy dla dzieci i dorostych, koncert
zespotéw muzycznych)

> Degustacja obejmowata szeroki asortyment wyrobéw w tym: karkéwka,
kietbasa $laska, kietbasa biata, boczek wedzony, rolady wieprzowe w 4
smakach, schab ze $liwka, pasztety, poledwiczki wieprzowe, bigos, zupa
gulaszowa.

Sukces zadania:

> wydane zostato okoto8 tys. porcji. Na imprezieobecnych byto okoto4 000
os6b.




» Akcja promocyjna przyczynita sie do zwiekszenia swiadomosci

konsumentéw dotyczacych waloréw smakowych i zdrowotnych
polskiego miesa wieprzowego oraz jego przetwordw.

Dzieki wybranym metodom promocyjnym

i dziataniom konsumenci zostali zacheceni do czestszego wykorzystania
w swoich gospodarstwach domowych tego rodzaju miesa oraz jego
przetwordéw a co tym samym pozwoli na wzrost popytu na krajowa
wieprzowine.

Zadania z Planu Finansowego 2017

1

Program promocji
miesa wieprzowego

Krajowy Zwigzek
Grup
Producentow
Rolnych Izba
Gospodarcza

01.07.2017 - 31.01.2018

Cel: Promocja miesa wieprzowego poprzez organizacje imprez plenerowych
Zakres dziatan:

>

A4

>

»

Organizacja pieciu imprez plenerowych pod wspdinym tytutem:
»Festiwal Wieprzowiny” na terenie catej Polski:

*  QOlsztyn woj. warminsko-mazurskie

*  Dziatdowie woj. warmirisko-mazurskie

*  tasin woj. kujawsko-pomorskie

*  Koimin Wielkopolski woj. wielkopolskie

e Czempin woj. wielkopolskie

Pokazy i konkursy kulinarne

Dziatania medialne w rozgtosniach regionalnych, prasie regionalnej,
Internecie

Organizacja konferencji branzowych z udziatem ekspertéw

Sukces zadania:

Dzieki prowadzonym dziataniom w réznych regionach Polski oraz intensywnym
kampaniom medialnym komunikat o wyjgtkowych walorach kulinarnych i
odzywczych migsa wieprzowego dotart do szerokiego grona konsumentéw




Jakos¢ i wiedza w
promocji zywnosci -
kontynuacja

Krajowy Zwigzek
Rewizyjny
Spotdzielni
"Samopomoc
Chtopska"

101.01.2018 — 31.03.2018

Cel: informowanie o walorach odzywczych miesa wieprzowego, promocja
spozycia w/w miesa
Zakres dziatan:

» Organizacja szkolen i konferencji

> Prowadzenie serwisu informacyjnego na stronie internetowe;j
Sukces zadania:
Cel niniejszego zadania, czyli zmiana wizerunku miesa czerwonego w spotecznej
$wiadomosci zostat osiggniety

Polacy gustujg w

Krajowy Zwigzek

01.01.2018 — 30.06.2018

Cel: Prezentacja wyrobdw z miesa wieprzowego podczas lokalnych i krajowych

wieprzowinie - Rewizyjny wystaw oraz targéw
kontynuacja il Spotdzielni
"Samopomoc Zakres dziatan:
Chtopska" » Uczestnictwo spétdzielni w lokalnych, regionalnych i krajowych targach i
wystawach
» Prowadzenie serwisu internetowego
> Zamieszczenie materiatu informacyjnego w miesieczniku branzowym
» Produkcja i dystrybucja materiatéw informacyjnych
Sukces zadania:
Udziat w targach i wystawach byt szczegding okazja do zaprezentowania
wspaniatych produktéw z migsa wieprzowego wyprodukowanych przez gminne
spétdzielnie.
Jakos¢ i optymalizacja | UPEMI 01.11.2017 - 30.06.2018 | Cel: wzrost $wiadomosci hodowcow trzody chlewnej w zakresie optymalizacji

przysztoscig produkcji
Trzody chlewnej

produkciji, ekonomiki, mozliwosci rozbudowy chlewni w $wietle obowiazujacych
przepisOw prawa oraz znaczenia systeméw jakosci w produkcji jako mozliwosci
budowania konkurencyjnosci na rynku.
Zakres dziatain:
» spotkanie networkingowe pomiedzy branzg i rolnikami — czerwiec 2018
» Udziat w targach AgroShow Bednary — wrzesiert 2018




> 4 szkolenia dl hodowcéw — pazdziernik — listopad 2018
» Konferencja podsumowujaca projekt — grudzieri 2018

» Cykl artykutéw sponsorowanych w internecie i prasie branzowej — caty
okres trwania projektu

Sukces zadania:
Zwiekszenie wiedzy i $wiadomosci hodowcow w zakresie wieloaspektowej
problematyki optymalizacji i ekonomiki produkgcji dzieki:
e merytorycznej dyskusji przedstawicieli urzeddéw i instytucji
panstwowych, dziennikarzy i hodowcdw na spotkaniu networkingowym,
w ktdrym udziat wzieto 130 oséb,
e obecnosci ze stoiskiem informacyjno edukacyjnym na targach w
Bednarach, ktére wg organizatoréw odwiedzito ok. 140 tys. rolnikéw
e przeszkoleniu 180 hodowcow z 4 wojewddztw i rozdystrybuowanie
materiatéw edukacyjnych
¢ merytorycznej dyskusji na konferencji podsumowujacej projekt i
dystrybucji materiatéw kampanijnych
o cyklowi 11 artykutdw sponsorowanych w prasie branzowej i internecie

Realizacja strategii
rozwoju systemu PQS -
kontynuacja

Polski Zwigzek
Hodowcow i
Producentéw
Trzody Chlewnej
"Polsus"

01.03.2018 — 30.06.2018

Cel: Promocja Systemu PQS
Zakres dziatan:

» Druk kalendarzy

» Udziat w 3 spotkaniach zwigzanych z Zywnoscia i zywieniem oraz branzg
trzody chlewne;j

» Przygotowanie i publikacja reklam i artykutow
» Modernizacja strony internetowej
» Organizacja akcji promocyjnych w wybranych punktach sprzedazy

Sukces zadania:
» Zwiekszenie zainteresowania systemem PQS oraz produktami powstatymi
w tym systemie




| Wsparcie promog;ji

Polska Federacja

01.02.2018 - 30.04.2018

Cel: opracowanie metod i sposob6w ograniczenia stosowanych w handlu barier

polskiej zywnosci Producentow na rynku unijnym
poprzez niwelowanie | Zywnosci Zakres dziatar:
gg;l;-zl;::(zlisporae w ?:;f;ggwcéw > Org'anizaq:af spotkan .ir.ldywifi.ualnych" W “Parlamencie Europejskim z
kontynuacja kampanii politykami i przedstawicielami instytucji unijnych
> Organizacja lunchu roboczego dla Eurodeputowanych w Brukseli z
udziatem Europostéw oraz przedstawicieli Unii Europejskiej
» Organizacja konferencji prasowej w Warszawie
> Promocja w mediach oraz na portalach spofecznosciowych
Sukces zadania:
» Waznowienie na forum instytucji unijnych szerokiej debaty na temat
dziatari protekcjonistycznych i sposobéw walki z nimi
» Opracowanie listu do Komisji Europejskiej méwigcego o potrzebie walki z
protekcjonizmem sygnowany przez wszystkich znaczacych postéw
Parlamentu Europejskiego
Koncepcja organizacji spotkania eksperckiego
Promocja na rynku Zwigzek 15.12.2017 — 14.06.2018 | Cel:dotarcie do jak najwiekszej grupy mtodych Czechéw z przekazem o jakosci
czeskim Zawodowy polskich produktow.
Rolnikéw Zakres dziatan:
"OJCZYZNA"

» Stworzenie i administracja strony internetowej

» Promocja w sieci marketéw Albert

» Audycja w radiu Impuls

> Wizyta studyjna czeskich dziennikarzy w Polsce

>  Wizyta studyjna czeskich blogeréw i celebrytéw w Polsce oraz kampania
w social mediach

Sukces zadania:
» Dziatania w mediach spotecznosciowych —4 326 tys. odbiorcéw i polubien
» llos¢ wyswietlen instastories — 4,4 min

suma zasiegu poszczegéinych emisji w radiu Impuls — ponad 4 min odbiorcéw




Zadania wspétfinansowane ze srodkéw UE
1 | Smaki Europy - jako$é i |Stowarzyszenie |21.07.2017 —20.07.2018 | Cel: Promocja miesa wieprzowego i wotowego oraz przetwordw z tego migsa na
tradycja RzeZnikdw i rynkach krajow trzecich (Biatorus, Algieria Chiny)
Wedliniarzy RP Zakres dziatan:
» promocja w prasie
> reklama outdoor
» produkcja publikacji reklamowych
» Organizacja imprez PR: spotkanie o charakterze biznesowym dla grup
docelowych oraz konferencji prasowej, wizyty w sieciach handlowych
» Uczestnictwo w :
¢ Miedzynarodowych Targach Anufood China 2017
e Miedzynarodowych Targach Spozywczych Prodexpo 2017
¢ Miedzynarodowych Targach AgriPro Asia 2017
e Miedzynarodowe Targi Spozywcze Sial China 2018
» Opracowanie, produkcja i dystrybucja materiatéw informacyjno-
promocyjnych
» Marketing bezposredni
» Promocja w kanatach elektronicznych
» Produkcja filmu reklamowego
Sukces zadania:
Wozrost zainteresowania europejska wieprzowing na rynkach docelowych
2 | Rozsmakuj sie w Zwigzek Polskie |16.07.2017 — 15.07.2018 | Cel: Kampania promocyjno-informacyjna dot. miesa wieprzowego swiezego,
Europie Migso schtodzonego, mrozonego oraz przetwordw spozywczych wytwarzanych na
bazie tych produktow realizowanego na rynku Japonii i Kanady
Zakres dziatan:
» Organizacja stoiska i udziat w:
* Miedzynarodowych Targach Foodex Japan 2018




>
>

Sukces zadania:
Wzrost zainteresowania europejskg wieprzowing na rynku Japonii i Kanady

* Miedzynarodowych Targach Sial Canada 2018

Organizacja pokazéw wraz z degustacjami

Opracowanie, produkcja i dystrybucja materiatow informacyjno-
promocyjnych

EKOEUROPA-jakos¢ i
tradycja

Ogdlnopolskie
Stowarzyszenie
Przetwdrcow i
Producentéow
Produktéw
Ekologicznych
"Polska
Ekologia"

23.01.2017 - 22.01.2018

Cel: Promocja miesa wieprzowego i przetwordw z tego miesa na rynku krajéw
trzecich: Japonia, USA, Singapur
Zakres dziatan:

>

»
>
»

vV VvV

>

Sukces zadania:
Wzrost zainteresowania europejska wieprzowing na rynkach docelowych

Promocja w prasie
Produkcja materiatdw promocyjnych i informacyjnych

Uczestnictwo w Miedzynarodowych Targach Foodex Japan

W ramach dziatari PR odbyly sie spotkania z przedstawicielami grup
docelowych, branzowe konferencje interaktywne

Marketing bezposredni

Reklama outdoor

Udziat w Miedzynarodowych Targach SummerFancy Food Show w
Nowym

Jorku

Promocja w kanatach elektronicznych
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